TURKIYE
MEDYA AKADEMISI
DERGISI




TURKIYE

MEDYA AKADEMISI

JOURNAL OF @
TURKIYE MEDIA ACADEMY

DERGISI

Sahibi/Owner

Prof. Dr. Enderhan KARAKOC

(Selguk Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema B&limii)

o

Edit6r/ Editor

Dog. Dr.Onur TAYDAS
Dog. Dr. Sefer KALAMAN

X

Editor Yardimaisi / Assistant Editor

Ogr. Gér. Mehmet Ali SEVIMLI
Ars. Gor. Selim BEYAZYUZ

Alan Editorleri / Area Editors

Dog. Dr. Enes BAL
Dog. Dr. Onur BEKIROGLU
Dr. Ogr. Uyesi ikbal BOZKURT AVCI
Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Sefa DOGRU

X

Yayin Editorii / Publication Editor
Dr. Ogr. Uyesi ikbal BOZKURT AVCI

Mizanpaj Editorii / Layout Editor
Ogr. Gor. Meliksah YAZICI
Ogr. Gor. Salih KOSE




TURKIYE

MEDYA AKADEMISI

JOURNAL OF @
TURKIYE MEDIA ACADEMY

DERGISI

X

Yazim ve Dil Editorii / Spelling and Language Editor

Dr. Ogr. Uyesi Fatih Parlak

Ars. Gor. Caner Glven
Edit6ryal Sekreterya / Editorial Secretariat

Sena Himeyra TARHAN

Seher KAVAK

Arsiv Sorumlusu / Archive Specialist

Seher KARATAS

X

Teknik iletisim / Technical Communication

X

Safak DONMEZ

Yayin Tiirii / Publication Period

Yerel /Sureli

X o

Yayin Tarihi / Release Date
Nisan 2022 / April 2022

P

iletisim/Communication

info@turkiyemedyaakademisi.com

dergi@turkiyemedyaakademisi.com


mailto:info@turkiyemedyaakademisi.com
mailto:dergi@turkiyemedyaakademisi.com

TURKIYE

MEDYA AKADEMISI

JOURNAL OF @
TURKIYE MEDIA ACADEMY

DERGISI

P

Yayin Kurulu / Editorial Board
Prof. Dr. Hakan AYDIN (Erciyes Universitesi)

Prof. Dr. Mahmut CELIK (Kuzey Makedonya Cumhuriyeti)
Prof. Dr. Selami OZSOY (Bolu Abant izzet Baysal Universitesi)
Prof. Dr. Umit ARKLAN (Stileyman Demirel Universitesi)
Prof. Dr. Yusuf ADIGUZEL (Sakarya Universitesi)

Prof. Dr. Zakir AVSAR (Ankara Haci Bayram Veli Universitesi)
Dog. Dr. Ahmet OKTAN (Ondokuz Mayis Universitesi)
Dog. Dr. Fatma CAKMAK (Mugla Sitki Kogman Universitesi)
Dog. Dr. Goksel GOKER (Firat Universitesi)

Dog. Dr. Mevliit AKYOL (indnii Universitesi)

Dog. Dr. Mikail BATU (Ege Universitesi)

Dog. Dr. Ozlem DUGAN (Usak Universitesi)

Dog. Dr. Ziithal Fidan BARITCi (Aksaray Universitesi)

Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Sena KOSEDAG (Erciyes Universitesi)
Dr. Ogr. Uyesi Nazmi Ekin VURAL (Yozgat Bozok Universitesi)
Dr. Ogr. Uyesi Ozan OZPAY (Sivas Cumhuriyet Universitesi)

Yrd. Dog. Dr. Redife SAINi (Kuzey Makedonya Cumhuriyeti)




TURKIYE

MEDYA AKADEMISI

JOURNAL OF @
TURKIYE MEDIA ACADEMY

DERGISI

P

Danisma Kurulu / Advisory Board

Prof. Dr. Adem YILMAZ (Atatiirk Universitesi)
Prof. Dr. Erdal DAGTAS (Anadolu Universitesi)
Prof. Dr. Fevzi KASAP (Yakin Dogu Universitesi)
Prof. Dr. Giilcan ISIK (Ankara Haci Bayram Veli Universitesi)

Prof. Dr. Mahmut CELIK (Gotse Delgev Universitesi /Kuzey Makedonya)
Prof. Dr. Mehmet Sezai TURK (Ankara Haci Bayram Veli Universitesi)
Prof. Dr. Metin KASIM (Canakkale Onsekiz Mart Universitesi)

Prof. Dr. Mustafa AKDAG (Erciyes Universitesi)

Prof. Dr. Mustafa SEKER (Akdeniz Universitesi)

Prof. Dr. Nazim ELMAS (Giresun Universitesi)

Prof. Dr. Onur BEKIROGLU (Ondokuz Mayis Universitesi)

Prof. Dr. Siikrii BALCI (Selguk Universitesi)

Prof. Dr. Vahit ILHAN (Erciyes Universitesi)

Prof. Dr. Atilla JORMA (Makedonya Uluslararasi Vizyon Universitesi)
Prof. Dr. Elgin IBRAHIMOV (Azerbaycan Milli ilimler Akademisi/Azerbaycan)
Prof. Dr. Mehmet Necati CIZRELIOGLULARI (Kibris ilim Universitesi)
Prof. Dr. Osman Kubilay GUL (Sivas Cumhuriyet Universitesi)

Prof. Dr. Yasin BULDUKLU (izmir Katip Celebi Universitesi)

%




TURKIYE

MEDYA AKADEMISI

JOURNAL OF @
TURKIYE MEDIA ACADEMY

DERGISI

P

Bu Sayiya (2022; Cilt:2 Sayi:3) Katki Veren Hakemler

Prof. Dr. Ahmet TARHAN (Selcuk Universitesi)
Prof. Dr. imran ASLAN (Selcuk Universitesi)
Dog. Dr. ilknur AYDOGDU KARAASLAN (Ege Universitesi)
Doc. Dr. Murat BASARIR (Erciyes Universitesi)
Dog. Dr. Ozlem DUGAN (Usak Universitesi)
Doc. Dr. Rengim Sine NAZLI (Bolu Abant izzet Baysal Universitesi)
Doc. Dr. Seyfi KILIC (Siileyman Demirel Universitesi)
Dr. Ogr. Uyesi Ash EKICi (Selguk Universitesi)
Dr. Ogr. Uyesi Derya CETIN (Bolu Abant izzet Baysal Universitesi)
Dr. Ogr. Uyesi Fatih DEGIRMENCI (Atatiirk Universitesi)
Dr. Ogr. Uyesi Melik KOC (Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi)
Dr. Ogr. Uyesi Merve ERGUNEY (Samsun Universitesi)
Dr. Ogr. Uyesi Ozlem OZGUR (Selcuk Universitesi)
Dr. Ogr. Uyesi Sait Sinan ATILGAN (Atatiirk Universitesi)

Dr. Ogr. Uyesi Asiye ATA (Atatiirk Universitesi)

%



TURKIYE

MEDYA AKADEMISI

JOURNAL OF @
TURKIYE MEDIA ACADEMY

DERGISI

P

Arastirma Makaleleri / Research Articles

iCINDEKILER / CONTENTS

Ramazan GUNDOGAN

Kolombiya Sinemasi Ve Karsitliklarin

Golgesinde Bir Seyir Deneyimi: Siddet,

Hafiza Ve Ulus 9-39

Salih GURBUZ
A Theoretical Study On The Meaning
Of Trust In Public Relations 40-54

Veysel KOC, Nagihan TURHAN

Youtube'daki Spor Programlarinda

Etkilesimli Yayinciliga Yonelik Bir

Arastirma Analizi: Vole Ve Tardini Blfe

Uzerine Bir inceleme 55-82

Serdar TAMGAC
!\/Iaéara Duvarlarindan Sanal Duvarlara;
Iletisimin DOnlsim 83 -105

Ahmet Fatih YILMAZ

Potemkin Zirhlisi (1925) Filmindeki

Duygulanimsal Propaganda imgelerini

Peirce Semiyotigiyle izlemek 106- 130

Gozde OZHAN, Nilay BASOK
Hegemonik Erkekligin Erkek Dergilerinde
Yeniden insasi 131-157

Muhammed Oguzhan SAHIN
Elon Musk'in Tweetlerinin Kripto
Varliklara Olan ilginin Artmasina Etkisi 158 - 186

X




TURKIYE

MEDYA AKADEMISi JOURNAL OF
DERGISI TURKIYE MEDIA ACADEMY
TURKIYE p
MEDYA AKADEMISI Q Q</./
Q
A . Editorlerden

Turkiye Medya Akademisi Dergisi'nin Degerleri Yazarlari, Okuyuculari ve Hakemleri;

Yayin hayatina Nisan 2021'de baglayan ve iletisim alaninda adindan séz ettiren Turkiye
Medya Akademisi Dergisi'nin (TUMADER) {iciincii sayisi olan Nisan 2022 sayisini sizlerle
bulusturmaktan mutluluk duyuyoruz. Turkiye Medya Akademisi Dergisi'nin bu sayisinda, derginin
ydnetim ve akademik kadrosunda birtakim yenilikler ve gelismeler meydana gelmistir. TUMADER'in
kurulmasina 6nayak olan ve dergimizin bu asamaya kadar gelmesinde biiyiik emegi bulunan Prof. Dr.
Enderhan KARAKOG hocamiz, derginin sahibi olmayi kabul ederek dergimize ve ekibimize gig
katmistir. Bununla birlikte alanlarinda 6nemli yere sahip farkli tilkelerden bilim insanlari da dergimizin
yayin kurulunda ve danisma kurulunda yer alarak TUMADER'in uluslararasi dergi niteligine énemli
katki saglamistir. Derginin, ASOS Indeks, Advenced Science Index, CiteFactor, Euro Pub, DRIJI, ESJI,
Neliti, Google Scholar, 120R, idealonline, Kaynakga.info, Journal Factor gibi bircok ulusal ve
uluslararasi indekste taranmasi ve yeni uluslararasi indekslerde taranma asamasinda olmasi da
TUMADER'in uluslararasi dergi statiistinii gliglendirmektedir.

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi'nin (TUMADER) Nisan 2022 sayisinda 7 (Yedi) arastirma
makalesi bulunmaktadir. Derginin Nisan 2022 sayisinin ilk makalesi olan “Kolombiya Sinemasi ve
Karsitliklarin Golgesinde Bir Seyir Deneyimi: Siddet, Hafiza ve Ulus” baslikh makalede Ramazan
Giindogan, Kolombiya sinemasini tarihsel sosyolojik bir perspektiften degerlendirmistir. ikinci
arastirma makalesinde, Salih Giirbiiz tarafindan ingilizce olarak kaleme alinan “A Theoretical Study on
The Meaning of Trust in Public Relations” adli galismada ise halkla iliskilerde gliven kavraminin yeri ve
iliskisi tartisilmis, halkla iliskilerde giiven kavraminin ne anlama geldigi arastirilmistir. “Youtube'daki
Spor Programlarinda Etkilesimli Yayinciliga Yonelik Bir Arastirma Analiz: Vole ve Tardini Biife Uzerine
Bir inceleme” baslikli igincii calismada ise Veysel Kog ve Nagihan Turhan, dijital medyada yayinlanan
spor programlari olan Vole ve Tardini Biife programlarinda izleyiciler ile nasil bir etkilesimli ortam
yaratildig1 incelemislerdir. Serdar Tamgag'in yazarligini yaptigi “Magara Duvarlarindan Sanal
Duvarlara; iletisimin Déniisim{i” baslikh dérdiincii makalede antik ¢aglarda magara duvarlarina
yazilan yazilarla giniimiz sosyal medya paylasimlari arasindaki iliski ele alinirken; bu sayidaki besinci
makale olan “Potemkin Zirhlisi (1925) Filmindeki Duygulanimsal Propaganda imgelerini Peirce
Semiyotigiyle izlemek” baslikli ¢alismada ise Ahmet Fatih Yilmaz, Potemkin Zirhlisi filmindeki
duygulanim-imgeler ve bunlara bagl gostergeler arasi iliskileri aragtirmistir“Hegemonik Erkekligin
Erkek Dergilerinde Yeniden insasi” adli altinci calismada Gézde Ozhan ve Nilay Basok adli yazarlar
Connell''n hegemonik erkeklik hakkindaki calismalarindan hareketle, erkek dergileri icerisinde Tirk
oyuncular tzerinden hegemonik erkekligin nasil insa edildigini ve toplum igerisinde ne sekilde
sunuldugunu incelemislerdir. Muhammed Oguzhan $Sahin tarafindan kaleme alinan “Elon Musk'in
Tweetlerinin Kripto Varliklara Olan ilginin Artmasina Etkisi” baslikli 2022 Nisan sayisinin son
galismasinda ise Elon Musk'in Twitter Gzerinden kripto paralarla ilgili olarak paylastigi mesajlar ve bu
mesajlarin bahsi gecen kripto paralarin degerine etkisini esik bekgiligi kurami baglaminda ele almistir.

Dergimizin bu sayisinin sizlerle bulusmasinda emegi gegen basta yazarlarimiz olmak lizere
hakemlerimize, editor kurulumuza, editér yardimcilarimiza, yayin kurulumuza ve danisma
kurulumuza tesekkir ederiz. Bu sayimizdaki ¢alismalarin iletisim alaninda kaynak olmasini diler, Kasim
2022'de yayinlanacak olan yeni sayimizda ise degerli eserlerinizi gérmeyi temenni ederiz.

Editorler

Dog. Dr. Onur TAYDAS
Dog. Dr. Sefer KALAMAN

AN
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KOLOMBIYA SINEMASI VE KARSITLIKLARIN GOLGESINDE
BiR SEYIR DENEYiMi: SIDDET, HAFIZA VE ULUS

e ~ *
Ramazan Giindogan

Ozet

Kolombiya sinemasi c¢atismalar, anlagmazliklar ve gsiddet birlesimiyle karsi karsiya kalan
izleyicilerine sinemanin ilk yillarinda ¢ok fazla icerik sunamamistir. Devlet otoritesinin bir tiirlii
saglanamamasi, kaynaklarin sinema icin elverisli olmayisi, kanunlarin sinema iiretimi icin bir
yasa olusturmamast da Kolombiya sinemast icin agir bir ilerlemeye sebep olmustur.
Kolombiya’da film prodiiksiyonlarmin gelistirilmesine duyulabilecek ilgi bir dizi i¢c savasla ve
ozellikle de yirminci yiizyitlin baglarinda Bin Giin Savasi ile azaltilmigtir. Latin Amerika’vin diger
bolgelerinde oldugu gibi film malzemelerinin eksikligi de o yillar: incelemeyi zorlastirmaktadir.
Kolombiya tarihinde La Violencia olarak adlandirilan i¢ savas boyunca muhafazakar polisler,
siviller ve yonetimle resmi bir bagi olmayan ancak sempati duyan liberal gerillalarin vahseti
sergilenmistir. Daha sonra FARC ve ELN gruplar: arasindaki ¢catismalar iilkeyi siirekli bir kaos
icinde tutmus ve sinema bu kaosun golgesinde hayatta kalmaya devam etmistiv. 2003 yilina
gelindiginde kabul edilen bir yasa ile film calismalarinda bir artis baslamis ve Kolombiya
sinemas1 toparlanma stirecine girmistir. Bu yasa daha sonra 2013 yuinda biiyiik revizyonlarla
yenilenmis ve sinema diizenlemeleri genislemistir. Kolombiya sinemasi bu siireglerden sonra
bagarili film ¢alismalart ortaya koymus ve uluslararasi odiillerle bu basariyt sergilemistiv. Bu
calismada Kolombiya sinemasi tarihsel sosyolojik bir perspektiften degerlendirilmektedir.
Kolombiya sinemasmin tarihsel siireci ve bu i¢ huzursuzlugun sinemaya nasil yansidigi ele
almacaktir. Kolombiya’da sinemanin, siyasi tarihinden bagimsiz bir bicimde okunmasi olduk¢a
zor oldugundan siyasi tarihini de ele almak ¢alisma agisindan gereklidir.

Anahtar Kelimeler: Kolombiya, Kolombiya Sinemasi, Siddet.

‘Sorumlu  Yazar: Ogretim  Gorevlisi, Yozgat Bozok  Universitesi lletisim  Fakiiltesi,
ramazan.gundogan@bozok.edu.tr. ORCID ID: 0000-0003-4433-9287

Gelis Tarihi: 05.03.2022 Kabul Tarihi: 06.03.2022 Yayn Tarihi: 29.04.2022

Atif Bilgisi / Reference Information

Gtindogan, R. (2022). Kolombiya Sinemas1 ve Karsitliklarin Goélgesinde Bir Seyir Deneyimi: Siddet,
Hafiza ve Ulus, Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi. Cilt:2 Say1:3, s. 09 - 39 https://doi.org/10.5281/zenodo0.6556507
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COLOMBIAN CINEMA AND A CRUISE EXPERIENCE IN THE
SHADOW OF CONTRAST: VIOLENCE, MEMORY AND NATION

.o ' *
Ramazan Gilindogan

Abstract

Colombian cinema could not offer much content in the early years of cinema to its audiences who
were faced with conflicts, conflicts and violence. The fact that the state authority could not be
provided, the resources were not suitable for cinema, and the laws did not create a law for cinema
production also caused a heavy progress for Colombian cinema. Interest in developing film
productions in Colombia was curtailed by a series of civil wars, particularly the Thousand Days
War in the early twentieth century. As in other parts of Latin America, the lack of film materials
makes it difficult to study those years. Throughout the civil war, known as La Violencia in
Colombian history, the brutality of conservative police, civilians, and liberal guerrillas who have
no official ties to the administration but sympathize with it, has been exhibited. Later, the conflicts
between the FARC and ELN groups kept the country in a constant state of chaos and the cinema
continued to survive in the shadow of this chaos. With a law passed in 2003, an increase in film
studies started and Colombian cinema entered the recovery process. This law was later renewed
with major revisions in 2013 and cinema regulations were expanded. Colombian cinema has
produced successful films after these processes and has demonstrated this success with
international awards. In this study, Colombian cinema is evaluated from a historical sociological
perspective. The historical process of Colombian cinema and how this inner unrest is reflected in
the cinema will be discussed. Since it is very difficult to read the cinema in Colombia
independently of its political history, it is necessary for the study to consider its political history.

Keywords: Colombia, Colombian Cinema, Violence.

*Corresponding Author: Lecturer, Yozgat Bozok University Faculty of Communication.
ramazan.gundogan@bozok.edu.tr. ORCID ID: 0000-0003-4433-9287

Received Date: 05.03.2022  Accepted Date: 06.03.2022 Release Date: 29.04.2022
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GIRiS

Kolombiya tarihinin 6nemli bir paradoksu, demokratik siirece eklenen siddet ve
catisma tarihidir. 1810°da gergeklesen bagimsizlik savasinin ardindan dokuz i¢ savas ve
yaklasik elli bolgesel ve yerel catisma gergeklesmistir. Bu ¢atismalarin en sik yasandigi
donem ise 1863 yilindan 1865 yilina kadar olan dénemdir. Kolombiya’daki 19.Yiizy1l
siyaseti 20.Ylizy1l’a gore daha da sert politikalara sahiptir. Particilik olaylarinin ¢ok sert
yiriitiildigi donemlerde tarafsizlik diye bir durum s6z konusu degildir. David Bushnell’e
gore 19. Yiizyil’da iki taraf arasindaki dini meseleler disinda giiclii bir fark
gorlinmemektedir. Biirokratik pozisyonlarin elde edilmesi anlaminda rekabetin siddeti
siyasi ¢ekismenin de dozunu artirmis durumdadir. Catismalar babadan ogula hatta toruna
geemis ve bu durum uzun bir siire bu sekilde devam etmistir. Ek olarak, Kolombiya
halkinda, siddetin sekli ve i¢erigi ayn1 kalmamasina ragmen, siddet i¢eren bir ge¢misin
siddete yatkinlik yarattig1 hissi yerlesmistir. Kolombiya’daki siddet olaylarini aragtiran
Daniel Pecaut, La Violencia déneminde modern Kolombiya’da 19. Yiizyilin yerel
ailelerinin anilarina ulagmistir. Ona gore, gectigimiz yiizyilin i¢ savaslari, parti sistemini
alt kulttirlere dontistiirmiis ve siyasi partiler bireyleri, siyasi ve politik baglantilarla

baglayan kolektif kimlikler haline getirmistir (Rojas, 2002, s. 19-20).

19.Yiizy1l’1in ortalarinda Kolombiya’daki s6z konusu elitler, iktidar1 Liberal Parti
ve Muhafazakar Parti olarak iki hegemon siyasal partiye paylastirmistir. Kamu iktidariin
islerlik kazanmasinda olusan eksiklikler, is¢i ve koylii ayaklanmalarina karsi siddetli
tepkiler verme, temel kamu hizmetlerinin verilememesi, zenginlik ve fakirligin bolgeler
arasinda keskin bir sekilde ayrilmasi c¢atigmalar1 da beraberinde getirmistir. Bu
catismalarda ayrilik¢1 giicler olarak bilinen ve 1964 yilinda kurulan Fuerzas Armadas
Revolucionarias de Colombia (FARC-Kolombiya Devrimci Silahli Giigleri) onun
ardindan 1965’te kurulan Ejercito de Liberacion Nacional (ELN - Ulusal Kurtulus
Ordusu) ve 1967°de kurulan Ejercito Popular de Liberacion (EPL - Halk Kurtulus
Ordusu) elli y1ldan fazla siirecek olan bir i¢ savasin taraflari olmuslardir (Ramirez, 2015,

s. 1-5).

Kolombiya’daki sinematografik gelenek 1897’ye kadar uzanabilir bir tarih

izlemektedir. Lumiere Kardesler’in ekibinde olan Gabriel Veyre’nin Latin Amerika’da
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yaptig1 cekimlerle Kolombiya’ya giren kamera, diger Latin Amerika iilkeleri gibi tilkeye
ticari olarak gelmistir. Bin Giin Savasi’nin etkisiyle ve devam eden i¢ catigmalarla film
prodiiksiyonunun gelismesi olduk¢a zaman almistir. 1896 ve 1930 yillar1 arasinda
kiiltiirel korumanin ihmalinden dolay1 ¢ekilen filmlerin kaybolmasi ve zarara ugramasi
da s6z konusudur. Filmlerin kayitlar1 ve tarih bilgilerine o donemin basili gazetelerinden
ulagilmis ve bu sebeple belli bir zaman aralig1 olusturulmustur. Tarihinden i¢ catismalarin
ve siddetin eksik olmadigi Kolombiya Sinemas: ise iilkede c¢ok fazla gelisme
gosterememis ancak daha sonra konulan ve genisletilen yasalarla ilerleme

kaydedebilmeyi basarmistir (Suarez, 2017, s. 307).

Calisma, Kolombiya Sinemasi’nda uzun siireli ¢atigsmalarin, i¢ savaslarin ve i¢
huzursuzlugun sinemaya olan etkilerini ortaya koymak amacindadir. Kolombiya’da
sinema sadece belirli donemlerde degil neredeyse sinema tarihinin her déneminde
catismalarin etkisinde kalmis ve Kolombiya sinemasinin dilini tamamen politik sinemaya
dontistirmistiir. Bu sebeple Kolombiya’da sinemanin dogusunun hangi temeller tizerinde
yiikseldigi ve bu etkilerin neler oldugunu irdelemek olduk¢a 6nemlidir. Kolombiya
sinemasinin verilerine ulasmanin zorlugu ve bu alanda herhangi bir ¢alismanin da
olmamasindan 6tiirii makalenin 6nemi bir adim daha 6n plana ¢ikmaktadir. Bu ¢alisma
Kolombiya sinemasina tarihsel sosyolojik bir perspektiften bakmaktadir. Caligmada
literatiir taramas1 yontemi kullanilmistir ve Kolombiya sinemasi tizerine derinlemesine
bilgiler icermektedir. Bu etkileri arastirmak i¢cin Kolombiya’'nin siyasi ve toplumsal tarihi

de goz oniinde bulundurulmak zorundadir.

SIDDET, HAFIZA VE ULUS UZERINE

Kolombiya, uluslararasi toplum bakisinda ¢atisma ve uyusturucu ticareti ile adi
anilan bir iilke konumundadir. Diger tilkelere nazaran bu bolgedeki ¢atismalar en uzun
stireli ¢atigmalar olarak tarihte yerini almistir. Bolgede ¢atisan gruplarin asker olmayan
kisilerden olusmas1 ve ¢ocuk yastaki bireylerin bu siddetin ortasinda kaldigi, cinsel
istismarlarin had sathaya eristigi Kolombiya sorunu, incelenmesi gereken bir yapidir.

Uluslararas1 kamuoyu da Kolombiya’y1, uyusturucu tiretimi ve tedarikiyle su¢lamaktadir.

Kolombiya sorununun tarihselligine bakacak olursak, 16. Yiizyil’dan 1808 yilina

kadar Ispanya’nm sémiirgesi altinda kalmustir. Latin Amerika iilkelerindeki ispanya
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somiirgesi siireci, Fransa’nin Ispanya’y1 isgali ile azalmis ve Latin Amerika’daki diger
Ispanyol sémiirgelerinin de Kolombiya ile birlikte bagimsizlik miicadelesi baslamistir.
1821 yilinda Ekvador, Venezuela, Panama ve Kolombiya topraklarindan Biiyiik
Kolombiya devleti olugturulmustur. Venezuela ve Ekvador’un 1829-1830 yillar1 arasinda
bu olusumdan ayrilmasit ve 1903 yilinda da Panama’nin ABD’nin yardimiyla
bagimsizligini ilan etmesiyle giinimiiz Kolombiya devleti ortaya ¢ikmistir. Panama’nin
bagimsizligint kazanmasindan sonra Panama Kanali’nin kullanim hakkint ABD’ye
vermesi Kolombiya-ABD iligkilerinin 1920’li yillara kadar gergin bir sekilde siirmesine

sebep olmustur (Aktaran, Cinar ve Y usuf, 2017, s. 217).

Kolombiya’nin kurulusunda ve diizeninde 6nemli bir yer tutan anayasalar siirekli
olarak degisime ugramistir. Hatta Cordeiro’nun ifadesiyle, 1810 ve 1830 yillar1 arasinda
tilkenin farkli konumlarinda birden fazla anayasa uygulamasi s6z konusudur. Ancak en
onemli olan anayasa 1886 tarihli anayasadir. Uzerinde 8 biiyiik reform yapilmasina
ragmen 1991 yilina kadar varligin1 koruyan bir anayasa olarak bilinmektedir. 1886
Anayasasi, Liberal Parti ve Muhafazakar Parti’nin kurulmasi sonucu hazirlanmis ve bu
iki siyasal egilim arasindaki denge iizerine insa edilmistir. Liberal Parti ve Muhafazakar
Parti, Kolombiya’'nin sadece siyasi ¢evresini sekillendirmekle kalmamis, ayn1 zamanda
uzun siire devam edecek catismalarin da ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. 1886
Anayasas, zayiflamis diizeni yeniden kurmayt, iilkede Katolik inanc1 ve Ispanyolca’y1
toplumun temeline almayir amacglamistir. Ancak devlet baskanina son derece genis
yetkiler veren bu Anayasa, bireylerin hak ve 6zgiirliklerini sinirlandirip marjinal bir hal
almistir. Ayrica belediyelerin de devlet baskaninin iradesine teslim olmasi, se¢gmenlerin
yerel yasama organlari tizerinde bir etkisinin olmadigini gostermistir (DPI, 2013, s. 15-

16).

Gonzalez’e gore Kolombiya’daki ¢atisma ortami temel olarak iki tarihsel neden
tizerinde konumlanir. Bunlardan ilki, toprak sahiplerinin ulus-devlet olusturma siireci
sirasinda bas gostermis olan koyliilerin ayaklanma durumudur. Kolombiya’da toprak
sahipligi esit bir sekilde reforme edilmediginden dolay1 koylii kesim devlet birimlerinden
ve hizmetlerinden uzak bulunan sinir kisimlarina itilmistir. Olduk¢a zor cografi
bolgelerde, sistemden dislanmis bi¢cimde yasamaya mahkim edilen koyliiler otorite

karsisinda harekete ge¢mislerdir. Bunun yani sira Kolombiya’daki somiirge doneminden
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beri ikinci siif olarak nitelendirilen afro kokenliler, yerli kabileler, elit olmayan gruplar
ve alt simif insanlar politik ve cografi olarak bir uzaklastirma politikasina da maruz
kalmiglardir. Otoritenin kurulamamasinda ikinci etken ise belli bolgelerin yonetiminin
elit gruplarin elinde bulunmasidir. Devlet ise elit gruplar1 kontrol altinda tutabilmek adina
bu gruplarin topraklarini genisleterek bir ¢oéziim bulmaya calismisti. Ancak bu

politikanin da dogru adim olmamas otoriteyi giiclii kilmaya yeterli olmamistir (2004, s.

12-13).

Kolombiya’da liberaller ve muhafazakarlar olmak tizere kurulan iki siyasi partiyle
birlikte, 19. Yiizyil’da siyasi partiye olan bagliliklar neredeyse kalitsal hale gelir ve
Kolombiya’da insanlarin liberal ya da muhafazakar olarak dogduklari séylenir. Kurulan
iki partinin, seckinler, orta halli gruplar, kentsel ve kirsal yoksullar da dahil olmak tizere
cok simifl1 olarak yonetildigi bilinmektedir. 19. Yiizyil’da iki taraf arasindaki sayisiz i¢
savaslar bu donemdeki siddetin tanimini yapmaktadir. 1902’de Bin Giin Savasi’ni sona
erdiren baris antlasmalarindan sonra Kolombiya 40 yillik bir baris ortami yasamaistir.
Ancak La Violencia olarak bilinen i¢ ¢atisma siireci tekrar baglamis ve bu ¢atismalar iki
yliz bin insanin 6liimiine sebep olmustur. Siddet, Kolombiyali liberal popiilist politikact
Jorge Eliecer Gaitan 9 Nisan 1948 tarihinde Bogota sokaklarinda oldiiriildiigiinde
baslamis, Gaitan’in 6liimii, Latin Amerika tarihinin en biiyiik kentsel isyan1 Bogotazo’yu
baglatmistir. Parti liderleri arasindaki siyasi ¢atigmalar yerel halka da yansimig Liberaller
ve Muhafazakarlar olarak biiylik bir catismaya doniismistiir. (LeGrand, 2003, s. 171-
172).

Son derece karmasik bir fenomen olan La Violencia, hem partizan siyasi rekabet
hem de saf kirsal haydutluk ile karakterize edilmistir. Bununla birlikte, bu uzun siireli i¢
kopukluk doneminin temel nedeni, ardisik hiikiimetlerin, insanlarin sosyo-ekonomik
degisim taleplerine katilmalarini reddetmesidir. Bogotazo isyanindan sonra mevcut
Ospina hiikiimeti daha baskic1 hale gelmistir. Ospina Mart 1949’ da halka acik toplantilari
yasaklamis ve Mayis ayinda tiim Liberal valileri kovmustur. O yilin Kasim ayinda
Ospina, kongrenin zorla kapatilmasini istemistir. Bu istek {izerine yerel polis giicleri,
savascilara ve Liberallere kars1 baskiyr artirmistir. Olayin sonucunda bakanliktan yerel
diizeye kadar tiim Liberaller protesto halinde gorevlerinden istifa etmislerdir. 1949 yili

bagkanlik se¢imlerinde Liberallerin bir aday sunmayi reddetmesinin ardindan tek
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Muhafazakar aday olan Gomez 1950 yilinda goreve baglamistir. Ancak Gomez de giicii
tekelinde toplamaya ¢aligmis ve 1953 yilinda bir darbe ile yonetimden olmustur. Darbeyi
yoneten Rojas Pinilla iilkede hizli bir girisimle isyanlar1 bastirmistir ve iilke bir iki ay
nispeten sessizlik i¢inde yasamistir. Pinilla doneminin de diger donemlerden farksiz
gecmesiyle birlikte, 1957 yilinda Liberaller ve Muhafazakarlar, “Ulusal Cephe” hiikiimeti
ad1 altinda birleserek yonetimin yeniden sivillerin eline gegmesini saglamislardir. Yapilan
referandumun sonunda anayasa reformu kabul edilmis ve her iki partide baskanlik
gorevlerini dontistimlii olarak siirdiirmeyi onaylamistir. Kurulan “Ulusal Cephe” iki grup
arasindaki farklarin ortadan kalkmasi adina ve baris siirecinin devam etmesi igin
kararlagtirilmis ilk girisim olmustur. 1958 ve 1974 yillar1 arasinda Ulusal Cephe’nin

katkilariyla ¢atisma ve giivensizlik ortami en alt diizeye indirgenmistir!.

1974 yilina geldigimizde yapilan baskanlik secimlerinden sonra Ulusal Cephe
koalisyonu dagilmistir. ki siyasi kanattaki adaylar tekrar birbirlerine kars1 yarigmstir. 16
yil siirmiis olan bu dénemde yine o6liimler yasanmaya devam etmis, tarim sorunlari
cozillememis ve yoksulluk biiyiikk oranda artmistir (Leech, 1999). Ulusal Cephe
doneminde ortaya farkli gruplar da ¢ikmustir. Ozellikle gerilla gruplari, radikal solun
ideolojisine dogru biiylik bir hizla girmislerdir. Bu gruplar sadece Kolombiya’da degil
farkli Latin Amerika tilkelerinde de ortaya c¢ikmislardir ancak Kolombiya’da var
olmalarma gosterilen en biiyiik neden, Ulusal Cephe’nin sebep oldugu politik diglanma
olarak gosterilebilir. Ulusal Cephe’nin varlig1, yonetimde olan partilerin karsitliklarini ve
sorunlarini azaltsa da toplumda olusan diger varyasyonlar1 ngérememistir. Gerillalar bu

kisith sisteme kendilerini bir tepki olarak tanimlamislardir (Esquirol, 2001, s. 28).

FARC?, ELN? ve M-19* gibi Marksist-Leninist orgiitlerin ortaya ¢ikmasiyla
Kolombiya siyasetinde artik farkli konjonktiirler rol almaya baglamistir. 1960’11 yillarin
basinda ELN kurulmus ardindan 1964°lii yillarda da FARC orgiitii kurulmustur. FARC
orgiitit ELN orgiitiinden daha sonra bir kurulus tarihine sahip olsa da 1920’11 yillarda

ortaya ¢ikmasi bakimindan en eski en genis katilimli militan sayisina sahiptir. Orgiit

! Bkz: Area Handbook of the US Library of Congress, History of Colombia. Erisim:
http://motherearthtravel.com/history/colombia/history-8.htm

2 FARC: Forcas Armadas Revolucionarias da Colombia / Kolombiya Devrimci Silahli Giicleri.

3 ELN: Ejército de Liberacion Nacional / Ulusal Kurtulus Ordusu.

4 M-19: Movimiento 19 de Abril / 19 Nisan Hareketi.
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destegini, kirsal niifustan ve bu niifusun toprak reformunu gerceklestirme isteginden
aldigin1 aciklamistir. Bu taleplerin 6rgiitiin varligini da mesru kildigini 6ne stirmiislerdir.
ELN ise orgiitiiniin tabanin1 hem bu taban1 olusturan hem de 6rgiitiin itici giicli olduguna
inanilan tiniversite 6grencilerine dayandirir. FARC ve ELN gruplar1 arasindaki bir diger
fark iki oOrglitin model aldig1 o6rneklerdir. FARC, Bolsevik Devrimi’nin Carlik
Rusya’sindan bir modeli kendiyle bagdastirirken ELN, Kiiba Devrimi’ne onciiliik etmis
Fidel Castro ve Che Guevara’y1 kendi orgiit modeliyle bagdastirmaktadir. M-19 ise bu
orgiitlerle bir kiyaslama yapilacak olursa iscilerin ve Ogrencilerin Onciilik ettigi bir
organizasyon olarak adlandirilir. Bu farkliliklar eylem pratiklerinde de kendini
gostermistir. FARC ve ELN kirsal bolgelerde hiikiimete karsit miicadele verirken, M-19
kirsal gerilla taktigini Kolombiya’nin biiylik sehirlerinde hiikiimete karsi kullanmistir

(Downing, 2012, s. 1).

1970’11 yillara gelince Kolombiya’da uyusturucu iiretimi ve ticareti yayginlagsmaya
baslamistir. Kolombiya’nin biiyiik bir sorunu haline gelecek bu siirecin ti¢ sebebi vardir.
Ik olarak; kirsal kesimin sol &rgiitlerin kontroliinde olmasi ve biiyiik sehirlerdeki
uyusturucu kartellerinin bu orgiitlerle temasa gegmek istemesidir. Boylelikle elverisli
kirsal kesimleri kullanmak isteyen kartellerin bu temas1 ilk sebebi olusturmaktadur. Ikinci
olarak; devlet giictiniin yetersiz kaldig1 kesimlerde hem devletin kendisi hem de zengin

muhafazakar kesimin paramiliter giiclerine destek vermesidir (Bagley, 2012, s. 4).

Sol tabanli hareketin bir tiirlii yatistirilamamasi ABD’nin miidahale etmesine
olanak saglamistir. Baskan Kenedy, komiinist tehlikeye karsi tedbirler almis ve Clinton
doneminde de ileri seviyede genisletilerek “Plan Kolombiya” olarak uygulanmigtir. Plan,
Kolombiya’daki orgiitlere karsi bolgesel ayaklanma ve isyanlar1 6nlemek ve diger tilkeler
icin de bir 6rnek olusturmay1 hedeflemistir. Clinton yonetimi, FARC’1n elinde tuttugu
uyusturucu arazilerinin itlafi i¢in askeri yardim da saglamistir. Maddi olarak saglanan 1.7
milyar dolar yardim ise uyusturucu yetistiricilerine destek saglayip bu tarimdan onlari
vazgecirmek igin gerekli gorilmiistii. ABD agisindan stratejik bir plan olan “Plan
Kolombiya” bolgedeki petrol kaynaklarii kontrol altina almak ve o bolgede olusacak
Kiiba, Kolombiya ve Veneziiella blogunu da engelleme amaci tagimaktadir. “Plan
Kolombiya” ile birlikte bolge halki ve ¢ift¢iler arazilerini terk etmiglerdir. Plan dahilinde

iilke uyusturucu ekonomisinden kurtarilacak ve yoOnetim giicii tekrar Kolombiya
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hiikiimetine gececekti; ancak uyusturucu iiretim alanlarina yapilan itlaf ¢alismalari, hem
arazilerin miidahaleye elverisli olmamasi hem de gerillalarin karsilik vermesiyle havadan
miidahale yapilmak durumunda kalinmistir. Havadan yapilan kimyasal miidahaleler de
basarili olamayinca yayilan ilaglar, yakinlardaki koéyleri, hayvanlar1 ve tarim triinlerini
zehirlemistir. Ust tabaka ve elitlerin ABD miidahalesini olumlu bulmalarina ragmen
bolge halki miidahaleyi ¢ok sert ve yikici olarak gormiistiir. I¢ savasi durdurmak igin
yapilan bu yardim Kolombiya igerisinde bir kurtulus savasina doniisiince halkin her

kesiminden gerilla hareketine katilim ve destek olmustur (Arslan, 2015, s. 276-277).

Ulusal Cephe yillarinda, iilkenin mutlak yoksulluk i¢inde yasayan isgiiciiniin
ylizdesi, %25’ten %50,7 ye kadar iki kattan fazla artmigtir. Rakamlar, mutlak yoksulluk
oraninin %25,4’ten %67,5¢e yiikseldigi kirsal isgiicti i¢in daha da kotii durumdadir. Boyle
bir yoksullugun ortasinda uyusturucu patlamasinin cazibesi sasirtict olmamaktadir.
Uyusturucunun getirdigi yiiksek karlar sebebiyle, kentsel issiz ve topraksiz koyliiler,
agirlikli olarak FARC tarafindan kontrol edilen somiirgelestirilmis bolgelere gog
etmislerdir. Baglangigta FARC’1n yeni kitlesel gé¢le kontroliindeki alanlarda, siyasi ve
sosyal statiikoyu zayiflatacagindan endise edilmistir. Bununla birlikte yerel niifusa
uygulanan savag vergilerinden elde edilen gelir de 6nemli 6l¢iide artmistir. Uyusturucu
patlamasinin ilk yillarinda gerillalar ve uyusturucu liderleri birlikte calismislardir.
Gerillalar, yetistirme bolgelerinin ¢ogunu kontrol ederken, karteller iiretimin ve ticaretin
gidisatin1 yonetmektedir. Bu gayr1 resmi ittifak, Medellin ve Cali’deki uyusturucu

kartellerinin servetlerini miilke yatirmasiyla ¢okmiistiir (Leech, 1999).

Kuzey Amerika’nin 1970’lerin sonlarinda artan uyusturucu istahi, Medellin’de
uyusturucu karteli Pablo Escobar’in gii¢lii ve zengin bir su¢ sendikasina doniigmesine
olanak saglamistir. Escobar, Forbes dergisinin diinyanin en zenginleri siralamasina
yedinci siradan girmistir. Escobar, Kolombiyali politikacilar tarafindan ihmal edilen fakir
mabhallelerde, evler ve okullar inga ederek, 6zellikle Medellin’de yoksul Kolombiyalilar
arasinda popiilerlik kazanmistir. 1982°’de Escobar’in Medellin’in alt siiflariyla olan
popiilaritesi, Ulusal Kongreye bir Liberal Parti alternatifi (milletvekili) se¢ilmesine yol
acmistir. Ayni zamanda, Escobar ve diger uyusturucu kagakeilari, sahip olduklari
zenginliklerin ¢ogunu biiyiikbas hayvan ciftliklerine yatirmiglardir. Boylece onlar da
FARC’m geleneksel digmani saflarina ge¢mislerdir. FARC, gerilla grubunun zengin
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Kolombiyalilara uyguladig1 savas vergisini 6demeyi reddeden uyusturucu kagakg¢ilarinin
aile tiyelerini kagirmakla tehdit etmis ve bunu gergeklestirmistir. Hem Medellin hem de
Cali kartellerine bagli uyusturucu baronlart bu duruma paramiliter gruplar olusturarak
karsilik vermistir. Sagc1 paramiliter gruplar, agresif bir karsi-tarim reformu kampanyasi
diizenledikleri i¢in, ozellikle kuzey Kolombiya’da tiim niifusu korkutup yerinden
etmislerdir. Bu taktikler, narko-toprak sahiplerinin arazi boyutunu daha da artirmasina
izin verirken, ayni zamanda gerillalar i¢in koyli desteginin tabanlarini da bozmustur.
1980’lerin sonunda, uyusturucu kagakeilar: tilkenin en biiyilik toprak sahibi konumuna
gelmis ve bunun sonucunda Kolombiya’nin ekilebilir arazilerinin ¢ogunu verimsiz sigir

ciftligine donustirmiislerdir (Leech, 2011, s. 56-57).

Medellin karteli 1980’lerde biiyiik paramiliter orgiitlerle yakin iligkilerini
stirdirmeye devam etmistir. Medellin kartelindeki rekabet, Escobar’dan ayrilan ve ona
karst muhalefet halinde olan Cali karteli ve diger kiiclik kartellerle ¢alisan bir¢ok
paramiliter gruba katkida bulunmustur. Bu boliinmeler farkli paramiliter gruplar arasinda
catismanin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Escobar’in orgiitii, Magdalena Medio’daki
Onemli paramiliter liderlere suikast diizenlemistir. Bu i¢ bolinmelerden, Organizasyon

(The Organization) ve Los Pepes gruplari dogmustur (Avilés, 2006, s. 115).

Amerika Birlesik Devletleri, uyusturucunun sehirlerine akisi konusunda giderek
daha fazla endise duymaya baslamis ve uyusturucu savasinda ana hedef olarak Medellin
karteline odaklanmaya baglamistir. Eyliil 1984°te Washington, Kolombiya hiikiimetine
Escobar i¢in bir tutuklama emri ¢ikarmasi yoniinde baski yapmistir. Uyusturucu lordu,
devlete savas ilan ederek ve hiikiimet yetkililerine kars1 bir cinayet ve yildirma
kampanyasi baslatarak yanit vermistir. Escobar ve diger insan tacirlerinin en ¢ok
korktuklari sey ise ABD’ye iade durumudur. Escobar i¢in su slogan bu olay1 agiklayicidir;
“Kolombiya’da bir mezar ABD’deki bir hapishane hiicresinden daha iyidir.”
Kolombiya'nin uyusturucu kagakeilari, hitkiimetin iade siirecini sona erdirmeye zorlamak
icin paramiliter gii¢lerini kentsel niifus merkezlerine yonlendirmistir (Leech, 2011, s. 58-

59).

1980’lerin sonuna gelindiginde hiikiimet, sivillerin veya ordu mensuplarinin mesru

midafaa gruplar1 olusturmasini, yardim etmesini veya bu gruplara katilimi1 yasadisi hale
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getiren 1194 Sayili Kararnameyi yaymlamistir. Escobar ve ortaklari, iilkenin siyasi
liderlerini hiikkiimet ile kagakeilar arasinda bir baris anlasmas1 miizakere etmeye zorlamak
amactyla kampanyalarin1 tirmandirarak yanit vermistir. Kartelin liderleri, kendilerini
“iade edilebilirler” olarak nitelendirerek, milleti terérize eden bir bombalama dalgasi
baglatmistir. 1989 ve 1993 yillar1 arasinda, kirk bombali arag 500°den fazla kisiyi
oldiirmiis ve 1989’da Bogota’dan Cali’ye giden bir Avianca ugaginin bombalanmasiyla
119 yolcu ve miirettebat1 6ldiirmiistiir. Kolombiya vatandaslarinin iadesini yasaklayan ve
1991 yilinda iilkenin yeni anayasasinin yiiriirlige girmesiyle Escobar ve hiikiimet
arasindaki miizakereler baglamistir. Ayni1 yil, Escobar, likks ve 6zel olarak insa edilmis bir
Kolombiya hapishanesinde hafif bir hapis cezasi ile siddeti sona erdirmesi ve tim
uyusturucu kagakeiligr faaliyetlerini durdurmasini gerektiren bir anlagmaya varmistir.
Ancak Temmuz 1992°de Escobar hapishaneden kagmis ve yeni bir insan avini
ateslemistir. On alt1 ay boyunca ABD istihbarat teskilatlari, Kolombiya kolluk kuvvetleri
ve rakip Cali karteli, hizla parcalanan Medellin kartelinin liderini izlemek i¢in birlikte
calismistir. Aralik 1993°te devlet giivenlik giicleri Medellin ¢atisinda Escobar’1 vurarak
oldirmiistiir. Escobar’in oliimiinden sonra Kolombiya’nin uyusturucu {retimi ve
kacakeiligt hiz kesmeden devam etmistir. ABD yo6niinii uyusturucu savascilarinin odagi
olan, Kolombiya’nin yeni kagakeilik orgiitii Cali karteline dondiirmiistiir. Escobar’in
aksine, Cali’nin liderleri uyusturucu karlarini Cumhurbaskani1 Ernesto Samper de dahil
olmak tizere Kolombiya’nin politikacilarinin bir¢goguyla niifuz kazanmak i¢in gizlice
kullanmiglardir. Bununla birlikte Cali karteline diizenlenen operasyonlarinin biiytikliigii
ve kapsami onu savunmasiz birakmistir. Bu uyusturucu savasinin zaferi de ABD’ye

uyusturucu akisini yavaglatamamustir (Leech, 2011, s. 58-59).

Pastrana’nin 1998’de se¢ilmesinden kisa bir siire sonra FARC, barig goriismelerine
katilmanin 6n sart1 olarak arindirilmis bir bolge i¢in pazarlik yapmistir. Bu bolge kirk iki
bin kilometrekarelik bir alanm1 kapsamaktadir ve Kolombiya’nin merkezinde yer
almaktadir. Bu giivenli bolge, anlamli barig goériismelerine yol agamamustir; ancak
FARC’1n uyusturucu altyapisini tam olarak gelistirmesine izin vermistir. FARC’1n bir
ucag1 kagirmasinin ertesi giinii 20 Subat 2002’de Devlet ile FARC arasindaki baris
goriismeleri basarisiz olmustur. Bir¢ok siyasi, FARC’1n baris1 ger¢ekten istemedigine

inanmaktadir. Bunun yerine bolgeyi saldirilara hazirlanmak ve bir araya gelmek icin bir

19



TURKIYE

MEDYA AKADEMISI
DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article Cilt/Say1:2/3 - Yi: 2022 9-39

JOURNAL OF

TURKIYE MEDIA ACADEMY

iis olarak kullandiklarin1 savunmaktadirlar. FARC ise hiikiimetin bolgeyi bloke ettigini
ve paramiliter saldirilart durdurmadigini iddia etmistir. ELN’e geldigimizde ise 1991 ve
1992 wyillarinda diger gerilla gruplaryla birlikte baris goriismelerine basladig
bilinmektedir. Ancak bu goriismelere daha sonra devam etmemistir. 1998 ve
1999’yillarinda ELN, is diinyas: ve sivil liderlerle bir araya gelmis ve olast baris
gorlismeleri hakkinda tartismalara baslamayi kabul etmistir. ELN, Temmuz 1998°de
Maguncia’da hiikkiimetle bir anlasmaya varmistir. Bu anlagsma, prosediir bir anlasmadir.
25 Nisan 2000’de Kolombiya hiikiimeti ELN i¢in bir bolge olusturuldugunu
duyurmustur. Ancak bu girisim hiikiimet i¢indeki unsurlar ve paramiliterler tarafindan
hos karsilanmamistir. Ocak 2001 yilina geldigimizde bu siire¢, onerilen bir¢ok kural
uyarinca yeniden baglatilmis ancak Agustos ayinda tekrar askiya alinmistir. Bununla
birlikte ELN grubuna Zona de Encuentro adi verilen silahtan arindirilmis bir alan veren
bu anlasma, iilke capinda tepkiyle karsilanmistir. Halk ve paramiliter gruplar direnis
baglatmistir. Barig goriismeleri ve bolgenin uygulanmasi basarisizlikla sonuglaninca,
ELN orgiitii baz1 siddetli olaylar ger¢eklestirmistir. ABD’den yardim paketi alarak ELN’e
kars1 pek cok misilleme yapan hiikiimet ile ELN arasinda bu siire¢ sancili olmustur. Baris
gorlismeleri stirekli bastan baglamis ve siirekli askiya alinarak devam etmistir (Holmes,

Pineres, Curtin, 2008, s. 135-137).

Incelenen son grup AUC? grubudur. 15 Aralik 2002 tarihli mektupta AUC, 1 Aralik
2002’den baslayarak hiikiimet gii¢leriyle ateskes ilan etmistir. AUC, barig goriismelerine
acik oldugunu ve siyasi aktor olarak taninmalarini istemistir. Baris siirecinde Katolik
Kilisesi, Birlesmis Milletler ve Amerikan Devletleri Orgiitii’niin (OAS) yardimini istemis
ve Kolombiya hiikiimetinin yiikiimliiliiklerini yerine getirme kabiliyetine olan giiveni dile
getirmistir. Bagskan Uribe’nin barisa yaklagimi onceki bagkanlarin yaklasimlarindan ¢ok
farkli durumdadir. Daha 6nce, 1992 yilindan 1997 yilina kadar politik bir siire¢ olmayan
somitento a la justicia (adalete teslim) disinda paramiliterlerle miizakere etmek igin
mevcut bir yasal ¢erceve olusturulmamistir. 2002 yilinda ise Uribe, 782 sayili kanun ile
bunu degistirmistir. Bu yasa, politik motivasyonlarindan veya platformundan bagimsiz

olarak; taninmig bir komuta yapisi, siirekli askeri operasyonlar1 tistlenme kapasitesi ve

5 AUC: Autodefensas Unidas de Colombia. 1997 yilinda Castano kardesler liderliginde kurulmus bir milis
Orgatuddar.
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onemli bir bolgesel kontrol veya mevcudiyeti olan gruplarin, hiikiimetle diyalog icine
girebilmeleri i¢in i¢ ¢atigmaya taraf olma statiisiine sahip olmalarini saglamistir. Uribe,
31 Aralik 2005 yilina kadar paramiliter gruplari dagitma iizerinde yogunlasmistir.
Alianza Del Oriente ve Bloque Central Bolivar gibi miinferit paramiliter gruplar

dagilmaya baslamistir (Holmes, Pineres, Curtin, 2008, s. 135-137).

FARC’1n son déneminde, Alfonso Cano’nun komutasinda baslattig1 sézde Yeniden
Dogus Plani’nin (Plan Renacer) 2008 yilinda yiriirliige girmesiyle, 2012 yilinda
iistlenilen barig miizakere slirecinin baglangicint sekillendirmigstir. Hiikiimet ve
Havana’daki FARC goriismeleri ayni yilin 23 Subat ve 26 Agustos tarihleri arasinda
“kesif toplantis1” olarak tarihe ge¢mistir. Bu toplanti, “Catismanin Sona Erdirilmesi,
Istikrarl1 ve Kalic1 Bir Barisin Insas1 Anlagmasi” ile sonuglanmistir. Anlasma sayesinde,
hem FARC hem de Cumhurbaskani Juan Manuel Santos hiikiimeti énemli noktalar1
gorlismek tizere uzlagsmistir. Bunlar; toprak reformu, siyasete katilim, silahsizlanma, yasa
dist uyusturucu sorununa ¢oziim, kurbanlarin haklar1 ve baris anlagmasinin
uygulanmasidir. Yeniden Dogus Plani, 6nemli bir agirliga sahiptir. FARC tarafindan
Vatansever Planrnin (Plan Patriota) ve Alvaro Uribe hiikiimeti sirasinda uygulanan
giivenlik politikalarinin etkisinin devamini saglamakla kalmayan anlagma, ayn1 zamanda
orduda ve siyasette kaygan zeminin toparlanmasi adina 6nemli bir gelisme olarak goriiliir.
Baris siirecinin baglamasindan yaklasik bir y1l sonra, tarim sorunu tizerinde bir anlagsmaya
varilmasi, FARC 1n hak iddialarina ve magdurlarin tazminat taleplerine daha fazla 6nem
verilmesi 6nemli bir adimdir. 26 Mayis 2013 yilinda Hiikiimet ve FARC, Havana’daki
baris diyaloglar1 giindeminin baslangi¢c maddesi olan tarim sorunu {izerinde anlasmaya
vardiklarint duyurarak barig siirecinin ilerlemesiyle ilgili ilk raporu yayinlamistir.
Miizakere masasinin ilk raporunda anlagmanin ayrintilar1 agiklanmasa da, tarim
sorununun c¢atigmanin merkezinde yer alan ve bunun nedenlerinden biri oldugu
yoniindeki duyuru son derece onemlidir. Tarihsel olarak, kirsal alanlar yoksulluk ve
sosyal esitsizligin kalic1 bir sahnesi olmustur. Ancak bu sorunlarin giderilmesine yonelik
onlemler ytizeyseldir veya siiresiz olarak ertelenme egiliminde kalmistir (Gomez, 2014,
s. 271-330). Bildiride taraflar, “her sey kararlastirilana kadar higbir sey kararlastirilmadi”
ilkesini g6z ontinde bulundurarak anlasmanin igerigine 11k tutabilecek bazi kriterlerin

altin1 cizmislerdir. Anlagsma toprak yasasini pekistirerek ¢atismanin etkilerini tersine
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cevirmeye ve arazi iadesini saglamaya ¢alismaktadir. Uretkenligi artirmak i¢in tesvikler
ve cesitli desteklerle kirsal kesimdeki yoksullugu azaltmaya yonelik bir anlasmadir. Bir
diger durum ise fiili mesleklerin resmilestirilmesine ve kirsal ¢atismalarin son bulmasina
isaret etmektedir. Bu agiklama, yasal sinirlamalar1 ve ¢evrenin korunmasini goz oniinde
bulundurarak, toprak miilklerinin asamali olarak yasallastirilmasini 6ngordiigii i¢indir.
Ayrica kadastro giincellemesi ve kredinin faydalarina izin veren bir “yasal giivenlik”

kararlastirilmistir (Gémez, 2014, s. 332-333).

Kolombiya’daki baris siireci halen aksayarak da olsa devam etmektedir. Tam
anlamiyla bir durulma s6z konusu degildir. Halk tarafindan ¢atismalarin bitmis oldugu
asikardir ancak milis gruplarin agiklamalar1 suyun bulanik kalmasina sebep olmaktadir.
Kolombiya’nin siyasi tarihini aktardiktan sonra catismalarin ve toplumsal olaylarin

stizgecinden gegen bir sinema tarihine odaklanmak konu biitiinliigii acisindan 6nemlidir.

KOLOMBIiYA SINEMASINA BAKIS

Kolombiya’da sinema sertiveni 1897 yillarina kadar uzanmaktadir. Jorge Alberto
Moreno ve Rito A. Torres’a gore 13 Nisan 1897 giinii Panama, sonra Kolombiya bolgesi
olan Puerto Coldn’da, bir ¢cadirda halka acik ilk gosterim gergeklestirilmistir (Ramirez,
2015, s. 4). Kolombiyali film tarih¢isi Luis Alfredo Alvarez, Kolombiya’da
sinematografik etkinligin 1897°de Thomas Edison vitfascopenun gelisiyle basladigini
sOylemektedir. 21 Agustos’a geldigimizde ise Bucaramanga’da ki Peralta tiyatrosunda
Manuel Trujillo Durdn, ilk kez mevcut Kolombiya topraklarinda bir gosterim
gerceklestirmistir®. 1897 yilinin Eyliil ayinda Bogota Belediye Tiyatrosu’nda, Ernesto
Vieco ilk kez bagkent halkina vitascope kullanarak bir filmi gosterime ¢ikarmistir.
Sinemanin tanitilmasindan kisa bir siire sonra, tilke Bin Giin Savasi (1899-1902) olarak
bilinen bir i¢ savasla karsilasmis ve bu olay tiim film yapimlarinin askiya alinmasina

neden olmustur.

1905 yilinda, General Rafael Reyes Prieto’nun, (iilkenin ayni zamanda
Cumhurbagskani) kamu hayatinda resmi olaylar1 filme almak i¢in bir Fransiz kameraman

ile anlastig1 bilinmektedir. O donemde film arsivleri daha ¢ok resmi eylemleri, resmi

¢ Kolombiya 1890’l yillarda su an bulundugu sinirlarinda degildir ve o zaman icin kurulu Kolombiya daha
genis topraklara sahiptir. Bu nedenle Kolombiya tarafindan kabul edilen topraklar ibaresi kullanilmistir.
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yemin torenlerini ve askeri dergileri temsil etmektedir. 8 Aralik 1912°de insa edilen
Bogota Olympia gibi merkezi yapilara pek ¢ok film ithal edilmistir. Kolombiya’da
Fransiz ve Italyan filmleri ithal eden Italyan kardesler Francesco ve Vincenzo Di
Domenico, daha sonra 1913 yilinda Latin Amerika Film Endiistrisi’ni (SICLA7)
Giuseppe, Erminio Di Ruggiero, Donato ve Giovanni Di Doménico Mazzoli’nin
yardimlariyla kurmuslardir. Bu girisim Luis Alfredo Alvarez’e gore ulusal sinemanin ilk
organize girisimi olarak agiklanir. Di Domenico bir yil sonra E/ Drama Del 15 De
Octubre (15 Ekim Drami) adli belgeseli ¢ekmek i¢in harekete gecmistir. Belgeselde 15
Ekim 1914°te suikast sonucu oldiiriilen General Rafael Uribe’ nin suikast1 anlatiliyor ve
film skandal olarak aniliyor. Ciinkii hapishane hiicresinde yapilan goriismelerde iki
suikaste1 filme alinmis ve bu durum da skandal olarak nitelendirilmistir. Di Domenico
kardeglerin halki hassas bir konuyla ¢ekmeye yonelik avant-garde girisimi, sonraki
yillarda diizenli bir film tiretiminin durmasina sebep olacaktir. Bu sebeple de Alfredo Del
Diestro ve Maximo Calvo Olmedo’nun 1922 yilinda ilk Kolombiyali uzun metrajl filmi
olan Maria’y1, Jorge Isaacs’in ayni adli romanindan uyarlamasi icin yedi y1l beklemek

gerekmistir®

22 Ekim 1922 yilinda, Kolombiya sinema tarihinin ilk kurgusal uzun metrajl filmi
olan Maria i¢in Buga’da 6zel etkinlik gergeklestirilmistir. Maximo Calvo ve Alfredo del
Diestro’nun yonettigi ve 180 dakika siiren filmin sadece 25 saniyesi giinlimiize kadar
ulagabilmistir. Maria’nin bir sonraki gosterimi 11 Aralik 1924 yilinda Bogota’da Teatro
Olimpia’da yapilmistir. Kayip olan goriintiilere ulasmak i¢in 1986 yilinda Jorge Nieto ve
Luis Ospina, birka¢ goriintilyli kurtarip bu prodiiksiyonun ayrintilarini yeniden
yaratmislardir. Bir bagka 6nemli zaman arali1 ise 1924 ve 1955 yillar1 arasindadir. Arturo
Acevedo Vallarino ve ogullar1 Gonzalo ve Alvaro tarafindan kurulan Kolombiya Film
Sirketi, (Compaiiia Cinematografica Colombiana) iilkenin giincel olaylarini ve hatirlarini
gortintiiler. Sirketin ¢aligmalari sayesinde, Acevedo Sono Films’in ulusal haberleri (1924-
1948), yaklasik 250 siyasi sinifin ana konusmalarinin kaydedildigi degerli bir arsivi

olusturmustur (Ramirez, 2015, s. 4).

7 SICLA: Sociedad Industrial Cinematografica Lantino Americana.
8 Bknz: https://www.icff.co.uk/?p=328 Erisim tarihi: 2 Mayis, 2020.
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Kolombiya sessiz sinemasinin neredeyse biitiiniiyle hayatta kalan ti¢ filmi, zamanin
ozelliklerinin ve egilimlerinin bir goriintiisiinii sunuyor ve hem tiretim hem de oyunculuk
anlaminda uluslararasi is birliginin girisimlerini kanithyordur. Kolombiya sinemasinin
onciilerinden biri olan Arturo Acevedo Vallarino, yabanci filmlerin tanitimimdan ve
yaptiklar tiyatro faaliyetlerinden sonra Acevedo e Hijos (Avecedo ve Ogullari) adl1 bir
film sirketi kurmaya karar verir. 1924 yilinda La Tragedia Del Silencio (Sessizlik
Trajedisi) ve Bajo El Cielo Antioqueiio (Gokylizii Altinda Antioquefio) adli filmleri
cekerler. Ikinci film Kolombiya'nin zenginlerinden olan Gonzalo Mejia tarafindan
finanse edilir. Film halk arasinda olumlu karsilanir ancak seckin oldugu i¢in elestirilir.
Kolombiya’daki filmler genellikle doga, folklor ve milliyet¢ilik gibi temalara
dayanmaktadir. Baz1 edebi istisnalar da vardir. 1926 yilinda Garras De Oro (Adaletin
Safagi) vyayimlanir. Film Panama’nin Kolombiya’dan ayrilmasini, ABD’nin
catigsmalardaki roliinii anlatir. Acevedo, Baskan Enrique Olaya’nin gorev siiresi boyunca
kamu iglerinin uygulanmasini1 gorsel olarak belgelemeye olan ilgisinden yararlanmistir
ancak Kolombiya sinemasina bir ivme getirememistir. Acevedo ile birlikte ¢alisan Alman
kokenli Carl Schroeder sinemada sesi kullanmak i¢in baz1 ¢alismalar yapmustir. 1937
yilinda, sesli sinemadan tam on yil sonra From Cradle to the Grave (Besikten Mezara)
adli senkronize olmayan seslerle bir belgesel ¢ekmeyi basarmiglardir. Belgeselde,
Enrique Olaya Herrera’nin Roma’daki 6liimii, viicudunun geri getirilmesi ve Eduardo

Santos’un bagkanlik kampanyasi baslatmasi konular1 anlatilmaktadir.

Kolombiya sinemasina ses resmi olarak 1938 yilinda gelmistir ve sesin gelmesiyle
film endiistrisini pekistirmek i¢in yeni tasarimlar tizerinde ¢alisilmistir. Sinemaya ilk
devlet yatirimi bu zamanda gergeklesmistir. 1940’11 yillarda film yapimi faaliyetleri Milli
Egitim Bakanligi’na atanmistir. Boylelikle, Kolombiya sinemasinda milliyetci filmlerin
tiretimi ve Liberal Parti’'nin misyon bildirilerini desteklemek {izere tasarlanmig

malzemelerin dagitimina 6nem verilmistir (Suarez, 2017, s. 310-311).

Kolombiya sinemasi 1950’lerin ortalarinda sinematik bir estetik olusturmak ve
kendi temalariyla film yapmak amaciyla ilk adimlarini atmaya baglamistir. Guillermo
Ribon’un The Great Obsession (1955) ve Luis Moya’nin 1958 tarihli uzun metrajh
filmleri bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir. Bu donemde taninabilir karakterler, toprak

ve glic catismalari, is ve giinliik gorevleri ile Kolombiyali filmler olarak goriiliir.
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Dénemin en ilging filmlerinden biri La Langosta Azul adh filmidir. Alvaro Cepeda
Samudio, Nereo Lopez ve Luis Vincens’in yonetmenliginde filme alinmistir. Ayrica
senaryosunun yazimina Gabriel Garcia Marquez’de katkida bulunmustur. Filmde
dogrudan sosyal ya da politik bir konum yoktur. Film, mahalle, sokaklar, evler ve insanlar
hakkinda neredeyse belgesel tarz1 bir goriis ve sosyolojik olmaktan ¢ok kiiltiirel bir agik

goriis barindirmaktadar.

1960’1 yillara geldigimizde yonetmen José Maria Arzuaga iilke i¢in sinema
alaninda 6nemli bir yer edinecektir. Yapimci ve senarist Julio Roberto Pefia ile temas
kuran Arzuaga, Raices de Piedra’nin (1961) yapimmina katilmistir. Reklam film
cekimleriyle uzun siire ugragsmis ve 1967°de ikinci uzun metraj filmi olan Pasado el
Meridano’yu tamamlamistir. 1977 yilinda ki son filmi Pasos En La Niebla filmini
tamamlamak i¢in ticari sinema kaygist giiderek cektigi filmler de ekonomik olarak
basarisizlikla sonuglanmistir. Sinematografik olarak istedigini yansitamayan Arzuaga,
Rhapsody in Bogata adli filmiyle San Sebastian’da Perla del Cantdbrico Odiilii’nii
almistir. Arzuaga 1960’11 yillarin kusurlu ama askin ¢aligmalariyla 6nemli yonetmenler

arasinda kendine yer bulmustur (Ramirez, 2015, s. 7).

1960’lar ve 1970’ler Kiiba Devrimi’nden esinlenen, sosyal belgesel ve politik
odakli sinemanin yayginlastigi bir donemdir. Yeni Latin Amerika sinemasinin farkl
tezahiirleri, Carlos Alvarez, Julia de Alvarez, Diego Ledn Giraldo, Gabriela Samper,
Marta Rodriguez ve Jorge Silva gibi yonetmenlerin filmlerinde yankilanmistir. 1968’den
1987°ye kadar Rodriguez, Jorge Silva ile Marksist teorilere dayanan belgesellerde
calismistir. Bu donemde ¢ekilen Chircales (1968), hala Latin Amerika belgeselinin bir
klasigi konumundadir. Film, Latin Amerika’daki en iyi neorealizm pargasi olarak
goriilmektedir. Belgesel, gruplari, yerli gruplara karsi insan haklari ihlallerine ve koyliiler
icin haksiz calisma kosullarina iliskin sosyal meseleleri ele almaktadir. Silva’nin 1988’ de
olimiinden sonra Rodriguez videoda calismalarini siirdirmiis ve daha geng¢ film
yapimcilariyla birlikte siyasi catismanin Afro-Kolombiyali ve Yerli topluluklar1 nasil
etkiledigi ve narko kagak¢iliginin etkileri konusunda 6nemli ¢aligmalar ortaya ¢ikarmistir

(Suarez, 2017, s. 314).
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1970’lerde Kolombiya’da ticari sinema yapimlari daha etkin olmustur. Gorsel-
isitsel prodiiksiyon, film yapiminda ¢ok ihtiya¢ duyulan stirekliligi saglamak adina
saglam mekanizmalar yaratamayan bir dizi yasal ve 6zel girisimden ge¢mistir. 1972
yilinda yasada sobreprecio (ek iicret) olarak gecen madde kabul edilmistir. Boylelikle
Kolombiya yapimi bir kisa filmin tilkedeki her yeni filme eslik etmesi zorunlu kilinarak
sinema biletlerine ek bir {icret getirilmistir. Bu ek iicret ile birlikte film {iretimi i¢in
sermaye birikimi, deneyim ve beceri olusturmak, hatta film yapimcilar1 i¢in bir tesvik
olarak hizmet etmek amaclanmistir. S6z konusu yasa, ulusal sergi endiistrisi i¢in
beklenmedik bir gelir kaynagi olmustur. 1974 yilina gelindiginde Kolombiya sinemasi
i¢in ilk amag, yapimlardaki kotii sohretli kalite eksikligini gidermektir. Tkinci amag ise
tireticilere karsilik gelen gelir yilizdelerini teslim etmekte geciken dagitimeilar tarafindan
yapilan istismarlara karsi olmustur. Bu yasanin yiirtirliige girdigi yillarda, 134 farkh
sinemact tarafindan yaklasik 439 belgesel iiretilmistir. Ek Ucret Yasas1’nin gegerliliginin
bitis tarihi kesin olarak bilinmemektedir. Ancak, Devlet Sinematografik Kalkinma
Sirketi’nin  (Focine) kurulmasmin ardindan 1979 yilinda Oneminin azaldigi
goriilmektedir. Bu yeni sirket, ulusal sinemanin panoramasini degistirmistir. Her biri
yirmi bes dakikalik 75 belgesel ve 16 mm formatinda yeni belgeseller i¢in yeni bir sahne

baslatmistir (Gonzalez, 2015).

Yine bu yillarda Kolombiya’da, baz1 film yapimlarinin para kazanmak ve
uluslararas1 taninirliga sahip olmak i¢in yoksulluk ve insan sefaletine doniismeye karar
verdigi pornografinin (Ispanyolca: pornomiseria) ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. insanlarin
sefaleti, otekilestirilmis sokak cocuklarmin hayati, uyusturucu kagakeiligr faaliyetleri,
kayitsizlik ve siyasi yolsuzluk gibi bir¢ok konu bu yeni sinema tarzinda ele alinmaktadir.
Bu tiirin tiim 6zelliklerine sahip filmlerden biri Gamin (Clochard), Ciro Durdn tarafindan
Fransiz Ulusal Gorsel-Isitsel Enstitiisii ile ortak yapim bir belgesel olmustur. 1978 yilinda
yayinlanan belgeselde Bogota’daki sokak cocuklar1 hakkindadir. Dilencilik ve yasamak
icin aile baglarini koparan ¢ocuklar ele alinir. Carlos Mayolo ve Luis Ospina 1977 yilinda
Agarrando Pueblo adli kisa filmi ¢ekmislerdir. Birkag ulusal ve uluslararasi 6diil kazanan
bu filmin yayinlanmasiyla birlikte iki film yapimcisi manifesto pornomisérei

yazmiglardir. O manifesto da soyledir: “Bagimsiz Kolombiya sinemasimin iki kaynagi
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vardir. Birincisi, gercekligi yorumlamayt veya analiz etmeyi amaclar ve ikincisi de bu

gerceklik icinde bile, onu doniistiirmek icin antropolojik ve kiiltiirel unsurlar: kesfeder®.

1980’11 yillar Kolombiya i¢in ¢ok cesitli elestirmenlerin sdylemleri ve estetik
kaygilarla birlikte ulusal bir film endiistrisi insa etme ihtiyacini ortaya koymustur. Bazi
iyl filmler, tamamen eglenceli olanlardan grotesklere kadar halka ulasmaya c¢alismis
“poptiler sinema” olarak anilan cesitli filmlerle beraber vizyonda yerini almistir. Bu
yillarda temel amac; belli bir kitlenin yapilan diisiik biitceli filmlerden keyif alacagi
Kolombiyali film gelenegi olusturmaktir. Latin Amerika’da Sor Tequila, Capulina ve La
India Maria gibi biiytk ticari etkisi olan baz1 Meksika filmleri, Kolombiya endiistrisinde
de etkisini gostermistir. Meksika endiistrisinin basarisi Arjantin ve Brezilya’da
(pornochanchada) benzer hikayeler ortaya c¢ikarmistir. Kolombiya sinemasinin diger
Latin Amerika sinemasina kars1 farkli yani, muhafazakér bir topluma cinsel icerikleri
dahil etmek i¢in ¢ok belirsiz bir girisim olarak kalmistir (McAnany, 2010, s. 15-16). Bu
yillarda yine iilkenin tarihinde uzunca siiren ¢atisma dénemleriyle ilgili biiyiik bir film
tretimi vardir; Canaguaro (Dunav Kuzmanich, 1981), Pisingaiia (Leopoldo Pinzon,
1982), Cain (Gustavo Nieto Roa, 1984), La virgen de las Mercedes (Dunav Kuzmanich,
1985) gibi filmler 6rnek olarak gosterilebilir. Bu filmler anlagsmazligi agike¢a ele almis

tilke i¢cinde ki durumlara deginmistir (Bentancur ve Moreno, 2010, s. 509).

Kolombiya’da bu donemde ortaya cikacak olan bir durum sinema tarihinde
degisikliklere yol acacaktir. Ulusal Hiikiimetin, Ulusal Radyo ve Televizyon Enstitiisii
(Inravision), Popular Finance Corporation ve Company’nin yetkilendirdigi 1978 yilinda
cikarilan 1244 sayili kararla; La Compafiia de Fomento Cinematografico (Focine -
Sinematografik Gelisim Sirketi) kurulmustur. Sirketin amaci, film endiistrisi tizerinde
etkisi olan politikalarin yiiriitiilmesi ve Film Tanitim Fonu’nun kaynaklarinin toplanmasi,
yonetimi ve yatirimidir. Devlet destegiyle beraber yaklasik 10 yil i¢inde, 29 uzun metrajli
film, ¢ok sayida kisa film ve belgesel ¢ekilmistir. Focine iki asamada; baslangicta borg
veren olarak daha sonra da filmlerin dogrudan yapimcisi olarak gergeklestirilmistir. Her
iki adimda da yeterli dagitim ve sergi mekanizmalar1 yer almadigindan kotii bir ekonomik

performans sergilenmistir. 1985 yilinda, Focine’nin sinematografik filmlerin tanitim fonu

9 Bknz: https://www.icff.co.uk/?p=328 Erisim tarihi: 11 Mayis, 2020.

27



TURKIYE

MEDYA AKADEMISI
DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article Cilt/Say1:2/3 - Yi: 2022 9-39

JOURNAL OF

TURKIYE MEDIA ACADEMY

ile birlestirilmesi amaciyla 55 sayili kanun ¢ikarilmistir. Bu sekilde ulusal sinemanin
tanitimima yonelik tiim kalemler ve bu amagla iletisim Bakanlig: tarafindan belirlenen ek
ticretler ayni1 varliga girecektir. Buna katilimcilara uygulanacak %16’lik vergi kesimi de
dahildir. Ayn1 yasada, Kolombiyali uzun metrajli filmleri gosterime sokan sinemalar
hari¢ olacak sekilde ve sinemalarin tiim islevlerde Kolombiyali kisa filmleri sunmakla
yilikiimlii oldugu da belirtilmistir. Bununla birlikte, katilimeilariin biiytik ¢ogunlugu bilet
fiyatindan olacak %16’lik vergi kesimini iptal etmek istemislerdir. Focine, lehine iiretilen
paralarin toplanmasi ve bu toplama isini zorlamak i¢in belli basli mekanizmalardan
yoksun kalmistir. Bu durumda da sirket maddi kaynak sikintisi ¢ekmeye baslamistir.
Sorunlara ragmen Dunav Kuzmanich’in Canaguaro’su ve Focine’nin destekledigi
filmlerden biri olan Condores, birden fazla uluslararasi festivalde 6diil alan Francisco
Norden gibi yonetmenler ile birlikte daha gercekei filmler ortaya ¢ikmis ve ilgi uyandiran
uzun metrajli filmler vizyona getirilmistir. Daha sonra 1993 yilinda, 1991 tarihli
Anayasa’nin 20. maddesinde ge¢ici olarak Ulusal Kurucu Meclis tarafindan
Cumbhurbagskani’na verilen yetkilerin bir sonucunda da Focine tasfiye edilmistir (Lara,

2009, s. 18-19).

1993 yilinda, Focine kotii yonetim ve biitge sorunlart nedeniyle tasfiye edildikten
sonra film yapimcilart kendi ¢oziimlerini olusturmak durumunda kalmiglardir. Evleri
ipotek ettirmek, arabalar1 satmak, ortak yapimlar aramak gibi ¢éziimler, Kolombiya
sinemasini canli tutmak icin bulunan ¢6ziimlerdir. Son yillarda, biiytik prodiiksiyonlar
sadece yerel olarak degil, uluslararasi olarak da tanimmistir. Bu da tiim Kolombiya
sinematografisinde biiyiik bir beklenti yaratmistir. Yol, Sergio Cabrera’nin La Strategy
De Caracol (1993), Felipe Aljure’un La Gente De La Universal (1994) ve Victor
Gaviria’nin La Yendedora De Rosas (1998) filmleriyle agilmistir. Sergio Cabrera’nin La
Strategy De Caracol (1993) uluslararasi 6diiller kazanmistir ve Kolombiya filmografinin
gorsel ol¢iitii olmustur. Yine ayn1 zamanda Felipe Aljure, La Gente De La Universal ile
Bogota’da polis portresinin nasil yansidigini gostermistir. Medellin’de kurulan bir ekip,
gelecekte Victor’un uzun metrajh filmleri olacak hikayeler tiretmeye baslamistir. Y erel
sinemanin bir kismi da basarili olmustur; Sergio Cabrera’nin Golpe de Estadio (1998),
Jorge Echeverri’nin La Pena Mdxima (2001), Jorge Ali Triana’nin Bolivar Soy Yo (2002),
Ricardo Coral’in Te Busco (2002), ve Luis Alberto Restrepo’nun La Primera Noche
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(2003) ornekleri sayilabilir. Teknik olarak, izleyicilerin sevdigi komedi tiirii de kendine

vizyonda yer bulmustur (Ramirez, 2015, s. 18-19).

2000’11 yillara geldigimizde bu dénemin en 6nemli gelismesi 814 Sayili Kanunun
kabul edilmesi olmustur. 2003 yilinda gergeklesen sinema yasasi, sinematografik
prodiiksiyonlar, yerel ve uluslararasi gelismeyi daha dogrudan hedefleyerek onemli bir
sekilde 6ne c¢ikarmaya baslamistir. Kolombiya sinemasi, her tiirlii izleyici tarafindan
taninabilen ve iilkede sinema i¢in ortaya konulani sahiplenip kendi kimlik 6zelliklerini de
dogrudan ifade etmeye calismistir (Ramirez, 2015, s. 20). 814 Sayili Kanunun temel
amaglarindan biri, Kolombiya’da filmlerin {iretimini kolaylastirmak ve yavas yavas
stirdiiriilebilir bir endiistriye dontismesine katkida bulunmaktir. Yasa, sektorii tam olarak
gelistirmeyi ve tiim Kolombiya film {iretim zincirini desteklemeyi amaglayan yatirim
tesvikleri saglamistir. Bu tesvikler yapimcilar, dagitimcilar ve katilimcilardan gorsel-
isitsel mirasin korunmasina, egitime ve teknolojik gelisime kadar uzanacaktir. iki
mekanizmadan olusan tesviklerin ilki; £/ Fondo para el Desarrollo Cinematogrdfico’dur.
(Sinematografik Kalkinma Fonu-FDC) Ulusal topraklardaki sinematografik eserlerin
sergilenmesi sonucunda katilimcilar, dagiticilar ve yapimcilar tarafindan 6denecek
vergiyle toplanan geliri alacaklardir. Boylelikle sinematografik sektoriin tirettigi miktar
ayni sektore geri donecektir. FDC’ye ait tiim kaynaklar kamusal niteliktedir ve bu nedenle
devlet kontrol kurumlari tarafindan izlemeye tabidir. Ikinci olarak; film projelerine
yatirrmlar ve bagislar icin vergi tesvikleri verilmesidir. Kolombiya yapimi film
projelerinde, gelir vergisi miikelleflerinde bagiscilarin ve yatirnmcilarin vergilerinden bir
kesintiyi kapsamaktadir. Yatirilan veya bagislanan degerin %125’ini vergiye tabi
tabanlarindan diisebileceklerdir (bagis durumunda net gelirin %30’u sinir1 vardir). Amag,
bireyler ve 6zel sirketler tarafindan filme bagis ve yatirimi tesvik etmektir. Bu amagla
daha fazla ve daha iyi film yapabilmek i¢in 6nemli bir finansman kaynagina sahip olacak

olan girigsimciler ve film yapimcilar1 desteklenecektir'°.

2012 yilinda devlet, Film Cekme Yasas: adimi verdigi 1556 sayili kanunu
yayinlamistir. Estados Unidos (TLC) olarak bilinen serbest ticaret anlagmasi kapsaminda

sunulan bu ikinci yasa, hiikiimet tarafindan yabanc1 kaynaklari tilkeye ¢ekmenin, yerli ve

10 Bknz: https://www.mincultura.gov.co/areas/cinematografia/Paginas/Ley-de-Cine.aspx Erisim Tarihi:
19 Mayis, 2020.
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yabanci treticiler arasinda bilgi aligverisini miimkiin kilmak i¢in yapilmistir. 2012 yili
yerli sinematografi i¢in en basarili yil olarak kaydedilmistir. £/ Paseo 2 (Dago Garcia,
2012) bir milyon iki yiiz binden fazla izleyiciye ulasarak ulusal tarihin en ¢ok hasilat
yapan filmlerinden biri olmustur. Ay n1 y1l Kolombiya sinemalarinda en kazangl film olan
Avengers filmi iki milyon izleyiciyi asmustir. Ikinci olarak en ¢ok izlenen yerli film (La
Cara Oculta) alt1 yiiz bini asmistir. En ¢ok izlenen diger yerli film (Apaporis) ise kirk bes
bin izlenmede kalmistir. Kolombiya’nin en ¢ok izleyici sayisina ulasmasiyla, ulusal
halkin katilimi o yil %7,25’e yiikselerek {iilke yiizdesini Meksika ve Arjantin gibi
kendisinden daha gii¢lii endiistrilerin tizerine koymustur (Betancur, 2014, s. 130-131).

Kolombiya sinemasi zor kosullarda da olsa ilerlemesini siirdiirmeye devam
etmistir. Devlet destekli ve dretici yonetmenlerle pek c¢ok film yapmayi1 basaran
Kolombiya sinemas1 1980 yilindan itibaren En Iyi Uluslararasi Film Akademi Odiilii
bagvurular1 yapmaya baglamistir. 2017 yiliyla birlikte 6dil i¢in toplam 26 Kolombiya
filmi aday aday1 olmustur. Ciro Guerra’nin yonetmenligini ve senaryosunu tistlendigi £/
Abrazo de la Serpiente filmi, 2015 yilindaki 88. Akademi Odiilleri Yabanci Dilde En lyi
Film Akademi Odiilii adayligini elde eden tek film olmustur. 2019 yili yapimi “Monos”
filmi de 92.0scar aday adaylig1 listesinde kendine yer bulmustur.

SONUC ve DEGERLENDIRME

Kolombiya, tarihte varlik gostermeye basladigi giinden itibaren ikili karsitliklarin
ve ¢atismalarin {lilkesi olmus; iktidar ve miilkiyet sahipleri tarafindan yaratilmis olan bu
mevcut sartlar siirekli olarak iist sinifin lehine iyilestirilmeye ¢alisilmistir. 19. Yiizyil’da
bir somiirge iilkesi olmaktan kurtulan Kolombiya, anayasal diizenlemeler ve kurulan
liberal ve muhafazakar partiler araciligtyla kendi siyasal sistemini kurmaya baslamistir.
Ancak liberal ve muhafazakar kanadin karsit iligkilerinin yarattig1 uzlagimsal olmayan
siyasal gelenek, demokratik goriinmekten ¢ok miilkiyet ve iktidar sahiplerinin avantajina
olabilecek bir yap1 olusturmaktan 6teye gidememistir. Demokratik bir diizen saglanmaya
calisilmasina ragmen, eski toprak ve iktidar sahiplerinin kurdugu feodal baglarin islerlik
halinde oldugu rahatlikla goriilebilmektedir. Toprak sahipleri devlet glivencesi ve adaleti
altinda varliklarini1 korurken, afro kokenliler, yerli kabileler, elit olmayan gruplar ve alt
sinifa mensup insanlar varliklarini zor sartlarda yasanan cografi bolgelerde yasamaya

itilmistir. Bu durum Kolombiya’daki ilk ¢atismalarin merkezini olusturan bu ilksel sebep

30



TURKIYE

MEDYA AKADEMISI
DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article Cilt/Say1:2/3 - Yi: 2022 9-39

JOURNAL OF

TURKIYE MEDIA ACADEMY

onemlidir. Cinki bu ilksel durum, Kolombiya’da ortaya ¢ikacak diger ¢atismalarin da

temelini olusturmaktadir.

Siyasal yonetimlerin karsitlik iceren yapilari tilkedeki catisma ortaminin siirekli
artmasina neden olmustur. 1950’lerdeki Muhafazakar iktidarin giicli elinde toplama
yoniindeki kontrolsiiz davranislari, tilkede 1953 yilinda bir askeri darbenin yagsanmasina
neden olmustur. 1957°de Liberallerin ve Muhafazakarlarin sivil diizeni yeniden tesis
etmek i¢in bir araya gelmeleriyle kurduklar1 Ulusal Cephe hiikiimeti, tilkenin 1974 yilina
kadar biiyiik oranda ¢atismalardan ve gilivensizlik ortamindan uzaklagsmasini saglamistir.
Ancak bu donem icerisinde etkin olarak faaliyetlerini gerceklestiren FARC, ELN ve M-
19 gibi Marksist ve Leninist orgiitlerin 1960’larda yiikselise gegen varligi, tam anlamiyla
kaostan uzak kalinamayacagmi gosteren 6nemli etkenler olmustur. I¢ catismalar ve
karigikliklardan uzak kalmak boylesi bir ortamda Kolombiya i¢in ¢ok da olast olmamastir.
1970’lere gelindiginde, Kolombiya artik uyusturucu iiretiminin ve ticaretinin yogun
olarak yapilmaya basladig1 bir iilke konumuna gelir. Uyusturucu ticareti ve kartellerin
konumu dyle noktalara ulasir ki Amerikan dis politikasinin bile en merkezi sorunlarindan
biri halini alir. Bu durum ilkenin i¢ ve dis politik durumunda daha da karmasik
zamanlarin yasanmasina neden olur. Ozellikle iilkenin dis diinyadaki imaj1 geri doniilmez
bicimde bozuluma ugrar. Ulkede toprak reformu, siyasetin diizenlenmesi, yasa dist
uyusturucu sorununun ¢6ziimii, silahsizlanma ve barisin tesis edilmesi gibi konularda
belli reformlara gidilir. Ancak s6z konusu durumlardan bazilar1 iyilestirilmis olsa da

diizenin tam anlamiyla saglanmasi giinlimiizde bile gerceklestirilebilmis degildir.

Ulkenin siyasal ortami, sinema sektériiniin olusumu ve gelisimi iizerinde de derin
etkilerde bulunmustur. Oyle ki sinemanin gelisimi daha 20. Yiizy1l’in baslarinda ic
savaslar ve karigikliklardan etkilenmistir. 1897 yilinda Kolombiya ilk gosterimler
araciligiyla sinema ile tanismistir. Ardindan tilkede yasanan Bir Giin Savasi (1899-1902)
nedeniyle tiim gosterimler ve yapimlar askiya alinmistir. 1905 yilinda kamuya ait resmi
hayatin kayda alinmas: siireci ile ilk yapimlar baslamis, 1912°de film ithalati1 devreye
girmis, 1913 yilinda Latin Amerika Film Endiistrisi kurulmus ve boylece ulusal sinemaya
dair ilk girisim gergeklestirilmistir. 1914 yilinda tartismali bir belgesel yapimini takiben,
1922 yilinda ilk uzun metraj film sayilan Maria yapilmistir. 1950’lere kadar yapilan

sinemada bile bunun izlerini agik¢a gérmek miimkiindiir. Kolombiya sinemasi sessiz
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donemde iiretilen neredeyse ¢ogu filmini yitirmistir. Giiniimiize kadar ulasan yalnizca ti¢
film vardir. Bunlar ise ¢ogunlukla donemin 6zelliklerini ve goriintiisiinii sunar. 1924 -
1955 yillar1 arasinda ¢ogunlukla doga, gelenek, kiiltiirel yap1 ya da milliyet¢ilik gibi

temalara sahip olan belgeseller ve edebi uyarlamalar gergeklestirilmistir.

1950’lerin ortalarina gelindiginde, kendi temalarina ve estetigine sahip bir sinema
olusturma diisiincesi devreye girmistir. Genellikle toprak ve gii¢c catismalar ile is ve
glnliik gorevler gibi temalar etrafinda toplanan bir Kolombiya sinemasi goriilmeye
baglanir. Ancak belirgin olarak goriilebilen farkli bir estetik tarza rastlamak miimkiin
olmaz. 1960’lar ve hatta 1970’ler boyunca da s6z konusu yapi yerlesiklestirilmeye
calisilmistir. Kusurlu ancak askin ¢aligmalar ortaya koymak, bir ideal olmaktan Gteye
gecememistir demek bu durumda yanlis olmaz. 1960 ve 1970’11 yillar1 6nemli kilan nokta,
Kiiba Devrimi’nden esinlenen toplumsal igerikli belgesellerin ve politik yapiy1 irdeleyici
yapimlarin ortaya ¢ikmaya baslamasidir. Bu filmlerde yerli gruplara uygulanan
zorbaliklar, insan haklar1 ihlalleri, alt simifin adaletsiz c¢alisma kosullari, Afro-
Kolobiyalilarin yasadigi problemler, uyusturucu gibi toplumsal sorunlar merkezdedir.
Bunlar, Latin Amerika’da tretilmekte olan filmlerin politik tarzina benzer filmler

olmustur.

1970’ler politik sinema disinda, ticari sinemanin yogun olarak varlik gostermeye
basladig1 yillar olmustur. Film tiretimi i¢in sermaye ve tesvik diizenlemeleri ya da film
kalitelerini arttirmak i¢in deneyim ve beceri diizeyini arttirict kaynaklar yaratarak,
Kolombiya sinemasint kalkindiracagi disiiniilen bir dizi diizenleme yasal olarak
getirilmis ancak higbirisi sinemanin siirekliligine hizmet saglayacak yetkinlikte bir
islerlik saglayamamustir. Yine bu yillarda Brezilya ve Venezuela gibi tilkelerde de ticari
basar1 kazanma ve uluslararasi bilinirligi arttirma gibi isteklerle girisilen, yoksulluk ve
insan sefaleti temali pornomiseria olusumunun Kolombiya’da da etkin oldugu goriliir.
Alt smifin sefalet dolu yasami, sokak cocuklariin o6tekilestirilmis yiizii, uyusturucu
kagakeilig1 faaliyetleri, siyasi yolsuzluk benzeri pek ¢ok konu ele alinir. Az da olsa ulusal
ve uluslararasi basar1 kazanildigi goriilir ama tam anlamiyla bir yayilim alanina

kavusulamaz.
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1980’lere gelindiginde tamamen popiiler ve tiikketime ¢abucak hazir hale
getirilebilecek diisiin biit¢eli filmler gelenegi ortaya ¢ikar. Kitle tarafindan yogun bigimde
tiikketilmesi amaglanan bu filmlerin yaninda, {ilkenin tarihini uzunca bir siire mesgul eden
catismalar1 konu alan filmler de iiretilmistir. Anlagmazliklar ve sorunlara neden olan
sorunlar agik bir bi¢imde ele alinmistir. 1978’de kurulan La Compaiiia de Fomento
Cinematografico’nin varlig1, sinema i¢in kaynak olusturulmasi, yénetim ve yatirimlarin
yapilmasi i¢in Onemli goriilmiistiir. Ancak yapilan herhangi bir faaliyet basariya
ulasmamistir. Kurulus 1990’lara dogru ciddi bir maddi kaynak sorunu yasamaya
baglamuis, ilgi uyandiran uzun metraj filmler ortaya ¢iksa da 1993 yilinda kurulus tasfiye
edilmistir. Bundan sonrasinda film yapimcilar1 kendi ¢oztimlerini tiretmek zorunda
kalmistir. 1990’11 yillar boyunca gerceklestirilen bazi biiyiik prodiiksiyonlu isler,
uluslararasi basar1 elde etmis ve Kolombiya sinemasina duyulan beklentilerde bir artis

yasanmistir.

2003’te getirilen sinema yasasi, prodiiksiyon ve uluslararasi goriniirlik
hedefleriyle 6ne c¢ikmis ve Kolombiya sinemasi, her tiirli izleyici tarafindan
taninabilecek bir kimlik insa edebilir hale gelmistir. Ortaya konulan ve herkesi kapsayan
yatirimlar, stirdiiriilebilir bir sinemanin varligin1 yaratmistir. 2012 yilinda, yabanci ve
yerli Ureticiler arasinda interaktif bir yapim siirecini miimkiin kilan film yasasi,
Kolombiya sinemasi i¢in olduk¢a verimli olmustur. Devam eden siirecte, ilerleme devam

etmeyi stirdiirmustiir. Hatta bu durum 2019 yilinda Oscar aday1 olmaya kadar gitmistir.

Kolombiya sinemasinin geneline bakildiginda, devlet desteginden uzak,
catismalarin ve i¢ karigikliklarin merkezi noktasinda bulunan sorunlardan bagimsiz bir
sinema gormek pek miimkiin degildir. Ticari kaygilarla iiretilmis olan filmlerin disinda,
goriilen film igerikleri toplumsal olaylar ve politik durumlar etrafinda gergeklestirilmistir.
Sinemasin1 gergeklestirmeye calistigi giinden itibaren, Kolombiya’da goriilen yegane
sey, sinemasinin da en az tarihselligi kadar ¢alkantili oldugudur. Varlik gésterme ¢abast,
siyasal gelismelerden ya da ¢alkantilardan bagimsiz olarak ilerleyememistir. Ancak biitiin
sorunlu yapilara ragmen hem siyasi olarak hem de sinemasal 6zgiinliik olarak inga

edilmeye ¢alisilan tablo, basar1 gostermeye doniik bir hal barindirmaktadir denilebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

Colombian cinema has not been able to show a full cinematic development due to
the lack of state authority and the ongoing conflicts and disagreements. In Colombia,
where laws and laws could not dominate due to the vacuum of authority, the data in the
first years of cinema are very limited. In 1897, the year of the first screenings in the world,
there was also a screening on the territory of Colombia. However, the Thousand Days
War, which started in these years, also led to a heavy progress for cinema. Local people
in Colombia have experienced divisions among themselves with liberal and conservative
parties. The loyalty to the established parties is so high that this situation becomes
hereditary among the people. It is known that the two parties that were established had a
multi-class structure including elites, middle class groups and rural poor. Throughout the
civil war, known as La Violencia in Colombian history, the brutality of conservative
police, civilians, and liberal guerrillas who have no official ties to the administration but
sympathize with it, has been exhibited. An extremely complex phenomenon, La Violencia
was characterized by both partisan political rivalry and pure rural banditry. However, the
root cause of this prolonged period of internal disorder is the refusal of successive
governments to join people's demands for socio-economic change. During the National
Front period, different groups emerged. In particular, guerrilla groups relied on the
ideology of the radical left. These groups were present not only in Colombia but also in
different Latin American countries. However, the biggest reason for its activities in
Colombia can be shown as the political exclusion caused by the National Front. The
guerrillas defined themselves as a reaction to this restricted system. With the emergence
of Marxist-Leninist organizations such as FARC, ELN and M-19, different conjunctures
have begun to play a role in Colombian politics. The ELN was founded in the early 1960s,
and then the FARC organization was established in 1964. Although the FARC
organization has a later founding date than the ELN organization, it has the oldest and the
largest number of militants in terms of its emergence in the 1920s. The conflicts between
FARC and ELN groups kept the country in a constant state of chaos and cinema continued

to survive in the shadow of this chaos.

The adventure of cinema in Colombia dates back to 1897. According to the

chronology of the arrival of cinema in Colombia (1897-1899), made by Jorge Alberto
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Moreno and Rito A. Torres, on 13 April 1897 in Panama, then the Colombian region
Puerto Coldn, the first open to the public in a tent built in the James & Coy's Building
demonstration has taken place. Shortly after the introduction of cinema, the country faced
a civil war known as the Thousand Days War (1899-1902), which resulted in the
suspension of all film production. A special event was held in Buga for Maria, the first
fictional feature film in Colombian cinema history. Only 25 seconds of the 180 -minute
film, directed by Maximo Calvo and Alfredo del Diestro, has survived. Sound was
officially introduced to Colombian cinema in 1938, and with the arrival of sound, new
designs were worked on to consolidate the film industry. The first state investment in
cinema was also realized at this time. The 1960s and 1970s were a time when social
documentary and politically oriented cinema inspired by the Cuban Revolution became
commonplace. The different manifestations of the new Latin American cinema are
echoed in the films of Carlos Alvarez, his wife Julia de Alvarez, Diego Ledn Giraldo,
Gabriela Samper, Marta Rodriguez and Jorge Silva. Commercial cinema productions
became more active in Colombia in the 1970s. There were a number of legal and private
initiatives for cinema during this period. The most important of these was the sobreprecio
(additional fee) clause adopted in the law in 1972, and an additional fee was added to
movie tickets by making it mandatory for a Colombian short film to accompany every
new film in the country. The 1980s revealed the need for Colombia to build a national
film industry, with a wide variety of critics' discourses and aesthetic concerns. Some good
movies have appeared in theaters, with various films known as “popular cinema” trying
to reach the public, from the purely funny to the grotesque. With the FOCINE institution,
which was established later, it was tried to provide support for motion pictures, but this
support was not enough for development. When we come to the 2000s, the most important
development of this period was the adoption of the Law No. 814. The cinema law enacted
in 2003 started to highlight cinematographic productions more directly by targeting local
and international development. Colombian cinema has tried to directly express its own
identity features by embracing what can be recognized by all kinds of audiences and put
forward for cinema in the country. In 2012, the state published the Law No. 1556, which
it called the Filming Law. This second law, introduced under the free trade agreement
known as Estados Unidos (TLC), was made by the government to attract foreign

resources to the country and to enable exchange of information between domestic and
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foreign producers. 2012 was recorded as the most successful year for domestic
cinematography. The study generally aims to reveal the effects of political history and
cinema history on each other, and in line with this aim, it aims to convey how the language
of cinema is affected by the political one. How Colombian cinema progressed in the
context of these conflicts and internal unrest, and what kind of formation it had are among
the other aims of the study. The study was organized by the literature review method due
to the interconnectedness of the data. The findings we obtained as a result of the study
show that Colombian cinema does not have a very solid foundation in these slippery soils.
The images reflected on the screen of Colombian cinema dealing with its own internal
issues for centuries have also found a place as a reflection of these internal unrest. The
fact that the language of cinema is so political and the contribution of filmmakers to this
language has been due to the suffering of their own lands and nation. The shift of cinema
to a more commercial formation in Colombia with films coming from abroad, however,
only found the 2000s, and this situation shifted to a little more popular in the language of
cinema. The history of Colombia and cinema has thus revealed a structure that has been

studied in an inseparable whole.
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A THEORETICAL STUDY ON THE MEANING OF TRUST IN
PUBLIC RELATIONS

Salih Giirbiiz”

Abstract

Trust is one of the most important elements of the relationship between two living things. In the
absence of trust, all forms of business, relationship and communication cannot fully achieve their
goals. Trust is also very important in the communication of an individual with institutions. Trust
is very important both in the communication of institutions with their internal target groups and
in their communication with the public. Trust has a very important position in terms of public
relations, which is to understand the public closely, to communicate with the public, to carry out
planned activities between the institution and the public by analyzing the data obtained about the
public. Trust is the basis of the positive image and reputation that will be formed by public
relations activities. In this study, the place and relationship of the concept of trust in public
relations has been discussed, what the concept of trust means in public relations has been
researched, and it has been revealed that public relations is a field of activity based on trust,

based on the evaluations presented in the literature.
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HALKLA ILISKILERDE GUVENIN ANLAMI UZERINE TEORIK
BiR CALISMA

Salih Giirbiiz"

Ozet

Giiven, iki canli arasindaki iliskinin en onemli unsurlarindan biridir. Giivenin yoklugunda, her
tiirlii is, iligki ve iletisim hedeflerine tam olarak ulasamaz. Bireyin kurumlarla olan iletigiminde
ve kurumlarin hem kendi i¢ hedef gruplariyla iletisiminde hem de halkla iletisiminde giiven ¢cok
onemlidir. Halki yakindan anlamak, halkla iletisim kurmak, halk hakkinda elde edilen verileri
analiz ederek kurum ve halk arasinda planh faaliyetler yiiriitmek olan halkla iliskiler a¢isindan
giiven ¢ok onemli bir konuma sahiptir. Halkla iliskiler faaliyetlerinin olusturacagi olumlu imaj
ve itibarin temeli giivendir. Bu ¢alismada halkla iliskilerde giiven kavraminin yeri ve iliskisi
tartisilmis, halkla iliskilerde giiven kavraminin ne anlama geldigi arastirilmis ve literatiirde
sunulan degerlendirmelere gore halkla iliskilerin giivene dayali bir faaliyet alanit oldugu ortaya
konmustur.
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Introduction

Due to the diversification of media environments, it has become easier for the
individual to access information. In the past, the close friends that the individual consulted
to buy a product or prefer an institution have been replaced by the comments that one

clicks on the internet.

People have begun to take into account the messages and contents they encounter
in the media in their travel preferences, accommodation and holiday preferences, meeting
their food and clothing needs, and meeting the needs of many daily lives. The information
that the individual can easily access through the internet and the media in general for the
supply of any institution and product has an important role in determining the perceptions
of the individual towards the institution with which he or she will interact. In particular,
various comments about institutions, various media texts and news contents can affect
the perceptions of institutions positively or negatively. This situation, on the other hand,
can direct the trust in institutions from the very beginning, even before the experience is
realized. Thus, any content that is produced at any time, especially in internet
environments, draws attention as factors that can affect the trust of the individual to the
institution. The diversification of the media at this level and the fact that it has a place in
the life of the individual has made the concept of trust more important than ever for

institutions.

Issues such as trust in the employee, trust in the service, trust in the product, trust
in communication, trust in behavior, trust in hygiene, trust in quality can be expressed as

the expectations of the public from an institution under the title of trust.

The most effective way to ensure trust issues, which have such a wide variety and
can increase in variety according to the service sector, is through public relations
activities. Institutions need to be reliable in order to keep and maintain communications

with both their own corporate interests and the public at the best level.

Because being reliable can mean being distinguished and being preferred for
institutions. In this study, public relations and trust relations were examined by literature

review, and the findings were evaluated in the conclusion part.
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Public Relations

If public relations is defined as the most important sentence of this age, it can be
said that both the subject and the object of this sentence are person. Public relations strives
to put forward a wide variety of practices in various areas of this world, which naturally
belongs to human beings. Since the practices areas of public relations are very diverse

and wide, a wide variety of definitions are made.

In its most general definition, public relations is all of the work done to improve

and regulate the relations of a person or organization with its environment or public (Onal,

2000, s. 15).
The concept of public relations is also expressed by some associations as follows:

According to the German Public Relations Association, “conscious and legitimate
efforts to gain and maintain the trust of the public and to gain understanding of the public,
based on systematic research”. According to Denmark Public Relations Association,
Public relations is the totally administrative efforts systematically spent by the private
sector and public institutions in order to create the existing or expected dialogue and
understanding, sympathy and support with the people they are in contact with (Yal¢indag,
1996, s. 4).

In Seitel's definition, public relations serves as an early warning system to help
predict trends; uses deep research, reliable and ethical communication techniques as its
main tools (Seitel, 2004, s. 4). Asna (1998, s. 11) defines public relations as a planned
management art that creates and maintains strong bonds based on trust between
institutions and their publics. Kiligkaya (1992, s. 31-32) draws attention to the principle
of creating trust and sympathy in the society while listing the common principles that
should be in public relations practices. Tortop (1990, s. 10-11), on the other hand, states
that public relations is especially important for public institutions. According to him,
public relations is a field of study that will turn the feelings and attitudes of distrust about

public institutions into positive.

In the historical process of public relations, there have been examples that explain

the relationship of trust and public relations. Among these examples, the well-known
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practices of Ivy Lee in the 1902 Anthracite Coal strike and for the Pennsylvania Railroad

in 1906, are listed as activities that prioritize trust in public relations.

By associating the concept of trust with public relations, it can be evaluated that
public relations can be built on trust, and public relations can be maintained efficiently as
trust is established. Thus, including the concept of trust in some definitions of public

relations might tell us that public relations is a discipline of building trust.

Concept of Trust

The term of trust has been among people from the beginning of human history. All
good relations and surely communication types are related with and supported by trust.
When the term of trust announced or told, a postive feelings and ideas can appear in the
minds of people. Thus, if trust and its elements are managed and controlled in a right way,
like people relationships, corporates can have important achievements. For this reason,
trust and its components should be understood well, and the necessities should be defined,
designed and done. At that point, the definition of trust would be tried to present
accordinly public relations literature. Surely, trust definitions are varied ac cording to the

literatiire.

Alesina and Ferrara (2000, s. 2-3) try to understand what determines trust.
According to them, there can be a some probable factors. It is stated that the source of
trust might be related with a moral and cultural attidudes. In this regard, trust can be
affected by personal characteristics like educational varities and religious beliefs; past
experiences about someone or something; similarities or relationships such as same
social, racial or ethnic group; longer interactions with someone or something; legal

institutions.

Wang and Emurian (2005, s. 108) try to summarize with the reasons why the
multiple definitions are in the literature. Firstly, trust is an abstract term, and is generally
used with some similar concepts like credibility, reliablity and confidence. Secondly, trust
is versatile term that include the cognitive, emotional and behavioral dimensions. Thus,

its meaning can be changed according to each discipline.

Trust is both a sensitive human feeling and a strong expectance related with the

something that we wish others will support us in the future because they done in the past
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(Moloney, 2005, s. 552). Lewicki, McAllister and Bies (1998, s. 439) define trust "in
terms of confidents positive expectations regarding an other's conduct". When the sides
trust each other, they assume that their interests are shared or care about the others's
interests. When the threats and risks are not high, occuring trust is supposed. Thus,
individuals do not think much about how the others are or act and they feel no need to

worry anything (Schul, Mayo and Burnstein, 2008, s. 1293).

Keh and Zie (2009, s. 737) found some factors in their research to measure the trust
to an organization. These are listed as being competent at what it is doing, being
responsive to the public, being trustworthy and being integrity. Researchers define some
qualities involved in evaluate trust as confidence, reliability, caring, goodwill intention,

altruism, honesty, fairness and etc. (Cho, 2006, s. 27).

Park, Lee and Kim (2014, s. 296) define trust as the target groups' belief on a
corporations' performance related with its expertise, integrity and goodwill. In other
words, to represent trust, three dimensions are stated which are expertise, integrity and
social benevolance (Mayer et all., 1995, s. 709-734). Expertise trust is defined as people's
belief that a company has the proficiency and technical effectivity to produce and
distrubute its products, and that it is able to perform necessary service functions
effectively. Integrity trust is defined as the people's belief on a corporate of which
consistency between its corporate values and behaviours, and adherence to the ethical
factors. Social benevolence or goodwill trust is defined as people's belief about how a

corporate protects and support of its environment and society.

Public Relations and Trust

When evaluated in terms of public relations, trust is one of the important results of
public relations. According to Hon and Grunig, trust is defined as the level of confidence
of one side to the other side. They state several underlying elements of trust as integrity,
dependability and competence. According to them, integrity is defined as a belief on a
corporate that it can can be fair and just; dependability is defined the belief of a corporate
might achieve on what it says before or in the process; competence is also defined as the
belief on its talent to be able to achieve what it says (Hon and Grunig, 1999, s. 19). Hung
et all. (2016, s. 593) stated that these three elements of trust were identified and have

adopted in public relations.
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In short, trust can be defined as one of the most important components of all
corporations. It is a valuable factor in long-term relations between corporations and its

target groups (Ki ve Hon, 2007, s. 421).

According to Karatepe (2008, s. 84) being reliable means being reputable. Thus, a
corporation which achieve being reliable in the eyes of its public, it has already behaved,
worked, produced, communicated trustfully. It is also important for corporate reputation
(Walsh et all., 2009, s. 197). It has also an important role customer loyalty (Sirdeshmukh
at all., 2002:15). Because trust is among the reputation components such as social
responsibility, service quality and relations with stakeholders and constitutes the source
of corporate skills of public relations (Sykes, 2002, s. 79). Corporations should be in the
minds of consumers or their public with behaviors that will gain trust. For this, actions
should be taken rather than words. Thus, an institution/organization that gains trust also
gains a positive reputation. However, all kinds of corporate activities and behaviors
should be sustainable in a way that supports and strengthens the reputation and trust
gained. As a result, the words of the institution, the ideas and views of the institution gain
a respectable and remarkable quality in the eyes of public institutions and organizations,

the media and the society (Karapinar, 2018, s. 133).

While Cheng and Shen (2020, s. 2) defines the term of trust related with crisis
situations, they state the stakeholders' trust in a corporate at the time of crises and the
level of confidence how the corporate can resolve the crises. Accordingly, it can be stated
that the reputation created as a result of trust provides benefits to institutions in crisis

situations.

While trying to understand the concept of trust, the concept of distrust should be
understood. Distrust generally occurs others interests conflict with ours. Eventhough we
are sometimes unaware of any clear conflict of interest, we can feel uneasy, sense that
the situation or event is abnormal and we can think others might act unpredictably or they
can cause something unexpected to happen (Schul, Mayo and Burnstein, 2008, s. 1293).
If there 1s a problem of trust or distrust towards institutions, this is a factor that can cause
various threats to occur for institutions. The threat can bring crisis or crises. Crises, on

the other hand, are events that no corporations wants to face. Therefore, institutions
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should attach great importance to the concept of trust in order to close the paths to crises.

Public relations has a very important function in building trust.

Trust is related with safety and transparency. Thus, individuals know and believe
there is not anything to be afraid of the actions or services between them and others.
Contrary to this, distrust is connected with the lack or less of transparency. Establishing
and maintaining trust in the institution among the target audiences are among the most
basic objectives of public relations. Contemporary public relations practices suitable for
two-way symmetrical communication based on mutual harmony and dialogue; With its
structures that support the principles of transparency, accountability and participation, it
plays an effective role in building trust in institutions in target audiences (Boztepe, 2013,
s. 54). Trust in institutions can contribute to the formation of positive images and
strengthening of reputation. There may be various elements in the formation of trust, but
communication and corporate communication are very important among these elements

(Jefkins, 1992, s. 155).

Karatepe (2008, s. 84) expresses that trust gives power to institutions as well as
individuals. According to her, being reliable is a fragile value, which can be acquired over
a long period of time, on the other hand, can be lost in a very short time, and involves the
risk of being mistaken and deceived. Just at this point, public relations practices play an
important role in developing long-term relationships based on dialogue, goodwill and

understanding and gaining the trust of their target audiences.

According to Kent and Taylor (2007, s. 15) trust, as a basic element in public
relations, is seen as an important factor that should be established and maintained in the
all communication processes. This can be seen between the employee and the customer
communication in an organization and in the communication of the organization with its
public. Rawlins (2008, s. 3) lists certain criteria for institutions to establish trust.
Accordingly, institutions should be open and honest in all their activities and practices;
communicate directly, clearly and effectively, and organizations should show a distinct
concern for their employees. According to the results of Rawlins’ study (2008, s. 16),
when an organization become more transparent it will also become more trusted. Similar
to Rowlins, Yildirim's (2021, s. 63)study also revealed that transparent communication is

positively associated with organizational trust of employees.
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RESULT

According to the evaluations on the relationship between trust and public relations
in the literature, firstly it is said that trust is one of the important results of public relations.
Also, trust is related with safety and transparency. Thus, individuals know and believe
there is not anything to be afraid of the actions or services between them and others.

Accountability and participation are also other elements of trust for all corporations.

Integrity, dependability and competence are stated as other elements of trust. So all
corporations should be aware of their capabilities, try to behave and service by all
orgazaniations in all situations with its all equitable and try to maintain on all occasions

what it has already said and promised by means of variety of vehicles.

Trust is among the fundamental elements of the long-term relationship of
institutions with the public. Thus, it can be suggested to aim a sustainable relationship for
the benefit of both the institution and the public, with public relations activities carried
out in order to ensure the effectiveness of communication between the public and the
institution. It can be stated that a sustainable relationship and communication

environment will play an important role in ensuring the trust of the public to institutions.

Trust also means reputation. Therefore, institutions should work to fulfill the sense
of trust and requirements to be reputable. Trust brings with it the loyalty of the public and
customers. Therefore, the more trustworthy an institution is, the more loyal public it will
have. In possible crisis situations loyal customers and public will be able to stand by
institutions. For this reason, it can be stated that trust is a preventive element in crisis
management and crisis communication processes, which are one of the important fields

of activity of public relations.

As a result, communication and corporate communication, which are the basis of
public relations, might be said the necessity elements of trust, too. So communication
might be thought the basic source of trust. For this reason, communication is very
important both to ensure the trust of the internal target audience and to ensure the trust of

the external public.
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GENISLETILMIS OZET

Bu ¢agin en 6nemli ciimlesi “halkla iligkiler” olarak tanimlanirsa bu ciimlenin hem
oznesi hem de nesnesi “kisidir” denilebilir. Halkla iligkiler, dogal olarak insana ait olan
bu diinyanin ¢esitli alanlarinda ¢ok ¢esitli uygulamalar ortaya koyma ¢abasi i¢indedir.
Halkla iligkilerin uygulama alanlar1 ¢ok ¢esitli ve genis oldugu i¢in ¢ok ¢esitli tanimlar
yapilmaktadir.

Halkla iligkilerin tarihsel siirecinde giiven ve halkla iliskiler iliskisini agiklayan
ornekler olmustur. Bu 6rnekler arasinda, Ivy Lee'nin 1902 Antrasit Komiir grevinde ve
1906'da Pennsylvania Demiryolu i¢in iyi bilinen uygulamalari, halkla iliskilerde giiveni
on planda tutan faaliyetler olarak siralanmaktadir.

Gtliven kavrami halkla iliskiler ile iligkilendirilerek halkla iligkilerin gliven iizerine
kurulabilecegi ve giiven olustuk¢a halkla iligkilerin etkin bir sekilde siirdiiriilebilecegi
degerlendirilebilir. Bu nedenle, halkla iligkilerin bazi tanimlarinda giiven kavramina yer
vermek, halkla iliskilerin giiven olusturma disiplini oldugunu bize sdyleyebilir.

Gtiven kavrami, insanlik tarihinin baslangicindan beri insanlar arasinda gerceklesen
her tiirlii iletisim ve etkilesimde var olmustur. Tiim iyi iliskiler ve elbette iletigim tiirleri
giivenle iligkilidir ve giiven ile desteklenir. Giiven terimi telaffuz edildiginde ya da
sOylendiginde insanlarin zihninde olumlu bir duygu ve diisiince olusabilmektedir.
Dolayisiyla giiven ve unsurlari, insan iligkileri gibi dogru bir sekilde yonetilir ve kontrol
edilirse, kurumlar 6nemli kazanimlar elde edebilir. Bu nedenle giiven ve bilesenleri iyi
anlasilmali, ihtiyaclar tanimlanmali, tasarlanmali ve yapilmalidir. Bu noktada giivene
dayali gerceklesen halkla iligkiler faaliyetlerinde gilivenin tanimi halkla iligkiler
literatiiriine uygun olarak anlasilmas1 gerekmektedir.

Uzmanlar giiveni, bir sirketin tirtinlerini tiretmek ve dagitmak i¢in yeterlilige ve
teknik etkinlige sahip olduguna ve gerekli hizmet fonksiyonlarini etkin bir sekilde yerine
getirebilecegine dair insanlarin inanci olarak tanimlanmaktadir. Diristliikk giiveni,
insanlarin kurumsal degerleri ve davraniglart arasinda tutarlilik olan bir kuruma olan
inanc1 ve etik faktorlere bagliligr olarak tanimlanmaktadir. Sosyal yardimseverlik veya
iyl niyet giliveni, insanlarin bir sirketin ¢evresini ve toplumu nasil koruduguna ve
destekledigine dair inanc1 olarak tanimlanir.

Kurumlara kars1 bir gliven veya giivensizlik sorunu varsa bu kurumlar igin ¢esitli

tehditlerin olugsmasina neden olabilecek bir faktordiir. Tehdit kriz veya krizler getirebilir.

52



TURKIYE

MEDYA AKADEMISI
DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article Cilt/Say1:2/3 - Yil: 2022  40-54

JOURNAL OF
TURKIYE MEDIA ACADEMY

Krizler ise higbir kurumun yiizlesmek istemedigi olaylardir. Bu nedenle kurumlar,
krizlerin yollarim1 kapatmak i¢in giiven kavramina biiyilk énem vermelidir. Halkla
iligkilerin giiven olusturmada ¢ok énemli bir islevi vardir.

Literatiirde giiven ve halkla iliskiler iligkisine iliskin degerlendirmelere gore
oncelikle giivenin halkla iliskilerin 6nemli sonuglarindan biri oldugu s6ylenmektedir. Bu
baglamda ortaya konan genel yargilar degerlendirildiginde, halkla iliskilerin giiven tesisi
yapict Ozelligi ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica giiven, giivenlik ve seffaflik ile iliskilidir.
Boylece bireyler, kendileri ile baskalar1 arasindaki eylemlerden veya hizmetlerden
korkulacak bir sey olmadigini bilir ve inanirlar. Bunun aksine, giivensizlik seffafligin
olmamasi veya daha az olmasi ile baglantilidir. Hedef kitleler arasinda kuruma duyulan
giivenin saglanmasi ve siirdiiriilmesi halkla iligkilerin en temel amaclar1 arasindadir.
Hesap verebilirlik ve katilim, tiim sirketler i¢in diger giiven unsurlaridir.

Diiriistliik, glivenilirlik ve yeterlilik, giivenin diger unsurlari olarak belirtilmistir.
Bu nedenle tiim kurumlar yeteneklerinin farkinda olmali, her durumda tiim kuruluslara
tiim hakkaniyeti ile davranmaya ve hizmet etmeye ¢alismali ve daha 6nce soylediklerini
ve vaat ettiklerini her durumda cesitli araclarla siirdiirmeye ¢alismalidir.

Gliven, kurumlarin halkla uzun vadeli iligkisinin temel unsurlarindan biridir.
Boylece halk ile kurum arasindaki iletigsimin etkinligini saglamak i¢in ytiriitiilen halkla
iligkiler faaliyetleri ile hem kurum hem de kamu yararina siirdiiriilebilir bir iliskinin
hedeflenmesi onerilebilir. Stirdiiriilebilir bir iliski ve iletisim ortaminin halkin kurumlara
olan giiveninin saglanmasinda 6nemli rol oynayacagi ifade edilebilir.

Gliniimiiz bireyleri ve kurumlari i¢in itibar her zamankinden daha da fazla 6nemli
olan bir yasamsal deger olarak goriilmektedir. Hem insanlar hem de kurumlar itibarl
olabilmek ve bunu siirdiiriilebilir yapabilmek adina halkla iligkilerin sundugu cesitli
olanaklardan ve uygulamalardan yararlanabilmektedir. Bunlarin basinda da itibara giden
yolun izlenim ve izlenimlerin toplami olan imajlardan gectigi bilgisinin de tekrarlanmasi
yerinde olacaktir. Bu agidan degerlendirildiginde birey ve kurumlar karsisindakilerde
olumlu izlenimler birakabilmek i¢in ¢abalar ve bu ¢abalarini da ingasin1 giiven duygusu
tizerine gerceklestirilecegini de bilir. Ancak bu bilginin olmadig1 ya da uygulanmadigi
zamanlarda ise kurumlar i¢inde yasadiklar1 ¢evrede ciddi itibar tehditleri bekleyecektir.

Bu noktada itibar giiven ve halkla iligkiler iligkisi ortaya ¢ikmaktadir.
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Ciinki, gliven ayn1 zamanda itibar demektir. Bu nedenle kurumlar itibarli olmanin
gereklerini ve giiven duygusunu yerine getirmek i¢in ¢alismalidir. Giiven, beraberinde
halkin ve miisterilerin sadakatini getirir. Dolayisiyla bir kurum ne kadar giivenilirse, o
kadar sadik bir kitleye sahip olacaktir. Olas1 kriz durumlarinda sadik miisteriler ve halk,
kurumlarin yaninda yer alabilecektir. Bu nedenle halkla iligkilerin 6nemli faaliyet
alanlarindan biri olan kriz yonetimi ve kriz iletisimi siireclerinde giivenin 6nleyici bir
unsur oldugu ifade edilebilir.

Sonug olarak halkla iliskilerin temelini olusturan iletisim ve kurumsal iletisimin de
giivenin olmazsa olmaz unsurlarindan oldugu sdylenebilir. Dolayistyla iletisim, giivenin
temel kaynagi olarak diistiniilebilir. Bu nedenle iletisim hem i¢ hedef kitlenin gilivenini

saglamak hem de dis kamuoyunun giivenini saglamak i¢in ¢ok dnemlidir.
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YOUTUBE’DAKI SPOR PROGRAMLARINDA ETKILESIMLI
YAYINCILIGA YONELIK BiR ARASTIRMA ANALIZi: VOLE VE
TARDINI BUFE UZERINE BiR INCELEME

Veysel K og¢”
Nagihan Turhan”~
Ozet

Tematik yayinciligin televizyonda énem kazanmaya baslamasinmin ardimdan spor programlarinin
sayist da giderek artmistin. Bunun sonucunda geleneksel televizyondaki ¢ogu kanalda spor
programlari yer almaya baslamistir. Izleyici pasif bir durumda bu yayinlari takip edebilmekteydi.
Internetin hayatimiza girmesi ile beraber yeni kitle iletisim araclari da ortaya cikmistir.
Teknolojik alt yapilarn biiyiimesi ile sosyal medya platformlar: da kurulmustur. Bu sosyal medya
platformlarmdaki kullanicilarmin sayisinin artmasi sonucu insanlar birbirleri ile daha kolay bir
sekilde iletisim kurmaya baslamistiv. Tiim bu teknolojik gelismelerin sonucu olarak da ilgi odakl
yvaymcilik anlayist da dijital medyada ortaya ¢ikmistir. YouTube 'un kullanimimin artmasi ile
dijital medyada spor kanallari ve spor programlart olusmaya baglanmustir. Etkilesimli yayinciligin
glintimiizde artmasi ile de Twitter ve Instagram gibi sosyal medya platformlarmi ortaya
ctkarmustir. Tiim bu gelismeler ile ortaya ¢tkan spor programlarinda izleyiciler de artik pasif
olmaktan ¢cikmislardwr. Dijital medyada yayinlanan spor programlarinda izleyiciler etkilegimli
yvaywmcilik ile programa dahil olabilmektedirler. Bu arastirmada dijital medyada yaymlanan spor
programlart olan Vole ve Tardini Biife programlarinda izleyiciler ile nasil bir etkilegimli ortam
yaratildigi incelenmistir. Calismada Ornek Olay Analizi Yontemi kullamimistiz: Bu analiz
yontemi ile ortaya konan Vole ve Tardini Biife programlarinda derinlemesine durum analizi
vapilmustir. Bu ¢calismada bahsedilen iki programda kullanilan etkilegimli yaymncilik bicimlerinin
hangi yollar ile saglandigi ortaya koyulmasi amaclanmistiv. Calismanin  sonucunda,
YouTube daki spor programlarina izleyici dolayli yoldan program icerisinde dahil oldugu ortaya
konmustur. Dijital medyada yaymlanan programlarmin temelini etkilegsimli yaymcilik anlayist
olusturmaktadir.
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A RESEARCH ANALYSIS ON INTERACTIVE BROADCASTING
IN SPORTS PROGRAMS ON YOUTUBE: A REVIEW ON VOLE
AND TARDINIi BUFE

Veysel K o¢”
Nagihan Turhan™

Abstract

After the thematic broadcasting began to gain importance in television, the number of sports
programs increased gradually. As a result, sports programs began to appear on most channels
in traditional television. The audience could follow these broadcasts in a passive state. With the
introduction of the Internet into our lives, new mass media have emerged. Social media platforms
have also been established with the growth of technological infrastructures. As a result of the
increase in the number of users on these social media platforms, people have started to
communicate with each other more easily. As a result of all these technological developments,

interest-oriented publishing has emerged in digital media. With the increase in the use of
YouTube, sports channels and sports programs have started to app ear in digital media. With the
increase in interactive broadcasting today, social media platforms such as Twitter and Instagram

have emerged. In the sports programs that emerged with all these developments, the viewers are
no longer passive. In sports programs broadcast on digital media, viewers can participate in the
program with interactive broadcasting. In this research, it has been examined how an interactive
environment is created with the audience in Vole and Tardini Biife programs, which are sports
programs broadcast on digital media. Case Analysis Method was used in the study. In-depth
situation analysis was made in the Vole and Tavdini Biife programs, which were put forward with

this analysis method. This study, it is aimed to reveal how the interactive broadcasting forms used
in the two programs mentioned are provided. As a result of the study, it has been revealed that

the audience is indirectly involved in the sports programs on YouTube. The basis of the programs

broadcast on digital media is the understanding of interactive broadcasting.
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GIRIS

21. ytizyil itibaryla dijital medya giderek biiyiliyen bir medya haline gelmistir. Bu
durum spor programlarint da etkilemektedir. Geleneksel televizyonda izlemeye
alistigimiz spor programlari, farkli bir formatta dijital medyada yer almaya baslamasi
izleyicileri de o yone dogru kaydirmaya baslamistir. Basta YouTube platformu olmak
tizere Twitter ve Instagram gibi sosyal medya platformlar1 hayatimizda fazlasiyla yer
almaktadir. Diinya genelinde 436 milyon aktif tiye sayisina ulagan Twitter kullanicilari,
aylik ortalama olarak 5,1 saatini bu sosyal medya platformunda ge¢irmektedirler. (We
Are Social, 2022). Glinimiizdeki bir diger popiiler sosyal medya uygulamasi olan
Instagram’1n ise aktif kullanici sayis1 1,5 milyar1 bulmaktadir. Bu say1 gliniimiizde sosyal
medya platformlarina olan ilgiyi acik¢a ortaya koymaktadir (We Are Social , 2022). Spor
programlarinin televizyondan YouTube platformuna evirilmesi, YouTube’daki ciddi
kullanic sayisinin etkisi vardir. Bu video paylasim sitesinin, 2 milyardan fazla kullanicisi
vardir. Her bir kullanici ortalama olarak giinde 16 dakika 44 saniyesini YouTube’da
cevrimi¢i olarak gecirmektedir. Ayrica kullanicilar ortalama olarak gtinlik 1 milyar

saatten fazla igerik izlemektedirler (Aftde, 2021).

Y eni medya olarak adlandirilan bu sosyal medya platformlarmin kullanict sayisi
ciddi rakamlara ulasmis durumdadir. Bu durum, sosyal medya platformlarinda her gecen
giin birgok igerik {iretimini saglamaktadir. Insanlarin vakitlerinin ¢ocugunu artik sosyal
medya platformlarinda gecirmeleri igerik tireticilerini de harekete gec¢irmistir. Geleneksel
televizyonda ozellikle tematik kanallarin etkin olmasindan sonra bir¢ok spor kanali ve
spor programlari ortaya ¢ikmistir. Birbirini taklit edercesine klasik bir stiidyoda karsilikli
tartisma yaratilan spor programlari ortaya ¢ikmistir. Giiniimiizde dijital medyanin énem
kazanmasi sonucunda burada yayinlanan spor programlari da farkli bir formatta kargimiza
¢ikmaktadir. Ozellikle YouTube’da yayinlanan spor programlari izleyiciler ile etkilesim
icerisinde bir icerik akisina sahiptir. Bu durum geleneksel televizyon yaymeciligi

anlayisinin karsisinda durmaktadir.

Izleyici ile etkilesim halinde ilerleyen YouTube spor programlari her gegen giin
daha fazla izlenme oranina sahip olmaktadir. Burada yayinlanan spor programlar: farkli
formatta ve farkli bir igerikte karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle izleyicileri dolayli yoldan

programa dahil etmesi bu platformu ¢ekici kilan sebeplerden bir tanesidir. YouTube’daki
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degisen bu spor programlarinin yapisi geleneksel televizyonu da etkilemistir. Son
zamanlarda ortaya ¢ikan bazi spor programlari, YouTube’daki spor programlar1 gibi
izleyiciyi dahil ederek etkilesimli bir yayincilik anlayisini benimsemistir. Giiniimiizde
degismeye baglayan bu spor programlar1 geleneksel televizyon yaymciligmi da
etkilemektedir. Dijital caga ayak uydurarak izleyiciye yonelik programlarin sayis1 giderek
artmaktadir. Bu dogrultuda hem dijital medyadaki spor programlart hem de

televizyondaki spor programlari sosyal medyay1 etkin olarak kullanmaktadirlar.

Y ouTube iizerinden yayinlanan spor programlar1 genel olarak bant yayi tercih
etmektedirler. Bant olarak yayimlanan spor programlarinda izleyiciler ile hafta boyunca
cesitli sosyal medya hesaplarindan etkilesime girilmesi ve {ireticilerin izleyicileri
programa hazirlama siirecini bu sosyal medya hesaplar1 tizerinden yapmasi programa
zenginlik katan etkenlerden bir tanesidir. Tardini Biife programi Socrates Dergi’Y ouTube

kanalinda her hafta pazar giinii bant yayin1 olarak yayinlanmaktadir.

Bir diger YouTube kanali olan Vole ayn1 zamanda bir sosyal medya platformu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Vole’de hafta boyunca birgok spor programi hem Vole
uygulamasinda hem de YouTube’da yayinlanmaktadir. Hafta sonlar1 Tiirkiye Stiper Lig
maglarindan hemen sonra YouTube ve Vole uygulamasi iizerinden canli olarak spor
programlari1 gerceklestirilir. Bu programlarda izleyicilerden sorular alinir ve programin

igerik akisi bu sekilde belirlenmektedir.

1. Yeni Medya ve Etkilesim Kavram

Yeni medya ve etkilesim kavraminin temelleri internetin ortaya ¢ikmasiyla
atilmustir. Internet, ortaya ilk ¢ikt1g1 donemde kisith imkanlar sunarken giiniimiizde gorsel
ve isitsel olarak bircok imkan sunmaktadir. internet aginin gelismesi ve tiim diinyaya
yayilmas: iletisim alaninda da gelismelere zemin hazirlamistir. Internet teknolojisinin
televizyon ile tanismasi sonucunda televizyon izleme deneyimi kisisellesmistir. Bireyin
kendisine hitap eden yayinlar internet teknolojisi ile daha miimkiin hale gelmistir (Lotz,
2014, s. 11-12). Internetin yayilmasi ile birlikte yeni teknolojik aletler de ortaya ¢cikmustir.
Telefon, tablet ve bilgisayar gibi yeni iletisim araclarin internet ile beraber gelismis ve
yayilmistir. Tiim bu teknolojik gelismeler televizyon ile bir etkilesim igerisine girmeye
baslamustir. Internet alt yapisinin olusturdugu yeni yaymcilik bigcimleri ile beraber izleyici

tipi de degiskenlik gostermistir. Geleneksel televizyon yayinciliginda karsimiza ¢ikan
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pasif izleyici, yeni medya ile birlikte degisime ugramistir. Buradaki yayinlarda izleyici
ile programlar arasinda bir etkilesim durumu olusmustur. Bu etkilesim ile birlikte izleyici,

pasiflikten siyrilarak aktif birer izleyici konumuna gelmistir (Akcan, 2017, s. 25-27).

Tiirkiye’de ilk internet projesi TUBITAK ve ODTU tarafindan 1991 yilinda
baslanmustir. ik internet baglantis1 ise 1993 yilinda ODTU Bilgi Islem Daire
Baskanligi’'nda kurulan sunucular aracilifiyla gerceklesmistir (Aljazeera.com, 2014).
Ulkemizde 1990’11 yillardan sonra internet kullanimi hizla artmaya baslanmstir. Internet,
gliniimiizdeki halini almadan 6nce birgok asamadan ge¢cmistir. Bu asamalarin ilki Web
1.0 olarak adlandirilmaktadir. Web 1.0 teknolojisinde izleyici pasif bir durumda yayinlari
takip etmektedir. Bu donemde televizyon kanallarmin siteleri ortaya ¢ikmustir. Internet
ag1 smirli olmasindan dolayr televizyon kanallarinin sitelerinde igerikler smirh
durumdaydi. Bu web sitelerinde daha ¢ok metin ve gorsel igerikler yer almaktaydi.
Kullanicilar  da  bu  metinleri  erisim  saglayarak  okuma  deneyimini
gerceklestirmekteydiler. Bu bilgileri, paylagsma, yorum yapma veya begenme gibi
herhangi bir geri bildirim s6z konusu degildir. Kullanicilar pasif bir durumda sadece
igerik tireticisinin kendisine sunulan igeriklere erisebilme imkani bulmaktaydi. Yayinlara
herhangi bir miidahaleleri s6z konusu degildir. Web 1 doneminde yayinlar statik ve
etkilesime izin verilmeyen bir konumdaydi. Web 1 teknolojisinde paylasilan igerikler tek

yonlii iletisim seklinde olusmaktaydi (Dikmen, 2017, s. 428-431).

Web 1.0 teknolojisinde tek yonlii iletisimin olmasi ve karsilikl etkilesimi kisitlayan
bir ortam olusmas1 yeni teknolojik alt yapilara olan ihtiyaci da arttirmustir. insanlarin bu
ihtiyaglart dogrultusunda birtakim teknolojik gelismeler yasanmistir. Bu gelismeler
beraberinde Web 2.0 teknolojisini getirmistir. Web 1.0 teknolojisindeki eksikler bu
teknolojide gelistirilmeye ¢alisilmistir. Web 2.0 teknolojisi ile birlikte karsilikli etkilesim
mumkiin kilmmigstir. Kullanicilar, bu teknoloji ile birlikte artik begendikleri yayini,
videolari, goriintiileri ve sesleri baskalar1 ile paylagabilme imkani bulmuslardir. Bu
teknoloji ile birlikte izleyiciler artik yayinlarda aktif konuma gelmislerdir. Tiiketiciler,
birer lretici haline gelmis ve yayinlara miidahale edebilme sansi bulmuslardir.
Tiiketiciler, artik igerik tiretmeye ve {rettikleri igerikleri paylasabilme firsati
bulmuslardir. Web 2.0 donemi ile birlikte internet siteleri evirilmis ve hayatimiza sosyal

medya platformlar1 olarak girmeye baslamistir. Sosyal medya platformlari tizerinden
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kullanicilar, kendi aralarinda iletisim kurarken ayni zamanda televizyon yayinlarina da
miidahalede bulunabilmektedirler. Web 2.0 ile birlikte kullanicilar izledikleri icerikleri
paylasma, begenme ve yorum yapma imkani bulmuslardir. Web 1.0 teknolojisinin aksine
daha dinamik bir ortam olusturulmustur. Bireyler aras1 etkilesim bu dénemde miimkiin
kilinmistir. Bu dénemde tiiketiciler birer iiretici haline gelip sosyal medya platformlar
tizerinden kendi yayilarini gergeklestirebilmektedirler. Ayni zamanda kendi yorumlarini
da diger kullanicilar ile paylasabilmektedirler. Tiim bu imkanlar internet teknolojisinin
gelismesi ve tiim diinyaya yayilmasi sonucunda gerceklesmistir. internet teknolojisinin
televizyon yayinlari ile tanismasi sonucu yayinlar ve izleyiciler arasinda bir etkilesim
firsati sunmustur. Web 2.0 teknolojisi ile birlikte izleyiciler yaymlara direkt olarak

miidahale olabilmektedir (Kilci, 2018, s. 7-9)

Yeni medya ile birlikte izleyici aligkanliklar1 da degismeye ugramistir. Yeni
medyanin getirdigi yenilikler ile izleyici tipi degisime ugramustir. insanlarin birbirleri ile
etkilesime girmeye baslamasi televizyon yayinlarinda da kendini géstermeye baslamistir.
Sayisal yaymciligin televizyon alaninda etkili olmasi zamanla televizyon yayin
iceriklerini de degistirmistir. Gelisen televizyon yayin igerikleri, pasif izleyici tipini
ortadan kaldirmustir. Uretici ve tiiketici arasindaki fark en aza indirgenmistir. izleyiciyi
programa dahil edilmesini amaclayan yayinlar sayisal televizyon yayinciligi ile ortaya
cikmustir. Izleyicinin istedigi igerigi izleme sansina sahip olmasi ve bunlar1 yaparken aktif
bir izleyici konumunda bulunmasi etkilesimli televizyonculuk kavramini ortaya
cikarmistir.  Etkilesimli televizyonculuk kavrami ile izleyici katilimecr olarak
konumlandirmaktadir. Izleyicinin programlarda dolayli olarak katilmasi izleyici ve
tiiketici arasindaki farki en aza indirmeyi saglamistir. Geleneksel televizyonda izleyici
programa bir miidahalesi s6z konusu degilken gelisen televizyon yayinlari ile birlikte

izleyici program icerisinde etkin bir konumda bulunmaktadir (Kiictik, 2015, s. 36-37).

2. Sosyal Medya Yayincilig: ve Etkilesim

Sosyal medya, kullanicilara karsilikli etkilesim, bilgi alisverisi ve diislincelerini
paylasabildikleri interaktif bir ortam olusturmaktadir. Internet teknolojisinin bir tiriinii
olarak karsimiza ¢ikan sosyal medya kendi icerisinde bir¢ok platformu barindirmaktadir.
Twitter, Facebook, YouTube ve Instagram bu platformlardan en popiiler olanidir. Sosyal

medyanin geleneksel medyaya kiyasla cok daha fazla arti yonleri bulunmaktadir.
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Geleneksel medyada yaymlar duragan bir sekilde ilerlemektedir. Ses ve goriintii belli
siirlamalar igerisinde izleyiciye ulagsmaktadir. Sosyal medya ile bu smirlamalar
kaldirilmis ve yayinlar dinamik bir sekilde ilerlemeye baslamistir (Solmaz, 2013, s. 23-
32).

Sosyal medya platformlarinin en biiyiik avantajlarindan bir tanesi habere anlik
olarak ulasilabilmesidir. Geleneksel medyada habere daha ge¢ ulasilabilmesi sosyal
medya haberciligine olan ilgiyi arttirmistir. Bireylerin sosyal medyaya kolay ulasilabilir
olmasi haber takibi yapmasini kolaylastirmaktadir. Bu durum igerik iireticileri i¢in de
gecerli olmaktadir. Icerik iireticileri haberleri zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin
sosyal medya platformlarinda anlik olarak takipcileri ile paylasabilmektedir. Sosyal
medya kullanicilarinin bu igeriklere kolay ulasabilmesi, paylasabilmesi ve yorum
yapmasi sosyal medya haberciliginin ¢evrimi¢i bir ortam olusturmasini saglamaktadir

(Diindar M. , 2021, s. 12-13).

Internetin giinliik hayatimiza girmesi ve her alanda var olmasi sosyal medya
platformlarmin da gelismesine zemin hazirlamistir. Internet teknolojisi ile bir dijital
medya ag1 kurulmustur. Kurulan bu dijital medya agi ile birlikte geleneksel kitle araglari
olarak ifade edilen gazete, radyo ve televizyon dijital medyaya taginmistir. Giintimiizde
hemen hemen her televizyonun ve gazetelerin birer sosyal medya hesabi bulunmaktadir.
Bu sosyal medya hesaplar ile kullanicilar ile etkilesimli bir ortam olusturulmaktadir.
Geleneksel medyada yer alan bu kitle iletisim araglari kullanicilar pasif bir tiiketici
konumunda bulunmaktaydi. Zaman igerisinde bu arac¢larin dijital medyaya tasinmasi ile
interaktif bir ortam olusmustur. Boylelikle geleneksel medyanin pasif yapis1 degisime
ugramistir. Sosyal medya ilizerinde {tireticileri hizl bir sekilde iletme sans1 bulmuslardir.
Iletilen bu haberleri de kullamcilar diledikleri gibi paylasma ve diger sosyal medya
platformlari ile de etkilesime girme sansi bulmuglardir (Ulug & Y arci, 2017, s. 88-92).

2.1. Bir Sosyal Medya Araci Olarak Twitter

Sosyal medya platformlar: icerisinde en popiiler olanlarindan biri de Twitter’dur.
Diinya genelinde 436 milyon aktif iiye sayisina ulagsan Twitter, (We Are Social, 2022).
280 karakter ile kullanicilarin diistincelerini 6zgiirce paylasabildikleri bir sosyal medya
platformudur. Spor, siyaset, genel kiiltiir, haber ve bir¢ok icerikler ile ilgili paylasimlar
yapildig1 ve kullanicilarin bu paylasimlar1 begenip kendi takipeileriyle paylasabildikleri
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bir sosyal agdir. Bu sosyal agda kullanicilar istedikleri kisileri takip edebilmekte ve

istedikleri paylasimi yapabilmektedir (Dogan, 2021, s. 17).

Twitter kullaniminin bu kadar artmasi igerik iireticilerin bu sosyal medyay1 daha
aktif kullanmasina neden olmustur. Spor programlari olusturulmasinda sosyal medya
daha aktif kullanilmaya baslanmigtir. Twitter’in hashtag (#) ozelligi ile yapilan
paylagimlar kullanicilar arasinda etkilesimli bir ortam yaratilmaktadir. Bahsedilen bir
konu veya program {izerinden atilan tweetler ile kullanicilarin fikir ve gorisleri
alinmaktadir. Hashtag kullanilarak atilan tweetler ile bahsedilen konu iilke veya diinya
giindeminde konusulabilmektedir. Bu durum televizyon ve dijital medya yayinlarinda
sosyal medya reytingi durumunu da ortaya ¢ikarmistir. Konusulan giindeme gore izlenen
programlarin sayilar1 sosyal medya reytingi ile dl¢iilebilmektedir. Kullanicilarin, spor
programlarina dair fikirleri icerik tireticileri tarafindan dikkatle takip edilmektedir.
Uretici ve tiiketici arasindaki bu ¢evrimigi ortam ile spor programlarinda, hedef kitlenin
istekleri ve beklentilerine gore programlar hazirlanmaktadir. Program igerisinde veya
sonrasinda sosyal medya platformlar1 tizerinden g¢evrimigi bir ortam saglanmaktadir.
Ozellikle dijital medya tizerinden gerceklestirilen spor programlarinda Twitter iizerinden

takipgilerden soru alinir ve o sorular programda cevaplanmaktadir.

2.2.Vole

Internet teknolojisinin hayatimiza girmesiyle yayincilik alaninda birgok degisim
meydana gelmistir. Sosyal medya platformlarinin ¢ogalmasi yeni yayincilik bigimlerini
de dogurmustur. Geleneksel medya diye tabir edilen yayincilik, dijital medyada kendini
gostermeye baglamistir. Degisen yayincilik bigimleri ile ortaya daha farkli bir spor
kiltirti de ¢ikmistir. Sosyal medya platformlarinin giiniimiizde popiiler olmasi spor
yayinciliginin da bu medyada ¢ogalmasini saglamistir. Giindelik hayatimizda
kullandigimiz sosyal medya platformlarinda siyaset, genel kiiltiir, sinema, hava durumu,
haberler ve bir¢ok alanda igerikler yer almaktadir (Eren & Narmanlioglu, 2018, s. 207-
208).

Vole uygulamasinda ise sadece futbola dair igerikler yer almaktadir. Bu sosyal
medya platformu yaptig1 icerikler ile sadece futbola kitlesine hitap etmektedir. Vole
uygulamas: ile futbol i¢in 6zel bir alan olusturulmus ve yesil sahadaki rekabet sanal

ortama tasinmaya c¢alisilmistir. Bu uygulama igerisinde fotograf, video, anket ve spor
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programlar1 yayinlar1 gergeklestirilmektedir. Bu spor programlari canli veya bant olarak
yaymlanabilmektedir. Bu uygulama igerisinde paylasimlart kullanicilar begenebilir,
yorum yapabilir veya paylasabilmektedir. Kullanicilar arasinda sadece futbol icerikli
paylasimlar yapilarak ¢evrimi¢i ortam saglanmaktadir. Televizyonda karsimiza ¢ikan
tematik yayincilik anlayisi; belirli bir homojen kitleye yonelik yapilan yayinlar olarak
ifade edilmektedir. Geleneksel medyadaki bu anlayis dijital medyada karsimiza Vole
uygulamasi olarak ¢ikmaktadir. Bu uygulama icerisinde sadece hedef kitleye yonelik
yaymlar yapilmasi1 daha 6znel bir yaymcilik anlayisinin gostergesidir (Ay, 2019, s. 20-
22).

3. Televizyondaki Spor Programlarinda Twitter Kullanimi

Gelisen teknolojik devrimlerden sonra etkilesimlilik kavrami yayincilik diinyasina
girmeye baslamistir. Bu kavramin getirmis oldugu farkliliklar yeni yayimcilik bigimlerini
dogurmustur. Geleneksel televizyondaki spor programlarinda program ireticileri ve
tiikketicileri arasinda ciddi farklar bulunmaktaydi. Zaman igerisinde etkilesimlilik kavrami
spor programlarinda kendini gostermesi ile bu fark en aza indirgenmeye baslamistir.
Televizyondaki bir spor programinin igerigine ve akisina seyircinin direkt olarak
miidahalesi s6z konusu olmaya baslamistir. Bu miidahale sosyal medya platformlar ile
saglanmaktadir. Yayincilik alaninda kullanilan sosyal medya platformlar: igerisinde ise
en popiiler olan1 Twitter’dir. Gilinlimiizde hemen hemen her televizyon kanalinin ve
televizyondaki spor programlarini lireten iireticilerin birer Twitter adresi bulunmaktadir.
Bu adresler iizerinden izleyici ile etkilesime girmektedirler (Tasdelen & Kesim, 2014, s.

269-270).

Internet teknolojisinin hizla hayatimiza girmesi televizyon yayimciligi igerisinde de
koklii bir degisime neden olmustur. Ozellikle Web 2.0 teknolojisi ile beraber sosyal
medya platformlarinin hayatimizin merkezine girmesi ile beraber televizyon program
tireticilerini de harekete gecirmistir. Sosyal medya platformlar: ilk kuruldugu yillardan
itibaren insanlarin dijital ortamda birbirleri ile iletisime ge¢mesi hedeflenmistir.
Giintimiizde akilli telefonlar, tabletler ve bilgisayarlar gibi sosyal medya platformlarina
kolay ulasabildigimiz kitle iletisim araclart bulunmaktadir. Sosyal medyanin kolay
ulagilabilir olmas1 ve milyonlarca kullanicisinin olmasi televizyon programlarinin da bu

alanda etkin olmasini saglamistir (Atatung, 2019, s. 15-16).
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Geleneksel televizyondaki spor programlarinda pasif olan izleyici, programa
herhangi bir sekilde katilabilmesi s6z konusu olmamaktadir. Bu programlarda izleyici
sadece programi takip eder ve herhangi bir geri bildirim yasanmamaktadir. Sosyal medya
platformlarinin hayatimiza girmesi ile beraber televizyondaki spor programlarinda da

farkliliklar 6n plana ¢ikmaya baslamistir (Erdal, 2017, s. 31-32).

Twitter, Instagram ve YouTube sosyal medya platformlar: icerisinde en popiiler
olanlar1 olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Televizyonda yayinlanan spor programlar1 da bu
sosyal medya platformlari ile i¢ icedirler. Sosyal medya platformlari ile beraber izleyiciye
ulagabilmektedirler. Gliniimiizde popiiler olan hemen hemen her televizyon kanalinin
birer Twitter sayfalar1 bulunmaktadir. Yayinlanacak olan spor programinin tanitimi
Twitter’daki sayfa tizerinden yapilmaktadir. Yayin oncesinde, yayin icerisinde ve yayin
sonrasinda program ile ilgili bir¢ok tweet atilir ve izleyiciye program hatirlatilarak
izlenmesi hedeflenmektedir. Program tireticileri Twitter’daki hashtag (#) ozelligi ile
sosyal medyada izleyicinin program ile ilgili tweet atmalarini istemektedirler. Bu sekilde
bahsedilen konu Twitter’da iistlerde yer alir ve sosyal medyada konusulma orani spor

programlari i¢in izlenme kistas1 olarak belirlenmektedir.

Spor programlari tireticileri program sonrasinda Twitter lizerinden izleyicilerden
bir geri bildirim almaktadir. Program sonrasinda izleyiciler program ile ilgili begenileri
veya elestirilerini 6zgiirce dile getirebilmektedir. Program iireticileri sosyal medya
tizerinden bu yorumlar1 dikkatle takip ederek hedef kitlenin beklentileri dogrultusunda
yayinlar1 gerceklestirmektedirler. Zaman igerisinde televizyondaki spor programlarini
takip eden izleyicilerin sosyal medyay1 aktif sekilde kullanmasi ile beraber spor
programlart Twitter ile bir etkilesim igerisine girmeye baslamistir. Televizyon
ekranlarinda canli yaymlanan spor programlarinda Twitter kullanimi zaman igerisinde
artmistir. Program esnasinda Twitter {izerinden seyircilerden soru ve goriisler
istenmektedir. izleyiciler sosyal medya iizerinden program hashtagi ile beraber soru ve
goriislerini iletmektedirler. Twitter’daki bu paylasimlar igerisinde sorular ve yorumlar
program igerisinde okunmaktadir. Bu sekilde izleyici programa dolayli yoldan dahil

olmaktadir (Ozkent & Kazaz, 2016, s. 212-213).
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4. YouT ube Programlari ve Etkilesim Bi¢cimleri

Y ouTube Jawed Karim, Steve Chen ve Chad Hurley tarafindan 2005 yilinda
kurulmusg olan bir sosyal medya platformudur. Bu ti¢ arkadasin ¢ektikleri fotograf ve
videolar1 paylasma istegi YouTube platformunu dogurmustur. YouTube, kullanicilar
arasi ¢evrimici bir video paylasim sitesi olarak kurulmustur. Zaman igerisinde gelisen
YouTube, diger sosyal medya platformlar1 ve televizyon ile bir etkilesim igerisine
girmistir. Gelisen internet yayinciligi ile dogru orantida biiyiiyen YouTube, giiniimiizde
2 milyardan fazla kullaniciya sahiptir. Her kullanici ortalama olarak giinde 16 dakika 44
saniyesini YouTube’da ge¢irmektedir. Kullanicilar, ortalama gtinlik 1 milyar saatten
fazla icerik izlemektedirler (Affde, 2021). YouTube’un bu sekilde popiiler olmasi
btinyesinde cesitli icerikler yer almasimi saglamaktadir. Haber, spor, eglence, egitici
videolar, komedi, siyaset, belgesel, oyun ve daha bir¢ok icerik ile her tiirden hedef kitleyi
kendisine ¢ekebilmektedir (Tumenjargal, 2019, s. 25-26).

Dijital ¢ag olarak adlandirilan giiniimiizde sosyal medya platformlar1 hayatimizin
her alaninda var olmaya baglamistir. Temel olarak birbirine benzeyen sosyal medya
platformlar1 kullanig amacina gore birtakim farkliliklar olusturmaktadir. YouTube da
diger sosyal medya platformlar1 gibi milyarlarca insan tarafindan kullanilan,
kullanicilarin birbiri ile etkilesime girdigi bir platform olarak one ¢ikmaktadir. Kullanis
amacina gore YouTube, diger sosyal medya platformlarindan ayrilmaktadir. Etkilesimli
yayincilik anlayisinin getirdigi yeniliklerden bir tanesi olan tiretici ve tiiketici arasindaki
farkin en aza indirgendigi bir sosyal medya platformu olarak karsimiza ¢ikan YouTube,
kullanicilarin da diledikleri gibi ¢ektikleri videolar1 paylasabilme imkani saglamaktadir.
Bu sosyal medya platformunda sadece tireticiler degil ayni1 zaman tiiketiciler de ¢ektikleri
videolar1 paylasarak birer {iretici haline gelebilmektedir. Bu kolaylik YouTube’da birgok
spor programinin olusmasina da katki saglamistir (Celen, 2021, s. 35-38).

YouTube’daki bu c¢evrimi¢i ortam ve karsilikli etkilesim imkanit Web 2.0
teknolojisi ile saglanmaktadir. Web 2.0 teknolojisi 6ncesi sadece iireticilerin izleyiciler
ile video paylasabilmesi ve izleyicilerin kendilerine sunulan igerikleri kontrol edemedigi
bir yayincilik anlayis1 bulunmaktaydi. Zaman igerisinde gelisen teknoloji ile internet alt
yapilarin ¢ogalmasi beraberinde getirdigi Web 2.0 teknolojisi ile sosyal medya

platformlar1 dogmustur. Bu sosyal medya platformlar: tizerinden kullanicilar karsilikli
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etkilesime girmis ve tiiketiciler diledikleri yayimi istedikleri zaman izleme 6zgirliigiine

Y ouTube platformu ile kazanmistir (A yaz, 2021, s. 72-73).

Giinimiizde tiim diinyada oldugu gibi lilkemizde de en popiiler video paylasim
sitesi kuskusuz YouTube’dur. YouTube iizerinden kullanicilar bir¢ok igerige iicretsiz bir
sekilde ulagabilmektedirler. Geleneksel televizyonda reyting yarisi, program siirelerinin
uzun olmasi ve seyirciden uzak bir ortam olmasi monoton ve ayni tip programlarinin
olugmasina neden olmaktadir. Tiirkiye’deki 6nemli spor kanallar1 YouTube platformunu
ilk olarak televizyonda yayinlanan programlarinin belirli boliimlerini bu platformda
yaymlamaya bagladilar. Izleyicilerin televizyonda kagirdiklar1 programi internet
ortaminda diledikleri zaman diledikleri yerde izlemeleri bu platforma olan ilgiyi
arttirmistir. Medya kuruluslart paylastiklart bu videolarin izleyiciler tarafindan ilgi ile
takip edilmesi spor programciliginin YouTube platformuna gegisinin sinyallerini
vermekteydi. Daha sonra zaman igerisinde televizyondan koparak tamamen Youtube
tizerinden yayin yapan dijital spor kanallar1 ortaya ¢ikmaya baslanmistir. Tiirkiye’de bu
kanallarin onciisii olarak kabul edilen “Socrates Dergi” YouTube kanali 4 Kasim 2014
yilinda dijital spor kanali olarak YouTube’da yayin yapmak iizere kurulmustur ve 352
bin abonesi ile iilkemizde en fazla takipg¢iye sahip olan YouTube spor kanallarindan bir
tanesi olma oOzelligini tagimaktadir (Socrates Dergi, 2022). Socrates Dergi YouTube
kanalin1 kurulmasindan sonra bir¢ok dijital spor kanali da kurulmaya baslamistir (Duran

& Y eniceler , 2019, s. 206-210).

Y ouTube’daki spor yayinciligi sadece spor programlari ile olugsmamaktadir.
Y outTube’a olan talep ve kolay ulasilabilir bir sosyal medya olmasindan dolay1
gliniimiizde baz1 spor karsilasmalar1 YouTube iizerinden canli olarak yaymlanmaktadir.
Bu dijjital medyadaki spor yayimciliginda devrim olabilecek bir adim olarak
goriilmektedir. Televizyon ekranlarinda izlemeye alistigimiz futbol ve basketbol gibi
popliler spor karsilasmalari, giiniimiiz diinyasinda internet alt yapisinin gelismesi ve
Y ouTube iizerinden tim diinyaya ulasilabilmesi bu karsilasmalar1 dijital medyada
seyredebilme imkanini kullanicilara sunmaktadir. Giiniimiizde Tiirkiye Basketbol Ligi
karsilagmalarinin yayin haklarina sahip olan Tivibu, bu karsilagsmalar1 televizyon
tizerinden canli olarak yayinlarken ayni zaman resmi YouTube kanalinda da dijital medya

kullanicilarina ticretsiz bir sekilde yayin yapmaktadir. Diinya genelinde ise 2022 Afrika
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Uluslar Kupasi turnuvast maglari YouTube tizerinden canli yayinlanmistir (Budak, 2019,

5. 234-235),

Dijitallesen diinyada insanlar ile etkilesim kurmak daha kolay bir hal almistir.
Internet alt yapismin getirdigi olanaklar ile sosyal medya platformlarinin gogalmasi
televizyon yaymlarmin bu platforma kaymasina neden olmustur. Dijital platformda
izleyiciler ile etkilesim kurmak ve hedef kitlenin isteklerini saptamak sosyal medya
platformlar1 tizerinden saglanmaktadir. Geleneksel televizyonda bir stiidyo etrafinda
samimiyetten ve izleyiciden uzak yaymlar tercih edilmekteydi. Zaman igerisinde
Y ouTube’a yayinlanan spor programlari farkli formatlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Ozel
roportaj, biyografi, belgesel, yarisma ve sohbet havasinda gegen spor program formatlari
izleyiciler tarafindan begeni ile karsilanmaktadir. Bu alanda Socrates Dergi ve Vole
Y ouTube kanallar1 oncii olarak gosterilebilmektedir. Bu kanallar1 televizyon yayini
bulunmamaktadir ve sadece YouTube {izerinden igerikler iiretmektedirler. Bu kanallarda
yaymlanan programlarda izleyici ile stirekli bir etkilesim halindedir.  YouTube
programlar1 temel olarak hedef kitlenin istekleri ve begenilerine gore hareket etmektedir.
Bunlar1 saptamak i¢in ise diger sosyal medya platformlar: ile bir etkilesim igerisine
girilmektedir. YouTube’da yayinlanan spor programlarinin bircogunda izleyicilerden
gelen sorularin cevaplandigi bir igerik akisina sahiptir. Bu sorulart ise YouTube’daki
yorum kutucugu ve Twitter’daki hashtagler ile almaktadirlar. YouTube programlarinin
her birinde izleyiciler i¢cin yorum yapma begenme ve begenmeme gibi butonlar
bulunmaktadir. izleyiciler izledikleri programi begenip begenmedigini bu butonlar ile
gosterebilmektedir. Bunun disinda program videosunun altindaki yorum kutucuguna
program elestirilerini veya sorulari burada program {ireticilerine iletmektedir. Bunun
disinda YouTube’daki her spor kanalinin birer Twitter sayfalar1 da bulunmaktadir. Bu
sayfalar tizerinden izleyicilerden sorular alinmaktadir. Bunlarin disinda hashtag araciligi
ile Twitter veya Instagram’da, program altindaki YouTube yorum kutucugunda izleyici
yorumlar1 program sonrasinda dikkatle incelenmektedir. Bu yorumlar ile izleyicilerin
beklentileri saptanir ve o dogrultuda yayinlar gerceklestirilmektedir (Diindar Y. , 2021, s.
47-49)
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Yontem

Bu calismada nitel arastirma yontemlerinden biri olan 6rnek olay analizi yontemi
kullanilmistir. Aralarinda nedensel baglantilar olan durumlar agiklamak i¢in s6z konusu
ornek olay analizi yontemi ile ¢alismalar incelenmektedir. Bu ¢alisma derinlemesine bir
arastirma yontemi olarak kullanilir (Yin, 1984, s. 127). Calisma igerisinde s6z konusu
programlar derinlemesine bir sekilde incelenmis ve program igerisinde izleyici ile ortaya
konan etkilesim tiirleri belirtilmistir. Arastirmanin 6rneklemlerini Vole ve Tardini Biife
programlari olusturmaktadir. Her iki program da YouTube {izerinden yaymlanmaktadir.

Program igerisindeki 6rneklemler arastirma igerisinde belirtilmistir.

Ornek olay analizi ¢alismasinda ¢oklu veri toplanarak s6z konusu arastirmanin
derinlemesine yonelin analizini i¢eren bir yaklasim tiirii olarak ele alinmaktadir. Calisma
icerisinde; gozlem ve gorsel-isitsel gibi veri toplama araclar1 kullanilmaktadir (Creswell,
2007, s. 181-183). YouTube igerisinde yer alan sz konusu programlar, gézlemleme ve
gorsel-isitsel yolu ile takip edilmistir. Calisma siirecinde bu programlar derinlemesine bir

sekilde incelenmistir.

5. Vole ve Tardini Biife Programlarinda Kullamilan Etkilesimli

Yayincihiga Yonelik Bir Analiz

5.1. Program Formatlari

5.1.1. Vole

Vole, bir sosyal medya platformu olmasmin yaninda ayrica Tiirkiye’de en fazla
takipciye sahip bir YouTube spor kanalidir. 2022 y1l1 itibariyle V ole kanali takipgi sayisi
477 bindir (Vole, 2022). Televizyondaki spor programlarinda taninan bir¢ok spor
yorumcusu Volekanalina gegerek sadece dijital medyada yer almaya baslamiglardir. Vole
kanalinin yorumculari: Serdar Ali Celikler, Ali Ece, Ugur Karakulluk¢u, Ersin Diizen,
Zafer Algoz, Irmak Kazuk, Murat Murathanoglu, Ilgaz Cinar, Mustafa Demirtas, Serkan
Akkoyun, Onur Tugrul ve Yagiz Sabuncuoglu’dur. Vole programi, cuma, cumartesi,
pazar ve pazartesi giinleri Tirkiye Stuper Lig’i maglariin ardindan YouTube tizerinden
canli olarak yayinlanmaktadir. Siiper Lig maglar1 sona erdigi an program YouTube

tizerinden canli olarak yayinlanmaktadir. Program, geleneksel televizyon yayinciligi gibi
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bir stiidyo etrafinda moderatdr ve sunucular yer almaktadir. Programda 1 moderator,

yorumcu olarak ise 2 veya 3 kisi yer almaktadir.

5.1.2. Tardini Biife

Socrates Dergi YouTube kanalinda yayinlanan Tardini Biife programi futbol
konularinin islendigi dijital medyada yayimnlanan bir spor programidir. Spor
programlarinda goérmeye alisik oldugumuz stiidyo dekoru bu programda yer
almamaktadir. Program beyaz bir arka fonun iizerinde yorumcunun direkt olarak
kameraya konustugu moderatoriin ise kamera arkasinda sadece dis ses olarak katildig1 bir
format seklinde yayinlanmaktadir. Programin sunuculugunu Ugur Ozan Sulak yaparken
programin yorumculugunu ise Emre Ozcan yapmaktadir. Program pazartesi giinleri saat

19.00°da Y ouTube kanalinda bant olarak yayinlanmaktadir.
5.2. Izleyici Katihm

5.2.1. Vole

Bu programa izleyicileri ¢ekebilmek i¢in sosyal medya platformlar
kullanilmaktadir. Twitter {izerinden programin baslayacagi saat bildirilerek izleyicinin
programa hazirlanmasi saglanmaktadir. Geleneksel televizyon yayinlarindan farkli olarak
ise programda izleyici ile bir etkilesim igerisine girilmektedir. YouTube iizerinden
yayinlanan spor programlar1 genel olarak bant programlardir. Vole programi istisna
olarak canli sekilde ekrana gelmektedir. Dijital medyada canli yaymnlanan bir spor
programi olarak diger programa goére farkli yanlari ve bazi avantajlar1 da mevcuttur.
Teknolojik alt yapilarin gelismesi ile etkilesimli yayinciligin glintimiizde popiiler olmasi
Voleprograminda da sikca kullanilmaktadir. Canli yayinlanan Vole programi, YouTube
ozelligi sayesinde programin kosesinde bir canli akis yer almaktadir. Bu akis igerisinde
programi izleyen seyircilerin birbiri ile mesajlasabilmektedir. Karsilikli etkilesim ortami
yaratan bu kosede izleyiciler birbirleri ile sohbet etmekte ve tartisabilmektedir. Coklu
etkilesim tiirli olarak dijital medya iizerinden toplanan bir grup insan hem programi
izlemekte hem de ¢evrimigi olarak sohbet ortami yaratilabilmektedir. Program YouTube
tizerinden canli olarak yayinlandig1 anda bir diger sosyal medya platformu olan Vole'de
de yaymlanmaktadir. Voleve YouTube sosyal medya platformlari tizerinden ortak olarak
gerceklestirilen bu spor programina izleyiciler de iki farkli sosyal medya platformundan

yayinlar takip edebilmektedir. Programlardaki hazirlik siireci de yine sosyal medya
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platformu lizerinden saglanmaktadir. Volehesabinin Twitter sayfasi tizerinden izleyiciler
ile etkilesime girmektedir. Programin yayinlanacagi saatler ve spor haberleri burada
paylasilir. Program takipgileri sosyal medya {izerinden bu paylasimi takip edebilir ve
paylasabilir. Boylece daha fazla kullaniciya ulagilarak programin izlenebilirligi
artmaktadir. Program ile ilgili izleyici geri doniisleri i¢in ise YouTube, Twitter ve Vole
hesaplar1 kullanilir. YouTube’daki yorum kismu siirekli olarak agik durumdadir. Program
bittikten sonra izleyiciler bu yorum kismina program ile ilgili olumlu veya olumsuz
elestirilerini yapmaktadirlar. Hedef kitlenin beklentilerinin karsilanmasi ilgi odakl
yaymcilik anlayisi i¢in 6nem arz etmektedir. Bu dogrultuda izleyicinin goriisleri takip
edilerek onlarin beklentileri dogrultusunda yayinlar gergeklestirilmektedir. Izleyicinin bu
goriislerine YouTube yorum kismi, Twitter’daki hashtagler ve Vole uygulamasindaki

yorum kismi tizerinden ulasilabilmektedir.

Yorumlar 530 == ><

e e e e . . s
Domenec bir komplekse kurban edilmemeli. Adam
calisiyor. Takimdaki gelismeler her gegen mag
kendini gosteriyor. Ugur abilerine hizmet etmeye
devam ede dursun Domenec seneye kendi takimin
kurunca makine gibi bir takim gérecegiz.
b 53 on = a
4 YANIT

G Furkan - 3 gun &nce
torrent’in takimi gok iyi cahstirdig net bir sekilde
belli oluyor. Onceden 50 60 dakikada fiziksel agidan
titkenen oyuncular su an 100 dakika sahanin her
yerine basiyorlar.
s 26 on =l

&. onurcen gakar - 3 gun onee :
Galatasaray'in taktigini hi¢ konugmamaniz sagirtt
acikgasi. Bitiin oyunculan sezonluk ve giinliik
performansindan bahsetmenize ragmen. Mag iginde
cicaldau ve Berkan i¢ kanatlardan gok topsuz kosu

Gorsel 1: YouTube’daki Vole Programina izleyici Yorumlari

5.2.2. Tardini Biife

Tardini Biife programinda izleyici katilimi direkt olarak Twitter ilizerinden
yapilmaktadir. Programm yorumcusu Emre Ozcan’m Twitter sayfasi iizerinden hafta
boyunca program ile ilgili tweetler atarak izleyiciyi programa hazirlama siirecine
girmektedir. Bunun disinda Tardini Biife programi igerisindeki iki kisim izleyicinin
goriislerine ve merak ettikleri konular tizerine islenmektedir. Programin bir kismi1 olan
“King Of The Week” boliimil i¢in izleyicilerin direkt olarak fikirleri alinir ve izleyici

cogunlugunun ortak fikri ile segilen kisi programda ele alinmaktadir. izleyici ve program
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arasindaki karsilikli bu etkilesim Twitter tizerinden hashtagler ile saglanmaktadir.
Programin sponsoru olan King, Twitter tizerinden bir anons yaparak: “Tardini Biife'nin
yeni boliimii icin futbol diinyasinda Haftanin Krali’n1 seciyoruz. Onerilerinizi #BeAKing
etiketiyle bu tweetin altina bekliyorum.” Paylasimi ile izleyicilerden programin bu
bolimii ile ilgili goriis istenmektedir. Izleyiciler bu tweetin altina fikirlerini yazarlar ve

cogunlugun tercihi ile sec¢ilen isim programda ele alr.

Tardini Biife programimin son kisminda ise izleyiciler ile soru — cevap boliimii
yapilmaktadir. Izleyicilerden gelen sorularin cevaplandigi bu kisimda sorular Twitter
tizerinden segilir. #BeAKing etiketi ile izleyiciler merak ettikleri sorular1 tweet atarlar ve
secilen sorular program yorumcusu Emre Ozcan tarafindan cevaplanmaktadir. izleyici
dolayli yoldan programa bu sekilde dahil edilmektedir.

King FC
@KingOfCheers

Tardini Biife'nin yeni boliimiinde cevaplanmasini
istediginiz sorular bu tweet'in altina yazabilirsiniz!

#BeAKing

05 1:50 - 21 Oca 2022 - Twitter Web App
2 Retweet 25 Begeni

Q n Q A

Ekin Demirci @icrimednike - 185
@KingOfCheers adh kigiye yanit olarak
Avustralya agikta favorileriniz kimler?

=l =) v}

: Selim Onlii @SelofDuty - 185
i @KingOfCheers adh kisiye yanit olarak

Emre abi Luis Campes (veya Branco) &Torrent Comalli - Cocu kaderini
vagar mi 7 Benzer bir durum mu sence yoksa ayngan yonleri var mi 7

o =’ V) i

ﬁ Yakup @YakupEvirgend5 - 18s
& @KingOfCheers adh kigiye yanit clarak

Gaglann formunun diismesi hakkinda yorumlanniniz nedir.

=

Gorsel 2: Twitter Uzerinden Programda Yayinlanacak Sorular I¢in Yapilan Paylagim

5.2. Izleyicinin Program Akisina Etkisi

5.2.1. Vole

Vole programimi diger spor programlarindan ayrilan en 6nemli kismi; programin
canli olarak yayimlanmasidir. Geleneksel televizyondaki spor programlarinin bir¢ogu
canli olarak yayinlanmasina karsin dijital medyadaki spor programlarmin biiylik bir
cogunlugu bant yaymni tercih etmektedir. Vole programiin canli yayinlanmasinin

getirdigi avantajlar onu diger spor programlarindan farkli bir yerde konumlanmaktadir.
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Tiirkiye Siiper Lig maglarinin hemen ardindan dijital medyada yayina giren bu program
Y ouTube’un canli sohbet 6zelligini de programlarinda kullanmaktadir. Program devam
ederken ekranin sag tist kismin sohbet bolgesi bulunmaktadir. Bu sohbet kisminda canli
bir akig olusturulur ve izleyiciler ¢oklu bir etkilesim ortam1 yaratmaktadirlar. Buradaki
canli akista izleyiciler programa da miidahale edebilmektedirler. Program akis1 devam
ederken aynm1 zamanda moderator, sohbet grubu igerisindeki mesajlar1 takip
edebilmektedir. Bu mesajlar igerisinde programa yoneltilen bazi sorular moderator
tarafindan seg¢ilir ve program yorumculari sunulmaktadir. Bu sekilde izleyici dolayl
olarak programa katilabilmektedir. Programin igerik akisim1 bir anda degistiren bu
yorumlar izleyici ile program arasinda bir etkilesim ortam1 yaratmaktadir. izleyicilerin bu
etkilesimi hem program igerisine hem de YouTube kullanicilar1 arasinda olusmaktadir.
Programin canli olarak yaymmlanmasi program igerisinde dinamik bir akisi
olusturmaktadir. Izleyicilerden aninda reaksiyon alinabilmesi de programin igerik akigina
etkisi olmaktadir. Izleyicilerin konusulan konu iizerine yorumlar yapmast o konunun
farkli boyutlara evirilmesine veya ilgi duyulan o konu {iizerinden programin
ilerlemektedir. Hedef kitlenin yorumlar1 ve beklentilerine gore program canli yayinda bir

anda akis1 degistirebilmektedir.

5.2.2. Tardini Biife

Tardini Biife programi, dijital yayincilikta farkli bir formatta yayinlanan bir spor
programi olarak karisimiza g¢ikmaktadir. Programda bir sunucu ve bir yorumcu yer
almaktadir fakat sunucu kamera arkasinda dis ses olarak katilmaktadir. Kamera 6niindeki
tek yorumcu olan Emre Ozcan, kameraya bakarak yorumlarimi yapmaktadir. Bu durum,
izleyiciler tarafindan izleyici ile yorumcunun goz goze gelerek bire bir konusmasi gibi
algilanmaktadir. Tardini Biife programin bant olarak yaymlanmasi programin
zenginlestirmesi i¢in bir avantaj olarak kullanilmaktadir. Hafta boyunca sosyal medya
platformlar1 tizerinden izleyici ile etkilesimi girilmektedir. Programda konusulacak
sporcuyu ve program icerisinde soru — cevap kismi ile izleyici igerige ve akisa dahil
edilmektedir. Hedef kitlenin beklentileri dogrultusunda program igerisinde bir icerik akis1
olusturulur ve program siirecinse konusulacak konu belli bir ¢ercevede ilerlemektedir.
Programin sonunda sorulacak olan sorular onceden segilir ve izleyici programin son

kisminda dolayli olarak programa katilimi s6z konusu olmaktadir. Program bant yayin1
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olmasina karsin izleyicilerin akisa etkisi ile interaktif bir ortam olusmaktadir. Vole
programinda izleyici direkt olarak YouTube ozellikleri ile programa dahil olurken
Tardini Biife programinda ise sadece Twitter kullanilmaktadir. Burada agilan hashtagler

ile izleyicilerden gelen istekler programin igerigini ve akis1 belirlemektedir.

SONUC

Spor programlari, tematik televizyon anlayisinin ortaya ¢iktigi donem itibari ile
televizyonlarda kendine yer bulmus bir program tiiriidiir. Yaymlanmaya basladig1 ilk
donem itibariyle spor programlar1 elestiri ve tartisma temeli tizerine kurulmus bir
yayincilik anlayist benimsemistir. Bu programlardaki izleyiciler pasif durumda
bulunmaktadir. Yaymlar1 alan izleyiciler tamamen pasif konumda olmasindan dolay1
kendisine yayinct tarafindan gonderilen mesajlarin igerisinden asla se¢im
yapamamaktadir. Kaynak (igerigi olusturan) tarafindan ne génderilmisse yalnizca onu
almaktadir. Yani bu tip yayincilik tamamen tek yonlii olup, etkilesime ag¢ik degildir. Bu
durumda izleyicinin programa katilimi ve akisa miidahalesi s6z konusu degildir. izleyici

kendisine sunulan icerikleri tiikketmektedir.

Degisen diinyada gelisen teknoloji ile birlikte yeni iletisim kanallar1 da ortaya
cikmistir. Ortaya c¢ikan yeni iletisim kanallar1 izleyici profilini de degistirmeye
baslamistir. Dijital medyanin izleyiciye sundugu avantajlar, izleyicinin istekleri ve
beklentilerine gore sekillenmektedir. Program tireticileri de izleyici beklentilerine gore
hareket etmeye baslamistir. Etkilesim kavrami 6nem kazanmaya baslamis ve dijital
medya tireticileri bu kavrami spor programlari ile iligskilendirmislerdir. Zaman igerisinde
Facebook, Twitter, Instagram ve YouTube gibi kullanici sayilari ciddi boyutlara ulasan
sosyal medya platformlarinda spor iceriklerini gormek miimkiin olmustur. izleyicinin bu
sosyal medya platformlarinda yer alan yayinlar1 segebilme, izleyebilme ve bazi
durumlarda yayma katilabilme sanslart dogmustur. Sosyal medya platformlarindaki

televizyon yayinciliginda tiretici ve tiiketici arasindaki fark en aza indirgenmistir.

Sosyal medya platformlarmin kullaniminin artmasi ile spor programlarinin
cesitliligi ve yayin bigimleri artmistir. Insanlarim yeni kitle iletisim araglarina kolaylikla
ulagabilmesi spor programlarinin yeni medyaya tasinmasina neden olmustur. Yeni

medyaya tasiman spor programlar1 da geleneksel televizyondaki spor programlarindan
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farkli bir formatta yaymlanmaktadir. Teknolojinin hayatimizin her alanina girmesi ile
bireyler arasi etkilesim ve iletisim genislemistir. insanlarin birbirleri ile dijital diinyada
rahatca etkilesime girmesi spor programlarinin yoniinii de bu dogrultuda degistirmistir.
Bireylerin siradan televizyon izleyicisi olmak istememesi ve ulasabildigi yayinlarda aktif
olmak istemesi dijital diinyadaki spor programlarmin énemini arttirmaktadir. Izleyicinin
bu beklentilerini karsilayacak programlar dogmaya baslamistir. Ortaya ¢ikan
programlarda izleyiciler artik pasif durumda yayinlar1 almak yerine programa katilabilme
ve igerik akisinda s6z sahibi olmaya baslamislardir. Program ile izleyiciler arasindaki bu
etkilesim ise sosyal medya platformlar1 iizerinden saglanmaktadir. Izleyicilerin sosyal
medya platformlarina istedikleri zaman kolayca ulasabilmesi program {ireticileri ile
aralarinda etkilesimi kolaylastirmaktadir. Dijital medyada izleyici sosyal medya
platformlarinin 6zellikleri sayesinde bir etkilesim ortami yaratabilmektedir. Vole
programinda ¢oklu etkilesim ortamu ile izleyici hem sohbet edebilmekte hem de programi
takip edebilmektedir. Geleneksel televizyon yayinciligina kars: giiclii bir 6zellik olan bu
etkilesim ortami dijital medyada kendisini gosterebilmektedir. Ayn1 sekilde Tardini Biife
programinda ise izleyicilerden gelen sorularin cevaplanmasi ve izleyicilerin belirledigi
konularin konusulmasi program iireticisi ile tiiketicisi arasindaki farkin ne kadar
azaldigia ornek olarak gosterilebilmektedir. Yillar icerisinde spor programlarina karsi
pasif durumda olan izleyiciler dijital medya ile tanistiktan program akisi icerisinde
kendilerine yer bulabilecek konuma gelmislerdir. Program igerigine etki eden, izleyici

katiliminin oldugu yeni programlar dijital diinyada kendisini gdstermeye baslamistir.

Vole sosyal medya uygulamasinda sadece futbol igeriklerine yer vermesinden
dolay1 kendisine ilgi odakli bir hedef kitle belirlemistir. Zaman igerisinde YouTube’daki
spor programlarinin belirlenen hedef kitle beklentileri ile ortiismesinden dolay1 Vole,
sosyal medya platformunun yaninda YouTube’da spor programlari iireten bir kanal haline
donmiistiir. Geleneksel televizyondaki spor programlarindan farkli olarak izleyiciler ile
etkilesimli bir ortam olusturulmak istenen yayinlari sunmuslardir. Bu YouTube kanalina
her giin farkli programlar ile ¢ekilen bant programlar yayinlanmaktadir. Bunun disinda
“Vole’ adiyla Tiirkiye’de popliler olan 4 biiyiik takim olarak ifade edilen (Besiktas,
Fenerbahge, Galatasaray ve Trabzonspor) maglarinin bitiminde canli olarak Y ouTube’da

ekrana gelmektedir. YouTube’da canli olarak yayinlanan bu programlarda izleyiciler
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etkilesimli ortak bir yayin gerceklestirilmektedir. Program igerisinde izleyiciler ¢oklu
etkilesim ortami ile hem birbirleri ile sohbet ederken ayni1 zamanda gonderilen mesajlar
ile de programin igerik akisina etkisini miimkiin kilmaktadir. Geleneksel televizyon

programlarinin zitt1 olarak izleyici artik aktif bir rolde programa katilmaktadir.

Gelisen teknolojik alt yapr ve degisen yaymcilik bicimleri ile YouTube spor
programlar1 giiniimiizde spor yayincilig1 acisindan 6nemli bir konumda bulunmaktadir.
Klasik bir stiidyo etrafinda gergeklestirilen spor programlart YouTube ekranlarinda farkl
bir formatta karsimiza ¢ikmaktadir. Tardini Biife programinda Tiirkiye’de dis ses ile
gerceklesen ilk spor programi olma 6zelligini tasimaktadir. Program olusturulmasinda
diger sosyal medya platformlari ile bir etkilesim igerisine girilmektedir. Twitter izerinden
programda sorulacak olan sorular ve konular ile ilgili izleyicilerden goriisler ve yorumlar
alinmaktadir. Giinlimiizde sosyal medya platformlarina kolay ulasilmasi ve kullanici
sayilariin ciddi boyutlara ulagsmasi spor programlarinin olusturulmasinda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Televizyon ekranlarinda izleyici anlik olarak yakalayabilme endise dijital
medyada yok olmaktadir. Ciinkii bu yayinlar bir arsiv gorevi gormektedir. Program
YouTube’a yiiklendigi andan itibaren izleyici diledigi zaman o yayinlar
tikketebilmektedir. Yayinlanan spor programini yakalamak i¢in mekéan ve zaman 6nemini
dijital medyada yitirmistir. Bu faktorler YouTube’daki spor programlarinin izlenirligini

arttirmistir.

Etkilesimin arttig1 spor programlar1 gelecekte farkli bir konumda gérmem miimkiin
olacaktir. Giintimiizdeki baz1 ¢alismalar spor programlarinin dijital diinyada daha fazla
yer alacagina kanit gosterilir. 11k olarak ABD Basketbol Ligi olan NBA’de maglarin
oynandig1 salon igerisinde yaratilan sanal gergeklik ortami farkli boyuttaki bir spor
programini karsimiza c¢ikarmaktadir. Seyircisiz oynanan bu maglarda maglar1 evinde
izleyen insanlarin goriintiileri canli olarak salondaki tribiine yansitilir. Izleyiciler adeta
sahanin igerisindeymis gibi bir goriintii ortaya ¢ikar ve izleyiciler arasinda ¢oklu bir
etkilesim ortami yaratilir. Gilintimiizdeki bu uygulama gelecekteki spor programlarinin

nasil bir ¢cercevede olacagi hakkinda fikir yiirtitmemizi saglamaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

Today, mass media have been indispensable elements of our daily lives. Traditional
mass media have developed in line with new technological opportunities and new
communication tools have begun to emerge. Sports programs have had an important place
in television since the emergence of the thematic broadcasting approach in our country.
These sports programs have been moved to YouTube, a digital media platform, in line
with the changing mass media and new technological opportunities. While these new
sports programs are broadcast on traditional television and YouTube, the viewer watches
a different profile on both platforms. An interaction with the audience was established in
the new sports programs that emerged with changing broadcasting styles. In which way
and how this interaction is provided forms the general framework of the study. In the

study, Tardini Biife and V ole programs were examined.

While television was considered as a tool to reach large audiences in the past, this
situation gave its place to digital media. The understanding of interest-oriented TV
broadcasting, which is the code of thematic broadcasting on television in digital media,
has begun to dominate in digital media. One of the problems of the research is how these
changing broadcast styles find their place in sports programs. In these new sports
programs, the level of interaction with the audience varies. The Youtube platform, which
has the largest share in the broadcasting component of digital media, is the most
prominent media as an online video viewing site. New sports programs have emerged on
the YouTube platform, where there is such a high demand, with an interest-oriented
broadcasting concept. They conveyed the new broadcasting forms brought by these sports
programs to the audience. The sports programs here constitute the problem of the study,
in which ways and how they interact with the audience during, before and after the
broadcast, and the broadcastings carried out with the audience with the effect of the

interacted sports programs on the content flow.

In this study, comparative analysis method was used. Tardini Biife and V ole sports
programs included in the study were examined. It was comparatively revealed on which
platform these two programs were broadcast and how the audience participation was
within the program. The relationship of the YouTube platform with other social media

was examined. The format of the sports programs included in the study was revealed by
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a comparative analysis concerning the audience participation in the programs and the flow
of the audience in the program. While examining these two programs, a 1-month
broadcasting period was taken as a basis. The broadcasting periods between January 1,

2022 and February 1, 2022 were put under the microscope.

The main purpose of the study is to analyze the ways in which interactive
broadcasting is used on sports programs. The Voleand Tardini Biife programs selected in
the study are sports programs broadcast on YouTube. Another aim of the study is to put
the advantages of live broadcasting of the Vole program and broadcasting the Tardini
Biife program forth as a recorded broadcast with a comparative analysis. In addition,
similar and different aspects between the two programs will be tried to be put forth by
revealing in which ways and how they interact with the users in sports programs broadcast

in digital media.

While the comparative analysis method was applied, the 1-month broadcasting
periods of the 2 sports programs included in the study were examined. YouTube platform
was used to access these programs. Immediate and public access to the programs to be
researched has provided an advantage to collect data. In the research, the words and
phrases to be searched for can be accessed through the other social media platform,
Twitter, via the hashtags. The multiple chat window in the live stream of the V' o/eprogram
was followed by the article authors through observation method. Since it was not possible
to access this chat window in the repeat part of the program, the program was followed
during the live broadcast. Because the other sports program in the study, Tardini Biife
program, is a recorded broadcast, it is possible to access the tweets on YouTube comment
box and Twitter at any time. In order to measure the interactive broadcasting used in the
program, the recorded broadcast of the program is broadcast openly to all users on
Y ouTube. In this article, data about the program and users on YouTube and Twitter were

collected in this way.

Today, new forms of broadcasting have emerged with the developing technology.
These broadcasting forms have been moved to a digital media called YouTube. The
emergence of sports programs in television programs on channels on YouTube has also

led to new forms of broadcasting. Firstly, the fact that the audience remained passive in
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the sports programs broadcast on television screens and that there was no chance to
intervene in the broadcasts did not take traditional television any further. Social media
platforms, which emerged with the internet infrastructure reaching the latest technology
today, have become an indispensable part of our lives. Not seeking time and space
conditions to reach this technology has facilitated the use and spread of social media
platforms. Moreover, the fact that the cost of broadcasting in digital media is more
affordable than television can be shown as one of the reasons that bring this media out.
Over time, the transfer of sports programs to digital media and YouTube's interaction

with other social media platforms have led to new forms of broadcasting.

Viewers are now able to intervene, participate, criticize and have the chance to
follow the broadcasts that emerge in accordance with their wishes. With the emergence
of new broadcasting understandings, the Vole program is one of the rare programs
broadcast live on YouTube. Some advantages of broadcasting live cause the program to
be preferred. The Vole program starts to be broadcast live on Youtube immediately after
the Super League matches of the teams named as big 4 (Besiktas, Fenerbahge,
Galatasaray, Trabzonspor) in Turkey. The fans of these 4 teams with the most fans in
Turkey come to the YouTube channel as soon as the Super League matches are over and
start watching the Voleprogram. While following this program, viewers are arguing with
each other in the online chat window, which is also a Y ouTube feature. In this discussion,
viewers can create a separate chat environment while watching the Vole program at the
same time. While the Vole program is in progress, the moderator follows the comments
in the chat window and can change the flow of the program instantly by forwarding the
selected questions to the program commentators. Viewers can be indirectly involved in

the program in this way.

The Tardini Biife program appears as a recorded program broadcast on YouTube.
While generating the program, it is interacted with other social media platforms. The
question-answer section in the flow of the program falls into the end of the program. Here,
it is clearly seen that the viewer has a direct intervention in the content flow. Users ask
their questions on Twitter with the hashtags determined by the program producers. In
addition, in the selection of the King of the Week in the program flow, it is also selected

by the users over the hashtags. Users indicate the players they want to be talked about in
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the program to the program producers on Twitter. In accordance with the wishes of the
audience, these players are selected and talked in the program. In addition, the fact that
the program commentator Emre Ozcan creates an atmosphere as if he is talking to the
audience by just looking at the camera and answering the audience questions in this way
is an indication that the audience is more easily addressed. The fact that the presenter of
the program is not on the screen and participates as an external voice behind the camera
is in a different position in terms of format in sports programs. In addition, this program
is shown as an indicator of the new broadcasting model by going beyond the traditional

television studio program pattern.
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MAGARA DUVARLARINDAN SANAL DUVARLARA;
ILETISIMIN DONUSUMU

Serdar Tamgac "

Ozet

Antik ¢aglardan giiniimiize kadar insanlik, yasama tarzini ve hislerini kimi zaman resimlere kimi
zamanda yaziya dokmiistiiv. Sanatin ayrilmaz bir pargast olan resim, toplumlarm cesitli
ozelliklerine, kiiltiirlerine, geleneklerine ve yasama bicimlerine ayna tutarak giiniimiize
yansitmaktadir. Insanlar, binlerce yil boyunca birbirine ve diger toplumlara mesaj iletmek icin
resimler ve gistergeler gibi bir¢ok yonteme ihtiya¢ duymustur. Ilk yazi Siimerler tarafindan M.O
3500’li yilarda kil tabletlere yazilmistir. Cagdas atasozleri olarak da degerlendirilen duvar
yazilari, 1970°li yillardan itibaren sokaklarin anlatim bicimi olmustur. Duvar yazilar: genellikle
kisa metinlerden olusmaktadwr. Duvar yazisi yazari, yazdigi yazilarla hem kendisiyle hem de
duyurduklar: sahislarla iletisim kurarlar. Grafiti bir duvar yazisi seklidir. Grafiti cogunlukla
kamusal alanlardaki yiizeylere ¢izilmis, karalanmig veya sprey boyalarla piiskiirtiilmiis yazi, sekil
ve c¢izimlerdir. Bireyler, internet alt yapisini kullanan sosyal aglar ile diinyanin farkl
bolgelerindeki insanlarla etkilegim halindedir. Sosyal aglar yayginlasinca duvar yazilari, dijital
ortamlara gegis yapmistir. Sabit duvarlar, dijital duvarlara doniiserek duvar yazicisinin anlatmak
istedigini ulus otesi bir boyuta tasimstir. Ureten tiiketici modeliyle dijital duvar yazicilari, bir
yandan sosyal medyayt beslerken bir yandan da sosyal medyadan beslenirler. Sosyal medyayla
birlikte goriiniir olmaya ¢alisan bireyler ayni zamanda giindem belirlemede etkin hale
gelmislerdir. Giiniimiizde bir¢ok insan derdini, sevincini, kederini, fikrini, ifade etmek
istediklerini veya duygularimi topluma aktarabilmek igin sosyal mecralara basvurmaktadir.
Duvar yazilari, sosyal medya paylasimlarina doniisiirken ayni diisiince ve duygularla
doniisememektedir. Magara duvarlarindan, sanal duvarlara iletisimin doniisiimii bu ¢alismanin
arastirma konusunu olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Magara Resimleri, Duvar Yazilari, Grafiti, Sosyal Medya, Giindem
Belirleme
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FROM CAVE WALLS TO VIRTUAL WALLS;
TRANSFORMATION OF COMMUNICATION

Serdar Tamgag *

Abstract

From ancient times to the present, humanity has sometimes put its way of life and feelings into
pictures and sometimes in writing. Painting, which is an integral part of art, reflects the various
characteristics, cultures, traditions, and lifestyles of societies to the present day. Human beings
have needed many methods, such as pictures and signs, to convey messages to each other and to
other societies for thousands of years. The first writing was written on clay tablets by the
Sumerians around 3500 BC. Graffiti, which is also considered as contemporary proverbs, has
been the way of expression of the streets since the 1970s. Graffiti usually consists of short texts.

The graffiti writer communicates both with himself and with the people through his writings.
Graffiti is a form of writing on the walls. Graffiti is a combination of texts, figures, and drawings
that are drawn, scribbled, or spray-painted often on surfaces in public spaces. Individuals
interact with people in different parts of the world through social networks using the internet
infrastructure. When social networks became widespread, graffiti made the transition to digital
media. Usual walls have transformed into digital walls and carried what the wall printer wanted
to convey to a transnational dimension. Digital wall printers are fed by social media and keep
feeding it as well. Individuals who try to be visible with social media have also become active in
setting the agenda. Today, many people use social media to convey their problems, joys, sorrows,

ideas, feelings, and everything they want to express to the society. While graffiti turns into posts
on social media, they cannot transform thoughts and feelings in the same way. The transformation
of communication from cave walls to virtual walls is the research subject of this study.

Keywords: Cave Paintings, Writings On The Walls, Graffiti, Social Media, Agenda Setting
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GIRIS

Caglar boyunca insanlar sevinci, 6zlemi, aski, ihaneti, endiseyi, elestiriyi, serzenisi
ve birgok farkli duyguyu duvarlara ¢izerek anlatmaya calismiglardir. Duvar yazilari,
geemisten giiniimiize diinyanin pek ¢ok yerinde birgok farkli duygu ve diisiinceyi
insanlara aktarmak i¢in kullanilmigtir. Duvar yazilart web 3.0 teknolojisiyle birlikte

sosyal aglara gecis yapmustir.

[letisim araclarinin  gelismesiyle, medyanin toplumlar iizerindeki etkilerini
inceleyen bir¢ok model gelistirilmistir. Bu modellerin baginda da “Giindem Belirleme”
kurami gelmektedir. Bu kurama gore, medyanin istedigi konular medyay: tiiketenlerin
giindemini belirleyip onlart mesgul edecekken, medyanin gizledigi veya istemedigi

konular medyay1 tiikketenlerin giindemine gelemeyecektir.

Tarih 6ncesi c¢aglar doneminde yasayan topluluklarda basit ve anlasilabilir bir
iletisim tekniginin kullanildig1 bilinmektedir. Tarihi 40 bin y1l 6ncesine kadar uzanan
duvar resimleri, igerisinde bulundugu toplumun giinlilk yasami ve inaniglari hakkinda
bize bilgiler sunmaktadir. Insanhigin yasamma yon veren olaylari, kendi duygu ve

diistincelerini katarak etrafindakilere anlatma arzusunda oldugu diistintilmektedir.

Yazi insandan insana aktarilan, nesilden nesile, kiiltiirden kiiltiire gegen iletisim
kurma becerisidir. Insanlar, karsilikli antlasmalar1 ve birgok olaylar1 yaziyla kayit altina
almig ve bilim, sanat, teknoloji gibi bir¢ok alanda yazilan yazilar sayesinde bilgiler

edinmis ve boylece medeniyet yazinin icadiyla gelisme saglamistir.

Duvar yazilari, yazildig1 yerdeki toplumun; duygulari, degerleri, inan¢ diinyas,
ekonomik, siyasal, kiiltiirel veya demografik yapis1 hakkinda pek ¢ok bilgiler
barindirmaktadir. Duvar yazilar iletisim kanalidir. Duvar yazari, mekanlar1 kendi yaym

organi gibi goriir ve istedigi sekilde kullanmaktadir.

Sabit duvarlar, dijital duvarlara dontiserek, duvar yazicisinin anlatmak istedigini
ulus otesi bir boyuta tagimistir. Sosyal medyayla birlikte insanlar var olma cabasina
girmislerdir. Duvar yazilartyla, grafitilerle ve sosyal medyayla goriiniir olmaya calisan

bireyler ayn1 zamanda giindem belirlemede etkin hale gelmislerdir.

Magara duvarlarindan, sanal duvarlara iletisimin doniisiimii bu ¢aligmanin

arastirma konusunu olusturmaktadir. insanlara ¢aglar boyu bircok farkli duygu ve
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diistinceyi oteki topluluklara aktarabilmek i¢in ¢esitli iletisim yontemleri gelistirmistir.
Tas duvarlarla baslayan iletisim seriiveni zaman igerisinde degisime ugrayarak, sanal
duvarlarla devam etmektedir. Goriiniir olma ¢abasina giren bireylerin, iletisim kurma
becerisini hangi donemde hangi araclarla yaptigini, nasil doniisiime ve degisime

ugradigini ana hatlariyla incelemek ¢alismanin amacini ortaya koymaktadir.

Insanlar, Antik ¢aglarda magara duvarlarinda, giiniimiizde ise sanal duvarlarda
diger bireylerin giindemini kurmaya devam etmektedir. Kuramsal temeli, degisen iletisim
yontemleriyle insanlarin neyi, nasil ve ne kadar diisiinecegini belirlemede etkili oldugu
varsayilarak Giindem Belirleme yaklasimi ¢ercevesinde olusturulmustur. Bu ¢alisma,
nitel arastirma yonteminden faydalanilarak, duvar yazilarinin gelisim siireciyle

sinirlandirilmastir.

Bu calismada, iletisimin dontisiimiine kronolojik bir siralamada yer verilmeye
calisiimistir. Calismada sirasiyla; antik ¢aglarda magara duvar resimleri incelenecek,
yazinin icad1 ve gelisim siireci agiklanmaya c¢alisilacaktir. Devaminda Giindem Belirleme
Kurami ve bu kuramin savundugu diisiincelere yer verilmeye calisilacaktir. Son olarak
Yeni Iletisim Teknolojileri ve Sanal Duvarlar bashgi altinda ¢esitli kavramlar

aciklanmaya calisilacak ve tas duvarlarla sanal duvarlarin incelemesi yapilacaktir.

Antik Caglarda Duvar Resimleri

Tarih 6ncesi ¢aglar doneminde yasayan topluluklarda basit ve anlasilabilir bir
iletisim tekniginin kullanildigi bilinmektedir. Bu donemde iletisimin esas amaci, yasayis
bicimleri olan avci-toplayicilik faaliyetlerini orgiitlemek olmalidir. Tarihi 40 bin yil
oncesine kadar uzanan duvar resimleri, icerisinde bulundugu toplumun giinliik yasami ve
inaniglar1 hakkinda bize bilgiler sunmaktadir. Bu bilgiler 1518inda duvar resimleri,
donemine ait toplumlarin sanat anlayisin1 da gozler oniine sermektedir. Sanatin ayrilmaz
bir pargasi olan resim, toplumlarin ¢esitli 6zelliklerine, kiiltiirlerine, geleneklerine ve
yasama bi¢imlerine ayna tutarak giliniimiize yansitmaktadir. Antik caglardan itibaren
magara duvarlarina, doneme ait hayvanlar, av sahneleri, savaslar, dini térenler vb. gibi
sahneler resmedilmistir. Insanligin yasamma yon veren olaylari, kendi duygu ve

diisiincelerini katarak etrafindakilere anlatma arzusunda oldugu diisiiniilmektedir.

Resimlerin ¢izildigi duvar ylizeyleri kimi zaman insanoglunun ilk konutlar1 olan

magaralari, kaya ylizeyi, tabletler ya da tasarlanan bir yapinin duvarlar1 olmustur.
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Magaralar ulasilmasi gii¢, ¢esitli doga olaylar1 ve iklim sartlarina karsi dayanikli yasam
alanlaridir. Bu ylizden siklikla magara duvarlari ve tavanlar tercih edilmistir (Basgelen,

1979, . 1-2).

Ispanya’da kesfedilen Resim 1°de gosterilen El Castillo Magarasinda boyal1 insan
eli izleri bulunmustur. Yapilan karbon testleri sonucunda buluntularm M.O 33 ile 37 Bin
yil 6ncesine ait oldugu tespit edilmistir. 1994 yilinda Fransa’da kesfedilen Chauvet
magarasinda yaklasik M.O. 32 bin yil &ncesine ait duvar resimlerinde (Bkz. Resim 2) 442
adet hayvan figiirii betimlenmistir (Combier & Jouve, 2012). 1879 yilinda ispanya’da
kesfedilen Altamira Magaras1 M.O. 19 bin ile 17 bin yillik ge¢mise sahiptir. Resim 3’te
gosterilen Altamira magara resimlerinde bizon, boga vb. hayvan tiirlerini iginde
barindiran figiirler yer almaktadir (Walter, 2014). 1940 yilinda Fransa’da kesfedilen
Lascaux Magarasinda yaklasik M.O. 17 bin y1l éncesine ait boga ve baska hayvan
tiirlerinden olusan yaklasik 600 figiir (Bkz. Resim 4) tasvir edilmistir (Walter, 2014).

Resim-2: Fransa, Chauvet Magaras1 — M.O 32.000’ler
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Resim-4: Fransa, Lascaux Magarasi. M.O. 17.000’ler

Avrupa kitasinda bulunan magaralarin hemen hemen hepsinde birbirine benzeyen
resimler tasvir edilmistir. Topluluklar diger topluluklarla iletisim halinde ve iletisimi
duvar resimleri saglamaktadir. Ayrica duvar resimlerinin yasam alanlarini siislemek
oldugu da bilinmektedir. Avci-toplayict gruplar siirekli hareket eden kiigiik
topluluklardir. Gruplar arasinda evlilik yoluyla da bir iletisim ve kiltiir aktarimi

mevcuttur.

Tiirkiye, Konya sinirlari igerisinde yer alan Catalhoyiik Neolitik Kenti Arkeolog
James Mellaart tarafindan 1950’lerin sonunda kesfedilmistir. Yerlesim bolgesinin
geemisi Yaklasik 9 Bin yil Oncesine dayanmaktadir. Duvar resimlerinde boga, geyik,
leopar vb. hayvanlar, geometrik sekiller ve insan figiirleri (Bkz. Resim 5) tasvir edilmistir

(Hodder, 2006, s. 7-9).
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Resim-5: Tiirkiye, Konya Catalhgyiik M.O. 9.000’ler

Duvar resimlerinin tarih oncesi caglar déoneminde yasamis insanlarin, yasama
bicimlerini veya toplumsal kosullarini gelecek nesillere yansitma isteginden dogdugu

dustiniilmektedir (Belli, 1979, s. 20).

Resim yalnizca goriileni aktarmak degil, ayn1 zamanda s6z ya da diisiincenin
ifadesidir (Johnston, 1984, s. 6). Giiniimiizde bilim insanlari, bu gercege yakin
resimlerden hareketle, donemde yasayan hayvanlarin ve bitkilerin anatomik yapilari, tiir
ve ozelliklerini de belitleyebilmektedir. insanlik ¢evresindeki olup bitenleri betimlerken,
ayn1 zamanda da ilk bilimsel kayitlar1 tutarak giintimiize aktarmistir. Duvar resimlerinde
islenen konular arasinda av sahneleri, dans ve eglenceler yer almaktadir (Yigit, 2015, s.
81). Orta caga gelindiginde reformlar ve ilerleme reddedilmistir. ilk g¢aglardaki

betimlemeler, hayvan ve insan sembolleri yerini dini semboller ve motiflere birakmistir.

Tiirkiye’de bilinen en eski tarihli duvar resimleri, tarih 6ncesi ¢aglardan biri olan
cilal tas devri veya bilimsel adiyla Neolitik donemde, gilinlimiizden yaklasik 9 bin yil
once yerlesik toplumsal hayata gecilen Konya-Catalhdyiik’ te bulunmaktadir (Per, 2012,
s. 105).

Yazinin icadi ve Gelisim Siireci

Insanlar, binlerce yil boyunca birbirine ve diger toplumlara mesaj iletmek igin
resimler ve gostergeler gibi bircok yonteme ihtiya¢ duymustur. Yazinin heniiz icat
edilmedigi donem, tarih 6ncesi donem olarak isimlendirilmektedir. Tarihin baslangi¢
noktasini belirtmek gerekirse, insanlarin yaziy: icat edip kullanmaya basladigi donem
diyebiliriz (Becer, 2015, s. 86). Yaz1 insandan insana aktarilan, nesilden nesile, kiiltiirden

kiiltiire gecen iletisim kurma becerisidir. Yazinin icadindan 6nce iletisim, sesli ve gorsel
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olarak belirli kaliplar i¢erisinde ve sinirli olarak kuruluyordu. Fransiz gostergebilimci
Roland Barthes, dili ve anlatiy1 nesne, yaziy1 ise islev olarak degerlendirmektedir

(Barthes, 1987, s. 19).

Yazmin ¢ikis nedeni olarak Georges Jean (2012, s. 12) hesaplar sozlii olarak
tutulmaz bu c¢ok basit nedenden dolay1 yaz1 dogmustur der. Yazi olusturuldugu andan
itibaren fiziksel bir etkiye maruz kalmadig: siirece varligini korur. Yaz kalici, giivenilir
ve yasal bir kayit sistemidir. Insanlar, karsilikli antlagmalar1 ve bircok olaylar1 yaziyla
kay1t altina almis ve bilim, sanat, teknoloji gibi bir¢cok alanda yazilan yazilar sayesinde
bilgiler edinmis ve bdylece medeniyet yazinin icadiyla gelisme saglamistir. Yazinin

icadiyla birlikte kitleler birbirleriyle daha rahat ve anlasilabilir bir iletisim kurmustur.

[k yaz1 Siimerler tarafindan M.O 3500°lii y1llarda kil tabletlere yazilmistir (Acar,
2013, s. 107). Stmer uygarligmin varligim siirdiirdiigii bolge olan Mezopotamya
bolgesinde yapilan arkeolojik kazi ¢alismalarinda tizeri ¢ivi ile yazilmis kilden yapilma
tabletler bulunmustur. Yazilar sekil olarak ¢iviye benzedigi i¢in ¢ivi yazis1 olarak
adlandirilmistir (Sivas, 2016, s. 38). Karakterin ¢izilme sekli ile kelimenin telaffuzu
arasinda hi¢bir baglanti bulunmamaktadir (Cleminson, ve digerleri, 2006, s. 7). Civi

yazist soldan saga dogru yazilir, nesne ya da olaylar1 anlatmak i¢in kullanilmistir.

Misir uygarliginin  Mezopotamya medeniyetinden 6grendigi diisliniilen yazi
bicimleri arasinda farklar vardir. Misirhilarin, Stimerlerin yazi bicimini birebir
kopyalamadiklar1 ve kendi sistemlerini gelistirdiklerini gostermektedir (Sivas, 2016, s.
57). Misirin yazi sistemi diinyanin dort bir yanindan bir¢ok medeniyetin yazi sistemini

etkilemistir (Ediz, 1962, s. 38).

Alfabe, alfa ile beta kelimelerinin bir araya getirilmesiyle tiiretilmistir (Jean, 2012,
s. 188). Harflerden olusturulan yazilarin atasi1 Fenikelilerdir. Tacir olan Fenikeliler nesne
ve varliklar1 semboller yerine yazi bigimlerine doniistiirerek alfabenin gelismesine katki
saglamiglardir. Yunanistan bu harflerden esinlenerek kendi alfabesini olusturmus ve

alfabede yer alan harfler diger tilkelere yayilmistir (Ediz, 1962, s. 34).

Latin alfabesi ilk olarak Antik Roma tarafindan kullanilmistir. Bigimsel olarak

Yunan alfabesini animsatmaktadir. Diinyanin en yaygm dili olarak kabul edilen
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Ingilizcede Latin alfabesini kullanmaktadir. Tiirkiye’de de Latin alfabesi 1928 yilinda

kabul edilerek benimsenmistir.

Yazim gelisim siirecinde, papiriis agacinin yapraklarina, derilere ve taglara civiler
vasitastyla yazilar kazilmistir. Hintliler’ in miirekkebi icat etmesiyle yazmak artik daha da
kolay hele gelmistir. Yazi yolculuguna tas lizerinde baslamis ¢esitli asamalardan gegerek
uluslararas1 boyut kazanmis kiiltiirden kiiltiire aktarilmistir. Kaligrafi sanati ile dekoratif
bir bi¢im almistir. Giinimiizde bilgisayar ve telefon sayesinde farkli bir seriivene

stiriiklenmistir.

Duvar Yazilan

Erken donem medeniyetlerinde duvarlara daha ¢ok hayvan motifleri ¢izilmistir.
Duvar ¢izimlerinin tarihi Misir, Yunan ve Roma medeniyetlerine kadar uzanmaktadir. Bu
medeniyetlerde duvar cizimleri resimden ¢ok yaziya doniismiistiir. Bu dénemde insanlik
duvar yazilarim1 var oluslarimi kanitlamak amaciyla kullanmistir. Pompei duvar

yazilarinda donemin siyasi gelismeleri, sozler ve siirler yer almaktadir.

Duvar yazilar1 genellikle kisa metinlerdir. Yazicis1 az sozle ¢ok sey soylemek
zorundadir. Anlatimlarda benzetme yolunun tercih edildigini goriiriiz. Burada metnin ne
ve nicin sOylendigi kadar soziin nasil séylendiginin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Bazen
duvar yazilarinda higbir benzetmeye yer verilmez, basit sozciikler zekice yan yana
getirilerek istenilen mesaj verilir. Baz1 yazarlarin hi¢cbir amaci yoktur sadece yazmis

olmak i¢in yazarlar.

Yasadig1 magaranin duvarina yasama seklini kalicilik ve estetige odaklanarak ¢izen
insan, cagimiz kentlerinde ayni estetik ve kalicilig1 diistinmeyerek suursuzca tepkisini ve
elestirisini kentin duvarlarina ¢izmistir. Hem magaradaki kayalarda olsun hem de
kentlerdeki duvarlarda olsun iist iiste katmanlasan resimleme siireci yasanmustir (Ozden,
2009, s. 78). Cagdas atasozleri olarak degerlendirilen duvar yazilari, 1970’li yillardan
itibaren sokaklarin anlatim bigimi olmustur. Soyleyeceklerini sdyleyemeyip, etkili bir
iletisim kuramayan gen¢ insan, duvar yazilariyla toplumun deger yargilarim1 sorgular

(Emecan, 2007, s. 157).

Duvar yazilarinin iglevsel yonii vardir. Duvar yazilari, kisinin gilindelik hayatta

karsilastig1 bazi olaylar ve durumlar karsisinda gostermis oldugu tepkinin yansimasidir.
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Yazar goriiniir olma, bende buradayim yani var olma miicadelesi vermektedir. Duvar
yazari kendince gordiigii haksizhigi, caresizligi, 6zlemi, aski, sevgiyi kimi zaman
giiliimseten kimi zaman diisiindiiren sozlerle dile getirir. Duvar yazari giindem belirleme

ve kamuoyu olusturma ¢abasindadir.

Duvar yazilarinin tamami okuyucuyu giildiirmez. Duvar yazilarinin sevgiyi dile
getirme, sitem etme, protesto, saldirganlik, siyaset yapma gibi amaglarla kullanildigi da

goriilmektedir. Bu tiir yazarlar isim vermeyerek gizli kalmay1 tercih ederler.

Duvar yazicist metne deyim, kalip vb. sozle baglar ancak metin beklentinin tersine
hi¢ beklenmedik bir sekilde sona erer. Bu durum okuyami sasirtarak sorgulama ve
diistinceye sevk etmektedir. Duvar yazilarinda amag¢ okuyucusuna bilinmeyeni anlatmaya
calismak degil, anlatilmak istenenleri daha once dillendirilmemis bi¢im ve deyisle

anlatmaktir (Dogan & Aksoy, 1995, s. 139).

Duvar yazlar1 incelendiginde bu yazilarin yasamin her alaninda oldugu
goriilmektedir. Yazarlar kendilerince uygun gordiikleri, meydanlar, okul duvarlari,

siralar, tuvaletler, metro istasyonlar1 gibi bir¢ok mekéana yazmislardir.

Duvar yazilar1 toplumsal gelismelere bagli olarak siirekli degisim ve gelisim
halindedir. Duvar yazicisi yazdigi her yazi ile alicisina bir mesaj iletmektedir. Bu yazilar
binlerce insan tarafindan okunur ve kendilerince farkli anlamlar yiiklenir. Okurun yasi,
cinsiyeti, o an ki psikolojisi, toplumsal statiisii, yasadigi cografya vb. mesajin
anlamlandirilmasinda etkilidir. Oyle ki duvarlara yazilan baz1 sembol ve sozler o kusaga

veya yoreye ait olabilir.

Duvar yazilari, yazildig1 yerdeki toplumun; duygulari, degerleri, inan¢ diinyasi,
ekonomik, siyasal, kiiltiirel veya demografik yapis1 hakkinda pek cok bilgiler barindirir.
Duvar yazilarmin hedef kitlesi arasinda toplum, birey, aile, sevgili, yonetici, siyasetei,
egitimci kisiler yer almaktadir. Yaziy1 anlamak ve yorumlamak i¢in kimi hedef aldigini

bilmek anlamay1 daha da kolaylastirir.

Duvar yazis1 yazari, yazdiklar1 yazilarla hem kendileriyle hem de duyurduklari
sahislarla iletisim kurarlar. Duvar yazilar iletisim kanalidir. Duvar yazari, mekanlari
kendi yayin organi gibi goriir ve istedigi sekilde kullanir. Maruz kaldiklar1 herhangi bir

olay ya da duruma tepki olarak yazarlar. Duvar yazilari, yazici ve okur arasinda koprii
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vazifesi gorlir, iletisim tam olarak bu noktada gergeklesir. Duvar yazilar1 ifadeden ziyade
bir iletisim bigimidir. Yazan kisi bizimle iletisim kurmak istemektedir (Borgomana, 1982,
s. 100). Duvar yazis1 yazari, sokaktakilere hitap etmekte ve karsilikli olmasa da onlarla
konugmaktadir. Okuyanlar degistik¢e yazinin vermek istedigi mesajda degisir. Okuyucu
mesaj1 aldiktan sonra yarattig1 etkiye bagli olarak kendi hayal diinyasinda bir yolculuga

cikar. Kiiltiirel yapis1 ve deneyimleri bu yolculukta onunla birliktedir (Karakas, 2018).

Yakin tarihe geldigimizde ikinci diinya savasinin ardindan Almanya’y1 ikiye bolen
Berlin duvarinda, insanlarin sisteme karsi olan 6fkeleri, 6zgiirliik talepleri, yiiksek sesle

duvar yazilarindan okunuyordu.

68 kusagiyla birlikte duvar yazilar artik iilkemizde de revagtadir. Duvar yazilari,
Yesilcam yapimlarinda ya arka planda tesadiifen veya bilingli ya da 6zellikle ¢ekilmis bir
sahne olarak izleyiciye sunulmaktadir. Oyle ki Kemal Sunal, “Kibar Feyzo” filminde
koytinde duygularint duvarlara yazar, biiylik sehirde ise baskalarinin duygularini para
karsiliinda yine boyayarak siler. Yesilcam yapimlarinda, genellikle siyasi ve toplumsal

mesajlar iceren duvar yazilar1 géze ¢arpmaktadir.

70’11 yillar, Diinya’da farklt miizik tarzlarinin ortaya ¢ikmasiyla bir duvar yazisi
sekli olan grafitilerin daha yaygin oldugu donemlerdir. Grafitiler sehirlerin hemen hemen
her noktasinda goriilmeye baglanmistir. Kelemler ve firgalar yerini sprey boyalara birakti.
Metrolar otobiis duraklarinin neredeyse tamami grafitiyle doluydu. Yayginlasan ve
gruplasan grafiticiler bos gordiikleri her yeri ¢iziyorlardi. Grafiti bu yillarda altin ¢agini
yasadi. Daha ¢ok siyasi konularin islendigi duvar yazilar1 giinlimiize dogru geldikge
yerini duygusal sozlere birakti. Giiniimiizde duvar yazilarinda agk ve 6zlemin ifade

edildigi yazilar daha agirlikli olarak gériilmeye baslandi (Oztiirk, 2021).

Grafiti, Tiirkgede duvar yazisi anlamimi tasimaktadir. Grafiti Italyan kokenli
kazmak oymak anlamina gelen Grafito sozciigiinden tiiremistir. Giiniimiizde Grafiti veya
duvar yazisi deyince akla daha ¢ok sanatsal resimler ve edebi metinler gelmektedir. Duvar
yazisinin ilk olarak goriildiigli yer antik ¢cag magara siislemelerindeki el izleridir. Grafiti
2. Diinya Savasinda propaganda araci olarak kullanilmistir. 1960’11 yillarda Amerika’da
sokak ceteleri kendi bolgelerini ve seslerini duyurmak i¢in Grafiti kullanmistir (Hughes,

2009, s. 6). 1990’Ii yillarda grafiti kendine Ozgii giyim tarzi ve yasam bicimi
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olusturmustur. Grafitiler, Berlin duvarinin yikilmasiyla birlikte uluslararasi bir {in

kazanarak 6zgiirliigiin sanatsal ifadesi olmustur (Bal, 2014, s. 41).

Grafiti cogunlukla kamusal alanlardaki yiizeylere ¢izilmis, karalanmis veya sprey
boyalarla piiskiirtiilmiis yazi, sekil ve ¢izimlerdir. Grafiti Amerikan Hip-Hop kiiltiirtiyle
yaygin hale gelmistir. Ulasim araglarindaki koltuklara, okul siralarina veya parklardaki
banklara sivri bir cisimle kazilan yazilar, kamusal alandaki duvarlara sprey boyayla
cizilen resimler hatta dijital ortamlarda kullanilan Emojiler ve Capsler Grafitinin kapsama
alanina girmektedir. Kimi ¢evrelerce sanat olarak kabul edilen grafiti, kimi ¢evrelerce
Vandalizm ve sug¢ olarak degerlendirilmektedir. Grafitinin belirgin bir estetigi vardir:
grafiti, imza atma, harfler, stiller ve sprey boya uygulamalari ile farkli bolgelere ulasma

ile ilgilidir (Lewisohn, 2008, s. 23).

Giindem Belirleme Kurami

[letisim araclarmin gelismesiyle, medyanin toplumlar tizerindeki etkileri inceleyen
bircok model gelistirilmistir. Bu modellerin basinda da “Giindem Belirleme” kurami
gelir. Bu alanda yapilan bilimsel ¢alismalar 1970’11 yillarda goziikmeye baslasa da
temelleri ¢ok eskiye dayanir. Giindem Belirleme kuraminin gelismesini saglayan baslica
kuramcilar arasinda; Maxwell McCombs, Walter Lippman, Donald Lewis Shaw ve

Bernard Cohen’i sayabiliriz.

McCombs ve Show, Chapel Hill'deki North Carolina Universitesi’nin
akademisyenlerindendir. Ilk giindem belirleme c¢alismalar1 tiniversitenin bulundugu
Chapel Hill’de yapilmistir. Kuramci Maxwell McCombs kitabinin bir boliimiinde
Amerikan mizah yazari Will Rogers’un “Biitiin bildigim sadece gazetede ne

okudugumdur” soziine yer vermistir (Yasin, 2008, s. 1).

Cohen’e gore (1963) Medya insanlara ne diisiinecegini sdylemede ¢ogu zaman
basarili olamamistir ancak okuyucuya ne diisiinecegini sdylemekte ¢ok basarilidir (Yasin,
2008, s. 6). Insanlar etrafindaki olup biteni anlamak i¢in medyaya ihtiya¢ duyarlar.
Toplumda meydana gelen bazi olaylar kimi medya kuruluslarinda giindemini daha fazla
mesgul ederken, kimi medya kuruluslarinda bu olaya daha az yer verilir hatta farkinda

degilmiscesine davranarak giindemi belirleyip kamuoyunu olustururlar.
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Medyay: tiiketenler, medyanin onlara sundugu bilgiler kadar bilgilenmekte ve
medyanin sundugu giindem sayesinde olaylarin hangi onemde oldugunu G6grenirler.
Giundem Belirleme kuramma gore, medyanin verdigi bilgilerle, halkin tartistigi ve
konustugu konular belirlenmektedir. Bu kurama gore medya, insanlara hangi konularla
ilgilenip hangi konularla ilgilenmeyecegini anlatir. Medyanin yer vermedigi olay ve

bilgiler kamuoyunu mesgul etmeyecektir.

Gilindem belirleme kuraminin temelini daha ¢ok siyasi olaylar olusturur. Medyada
haberler, haber havuzundan secilirken deger siralamasina gore gazete ve dergilerin ilk
sayfalarinda veya mansette, radyo ve televizyonlarda ise ilk haber olarak yer
almaktadirlar. Medyanin etkileme giiciiyle 6ne ¢ikardigi olay kamuoyunun da onceligi

haline gelir.

Miilkiyet yapisindan dolayr bazi meseleler medyanin giindemine gelmezken,
egemen distinceler sagduyu olarak medyanin giindemini igsgal etmeye devam eder
(Yaylagul, 2010, s. 70). Kisaca giindem kurma yaklagimina gore medyanin istedigi
konular medyay: tiiketenlerin giindemini belirleyip onlar1 mesgul edecekken, medyanin

gizledigi veya istemedigi konular medyayi tiiketenlerin giindemine gelemeyecektir.

Gilindem belirleme siirecinin ii¢ bileseni vardir. Bunlar kitle iletisim araglarinin
giindemi, halkin giindemi ve siyasetin glindemidir. Bu ti¢ bilesen birbirini etkilemektedir.
Kitle iletisim araglarinin giindemi siirecin ana bilesenini olusturmaktadir. Dearing ve
Rogers’un giindem belirleme siireci modelinde, siire¢ kitle iletisim araglarinin
giindeminden halkin giindemi ve siyasetin giindemine dogru ilerlemektedir. Modelde
ayrica kitle iletisim araglarinin giindemini belirleyen “Esik Bekgileri” ne de yer
verilmektedir. Egik bekgileri; haber ya da konularin nasil yayinlanacagini belirleyen kitle

iletisim ara¢larinin yoneticileridir (Atabek, 1998, s. 164-165).

Gilindem belirleme siireci kitle iletisim araglarinda deprem, sel felaketi, teror,
giivenlik, hayat pahaliligi, siyaset, ekonomi, enflasyon vb. olaylarin yer almasiyla baslar.
Kitle iletisim araglar1 manset, ilk sira, vurgu ya da daha uzun siireli yayin gibi birtakim
metotlarla hedef kitlenin fikirlerini etkileyerek halkin giindemi sekillendirilmis olurlar.
Halkin giindemini tespit edebilmek i¢in tek soruluk anketlere bagvurulmaktadir. “Ulkenin
bugiin kars1 karstya kaldigi en 6nemli sorun nedir?” sorusunun cevabi halkin giindemini

isaret etmektedir (Atabek, 1998, s. 170).
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Gilindem belirleme siirecinde siyasetin giindemi, se¢im, yasama, siyasi haberler,
parti ve hiikiimet sozciilerinin demegleri kisacasi siyasetle ilgili konular
barindirmaktadir. Siyaset giindeminin olusabilmesi i¢in olaylarin kitle iletisim ara¢larinin
giindeminde yer almas1 gerekmektedir. Kitle iletisim araglar1 ve halk siyasetin giindemini
olusturabilirken, siyasette kitle iletisim araglar1 ve halk giindemini belirlenmesine etki
edebilir. Halkin giindeminde olan olaylarin 6ncelik sirasindaki degisim, hiikiimetlerin

politika tercihlerine de etki ettigi varsayilmaktadir (Atabek, 1998, s. 168).

Yeni Iletisim Teknolojileri ve Sanal Duvarlar

Yeni iletisim teknolojileri, cihazlar arasindaki ¢ift yonlii iletisimi bir ve sifir
verileriyle saglayan sistemler biitiiniidiir. Teknolojide yasanan ve insan aklin1 zorlayan
gelismeler sayesinde internet hayatimizin ayrilmaz bir parcasi olmaktadir. Internetle
birlikte yeni bir medya tiirii sayilan “yeni medya” hayatimiza girmistir. Bu gelismeler
neticesinde gorsel, isitsel ve yazili olarak nitelendirilen geleneksel medya, yeni medyaya

uyum saglama gayretine girmistir.

Sosyal medya teriminin kullanilmaya baslanmasi, internetin Web 1.0 donemiyle
kullanima agilmas1 kadar eskiye gitmektedir. Web 1.0 arayliziinii kullanan internet
sitelerinin igerikleri metinlerden olusmaktayken, Web 2.0’da internet sitelerinin
iceriklerine metin ve gorsellik ekleme imkan1 sunulmustur. Web 3.0 ile zaman ve mekan
kisitlamasi olmadan mobil cihazlar i¢in internet erigsimi saglanmistir (Karakog & Taydas,
2013, s. 212). Igeriklere gorsel ekleme imkani sundugu icin yeni medyanin gelisme siireci

web 2.0’la baglamistir diyebiliriz.

Bireyler, internet alt yapisim1 kullanan sosyal aglar ile dinyanin farkl
bolgelerindeki insanlarla etkilesim halindedir. Sosyal aglar bir yandan insanlarin
birbiriyle iletisimini ve etkilesimini kolaylastirirken diger yandan bireylerin fikirlerini

acikea soyleyebildikleri alanlara doniismustiir (Taydas, 2018, s. 24).

Insanlar sevinci, 6zlemi, ask1, ihaneti, endiseyi, elestiriyi, serzenisi ve bircok farkli
duyguyu duvarlara ¢izerek anlatmaya calismistir. Duvar yazilari sosyal aglar yayinlasinca

dijital ortamlara ge¢is yapmustir.

Duvar yazilari, gegmisten giiniimiize diinyanin pek ¢ok yerinde bir¢ok farkli duygu

ve diislinceyi insanlara aktarmak ic¢in kullanilmaktadir. Bugiin hemen herkes derdini
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sevincini fikrini veya ifade etmek istedigi duygularim kitlelere ulastirmak i¢in sosyal
medyay1 kullanmaktadir. Sosyal medya kullanicilari, duygularina terciman olan

videolari, metinleri, capsleri ya da emojileri begenip paylasmaktadir.

Emek, zaman ve cesitli araclarla iiretilen ayrica grafitilerle bir sanat eserine
doniisebilen duvar yazilarn dijital ortamlarda daha yalin, kolay ve hizh
tasarlanabilmektedir. Duvar yazilari, internet teknolojisinin kullanilmasiyla sabit
duvarlardan tasiarak sanal duvarlarda goriiniir hale gelmistir. Sabit duvarlar dijital
duvarlara dontiserek, duvar yazicisinin anlatmak istedigini genis kitlelere dolayistyla ulus
otesi bir boyuta tasimaktadir. Ureten tiiketici modeliyle dijital duvar yazicilari, bir yandan

sosyal medyay1 beslerken bir yandan da sosyal medyadan beslendiler.

Yeni medya, kendi kitle iletisim araglari olan sosyal aglari olusturmustur. Yeni
medyanin hayatimiza girmesiyle, yukarida tanimina yer verilen geleneksel medyadaki
“esit bekeisi” kavrami degisime ugramistir. Yeni medyanin kitle iletisim araglarinda
paylasim yapan herkes, kendi “esik bekg¢isi” konumuna gelmistir. Sosyal medya

kullanicilart hangi konunun ne kadar giindemde kalacagini kendileri belirleyebilmektedir.

Sosyal medya, kullanicilarinin olusturdugu igerikleri paylasma imkani sunan ayni
zamanda diger kullanicilarla etkilesim yaratan (Sayimer, 2008, s. 123) yeni medya
sistemidir. Sosyal aglar ise sosyal medya igeriklerinin paylasildigi web siteleridir.

Facebook ve Twitter yaygin olarak bilinen sosyal aglardr.

Facebook, 4 Subat 2004 tarihinde Mark Zuckerberg tarafindan kurulmustur.
Kendisi de Harvard Universitesinde 6grenci olan Zuckerberg, Facebook’u Harvard
Universitesi 6grencileri i¢in kurulmustur. Sonraki evlerde, civar okullar1 ve Amerika’daki
biitiin okullar sisteme dahil edilmistir. Facebook, 2005 yilinda c¢ok hizli biiyiiyerek
gelisim saglamistir (Taydas, 2018, s. 150-151). 2021 yilinin dérdiincii ¢eyreginde 2,91
milyar kullanici bulunan Facebook bugiin diinya {izerinde en ¢ok tercih edilen ¢evrimigi
sosyal agdir. Ocak 2022 itibariyle, Tiirkiye Facebook’u tercih eden iilkeler arasinda 14.
sirada yer almaktadir ayrica Turkiye’deki aktif kullanici sayis1 34,4 milyon kisi olarak

kayitlara gegmistir (www.statista.com, 2022).

Facebook’un ilk yillarinda gériislerin paylasildigi alanin adi1 duvardir. Insanlar artik

distincelerini sanal duvarlara yazmaya baslamistir. Facebook’ta herhangi kullanicinin,
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baska bir kullanicinin duvarina gelisigiizel yazi1 yazabilmesi veya herhangi bir goriintiiyti
baska birinin duvarinda paylasabilmesi kullanicilarin en ¢ok sikayet ettikleri konularin

basinda yer aliyordu.

Twitter, 2006 yilinda on dort arkadasin ¢abast ve Jack Dorsey’in onciiliigiinde
kurulmustur (Taydas, 2018, s. 152). Twitter, 140 karakterlik sinirlamasiyla, bireylerin
duygu ve diisiincelerini paylasabildikleri sosyal agdir. Ocak 2022 itibariyle Tiirkiye 16,1
milyon aktif kullanicistyla diinya siralamasinda 7. sirada yer almaktadir

(www.statista.com, 2022).

Twitter’in diger bir onemli o6zelligi ise takiplesmenin zorunlu olmamasidir.
Sanatgilardan siyasetgilere, sporculardan gazetecilere, doktordan avukatlara kadar
alaninda birgok iinlii isim Twitter’1 tercih etmektedir. Insanlar, Twitter’m bu 6zelligi
sayesinde alaninda uzman ve {nli kisilerle iletisim kurarak etkilesim halinde

olabilmektedir.

Duygunun paylasimindan ziyade diistincenin aktarimini Twitter devralmistr.
Kitleler orgiitlenmelerini artik sosyal aglarla saglamaktadir. Duvarlarda gordigiimiiz
siyasi ve toplumsal igerikli mesajlar, Hashtag’ler kullanilarak Twitter Trend Topic
listesinde yani sanal duvarlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Daha fazla kisilere ulasmak i¢in
kullanilan Hashtag’ler, bolge ve diinya Twitter Trend Topic listesini belirlemektedir.
Duvar yazilari, Instagram da “kesfet”, Whatsapp’ta ise “durum”, olarak dijital diinyada

karsimiza ¢ikmaktadir.

Bireyler, sosyal medya kullanimiyla goriiniir olma ve var olma c¢abasina
girmislerdir. Duvar yazilariyla, grafitilerle ve sosyal aglarla bende buradayim mesaji
vererek goriiniir olmaya ¢alisan bireyler ayn1 zamanda giindem belirlemede de etkin hale
gelmiglerdir. Sosyal aglar, ulasimi1 daha kolay bir platform olarak hayatimiza girmistir.
Sosyal aglarda, duvar yazilariyla ¢ok sik karsilasiyoruz ve aslinda bu yazilara maruz

kaliyoruz.

Sosyal medyada yazinin disinda ¢ok fazla gorsel ve kisa videolar da yer almaktadir.
Bu durum dikkatimizin dagilmasina neden olmakta ve kisa bir siire igerisinde
hafizamizdan silinebilmektedir. Duvar yazicisi, ger¢ek duvarlarda duygusunu daha kolay

aktarabilirken, sosyal medyanin sanal duvarlarinda bu duygunun aktarimi o kadar yogun
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olamamaktadir. Sosyal medyada bir¢ok seye maruz kaldigimiz icin igerikler siradan bir
hal alarak, hissiyattan ziyade sadece paylasip gectigimiz bir platform olarak karsimiza

cikmaktadir.

Duvar yazilari, sosyal medya paylasimlarina dontisirken ayni diisiince ve
duygularla doniisemedi. Oyle ki sokaklarda var olan duvar yazilarinin goérselleri, sosyal
medyada paylasilarak biiyiik ilgi gormektedir. Televizyonun radyoyu, internet
gazetelerinin gazeteleri bitiremedigi bu donemde sanal duvar yazilar1 da tas duvar

yazilarini bitiremeyecektir.

SONUC

Insanlik var oldugu siirece, duygu ve diisiincelerini aktarma istegi hic
bitmeyecektir. Tarih 6ncesinde topluluklarin basit bir iletisim teknigi kullandiklari
bilinmektedir. Magara resimleri kaya yiizeyi, tabletler ya da tasarlanan bir yapinin
duvarlarina ¢izilmistir. Yazi olusturuldugu andan itibaren fiziksel bir etkiye maruz

kalmadig siirece varligini koruyabilmektedir.

Duvar yazilar1 kisa ve 6zdiir. Yazicis1 az sozle ¢ok sey sdylemek zorundadir. Duvar
yazicist, yazisin1 kimi zaman giiliimseten kimi zaman diisiindiiren sozlerle dile getirir.

Okurun kiiltiirel birikimi yaziy1 anlamlandirmasinda etkilidir.

Teknolojide yasanan gelismeler sayesinde internet hayatimizin ayrilmaz bir parcasi
olmaktadir. Internetle birlikte “yeni medya” hayatimiza girmistir. Web 1.0 dénemiyle
“Sosyal Medya” terimi de artik kullanilmaya baslanmistir. Yeni medya, kendi kitle

iletisim araglar1 olan sosyal aglar1 olusturmustur.

Duvar yazilari, sosyal aglar yayinlasinca dijital ortamlara ge¢is yapmaktadir. Sabit
duvarlar dijital duvarlara doniiserek, duvar yazicisinin anlatmak istedigini uluslararasi bir
boyuta tasimaktadir. Bugiin hemen herkes derdini, sevincini, fikrini veya ifade etmek
istedigi duygulariny, kitlelere ulastirmak i¢in sanal duvarlara yazmaya baslamistir. Sosyal
medya kullanicilar1 hangi konunun ne kadar gilindemde kalacagini kendileri

belirleyebilmektedir.

Gegmiste duvar yazicist duygusunu daha kolay aktarabilirken, sosyal medyada bu
duygunun aktarimi o kadar yogun olmamaktadir. Duvar yazilari, sosyal medya

paylasimlarina doniisiirken ayn1 duygu ve diisiincelerle doniisememektedir. Duvar yazist,
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okuyucusunu giinlerce hatta yasami boyunca etkisi altinda birakabilirken, sanal duvar
yazisi siradan bir hal aliyor ve burada hissiyattansa sadece paylasip gectigimiz bir

platform olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sosyal aglar, asag1 sonsuz kaydirma mantig1 ile ¢alismaktadir. Tek parmakla
yapilan bu harekette metinler veya medya igerikleri hizlica goriintiilenebilmektedir. Bu
ozellik video igeriklerinde otomatik oynatma olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir sosyal
medya kullanicisini karsisindan goézlemledigimizde, kullanicinin maruz kaldigi igeriklere
gosterdigi tepkiler, gézlemciyi hayretler i¢erisinde birakabilir. Sosyal medya kullanicisi
yapmis oldugu kaydirma hareketiyle, birka¢ saniye igerisinde farkli duygu yogunlugu
yasamaktadir. Bu duygu yogunlugu bazen kahkaha bazen de bogaz diiglimlenmesi gibi

birbirine zit iki farkli kutup olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Insanlik, tarih boyunca duvarlar1 ve duvar yazilarini kendisini ifade edebilmek igin
bir ara¢ olarak kullanmistir. Civi, firca ve kalemle baslayan duygunun aktarimi, sprey
boyayla devam etmistir. Duygu ve diistinceyi aktarma araglari, sosyal aglar yayginlasinca

yerini klavyelere ve bir sonraki asama olan dokunmatik ekranlara birakmistir.
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EXTENDED ABSTRACT

From ancient times to the present, humanity has sometimes put its way of life and
feelings into pictures and sometimes in writing. Painting, which is an integral part of art,
reflects the various characteristics, cultures, traditions, and lifestyles of societies to the
present day. Human beings have needed many methods, such as pictures and signs, to
convey messages to each other and to other societies for thousands of years. The wall
surfaces on which the pictures were drawn were sometimes caves, the rock surface, tablets
or the walls of a designed building, which were the first dwellings of human beings. The
first writing was written on clay tablets by the Sumerians around 3500 BC. Writing is a
communication skill that is transferred from person to person, passed from generation to

generation, from culture to culture.

Graffiti, which is also considered as contemporary proverbs, has been the way of
expression of the streets since the 1970s. Graffiti usually consists of short texts. The
graffiti writer communicates both with himself and with the people through his writings.
Graffiti has a functional aspect. The graffiti is a reflection of the person's reaction to some
events and situations he encounters in daily life. The author is struggling to be visible, I
am here, that is, to exist. Graffiti is a form of writing on the walls. Graffiti is a combination
of texts, figures, and drawings that are drawn, scribbled, or spray-painted often on
surfaces in public spaces. Today, when Graffiti is mentioned, more artistic pictures and
literary texts come to mind. The writings dug with a sharp object on the seats in
transportation vehicles, school desks or benches in parks, pictures drawn with spray paint
on the walls in the public space, and even Emojis and Caps used in digital environments

are within the scope of Graffiti.

With the development of communication tools, many models have been developed
that examine the effects of media on societies. At the beginning of these models is the
"Agenda Setting" theory. According to this theory, while the subjects wanted by the
media will determine the agenda of the media consumers and keep them busy, the issues
that the media hides or do not want will not be on the agenda of the media consumers.
According to the Agenda Setting theory, the topics discussed and spoken by the public
are determined by the information given by the media. According to this theory, the media

tells people which subjects they are interested in and which subjects they are not. The
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agenda setting process has three components. These are the agenda of the mass media,

the agenda of the people and the agenda of politics.

New communication technologies are systems that provide two-way
communication between devices with one and zero data. Thanks to the developments in
technology and forcing the human mind, the internet has become an inseparable part of
our lives. With the internet, "new media", which is considered a new type of media, has
entered our lives. The use of the term social media goes back as far as the Internet's

introduction to the Web 1.0 era.

Individuals interact with people in different parts of the world through social
networks using the internet infrastructure. When social networks became widespread,
graffiti made the transition to digital media. Usual walls have transformed into digital
walls and carried what the wall printer wanted to convey to a transnational dimension.
Digital wall printers are fed by social media and keep feeding it as well. Individuals who

try to be visible with social media have also become active in setting the agenda.

Today, many people use social media to convey their problems, joys, sorrows,
ideas, feelings, and everything they want to express to the society. While graffiti turns
into posts on social media, they cannot transform thoughts and feelings in the same way.
The transformation of communication from cave walls to virtual walls is the research

subject of this study.

People continue to set the agenda of other individuals on cave walls in ancient times
and on virtual walls today. Its theoretical basis has been established within the framework
of the Agenda Setting approach, assuming that it is effective in determining what, how
and how much people think through changing communication methods. This study was

limited to the transformation process of graffiti by using the qualitative research method.
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POTEMKIN ZIRHLISI (1925) FILMINDEKiI DUYGULANIMSAL
PROPAGANDA iMGELERINi PEIRCE SEMiYOTIiGiYLE
IZLEMEK

Ahmet Fatih Yilmaz'

Ozet

Sinema, sanat ve eglence boyutuyla birlikte propaganda araci olarvak da kullaniimaktadir.
Filmler, propaganda icerebildigi gibi belirli bir politika da icerir. Bu ¢calismanin amaci, Sergey
Eisenstein’in Potemkin Zirhlist filminde yer alan duygulanimsal propaganda imgelerini, Charles
Sanders Peirce’iin semiyotigi ekseninde gostergebilimsel analize tabi tutmaktir. Gilles Deleuze’e
gore Peirce, imgelerin sistematik tasnifinde en ileri gitmis filozoftur. Peirce, gistergeyi temsil
eden, nesne ve yorumlayan arasindaki bir iliski olarak tanimlar. Deleuze ise gdstergenin, bir
imge tipini temsil eden ozel bir imge oldugunu ifade etmektedir. Deleuze’iin onerdigi imgeler ve
gostergeler siniflandirmasinda Peirceiin kavramlari kullanilmakla birlikte, Sinema 1 ve Sinema
2 kitaplarmin gostergebilimsel ¢ercevesi Peirce 'den ziyade Bergsoncudur. Deleuze, hi¢hir filmin
tek bir imge tiiriine bagl kalmayacagim belirtir. Ona gorve temelde ii¢ hareket -imge tiirii vardir:
Algilanim-imge, eylem-imge ve duygulanim-imge. Filmler, bu ii¢ tiir imge ile diizenlenir. Bu
imgelere bagli gostergeler, “kompozisyon gostergeleri” ve “genetik gostergel er” olmak iizere iki
ana baslik altinda siralanabilmektedir. Duygulanim-imge 'nin kompozisyon gostergeleri “hat
ikonu” (nitelik) ve “ozellik ikonu” (giic) iken, genetik gostergeleri “nitel-gosterge” (qualisign ya
da potisign), “siireksizlik” ve “anlamsizlik” (espace quelconque-her hangi mekan) seklindedir.
Calismada “duygulanimsal propaganda imgeleri” olarak ifade edilen imge tiirii, Eisenstein
tarafindan devrim bilincini yerlestirmek icin propaganda amacl kullanilan duygulanim-
imgelerdir. Deleuze’e gore “plan, hareket-imge’dir”. Duygulanim-imge yakin plandw, yakin-
plan ise yiizdiir. Yiiziin yakin plam yoktur, yiiz kendiliginden yakin plandir. Yiiz, sadece insan
yiizii degil, farkl bir nesnenin “yiizii” de olabilmektedir. Calisma kapsaminda, Potemkin Zirhlisi
filmindeki duygulanim-imgeler ve bunlara bagl gostergeler arast iliskiler arastiriimaktadr.
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WATCHING THE IMAGES OF AFFECTIVE PROPAGANDA IN
THE MOVIE OF THE BATTLESHIP POTEMKIN (1925) WITH
PEIRCE SEMIOTICS

Ahmet Fatih Yilmaz'

Abstract

Cinema is also used as a propaganda tool along with its art and entertainment dimension. Films
can contain propaganda as well as a specific policy. The aim of this study is to subject the affective

propaganda images in Sergey Eisenstein's Battleship Potemkin movie to semiotic analysis.

According to Gilles Deleuze, C.S. Peirce is the most advanced philosopher in the systematic
classification of images. Peirce defines the sign as a relation between the object and the

interpreter. Deleuze states that the sign is a special image that represents an image type. Although

Peirce's concepts are used in Deleuze's proposed classification of images and signs, the semiotic
Sframework of Cinema 1 and Cinema 2 books is Bergsonian rather than Peirceian. Deleuze states

that no film will stick to one type of image. According to him, there are basically three types of
movement-image: perception-image, action-image and affect-image. Movies are organized with

these three types of images. Indicators related to these images can be listed under two main

headings as "composition indicators" and "genetic indicators". The compositional indicators of
the affect-image are “line icon” (qualification) and ‘‘feature icon” (power), while its genetic

indicators are “quality-sign” (qualisign or potisign), “discontinuity” and “meaninglessness”
(espace quelconque). The type of image expressed as "affective propaganda images" in the study

are affect-images used by Eisenstein for propaganda purposes to place the consciousness of the

revolution. According to Deleuze, “the plan is the movement-image”. The affect-image is the
close-up, the close-up is the face. There is no close-up of the face, the face itselfis a close-up. The
face can be not only the human face, but also the "face" of a different object. Within the scope of
the study, the affect-images in the movie Battleship Potemkin and the relations between the signs

related to them are investigated.

Keywords: Cinema, Propaganda, Image, Potemkin, Peirce, Deleuze.
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GIRiS

Gliniimiizde sinema hem bir sanat hem de bir eglence ve propaganda araci olarak
goriilmektedir. Ancak icat edildigi yillarda sinema, gelip gegici bir eglence araci ve bir
oyuncak olarak degerlendirilmis, savas yillarinda ise sinemadan propaganda amaciyla da

faydalanilabilecegi fark edilmistir.

Bu c¢aligmanin amaci, Sergey Eisenstein’in Potemkin Zirhlis1 filminde yer alan
duygulanimsal propaganda imgelerini goOstergebilimsel analize tabi tutmaktir.
Gostergebilimin kurucusu Charles Sanders Peirce, Gilles Deleuze’e gore, “imgelerin
sistematik tasnifinde en ileri gitmis filozoftur. Peirce, bu tasnifi yaparken gostergeler
siniflandirmasina da gitmistir. imgelerin gostergelerin dogusuna, olusumuna ve hatta yok
olusuna olanak verdigine, siipheye yer birakmayacak sekilde inanan Deleuze, Peirce’iin
imge ve gosterge siniflandirmasinin, bugiine kadar yapilanlarin en zengini oldugunu
savunur. Deleuze’e gore gosterge, bir imge tipini temsil eden 6zel bir imgedir (Deleuze,
2021, s. 96-97). Imge “goriinen”dir. imgeler evrende var olurken, gostergeler zihinde var
olur. Diisiince ve imge arasinda meydana gelen bagintinin sonucunda zihinsel gostergeler
belirmektedir. Dolayisiyla gosterge, imgenin zihinsel bir bigimi olarak goriilebilir (Stitct,
2005, s. 106). Peirce ise gostergeyi, temsil eden, nesne ve yorumlayan arasindaki “iligki”
olarak tamimlamaktadir. Insan zihni baglaminda gostergeler, tiim diisiince ve aligkanlik
formasyonunun temelidir. Gdostergeler, nesne ile yorumlayan arasinda dolayim
kurmaktadir. Her yorumlayici, baska bir gostergeye isaret eden bir gostergeye
doniigsmektedir. Gostergelerin olusum siireci agik ve siirekli gelisen bir yorumlama
stirecidir. Her bir gostergenin belirli islevleri olmakla birlikte asil islev, verimsiz iligkileri
verimli kilmak ve bunlar1 eyleme ge¢irmekten ziyade bu iliskilerin zaman zaman eylemde
bulunabilecekleri bir aliskanlik ya da kural olusturmaktir. Peirce’e gore evrendeki her sey
aliskanlik olusturma egilimindedir (Bogue, 2021, s. 109-110). Gostergelerin olustugu
zeminin kayganligi, siirekli devam edegelen bu degiskenlik, calismanin hedefine
ulagsmasini giiclestirse de Potemkin Zirhlisi filminde Eisenstein’in meydana getirdigi
gostergeler lizerinden yapilacak yorumlamalara da bir o kadar gii¢ katmaktadir. Calisma
kapsaminda, Potemkin Zirhlis1 filmindeki duygulanim-imgeler ve bunlara bagh
gostergeler arasi iligkiler arastirilmaktadir. Bu baglamda imge ve gostergenin ne

oldugunun anlasilmasi 6nem tasimaktadir.
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Gormenin digiinmeye zemin hazirladigi, gérmenin en 6nemli tiretiminin ise imge
oldugu bilinen bir gergektir. Imge hem felsefenin hem de sanatin temel kavramlarindan
biridir. Sanat, “imgelerle diistinmek”tir. Sanat, imgesel yaratimimn temelini olusturur.
Bilme etkinligi, hem kavramlarla hem de imgelerle gerceklestirilmektedir (Siitcii, 2021,
s. 117-118). John Berger, tiim imgelerin insan yapist oldugunu yazar: Bir imge, yeniden
yaratilmig ya da yeniden iiretilmis goriinimdiir. Her imgede bir ‘gdrme bigimi’ yatar
(Berger, 2019, s. 10). Gorsel imgelerin duygulanimlarimizi uyarma giicii antik ¢agdan bu
yana gozlemlenmistir. Horatius, kulagin goze gore zihni daha yavas uyardigini ifade eder.
E. H. Gombrich, “Imge ve Géz” adli kitabinda, Pompei’deki bir evin girisinde bulunan
“Cave Canem” (Dikkat Kopek Var!) yazist ve zincirli kopek mozaiginden
bahsetmektedir. Insanlarm, boyle bir resme, gercek bir kopege gosterecekleri tepkiyi
gosterme egiliminde oldugunu belirten Gombrich, yazi-imge olmasayd: da tek basina
gorsel-imgenin ayni islevi yine gorecegini ifade etmektedir (Gombrich, 2015, s. 139-
140). MO. 4.yiizyilda yasayan Aristoteles, “Poetika” kitabinda taklit etmenin insana
neden haz verdigini agiklarken, insanin dogustan gelen 6grenme sevgisiyle bu hazza
ulastigini kaydeder. Ancak Aristo ve ¢agdaslarinin aksine, glinlimiiz insan1 bu deneyime
artik heyecan duymayacak kadar alismis durumdadir (Gombrich, 2015, s. 12). Yine de
gorme teknolojisinde yasanan biiyiik degisimler, insan algisini 6nemli oranda etkilemeye
devam etmektedir. Cok sayida kuramci ve sinemacinin daha 1920’lerde soyledigi gibi,
mekanik goziiyle sinema, modernitenin algiy1 doniistiirme yollarini1 somut hale getirmistir
(Mulvey, 2012, s. 37). Sinema yoluyla iiretilen dolayli ya da dolaysiz imgeler de, diger
sanat dallarida oldugu gibi merkezi konumdadir. Imge ve gosterge iiretimi ile bunlarin
alimlanmasi, okunmasi, yorumlanmasi, izleyici lizerindeki etkileri, sinemanin baglangi¢
yillarindan itibaren tartisilagelmistir. Konuyla ilgili glinimiizde baskin olan
yaklagimlardan biri de Deleuze’iin Sinema 1 ve Sinema 2 kitaplarinda ortaya koydugu
yaklagimdir. Deleuze, imge ve gostergelerin nasil “okunmasi” gerektigine dair

yaklagiminda Peirce’lin gosterge taksonomisinden faydalanmaktadir.

Calisma kapsaminda, duygulanimsal propaganda imgelerinin yogun sekilde
kullanildig1 Potemkin Zirhlis1 filminde yer alan bu gostergelere dair parmak izleri
aranmaktadir. Imgeler ve gostergeler arasindaki iliski Eisenstein’m bu filminde nasil
kurulmustur? Insan yiizlerini imleyen hangi duygulanim-imge hangi gostergeye isaret

etmektedir?
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Her imge tipi i¢in, en az iki tane olmak {izere, birden ¢ok gosterge bulunmaktadir.
Deleuze’iin onerdigi imgeler ve gostergeler siniflandirmasinda Peirce’iin kavramlari
kullanilmakla birlikte, Sinema 1 ve Sinema 2 kitaplarinin gostergebilimsel ¢ercevesi
Peirce’den ziyade Bergsoncudur. Deleuze, Peirce’lin semiyotiginde dilbilimsel olmayan
bir gosterge kuramina baglilig: takdir etmektedir. Saussure gosterenle gosterilenin
dilbilimsel karsithgina dayanirken, Peirce dilbilimsel olmayan bir “temsil-nesne-
yorumlayan” {i¢liisiine dayanmaktadir. Bircok sinema teorisyeni gostergeye iliskin
Saussure’cii yaklasimi benimserken Deleuze, gorsel gostergenin dilbilimsel gostergeden
ozerkligini 6ne ¢ikaran bir kagis giizergahi belirlemektedir. Deleuze’iin temel tezlerinden
biri, Italyan Yeni Gergekgiligi ile birlikte ortaya ¢ikan modern sinemanin duyu-motor
semasini terk ederek klasik sinemadan farklilasmasidir. Insanin sagduyu diinyasini
sekillendiren duyu-motor sema, alisilagelmis anlati yapilarinin tiiredigi seydir.
Dolayisiyla sinematik gosterge, anlatisal ve dilbilimsel olmamalidir (Bogue, 2021, s. 73-
74). Bununla birlikte Deleuze’lin imgeler ve gostergeler tasnifi, hareket-imge ve zaman-
imge donemlerine gore sekillenmektedir. Zamanin harekete bagimli oldugu, Italyan Yeni
Gergekgiligi 6ncesindeki donemi kapsayan hareket-imge doneminde farkls, italyan Yeni
Gergekeiligi’yle baslayan zaman-imge doneminde farkli imgeler ve gostergeler ortaya
cikmaktadir. Hareket-imge doneminde yer alan Potemkin Zirhlist filminde hareket-

imgenin ve dolayisiyla bu imgelere bagl gostergelerin farkl tiirleri kullanilmagtir.

1. DELEUZE’UN iIMGE TAKSONOMISIi

Deleuze, hi¢bir filmin tek bir imge tiirline bagli kalmayacagin belirtir. Ona gore
temelde ti¢c hareket-imge tiirii vardir: Algilanim-imge, eylem-imge ve duygulanim-imge.
Filmler, bu ti¢ tiir imge ile diizenlenir. Montaj, imge tiirlerini birlestiren bir hareket-imge
diizenegidir. Ancak, filmlerde belirli bir imge tiirii, her zaman i¢in baskindir. Uzak planlar
algilanim-imge, orta plan eylem-imge, yakin plan duygulanim-imge olacaktir (Deleuze,
2021, s. 98). Deleuze, isaret ettigi bu imge tiirleriyle iliskili gosterge tasnifini Peirce’den
almistir. Peirce, birincilik, ikincilik ve {tgiinciiliik kategorileri belirlemekle birlikte
Deleuze, bu kategorilere “sifirlik” kategorisini eklemektedir. Birincilik, kendinden baska
hicbir seye gonderme yapmayan (sadece kendilerine gonderen) bir sey, nitelik ve
potansiyel, saf olanakliliktir (Aktaran Bogue, 2021, s. 76). Peirce’e gore birincilik
“kirmiz1 gibi bir renk”, “parilt1 gibi bir deger”, “keskinlik gibi bir gii¢c”, “sertlik ya da
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yumusaklik gibi bir nitelik” olabilir (Aktaran Deleuze, 2021, s. 140). Ikincilik, varlik,
etki-tepki, c¢aba-direnis gibi sadece baska bir seyle kendine gonderme yapandir.
Ucgiinciiliik ise iliski, yasa, zorunluluk gibi, sadece bir seyi baska bir seyle iliskilendirirken
kendine gonderme yapandir. Deleuze’in sifirlik kategorisi ise algilanim-imge ile
iliskilendirilmektedir. Birincilik, ikincilik ve tgiinciiliik kategorileri imgelerden ibaret
olmayip evrendeki fenomenlerin sergiledigi var olma tarzlaridir. Atomdan insana,
insandan fikirlere kadar her sey ayn1 anda birincilik, ikincilik ve tiglinciiliik sergileyebilir.
Bu bakimdan Deleuze’iin Peirce’den aldig1 ilham, Bergson’un {i¢ tiir hareket-imgesini
gelistirme ve genisletme imkan1 tanimaktadir. Deleuze, algilanim-imge, eylem-imge ve
duygulanim-imge tgliisiiyle baslayarak duygulanim-imgeyi birincilik, eylem-imgeyi
ikincilik, iliski-imgeyi tgiinciiliik kategorisine baglar. Iliski-imge Deleuze’iin tiirettigi
dordincti hareket-imgedir. Ona gore, temel ti¢ imgeden biri olan algilanim-imge sifirlik
kategorisine baglidir. Daha sonra duygulanim-imge ile eylem-imgenin ortasinda yer alan
diirtii-imge, eylem-imge ile iliski-imge arasinda bulunan yansima-imge tiirlerini ortaya
atar. Boylece hareket-imge tiirlerinin toplami 6’ya ulagir. Algilanim-imge, kokeni,
kompozisyonu ve islevi bakimindan diger hareket-imge tiirlerine de uzandigindan onlarin
tizerinde konumlandirilmaktadir. Duygular, eylemler ve iligkiler ortaya ¢iktiginda daima
bunlara eslik eden duygulanim, etki ve iliski algist s6z konusudur (Bogue, 2021, s. 76-
77). Deleuze, algilanim-imgenin yazgisinin, seyirciyi bir kutuptan digerine gec¢irmek
oldugunu ifade eder. Bu imge tiirii, nesnel bir algilanimdan 6znel bir algilanima, 6znel
bir algilanimdan nesnel bir algilanima geger. Dolayisiyla algilanim-imge nesnel veya
0znel olabilmektedir. Bu imge kategorisinin sinemada nasil verildigi 6nem tasimaktadir.
Gozleri yarali olan birinin piposunu flu gérmesi, bu 6znel duyumsal etkenin bir 6rnegini
vermektedir (Deleuze, 2021, s. 99-100). Bu tiirden bir sahnede seyirci 6nce bakan bakan
birini, daha sonra onun baktig1 seyi goriir. Bakanin goziinden degil de “kameranin
gdzii"nden' goriinen pipo ise nesnel algilanim olmaktadir. Nesnel bakis agis1 “kisiliksiz”

ya da “seyircinin bakis a¢is1” olarak degerlendirilir.

Nesnel ya da 6znel olmaya egilimli imgeler sinemada sik karsilagilan bir seydir

ancak bunlar1 ayirt etmek her zaman kolay olmayabilir. Ciink{i Deleuze’e gore kamera

1 John Dos Passos’un, “Manhattan Transfer” adli romaninda gelistirdigi teknik. Passos, bu teknikle sehir hayatini kugbakisi olarak
betimlemektedir (https://tr.wikipedia.org/wiki/John_Dos_Passos Erisim Tarihi: 22.02.2022)
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basit bir sekilde bir karakterin ve onun diinyasinin goriistinii vermez. Bu, ilk goriisiin

dontiserek yansidigi baska bir goriistiir artik (Deleuze, 2021, s. 102).

Deleuze’lin algilanim-imge’yle birlikte belirledigi bu 6 imgeye bagh gostergeler,
“kompozisyon gostergeleri” ve “genetik gostergeler” olmak iizere iki ana baslik altinda
siralanabilmektedir. Algilanim-imge’nin kompozisyon gostergeleri “6nerme” (dicisgn)
ve “reume” iken, genetik gostergeleri “eengramme” ve “photogramme”dir. Duygulanim-
imge’nin kompozisyon gostergeleri “hat ikonu” (nitelik) ve “6zellik ikonu” (gii¢) iken,
genetik gostergeleri “nitelik-gosterge” (glic-gosterge), “siireksizlik” ve “anlamsizlik™
(espace quelconque-herhangi mekan) seklindedir. Dirtii-imge’nin  kompozisyon
gostergeleri “iyi fetis” (kalint1), “kotii fetis”, genetik gostergesi “semptom” (dogal
diinya)’dur. (Biiyilk form) eylem-imge’nin kompozisyon gostergeleri ‘“esgosterge”
(kiirelesme), genetik gostergesi “iz” (solunum-mekan)’dir. (Kii¢iik form) eylem-imge’nin
kompozisyon gostergeleri “eksiklik belirtisi” ve “muglaklik belirtisi” iken, genetik
gostergesi  “vektor” (evren ¢izgisi ya da iskelet mekan)’diir. Yansima-imge’nin
kompozisyon gostergeleri “cazibe figlirli” (teatral/skenografik figlir — heykelsi/plastik
figiir) ve “evirme figiiri” iken, genetik gostergesi “soylem figiirti” (diskursif figiir)’diir.
[liski-imge nin kompozisyon gostergeleri “isaret” ve “smur” iken, genetik gostergesi

“sembol”diir (Bogue, 2021, s. 78).

Calismada “duygulanimsal propaganda imgeleri” olarak ifade edilen imge tiiri,
Eisenstein tarafindan devrim bilincini yerlestirmek i¢in propaganda amacli kullanilan

duygulanim-imgelerdir.

Deleuze Sinema 1’de, Potemkin Zirhlis1 filminde duygulanim-imge ve ona bagh
gostergeleri tespit etmektedir. Deleuze’e gore “plan, hareket-imge’dir” (Deleuze, 2021,
s. 36). Duygulanim-imge yakin plandir, yakin-plan ise ylizdiir. Yiiziin yakin plani1 yoktur,
yliz kendiliginden yakin plandir. Yiiz, sadece insan yiizii degil, farkli bir nesnenin “yiiz{i”
de olabilmektedir. Bir saat, bir bicak, madeni para ya da yakin planda goriilen herhangi
baska bir nesnenin de “yiizii’ne bakilabilir, o da “yiiz”lestirilebilir. O nesne de bize
goziinii dikip bakabilir (Deleuze, 2021, s. 118). Yakin plan ¢ekimler, yiizleri duygunun
saf maddesi ya da bir “hyle”si haline getirir. Yakin planin duygulanimsal bir kadraji,
dekupaj1 ve montaj1 vardir. Sadece tek bir yakin planla birden fazla yiiz pargasi bir araya

getirilebilir (Deleuze, 2021, s. 138).
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2. PROPAGANDA VE SOVYET DEVRIMIi

Filmler, propaganda igerebildigi gibi belirli bir politika da igerir. Neredeyse her film
politiktir fakat her film aym sekilde politik olmayabilir. Kavram olarak propaganda,
propagare kokiinden gelmekle birlikte dikilecek fidan anlaminda da kullanilabilmektedir.
Yayma, dagitma, ¢cogaltma anlamlarini tastyan terim ise propagation’dur. Propaganda,
toplumu etkilemek, insanlarin duygu, diisiince, davranis ve hareketlerini kontrol altinda
tutmak icin her tiirlii iletisim olanaklarini kullanarak ve arag¢sallastirarak beklenen sonuca
ulagmaktir (Saritas, 2018, s. 330). Politika kelimesi ise polis’ten gelmektedir. Polis, sehir
devleti demektir. Eski Yunan toplumu, kendi hiikiimet sistemine sahip bagimsiz sehir
devletlerinden olugsmustur. Politika, polis’in islerine, polis’le ilgili olana atifla tiiretilmis
bir kelimedir. Bu tanimin modern sekli, “devletle ilgili olan”dir. Eski Yunan
filozoflarindan Aristotales, Politika adli eserinde, insanin dogasi geregi politik bir hayvan
oldugunu belirtmistir. Bu bakis acisindan politika, adil bir toplum meydana getirmek i¢in

yapilan etik bir faaliyettir (Heywood, 2017, s. 26-28).

Politik filmlerin tanimi1 ise Sergey Eisenstein’in Grev (1925) filmine kadar uzanir
(Wayne, 2017, s. 11). Rusya’da devrim bilinci sdylemiyle ortaya ¢ikan yeni sinema
anlayisi, Eisenstein, Vertov, Pudovkin gibi yonetmenlerle yeni bir esige tasinmistir. Bu
gelismeler ise 1917 yilinda gergeklesen olaylara dayanmaktadir. Rusya’da 1917°de
gergeklesen iki ayr1 devrimle hem Car monarsisine son verilmis hem de Car’1n yerini alan
burjuva hiikiimeti yikilmistir. Ilk defa, 6rgiitlenmis is¢i sinifl, tarih sahnesinin merkezinde
yer almistir. Sermayeye karsi emegin ¢ikarlarmi temsil eden Bolsevikler iktidara
gelmistir. Bu devrim ayni zamanda Avrupa’da bir devrimci miicadele doneminin de
fitilini ateslemistir (Wayne, 2017, s. 40). Bolsevik liderlerden Trogki, devrimle birlikte
ortaya ¢ikan yeni sanatin proleter kiiltiire uygun bir temelde olmasi gerektigini vurgular.
Burjuva kiltiirtiniin klasik edebiyatini benimsemek i¢in heniiz yeterli bos zamana ve
egitime sahip olmayan kitlelere bunu ilan etmek, o giiniin ihtiyaclar1 agisindan faydasiz
ve erkendir (Aktaran Wayne, 2017, s. 45). Marks ve Engels, Komiinist Manifesto’da,
burjuvazi ve proleterya arasindaki biiyiilk miicadeleye isaret ederek, “Bir biitiin olarak
toplum giderek daha fazla, birbirine diisman iki biiyiik kampa, birbiriyle dogrudan karsi
karsiwya gelen iki biiyiik sinifa boliiniiyor: burjuva ve proleterya” demektedir (Wright,
2016, s. 87). 1917 devrimlerinin ruhunu da bu biling sekillendirmistir.
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Potemkin Zirhlisi filmi, denizcilerin, zirhlinin, halkin ve denizin organik birliginin
coskusal bir sunumuna ulagsmaktadir. Bu birlikten ise sinematografik bir kavram olarak
“isyan” dogmaktadir (Siitcii, 2021, s. 247). Sovyet sinemasi, birey 'in hikdyesini anlatan
tipik Hollywood sinemasinda oldukca farkli sekilde kitlesel devinime odaklanir.
Calismanin konusunu olusturan Potemkin Zirhlis1 filminin asil kahramanlari, isyanci erler
ve Odessa halkidir. Vakulinguk ya da Matusenko gibi karakterler, kisisel hikayeleriyle
degil, kitleye yaptiklar1 katkilariyla 6n planda olurlar. Onlar da kitlenin/toplumun bir

parcasidir.

3. SOVYET DEVRIM/MONTAJ SINEMASI’NIN DOGUSU

19. yiizy1l sonlarinda, Fransa’da Lumiere Kardesler, Amerika’da Edison,
Almanya’da Skladonowsky Kardesler sinemanin ilk {irtinlerini ortaya koymustur.
Lumiere Kardesler, diinyanin farkli {ilkelerine operatorler gondermisler, bu arada Rusya
icin de bir operatdr gorevlendirerek, Rus Car1 II. Nikola’nin ta¢ giyme torenlerinin
goriintiilenmesini saglamislardir. Ne var ki térenlerde seyircilerin bulundugu tribiinlerin
c¢okmesi sonucu izdiham yasanmis, yaralananlar ve 6lenler olmus, bu nedenle ¢ekilen
goriintiilere de el konulmustur. Sinema tarihinin ilk sansiirii de boylelikle Rusya’da
yasanmuistir (Teksoy, 2009, s. 32). Ancak 1917 Ekim Devrimi’yle Carlik rejimi yikilmas;
Sovyet Rusya, Lenin 6nderliginde sinema tarihine damga vuracak énemli sinemacilarin
yetismesine onciiliik eden bir tilke haline gelmistir (Teksoy, 2009, s. 129). Sovyet Rusya,
baslangigta sinema teknolojisinin gelistirilmesine herhangi bir katki saglamamis olsa da
sinemanin sanatsal, estetik, teknik ve kuramsal boyutunda 6nde gelen {ilkelerden biri

olmay1 basarmistir.

Lenin, sinemanin 6neminin farkinda olan bir liderdir. Ona gére sinema, halkin
devrim bilinciyle egitilmesinde 6nemli bir ara¢ gorevi iistlenebilecek kapasiteye sahiptir.
Sinema bir an dnce genis halk kitleleriyle bulusmali, devrimin sahip oldugu dinamizm
tilkenin dort bir yaninda yankilanmalidir. Lenin bu amagla bir Deviet Sinema Okulu nu
(Moskova Sinema Enstitiisii) kurar. Bu okul ayn1 zamanda diinyanin ilk biiyiik sinema
okulu olma 6zelligi de tasimaktadir. Kuleshov, Vsevolod Pudovkin, Sergey Eisenstein,
Dziga Vertov gibi isimler bu okul catis1 altinda 6nemli ¢alismalara imza atmiglardir.
Lenin, okulla birlikte ajitasyon trenleri ve gemilerini de faaliyete ge¢irmistir. Bu araglar

hem Rusya’nin farkli bolgelerine, daha 6nce ¢ekilmis olan devrim filmlerini ulastirmis
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hem de gidilen bolgelerde yeni film ¢cekimlerine imkén saglamistir (Teksoy, 2009, s. 130-
131).

Devrim sonrast Rusya’nin sinemaya bakisin1 propaganda sekillendirmistir.
Ajitasyon kavrami sadece sinema trenlerine ad vermemis ayni zamanda semsiye bir
kavram olarak film yapimi konusunda temel belirleyici de olmustur. Sovyet Rusya’da
propaganda filmlerine ajitasyondan miilhem, “agitki” ya da “agitfilm” denilmistir.
Eisenstein, Kuleshov ve diger biiyiik Sovyet yonetmenler, Devlet Sinema Okulu’nda
agitfilm olasiliklar1 tizerine ¢aligmalar yapmislardir. Sovyet yonetmenler, Agitfilm ’lerin
yapiminda “burjuva” (Deleuze, 2021, s. 50) olarak elestirdikleri Amerikan sinemasinin
ilk biiytik yonetmenlerinden David W. Griffith’in filmlerinde kullandig1 montaj teknigini
ornek almiglardir. Ancak aldiklari tek 6rnek Griffith’in filmleri degildir. Bunun haricinde
Rus avangart sanati, tiyatrosu ve edebiyatindan da ilham almislardir (Taylor, 1991, s. 51).
Montaj, Deleuze’e gore hareket-imgelerin, zamanin dolayli imgesini meydana
getirecekleri sekilde diizenlenmesidir. Montaj, hareket-imgelerin bir kompozisyonudur.
Montajda dort biiyiik egilim goéze carpmaktadir. Bunlardan en 6nemlisi yukarida da
deginildigi gibi Griffith’in egilimidir ki; Deleuze bunu, “Amerikan ekoliiniin organik
egilimi” olarak farkli bir baslik altinda ele almaktadir. Digerleri, “Sovyet ekoliiniin
diyalektik egilimi”, “savas oOncesi Fransiz ekoliiniin niceliksel egilimi”, “Alman
disavurumcu ekoliiniin yeginsel egilimi”dir (Deleuze, 2021, s. 47). Diyalektik egilim ise
kendi i¢inde temel olarak {ige ayrilmaktadir. Eisenstein, Pudovkin ve Dovjenko’nun
egilimleri. Bunlarin arasinda da en gii¢liisii Eisenstein’in egilimidir (Deleuze, 2021, s.
58). Vertov ise diyalektikte kompozisyondan kurtulmanin bir yolunu bulmus olmasi
nedeniyle digerlerinden farklidir (Deleuze, 2021, 59). Eisenstein agisindan Vertov’un
yaptiklar1 “bigimci maskaraliklar’dan ibarettir. Eisenstein, yalnizca insanin ve Doga’nin
diyalektigine inanmaktadir. O, Dogadaki insan ve insandaki Doga’ya egilmektedir
(Deleuze, 2021, s. 114). Eisenstein’in diyalektik kompozisyonu, yalnizca organik olani
(dogma ve bliyiime) degil, ayn1 zamanda patetik olan1 (gelisme) da igermektedir. Patetik,
imgenin igerigiyle birlikte bigimindeki bir degisimi de beraberinde getirir. Eisenstein’da
yakin planin araya girmesi “patetik” bir sigrama yaratir. Bu yolla bilincin gelisimi
hedeflenmektedir. imge gelisirken biling de gelisir. Bu, Eisenstein s6z konusu oldugunda
“devrimci biling”tir. Deleuze, Potemkin Zirhlisi’'nda karsilasilan “kizil bayrak”

imgesiyle, boyle bir patetik biling sicramasinin gerceklestigini savunur (Deleuze, 2021,
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s. 53-54). Izleyici kizil bayraga bakarken, kizil bayrak da izleyiciye bakmaktadir. Kizil
bayrak ylizdiir, yliz yakin plandir, yakin plan duygulanim-imgedir.

4. EISENSTEIN, CARPICI MONTAJ VE POTEMKIN ZIRHLISI

Eisenstein, Sovyet Devrim sinemasinin en biiyiik yonetmenlerinden biridir. Ilk
olarak 1920 yilinda Moskova’daki Proletkul’ Tiyatrosu’nda set tasarimcisi olarak ise
girmistir. Kisa siirede yonetmenlik yapmaya baslamis, ilk filmi Grev’i 1924 yilinda
cekmistir. Kurgu kurami iizerine ilk yazisini da yine bu yillarda yayinlamis, bu anlayis
dogrultusunda birbiriyle ilgisi olmayan iki goriintiiniin artarda getirilerek, aralarinda
psikolojik bag kurulmasi ve bu bagin duygusal bir tepkiye yol agmasini amaglamistir
(Kiciikerdogan& Yengin, 2015, s. 108). Eisenstein’in “carpict kurgu ”’su kabaca soyle
tanimlanabilir: Bir goriintliniin anlaminin, mutlaka ayni olaya bagli olmasi gerekmeyen

bir baska goriintiiye yaklastirilarak pekistirilmesi (Bazin, 1966, s. 45).

Eisenstein icin sanat daima ¢atismadir. Kurguyu da ¢atismayla iliskilendirmesi
Eisenstein’in devrimci Sovyet politikasina goniilden bagli olmasi ile ilgilidir. Potemkin
Zirhlist filmi de bu baglamda degerlendirilmektedir. 1925 yilinda Komiinist Parti, 1905
devriminin kutlamalari ¢ercevesinde ¢ekilmesini istedigi bir film i¢in Eisenstein’a siparis
verir (Kiiglikerdogan&Yengin, 2015, s. 109-110). 1905 Devrimi’nde tiim Rusya’y1 saran
genel grev, protesto ve ayaklanmalar, Car tarafindan kanli sekilde bastirilmis, binlerce
kisi hayatin1 kaybetmistir. Potemkin Zirhlis1 filminin Odessa Merdivenleri sahnesindeki
katliam ise biiyiilk oranda kurmacadir. Bununla birlikte mizansen ve sinematografi
Oylesine etkili olmustur ki diinya halklarinin bellegine tarihsel bir gergek olarak
kazmmustir (Dinger, 2013, s. 17). Ik gosterimi sesli sinemaya gecisten iki y1l dnce 21
Aralik 1925’te Bolsoy Tiyatrosu’nda yapilan Potemkin Zirhlisi, daha sonra Berlin ve
NewYork’ta da izleyici karsisina ¢ikmis ve biiyiik ilgiyle karsilanmistir. Berlin’de bir y1l
boyunca gosterimde kalan film, 6zellikle Alman aydinlar1 tarafindan ragbet gormiistiir.
Potemkin’in yarattig1 firtina, Goethe’nin 150 y1l 6nce sanat diinyasinda yol actig1 etkiyle
karsilastirilmistir. Eisenstein, Potemkin’in ardindan Paramount yapim sirketinden teklif
almis ancak yonetmenin Bolsevik ruhu, burjuva sinemasiyla catismaya girmistir.

Eisenstein, Amerika’dan Meksika’ya gecerek, “Que Viva Mexico” adinda yeni bir

2 Proletkult, “Proletarskaya Kultura/Proletarya Kiltiri” deyiminden tiretilmis birlesik sézciik. 1917 -1925 yillari arasinda Sovyetler
Birligi'nde, burjuva etkilerine karsi tamamen proletaryaya ait bir sanat olusturmak amaciyla aktif olmus harekettir ( Kiigikerdogan,
B. Yengin, D. (2015). Sinema Kuramlari | (iginde), (Ed. Zeynep Ozarslan). istanbul: Su Yayinevi , 5.108).
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devrim filmi yapmaya girismis ancak bu proje de tamamlanmamistir (Dinger, 2013, s.

21).

Eisenstein, ¢carpict kurgu ya da atraksiyon kurgusu olarak bilinen teknigini ilk
olarak Grev filminde ortaya koymus, Potemkin Zirhlis1 filminde ise bu teknigi daha ileri
tasimis, ayrica hareket yanilsamasi kavramini 6ne stirmiistiir. Uyku, uyanma ve kiikreme
durumunda gosterilen {ic aslan heykelinin artarda kurgulanmasi bu yanilsamay1
olusturmustur (Kiigiikerdogan&Yengin, 2015, s. 122). Filmin en carpict sekanslarindan
olan Odesa Merdivenleri’nde, yine kendi gelistirdigi film kuraminin bir parcast olan
ritmik kurgu’yu kullanir. Askerlerin yliriiylisii ve ¢ocuk arabasinin merdiven basinda
sarsilmasiyla birlikte annenin yiiz ifadesi ritmik kurguya iyi bir 6rnektir. Siddet eyleminin
kendisini gérmesek de kesmelerde kendini belli eder (Kiiclikerdogan&Yengin, 2015, s.
128). Bir burjuva kadin Odesa Merdivenlerinde “onlarin huzuruna ¢ikmamiza izin verin”
dediginde, kadina ne s6zle ne altyaziyla ne de bir eylemle cevap verilir. Bunlarin yerine
merdivenlerden sessizce, kesintisiz bir bigimde asagi inen askerlerin giderek uzayan
golgeleriyle yanit verilir. Burada, konusma ve 1siklandirma elemanlari birbiriyle diyalog
halindedir (Andrew, 2010, s. 113). Askerler ¢arin askerleridir ve 6zgiirliik isteyen halka
atesle karsilik vermektedirler. Onlarin ¢aresizce sikayetlerine kulak asmazlar, askerlerin
her biri birer 6lim makinesine dontismiislerdir. Devrimci halk ise silahsiz masum
insanlardan olusmaktadir. Carin askerleri tarafindan kursun yagmuruna tutulan halk
arasinda ¢ocuk, geng, yasl, kadim, erkek her simiftan insan bulunmaktadir. Oldiiriilenler
topyekiln Rus halkidir. Devrimde iki cephe vardir: Rus halki ve onun karsisinda Car. Tek
basia Odesa Merdivenleri sahnesi bile filmin propaganda yoluyla vermek istedigi mesaji
net bir sekilde ortaya koymaktadir. Askerler merdivenin tepesinde, halk ise asagida
konumlanir. Bu ayn1 zamanda Car’in halka bakisin1 da temsil eder. Odesa Merdivenleri,
tipki Platon’un magarasinda oldugu gibi bir alegoriye dontisiir: Carlik Rusyasi’nin bir
alegorisi. Car, Rusya’yi hi¢ tanimayan izleyici tarafindan, filmde hi¢ gosterilmemesine

ragmen, halka zulmeden zalim bir diktator olarak algilanir.

O donemde Rus filmlerinde ving c¢ekimleri yaygin olarak bilinmediginden,
basamaklar boyunca uzanan bir kabloya asilmis kamerayla ¢ekim yapilmistir. Sahnenin

cekimlerinde birka¢ kamera ayn1 anda ¢ekim yapmustir. Kosan, ziplayan, diisen bir sirk
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cambazina bagli kameranin yaptig1 ¢ekimler de filmde kullanilmistir (Leyda, 1965, s.
237).

Eisenstein, oyunculuga 6nem vermemekle birlikte, nesneleri belirli acilardan
cekerek onlara cesitli anlamlar yiikler (Teksoy, 2009, s. 138). Cekimlerin ¢arpismasindan
ortaya ¢ikan yeni anlam ¢cogunlukla politiktir. Eisenstein’in amaci, seyircinin duygularini
manipiile etmektir. Yonlendirmenin araci olarak kurguyu kullanir. Birbiriyle catisan
planlar1 bir araya getiren kurgu, seyirciyi etkiler ve sasirtir. Diger taraftan filmde sadece
dort profesyonel oyuncu yer alir, ¢iinkii hicbir rol digerinin oniine ge¢mez. Filmin
bagrollerini halk ve Potemkin Zirhlis1 paylagsmaktadir. Boliimiin basindaki yash kadin,
yonetmenin annesidir. Diger rollerde ise gergek hayatta soforliikk, bah¢ivanlik vb. isler
yapan, halkin i¢inden insanlar yer almaktadir. Papazin denize atilma sahnesinde

yonetmenin kendisi de takma sakalla rol almistir (Teksoy, 2009, s. 142-143).

5. FILMIN GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Eisenstein sinemasinda yiizler merkezi onemdedir. Insan yiizleri ve nesnelerin
ylizleri mekanlardaki digsal hareketleri, Deleuze’iin deyisiyle “ifade” hareketlerine
dontistirmektedir. “yogun yiiz” saf giicti ifade ederken, “yansitict yiliz” saf niteligi ifade
etmektedir. Sinemada yakin plan yiiz ile iliskilendirilir fakat Deleuze bunu daha ileri bir
noktaya tasiyarak “duygulanim-imge yakin plandir, yakin plan da ylizdiir” demektedir.
Deleuze, yiiziin alisildik ii¢ islevinden bahseder: Yiiz bireylestirir, toplumsallastirir ve
iliskiseldir, iletisim saglar. iletisim islevi ¢ift boyutludur. Yiiz hem iki kisi arasindaki
iletisimi saglar hem de tek kisi s6z konusu oldugunda karakterle rolii arasindaki igsel
uyumu saglar (Aktaran Bogue, 2021, s. 85-86). Eisenstein’a gore filmin temel gorevi,
mantiksal olarak baglanmis bir hikdye sunmak degil, hikdyeyle genel bir diisiince ya da
kavrama ulagsmaktir. Montaj, bu yolda kullanilan énemli bir rol tistlenmektedir. Ancak
montaj, Griffith’ten farkli olarak doganin diyalektigine uygun bicimde, dogay1 kayitdisi
birakmadan yapilmalidir. Bu, filmin biitlinline yansimalidir. Birbirine eklenmis tek tek

dizilere degil, tek tek goriintiilerden yola ¢ikarak biitiine ulagsmalidir (Stiteii, 2021, s. 232).
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Gorsel 1. Kurtlu et ve Doktor Smirnof’un yakin plan ¢ekimleri

Potemkin Zirhlis1 filminde de ylizler cogunlukla bireyler arasindaki iliskiye ve
toplumsalliga gondermektedir. Yakin plan yliz, insan yiizleri ve nesnelerin yiizleri
olabilmektedir. Filmde bdyle bir yakin plan ¢ekim, ilk olarak kurtlu et ve kurtlu ete bakan
gemi doktoru Smirnof’un tek gozi ile gozliigli tutan parmaklarinin bir bolimiini
kapsayan c¢ercevede goriilmektedir. Etin i¢inde titresen beyaz kurtlar yakin planda
cekilerek hem Potemkin’deki devrimci tayfanin yasam sartlari ortaya konulmus hem de
seyircide daha giiclii bir tiksinti duygusu uyandirilmak istenmistir. Smirnof’un kisa boyu
ve ¢irkin ylizii de bu duyguyu pekistirmektedir. Deleuze, duygulanim-imge’nin bir etki
ile bir tepki arasindaki mesafeyi doldurdugundan bahseder (Deleuze, 2021, s. 272). Bu
sahnede de izleyici, kurtlu etin yarattig1 etki ve gemicilerin tepkisi arasinda Smirnof’un
ylizinlin bir bolimiiniin yakin ¢ekimiyle karsilasmaktadir. Bu, duygulanim-imgenin
kompozisyon gostergelerinden ikon, genetik gostergelerinden ise nitelik-gosterge’dir. Bu
sahnenin Oncesinde ve sonrasinda daha ¢ok genel ve orta planlar kullanilmaktadir.
Yansitic1 ylizlere, yaklasik 6 dakikalik “Odessa Merdivenleri” sekansi ile dncesindeki

hazirlayici sahnelerde de rastlanmaktadir.

Film, hir¢in dalgalarin limani dovdiigii sahneyle agilir. Daha sonra ekranda bir ara
yazi belirir. Ara yazida Lenin’in su ifadelerine yer verilmektedir: “Devrim savastir.
Tarihteki tiim savaglar icinde bilinen en adil, hakli, kesin ve miithis savastir. Rusya’da bu
savas ilan edilmis ve baslamistir”. Dalgalarin hir¢inligi, devrimle birlikte ortaya ¢ikan

isyan hareketlerine, halkin devrim coskusuna yonelik bir imge olarak
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degerlendirilebilmektedir. Dalgalarin hemen ardindan Lenin’in ekranda beliren sozleri de
bu yargiy1 desteklemektedir. Bu agilis planindan sonra Potemkin Zirhlist’nin genel
planina gegilir. Potemkin, baska bir zirhlinin {izerinden goriintiilenmektedir. Kesmeyle
gecilen planda gemicilerin kendi aralarinda konugsmalarina sahitlik edilmektedir: “Biz
Potemkin’in denizcileri is¢i kardeslerimizi desteklemeliyiz. Devrim’in  Onciileri
olmaliy1z”. Pes pese gelen sahneler, ara yazi ve diyalog, filmin hemen basinda izleyiciyi

“carpar”. Tum gostergeler, patlamak iizere olan bir savasa isaret etmektedir.

Filmin ag¢ilisinda karsilasilan bu imgelerde, Deleuze’iin gosterge taksonomisindeki
gostergelerden bir kacina rastlanmaktadir. Uzak planlar, orta planlar ve yakin planlar art
arda kullanilir. Duygulanim, algilanim ve eylem-imgelere bagli gostergeler pesi sira
belirir. Duygulanim-imge olarak yakin planlar, izleyicinin bilincine yerlestirilmek istenen

devrim arglimanlarimi giiglendirmektedir.

Eisenstein, filmi klasik tragedyalara benzer bigimde bes boliimii ayirmistir. Buna
gore film swrastyla, “Insanlar ve Kurtlu Et’, “Ki¢ Giivertedeki Dram”, “Kan Og Istiyor”,
“Odessa Merdivenleri” ve “Filoyla Karsilasma” bolimlerinden olusmaktadir. Her
boliim, bir 6ncekinden farkli olaylar: ele alir. Ancak goriinmeyen bir bag, tiim olaylar

birlestirerek yapisal bir biitiinliikk kazandirir (Teksoy, 2009, s. 143).
5.1. “Adamlar Nobetten Sonra Agir Bir Uykuya Daldilar”

Ik boliimde, Potemkin Zirhlisi’nda goérevli isciler, uyku esnasinda perdeye gelir.
Salincaklarda uyuyan is¢ilerin goriintiisii, kozasindan ¢ikmak {izere olan ipek boceklerini
andirmaktadir. Bu karsilasmayi, yeniden dogum imgesi olarak da gorebilmek
miimkiindiir. Is¢ilerden sorumlu olan gérevli, uyuyan iscilerin arasinda gezinmeye baslar
ve goziine kestirdigi acemi is¢ilerden birine vurarak onu uyandirir. Gordiigii muameleden
dolay1 yiiz iistli donerek aglamaya baslayan is¢iyi diger isgiler yatistirmaya calisir.
Yasanan bu olay iscilerin daha siki kenetlenmelerini ve harekete ge¢melerini saglar:
“Yoldaslar! Daha yiiksek sesle konusmanin vakti gelmistir. Daha ne bekliyoruz? Biitiin

Rusya ayaklandi. Biz ne zaman ayaga kalkacagiz”.

Eisenstein, devrimin ortaya cikisini Potemkin Zirhlisi’nda meydana gelen isyan
tizerinden anlatirken, seyirciyi de asama asama devrime hazirlamaktadir. Bu amagla isyan

ruhunun ortaya ¢iktig1 sartlar1 somutlagtirmak ister. Tiim planlar, devrimin yiiceltilmesi
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amacina yonelik olarak kurgulanir. Dalgalar, Lenin’in so6zleri, Potemkin Zirhlisi’nin
genel plan1 ve son olarak dykiiniin ana mekani olarak gemi giivertesinin goriintiilenmesi

“carpic1 kurgu”’nun propaganda amacina nasil hizmet ettigini de belirlemektedir.

Filmin en carpici sahnelerinden olan “kurtlu et” sahnesinde, izleyici, beden
dillerinden huzursuzluklar1 goriilebilen iscilerle yiizlestirilir. Dramatik olarak
bakildiginda, is¢ilerin tizerindeki baskinin ve yasam sartlarinin koétiiliigiiniin, 6zellikle
vurgulanan noktalar arasinda oldugu dikkat ¢ekmektedir. Isciler, bu sahnede gemi
glivertesine asilan ¢iirlimils, kokusmus ete sirayla bakarlar ve memnuniyetsizliklerini
belli edecek bir ifadeyle digerlerine bir seyler sdylerler. Ardindan gemi kaptani ortaya
¢ikar ve iscilere bakarak kafasim sallar. Isciler de bu arada etlere bakarak séylenmeye

devam eder: “Kokusmus etten biktik artik!”

Sikayetler artinca, gemi doktoru Smirnof gelerek etleri kontrol eder ve etlerde
hi¢bir sorun olmadigini, etlerin {izerinde goriilen seylerin sadece “kurtcuk™ oldugunu,
tuzlu suyla yikandigi zaman gececegini sdyler. Iscilerin tepkileri, gemi kaptani ve
doktorunun tavri tek bir amaca hizmet etmektedir, o da is¢ilerin artik hi¢bir insanin
tahammiil edemeyecegi yasam sartlar1 icinde patlamaya hazir bir bomba haline geldigini
anlatmaktir. Eisenstein, Rus-Japon Savasi’na da yine bu boliimde gondermede bulunur.
Kokugmus etleri yemek istemeyen is¢ilerden biri, “Japonyadaki Rus esirler bile daha iyi
besleniyordur!” diyerek, durumun vahametini daha ag¢ik bir sekilde ortaya koyar. Bu
ifadeler, seyirci agisindan bakildiginda oldukga kiskirticidir. Bu kadar eza ve cefa goren
insanlarla, hangi irktan, hangi milletten olursa olsun “duygudaslik” kurmak ka¢inilmaz

hale gelmektedir.

Uyuyan is¢inin doviilerek uyandirilmasi, Rus halkinin ¢ok daha 6nceden zaten
isyan bayragini agmis olmasi, asgari beslenme sartlarinin dahi saglanamadig: bir gemide
calistyor olmanin verdigi sikintilar, is¢ilerin isyanini hakli gerekcelere dayandirmaktadir.
Potemkin Zirhlisi’'nda yasananlar, askeri ya da siyasi bir sorun olmaktan da 6te temel bir
insani sorun olarak belirlenmektedir. insan olmanin sartlar1 bellidir. Her insan, asgari
yeme-igme, giyinme ve barinma sartlarina sahip olmak ister. Rus halki, bu temel
haklarindan mahrum birakilmis bir halktir ve devrim bu haklarin yeniden kazanilmasi

icin yapilmaktadir.
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Filmin ¢ekildigi 1925 yil1, isyanin 20°nci y1li, Ekim Devrimi’nin ise 8’inci yilidir.
Senaryo hazirlanirken, gemide isyanin yasandigi yilin tarihsel sartlari degil, filmin
cekildigi yilin tarihsel ve siyasi konjonktiirii dikkate alinmistir. Devrim, Rusya’da
coskuyla karsilanmakla birlikte iceride seckinler, disarida ise komiinizme siiphe ve
endiseyle yaklasanlar i¢in Oyle degildir. O donemde miilk sahibi siniflar, sadece iktidari
Car’dan alip kendilerine verecek siyasal bir devrim istemektedir (Reed, 2019, s. 10).
Amerika, Sovyet Rusya’y1 ve onun liderini tanimay1 reddeder. Bagka bir¢ok iilke de bu
kervana katilir. Dolayisiyla Devrim’in sadece Rusya’ya degil, dis diinyaya da anlatilmasi
gerekmektedir. Potemkin Zirhlisi’nin ilk boliimiinde verilen mesajlar bu nedenle 6nem
tasimaktadir. Eisenstein ve ona filmin siparisini veren Devrim Kutlama Komitesi, bu
noktalara Ozellikle 6nem vermektedir. Propaganda “insani” boyuta vurgu yapmak

amaciyla hazirlanmalidir ki, tiim diinyanin dikkati ¢ekilebilmelidir.

Endonezya’da 1933 yilinda Hollanda donanmasina bagli “De Zeven Provincien”
adli zirhlida ¢ikan isyana katilan denizcilerin mahkeme sirasinda Potemkin Zirhlisi
filminden esinlendiklerini soylemeleri, filmin tim diinyada uyandirdigi etkiye
verilebilecek 6rnekler arasinda yer alir (Teksoy, 2009, s. 144). Film, Alman Nasyonal
Sosyalizmi i¢in de 6nemli bir basyapittir. Hitler’in Propaganda Bakani Goebbles’e gore,
Potemkin Zirhlist filmini izleyen bir insanin Bolsevik olmasi neredeyse kaginilmazdir.
Steven Spielberg’in gergek bir olaydan uyarladigi, 1997 yili yapimi Amistad filmi de
zenci koleleri tasiyan bir gemide ¢ikan isyani konu edinmektedir. 1839 yilinda yasandigi
belirtilen gemi isyani, Potemkin isyanindan once gergeklesmistir. Ancak yonetmen
Spielberg’e boyle bir olay1 sinemaya aktarma fikrini veren biiyiik oranda Potemkin

olmustur.

Amerikalilar da filmden etkilenir. Donemin Hollywood’unun star oyunculari Mary
Pickford ve Douglas Fairbanks, Temmuz 1926’da Moskova’yi ziyaret ederler. Potemkin
Zirhlist’ni izledikten sonra Amerika’da da izlenmesini saglamak amaciyla filmi yanlarina
alarak, Eisenstein’a da kendilerine eslik etmesi teklifini gotiiriirler. Bu davet, Eisenstein’a
yapilan Amerika davetlerinin ilkidir (Leyda, 1965, s. 250). Filmin Ingiltere’de de biiyiik
yank1 uyandirmast, Ingiliz Belge Okulu’nun, Potemkin Zirhlis1 filminin son perdesinden

dogdugu hikayesinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Ingiliz Belge Okulu’nun
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kurucusu John Grierson, Potemkin’in Amerikan versiyonu tizerinde ¢alismalar yapmistir

(Leyda, 1965, s. 237).
5.2. Vakulinguk’un Cenazesi ve Kiskirtici Ara Yazilar

Geminin is¢iler tarafindan ele gecirilmesi ve Odessa’ya varmasi, daha sonra halkin
geminin ve sehit edilen Vakulinguk’un cenazesinin etrafinda kenetlenmesi sahneleri,
seyirciyi “Odessa Merdivenleri’nde yasanacak katliama hazirlar. Bu boliimde Eisenstein
stk sik kiskirtic1 ara yazilara yer vermektedir. Ara yazilar, duygulanimsal propaganda
imgelerinin giictinii besler. Verilen mesajlar, en temel insani duygulara seslenir ve
izleyiciyi harekete gegcmeye manipiile eder: “Vakulincuk isyan igin ayaklanan ilk kisidir.
Bir kasabwn eline diistii”, “Oli bir adam adalet ariyor!” Vakulinguk’un gogsiine yazilan

yazi da bu anlamda dikkat ¢ekicidir: “Bir tabak ¢orba icin oldiiriildii!”

Odessa halki, geminin limana yaklasmasinin ve Vakulinguk’un cesedinin orada
sergilenmeye baslamasindan sonra akin akin gelmeye baslar. Insanlarin toplu sekilde
merdivenlerden bir sel gibi aktig1 sahneler, ilk sehidin naasinin basinda yapilan “birlik-
beraberlik” antlariyla siirer. Burada ytizler, eller, gozler konusur. Kalabaligin i¢inde her
kesimden insan vardir. i¢in i¢in aglayan koylii kadinlar, sehirliler, geng, yasli, zengin,
fakir herkes limanda toplanmistir. Yiizler aydinlanmis, gézler kararli, yumruklar sikilidir.

Halk hep bir agizdan bagirir: “Hepimiz birimiz, birimiz hepimiz i¢in”.

~ =

Gorsel 2. Odessa limaninda halkin yakin plan yiizleri ve elleri
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Odessa Merdivenleri sekansindan 6nce Eisenstein seyirciyi yansitici yiizlerle bas
basa birakir. Yiizler ve eller Deleuze’{in imge taksonomisinde 6énemli bir yere sahip olan

duygulanim-imge’nin ve ona bagli gostergelerin 6rneklerini vermektedir.

Eisenstein’in sembolizmi onun ideolojik mesajidir. Koyliiler ve onlarin yiizleri
meleksi 6zellikler kazanir. Her biri adeta birer azize doniisiir (Gillespie, 2003, s. 108). Bu
esnada kalabaligin icinden biri, “Yahudilere o6liim!” diye bagirr. Halkin birlik
beraberligini test eden bu deneme, lingle son bulur. Odessa Merdivenleri sahnesinden
once, Potemkin Zirhlist'na “kizil bayrak™ ¢ekilmesi de coskuyu zirveye ulastirir.
Eisenstein, film siyah-beyaz c¢ekilmesine ragmen, bayragi daha sonra renklendirmistir.
Bu teknik miidahale, kizil bayragin izleyici tizerindeki etkisini artirir. Cocuklar, kizil

bayraga el sallar: “Gelecek bizimdir”.
5.3. Car, Odessa Merdivenleri’nde Adalet Dagitiyor

Filmin giinimiizde de en fazla izlenen, ilgi uyandiran ve analiz edilen sekansi
Odessa Merdivenleri sekansidir. Limana dogru sel gibi akan Odessa halkinin tizerine
Car’1n askerleri tarafindan ates agildig1 merdivenlerde, Eisenstein’in film boyunca temel
aldig1 referanslarin hakikat zemini olusturulmaktadir. Isyanin en biiyiik sebebi halkin
zulim goérmesidir ki, bu zuliim topyekiindur. Biitiin bir Rus halki, geng-yasli, kadin-

erkek, zengin-fakir Car’in ayaklari altinda inlemektedir. Sovyet Devrimi’nin dis diinyaya

duyurulmasinda da Odessa Merdivenleri’nin yarattig1 etki biiytiktiir.

Gorsel 3. Odessa Merdivenlerinde hayret eden, ac1 ¢eken yiizler ve bebek arabasi
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Fransiz film kuramcist Noel Burch, Odessa Merdivenleri sekansinin estetik bir

gerilim tasidigin1 vurgulamaktadir:

“Eisenstein bize bu sekansin kurgusunun, cesitli ¢ekimlerin dinamik igerigi (yavas
hareketlere karsi hizli hareketler, al¢alan hareketlere karsi yiikselen hareketler) arasindaki
karsitliklara ve ¢ekim boyutlar1 arasindaki karsitliklara (ve dolayisiyla ¢ekim sayisi arasindaki
karsitliklara) dayandigini soyler. Bu tarihi film sekansinin tamamiyla olaganiistii estetik gerilimi,

bu bigimsel karsitliklarin karsilikli etkilesimi yoluyla yaratilir” (Burch, 1989, s. 36).

Duygulanim-imgelerin yakin plan yiiz ¢ekimleriyle art arda siralandigi Odessa
Merdivenleri sekansinda hayret ve dehsetten ardina kadar a¢ilmis gozler, agizlar dikkat
cekmektedir. Ikon yiizler, yansitic1 yiizler sirasiyla perdeye gelirler. Cocugu vurulan bir
kadin, bunu fark ettiginde geriye dontip kanlar icinde yerde yatan ¢ocuguyla karsilasir.
Dehset icinde acilan gozleriyle birlikte yiiziiniin bir bolimt yakin ¢ekimle
yansitilmaktadir. Merdivenlerden asagi dogru kosusturarak askerlerin silahlarindan
ka¢maya calisan halk, ¢ocugun cesedini ezip geger. Eisenstein, filmin basindan itibaren
uyguladigi sarmal kurguyu burada da yineler. Kadinin yakin plan yiiz ¢ekimini tekrar
tekrar perdeye getirir. Merdivenlerin basinda ise baska bir trajedi izleyiciyi
beklemektedir. Yiiziinii yakin planda gordiigiimiiz baska bir kadin ve bebek arabasi
dehseti zirveye tasiyacaktir. Kadin vurulur, gozleri ve agzi aciyla agilir, bebek arabasi ise
merdivenlerden asagi kontrolsiizce inmeye baglar. Montaj burada da sarmal olarak
islemektedir. Bebek arabasi, kadinin yiizii, elleri, tekrar bebek arabasi ve goziinden
yaralanan bagka bir kadm. Yizli yakin planda cergevelenen kadinin gozii kanla
kaplanmistir. Duygulanim-imge’nin kompozisyon gostergesi olan ikon ve genetik
gostergesi olan nitelik-gosterge, Odessa Merdivenleri sekansindan alintilanan yakin plan

yiiz ¢cekimlerinde de ortaya ¢ikmaktadir.

Eisenstein hareket yanilsamasi olarak adlandirdig: teknigi de merdiven sekansinda
uygulamistir. Uyku, uyanma ve kitkreme durumunda gosterilen ti¢ aslan heykelinin art
arda kurgulanmasi hareket yanilsamasini olusturmustur. Plastik etkinin gozetildigi bu
sahnede aslanlarin art arda siralanan yiizleri, adeta birer insan yiizii gibi duygulanim-

imge’nin orneklerini vermektedir.
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SONUC

Sinema filmlerinin propaganda amacgli kullanimi, o&zellikle savas ve kriz
donemlerinde yogunlagsmaktadir. Sovyet montaj akimi yonetmenlerinden Sergey
Eisenstein’in  “Potemkin Zirhlis1” filmi de 1917 Devrimi’nin ardindan ¢ekilmis
propaganda filmlerinden biridir. Film, 1917 Devrimi’nin de 6niinii agan 1905 Devrimi
stirecinde yasanmig tarihsel bir olayin topluma hatirlatilmasi amactyla 1925 yilinda
cekilmistir. Eisenstein, Potemkin Zirhlis1 filminde, birgok propaganda imgesini bu amaca
uygun sekilde kullanmistir. Film, yeni bir Sovyet toplumu 6ngéren devrim ruhunu ve yeni
Rusya’y1 tiim diinyaya duyurmustur. Potemkin Zirhlisi, burjuva-proleterya catigsmasini

yansitan bir film olarak pek ¢ok iilkeden insanin dikkatini ¢ekmeyi basarmaistir.

Deleuze’iin, gostergebilimin kurucusu Charles Sanders Peirce’lin semiyotiginden
esinlenerek Bergson’un hareket-imge kuramina dayandirdigi imge ve gosterge
taksonomisinde Eisenstein’m filmleri farkli ve énemli bir yere sahiptir. ikinci Diinya
Savasi Oncesi sinemasini kapsayan Hareket-Imge dénemindeki Potemkin Zirhlisi
filminde Deleuze’tin algilanim-imge, duygulanim-imge ve eylem-imge olarak
simiflandirdigr imge tiirleri bulunmaktadir. Deleuze, her filmin bu ii¢ tiir imgeyle
hazirlandigimi belirtmektedir. Calismada ele alinan duygulanim-imge ve ona baglh
gostergelerden ikon ve nitelik-gostergeye rastlanmaktadir. Bu ¢ercevede, Deleuze’iin
vurguladig1 gibi duygulanim-imge’ler cogunlukla yakin plan ¢ekimlerde aranmustir. Ikon
ve nitelik-gostergeler, bilhassa filmin en ¢arpict bolimleri olan Odessa Merdivenleri
sekansi ile onun dncesinde yer alan liman sahnesinde incelenmistir. Griffith sinemasindan
farkli olarak bireyi degil, toplumu 6nceleyen Eisenstein sinemasinda, Potemkin Zirhlist
filmi bu yoniiyle dikkat ¢ekmektedir. Bahsi gecen boliimlerde izleyicinin devrimci ruha
daha giiclii bir sekilde inanmasim1 saglamak amaciyla ikon ve yansitict yiizlere yer
verilmektedir. Bu niteligi tasiyan yiizler, toplumsalin da ifadesi haline gelmektedir. Bir
yliz veya bir araya getirilen birkag yliz biitline, yani toplumsala gotiirmektedir. Toplum,
Eisenstein’a ve dolayisiyla Sovyet Devrim Sinemasi’na goére her seyden once devrime
inanmalidir. Potemkin Zirhlis1 filmi de duygulanim -imgelerin yogun sekilde kullanimiyla

bu propagandaya hizmet etmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

Cinema is also used as a propaganda tool along with its art and entertainment
dimension. Films can contain propaganda as well as a specific policy. The aim of this
study is to subject the affective propaganda images in Sergey Eisenstein's Battleship
Potemkin to semiotic analysis on the axis of Charles Sanders Peirce's semiotics.
According to Gilles Deleuze, Peirce is the most advanced philosopher in the systematic
classification of images. Peirce defines the sign as a relation between the object and the
interpreter. Deleuze states that the sign is a special image that represents an image type.
Although Peirce's concepts are used in Deleuze's proposed classification of images and
signs, the semiotic framework of Cinema 1 and Cinema 2 books is Bergsonian rather than
Peirceian. Deleuze appreciates the commitment to a non-linguistic theory of the sign in
Peirce's semiotics. While Saussure is based on the linguistic opposition of the signifier
and the signified, Peirce is based on a non-linguistic trio of "representation-object-
interpreter". While many cinema theorists adopt the Saussurean approach to the sign,
Deleuze determines an escape route that emphasizes the autonomy of the visual sign from

the linguistic sign.

One of Deleuze's main thesis is that modern cinema, which emerged with Italian
Neorealism, differs from classical cinema by leaving the sensory-motor scheme. The
sensorimotor schema that shapes man's common sense world is from which conventional
narrative structures derive. Therefore, the cinematic sign should not be narrative and
linguistic. Deleuze states that no film will stick to one type of image. According to him,
there are basically three types of movement-image: perception-image, action-image and

affect-image.

Movies are organized with these three types of images. Indicators related to these
images can be listed under two main headings as "Composition indicators" and "Genetic
indicators". The compositional indicators of the affect-image are “Line icon” (Quality)
and “Feature icon” (Power), while its genetic indicators are “Qualitic-sign” (Qualisign or
Potisign), “Discontinuity” and “Meaninglessness” (Espace quelconque-Her). which
space). The type of image expressed as "affective propaganda images" in the study are
affect-images used by Eisenstein for propaganda purposes to place the consciousness of

the revolution. According to Deleuze, “the plan is the movement-image”. The affect-
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image is the close-up, the close-up is the face. There is no close-up of the face, the face
itself is a close-up. The face can be not only the human face, but also the "face" of a
different object. Within the scope of the study, the affect-images in the movie Battleship

Potemkin and the relations between the signs related to them are investigated.
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HEGEMONIK ERKEKLIGIN ERKEK DERGILERINDE
YENIDEN INSASI

Gozde Ozhan”
Nilay Basok

Ozet

Bu ¢alismada, Connell’in hegemonik erkeklik hakkindaki calismalarmmdan hareketle, erkek
dergileri icerisinde Tiirk oyuncular iizerinden hegemonik erkekligin nasil insa edildigini,
sekillendirildigini, anlamlandirildigi ve toplum igerisinde sunuldugunu ele alimmaktadr.
Cinsiyetler arasindaki iktidar iliskilerinin sadece kadmn iizerinden anlasilamamaktad. Bu
yiizden toplum icerisinde 6zne konumundaki erkege de bakmak gerekmektedir. Yillardir siire
gelen kadin ¢calismalarmma gore oldukca yeni olan erkeklik calismalari, toplum igerisinde
erkekligin belli davranislar, gelenekler ve normlar iizerinden dgretildigi iddiasi ile ¢alismalarim
stirdiirmektedir.

Degisen diinya diizeni icerisinde karsimiza cesitli erkeklik bicimleri ¢cikmaktadwr. Tek bir erkeklik
biciminden soz edilemeyecegi bu diizen icerisinde, erkeklik bicimleri arasindaki iliskiyi anlamak
icin de cesitli calismalar yiiriitiilmektedir. Iktidar ve giic iliskileri sadece kadin ve erkek arasinda
degil, farkli erkeklik bicimleri arasinda da dikkat cekmektedir. Tek bir erkeklik bigciminin
savunucusu olan hegemonik erkeklik bicimi, kendisinden farkli olan diger tiim evkeklik bicimlerini
gormezden gelmektedir. Bu baglamda, ¢alisma icerisinde erkek dergilerinde hegemonik
erkekligin nasil insa edildigi Tiirk oyuncu Akin Akinozii, Kerem Bursin ve Cagatay Ulusoy un
dergi fotograflari iizerinden gostergebilim yontemiyle incelenmistir.
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RECONSTRUCTION OF HEGEMONIC MAN IN MEN’S
MAGANIZES

Gozde Ozhan”
Nilay Basok

Abstract

Colombian cinema could not offer much content in the early years of cinema to its audiences who
In this study, based on Connell's studies on hegemonic masculinity, it is discussed how hegemonic
masculinity is constructed, shaped, interpreted and presented in society through Turkish actors
in men's magazines. Power relations between the sexes cannot be understood only through
women. Therefore, it is necessary to look at the man who is the subject in society. Masculinity
studies, which are quite new compared to women's studies that have been going on for years,
continue their studies with the claim that masculinity is taught through certain behaviors,
traditions and norms in society.

In the changing world order, various forms of masculinity emerge. In this order, where there is
no single form of masculinity, various studies are carried out to understand the relationship
between masculinity styles. Power and power relations draw attention not only between men and
women, but also between different forms of masculinity. The hegemonic form of masculinity,
which is the defender of a single form of masculinity, ignores all other masculinity forms that are
different from itself. In this context, how hegemonic masculinity is constructed in men's magazines
in the study has been examined with the method of semiotics through the magazine photographs
of Turkish actors Akin Akinozii, Kerem Bursin and Cagatay Ulusoy.
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GIRIiS

“Cinsiyet kisinin biyolojik varliina yonelik bir kavram olarak kullanilmaktadir”
(Kalaman ve Bat, 2014, s. 128). Toplumsal cinsiyet kavrami ise kadin ve kadinlik {izerine
odaklanan ve ¢aligmalari da bu perspektiften yiirtiten bir kavram gibi goziikse de erkeklik
ve erkeklik olgusunu da igermektedir. Cinsiyetler arasindaki iktidar ve giic iligkisi sadece
kadinlar tizerinden degil erkekler iizerinden de anlasilmaya muktedir bir alan olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ataerkil toplum diizeninin elestirisini yapabilmek ve cinsiyetler
arasi iktidar1 anlayabilmek i¢in hem 6zne hem de nesne durumundaki kadin ve erkege
bakmak yerinde olacaktir. Erkeklik ¢alismalari, feminist caligmalara gore oldukga yeni
bir alandir. Bu ¢alismalarin odaklandigi temel problem ise “erkek, erkek dogmaz, toplum
icerisinde erkek olmay1 Ogrenir” tezi ilizerinedir. Bu baglamda, erkeklik ¢aligmalar
erkeklerin genetik olarak bir erkeklik geni tagimadigini, toplum igerisinde kiiltiirlenme

yoluyla 6grendikleri davranislarla erkek olma kiiltiiriinii 6grendiklerine odaklanmaktadir.

Kiiltirlenme yoluyla toplum igerisinde 6grenilen “erkeklik”, ataerkil diizenin
belirledigi norm ve davranislar biitiintidiir. Zaman ve mekana gore degisiklik gosterebilen
bu davraniglar biitiinii, sadece kadinlar tizerinde degil erkekler tizerinde de iktidar
kurabilmektedir. Ataerkil yapinin kendi igerisinde yasanan erkeklik catigmalari, tek tip
erkekligin var oldugunu savunmakta ve diger erkeklik bigimlerini yok saymaktadir.
Hegemonik erkeklik olarak adlandirilan bu erkeklik bigimi, kadin ve biitiin erkelik
bicimleri {tizerindeki iktidar ve egemen erkeklik arasindaki iliskiyi anlamaya
caligmaktadir. Hegemonik erkeklik sadece kadin iizerinde degil, kendisi gibi olmayan
tim erkeklik bigimleri tizerinde bir hegemonya ve iktidar alan1 kurmaktadir. Bu iktidar
alan1 6zellikle moda gibi baz1 toplumsal olusumlar {izerinden gergeklesebilmektedir (Bat,

2008, 5. 7).

Bu c¢alismada, hegemonik erkeklik kavraminin kurucusu Connell’in
calismalarindan hareketle, giiniimiizde hegemonik erkekligin erkek dergilerinde nasil
insa edildigini ve yansidig1 ele almaktadir. Erkek dergilerinde hegemonik erkekligin nasil
insa edildigi Turk oyuncu Akin Akinozii, Kerem Bursin ve Cagatay Ulusoy’un dergi
fotograflar lizerinden gostergebilim yontemiyle incelenerek, moda ve beden politikalari

araciligiyla giinimiiz cagdas hegemonik erkeginin 6zellikleri irdelenmeye c¢alisilmistir.
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Bu durum toplumsal etkilesimin sonucu olan moda (Bat, 2008, s. 7) art alan1 ¢er¢cevesinde

el alinmistir.

1. Erkekligin Toplumsal Insasi

Cinsiyet kavrami kadin ve erkegin biyolojik anlamda sahip oldugu farkliliklar:
belirtirken, toplumsal cinsiyet ise toplumsal iligkiler i¢erisinde kurulan cinsiyet rollerini
anlatmaktadir. Cinsiyet degismez Ozlere vurgu yaparken, toplumsal cinsiyet
sosyokiiltiirel ¢erceve igerisinde kurgulanan cinsiyetler arasindaki farklara vurgu
yapmaktadir Toplumsal cinsiyet basta kadin ve kadinliga dair olgular olmak tizere, erkek
ve erkeklik olgusunu igeren, cinsiyet ve cinsel karakter arasindaki farkliliklar inceleyen
kavramdir. Toplumsal cinsiyet kavrami, kisinin toplum igerisindeki konumunu,
eylemlerini ve davranislarini belirlemektedir. Raewyn Connell bu durumu “rol” kavrami
ile aciklamaktadir. Connell’a gore rol paradigmasi, toplumsal cinsiyet igerisinde tek bir
bicimde degil, ¢esitli sekillerde uygulanabilir. Bu uyarlamanin ana fikri ise erkek veya
kadin olmanin anlami, kisinin cinsiyetle belirlenen genel bir rolii canlandirmasidir, yani
“cinsiyet rolii”. Buna bagh olarak, belirli bir baglamda her zaman i¢in iki cinsiyet rolii
mevcuttur; “erkek rolii” ve “kadin roli” (Raewyn Connell, 1998, s. 78). Bu noktada
toplum igerisinde kadin ve erkek kimligi ikili karsitliklar izerinden kurulmaktadir. Erkek
kadmn gibi olmayan kadin da erkek gibi olmayan olarak tanimlanmaktadir. Birey sahip
oldugu biyolojik kimlik dogrultusunda, toplum igerisinde kadin ve erkek olmay1 belli

roller ve normlar tizerinden 6grenmektedir.

Biyolojik bir kimlik olarak erkek ve kadin kimliginin nasil kuruldugunu anlamak
icin Antik Yunan’da yapilan ¢alismalar1 da dikkate almak yerinde olacaktir. Kadin her
zaman doga ve doganin dogurganligi, irrasyonel, duygusal ve zayif gibi olumsuz
kavramlar iizerinden tanimlanirken; erkeklik akilci, giiclii ve duygusal olmayan gibi
olumlu kavramlar tizerinden tanimlanmaktadir. Bu baglamda ataerkil ideoloji kadinin
toplum igerisinde nerede, nasil ve hangi ortamlarda var olmasi1 gerektigini séylerken,
diger bir taraftan da kim olmadigini, nasil ve nerede olmamasi gerektigini de
sOylemektedir. Burada toplum igerisinde erkek ve kadin arasindaki iktidar iligkisi s6z
konusudur. Fakat kadinin toplum igerisindeki yerini anlamaya ve elestirmeye c¢alismak
ya da hak ve esitlik arayisi miicadelesine destek olmak, iktidar iliskisini anlamak i¢in

yeterli degildir. Modern kapitalist toplumlarin egemen cinsiyet rejimlerini anlamak i¢in
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bu c¢ercevede kafa yorarken, toplumsal iktidar iliskilerinin hem 6znesi hem de nesnesi
olmak durumunda olan erkeklik deneyimlerini anlamadan, egemen cinsiyet iliskisini
anlamak muimkiin degildir (Sancar, 2013, s. 11). Egemen erkek iktidar sadece kadinlar1
degil, ayn1 zamanda yasamlar1 boyunca ispatlamalar1 ve toplum tarafindan onaylatmalari

gereken giicli ve iktidar i¢in, farkli olan erkeklikleri de yok sayar ve gormezden gelir.

Cinsiyetler arasindaki esitsizligi anlamak i¢in sadece kadin ve erkek arasindaki
iliskiye bakmak yeterli degildir. Erkek ve erkeklikte, kadin ve kadinlik gibi toplum
tarafindan belirlenmekte ve sekillendirilmektedir. Bir kimlik olarak erkek her ne kadar
biyolojik olsa da erkeklik kiiltiir ile iligkilidir. Erkekler, erkekligi sadece biyolojik olarak
tasimazlar. Toplum igerisinde, toplumun belirledigi roller ve normlar ¢ergevesinde erkek
olmay1 6grenirler. Bu nedenden dolayi, erkek egemenligin erkekler acisindan ne 6nem
tagidigr ve nasil yasandigi kadin calismalari kadar onemli bir konu olmaktadir.
Erkeklerin, eril egemen iktidar igerisinde kendileri nasil insa ettikleri, kadinlarin hak ve

esitlik miicadelesi kadar 6nem tagimaktadir.

1.1. Erkeklik Calismalar

Toplumsal cinsiyet, biyolojik cinsiyetler arasindaki sosyokiiltiirel farkliliklara
vurgu yapsa da erkekligin de toplumsal bir kurgu oldugunu unutmamak gerekmektedir.
Bu nedenden dolay1 erkeklik ¢alismalari da kavramsal olarak ard alanini, toplumsal
cinsiyet tizerinden kurmaktadir. Toplumsal cinsiyet icerisinde kadin ve erkek sadece
heteroseksiiellik tizerinden kurgulanmaktadir. Toplumsal cinsiyet kavrami, kadin ve
erkek kimliklerini igermesine ragmen, akademik anlamda toplumsal cinsiyet ¢aligsmasi
dendigi zaman akla sadece feminist caligmalar gelmektedir. Bu nedenden dolay1 erkeklik
caligsmalari, feminist, queer ve gay caligsmalarina gore daha yenidir. Erkeklik ¢alismalart,
erkekligin kiiltiirel ve toplumsal bir kurgu oldugundan hareketle, eril iktidarin giictinii ve
alanlarin1 agiklamaya c¢aligmaktadir. Ataerkil yap1 icerisinde erkek ve erkekligin

sorgulandig1 bir ¢caligsma alani olarak goriilmektedir.

1970’ler itibariyle baslayan erkeklik ¢alismalarinin birinci dalgasi, ikinci dalga
feminist ¢aligsmalar1 ile hemen hemen ayni tarihlerde baslamistir. Her iki ¢alismanin da
alan1 cinsiyet rolii paradigmasidir. Bu c¢alisma igerisinde toplum tarafindan

yapilandirilmis erkeklik tizerine odaklanilmistir. Erkeklik ¢aligmalari toplum igerisindeki
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erkeklik idealine yonelik calismalarin1 yonlendirmistir. Buna gore erkeklik tek bir
bicimde ele alinmis ve tek bir erkeklik anlayist 6n plana cikartilmigtir. Erkegin erkek
dogmadigi, toplum tarafindan erkekligin 6gretildigine iligskin diisiince tizerinden ilerleyen
bu calisma, erkekligin kazanilan bir 6greti oldugu vurgusunu yapmaktadir. Birinci dalga
erkeklik caligmasi, toplumun erkeklik roliinii belirledigini, erkeklerinde daha dnceden
belirlenmis olan bu roller igerisinde kendilerini var etmelerinin zorunlu olduguna dikkat
ceker. Buna gore erkeklik tek bir model tizerine indirgenmistir. Bu ¢alisma igerisinde
belirli bir erkeklik modeli 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda tek tip erkeklik models,
ezilen ve yok sayilan diger erkeklik bicimleri tizerinde gii¢ ve kontrol olusturmaya

caligmaktadir.

1980’lerin ortalarindan itibaren ikinci dalga erkeklik calismalar1 baglamistir.
Calisma igerisinde erkekligin degismez bir 6ze sahip oldugu degismeye baglamis ve
tartismalar profeminist ¢ercevesi igerisinden yiiriitiilmiistiir. Ikinci dalga erkeklik
caligmalari, tek bir erkeklik kimliginin olmadigir fikrini benimsemistir. Erkekler
arasindaki farklar1 arastirmak bu c¢alismada ©nem kazanmistir. Farkli erkeklik
pratiklerinin tizerine yogunlasildigi bu donemde, farkli erkeklik bigimleri arasindaki
hegemonik iligki tartisilmistir. Bu donem igerisinde Connell’in “hegemonik erkeklik”
kavramindan sik¢a yararlanilmistir. Farkli erkeklik bigimleri arasindaki gii¢ ve iktidar
iligkisi ele alinirken, hegemonik erkeklik kavrami tartigmalara Onciiliik etmistir.
Hegemonik erkeklik, tek bir erkeklik bi¢iminin, farkli erkeklik bigimleri tizerinde
kurdugu baskici iktidar bigimidir.

Uciincii dalga erkeklik c¢alismalar1 1990’larda baslamistir. Calismalar post-
yapisalc1 yaklasim etrafinda sekillenmistir. Elestirel toplum ¢6ziimleme alaninda,
ozellikle kurumsal alana egemen olmaya baslayan toplumsal insa yaklasimlarinin
etkisiyle, arastirmalar farkli erkeklik deneyimlerinin kesfine yonelirken, bir yandan da
ayni erkegin farkli yas donemlerinde farkli erkeklik deneyimleri yasadigi kabuliinden

hareketle yeni arastirma konular1 ortaya ¢ikiyordu (Sancar, 2013, s. 27).

Yukarida inceledigimiz erkeklik caligmalar1 kapsaminda, “Erkeklik nedir?”
sorusunun cevabi calismalarin gerceklestigi doneme gore degisiklik gostermektedir.

1970’ler ve 1980’lerin ortalarma kadar kadinlik; akilsizlik, duygusallik, zayiflik,
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teknolojik becerileri olmayan gibi normlarla tanimlanirken; erkeklik gii¢, akil, aktiflik,
dayaniklilik, kahramanlik, ceviklik gibi normlarla tanimlanmaktaydi. Erkeklik tek bir
modele indirgenmisti. 1980°lerin ortasindaki ¢alismalarla birlikte, erkeklik kavrami
degisiklik gosterdi. Egemen erkeklik bi¢ciminin sadece kadinlar {izerinde degil, farkl
erkeklik bigimleri tizerindeki tartisilmaya baglandi. Egemen erkeklik degerlerine karsi
cikildi. Egemen erkeklik degerlerine karsi cikilmanin, erkeklik kaybi olmadiginin
savunuldugu bu donemde, farkli erkeklik bigimleri ve yasam tarzlar1 6n plana ¢ikti. Bu
baglamda, ¢alismalar igerisinde “hegemonik erkeklik” ve “farkli erkeklik” ayrimi farkl
bir tartisma konusu ortaya c¢ikarmistir. Cinsiyet farklarima dayali toplumsal iktidar
iligkilerini anlama ¢abasi sadece kadin ve erkek iliskisi tizerinden degil, erkeklerinde
kendi igerisinde nasil iiretilip, stirdiiriilebildigi sorular1 sorulmaya baslandi. Bu noktada,
egemen erkeklik tarzi ve farkli erkeklik tarzlarinin arasindaki bu iligkiyi anlama

calismalari, “hegemonik erkeklik” kavraminin gelismesine neden oldu.

1.2. Hegemonik Erkeklik

Hegemonik erkeklik kavrami, kadin ve biitiin erkelik bigimleri {izerindeki iktidar
ve egemen erkeklik arasindaki nasil bir iligski oldugunu anlamaya ¢alismaktadir. Kavram,
erkeklik aragtirmalar1 alaninin 6nemli bir ismi olan Connell tarafindan gelistirilmistir.
Connell hegemonik erkeklik kavraminin kurucusu olarak bilinmektedir. Ozellikle birinci
dalga erkeklik calismalarinin sonu ile ikinci dalga erkeklik ¢aligmalarinin igerisinde
karsilastigimiz “hegemonik erkeklik™ kavrami, dayatilan tek bir erkeklik bi¢imine karsi
yapilan elestiridir. Hegemonik erkeklik kadinlarla oldugu kadar, ikinci plana itilmis
erkeklik bigimleri tizerinden de insa edilmektedir. Hegemonik erkekli kavrami, nasil olup
da kii¢iik bir azinlik erkegin biitiin gii¢ ve iktidar pozisyonlarii ellerinde tuttugunu; bunu
nasil mesrulastirip tahakkiimii yeniden var edebildigini aciklamaya ¢alisir. Iktidari elinde
tutan erkek grubu sayica ¢ok azidir; ama bu durum genis bir erkek kesiminin onay1 ve sug
ortaklig1 ile beslenen hegemonik bir olusumdur (Sancar, 2013, s. 32). Connell
caligmalarinda genellikle toplumsal cinsiyet sistemi icerisinde erkekleri, kadin ve diger
erkeklik bicimleri {izerinde iktidar ve giice sahip bir iktidar big¢imi olarak
tanimlamaktadir. Egemen erkeklik modelinin kusaktan kusaga kiiltiirel pratikler ve
kurumlar tizerinden aktarildigmin altim1 ¢izmektedir. Yasadigimiz diinya igerisindeki

farkli farkli kiiltiirler ve toplumsal kurumlar yani aile, ordu, devlet ve yasalar tarafindan
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erkek egemen sistem kabul goriilmiis ve desteklenmistir. Bu baglamda hegemonik
erkeklik sadece kiiltiirel pratikler icerisinden dogmamaktadir. Toplumu diizenleyen
kurumlarin diizenlemeleri ve yonetmelikleri tarafindan da kabul goriiliip, tekrardan

uretilmektedir.

Connell “hegemonya” kavramini Gramsci’den 6diing aldigini séylemistir. Gramsci
kapitalist anlayis1 benimseyen devletin siddete ve zora dayali iktidar1 izerine odaklanmak
yerine, bu iktidar seklini etkisiz ve degersiz kilacak olan diger iktidar sekillerine
odaklanmaktadir. Gramsci bu yaklasimint “hegemonya” tiizerinden agiklamaktadir
(Anderson, 1998, s. 43). Devletin siyasal egemenligini saglayabilmesi i¢in toplumun
onayini almasi gerekmektedir. Gramsci’ye gore de siyasal egemenligin kurulmasinda
siddete ve diktatorliige dayali eylemler hegemonya alanina birer 6rnektir. Gramsci’nin bu
alanda kapitalist sistemin ve devletin baskis1 degil, bu baskinin sivil toplum alaninda nasil
mesrulastigini, bireylerin “rizasini” nasil aldigin1 anlamaya calisir. Gramsci’nin sivil
toplumu kavramini 6znel olarak tanimladig: sanat, politika, aile, din, saglik, felsefe vb.
toplumsal pratik alanlart tizerinden tanimlamaktadir. Bu baglamda Gramsci’nin
hegemonya kavramindan yararlanan Connell, egemen erkeklerin, farkli erkeklik bigimleri
ile arasindaki iktidar miicadelesini anlamaya yonelik bu kavramindan yararlanmaktadir.
Connell “hegemonya” kavraminin siddet ya da tehdit yoluyla degil, toplumsal yasam ve
kiiltiirel pratikler icerisindeki yani dinsel 6greti, iicret yapilari, vergilendirme vb.
alanlardaki ustiinlik hegemonyasindan s6z etmektedir. Hegemonik erkekligi agiklarken
yaralandig1 hegemonya kavramina dair iki yanlis anlayisin diizetilmesi gerektigini

vurgulayan Connell’a gore;

“Ilk olarak her ne kadar “hegemonya” giice dayali iistiinliik anlamina gelmese de
giice dayali iistiinliikle bagdasmadigi da soylenemez. Gergekten de “hegemonya” ve
tstiinltigiin birbiriyle uyumlu olusu sik rastlanan bir durumdur. Fiziksel veya ekonomik
siddet egemen konumdaki bir kiiltiirel oriintiiyii destekler ya da ideolojiler fiziksel giice
sahip olanlart onaylar. Hegemonik erkeklik ve ataerkil siddet arasindaki baglanti, basit
olmamakla birlikte yakindir. Ikinci olarak “hegemonya” mutlak kiiltiirel egemenlik,
seceneklerinin ortadan kaldwrilmasi anlamina gelmez. Bir giicler dengesi icinde, diger bir
deyisle bir oyun esnasinda, kazanilan iistinlitk anlamina gelir. Obiir oOriintiiler ve

gruplar, ortadan kaldirilmak yerine ikincil konuma itilir” (Connell, 1998, s. 247).
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Kisacasi kavram en temel anlamiyla giicti ve iktidar1 elinde bulunduran erkek
modeline isaret etmektedir. Hegemonik erkeklik bigimleri kendisini farkli donemlerde
farkli sekillerde var etmistir. Bu nedenden dolayi tek bir hegemonik erkeklik imajlarindan

sOz etmek miimkiin olmamaktadir.

1.3. Hegemonik Erkeklik imaji

Hegemonik erkeklik belli erkeklik imajlarina isaret etse de bu imajlar zaman ve
mekana gore farklilik gosterebilmektedir. Iyi araba kullanmak, iyi bir baba olmak, yiiksek
maas kazanmak gibi unsurlarin yani sira, zaman ve mekan icerisinde ayni kalan
degismeyen tek sey heteroseksiiel erkekliktir. Erkeklik imajlarinin tekrar iiretildigi ve
sunuldugu en etkin alan medyadir. Medyanin yarattig1 ve sundugu erkeklik imajlari,
toplum igerisindeki hegemonik erkekligin portresi niteligindedir. Bu nedenden dolay1
kitle iletisim araglar ile i¢ ice ge¢mis bir toplumda, hegemonik erkeklik imajlar1 bu
araglar icerisinde egitimden sagliga, spordan sosyal aktivitelere kadar uzanan genis bir
alanda sekillendirilerek sunulmaktadir. Toplum igerisinde hegemonik erkeklik imajlari
kiiltiirel dinamiklerle birlikte yaratilmaktadir. Yaratilan bu imaj, 6zellikle medya
araciligiyla dogallastirilmaktadir. Erkekligin insasinda sadece kiiltiirel dinamikler degil,
ayni zamanda toplumsal kurumlarinda destegi g6z ardi edilemez. Bu ¢alismada, yukarida
anlatilar cergevesinde, hegemonik erkekligin A/l Man ve Mens Health erkek

dergilerindeki yansimasi incelenmistir.

1.4. Erkek Dergilerinde Hegemonik Erkekligin Yansimasi

Hegemonik erkeklik kavrami, diger erkeklik bigimleri tizerine kurdugu tistiinligi
ile kiiltiirel olarak yiiceltilen erkek olma bi¢imi siki sikiya birbirine baglhdir. Her ikisi de
cok az sayida erkegin gercek nitelikleri destekledigini soylemektedir. Giiniimiiz cagdas
hegemonik erkek modelleri, popiiler kiiltiir i¢erisinde birbirinden farkli birgok erkek
modeli ile bulunabilmektedir. Tiirkiye’de hegemonik erkekligin dergilerdeki insasi,
erkege 0zgii tikketim ve haz odakli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hegemonik erkekligin
sik1 sikiya bagli oldugu heteroseksiiellik kavramu, kiiltiirel tiikketim aracglar i¢erisinde de
erkegi ve erkekligi yeniden tanimlarken kullanilan en temel kavramdir. Hegemonik
erkeklik, beden politikalar1 ve yeni erkek imaji1 kapsaminda, erkek dergilerinin erkekleri
tek bicimlestiren ve erkek bedenini kiiresellestiren yapisini incelemektedir (Erdogan,

2011, s. 42). Erkek dergileri genellikle “gercek erkek nedir?” ve “gercek erkege nasil
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ulagilir?” sorularin cevaplarini verdigini iddia etmektedirler. Erkek dergilerinin, erkekleri
tek bicimlestirmesi ve beden politikalar1 yliriitmesinin yani1 sira, kadinliga dair atfedilen

tilketim ve bakim gibi eylemlerinde de erkek begenisi odakli oldugu gozlemlenmektedir.

Calismada incelenen hegemonik erkek tanimina uyan Tiirk oyunculardan Akin
Akinozii, Kerem Bursin ve Cagtay Ulusoy’un dergi fotograflari, geleneksel ataerkil
imajlarla gii¢lii ve dominant erkek modeli ile giiniimiiz cagdas ideal hegemonik erkek
bicimi olan metroseksiiel erkek kimligi ile bagdastirarak sergilendigi goriilmustiir.
Ayrica, kadin imajlarina atfedilen duyarli, sehirli, modern ve dig goriintisiine 6nem veren
yasam bi¢imi ikonlari, ideal erkek kimligi olarak iiretilen metroseksiiel erkeklik imajinda
da sergilenmektedir. Erkek dergileri hem degisen toplumsal cinsiyet iliskilerine ve
erkeklerin bedensel kimliklerine ya da “yeni erkek” olarak adlandirilan 6z kimliklerine
iligkin bir egilimi yansitmakta hem de hegemonik erkeklik, erkek dergilerinde, 6znel ve
acik bir sekilde, modern hegemonik erkekligin toplum disinda biraktig1 kadinsalliktan ve
escinsellikten kaginilmaktadir (Benwell, 2004, s. 3). Kadin ve kadmliga dair olan ve
farkli erkeklik bigimlerini reddeden hegemonik erkeklik, modern toplum diizeninde
yeniden insa ettigi cagdas ideal metroseksiiel erkek kimligini her ne kadar kadinsalliga
atfedilen eylemleri gerceklestirerek insa etse de erkek dergilerinde hegemonik erkeklik

sOylemsel olarak biitiin bunlar1 yok saymaktadir.

Moda ve beden iizerinden inceleme yapacagimiz erkek dergilerinde, Jean
Baudrillard’in en giizel tikketim nesnesi olarak ele aldig1 beden kavramu ile ilgili ¢alismasi
da giiniimiizde neden erkekligin zamaninda kadinlara atfettigi moda ve ideal beden
politikalarma nasil dahil oldugunu anlamamiz icin yardimeci olacaktir. Baudrillard
tilketilen seyler arasinda diger nesnelerden daha giizel ve daha kiymetli bir sey varsa bunu
“beden” oldugunu soylemektedir. Giiniimiiz modern toplum diizeninde insanlarin
bedenlerinin 6nce unutturulup, daha sonra insanlarin bedenlerinin oldugunu saglikli
yasam, spor, gibi beden politikalar1 {izerinden hatirlatarak bedenin bir tiikketim nesnesi
haline geldigini soylemektedir. Bu baglamda, hegemonik erkelik igerisinde tartistigimiz
erkek ve erkeklik kavramlarinda, geleneksel toplum diizeninde 6n plana ¢ikan bir beden
politikas1 yoktu. Fakat modern toplum diizeni ve kitle iletisim araglarinin kullanimin

artmasiyla birlikte, erkek ve erkeklik kavramlarinin tartigildigi alanlar da degismistir.
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2. Hegemonik Erkekligin Erkek Dergilerindeki Insas1 Yonelik

Gostergebilimsel Analiz

Erkek bedeninin, modern iktidarin iizerinde uygulandigi dolayim alanini
olusturmaktadir. Oyle ki disiplin edici iktidar mekanizmalari, bir yandan erkek bedenini
(kadin bedenini oldugu gibi) aragsallastirir, itaatkarlastirir ve erillestirirken, bir yandan
da erkek bedenine, baska bedenlere ayni islemi yapma imkani saglar. Ctnkii iktidar
stirekliligi i¢in iktidardan pay vermeyi uygun bulur (Cengiz vd., 2004, s. 56). Giiniimiizde
de hem geleneksel hem de dijital mecralarin tamaminda yazili ve gorsel olarak erkek

bedeni lizerinden insa edilen hegemonik erkeklik 6rnekleri bulunmaktadir.

Bu calisma Tiirkiye’de yayimlanan erkek dergilerinde hegemonik erkekligin nasil

insa edildiginin tartigilmasi ile ortaya ¢ikmistir.

2.1 Arastirmanin Amaci
Gostergebilim, dilbilimsel yontemleri nesnelere uygulayan ve her seyi dille
betimlemeye ve dil dis1 olgulari kendi dil egretilemesine doniistiirerek agiklamaya calisan
bir disiince yaklasimidir. Gostergebilim, yalnizca dilsel gostergeleri degil, anlamli bir
biitiin olusturan her seyi ele alip inceler. Diisiince icerikli eserlerde, fotograflarda,
afislerde, reklamlarda, sinemada ve tiyatroda iletisim belli bir tirden dil ile

saglanmaktadir (Bircan, 2015/2, s. 17).

Bu c¢alismada da gostergebilimin 6nemli temsilcilerinden biri olan Roland
Barthes’in goriislerinden hareketle erkek dergilerinde hegemonik erkekligin nasil insa
edildiginin incelenmesi amacglanmistir. Bu dogrultuda da arastirmanin amaci erkek
dergilerinde hegemonik erkekligin fotograf aracilifiyla nasil insa edildigini incelemektir.
Arastirmanin sorunsali ise dergilerinde igerisindeki fotograflarda hegemonik erkeklik

kavramini neleri kullanarak once ¢ikardigidir.

2.2 Arastirmanin Yontemi

Bu calismada yontem olarak gostergebilimsel analiz kullanilmaktadir. Barthes,
belli bir birikim ile ele alinacak gosterge dizgelerinin bilimi niteligini tastyacak
gostergebilimi kurmay1 amaglamigtir. Moda, mutfak, yazin gibi gosterge dizgelerinin dil
ile gerceklik kazandigin belirtir. Barthes’e gore gostergebiliminde dil bastan ¢ikarandir

ve her yerdedir. Dil, giictinii yazin iizerinden etkili bir bicimde kurmasina borg¢ludur.
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Barthes, gostergebilimin konusunu, tozii ve sinirlart ne olursa olsun her tiirlii gostergeler
dizgesi olarak belirler. Goriintiiler, jestler, mimikler, miizik, térenlerde ve protokollerde
goriilen tozlerin bir dil olusturmasa da bunlarin karmasalar1 en azindan anlamli dizgeler
olustururlar (Bircan, 2015/2, s. 19). Barthes’a gore diiz anlam ve yan anlam arasindaki
farklilig1 gosterecek en belirgin 6rnek fotografciliktir (Bircan, 2015/2, s. 26). Saussure
ve Peirce’tin onciiliigiinii yaptig1 gostergebilim, anlamlandirma stireciyle ilgilidir (Batu

ve Tos, 2018, s. 240).

Bu noktada ¢alisma icerisinde arastirmanin kapsaminda inceleyecegimiz olan dergi
fotograflar1 Saussure, Peirce ve Barthes’in oOnciiliiglini yaptigi gostergebilim,

anlamlandirma stireciyle incelenecektir.

Arastirma yonetiminde kullanilan kavramlara iliskin ag¢iklamalar asagida yer

almaktadir.

Gosterge: “Gostergebilimde anlamin en kiiglik birimine gosterge denilmektedir.
Kendisi o sey olmadigi halde, o seyi ¢agristirarak iletisim saglayan ve bir bagka seyi
temsil eden her sey bir gostergedir” (Parsa, 2004, s. 8).

Gosteren-Gosterilen: “Dil gostergesi bakimindan, goziimiizle gordiigiimiiz yazi,
kulagimizla duydugumuz ses, dil gostergesinin gosteren diye adlandirilan somut
boyutunu; gosterenin bizde uyandirdigi, cagristirdigi kavram ya da anlam ise dil
gostergesinin gosterilen diye adlandirilan soyut boyutunu ifade eder” (Cigek, 2016, s.
136).

Metafor: “Metafor, bir kavrami, olguyu, kendinden daha 6teye tasimak, kendinden
daha fazlasin1 yiiklemek anlamindaki Yunanca ‘Metapherein (meta: 6te, iist; pherein:

tagimak)’ kelimesinden tiiretilmistir” (Dur vd., 2016, s. 122-128).

Metonimi: “Tiirk¢e’de mecaz-1 miirsel, ad aktarmasi veya diiz degismece gibi
isimlerle bilinen metonimi ise aralarinda nitelik bakimindan bag olan iki seyin birbiri
yerine kullanilmasidir” (Giiven, 2014, s. 20). Metoniminin bir¢ok 6rnegi parca-biitiin

iliskisine dayanmaktadir (Erdem, 2004, s. 56).
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2.3. Arastirmanin Kapsami ve Kisithhiklar:

Arastirmanin evrenini Akin Akindzii, Kerem Bursin ve Cagatay Ulusoy’un erkek
dergisinde yer alan fotograflar1 olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda toplam her bir

ismin ti¢ farkl fotografi incelenmistir.

Calismanin kisitliligt 2019-2021 yillar1 arasinda Akin Akinozii, Kerem Bursin ve

Cagatay Ulusoy’un erkek dergilerinde yer alan fotograflarin ele alinmasidir.

2.4. Arastirmanin Bulgular: 2019-2021 Yillar1 Arasinda Akin Akinozii, Kerem
Bursin ve Cagatay Ulusoy’un Erkek Dergilerinde Yer Alan Fotograflarin

Erkek Fotograflarin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Aragtirma kapsaminda asagida bulunan sablon Batu ve Tos’un (2018, 240)
calismalarindaki sekliyle kullanmistir.

Gisteren: Alan Alandzii,
kapalkta renkli vazilan ismu.

Giisterilen: Fotografta gbsterilen
modern givinimli fakat ciddi
durulig, sert barkash bir erlelc

Metafoy Sivah bevaz tasanm
igerisinde "AKTN" snm renkh
olaralk verilerel &n plana
cilanlmmsar

M etopomyi: Metonomnlk agidan

o o bakildi;inda renkdi selalde yazilan
Giivsel Giistergeler £ § ¥
isim bir kod sunmaktadir. On plana
cikanlan ismin gorselne dzellikie

Br erkeelc Tiirloce vaz, derm kapad

T ekmilkk Kodlar dilkilat edilmesi vonelik bir

Celiim agis - Kars (6n) ag yonlendirme vardir. Aynca

Avdinlatma: Stidvo Isis okucuyla direkt ilebisim kuran gz

Cekim Bovui: Porire ifadesivie stvledikderinin diklkate

Renlder Sivah- Bevar abinmas: gerelciifine vonelik bir
yonlendirme de bulummalcadir.

Simgesel Kodlar

Givdi Kodwu: Palto, Kimavat, Sapla

Beden Dili

Goz ifadesi: Sert cank ve dik balas

Vilcur PoAsvomy Avakia

Yan Kodu: Sivah Beyaz vazilann amsinda
renkdli isim

Fotograf 1: Akin Akinozii Episode Dergisi, 2019
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Giisterge Giisteren: Alan Alandzii su gises,

Gisterilen: Fotografta gistenlen
iistii gaplak, sise suile 1slanan
sakall, sert dumish erkek

Metafor: Gikli iz ¢kenve
modem etkedin kash ve i gen
oldugu virgularim aktadir.

M etonomi: Metonomik agidan
bakaldi Finda caplak iist ve su sisest
kod sumaktadir. Suyu izerme
dikmes ve bunu kendimin

Teknik Kodlar gerg eldesitrm esi konfroliin

Cekim acim: Kara (On) act kendinde olduSurmin mesajm
Avdinlatma: Atk hava, ginisi3 verm ektedir.

(ekim Boyuhr Bel Plan
Eenkder: B enkli

Bir erkek. bir su s15es1

Simgesel Kodlar
Grydi Kodu Pantolon

G oz fades: G ozler kapah. sert durus
Vidcur Pozisyomy: Avyakta
Yar Kodu -

Fotograf 2: Akin Akinozii GQ Dergisi, 2021
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Gisteren: Alan Alandzii

vukanda kol
BBl
GOZETLITOR \ Gosterilen: Yerde yatan ve
Mabal - L, nw
Jopelimsdar E gomlegini vakas1 agik ovuncunun
R kol yukarida bir sekilde birine
seslendigi goriilmektedir.

Metafor: Balamh ve modern

_ '1 ] gorimimlii bir erkegin ilgi ¢ ekici
{'t\ SR olacagina yionelik bir mesaj
Diinhtwitat cﬂ.lh S 3 . icermektedir.

“ ‘en hlzlﬁggr

Metonomi: Metonomik acidan
bakildi @inda ise rahat tavirlan e
ilgi ¢ ekici erkek imajina virgu
vapmaktadir

Cekim ag1s1: Karst (On) agt
Avdinlatma: Stadvo 15184

Cekim Boyutu: Bel Plan

Renkler: Gri. knmmiz1, turuncu, beyaz

Simgesel Kodlar
Givdi Kodu Gamlek

Goz ifadesi: Gozler hafif knsik, agiz aralikls,
Viicut Pozisyomu Yatis pozisyomy bir kolu havag
Yan Kodu: Big brother 2.0, biri bizi gbzetlivor,
cool nasil ohunur, en liiks suv, en mzh volcu

ug ag

Fotograf 3: Akin Akinozii Esquiere Dergisi, 2019
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Gosteren: Ferem Bursin kollay
bagh

Giisterilen: Sivah givinmis, ciddi
duran ve bakan bir modem erkek
portesi gorimelctedir.

Metafor: Ciddi, kendine gifvensn
ve keskin bakan bir erlek kimhis
sergilenmeldedir.

(D

WRRAColl FL R RHIRELYT iR o AR YOR

M etonomi: Metonomik agidan
bakildi ;inda ise modem ve
ciddrvetinden ddiin vermeven etkek
imajt vorgulanmaktadir.

Bir erkek, kol saaf, vilzilk
Jekmik Badlax
Cekim acis1: Karg (On) agt
Avdinlatma: Stidvo 15151
Celim Bowom: Diz Plan
Renlder Styah, Beyaz, Gri

Simgesel Kodlar

Givdi Kodu: Gomlel Kol Saah, Yk
Beden Dili
Goz ifadest: Gozler hafif knsik

Viicut Poasvonu Avakia

Yazn Kodu: Yasadi @ her amn keviim g lanvor,
Masals: dokunus

Fotograf 4: Kerem Bursin, Alem Dergisi, 2021
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o sterge zosteren: Kerem Bursin

Gasterilen: Ciplak tist, kash
vidcudu de pencere dniinde doZal
ve giiclii gziken br erkek tmap
goriilmektedir.

M etafor: [deal erkek, giic ve
ttidar vurgusu vapilm aktadir

M etonomi: § ehrin iginde, sportf,
gighi kash ve kadan einde
bulunduran erkek imap &n plana
gikariimalktadir.

Girsel Gostergeler
Bir erkelk, kemer, pencere
Teknik Kodlar

Cebim acis1 Kara (On) act
Asrdinlatma Dogal 151k

Cekim B oyuhe Dz Plan
Eenkler: Yesl Mai, Kahverens

Sim g&sel Kodlar

Grydi Kodur Pantolon, kemer

Beden Dili

Goz fadest Donuk balkas
Viicut Pozisyomr Avakia
Yar Koduo -

Fotograf 5: Kerem Bursin, Vogue Dergisi, 2020
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Gisterge Gisteren: Kerem Bursin, saat

Gisterilen: R enkli givinmis,
talalan olan tebessiim eden
modern ve balumb bir erkek

Metafor: [deal 5ehirh erkek imajt

Metonomi: §ehriniginde, renidi ,
havah, il= ceken Gzgivern wilksek
etkek imaji on plana
cikanlmaktadir.

Giirsel Gistergeler
EBrr erkek, saat hileklic
Tekaik Eedl
Celdm ac151- Karsi (On) ac
Avpdinlatma Do gal 151k
Celim Bovuhr Omuz Plan
Eenkler: San, Yesgl Beyaz

Simgesel Kodlar
Giydi Kodu Gomlek

Gz ifadest Sicak ve giilen baka g
Viicut Porsvomr Ohmarken
Yazn Kodur EKendme olan inancim asla kaybetme,
azn ferah saa

Fotograf 6: Kerem Bursin, Elle Dergisi, 2021
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Gisteren: Casatay Ulusoy,
kirmuz ghmilek
Gisterilen: F enldi sivinmis, knak
ve ciddi balash. moderm ve
balamh bir erkek
Metaforz Giliive cidd erkek
modeli
UlUS‘l’I‘Yr - T

Metonomi: Fenidi giyvinebilen ama

Girsel Gastergeler kontrolii ve ciddiyetl biakmayan
erkek ima gulanmaktadir.

Bir erele, gomlek tigdrt - !

Tekmik Kodlar

Cekim aci=: Kara (On) agt
Ardinlatma Stiidvo 135

(elam Boyuhr Bel Plan

Eenkler: Beyar, lnmun, pembe, styah

Simgesel Kodlar
Grydi Kodu G 6mlek, tisort, pantolon

Viieut Pozisvormr Otunaken
Yar1 Kodu Cagatay Uisoy, Pink motel'de
randevi kayak shb, encool sezomm dne

Fotograf 7: Cagatay Ulusoy, Elle Dergisi, 2019
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Gisterge Gisteren: (agatay Uisoy

Gisterilen: Eivakl, balamh,
cigekl zimlek mvmis, keshin
bakan ve ciddi duran erlel imaj

Metafor: Biykdan ve bakislanyia

CUGATAT w5 ILUSOT

Metopomi: Cicekh smlek grven
Girsel Gisterzeler ama burm yvaparken dahi srahren=
Bir erkek aFfrhkta kulanan bayiklanyia

i erkeldik smajim siclendiren

Teknik Kodlar iktidan elinde bubmduran erkelkdik
Cekim aci=: Fars: {(On) ac én plana cikanlmashr.
Avdinlatma Stidvo 1m&
Celom Bovwuhr P orire
Renkler: Sivah bevaz, pembe
Simgesel Kodlar
Givdi Eodw Gamlek
Redsn Dl

Gz fades: Ciddi balas

Vidcut P ozisyormi: Yatarken

Yan Kodu Her voninde ver bar savfa agmal
Her vizinde Cadtay Ulusoy

Fotograf 8: Cagatay Ulusoy, GQ Dergisi, 2021
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Crii steremn: Cagatay Uhisoy

Gisterilen: Kendine gitventi,
havah ve ciddiedeek imaji

Metafor: Thunen, knvafetleri ve

Eapaktaki agikbmasrda kontroii
— ackindyye. <o elinden birakmavan gigli v
c HE. - gitvenli edeek modeli 6n plana
(ATATIMEN B C-2SIMANTS PAENL) 80T ALLEN LAGTTOELS” ! [ . 'G'hbﬂl 'I_lﬂ_ﬁ_‘l. eﬂ: i
Gorzel Gasters eler deferlerini keruyan kendine giiveni
nrgulnmalktadir.
Bir erkek, atk, palto Vg =
Teknik Kodlar

Celeim apizs Karss (On) ag
Anrdinbtma: Giin 13181

Renlkler: Lacrvert, gri beva=

Simgesel Kodlar

Godi Kodu: Palto, atla

Beden Dili

Gozifadest Ciddi balnsg

Vilent Poazyonn: Asalkta

Yaa Kodu: Unlillkerden siird iiriilebilir modaya
destele Pariz'in en filen ve en venileri,
Londra'min varatici fissil sokaldannda
ulnzhm@ms ovuncumusa dzelbir galim,
Yaptfim her veni i kendime bir mevdan olarus
v hanatimun bu déneminds farld notalara
basivorom,

Fotograf 9: Cagatay Ulusoy, Hello Dergisi, 2020

Incelenen fotograflara bakildiginda, ana rengin siklikla beyaz, gri ya da siyah
oldugu goriilmektedir. Renkli fotograflarda ise genellikle kirmizi, mavi ve sar1 renk 6n
plana ¢ikmaktadir. Siyah renk ciddiyeti ve otoriteyi, gri renk mutedil olmay1, beyaz renk
giiven, kirmizi renk uyariciligi ve tehlikeyi, mavi renk 6zgiirliigii, sar1 renk ise 6zgiiveni

ve zekay1 temsil etmesi gibi anlamlar tagimaktadir.
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Fotograflarda yer alan yazilara bakildigi zaman siklikla “kendine giivenmek” temali
aciklamalar yer almaktadir. Fotograflar genelde sade icerige sahiptir. Kalabalik, fazla

nesne igeren gorsel igerik kullanilmamustir.

Fotograflarda genel olarak modern, sehirli, kendine giivenen, kasli, giiclii ve

otoritenin erkek bireyin elinde olduguna iliskin gostergeler tizerinde durulmustur.

SONUC

Hegemonik erkeklik sadece kadin tizerinde degil, kendisi gibi olmayan tiim
erkeklik bicimleri {izerinde bir hegemonya ve iktidar alan1 kurmaktadir. Bu baglamda
giiniimiizde erkek dergilerinde hegemonik erkekligin nasil kuruldugunu ve yansidigini
anlamak i¢in Akin Akinozii, Kerem Bursin ve Cagatay Ulusoy’un erkek dergisinde yer
alan fotograflar1 incelenmistir. Arastirma kapsaminda toplam her bir ismin ti¢ farkl

fotografi incelenmistir.

Cinsiyete dair toplum tarafindan belirlenmis roller, kisinin hayattaki yerini ve
konumunu isaret etmektedir. Bireyin kadin ya da erkek olarak hayattaki yerini
onemsemesinde aile i¢indeki ve aile digindaki yani okul, sokak, yasanilan kent ve is
yasamindaki sosyalizasyon siireci belirleyici olmaktadir. Bu sosyalizasyon siirecinde, her
iki cinsin belirlenmis degerleri benimsemeleri, stirdiirmeleri, toplumsal cinsiyet rollerinin
yeniden iiretimini saglamaktadir. Bu anlamda, toplumsal cinsiyete dair kavramlar ve
algilayislarin duragan oldugunu séylemek miimkiindiir degildir (Meral, 2011, s. 298). Bu
noktada tek tip kadin ve erkeklik bigimlerinden s6z edemeyiz. Erkeklik bigimleri tizerinde
baskin olan ve iktidar kuran hegemonik erkeklik, bugiin giinlimiizde bir¢cok alanda

karsimiza ¢ikmaktadir.

Erkegin fiziksel 6zellikleri boy, kas kiitlesi, tavir ve hareket 6nemlidir. Erkekligin
fiziksel anlami, tistinligtind, iktidarin1 ve kadinlara egemen olunmasi i¢in gerekli olan
hegemonyaci erkeklige bagh giicliilik duygusunu duyulmasi ile ilgilidir. Erkek
dergilerinde erkek i¢in tstiinliigiin ve giictin simgesi olan bedensel form, modern giyim

ve keskin beden dili kullanim1 6n plana ¢ikarmaktadir.

Fiziksel gortiniimii i¢in para harcayan, moday1 takip eden ve stil sahibi olmaya

calisan, beyaz batili ve heteroseksiiel erkek imaji da 6n plana ¢ikmaktadir. Kadinliga

152



TURKIYE

MEDYA AKADEMISI
DERGISI

JOURNAL OF @
TURKIYE MEDIA ACADEMY

Arastirma Makalesi / Research Article Cilt/Say1: 2/3 - Yil: 2022 131-157

atfedilen eylemler ve tiiketim, dergide yaratilan yeni moda kiiltiirii ve ideal erkek imaj1
tizerinden mesrulastirilarak, yeni imaj sahibi erkegin 6zelligi olarak gosterilmektedir.
Bakimi ve fiziksel goriiniimil i¢in para harcayan ve stil giyinen erkek imajlar1 ortaya

cikmaktadir.

Yukarida anlatilanlar c¢ercevesinde ¢alisma sonucunda erkek dergilerinde
hegemonik erkeklik, bakimli, modadan anlayan, kasli ve saglhigina dikkat eden bir

erkeklik olarak insa edilmistir.
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EXTENDED ABSTRACT

It is the whole of being freed from the conditions within the scope of women's and
masculinity practices. Across the world of gender education, it is no longer just a concept
in simple terms, men and cases of masculinity. “Masculinity” learned in the society within
acculturation is the exhibited norm and collection of the patriarchal order. This object,
which can create visuals according to time and time, can also be created on it. Conflicts
of masculinity experienced in the education of patriarchy, there is only one type of
masculinity, and it ignores the forms of masculinity. As hegemonic masculinity, this
masculinity is challenging in terms of power and dominance over male male type, female

and all masculine stereotypes.

In this context, the distinction between "hegemonic masculinity" and "differential
masculinity" has created a different discussion topic. The effort to understand social
power relations based on gender differences began to be asked not only through the
relationship between men and women, but also how it can be produced and maintained
in men within itself. At this point, the efforts to understand this relationship between the
dominant masculinity style and different masculinity styles led to the development of the

concept of "hegemonic masculinity".

The concept of hegemonic masculinity, its superiority over other forms of
masculinity, and the culturally exalted form of being a man are closely linked. Both say
that very few men endorse real qualities. Today's contemporary hegemonic male models
can be found in popular culture with many different male models. The construction of
hegemonic masculinity in magazines in Turkey appears as masculine consumption and

pleasure-oriented.

Within the scope of hegemonic masculinity, body politics and the new male image,
he examines the structure of men's magazines that uniformize men and globalize the male
body. Men's magazines often ask, "What is a real man?" and “how to get a real man?”
They claim to have answered the questions. It is observed that men's magazines focus on
male taste in their actions such as consumption and care, which are attributed to

femininity, as well as uniformizing men and conducting body policies.
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In this study, based on Connell's studies on hegemonic masculinity, it is discussed how
hegemonic masculinity is built, shaped, interpreted and presented in society through
Turkish actors in men's magazines. In this study, it is aimed to examine how hegemonic
masculinity is constructed in men's magazines, based on the views of Roland Barthes,
one of the important representatives of semiotics. In this direction, the aim of the research
is to examine how hegemonic masculinity is constructed through photography in men's

magazines. As a method, semiotic analysis method was used.

It was seen that the magazine photographs of Akin Akinozii, Kerem Bursin and
Cagtay Ulusoy, who are Turkish actors who fit the definition of hegemonic male
examined in the study, are exhibited by associating traditional patriarchal images with the
strong and dominant male model with today's modern ideal hegemonic male form, the

metrosexual male identity.

Hegemonic masculinity establishes a field of hegemony and power not only over
women, but also over all forms of masculinity that are not like it. In this context, the
photographs of Akin Akinozii, Kerem Bursin and Cagatay Ulusoy, which appeared in the
men's magazine between 2019-2021, were examined in order to understand how
hegemonic masculinity is established and reflected in men's magazines today. In total, 9
photographs were examined. Within the scope of the research, three different photographs

of each name were examined.

In the examined photographs, the physical characteristics of the men, height,
muscle mass, attitudes, movements and postures come to the fore. The physical meaning
of masculinity is related to the feeling of superiority, power and the sense of power
associated with hegemonic masculinity, which is necessary for domination of women. In
men's magazines, the use of bodily form, modern clothing and sharp body language,

which is the symbol of superiority and power for men, comes to the fore.

The image of a white westerner and heterosexual man who spends money on his
physical appearance, follows fashion and tries to have style also comes to the fore. Acts
and consumption attributed to femininity are legitimized through the new fashion culture

and ideal male image created in the magazine, and are shown as the characteristics of the
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man with a new image. The images of men who spend money for their care and physical

appearance and dress in style are emerging.

In the photographs, the indicators that are modern, urban, self-confident, muscular,

strong and that the authority is in the hands of the male individual are emphasized.

As a result of the study, hegemonic masculinity in men's magazines was built as a

well-groomed, fashion-conscious, muscular and healthy masculinity.
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ELON MUSK’IN TWEETLERININ KRiPTO VARLIKLARA OLAN
ILGININ ARTMASINA ETKIiSi

Muhammed Oguzhan Sahin®

Ozet

Yapilan bu ¢alismada iinlii bir is insani olan Elon Musk’in Twitter iizerinden kripto paralaria
ilgili olarak paylastigi mesajlar ve bu mesajlarin bahsi gegen kripto paralarin degerine ve daha
genel olarak kripto para piyasasina etkisi esik bek¢iligi kurami baglaminda ele alinmis, netice
ise finansal siirii davramst kavrami ¢ergevesinde degerlendirilmistir. Evrenin genisligi g6z
oniinde bulundurularak érneklem yoluna gidilmis ve yalnizca 20 Aralik 2020 ile 15 Nisan 2021
tarihleri arasindaki Twitter mesajlart ele alinmistiv. Calisma neticesinde Elon Musk’in Twitter
paylasimlart ile mesajlarina konu olan kripto para deger kazanmasi arasinda kronolojik olarak
porzitif bir korelasyon goriilmiistiir. Aym korelasyon Musk in drneklem icindeki paylasimlara
basladigi tarih ile toplam kiiresel kripto varlik degeri arasinda da goriilmiistiir.
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THE EFFECTS OF ELON MUSK'S TWEETS ON THE INCREASE
OF INTEREST IN CRYPTO ASSETS

Muhammed Oguz Sahin”

Abstract

In this study, the messages shared by the famous businessman Elon Musk about
cryptocurrencies on Twitter and the effect of these messages on the value of the mentioned
cryptocurrencies and more generally on the crypto money market are discussed in the context of
the threshold guard theory, and the results are evaluated within the framework of the concept of
financial herd behavior. Considering the size of the study universe, sampling was used and only
Twitter messages between 20 December 2020 and 15 April 2021 were discussed. As a result of
the study, a chronologically positive correlation was observed between Elon Musk's Twitter
posts and the valuation of the crypto currency, which is the subject of his messages. The same
correlation was observed between the date Musk started his Twitter posts and the total global
cryptocurrency value.

Keywords: Cryptocurrencies, Elon Musk, Manipulation, Gatekeeper, Twitt
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GIRiS

Tarihsel olarak bakildiginda insanlarin aligveris bigiminin basit takas sisteminden,
emtia paraya, altin ve glimiise, ardindan altin karsilig1 olarak basilan kiymetli kagitlara,
sonrasindan ise altin karsilifi da olmadan para basan kurumlarin sagladiklar1 giivene
dayal1 itibari paraya ve son olarak herhangi bir diizenleyici otoriteden bagimsiz olarak
ortaya ¢ikan dijital paralara degin olduk¢a degisken bir yap1 sundugu goriilmektedir.
Insanlar i¢in bir aligveris arac1 olarak islev goren para insanin ekonomik, sosyal ve
bilimsel gelisimine uygun olarak zamanla soyutlagsmistir ve geldigimiz bu noktada
Bitcoin glinlimiizde, para kavraminin ulastigi son noktanin bir 6rnegi olarak goriilebilir
(Carkacioglu, 2016, s. 1). Kripto paralarin gecmisi bilindigi gibi Satoshi Nakamoto
ismiyle bilinen bir kisinin gelistirdigi ilk kripto para sistemi olan Bitcoin’in 2009
yilinda piyasaya siiriilmesiyle baglamistir. 2008 kiiresel mali krizi sonucunda devletlerin
ve kurumlarinin finansal giivenilirliklerinin darbe almasi merkeziyetsiz bir para birimi
olarak Bitcoin’in ortaya ¢ikmasina olanak sagladigi goriisii genel kabul gormiistiir
(Ceylan, 2019, s. 3). Kripto paralar yasal olarak basta ABD olmak tizere bircok tilkede
taninmaktadir ve kripto paray1 taniyan iilke sayis1 giin gegtikce artmaktadir, Tiirkiye’de
ise kripto paray1 yasa dis1 kabul eden bir yasal diizenleme bulunmamaktadir (Ceylan,
2019, s. 14). Basta Bitcoin olmak tizere kripto paralarin tercih edilmesinde
merkeziyetsiz olmasi ve biiyiik getiri elde etme potansiyelinin bulunmasi gosterilebilir,
ancak herhangi bir kurum ya da devlet tarafindan denetlenmedigi ve olasi bir mali sugun
yaptirimlarinin bulunmamasi sebebiyle kripto para piyasasinda Pump&Dump olarak
isimlendirilen manipiilasyon operasyonlar1 gerceklestirilebilmektedir (Giile¢ ve Aktas,

2019, s. 920).

Ozellikle merkeziyetsiz olmas1 ve manipiilasyona imkan saglayan bir yapiya sahip
olmas1 sebebiyle yatirimcilar ve siradan insanlar tarafinda uzunca bir siire stipheyle
yaklagilan kripto paralar Bitcoin’in ortaya ¢ikmasindan uzun siire sonra sahip oldugu
teknolojik altyapisi, hizli islem siiresi ve bir¢ok kurum ve kurulusun kripto paralari
tanimaya baslamasi sonrasi1 “gelecegin parasi” olarak hizla insanlarin ilgisini ¢ekmeye

baslamistir. Bu neticede kripto paralarin ekonomi piyasalarinda dikkate deger bir
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konuma ulastig1 kiiresel kripto para piyasa degerinin yaklasik 2 trilyon dolara erigmis

olmas1 baglaminda soylenebilir. (Trading View, 2021).

Akademik literatiirde de kripto paralara s6z konusu ilginin artmasia paralel
olarak yapilan c¢aligmalarin da arttigi gézlemlenmektedir. Bu ¢alismalarin bir kismi
kripto paralarin igleyis sistemi, mevcut ekonomik ve sosyal yapidaki rollerine
odaklanmaktadir (Alpago, 2018; Ates, 2016; Karaoglan ve ark., 2018; Turan, 2018).
Yapilan diger ¢alismalarda kripto piyasasi da dahil olmak {izere ekonomi piyasalarinda
siirti davranisinin yaygin bir fenomen olarak var oldugu goriilmistir (Bouri ve ark.,
2019; Bulut & Akbulut, 2020; da Gama Silva ve ark, 2019; Economou ve ark., 2016;
Humayun Kabir & Shakur, 2018; Vidal-Tomas ve ark., 2019).

S6z konusu bu arastirmada miihendis, tasarimci ve Ceo olarak bilinen Elon
Musk’in bir mikro blog internet sitesi olan Twitter {izerinden kripto paralarla ilgili
paylastigi mesajlarin insanlar1 hangi finansal faaliyetleri gergeklestirmeleri ve 6zelde
hangi kripto paralara yoneldiklerine dair bir etkiye sahip olup olmadigi, varsa bu etkinin
ne oranda oldugu Kurt Lewin’in gelistirdigi (Narmanlioglu, 2016, s. 157) esik bekgiligi
kurami1 baglaminda ve davranigsal finans c¢alismalarinda stirti davranist olarak

tanimlanan kavram g¢ercevesinde anlasilmaya c¢alisilacaktir.

PARA

Para insanlar arasi aligveris ya da diger bir deyisle mal miibadelesinde bir araci
rolii iistlenen ve belli bir degerlere sahip aractir. Onceleri aveilik ve toplayicilik ile degis
tokus sistemini kullanan insanlar Lidyalilarm MO 7. yiizyilda paray: icat etmesiyle
degeri somutlastirmislardir. Zamanla yayginlasan bu para sistemi altinin az bulunmasi
ve paraya doniistiiriilmesinin pahali ve zor olmasi giivenlik sorunu ve transfer
problemleri sebebiyle altina dayali sembolik degerler tasiyan seyler kullanilmaya
baslanmistir; 6nce Cinliler ve ardindan Batili toplumlar altin paralarin muadili olarak
kagit para sistemini kullanmaya baslamislardir (Alpago, 2018, s. 412). Bdoylece para bir
degeri olan bir ara mal olarak ekonomideki yapisini olugturmustur. Paranin dort temel
islevi bulunmaktadir; bir degis tokus araci olmasi, hesap birimi olmasi, tasarruf araci
olmasi ve borg¢larin 6denmesini saglamasidir, bu islevlerin her birini gerceklestirmese
de bir seyin para olarak kabul gérmesi i¢in s6z konusu islevleri bireyleri ikna edecek

Ol¢tide tagimasi yeterlidir (Ates, 2016, s. 352).
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Bunun yaninda ayrica para, sahip olan bireye 6zgiir ekonomik tercihler yapma
hakki saglamasindan otiiri bir finansal 6zgiirliik aracit oldugu ve bunlarla birlikte,
kolaylikla her seye doniisebildigi ve bu s6z konusu degisimin paraya sahip olana sinir1
olmayan bir tercih imkéan1 saglamas1 parayr bir “tercih araci” olarak da tanimlamay1
miimkiin kilar (Cengiz, 2018, s. 88). Ozellikle yirminci yiiz yilin ikinci yarisindan
itibaren gerceklesen teknik ve bilimsel gelisimler ve 6zellikle internetin ortaya ¢ikmasi
sonucunda paranin dagitimi da kullanim sekli de degismistir. Kredi kartlarinin ortaya

cikmasi bu anlamda dijitale bir gecis evresi olarak yorumlanabilir.

KRIiPTO PARA

Kriptonun kokeni antik Yunanca olan sifre/sifrelenmis anlamina gelen kryptds
sozctiginden gelmektedir, kripto paralar ise belli bir sifreleme sistemi ile ¢alismasindan
dolay1r bu isimle anilmaktadir, nitekim kripto para ciizdanlar1 da sifrelenmis bir
yapidadirlar (Turan, 2018, s. 4). Herhangi bir kuruma bagli olmadan aga dahil olan
kullanicilarin veri tabanin1 kullanan kripto para sistemleri 6zellikle ticaretin, iletisimin
dijital bir hale geldigi ve krizler sonrasi kurum ve devletlere giivenlerin azaldig1 bir
donemin parast olarak islev gormektedir. Kripto paralarla bireyler ya da kurumlar
bilinen gercek para ile yapilabildigi gibi harcama gerceklestirebilmekte ya da para
aligverisi yapabilmektedirler (Egilmez, 2017'den akt. Cengiz, 2018, s. 90). Kripto
paralar, merkezsiz sistemlerde, herkes tarafindan bilinen ve 6grenilebilen yontemlerle
sistemin baslangic asamasinda saptanan diizeylerde {retilirler; geleneksel para
diizeninde, hiikiimetler ya da devletler gerekli hallerde merkez bankasi yoluyla para
ithrag¢ edebilirlerken bu durum kripto paralar i¢cin gegerli degildir (Carkacioglu, 2016, s.
8). Kripto paralar kisilerin izni olmadan higbir sekilde el konulamaz yapidadirlar.
Dolasima giren kripto para sayist ve para arzinin tiirii ve zamanlamasi, kripto para

sisteminin baglangi¢ asamasinda belirlenmektedir.

Kripto para sistemlerinin ¢ogunda dolasan paranin sabitlenmesi ve degerini
korumasi icin s6z konusu para belli sayida tutulacak sekilde yapilandirilmaktadir,
nitekim aksi halde ka¢inilmaz bir enflasyon oram1 ortaya c¢ikmasi beklenir. Bu
arastirmanin konusu baglaminda deginilecek olan Dogecoin ise sinirsiz bir iiretim
hacmine sahip olmasi, bu anlamda enflasyonun ve dolayisiyla degersizligin kacinilmaz

oldugu bir para birimi olarak bilinmektedir.
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ELON MUSK

Elon Musk, annesi Kanadali, babas1 beyaz bir Giiney Afrikali olarak, Pretoria,
Giiney Afrika'da dogmustur ve biiyiimiistiir, Queen’s Universitesi'ne gitmek igin
Kanada'ya tasmmmadan once, kisa siireligine Pretoria Universitesinde kalmustir, iki yil
sonra ise Pennsylvania Universitesi'ne gecis yapmis ve Wharton School’dan ekonomi
ve fizik alaninda lisans dereceleri ile mezun olmustur, doktoraya baslamak amaciyla
Kaliforniya'ya tasman Musk, Stanford Universitesi’nde, uygulamali fizik ve malzeme
bilimleri alaninda yiiksek lisans yapmistir (Vance 2017). Elon Musk ayni zamanda
SpaceX’in kurucusu, CEO’su ve miihendislik ile tasarim ofisleri sefi; erken yatirimei,
Tesla, Inc.’in CEO'su ve {iriin mimar1; The Boring Company’nin kurucusu, Neuralink’in

kurucu ortagi; Open Al’nin kurucu ortagi ve es-baskanidir (Tesla, 2021).

Musk oncelikle CEO’su oldugu Tesla’nin tirettigi elektrikli arabalarin kazandigi
basarilarla ve bunun sonucunda araba sektoriinde yarattigi devrimle ve bunun yani sira
sahibi oldugu Spacex firmasinin dikey inis yapabilen ve yeniden kullanilabilir roketler
gelistirmesi ile uzaya yilik ve insan tasimayi ¢ok daha ucuz ve giivenli bir hale

getirmesiyle tiim diinyada adindan bahsedilen biri haline gelmistir.

Elon Musk ayrica Twitter isimli sosyal medya sitesinden paylastigi mesajlar ile de
adindan sikca soz ettirmektedir, nitekim bu arastirmanin da nesnesi olan bu paylagimlar
sirketlerin hisselerinin yiikselmesine ya da diismesine ayrica dijital paralarin

degerlerinin oynamasina yol ac¢tig1 goriilmuistiir.

Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Bu aragtirmanin temel amaci bir is insanit olan Elon Musk’in is diinyasindaki
basarilar1 sonrast olusan tanmmishginin etkisi ile Twitter tizerinden gerceklestirdigi
paylasimlarin esik bekeiligi kurami baglaminda kitleleri finansal tercihler konusunda
etkileyip etkilemedi ve etkiliyorsa bunun kripto paralari ne yonde etkiledigi anlasilmaya
calisilacaktir. Bu baglamda Elon Musk’in kripto paralarla ilgili attif1 tweetler, bu

tweetlerin aldig1 etkilesim ve piyasalarin bu tweetlere tepkisi ele alinmaktadir.
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Kuramsal Temel

S6z konusu arastirmanin kuramsal temelini Esik bekgiligi kurami olusturmaktadir.
Esik bekeiligi kurami ¢ogunlukla iletisim alaninda ve 6zellikle kitle iletisim araglar1 igin
kullanilan bir kuram olarak bilinmektedir. S6z konusu teori Alman asilli Amerikali
psikososyolog Kurt Lewin tarafindan olusturulmustur. Temel olarak insanlarin hakkinda
konustuklar1 konular1 belirlemek olarak bilinen giindem belirleme ¢alismalar1 baglarda
kamuoyu giindemini hangi etkenlerin belirledigine odaklanmigken, sonraki zamanlarda
ise ‘medya’ giindeminin hangi faktorler tarafindan ne sekilde belirlendigini arastirmaya

da yonelmistir (Yasin ve ark., 2018, s. 22-24).

Esik Bekgiligi Teorem Semasi
Calismanin evrenini teknofobik anlati igeren bilim kurgu filmleri olusturmaktadir.
Frankenstein filminin 6rneklem olarak secilmesinin nedeni ise ¢alismaya konu olan

teknofobik anlatiy1 barindiran ilk bilim kurgu filmlerinden birisi olmasidir.

Kaynak A
Kaynak B

Esik Bekgisi KITLE

Kaynak C

Kaynak D

Esik bekgiligi temel olarak mesaj ya da enformasyon bilesenlerinin kaynaktan
alindiktan sonra bir odak tarafindan kodlanmasi esnasinda her tiirlii enformasyonun
belirlenimi, sergilenimi, sunumu, zamanlamas: ve tekrari tizerindeki kontrolii ifade
etmektedir (Barzilai-nahon & Neumann, 2005, s. 4). Ozellikle modern dénemde
insanlarin olay ve olgular konusundaki algilari, bilgileri ve dogal olarak yargilari ya da

tepkileri onlara erisen mesajlarin ikinci bir kaynak tarafindan tekrar yapilandirilmasi ya
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da kodlanmasi ile yakindan bagintihidir ve bu olgu temel olarak esik bekgiligi
calismalarina dayanmaktadir (Narmanlioglu, 2016, s. 157). Bu fenomen o&zellikle
geleneksel haber kaynaklar1 olan gazete ve televizyon haberlerinde mevcut konumda
olmakla birlikte bu ¢aligmanin konusu baglaminda yeni medyadaki iinlii ya da kanaat
onderi olan bireyler i¢inde gegerli bir durumdur. Bu anlamda ¢alismada bir “etkileyen”
ya da kanaat 6nderi olarak Elon Musk’in paylasimlart esik bekgisi kurami baglaminda

ele alinmistir.

Buna ek olarak davranissal finans modeli yatirimcilarin ¢alismada bahsi gecen
kripto paralara yatirnrm yapmalarina olanak saglayan psikolojik etkenler konusunda
analizin perspektifine genislik saglayacaktir. Davranigsal finans modeline gore analitik
gostergelere daha az oOnem veren irrasyonel yatirnmcilarin yapacaklar: finansal
islemlerde, s6z konusu varliklarin gergcek degerinden farkli bir sapma gosterebilecegini
ve asir1 kazanglarin miimkiin olabilecegine olan inanci ifade etmektedir (Bulut ve
Akbulut, 2020, s. 69). Bu model ¢ercevesinde yatirimcilarin aldigi kararlarda piyasa
tahminlerinin disinda davraniglar goriilebilir ve bunlarin en 6nemli ve bariz olanlarindan
biri siirli davranisidir; buna gore siirii davranisi bir tiir koordinasyon mekanizmasini
gerektirmektedir, bu mekanizma, kimi belirtilere (fiyat dalgalanmasi gibi) ya da ¢alisma
baglaminda ele alirsak 6nemli karar vericileri/esik bekgilerini izlemeye dayanabilir

(Devenow ve Welch, 1996, s. 604).

Arastirmanin Yontemi

Calismanin yontemi sosyal bilimlerde ¢ok yaygin sekilde kullanilan nitel bir
arastirma bi¢imi olan betimsel analiz yontemidir. S6z konusu bu yontemde elde edilen
veriler daha oncesinde belirlenmis olan bagliklara ya da temalara gore Ozetlenir ve
yorumlanir, kaynaktan dogrudan alinti yapmak yayginken temel amag elde edilen

bulgularin sistemli sekilde diizenlenmis ve yorumlanmis bir sekilde sunulmasidir

(Yildirim ve Simsek 2016).

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evreni Elon Musk’in kripto paralar ile ilgi Twitter {izerinden
paylastig1 yazilar ve gorsellerin yani sira s6z konusu paylasimlarda bahse konu olan
kripto paralarin bu paylasimlar sonucu etkilenimlerini gosteren grafiklerden

olugmaktadir. S6z konusu evrenin genisligi ve giincelligi dolayisiyla 6rneklem yoluna

165



TURKIYE

MEDYA AKADEMISI
DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article Cilt/Say1: 2/3 - Yil: 2022 158-186

JOURNAL OF

TURKIYE MEDIA ACADEMY

gidilmistir. Buna gore calismanin 6rneklem grubu 20 Aralik 2020 ile 15 Nisan 2021
tarihleri arasinda Elon Musk’in kripto paralarla ilgi paylastigi Twitter gonderilerinden

evreni en 1yi temsil edecegi diisiiniilen 6rneklerdir.

Bulgular

Yapilan bu arastirmanin kapsaminda Elon Musk’in gerceklestirdigi 9 Twitter
paylasimu giincel olaylar ve Musk’1n planlar1 ve daha onceki faaliyetleri ve agiklamalari
1s18inda degerlendirilmistir. Ayrica Musk’in paylasimlarinin ve agiklamalarinin kripto
paralarin grafikleriyle karsilastirilmis ve sonuglar siirii davranisi kavrami kapsaminda

¢Oztimlenmistir.

Oncelikle Musk’mn 2020 yili sonunda kripto paralarla ilgili mesajlar1 paylasmaya
baslamasindan onceki tarihte kiiresel kripto para piyasasinin boyutunu ele almak
Musk’in  mesajlarinin  etkisini  dogru sekilde ¢oziimleyebilmek i¢in gerekli
goriinmektedir. Buna goére 6rneklem icerisindeki ilk tweetin atildig1 giin toplam kiiresel

kripto piyasa degerinin 671 Milyar dolar oldugu goriilmektedir (Gorsel 1).

24h Vol

Gorsel 1. Kiiresel Kripto Para Piyasa Degeri 31Agustos— 21 Aralik (Coin Market Cap 2021c)

Bu anlamda ele alinmasi1 gereken ilk veri Musk’in 20 Aralik 2020 tarihinde attig1
tweettir. Elon Musk s6z konusu tweette ilk defa kripto paralardan biri olan ilk ve en
degerli kripto para Bitcoin’den bahsetmistir. S6z konusu tweette “Bitcoin benim
giivenli s6zctiglim” ifadesini kullanmistir. Ayni tarihte Musk kripto paralarla ilgili 5
tweet atmistir, bunlardan dordii Bitcoin ile ilgili 1 gorsel ve 3 metinden olusmakla

birlikte bir tane Dogecoin ile ilgili bir mesaj paylagmistir.

166



TURKIYE
MEDYA AKADEMISI JOURNAL OF
DERGISI TURKIYE MEDIA ACADEMY

Arastirma Makalesi / Research Article Cilt/Say1: 2/3 - Yil: 2022 158-186

4 Elon Muska

Bitcoin is my safe word

( 2~
A 4

45 3 Elon Musk & =lonmu 20 Ara 202
el > yanit olar

Just kidding, who needs a safe word anyway!?

LR N3

Gorsel 2. “Bitcoin benim giivenli sdzctigiim”, “Saka yapiyorum, zaten kimin giivenli bir

sOzclige ihtiyaci olur ki!?

o, ‘ Elon Musk &

Bitcoin is almost as bs as fiat money

]

Gorsel 3. “Bitcoin neredeyse fiyat para kadar iyi’

#5. 3 Elon Musk &

rmal
ve life

live a
produc

Me lwlélllg fo

Gorsel 4. “Normal, iiretken bir hayat yasamaya ¢alisan ben”

Musk’in Bitcoin ve genel olarak kripto paralarla ilgili olarak 6érneklem tarihleri
icerisinde attig1 ilk tweettir. Musk’ Twitter’1 resmi agiklamalar yaptig1 bir site gibi degil

daha cok giindemi, trendleri, yenilikleri, mizah 6gelerini ve yasananlari takip eden ve
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bunlarla ilgili kendince yorumlar yapan herhangi biri gibi kullanmaktadir. Bu durum

kripto paralarla ilgi yaptig1 paylasimlarda da goriilmektedir (Gorsel 4-10-13).
& B Elon Musk

One word: Doge

Gorsel 5. “Tek ctimle: Doge”

Bu paylagimlarin yapildig: tarihte ve yakin gelecek zamaninda bahsi gecen kripto
paralar Bitcoin ve Dogecoin goreceli oranda deger kazandigi goriilmiisiir. Bitcoin’in
birim fiyatinin 24 bin dolardan 36 bin dolar aralima yiikselmis, Dogecoin’in ise
0.003882 dolardan 0.004863 dolara yiikseldigi goriilmiistiir (Nasdaq 2020b). (Gorsel 6
ve 7).

Bitcoin B¢

Gorsel 6. Bitcoin aralik ayi fiyat ve hacim grafigi (Coin Market Cap 2021a)
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Dogecoin DOGE

Foce marne s = Ay v e e v = e Pre e ———

e

— e - o~

Gorsel 7. Dogecoin Aralik ayi fiyat ve hacim grafigi (Coin Market Cap 2021b)

Elon Musk bahsi gecen paylasimlardan sonra 39 giin boyunca kripto paralarla
ilgili herhangi bir tweet atmadig1r goriilmiistiir. 29 Ocak giinii kapagin iist kisminda
“Dogue” yazisinin bulundugu alt kisimda ise bir kopegin oldugu bir gorsel paylasmistir.
Kullanicilarin s6z konusu tweete verdikleri yanitlarda bu tweetin genel olarak

Dogecoin’e bir gonderme olarak algilandig goriilmiistiir.

4. B Elon Musk &

The ultimate
guide to
the perfect

game of -
catch - “ Nathan Allen P... &

All buyers unite!

O

Gorsel 8.

29 Ocak tarihinden itibaren yapilan bu paylasimlar Dogecoin kripto parasinin
degeri ve market hacmindeki degisimlere de yansimistir (Gorsel 9). Buna gore Musk’in
paylasimindan bir giin 6nce 28 Ocak’ta Dogecoin’in piyasa hacminin 5.2 milyar dolar
oldugu gorilmistiir ancak paylasimin yapildigr 29 Ocak giinii bu hacim 31 milyar

dolara ¢ikmistir (Coin Market Cap 2021b). Bu da paylasimin yapilmasiyla piyasa
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hacminin bir giin igerisinde bes kat arttigim1 gostermektedir. Bunun yani sira
Dogecoin’in birim fiyatinin da s6z konusu paylasimlar yapilmadan bir giin 6nce
0,007526 dolar seviyesindeyken ilk paylasimla birlikte 0,068205 dolar seviyesine
gelmistir (Nasdaq 2020b). Bu gostergeler sonucunda kripto para piyasasi ve birim
fiyatlarinin artisiyla Musk’in  tweetlerinin  kronolojik bir korelasyon sergiledigi

sOylenebilir.

2} Dogecoin DOGE

s
_/I\,\/V\/ -

Gorsel 9. Dogecoin Ocak ay1 fiyat ve hacim grafigi (Coin Market Cap 2021b)

Elon Musk Subat 2020 tarihinde ise kripto paralarla ilgili toplam 20 tweet
paylasmistir. Bu tweetlerden on bes tanesi direkt olarak Dogecoin ile ilgiliyken geriye
kalan bes tanesi genel olarak kripto paralarla ilgilidir.

. B Elon Musk &

ur welcome

EljaBoom *

Gorsel 10. “Rica ederim”

170



TURKIYE

MEDYA AKADEMISI
DERGISI

JOURNAL OF

TURKIYE MEDIA ACADEMY

Cilt/Say1: 2/3 - Yil: 2022 158-186

Arastirma Makalesi / Research Article

4 Subat tarihinde yapilan bu paylasimda Aslan Kral (Minkoff ve Allers, 1994)
filminden bir sahne yeniden diizenlenmis ve Musk’in Dogecoin’in simgesi olan kopegi
yukar1 kaldirmasi resmedilmistir. Metin olarak “rica ederim” ifadesini kullanmasi
Musk’1in Dogecoin yatirimcilarint memnun ettigini diisiindiigliniin bir gostergesi olarak
almabilir.

Y gloT. Musk‘ﬂ

The future currency of Earth

All other crypto combined

Gorsel 11. “Diinyanin gelecekteki kripto para birimi”

Musk bu Gorsel 11°deki paylasiminda Twitter’in anket 6zelligini kullanarak
gelecekte diinyanin kripto parasmnin hangisi olacagini sormus ve siklar1 Dogecoin ve
tim diger kripto paralar olarak ayirmistir. Bu agik¢a Musk’in Dogecoin’e olan destegini
gostermekle birlikte ankete katilan 2.4 milyon insanin da Musk’1n ag¢ik destegini verdigi
kripto paray1 tiim diger kripto paralara tercih ettigini gostermektedir. Bu da finansal esik
bekeiligi temelinde olusan davranissal finans modeli siirii davranigina bir 6rnek olarak

okunabilir (Suleyman and Kahyaoglu 2013).

A M Elon Musk &

J1J Who let the Doge out JJJ

115,5 B Retweet 12 B Alinti Tweetler 791 B Begeni

Gorsel 12. “Doge’yi kim sald1”
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J—— 12,890,487 XRP  0.00002582 AW Elon Musk @

£ LTC-BIGS ’ ~ a0, 0.005560

3 Frodo was the underdoge,
© BCH-BIC - 4 . All thought he would fail,

Himself most of all.

> fm
& A BIG 17,789,295 X
g Al£ 110.064 ATOM
1.186,.746 XTZ
\.*__
¢ ETC-BIC % e 0.000771
o LINK-ETH 355,788 LINK 0.01747247

& ™ - ONE COIN'
TO:RULE THEM ALL*

0.00090415

Gorsel 13. “Frodo zayif olaniydi, Hepsi basarisiz olacagini diistindii En ¢ok da kendisi.” —

“Hepsine hitkkmedecek bir coin”

Musk’in bu (Gorsel 13) paylasimi daha once ifade edildigi gibi Elon Musk’in
Twitter’1 gilincel konular ve mizahi 6geleri takip ettigi ve katki sundugu bir platform
olarak kullanmasina bir 6rnektir. Paylasimda ilk olarak 2001 yilinda gosterime giren
Yiiziiklerin Efendisi film serisinden bir karakter ile Dogecoin ve Bitcoin ile 6zdeslik

kurulmaktadir.

45 B Elon Musk &

Cryptocurrency explained

I BITCOIN EXPLAINED (BC Explained ep 1)

Gorsel 14. “Kripto para agiklandi”

Musk, kripto paranin bir analojiyle agiklandigi bir videoyu Twitter tizerinden
paylagsmistir (Gorsel 14). S6z konusu video igeriginde para kavraminin ilk ortaya ¢ikisi

ve buna kars1 olanlar mizahi bir bi¢imde sergilenmektedir.

Twitter’da 50 milyonu askin takipg¢isi bulunan Elon Musk’in subat ayinda
paylastig1 tweetler insanlarin kripto paralarla ilgili bilgi sahip olmalarina, 6zelde ise

Musk’in da tweetlerinde bahsettigi gibi daha ¢ok Bitcoin ve Dogecoin isimli kripto
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paraya yonelmelerine neden olmus olabilecegi tezi tweetler ile s6z konusu kripto

varliklarin degerlenmeleri arasindaki tarihsel iligskiden ¢ikarilabilir (Gorsel 15-16).

9 Dogecoin DOGE

28 30. 1. Feb 3. Feb 5. Feb 7.Feb 9.Feb 11, 13. 15. 17 . 21.
Jan Jan Feb Feb Feb Feb Feb Feb

Gorsel 15. Dogecoin subat ay1 fiyat ve hacim grafigi (Coin Market Cap 2021b)

) Bitcoin BTC

$60.00k

$54.00k

$48.00k

$42_00k

$36.00k

$30.00k

Gorsel 16. Bitcoin subat ay1 fiyat ve hacim grafigi (Coin Market Cap 2021a)

Subat ayindaki Bitcoin ve Dogecoin fiyat grafigine bakildiginda Musk tweet
atmaya baglamasi sonrast iki kripto para biriminin de hizla deger kazandigi
goriilmistiir. Buna gére Dogecoin 0,007 dolardan en yiiksek 0,08 dolar degerine kadar
yiikselmistir (Nasdaq 2020b) Bitcoin ise birim fiyat1 32,000 dolardan 50,000 dolar
bandina kadar yiikselmistir (Coin Market Cap 2021a).
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Musk’1n kripto paralarla ilgili olan tweetleri mart ay1 boyunca da devam etmistir
ancak daha Onceki aylara nazaran mart ayinda kripto paralarla ilgili paylasimlarinin

sayis1 daha azdir.

.‘_,. Elon Musk &

BTC (Bitcoin) is an anagram of
TBC(The Boring Company)
What a coincidence!

- ‘ Elon Musk & @
adl ) K
Both do mining & use blocks & chains

S AR &

Gorsel 17. “BTC TBC’nin bir anagrami. Ne tesadiif!” — “Her ikisi de kazim yapiyor, blok ve
zincir kullantyor
Musk’in 12 Mart tarihli bu paylasiminda yine kurucusu ve CEO’su oldugu ve ilk
olarak Los Angeles’in altinda arabalar i¢in bir tiinel ag1 olusturacak olan The Boring
Company’den bas harfleri anlaminda Bitcoin ile benzerliginden bahsetmektedir. Bu
mesaj kripto para teknolojisinin Musk tarafindan sahiplenildiginin bir diger gostergesi

olarak goriilebilir.

oy . Elon Musk &
: |::Z:_

Doge day afternoon

Gorsel 18. “Doge giinii 6gleden sonras1”
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45 B Elon Musk &

You can now buy a Tesla with Bitcoin

Gorsel 19. “Artik Bitcoin ile bir Tesla alabilirsiniz”

Musk’in  Bitcoin ile Ceo gorevinde bulundugu Tesla marka araba satin
alinabilecegini agikladigi bu tweet Musk’in kripto varliklara desteginin en somut
gostergesi olarak goriilebilir. Nitekim bu Musk’1n kripto varliklarla ilgili attig1 tweetler

arasinda en fazla etkilesim alan ikinci tweettir.

Bitcoin BTC

Gorsel 20. Bitcoin mart ay1 fiyat ve hacim grafigi (Coin Market Cap 2021a)

Dogecoin DOGE

$0.064

$0.044

1. Maur 8. Mar 15. Mar 22. Mar 29. Maur

Gorsel 21. Dogecoin mart ay1 fiyat ve hacim grafigi (Coin Market Cap 2021b)
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Elon Musk’in mart ay1 igerisinde kripto paralarla ilgili daha az paylasimda
bulunmasi mikro agidan bakildiginda kripto paralarin fiyat grafiklerinde onceki aylara
gore ‘nispeten’ stabil konumda bulunduklar1 sdylenebilir. Buna ragmen Musk’in 12
Mart giinii Bitcoin ile ilgili paylasimi (Gorsel 17) sonrasi tanesi 55.000 dolar olan
Bitcoin 58.000 dolara ve sonraki giin 61.000 dolar bandma ¢ikmistir (Nasdaq 2020a).
24 Mart tarihli paylasimindan (Gorsel 19) sonra ise 54.000 dolardan 56.000 dolara
yiikselmistir. Nitekim Bitcoin grafigi (Gorsel 20) paylasimin yapildig: tarihte yukari
hareketli bir cizgide oldugu goriilmektedir. Benzer sekilde Dogecoin paylagiminin
yapildig1 tarihte s6z konusu kripto paranin 0.055599 dolar olan degerinin 0.062916
dolara yiikseldigi goriilmektedir (Nasdaq 2020b).

Orneklemin son siireci olarak ele alman Nisan aymnda Elon Musk kripto varliklara

iliskilendirilebilecek ti¢ farkli tweet paylastig1 gortilmustiir.

A B Elon Musk &

SpaceX is going to put a literal Dogecoin on the literal
moon

Gorsel 22. “Spacex gercek anlamda Ay’a ger¢ek anlamda bir Dogecoin koyacak

Bu paylasimimda (Gorsel 22) Musk yoneticisi konumunda oldugu Spacex
firmasinin ay yiizeyine bir Dogecoin birakacagini agiklamistir. Tweetin tarihinin 1
Nisan olmasi pek c¢ok kisiye bunu bir saka oldugunu diistindiirmiistiir. Ancak Elon
Musk’in 2018 yilinda kendi arabasini uzaya firlatmasi, 2026 yilinda ilk insan1 Mars
gezegenine yollamay1 planliyor olmasi (Harwood 2018) g6z o6niine alindiginda s6z
konusu paylagimin gergek bir ifade oldugu da aym sekilde sosyal medyadaki pek cok

kisi tarafindan savunulmustur.
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4. Elon usk &

... going to moon very soon

1 - Twitter for iPhone

Gorsel 23. “... cok yakinda aya gidiyor”

Yapilan bu paylasimin sonrasindaki giinlerde Dogecoin’in fiyatinda gerceklesen
olaganiistii artis baglaminda ele alinabilir. Musk uzaya uydu ve kargo gonderen bir
firma olan Spacex’in sahibi olarak goksel cisimler ve evrenle ilgili paylastigi mesajlar
sik olsa da bu paylasimlarin belli bir baglamda yapildig1 goriilmektedir. Ayrica 2020
Ocak ayinda gergeklesen GameStop olayi sirasinda yatirimeilarin hisse fiyatlarin1 daha
da yukari ¢ikarmay istedikleri/planladiklarint belirten bir ifade olarak “to the moon”
s6z konusu (Gorsel 23) paylasimda da bu baglamda kullanilmig oldugunu varsayabiliriz.
Ayrica Elon Musk’in bahsi gecen GameStop olaymni attig1 bir tweetler destekledigini
gostermesi s6z konusu (Gorsel 23) paylasimmn bu baglamda anlasilmasina olanak

vermektedir (Gelles 2021).

A B Elon Musk &

Doge Barking at the Moon

(WART"TT]

Gorsel 24. “Doge Ay’da havliyor

Orneklem igerisindeki son veri olan bu icerikte (Gérsel 24) Musk Ay yiizeyinde
bir kopek gorseli paylagmistir. Agiklamasinda Dogecoin’e atifla “Doge Ay’da havliyor”
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ifadesini kullanmigtir. Bu paylasim Mask’in Dogecoin ile ilgili 20 Aralik 2020°de attig1
ilk tweet sirasinda Dogecoin’in 0.008 dolar olan birim fiyatinin 0,13 dolar diizeyine

cikmas1 baglaminda okunabilir.

Nisan ayinda paylasilan mesajlar genel itibariyle Elon Musk’1n stirekli olarak dile
getirdigi ve destekledigini soyledigi, 2013 yilinda Billy Markus ve Jackson Palmer
tarafindan kurulan Litecoin tabanli bir para birimi (Hutcheon 2014) olan Dogecoin ile

alakali oldugu goriilmektedir.

2) Dogecoin DOGE

so.24
502 A—///\/

28 Mar 10, Mar 1. Apr 1. Apr 5. ApE soApr 9. Apr 11 Apr 13, AD
r £ E

Gorsel 25. Dogecoin Nisan ay1 fiyat ve hacim grafigi (Coin Market Cap 2021b)

Yapilan soz konusu paylasimlarin gergeklestirildigi tarihlerde kayda deger bir fark
gorinmemekle birlikte ozellikle son paylasimin (Gorsel 24) bir giin ardindan
Dogecoin’in birim fiyat1 0.128681 dolardan 0.314423 dolar seviyesine yiikseldigi
goriilmustiir (Nasdaq 2020b).

24h Vol

Gorsel 26. Kiiresel Kripto Para Piyasa Degeri 7 Aralik 2020~ 15 Nisan 2021 (Coin Market Cap
2021c)

Genel bir bakisla, yapilan bu ¢alismada Elon Musk’in tek sosyal medya hesabi1
olan Twitter’dan paylastigi mesajlarin kripto varliklarin deger degisimlerine olan

olumsal etkisi betimlenmeye ¢aligilmistir.
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Genel olarak bakildiginda Musk’in Twitter’t bir sosyal medya fenomeninin
yasanan giincel olaylara yaklagimina benzer bir tutum igerisinde kullandigi, pek cok
farkli konuyla ilgili cogunlukla mizahi paylasimlar gerceklestirdigi goriilmektedir. Bu
durum kripto varliklarla ilgili paylasimlarinda da degismemektedir. Nitekim Musk’in
calismanin Orneklemi igindeki 17 paylasimindan 10’unun mizah 6geleri icerdigi
goriilmiistiir, geriye kalan paylagimlar da ise dolayli olarak kripto varliklara isaret
edilmis ya da bagimsiz bir durus sergilenmistir. Yapilan paylasimlarin mizah agirlikl
olmast bu mesajlarin konuyla ilgili ciddi bir goriis belirtmekten ziyade “esprili
yorumlar” olarak okunmasina olanak saglarken ayni zamanda dolayli olarak bir goriise

ya da amaca hizmet ettigi de sdylenebilir.

SONUC

Gergeklestirilen bu ¢aligmada Elon Musk’in Twitter tizerinden kripto paralarla
ilgili 20 Aralik 2020-15 Nisan 2021 tarihleri arasinda yaptif1 paylasimlarla aym
tarihlerdeki genel olarak kripto varliklarin 6zel olarak Bitcoin ve Dogecoin’in deger
degisimleri arasindaki iliski ele alinmistir. Gergeklestirilen bu calisma g¢ogunlukla
medya caligmalarinda kullanilan esik bekgiligi teorisinin yani sira finansal davranis

modelinin ortaya attig1 siiri davranis1 temel alinarak gerceklestirilmistir.

Esik beke¢iligi kurami baglaminda yapila bu calismada Elon Musk’in kripto
paralar konusundaki paylasimlari ve ozellikle belli kripto varliklara isaret etmesi
baglaminda bir esik bekgisi rolii oynadigi goriilmistiir. Musk’n aktif ve tekrar eden bir
sekilde belli kripto varliklar hakkinda yorumlar ve paylasimlar yapmasiyla kitleleri
niyetli ya da niyetsiz, direkt ya da dolayli olarak yonlendirdigi iddia edilebilir. Lakin bu
calismada sonucunda Musk’in paylasimlarinin = “neden” ve kripto varliklarin
degerlerindeki degisimin “sonug¢” olarak ilan edilmesi miimkiin degildir, bizler bu
noktada yalnizca s6z konusu bu iki degisken arasindaki bariz korelasyona isaret etmek
durumundayiz. Bahsi gecen kripto varliklarin aylik ve giinliik fiyat ve hacim grafikleri
ele alindiginda 6zellikle Musk’in Twitter paylasimlariyla her iki kripto varligin hem

birim fiyatinda hem de hacminde yiikselisler gerceklestigi goriilmiistiir.

Bunun yani sira Musk’1n kripto paralar ile ilgili paylasimlari ile yalnizca iki kripto

varligin degerindeki degisimin paralel oldugunu belirtmek yanlis olacaktir. Kuramsal
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baglamda bir “yenilik¢i” olarak tanimlanabilecek olan Elon Musk’in Twitter paylasim
tarithlerinin genel olarak kiiresel kripto varliklara olan talebin arttig1 donemle da paralel
oldugu goriilmustiir. Nitekim 2020 yili sonu ve ¢alismanin 6rnekleminin ilk tarihi
itibariyle kiiresel kripto piyasa degerinin 671 Milyar dolar oldugu gériilmektedir, bunun
yan1 sira Musk’in paylagimlari sonrasi son orneklem tarihinde s6z konusu piyasa
degerinin 2.2 Trilyon dolar seviyesine yiikseldigi goriilmistiir (Trading View. 2021).
Elbette bu olagan tstii artisin tek ve mutlak sebebinin Elon Musk’in paylasimlari
oldugu kesinlikle iddia edilemez, Covid-19 salgimi neticesinde finansal olarak bir kez
daha kriz igerisine giren diinya piyasalarinin durumu, salgin kisitlamalar1 neticesinde
kapatilan is yerleri ve issiz kalan insanlara dagitilmak i¢in olusturulan yogun para arzi,
kiiresel anlamda bir para bollugunun olusmasit gibi durumlar s6z konusu degisimdeki
diger etkenler olarak goriilir (Hong ve Yoon 2022). Ancak s6z konusu durumda
insanlarin hizla varliklarimi kripto piyasasina aktarmalarini saglayacak bilgi ve giliven
basta Elon Musk gibi esik bekg¢ilerinin yaptiklar1 paylasimlar sayesinde miimkiin
olmustur. Oyle ki Musk’in genel olarak Roger’in yeniliklerin yayilimi kuramindaki
“yenilik¢iler” kategorisindeki bireylerin  ozelliklerine sahip bir kisi oldugu
gorlilmektedir; “yeterli diizeyde maddi kaynak, karmagsik teknik bilgileri anlama,
uygulama yetenegi ve zamana uyumun yarattigi yliksek diizeyde belirsizlikle basa
cikma yetisi” gibi 6zellikler onu yenilikleri 6nce deneyimleyen ve sonrasinda bu
yenilikleri yayan bir yenilik¢i ve bu yonde insanlar1 yonlendirmesiyle bir esik bekeisi

roliinii oynadig1 sdylenebilir (Demir, 2006, s. 371).

Insanlarin i¢inde bulunulan olagan iistii kosullarda bir yenilik olarak kripto varlik
piyasasina dahil olmalarinin yani sira belli bash kripto paralari tercih etmeleri de
calismanin temel konusudur. Bu baglamda insanlarin Elon Musk’in 6zellikle yogun
sekilde Dogecoin ile ilgili paylagimlarmmi bir siirii davranisina sebep oldugu
varsayilmaktadir; finansal piyasalarda siirii davranisinin sebepleri bilgiye dayali, itibara
dayali ya da fiicret yapilarina dayali sekillerde ortaya ¢ikabilmektedir, buna gore
yatirimeilar ya diger yatirimcilarin gegmis ve su an ki yatirim tercihlerine bakarak karar
vermekte ya da bagimsiz yatirimcilarin edimlerini izliyor olabilirler (Bulut ve Akbulut,
2020). Bunun yanm sira reklamcilik ve tamitim {izerine yapilan ¢aligmalar etkileyici
konumda olan kisinin karakteristik 6zelliklerini -ki bunlar ¢ogunlukla giivenilirlik ve

uzmanliktir- bu kisiler tarafindan 6ne siiriilen ya da tanitilan tirtinlerle iligkilendirildigini
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gostermektedir (Ohanian, 1991). Bu anlamda yapilan bu caligmada basarili ve itibar
sahibi bir kisi olarak Musk’n paylasim faaliyetlerinin yatirimcilarin genel olarak kripto
varliklar ve ozelde ise Dogecoin ve Bitcoin konusunda finansal siirii davranisi

sergilemelerine yol agan bir etkisi oldugu sdylenebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

In the study, the comments and shares of Elon Musk about cryptocurrencies on
Twitter and the effect of these shares and commenst on the value of the mentioned
cryptocurrencies and more generally on the crypto asset market are discussed. Crypto
assets, which generally act under the influence of the market with their decentralized
and liberal structure, are also open to manipulation due to these distinctive features. The
posts shared by Elon Musk have been read in this context. In the study, the effect of
Musk's posts, which will be defined as encouragement or manipulation, on the market is
discussed in the context of his posts and in the context of the gatekeeper theory.
Considering the vastness of the universe, which consists of a total of seventeen
thousand messages shared by Musk, the sampling method was used and only the
Twitter shares between 20 December 2020 and 15 April 2021 were discussed. As a
result of the study, a chronologically positive correlation was observed between Elon
Musk's Twitter shares and the appreciation of the crypto assets that are the subject of
these shares. The same correlation was seen between the date Musk started sharing in
the sample and the total global crypto asset value. These results were evaluated within
the framework of the financial herd behavior concept, which defines the behavior of
individuals in the market on the basis of a coordination center, and in the same context,

it was seen that Elon Musk was in the position of a gatekeeper, especially for investors.
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