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Turkiye

Acik Erisim

Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi, letisim Arastirmalar1 adi
altinda Radyo, Sinema, Televizyon, Gazete, Yeni Medya,
Reklam, Halkla iliskiler, Siyasal iletisim alanlarmda ve alt
dallarinda hazirlanan ¢ok yonlii 6zgiin ¢alismalar kapsar.

Hedef okuyucu kitlesi; iletisimin her alam ile ilgili meslek
mensuplari, uzmanlar, arastirmacilar, uzmanlik ve doktora
ogrencileri yar sira bu alanla ilgili dgrencileridir. Stirekli
mesleki gelisim ve arastirma kiiltiiriiniin yayginlasmasina katki
saglamay1 hedefler.
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Yayin Dili

Hakkinda

Ucret Politikas1

Arsiv Politikasi

Tiirkce- Ingilizce

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi, Sosyal ve Beseri
Bilimler/iletisim alanlariyla (yeni medya, radyo, televizyon,
sinema, halkla iliskiler, gazetecilik vb.) ilgili konularin ve farkli
bilim dallarinin (sosyoloji, psikoloji, felsefe, siyaset bilimi vb.)
iletisim alaniyla alakali tiim alanlarla alakali konulari
kapsamaktadir. Tirkiye Medya Akademisi Dergisi, iletisim
alanina katki saglayacak calismalari Tiirkce ve Ingilizce
dillerinde yayimlayarak bu alandaki bilginin ulusal ve
uluslararasi diizeyde artmasini ve paylasimini amaglamaktadir.
Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi’'nin hedef kitlesini
akademisyenler, arastirmacilar, lisansiistii 6grenciler ve ilgili
akademik kurum ve kuruluslar olusturmaktadir. Tiirkiye
Medya Akademisi Dergisi, 2021 yilinda yayin hayatina baglamis
olup 28 Subat ve 28 Eyliil tarihlerinde olmak tizere yilda iki kez
elektronik ortamda yayimlanan ve agik erisimli bir dergidir.
Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi'ne génderilen ¢alismalar, ¢ift
tarafli kor hakemlik sisteminin hassasiyetle isletildigi hakem
slirecine tabi tutulmaktadir. Ayrica tiim makaleler yayin etigi
ihlallerini engellemek amaciyla intihal taramasindan gegirilir
ve benzerlik oranimn %15i gecmemesi on sart olarak
aranmaktadir. Dergimiz uluslararasi saygin dizinlerden
Directory of Open Access Journals (DOAJ), EBSCO - Humanities
International Index, European Reference Index for the
Humanities and the Social Sciences (ERIH PLUS), Information
Matrix for the Analysis of Journals (MIAR), Modern Language
Associatiomn International Bibliography (MLA) ve Ulrich’s
Periodicals Directory tarafindan taranmaktadir.

Derginin tiim giderleri Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi Editor
Kurulu tarafindan karsilanmaktadir. Dergimiz tarafindan
makale génderimi, makale yaymni, makale siireglerinin
yiriitiilmesi de dahil olmak tizere hicbir ad altinda ticret talep
edilmemektedir. Yaym politikalarimiz  geregince higbir
sponsorluk ve reklam anlagsmasi da kabul edilmemektedir.

1. Yayincl, yazarlara, bir makalenin kendi kendine arsivleme
(yazarin kisisel web sitesi) ve/veya yayinlandiktan sonra
kurumsal bir havuzda arsivleme igin bir makalenin (yayinc
pdf) nihai yayinlanmus siiriimiiniin kullanilmasina izin verir.

2. Yazarlar, makalelerini halka acik ve/veya ticari konu tabanl
arsivlerde kendi kendilerine arsivleyebilirler. Ambargo siiresi
yoktur ancak yayinlanan kaynak belirtilmeli ve dergi ana
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Hakemlik Tiirii
incelemede Gegen Siire

intihal Kontrolii

sayfasina veya makalelerin DOI'sine bir  baglanti
ayarlanmalidir.

3. Yazarlar makalenin ¢iktisini PDF belgesi olarak indirebilirler.
Yazarlar makalenin kopyalarini meslektaslarina herhangi bir
ambargo olmaksizin gonderebilir.

4, Yayinci, makalelerin tiim siiriimlerine izin verir (Génderilen
stirtim, kabul edilmis versiyon, yayinlanmis versiyon) ambargo
olmaksizin yazarin tercih ettigi bir kurumsal veya baska bir

arsivde saklanacaktir.
Cift Tarafli Kér Hakemlik
Ortalama 2 ay
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0Oz

Popiiler kiltiir ve sosyal medya her gegen giin yeni gelismeleri karsimiza ¢ikartmistir.
Son donemde 6zellikle pazarlama alaninin inceleme konusu olan influencer’lar gazetecilik
alaninda goérilmeye baslamistir ve influencer gazeteci gibi yeni bir kavram dogmustur. Bu
calismanin kapsamini ise Youtube lzerinden gazetecilik yapan, iceriklerinde haber/yoruma
yer veren ve influencer gazeteci olarak nitelendirilebilecek gazeteciler olusturmaktadir.
Calismanin amaci, Youtube (izerinden gazetecilik yapan ve Influencer gazeteci olarak
nitelendirilebilecek doért gazetecinin yayin akisi Uzerinden Turkiye'de influencer
gazeteciliginin habercilik pratiklerini nasil donistlrdiGgiini incelemektir. Marketing Tirkiye
ile Medya Takip Merkezi’'nin hazirladigl YouTube Rating Report’un agustos ayi sonuglarina
gdre en ¢ok izlenen dért gazetecinin drneklem segildigi calismada Ozlem Giirses, Nevsin
Mengi, Ciineyt Ozdemir ve Abdurrahaman Uzun’un 1-15 Eylil 2025 tarihleri arasinda
yaptiklari yayinlar igerik analizi ydntemiyle incelenmistir. Yapilan incelemede en uzun ve en
fazla yayini Giirses’in yaptigi, en fazla haberi Mengi’niin paylastig tespit edilmistir. Uzun
disindaki gazetecilerin tamaminin fotograf/video destegi sagladigi, konuk ve muhabirlere
yer verdigi belirlenmistir. Hemen her giin yayin yapildigi tespit edilirken gazeteciler bir bilgiyi
bir baska kaynakla desteklemistir. Bu anlamda gazetecilerin hem gazetecilik pratiklerini
yerine getirdikleri hem de dijital diinyaya ayak uydurduklari sdylenebilmektedir.

Anahtar Kelimeler
Popiler Kiiltlir, Habercilik, Influencer Gazeteciligi, Newsfluencer, Youtube.
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Abstract

Popular culture and social media are constantly evolving. Recently, influencers, a subject of
particular scrutiny in the marketing field, have begun to appear in journalism, giving rise to the
brand-new concept of influencer journalists. This study covers journalists who engage in
YouTube journalism, feature news and commentary in their content, and can be considered
influencer journalists. The aim of the study is to examine how influencer journalism has
transformed journalism practices in Turkey through the broadcast streams of four journalists
who work on YouTube and can be described as influencer journalists. The study, based on the
August results of the YouTube Rating Report prepared by Marketing Tirkiye and the Media
Monitoring Center, selected the four most-watched journalists as a sample. Content analysis
was used to analyze the broadcasts of Ozlem Giirses, Nevsin Mengii, Ciineyt Ozdemir, and
Abdurrahaman Uzun between September 1 and 15, 2025. The analysis found that Glrses
produced the longest and most frequent broadcasts, and Mengi shared the most news. All
journalists except Uzun provided photo/video support and featured guests and reporters.
Broadcasts were found to occur almost daily, and journalists often corroborated information
with other sources. In this sense, it can be said that journalists are both practicing their
journalistic practices and keeping pace with the digital world.
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Girig

“Medya, insanlar iizerinde siirekli baski yaparak onlara c¢aresiz olduklarini hissettirir
ve tek yapmalari gerekenin ‘bagkalari tarafindan verilen kararlari onaylayip devamli
tilketmek’ oldugunu soyler” (Noam Chomsky)

Popiiler kiltlr, toplumsal yasayisi etkileyen, 6nem verilen olgulari belirleyen ve genis bir
alani kontrolii altinda tutan bir kavramdir (Altinbas Sarigiil, 2019, s. 11). Oyle ki habercilik
alaninda da kendini hissettirmistir. Medya, popdler kultlr icin 6nemli bir silahtir ve bu
gazeteciligin savrulmasina neden olmugstur. Bu durum gelismis Ulkelerde gorildugu gibi
ilkemizde de hissedilmektedir. Ancak Tiirkiye’de medya, kendini popdler kiiltirden koruma
yontemlerini bulamamistir. Dolayisiyla bu durum gazetecilik kiltirinin icinin bosaltilarak
dijitallesmeye kaymasina sebep olusturmustur. Dijitallesmede yasanan gelismeler, okur-
gazeteci arasindaki perdeyi kaldirip, okuru etkilesim kurulan bir nesneye donustiirmustir.
Siradan insanlar gazetecilik yapabildigi gibi, var olan gazetecilere yeni bir soluk getirmistir
(Gzmen, 2022, s. 12). Bunlarin yani sira popiler kiltiir, dijitallesmeyle birleserek “influencer
gazetecilik ya da newsfluencer” olarak bilinen yeni bir gazetecilik tiriinii ortaya ¢ikartmistir.
Bu asamada gazeteciler, sadece haber verme islevini yerine getirmemis hedef kitleyi daha
hizli davranis degisikligine stirlikleyen bireyler haline gelmistir. Bu durum tiim sosyal medya
platformlarinda yapilabildigi gibi Youtube Uzerinden de hissedilmistir. Bu ¢alisma buradan
hareket ederek, Youtube’ta gazetecilik yapan ve en ¢ok izlenen dort Ifluencer gazetecinin
yayin akisini incelemeyerek Tiirkiye’de influencer gazeteciliginin habercilik pratiklerini nasil
donlistirdliguni ortaya koymayi amaglamistir. Bu temel amagtan yola gikarak gazetecilerin
1-15 Eyldl 2025 arasinda yaptiklari yayin sayisi, yayinlarin siresi, paylastiklari haber sayisi,
gazetecilik pratiklerine gdsterdikleri hassasiyet gibi noktalara deginilmistir. Ornekleme dahil
olan gazeteciler Ozlem Giirses, Nevsin Mengii, Ciineyt Ozdemir ve Abdurrahman Uzun
olarak belirlenmistir.

1. Haberin Eglencelik Hali: Popiiler Kiiltiirle Doniisen Medya

Popiiler kilturt agiklamadan 6nce kiltir kavramina kisaca deginmek gerekmektedir.
Aslina bakilirsa kiltlrin ¢ok yonlu bir kavram oldugunu ve onun hakkinda siki bir argiman
yuriitmenin zor oldugunu soylemek yanlis degildir (Eagleton, 2016, s. ix). Erdogan ve
Alemdar’a gore insan, tarihte kendini Urettigi igin Gretimin bitlinlesik bir pargasi olarak
kendi kultariin olusturmustur. Bir diger ifadeyle, kiiltlir kavrami 6rgiitli iliski tarzlariyla
iliskili gortilmektedir (2005, s. 18). Kiltdr, insanlarin sembolik olarak anlam insa etmeye
calistiklari yasam sekli olarak dile getirilmektedir (Tomlinson, 2004, s. 35). Kiltir, beseri
yeteneklerin ilerlemesi ve gelismesi sirecine denk gelirken (Thompson, 2013, s. 151),
toplumlara kimliklerini vererek onlari digerlerinden ayiran 6zelliklerdir. Dolayisiyla bir
toplumun yasam seklini olusturmaktadir (Mutlu, 2017, s. 219).

Kaltlri bltlinsel olarak ele alip “yasam yapma yolu” seklinde degerlendirmek, popiiler
kaltar olgusunun belirli bir yasam tarzina karsilik geldigini veyahut toplumsal egemen
karakterin sahip oldugu sartlarin Gretimine katkisi oldugunu sdylemektir (Bekiroglu ve Kutlu,
2009, s. 222). Bu esnada popliler kiltlr kavrami devreye girmektedir. Son yillara bakildiginda
sosyal bilimlerde popler kiiltlire yonelik bir ilgi dogmustur (Mukerji ve Schudson, 1986, s.
47). Cunkl populer kultar, bireyleri sisteme baglamanin araci olmustur (Kése, 2010: 206).
Unsal Oskay’a gore, hayati kapsayan maddesellesmeyle 6zgiirlesme Gmidinin kaybedildigi
¢agda varlig stirdirmeye yarayan seydir (Mutlu, 2005, s. 294).
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Alinip satilan mal, disiince ve iligki olarak gorllen populer kiltir, ayni zamanda tiketim
kaltGrinin ayrilmaz pargasini olusturmaktadir. Clnki poptler olan seyin Uretiminden
kullanim asamasina kadar her safhada tiketim bulunmaktadir (Erdogan, 2008, s. 150).
Popdler kiltar, tliketim icin “siparis edilen, ismarlama” kiltarin en fazla kullanildig
diusinceleri ifade etmektedir. Her tlrli populer metin, kullanildiktan sonra atilmak igin
Uiretilmektedir (Hatipler, 2017, s. 41). Baudrillard’in belirttigi gibi populer kiltir, dogrudan
“edinme-benimseme-yayginlastirma-tilketme” sirecine dahil goriilmektedir (Kékden ve
Oviir, 2021, s. 1164). Popiiler kiiltiir i¢in bugiiniin kiiltiriidiir de denilebilmektedir. Yaygin
olmasi ise o kaltirin belirleyici 6zelligidir (Arik, 2009, s. 5). Her seyden 6nce, kitlenin hali
hazirdaki toplumsal yapisiyla iliskili olmaktadir (Fiske, 2012, s. 37) ve bu halkin/yerelin
kaltlrinl olusturmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 33). Politik bir tanimla bagimli
kitlelerin kiltiirtind dile getirmek igin kullanilan bir deyimdir. Bu da halk inang ve pratiklerini,
popdiler inanglari ve pratikleri, siyasal bir merkezden yayilan kitlesel inang ve pratikleri
kapsamaktadir (Mutlu, 2017, s. 266-267) ve belirli herhangi bir zamanda ve anda, kulturel
iliskilerin desteklenerek tretildigi onemli iliskilere isaret etmektedir (Hall, 2018, s. 932).

Tarihsel siirecte teknolojinin gelismesi neticesinde internetin ortaya ¢ikisi insanlarin
kaltlrel yasantisinda belirgin degisikliklere yol agmistir (Kirik ve Gul, 2017, s. 452). Clinki
popdler kiltir, sadece Uriin tuketimi saglamakla sinirli kalmamaktadir. Bunun yani sira belirli
dusiince sekillerini ve diinya goruglerini kitle iletisim araglariyla insanlara dagitmaktadir.
Medya, insanlarin zevklerini olusturmada etkili olmaktadir (Galiskan, 2022, s. 117).
Dolayisiyla popdler kilttr, varhigini medyaya borgludur. Gergeklige goéndermede
bulundugunu soylemektedir. Bu iliski her zaman sanal bir alanda kalmaktadir (Altinbas
Sarigil, 2019, s. 129) ve medya, sundugu imkanlar ile yasami timuyle kapsamaktadir
(Karakog, 2014, s. 247). Popller kiltlrle bireyler, sinemayi, edebiyati ve tiyatroyu medya
sayesinde evlerine almaktadir. Boylece popller kiltir medya araciligiyla
eglenceyi/sanati/zevki herkese ulastirmaktadir (Geger, 2013, s. 38).

Bu esnada sosyal medya ve popiler kiiltiir iliskisinden de bahsetmek gerekmektedir.
Sosyal medyanin 6nemli arglimanlarindan olan eglence, popiler kiltirtin énemli gekicilik
asamalarindan birini olusturmaktadir. Popiiler kiiltlirin Grinleri, eglence adi altinda burada
paylasilmakta, paylasildik¢a da yogun olarak talep edilen bir noktaya gelmektedir (Karakus,
2024, s. 144). Sosyal medya platformlarinda paylasim yaparak diger insanlarla etkilesim
halinde olan kisiler popiler bir ritlielin paydasi olurken, Urettigi anlamla popdler kiltlra
etkilemektedir (Gureller, 2021, s. 97). Instagram, Facebook, X ve Snapchat gibi populer
uygulamalar kadrajlar, mekanlar, filtreler ve agilar vasitasiyla “gibi gériinmek” (izerine
olusturulan bir kurgusal sanal evren meydana getirmektedir. Popdiler klltiriin sosyal medya
lizerinden insanlara aktarilmasi, gosteriyi meydana getiren imajlarin kolay sekilde insa
ediliyor olmasiyla ilgili gértilmektedir (Altinbas Sarigul, 2019, s. 87).

2. Etkileyenden Habercilige: Influencer’larin Déniisen Rolii

internetin dnemli bir getirisi olan rekabet ortam, iletisim teknolojileri ve yeni medya
baglaminda degerlendirildiginde gozden kagirilmayacak bir glice isaret etmektedir
(Bulunmaz, 2014, s. 23). Yeni medyaya yonelik yapilan tanimlarin bir kismi teknolojiye
yonelirken, bir diger kismi geleneksel medya ekseninde yer almaktadir (Aytekin, 2012, s.
103). Yeni medyanin yaygin anlayisi, onu Uretimden ziyade dagitim ve sergileme igin
bilgisayar kullanimiyla 6zdeglestirmektedir (Manovich, 2001, s. 5). Yeni medya, her turli
sesin, goruntinin ve metnin sinirlarinin flu hale geldigi degisken bir ortama karsilik
gelmektedir (Kandemir, 2023, s. 85-86). internet ortamini tanimlayan yeni medya,
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geleneksel medyadan ayrilmaktadir. Es zamanlilik, interaktiflik, kitlesizlestirme gibi
ozellikleriyle farklilasarak web 2.0 teknolojisinin ¢ikisina bagh olarak gelismektedir
(Zinderen, 2020, s. 215-216). Bilginin hizl ve kolay sekilde insanlarla paylasilmasi (Bayer ve
Bulut Ozek, 2021, s. 129); diusiinceleri ve bakis acisini degistirme giiciine, neye inanilmasi
gerektigini belirleme yonine sahiptir (Yengin, 2012, s. 129).

Dijital/yeni medya baslangicindan giinimuzde kadar degismeye devam etmektedir
(Zemmels, 2012, s. 4). Bu degisim her sektori etkiledigi gibi gazeteciligi de etkilemeye devam
etmektedir. Teknolojide yasanan farklilasma, yeni medyadaki haber toplama ve yazmayi
dondstirmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin sundugu dizende gazetecinin emegi
donismekte ve bu durum haber igerigine yansidigi igin toplumsal etkiler meydana
gelmektedir (Yavuz, 2021, s. 91). Cevrim ici habercilik baglaminda temel tartisma alanlari
multimedya, format birlestirme gibi gazeteciligin yeni alanlari olmustur (O’Sullivan ve
Heinonen, 2008, s. 358). Tum bu acgiklamalardan yola c¢ikarak yeni medyanin
uygulamalarinda yeni alanlara agildigini séylemek yanls olmayacaktir. internet gazeteciligi,
yurttas gazeteciligi gibi yeni gazetecilik alanlarinin dogdugu bu yeni alan, farkl bir gazetecilik
tird daha olusturmustur. Bu kavram o6zellikle son yillarda ¢ogu insanin asina oldugu
“influencer”lik teriminden ilerlemis ve “influencer gazeteciligi” tlrinin dogmasini
saglamistir. Bir diger yandan bu kavram “newsfluencer, insta journalism” olarak da ifade
edilmektedir.

Okuyucu/izleyici/dinleyici geleneksel medya iginde oldukg¢a sinirli bir alana sahipken,
yeni medyayla “igerik tiketen”den “icerik olusturan”a gegcis yapmistir. Bu doniisim genis
kitlelerin Gretimini/is birligini beraberinde getirmistir. Bu sayede hem toplum sekillenmis
hem de influencer kavrami hayatin icine dahil olmustur (Aytekin, 2012, s. 102).
Influencer’lar, sosyal medya platformlari araciligi ile tanistigimiz, kisiler (izerinde oldukga
yoneltici etkiye sahip bireyleri ifade etmektedir. Influencer’larin sosyal medya hesaplarini
takip eden kitleler, bu hesaplar (zerinden herhangi bir davranis noktasinda
yonlendirilmektedir (Alkan ve Ulas, 2021, s. 183). Bireylerde herhangi bir Grline veya
hizmete ihtiyac algisi meydana getiren influencer’lar, hedef
kitlelerin/takipgilerin/tiketicilerin satin alma konusundaki hareketlerine sekil vermektedir.
Bu sebeple takipgileri lizerindeki etkileriise gegen siire zarfinda artmaktadir (Yardimci, 2024,
s. 117).

Fotograf temali olmasi, takip etme ve edilme gibi 6zellikleriyle dijital bir platform olan
Instagram ve benzer sosyal medya platformlari, kisilerin yasam bigimlerini degisime
ugratmistir. Influencer terimi, Griinleri ve hayat tarzlarini tanitan insanlari tanimlamak igin
tercih edilen bir kavram olmustur. Bu ydniyle influencerlar, paylastiklar igeriklerle
takipgilerini etkilemekte ve sosyal medya kisiligini temsil etmektedir (Gir Omay, 2023, s.
103). Bazi influencer’lar kendi hayatlari ve ginlik yasamlariyla ilgili igerik Giretimi yaparken,
bazilari stil, yemek, giyim, aile ya da gezi gibi tematik konularda paylasim yapabilmektedir.
Genellikle, kendilerini takip eden insanlarla aralarinda yakinlik izlenimi yaratmayi ve bunun
ayricalikli oldugunu vurgulamayr hedeflemektedirler. Bu esnada kendilerini siradan biri
seklinde sunarak takipgileriyle duygusal bag kurmaktadirlar (Valkonen, 2019, s. 13). Tim
bunlar sayesinde artik 21. yizyilin ikinci 10 yilinda insanlar hizh sekilde Gn sahibi
olabilmektedir. Sosyal medya bu kisilerin ve bu kisilerin paylastiklar iceriklerin kitlelere
ulagmasini ve yayilmasini saglamaktadir. Boylesi bir etkiye sahip olan influencer’larin
paylastiklari igerikler, ayni zamanda yeni gazetecilik kaynaklari olmaktadir (Andelic, 2021, s.
60). Influencer’lar belli bir platform Uzerinden degil, diger sosyal medya platformlari
araciligiyla da insanlar etkileyen ve davranis degisikligine yonlendiren haber igerikleri
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paylagsmaktadirlar. Gegmisten glinimiize yasanan gelismelerden payini alan basinin, bu
noktada da degisime ugradigi gérilmektedir.

Ozellikle son zamanlarda kitleler tarafindan takip edilen ve yakindan taninan kisiler
medya agisindan 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum 6yle bir noktaya gelmistir ki, bu isimler etkili bir
yuz olarak sembollestirilebilmektedir. Sosyal medya haberciliginin etkisinde yasanan artisla
iki kavram daha belirginlesmistir. Bu kavramlarin ilki, sembolik seckinler; digeri kanaat
onderleridir. Sembolik seckin olarak belirtilen kavram, hedef kitlelerin denetim altinda
tutulmasi, ikna edilmesi ve yoénlendirilmesinde etkili olmaktadir. Kanaat onderleri ise,
kamouyu olusturmada gorilmektedir (Bulut, 2021, s. 39-40). Habercilik alanina boylesi
farkliliklar katan kavramlarin influencer’lik kavramiyla degisime ugramasi onemli bir
noktadir. Clinkli bu esnada influencer haberciliginde yer alan isimler, yaptiklari isin etkisiyle
bir slire sonra kanaat 6nderi olarak anilmaya baslayacaktir.

Gazetecilik sadece profesyonel habercilerin degil, bu siirece katilan ve igerik lireten
herkesin yon verdigi alana dénlsmdstlir. Haber, kamusal faydadan ziyade goérinirlik
kazanma islevine indirgenmistir. Bunun beraberinde manipiilatif ve sansasyonel igerikler de
hedef kitleyle bulusabilmektedir (Agikalin Avci ve Avsar, 2015, s. 2). Ozellikle son
zamanlarda, takipgi olusturmasi ve Urettikleri iceriklerin reklam geliri elde etmesiyle
influencer’lar, poptler kiltlrle birlikte gazeteciligi de etkilemeye baslamistir (Gir Omay,
2023, s. 105). Hedef kitleden bagimsiz kalarak gercegi iletme idealini hedefleyen
gazetecilerin aksine sosyal medya fenomenleri izleyici kitlesi olusturmanin, reklamla
editoryal igerigi birlestirmenin beklendigi bir ortamda ortaya ¢ikmaktadir. Dahasl,
influencer’lar kisa siire iginde kamuoyunu ilgilendiren bilgileri Gretme ve bunlar yayma
konusunda gazetecilik alaninda 6nemli kisiler olmuslardir (Valkonen, 2019, s. 15). Bir diger
yandan influencer/etkileyici/fenomen olarak farkli sekillerde isimlendirilen “etkileyici”lerin
gazeteci kimliginin yerini aldigi goriilmektedir. Gazeteciler, sosyal medya platformlarinda
Girlin tavsiye etme ve marka olusturma gibi cesitli ikilemlerde karsi karsiyadir (Glir Omay,
2023, s. 108). Buradan hareketle, literatirde yeni bir kavramla karsilasilmaktadir.
“Newsfluencer” olarak da isimlendirilen, Tlrkge karsilig icin “haber etkileyicileri” ifadesinin
kullanildigi bu kavram “influencer ve haber” birlesimini ifade etmektedir.

Newsfluencer olarak gecen “haber etkileyicileri”, kitleler icin haber liretmek Uzere
cevrim igi etkileyicilerin kiiltirel ve ekonomik mantigina gore hareket eden igerik Ureticileri
seklinde ifade edilmektedir. Haber igerikleri, bircok newsfluencer’in profesyonel olmayan
gazeteci kimliklerini tanimlamak igin kullanilmaktadir. Ancak bunlara ragmen pek ¢ok medya
profesyoneli ve yillarin gazetecisi olarak bilinen isimler, degisen kitlenin beklentisine yanit
verecek sekilde haber lretme ve para kazanma konusunda “newsfluencer” modellerine
gecis yapmaktadir (Hurcombe, 2024, s. 2). Bunu yaparken de tek bir sosyal medya
platformunu degil, seslerini duyurabilecekleri ve haber igeriklerini yayabilecekleri uygun her
platformu kullanmaktadirlar.

Newsfluencer’lar, gevrim ici sekilde haber lretimini sekillendiren ve haber sektériine
yeni bir soluk getiren teknolojik, ekonomik ve kiiltiirel etmenlere bagl olarak ortaya
cikmaktadir. Daha Once ortaya ¢ikan blog yazarlari, yurttas gazeteciler ve diger haber
Ureticileriyle ortak oOzelliklere sahiptirler. Fakat buna karsilik, newsfluencer’lar, blog
yazarlarina kiyasla daha gazeteci, yurttas gazetecilerine kiyasla da daha profesyonel olarak
goriilmektedirler. Bu sekliyle olgun bir platform vyaratici ekonomisinde faaliyette
olmaktadirlar. (Hurcombe, 2024, s. 3). Nispeten yeni bir kavram olan newsfluencer, 6zellikle
ABD merkezli bir tiir olarak karsimiza ¢tkmaktadir ve ilk 6rneklerini burada gostermektedir.
2020 secimi, bu tirln ylkselisi icin énemli bir adim olmustur. Daha sonra Covid-19
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pandemisi ylkselisini kolaylastirmigtir. 2024 yilindaki baskanlik segimine giden aylarda sahip
olduklari etki oldukga netlesmistir (Scott, 2025, s. 75).

Influencer’lar ya da newsfluencer’lar, liks ve s6hret dolu bir yasam sirseler de bir yere
kadar herkes gibi olduklarini ve siradan halkla ayni seyleri yaptiklarini onlara géstermeleri
gerekmektedir. Diger yandan gazetecinin, “birden ¢oga” iletisim mantigi egiliminde olmasi,
kendileri ve takipgileri arasindaki hiyerarsik iliskiyi gliclendirmektedir (Mellado ve Hermida,
2024, s. 498). Yasanan tiim bu gelismelerden yola gikarak haberlerin her zamankinden daha
erisilebilir oldugu ve kitlelere yayildigi séylenebilmektedir. Sosyal medyanin ortaya cikisi,
gazetecilik ortamini 6nemli 6l¢lide yenilemis; haber yayma, tiiketme ve Gretme yontemlerini
kokten degistirmistir. Instagram, Youtube, X ve Facebook gibi sosyal medya platformlari bilgi
aktarimini demokratik hale getirmis ve herkesin dagitimina imkan tanimistir. Bu gegis ise
amator gazeteciler ile profesyoneller arasindaki gizgileri bulaniklastirarak geleneksel
gazeteciligi 6nemli derecede etkilemistir (Sahu, 2024, s. 20-21). Tum bunlardan hareketle
yeni bir tlrin artik gazetecilik hayatinin gercegi oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

3. Arastirmanin Metodolojisi
3.1. Aragtirmanin Amaci ve Onemi

Calismanin amaci, Youtube Uzerinden gazetecilik yapan ve Influencer gazeteci olarak
nitelendirilebilecek dort gazetecinin yayin akisi Uzerinden Tirkiye’de influencer
gazeteciliginin habercilik pratiklerini nasil donlstlirdGglini incelemektir. Bu temel amagtan
yola gikarak gazetecilerin belirlenen siire icerisinde kag yayin yaptiklari, yayinlarin kag dakika
sirdugi, icerikte kag haberin yer aldig), iceriklerde gazetecilik pratiklerine dikkat edilip
edilmedigi gibi alt amaglar da yer almistir. Son zamanlarda popilerlesmeye baslayan ve
literatlire yeni kazandirilan Influencer gazeteciligi ile ilgili ¢ok fazla yayin olmamasi
¢alismanin 6nemine vurgu yapmaktadir. Bu asamada yapilabilecek diger calismalar igin
onemli bir kaynak olarak yer alabilecektir. Belirtilen 6nem ve amaglar dogrultusunda ¢alisma
icin asagidaki arastirma sorulari belirlenmistir:

Arastirma Sorusu 1: Gazeteciler YouTube kanallarinda guinlik yayin yapmakta midir?

Arastirma Sorusu 2: Gazeteciler paylagimlarinda hedef kitlelerini etkilemek igin kendi
yorumuna yer vermekte midir?

Aragtirma Sorusu 3: Yapilan yayinlarda kaynak gosterimi, video/fotograf destegi,
arastirma-inceleme gibi gazetecilik pratikleri dikkate alinmakta midir?

Arastirma Sorusu 4: Gazeteciler, dijital medyanin avantajlarini kullanmakta midir?

3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Dijital medyanin 6nemli bir platformu olan Youtube Uzerinden gazetecilik yapan
influencer gazeteciler c¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Ancak tim influencer
gazetecilerin yayinlarina erismek mimkiin olmadig icin Marketing Tirkiye ile Medya Takip
Merkezi'nin is birligiyle hazirlanan YouTube Rating Report’un Agustos ayi sonuglari’na
(marketingturkiye.com.tr, 2025) gére en ¢ok izlenen ve haber-yorum yapan 4 gazeteci
drneklem olarak belirlenmistir. ilk dért sirada Fatih Altayli, Ozlem Giirses, Nevsin Mengii ve
Ciineyt Ozdemir yer alirken; Fatih Altayli calismanin érneklemini tam olarak olusturmadigi
icin incelemeye alinmamistir. Onun yerine besinci sirada yer alan Abdurrahman Uzun’un
yayinlari degerlendirilmistir. Orneklem segim kriterleri arasinda; abone sayisi, giincel ve
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dizenli yayin yapmalari, haber/giindem odakli icerik Gretmeleri ve izleyiciyle etkilesim
diizeyleri yer almistir. Influencer gazetecilere iliskin detayli bilgiler Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Calismada incelenen Influencer Gazeteciler

Gazeteci icerik Tiirii Yayin Sikhig One Cikan Yonii
Ozlem Giirses Giindem degerlendirmesi, | Diizenli/giinliik | izleyiciyle samimi etkilesim,
siyasi analiz, roportaj topluluk odakli yayincilik

Nevsin Mengii Haber yorumu, canli yayin | Duizenli/glnlik | Dijitalde glvenilirlik, kadin
gazeteci gorlinlrlGgu
Ciineyt Ozdemir | Canli yayin, glindem analizi, | Diizenli/giinliik |Tiirkiye’de en ¢ok takip edilen

haber yorumu, réportaj bagimsiz gazeteci, gliglu
marka etkisi
Abdurrahman |Haber ve giindem yorumlari,| Haftada birkag| Farkli bakis agisiyla haber
Uzun analiz videolan kez yorumculugu; alternatif ses
olarak etkili

Bu bilgiler kapsaminda g¢alismada amach 6rneklem tercih edilmistir. Kisaca deginmek
gerekirse amaclh 6rneklemde arastirmacilar icin evreni temsil edebilecek genel bir 6rneklemi
tespit etmek hedeflenmektedir. Ancak bazen sartlarin kontrol edilebildigi problemlerde
arastirmaci, ¢alisma icin 6nemli olan 6zelliklere agisindan yiizeysel olarak sahip olunmasina
dikkat edebilmekte ve bu kapsamda érneklem belirleyebilmektedir (Ozen ve Giil, 2007: 414).
Bu acgidan bakildiginda amagli 6érneklemin ¢alisma igin uygun bir 6rneklem tirl oldugu
belirlenmistir.

3.3. Aragtirmanin Yontemi

Arastirmada, c¢alismanin amacini ortaya koymasi bakimindan en uygun ve sosyal
bilimlerde sik tercih edilen arastirma yontemlerinden biri olan igerik analizi yéntemi tercih
edilmistir. Clinki icerik ¢oziimlemesi, konu hakkindaki genel egilimleri belirlemede oldukga
etkili bir ara¢ olarak yer almaktadir. iletisim teknolojilerine bagli olarak kitle iletisim
araglarinin gelismesi ile bilimsel galismalarda ¢ok sik tercih edilmesine neden olmustur. Artik
sosyolojiden psikolojiye, dil bilimlerinden iletisime kadar pek ¢ok bilim dalinda tercih edilir
hale gelmis, bu sayede genis bir yelpazede kullanilir olmustur (Metin ve Unal, 2022, s. 275).
Medya igeriklerini daha iyi anlamak ve toplum Uzerindeki etkilerini ortaya koymak igin
onemli bir asama olan igerik analizi, medya igeriklerindeki kaliteyi degerlendirmeye imkan
tanimaktadir. Medyada halka sunulan igeriklerin dogru ve tarafsiz olup olmadigi igerik analizi
yontemi ile belirlenebilmektedir. Bu sayede medyanin gelisimi ve dontsimi takip
edilebilmektedir. Medya igeriklerinde daha fazla yer verilen konular, bu konularin ele alinma
sekilleri ve olusturduklari etkiler icerik analizi sayesinde belirlenebilmektedir (Alanka, 2024,
s. 78).

TUm bunlara ek olarak icerik analizi, kaydedilmis herhangi bir iletisim bigiminin icerigine
odaklanmaktadir. Bu iletisim bigimleri kitap, dergi gibi yazili; reklam ve tv programi gibi
gdrsel olabilmektedir. icerik analizi, kamu belgeleri, gdriisme, raporlar, anket, web sayfalari,
posterler, haber metinleri, radyo programlari, videolar, filmler, dergi makaleleri, ders
kitaplari gibi ¢ok genis bir alani analiz etmek igin tercih edilmektedir (Sallan Gil ve Kahya
Nizam, 2021, s. 182). Belirtilen 6zellikleri ve arastirma sorularini yanitlamaya yoénelik
sundugu imkanlardan dolayi igerik analizi tercih edilmistir. Arastirma kapsaminda amaca
uygun ve arastirma sorularini yanitlayabilecek bir kodlama cetveli hazirlanmistir. Tablolarda
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goriilebilecek bu kodlama cetveline bagh kalarak influencer gazetecilerin Youtube
kanallarinda yaptiklari icerikler incelenmistir.

3.4. Bulgular ve Yorum

Yapilan igerik analizinde gazetecilerin Youtube kanallari Gizerinden paylasimlari detaylica
incelenmistir. Bu igerikler ilerleyen baslklarda detaylica verilip yorumlanacaktir. Ancak bu
analizlere yer vermeden 6nce influencer gazetecilere iliskin genel bilgilere yer vermek
calisma acisindan faydali olacaktir.

Tablo 2. Influencer Gazetecilere Ait Genel Bilgiler

Gazeteci Abone Sayisi 15 Giinliik Toplam
Paylasim
Ozlem Giirses 726 bin 36
Nevsin Mengii 875 bin 25
Ciineyt Ozdemir 1,71 milyon 18
Abdurrahman Uzun 809 bin 11

Yukaridaki tabloda ¢alismanin 6rneklemini olusturan dort gazeteciye ait genel bilgiler yer
almaktadir. Gazetecilerin Youtube kanallarindaki toplam abone sayisi ve inceleme yapilan
15 glin boyunca hedef kitleye sunulan toplam igerik sayisi goriilmektedir. Bu tabloya gére en
fazla abone sayisina sahip olan influencer gazeteci 1,71 milyon abone sayisiyla Clineyt
Ozdemir'dir. Ozdemir'in Youtube {izerinden yayin yapmaya baslayan ilk gazeteci oldugu
bilinmektedir. igerik olarak bakildiginda ise Ozlem Giirses’in 36 icerik ile en fazla paylasim
yapan gazeteci oldugu belirlenmistir.
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Tablo 3. Ozlem Giirses’in Yayinlarina iliskin Veriler

Tarih Video Baghgi Video Haber Kullanilan Haber Dil ve Uslup (Objektif/ Gorsel Unsurlar Etik Unsurlar
Siiresi Sayisi Kaynagi (Kendi Subjektif/ Nitktedan/ | (Fotograf/Videolu (Sansasyonel
gozlemi/ Resmi Polemik Yaratan) icerik/Grafik) Baglik/Sponsorlu
Kaynak/ Sosyal icerik/Kaynak
medya/ Diger) Belirtilmesi)
01.09.2025 Turkiye'de Ceteler Nasil Bu Kadar 14:05 1 Resmi Kaynak Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Giglenebiliyor? Meselenin Detaylarini
Anlattim...
02.09.2025 | AK Partili Belediyelere de mi Operasyon 18:56 1 Resmi Kaynak Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Geliyor? Son Cikan iddialari Yorumladim...
02.09.2025 |Turkiye'de Futbolun Perde Arkasinda Neler | 33:41 1 Resmi Kaynak Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Yasaniyor? Ercan Taner Anlatti...
03.09.2025 |CHP istanbul'a Kayyum Atanmasi Ekonomiyi| 16:52 1 Resmi Kaynak Subjektif Grafik Kaynak Belirtilmis
Nasil Etkiler? Devrim Akyil ve Oguz Demir
Yorumladi...
03.09.2025 | Siyasetteki Deprem Milletin Cebine Nasil 19:37 1 Diger Subjektif Grafik Kaynak Belirtilmis
Yansiyacak? Info Yatirim Genel Mudiira
Mert Yilmaz Anlatti
04.09.2025 CHP icinde Son Durum Ne? Kayyum 23:26 1 Sosyal Medya Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Meselesi Nereye Gidebilir? Avukat Caglar
Caglayan Anlatti
04.09.2025 | Tirkiye Voleybolda Tarih Yazdi! “Tribin 11:50 1 Sosyal Medya Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
Sihirbazi Kamer Abi” Magtaki Atmosferi
Anlatti
05.09.2025 Tiirkiye Basketbolda Avrupa 18:31 1 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Sampiyonluguna Mi Yiriyor? inan Ozdemir Medya/Diger icerik/Fotograf
Yorumladi...
05.09.2025 (Berrin SOnmez Bagortlsini Neden Gikardi?| 23:46 1 Diger Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis

Sosyal Medyadaki Akimin Arka Plani...
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Anlatti...

05.09.2025 |Melek Mosso'dan Kiyafetini Elestiren AKP'li| 12:01 1 Sosyal Medya/Resmi Subjektif Videolu Kaynak Belirtilmis
isme Sert Cevap Kaynak icerik/Fotograf

06.09.2025 | CHP'ye Kayyum Atayip Erken Segime Mi 28:20 1 Resmi Kaynak/Sosyal Subjektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Gidecekler? Kulislerde Son Konusulanlar Medya icerik/Fotograf

06.09.2025 |Dizilerde Sevisme Sahneleri Nasil Cekiliyor?| 08:51 1 Resmi Kaynak Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis

Yakinlk Koordinatorligi Nedir?
07.09.2025 | Toprak Razgathoglu'nun Zaferini Yerinde 24:36 1 Kendi Gozlemi Objektif Videolu igerik Sponsorlu/Kaynak
izledim! Belirtilmis

07.09.2025 Riza Tamer Bana Bagstan Anlat 38:26 1 Kendi Gozlemi Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis

08.09.2025 | Giirsel Tekin Once Arabada Oturdu, Sonra 58:00 13 Resmi Kaynagi Objektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Polisle Chp Binasina Girdi icerik/Fotograf

08.09.2025 |Almanya Vizesi Almak Neden Bu Kadar Zor?| 12:53 1 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis

Alman Avukat Dr. Martin Manzel Anlatt... Medya

08.09.2025 Chp’de Ne Oldu, Ne Oluyor? 36:40 2 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Medya/Diger icerik/Fotograf

08.09.2025 Bugiin CHP il Binasinda Neler Yasandi? 16:54 1 Resmi Kaynak/Diger Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis

Olaylarin Gébegindeki Vekil Gokhan
Ginaydin Anlatti...

09.09.2025 | Kayyum Krizinde Son Durum Ne? CHP'nin 14:55 1 Resmi Kaynak Subjektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Avukati Caglar Caglayan Anlatti... icerik/Fotograf

09.09.2025 | CHP Bundan Sonra Ne Hamle Yapacak? 15:09 2 Diger Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis

Grup Baskanvekili Gokhan Giinaydin
Anlatt...
09.09.2025 Gursel Tekin Bugilin Ne Yapti? 01:05:33 10 Resmi Kaynak Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
10.09.2025 Kim Bu Listedeki 30 Kisi? 01:11:52 10 Resmi Kaynak Niktedan Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
igerik
10.09.2025 | Eski CHP Lideri Hikmet Cetin'le MHP'li Feti 12:37 1 Resmi Kaynak Objektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
Yildiz Ne Konustu? Hilal Kéyli Son Kulisleri igerik
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10.09.2025 | Gursel Tekin, Ozan Glindogdu'dan Yeni 17:47 1 Sosyal Medya Subjektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
Kuracagi Partinin Basina Gegmesini Mi icerik
istemis?
11.09.2025 Haberturk, Show TV ve 121 Sirkete El 1:13:10 10 Resmi Kaynak Objektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
Kondu! Peki Simdi Ne Olacak? icerik
11.09.2025 | Trump Epstein Skandalinda Késeye Sikisti! 14:57 1 Resmi Kaynak Objektif Grafik Kaynak Belirtilmis
Serdar Cebe Washington'dan Anlatti
11.09.2025 Hakan Fidan Akp'deki Taht Kavgasinda 13:17 1 Sosyal Medya Objektif Fotograf/Videolu Sponsorlu/Kaynak
Nerede Duruyor? Caner Taspinar "Sir icerik Belirtilmis
Kipl'nd" Anlatti...
12.09.2025 imamoglu'nu Tutuklu Avukati Mehmet 1:15:51 10 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
Pehlivan Savundu! Medya icerik
12.09.2025 | Habertiirk'e El Konulma Meselesinin Ozeti 32:51 1 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Nedir? Gazeteci Ersin Eroglu Anlatti... Medya
12.09.2025 | Bugiinkii imamoglu Durusmasinda Neler 16:24 1 Resmi Kaynak Objektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
Yasandi? Silivri'den Avukat Hiirrem Sénmez igerik
Anlatt...
13.09.2025 | Can Holding’in 11 Milyar Dolari Nerede? 23:54 1 Resmi Kaynak/Sosyal | Subjektif/Niktedan Fotograf Kaynak Belirtilmis
Medya
13.09.2025 | Minguzzi Davasi Nereye Dogru Gidiyor? 28:44 1 Resmi Kaynak Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Avukat Ersan Barkin Son Durumu Anlatti...
14.09.2025 Kazikli Maria Bana Bastan Anlat 47:22 1 Kendi Gozlemi Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
15.09.2025 | Disk Baskani ile Bir Pazar Glini Gegirdim 15:33 1 Resmi Kaynak Subjektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
icerik
15.09.2025 Sedat Peker Davasinda En Son Neler 24:42 1 Kendi Gozlemi Objektif Videolu icerik Kaynak Belirtilmis
Yasandi? Avukati Ersan Barkin Anlatti...
15.09.2025 Butlan Ertelendi, Piyasalar Bayram Etti! 1:15:58 10 Resmi Kaynak Objektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis

Sirada Ne Var?

icerik
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Tabloda Ozlem Giirses’in yaptigi 36 paylasimin toplam siiresi ve bu videolarda verilen
haber sayilari yer almaktadir. Toplam 17 saat 38 dakika 1 saniye yayin yapan Giirses, 95
haber igeri sunmustur. En uzun yayini 1 saat 15 dakika 58 saniye ile 15 Eyl{il 2025’te “Butlan
Ertelendi, Piyasalar Bayram Etti! Sirada Ne Var?” bashgiyla verilirken, en fazla haber icerigi
13 icerikle 8 Eylil 2025 tarihinde paylasilan “Giirsel Tekin Once Arabada Oturdu, Sonra
Polisle CHP Binasina Girdi” baslikli videoda yer almistir. Bunlara ek olarak en kisa video 11
dakika 50 saniye ile “Tirkiye Voleybolda Tarih Yazdi! “Tribln Sihirbazi Kamer Abi” Magtaki
Atmosferi Anlatti” baslikli 4 Eyltl 2025 yayini olmustur.

Yapilan analiz sonucunda Ozlem Giirses’in sadece 5 iceriginde konuga yer vermedigi, geri
programlarini konuk alarak yaptigi; iceriklerin neredeyse tamami haber/yoruma dayandigi;
¢ogunlukla resmi kaynak kullanmasina ragmen 10 yayinda sosyal medyaya, dort paylasimda
ise kendi gozlemine yer verdigi tespit edilmistir. Yayinlara genel olarak bakildiginda 11
icerikte subjektif, iki icerikte niktedan, 24 yayinda objektif oldugu tespit edilmistir. Yayinlar
hem videolu igerikle hem de fotografla desteklenmis, iki yayinda grafige de yer verilmistir.
Yayinlarin hepsinde kaynak belirtildigi, herhangi bir hakaret olmadigi ve kisi haklarina
dogrudan bir saldiri olmadigi gbz 6éniinde bulundurulursa etik bir probleme rastlanmadigi
tespit edilmistir.
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Tablo 4. Nevsin Mengii’niin Yayinlarina iliskin Veriler

Tarih Video Bashgi Video | Haber | Kullanilan Haber |Dil ve Uslup (Objektif/ Gorsel Unsurlar Etik Unsurlar
Siiresi | Sayisi Kaynagi Resmi | Subjektif/ Niiktedan/ (Fotograf/Videolu (Sansasyonel
Kaynak/ Sosyal Polemik Yaratan) icerik/Grafik) Baghk/Sponsorlu
medya/ Diger) icerik/Kaynak
Belirtilmesi)
01.09.2025 Hakki Alkan Meselesi Nedir? 10:16 1 Sosyal Medya/Diger Subjektif Videolu ierik/Fotograf Kaynak Belirtilmis
01.09.2025 | Askerler Neden Arandi? Anitkabir'de Ne |1:05:36 9 Resmi Kaynak/Diger Objektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak Belirtilmis
Oldu?
02.09.2025 Sug Ulkesi Olduk, Hilal'i Kaybettik! 08:34 1 Sosyal Medya Subjektif Videolu igerik Sansasyonel Baglk
02.09.2025 istanbul iddianamesinde Ne Var? 49:29 12 Sosyal Medya Objektif/Niktedan Videolu igerik/Fotograf Kaynak Belirtilmis
03.09.2025 Girsel Tekin Mi Ozgiir Celik Mi? 12:03 1 Sosyal Medya Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
03.09.2025 CHP’nin Yol Haritasi Ne? 54:15 9 Resmi Objektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak
Kaynak/Sosyal Belirtilmis
Medya
04.09.2025 CHP’ye Kayyum mu Ataniyor? 51:19 12 Resmi Kaynak Objektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak Belirtilmig
05.09.2025 Ozgiir Ozel Her Seyi Goze Aldi 58:23 11  |Sosyal Medya/Diger Subjektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak
Belirtilmig/Sponsorlu
05.09.2025 “Herkes Gunl Kurtarma Derdinde” 17:39 1 Diger Subjektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
06.09.2025 | Giil-Erdogan Ayrismasi. Nasil Olmustu? | 12:59 1 Resmi Kaynak Objektif Video icerik/Grafik Kaynak Belirtilmis
07.09.2025 - - -
08.09.2025 Sira CHP’ye Kayyumda mi? Ozel Ne 13:20 1 Sosyal Medya Objektif Videolu igerik Kaynak belirtilmis
Yapacak?
08.09.2025 Mutlak Butlan Provasi mi? 47:55 11 Sosyal Subjektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak belirtilmis
Medya/Resmi
Kaynak
09.09.2025 CHP’nin il Bagkani Kim? 01:00:55 16 Sosyal Medya/Diger Subjektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak

Belirtilmig/Sponsorlu
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09.09.2025 Taksici, Lokantaci, Bakkal... Vergi 17:47 1 Sosyal Medya Niktedan Fotograf Kaynak Belirtilmig
Yagmuru Geliyor!
10.09.2025 CHP Kurultay igin Kritik Karar 01:09:20f 13 Resmi Kaynak Subjektif Videolu Kaynak
icerik/Fotograf/Grafik Belirtilmis/Sponsorlu
10.09.2025 Diinya Savasi Kapida, Tlrkiye Ne 17:37 1 Resmi Kaynak Niktedan Fotograf/Grafik Kaynak Belirtilmis
Yapacak?
11.09.2025 | Giirsel Tekin’in Gérevi Iptal mi? Nevsin | 53:22 12 Sosyal Medya/ Niktedan Videolu igerik/Fotograf Kaynak Belirtilmis
Mengi Bugiin Ne Oldu? Resmi Kaynak
11.09.2025 | Apple Airpods 3 Pro Kulaklk Nasil Ceviri | 12:19 1 Resmi Kaynak Objektif Videolu icerik/Fotograf Sponsorlu/Kaynak
Yapiyor? Belirtilmig
11.09.2025 Kayyum Gitti Mi Gitmedi Mi? 8:00 1 Resmi Kaynak Objektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak Belirtilmig
12.09.2025 Bahgeli Mesaji Verdi Kimler Serbest 56:17 10 Resmi Kaynak Subjektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak
Kalacak? Belirtilmis/Sponsorlu
12.09.2025 Trump’in Dostunu Kim Oldiirdii? 10:33 1 Resmi Kaynak/ Objektif Fotograf/Grafik Kaynak Belirtilmis
Sosyal Medya
12.09.2025 Diploma Davasinda Ne Oldu? 9:12 1 Resmi Kaynak Objektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak Belirtilmis
13.09.2025 Trump ve Epstein’in gizli baglantisi 32:44 1 Resmi Kaynak Objektif Videolu icerik/Fotograf Kaynak Belirtilmis
¢ozuldi
14.09.2025 Mafya, Devlet ve NeoFeodalizm 51:55 1 Resmi Kaynak Subjektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
15.09.2025 Kiligdaroglu Dénemiyor mu? Nevsin 48:42 11 Resmi Kaynak/ Subjektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
Mengi Bugin Ne Oldu? Sosyal Medya
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Nevsin Mengi’nin yayin slirelerinin ve haber sayilarinin gérldiigu yukaridaki tabloda,
15 saat 20 dakika 17 saniye yayin yaptigi, bu yayinlarda 140 icerige yer verdigi tespit
edilmistir. En fazla icerik 16 haberle 9 Eyliil 2025 tarihinde “CHP’nin il Baskani Kim?” baslikl
vayinda hedef kitle ile bulusmustur. En uzun yayinin 1 saat 9 dakika 20 saniye ile 10 Eyll
2025’te “CHP Kurultayiigin Kritik Karar” bashkliigerikte, en kisa yayinin ise 8 dakika 34 saniye
ile “Sug Ulkesi Olduk, Hilal'i Kaybettik!” baslig ile verildigi belirlenmistir.

Nevsin Mengii’'niin sekiz yayininda konuk bulunmazken, 16 yayinda konuga yer
verilmistir. Dort bilgilendirici igerikli yayini bulunmasina ragmen haber/yorum agirlikli yayin
yapmis; bu yayinlarda 10 subjektif, 12 objektif, dért niktedan yoruma yer vermistir.
iceriklerini video ve fotograf ile desteklemis; daha énce belirtilen sebeplerden ve &zellikle
kaynak belirtilmesinden kaynakl etik bir problem saptanmamistir. Sadece bes yayininda
sponsorlu igerige yer verdigi gérilmastir.
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Tablo 5. Ciineyt Ozdemir’in Yayinlarina iligkin Veriler

Tarih Video Bashgi Video Haber Sayisi Kullanilan Haber Dil ve Uslup Gorsel Unsurlar Etik Unsurlar

Siiresi Kaynagi (Resmi Kaynak/ (Objektif/ (Fotograf/Videolu (Sansasyonel
Sosyal medya/ Diger) Subjektif/ icerik/Grafik) Baglik/Sponsorlu

Niiktedan/ Kaynak Belirtilmesi)
Polemik Yaratan)
01.09.2025 Mobing, Transferler, Emniyet 01:06:48 13 Sosyal Medya/Diger Subjektif Videolu igerik/Fotograf | Kaynak Bildirilmis
Mensuplarinin Durumlari, Kuryeler ve
Gazze...Ciineyt Ozdemir Yorumluyor
02.09.2025 | Akin Giirlek ilk Kez Konustu... Yiizyilin 01:08:23 13 Diger Subjektif Videolu igerik/Grafik Sponsorlu icerik
Yolsuzluk Dosyasi M1 Yazilamayan
iddianame Mi?
02.09.2025 | Manifest’in Erzurum Konseri Neden iptal | 08:45 2 Sosyal Medya Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
Edildi?
03.09.2025 Chp'ye Darbe Gibi Atama... Turkiye 01:01:13 11 Sosyal Medya/Diger Subjektif Videolu igerik/Fotograf Sponsorlu icerik
Siyasette Yeni Bir Doneme Girdi!
04.09.2025 Youtube Coktii, Sardi Korkular! Ozgiir Ozel| 01:23:01 9 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Videolu igerik/Fotograf Sponsorlu icerik
De Tutuklanir Mi? Kayyumlar Chp'yi Nasil Medya
Sifirlayacak?
05.09.2025 | Otonom Silahlar: Makine Oldiiriirse Kim 02:28 1 Resmi Kaynak/Diger Objektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Yargilanir? igerik
05.09.2025 | Chp'nin igindeki irlandalilar... Megerse | 01:01:43 10 Resmi Kaynak/Diger Subjektif Videolu igerik Sansayonel
Chp'li Chp'linin Kurduymus! Baslik/Kaynak
Belirtilmis
05.09.2025 | Hind Rajab’in Oliimii: Cocuklar Neden 08:33 1 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Savasin Kurbani Oluyor? Medya icerik/Fotograf/Grafik
08.09.2025 |Son Dakika... Canli Yayinda Chp’nin Tarihi | 03:58:48 3 Sosyal Objektif Videolu icerik Kaynak Belirtilmis
GUnU'nl Konusuyoruz... Medya/Diger/Muhabi
09.09.2025 | Gazze'ye Giden Sumud Filosu’na Saldiri! 10:23 1 Resmi Kaynak/Sosyal Subjektif Videolu icerik/Fotograf | Kaynak Belirtilmis
Medya
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09.09.2025 | Chp'nin 15 Eylll Plani Var Mi? Geliyor | 01:02:44 7 Sosyal Medya/Diger Objektif Videolu igerik Sponsorlu/Kaynak
Gelmekte Olan... Belirtilmis
10.09.2025 | Diin Katar'i Vuran israil, Yarin Tirkiye'yi | 01:00:23 9 Resmi Kaynak/Diger |Subjektif/Nikteda Videolu igerik Sponsorlu/Kaynak
Vurmaya Ciiret Eder Mi? n Belirtilmis
11.09.2025 | Medyada Deprem! Habertiirk'e ve 122 1:04:28 10 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Videolu igerik/Fotograf Sponsorlu
Sirkete El Koyulmasi Ne Anlama Geliyor? Medya
11.09.2025 | Charlie Kirk'in Oldiiriilmesiyle ilgili Ne 8:49 1 Resmi Kaynak Objektif Videolu icerik Kaynak Belirtilmis
Biliniyor?
12.09.2025 - - - - - - -
13.09.2025 | insan Fabrika Ayarlarina Nasil Déner? 19:07 1 Kendi Gozlemi Objektif Videolu icerik Kaynak Belirtilmis
13.09.2025 | Apple’in “Awe Dropping” Etkinliginde 27:29 1 Kendi Gozlemi Objektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak
Neler Tanitildi? belirtilmis/Sponsorlu
15.09.2025 | Son Dakika! Ankara'da Hakimler Var! 1:27:58 12 Resmi Kaynak Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
Mutlak Butlan Davasinin Ertelenmesi Ne
Anlama Geliyor?
15.09.2025 “Emmys Gecesi ‘Free Palestine’ ile 8:01 1 Resmi Kaynak Subjektif Videolu icerik/Fotograf | Kaynak Belirtilmis

Sallandi!”
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Ciineyt Ozdemir’in toplam 16 saat 22 dakika 25 saniye yayin yaparak, 106 haber igerigi
paylastigi tespit edilmistir. En uzun yayini 3 saat 58 dakika 48 saniye ile 8 Eylul’de yapilmistir.
En kisa yayini 8:01 ile 15 Eylul’de yaptigi “Emmys Gecesi ‘Free Palestine’ ile Sallandi!” baghkh
vayini olmustur. En fazla haber icerigi paylasimini ise 13’er paylasimla 1 Eylll ve 2 Eylil
tarihlerinde yaptigi belirlenmistir. incelenen gazeteciler icinde en uzun saat yayin yapan
gazeteci 6zelligine sahip olmustur.

Yapilan analizde Ozdemir’in bir yayininda konuga yer vermedigi, bunun disindaki 105
yayinda konuk dahil ettigi belirlenmistir. Genel olarak haber/yorum yapan Ozdemir, dért
paylasiminda bilgilendirici icerige yer vermistir. Sosyal medya kaynagini ve resmi kaynaklari
esit duzeyde kullanmistir. Alti subjektif, 11 objektif yoruma yer vermis; yayinlarinda
video/fotograf destegi saglayarak kaynak belirtmis ve etik bir problemden uzak durmustur.
Altiigerigi ise sponsor destegi almistir.
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Tablo 6. Abdurrahman Uzun’un Yayinlarina Genel Bakis

Tarih Video Bashgi Video Haber Sayisi Kullanilan Haber Kaynagi Dil ve Uslup Gorsel Unsurlar Etik Unsurlar
Siiresi (Resmi Kaynak/ Sosyal (Objektif/  |(Fotograf/Videolu (Sansasyonel
medya/ Diger) Subjektif/ icerik/Grafik) Baglik/Sponsorlu
Niiktedan) Kaynak Belirtilmesi)
01.09.2025 Flze Sesleri Baliklari Korkutuyormus 01:47:28 12 Sosyal Medya/Resmi Kaynak Subjektif Fotograf Sansasyonel
Ozgiir Ozel Savunma Sanayisi Dursun Baslik/Sponsorlu/Kay
istiyor. nak Belirtilmis
02.09.2025 Herkes izlesin Ylzyilin Yolsuzluk Davasi | 01:19:08 6 Sosyal Medya Subjektif Fotograf Sansasyonel
Bashyor Baslik/Sponsorlu
igerik
03.09.2025 - - - - - - -
04.09.2025 Glrsel Tekin CHP’ye Kayyum Olarak 09:06 1 Sosyal Medya Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Atandi Parti Karisti!
05.09.2025 | Turkiye Cumhuriyeti Devleti Baskaninin 05:11 1 Sosyal Medya Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Bulundugu Yerde, Havada Kus Dahi
Uguyorsa Parmak izi Alinacak
06.09.2025 Sio Zirvesinde Erdogan’dan Yogun 07:26 1 Sosyal Medya Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Diplomasi Trafigi
07.09.2025 - - - - - - -
08.09.2025 |CHP Son Dakika! Kayyum Sonunda igeride| 01:27:27 4 Resmi Kaynak/Sosyal Medya Subjektif Fotograf Sansasyonel
Baslik/Sponsorlu
Baslik
09.09.2025 Manifest! Sanatinizi Varsa Eserinizle 01:29:54 4 Sosyal Medya Subjektif Fotograf Sansasyonel
Gosterin. Dekolte Degil, Deger Uretin! Baslik/Sponsorlu
Bashk
10.09.2025 israil Katar'a Saldirdi! Sirada Tiirkiye Mi | 01:25:56 5 Resmi Kaynak Subjektif Fotograf Sponsorlu/Kaynak
Var? Belirtilmis
10.09.2025 Atatlrk’tn Partisi Kapaniyor Mu? 24:49 1 Sosyal Medya/Kendi Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis

Gozlemi
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11.09.2025 - - - - - - -
12.09.2025 Can Holding’e El Konuldu! Ahtapotun 1:34:02 5 Sosyal Medya Subjetif Fotograf Sponsorlu/Kaynak
Kollari Teker Teker Kesiliyor. Belirtilmis
13.09.2025 - - - - - - -
14.09.2025 - - - - - - -
15.09.2025 Chp’nin Saibeli Kurultayi Ertelendi, 1:40:48 5 Sosyal Medya Subjetif Fotograf Sponsorlu/Kaynak
Mezhep Catismalari Basliyor? Belirtilmis

Abdurrahman Uzun’un paylasimlari 11 saat 24 dakika 35 saniye slirmistiir ve bu yayinlarda 45 haber icerigi verilmistir. En uzun yayin 1 Eylil'de 1
saat 47 dakika 28 saniye sirerken; en kisa yayin 5 dakika 11 saniye ile 5 Eylil’de yapilmistir. En fazla igerik ise 12 haberle 1 Eylil'de izleyiciye
sunulmusgtur. Diger gazetecilere kiyasla daha az igerik sunmusgtur. Yukaridaki tabloda Uzun’un higbir programinda konuk almadigi ve genel olarak sosyal
medya kaynaklarina yer vererek yorum igerikli haberler paylastigi tespit edilmistir. Yapilan yayinlarin tamaminda subjektif yorumlar yapildigi,
video/fotograf igerikleri sunuldugu ve kaynak belirtildigi icin etik probleme rastlanmadigi belirlenmistir. Uzun’un dort programi harig tim yayinlarinda
sponsorlu igerigin yer aldigi tespit edilmistir.
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Sonug

Ozellikle popiler kiiltiiriin de etkisiyle giindemde kalan influencer’lar, gazetecilik
alaninda da kendini gostermektedir. Influencer gazeteciligi seklinde adlandirilan yeni
gazetecilik tiiri newsfluencer olarak ge¢mektedir. Ulkemizde de benzerleri gériilen bu
gazetecilik pratigi, yeni bir kavram olmasina ragmen giderek yayginlasmistir. Bu galisma ise
tam olarak buna deginmektedir. Marketing Tiirkiye ile Medya Takip Merkezi'nin is birligiyle
hazirlanan YouTube Rating Report'un agustos yi sonuglarina gére en ¢ok izlenen ve haber-
yorum yapan dort gazeteci 6rneklem olarak belirlenmistir. Yapilan analizler sonucunda en
fazla aboneye sahip olan Ciineyt Ozdemir, en ¢ok izlenen Ozlem Giirses, en ¢ok haber
paylasan Nevsin Mengi olarak belirlenmistir. En uzun yayin yapan gazeteci 17:38:01 ile
Giirses olurken, onu sirasiyla 16:22:23 ile Ozdemir, 15:20:17 ile Mengii, 11:24:35 ile Uzun
izlemistir. Yapilan yayin sayisinin ise izlenme oranlariyla paralel oldugu goérilmistir. 36
yayinla en fazla paylasim yapan Giirses’i, Mengii 25, Ozdemir 18, Uzun 11 yayinla takip
etmistir. Bu sonuglara goére Girses’in en ¢ok izlenen gazeteci olmasinin yani sira en fazla
yayin yapan gazeteci oldugu belirlenmistir. Yaptigi yayinin fazla olmasindan ve giincel
kalmasindan dolayi izlenme oranlarinin arttig gibi bir sonuca ulasilabilmektedir.

Genel bir degerlendirme yapmak gerekirse, gazetecilerin ¢ogu haber yoruma yer
verirken, o6zellikle Abdurrahman Uzun yorum agirlikli yayin yapmayi tercih etmistir.
iceriklerinde genel olarak fotograf destegi almasina ragmen video destegi almamis,
muhabire yer vermemistir. Bu nedenle daha subjektif kaldigi ve fikirlerini belirtirken gorsel
materyallerle desteklemedigi belirlenmistir. Diger influencer gazeteciler ise fotograf/video
destegi alirken muhabirlere ve konuklara yer vermistir. Bu anlamda farkh gorislere ve
kaynaklara yer verdikleri, yayinlarini bu sekilde destekledikleri sdylenebilmektedir. Yaptiklari
yorumlarda Giirses ve Ozdemir’in objektif degerlendirmeler yagtigi, Mengii ve Uzun’un ise
siibjektif oldugu sonucuna ulasiimistir. iclerinde en niiktedan dile sahip olan gazeteci ise
Nevsin Mengi’dir. Sponsorlu yayinlara bakildiginda Uzun’un yaptigi yayinlarin tamami
sponsor destegi alirken, diger gazetecilerin birkag programinda sponsor desteginin oldugu
belirlenmistir. Yayinlarinda konuga yer vermeyen tek gazetecinin yine Abdurrahman Uzun
oldugu gorilmustar.

Ozetle arastirma sorularinin tamami yanitlanmistir. Ozlem Giirses her giin paylasim
yaparken, diger gazetecilerin her gin yayina yer verdigi belirlenmistir. Bu kapsamda
Gurses’in yayinlarinda giincelligini korudugu séylenebilmektedir. Gazetecilerin tamaminin
yayinlarinda gerek hedef kitlelerini etkilemek gerekse gilindeme dair yorumsuz kalmamak
adina haber sonrasina yoruma yer verdigi tespit edilmistir. Bu sekilde gazeteciligin insanlari
disinmeye ve insanlari etkilemeye yonelik bir meslek oldugu dile getirilebilmektedir. Ayni
zamanda vyapilan yayinlarda kaynak gosterimine 6zen goésterilmis, fotograf/video destegi
saglanmistir. Abdurrahman Uzun disindaki gazeteciler bir bilgiyi bir baska kaynakla
desteklemistir. Ozlem Giirses’in, canli yayinlarinda gelen izleyici yorumlarini aktardigi, diger
gazetecilerin canli yayinlar yaptig ve bu yayinlara konuklar aldigi gbz 6niinde bulundurulursa
dijital medyanin avantajlarindan yararlanildigi sonucuna ulasilabilmektedir. Bu anlamda
gazetecilerin hedef kitlelerini etkileme, bilgi verirken kanaat olusturma ve bir davranisa
yonlendirme etkilerinin olabilecegini sdylemek yanlis olmayacaktir. Anaakim medyaya
kiyasla daha 6zglir olduklari, abone sayilari ve izlenme oranlari farkli olsa da net ifadelerle
haber/yorum vyaptiklari, kendi goérisleri cercevesinde yorumlara yer verdikleri dile
getirilebilmektedir.
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Extended Abstract

Popular culture is a concept that influences social life, determines important
phenomena, and controls a wide area (Altinbas Sarigil, 2019, p. 11). This also makes its
presence felt in the field of journalism. The media is a crucial weapon for popular culture,
and this leads to the weakening of journalism. This situation is felt in our country as well as
in developed countries. However, in Turkey, the media has not found the means to protect
itself from popular culture. Consequently, this situation causes the culture of journalism to
be hollowed out and shifted towards digitalization. Developments in digitalization lift the
curtain between reader and journalist, transforming the reader into an object of interaction.
While ordinary people can practice journalism, they also breathe new life into existing
journalists (Ozmen, 2022, p. 12). Furthermore, popular culture, combined with
digitalization, has given rise to a new type of journalism known as "influencer journalism" or
"newsfluencer." At this stage, journalists do not merely report news; they become
individuals who influence their target audience to change their behavior more rapidly. This
can occur on all social media platforms, but it's particularly evident on YouTube. This study,
based on this principle, aimed to examine the publication flows of the four most-watched
influencer journalists working on YouTube. Based on this fundamental objective, the
journalists' number of publications between September 1 and 15, 2025, the duration of their
publications, the number of news stories they share, and their sensitivity to journalistic
practices were examined. The journalists included in the sample were Ozlem Giirses, Nevsin
Mengii, Ciineyt Ozdemir and Abdurrahman Uzun.

Influencers, who remain in the spotlight, particularly under the influence of popular
culture, are also making their mark in journalism. A new type of journalism, also known as
influencer journalism or newsfluencer, is a relatively new concept in English. Similar
examples exist in our country, and despite being a relatively new concept, it is becoming
increasingly widespread. This study addresses precisely this. Based on the August results of
the YouTube Rating Report, prepared in collaboration with Marketing Tlrkiye and the Media
Monitoring Center, the four most-watched journalists who provide news and commentary
were selected as the sample. Accordingly, Clineyt Ozdemir had the most subscribers, Ozlem
Gurses had the most views, and Nevsin Mengi shared the most news. Girses had the
longest broadcast with 17:38:01, followed by Ozdemir with 16:22:23, Mengii with 15:20:17,
and Uzun with 11:24:35. The number of broadcasts is in line with the viewing figures. Glrses
shared the most posts with 36 broadcasts, followed by Mengii with 25, Ozdemir with 18,
and Uzun with 11. These results indicate that Gilirses was not only the most followed
journalist but also the journalist who made the most broadcasts.

Generally speaking, while most journalists included news commentary, Abdurrahman
Uzun, in particular, preferred to focus on commentary. While their content generally
included photography, they did not include video or reporters. Other influencer journalists,
on the other hand, used photography/video support but featured reporters and guests. In
this sense, it can be said that they included different opinions and sources and supported
their publications in this way. Giirses and Ozdemir were found to be objective in their
commentary, while Mengi and Uzun were found to be subjective. Mengli was the most
witty journalist. When examining sponsored publications, all of Uzun's publications received
sponsorship, while a few of the other journalists had sponsorship support. Uzun was the
only journalist who did not host guests on their broadcasts.
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In summary, all the research questions were answered. Ozlem Giirses posted daily, while
the other journalists had days off. It was determined that all journalists included
commentary in their publications. Careful attention was paid to citing sources in their
publications and provided photo/video support. Journalists other than Uzun supported one
piece of information with another. Considering that Ozlem Giirses relayed viewer comments
in her live broadcasts, and that other journalists hosted live broadcasts and hosted guests
on these broadcasts, it can be concluded that they were taking advantage of the advantages
of digital media. In this sense, it would not be wrong to say that journalists can influence
their target audiences, form opinions while providing information, and direct them to take
action. Therefore, the power of the media is paramount.
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Bu calisma, 18-24 yas arasi iniversite 6grencilerinin sosyal medyada gerceklestirdikleri
siyasal etkilesimleri inceleyerek dijital platformlarin Habermas’in ortaya koydugu kamusal
alan kavrami baglaminda nasil isledigini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Nitel aragtirma
yaklasimiyla yiiriitillen calismada yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismelerden elde
edilen veriler MAXQDA yazilimi aracihigiyla tematik olarak analiz edilmistir. Bulgular,
genglerin sosyal medyada siyasal iceriklere erisiminin yiiksek olmasina ragmen, siyasal
aktorlere yonelik giivensizlik, kutuplasma, ling kiltiirii, hukuki risk algisi, cevresel baski ve
algoritmik goriiniirlik gibi unsurlar nedeniyle goriislerini agik¢a ifade etmekte
zorlandigini gostermektedir. Bu durum, Habermas’in kamusal alanin rasyonel tartisma ve
Ozgiir ifade kosullarina iliskin ideal modelinin dijital ortamda tam olarak karsihik
bulmadigini ortaya koymaktadir. Sosyal medyadaki bilgi kirliligini asmak amaciyla ¢oklu
kaynak dogrulama, teyit siteleri ve resmi hesaplara basvurma gibi stratejiler gelistiren
gengler icin mizahi, kisa ve bilgilendirici igerikler, siyasal farkindaliklarini ve katilim
motivasyonlarini artirict bir rol oynamaktadir. Genel olarak calisma, sosyal medyanin
gengler icin hem katilim olanaklari sunan hem de otosansiirii gliclendiren geliskili bir dijital
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kamusal alan niteligi tasidigim g6stermektedir.
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Abstract

This study aims to examine the political interactions of university students aged 18-24 on
social media and reveal how digital platforms function within the context of Habermas'
concept of the public sphere. Conducted using a qualitative research approach, the data
obtained from in-depth interviews were analysed thematically using MAXQDA software. The
findings show that despite young people's high access to political content on social media,
they find it difficult to express their views openly due to factors such as distrust of political
actors, polarisation, lynch culture, perceived legal risks, peer pressure, and algorithmic
visibility. This situation reveals that Habermas' ideal model of the public sphere, with its
conditions for rational discussion and free expression, is not fully realised in the digital
environment. For young people who develop strategies such as multi-source verification,
fact-checking sites, and consulting official accounts to overcome information pollution on
social media, humorous, short, and informative content plays a role in increasing their
political awareness and motivation to participate. Overall, the study demonstrates that social
media constitutes a contradictory digital public sphere for young people, offering
opportunities for participation while simultaneously reinforcing self-censorship.
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Digital Public Sphere, Social Media, Political Participation, Youth, Spiral of Silence.
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Giris

Habermas'in (2004) ortaya koydugu bicimiyle kamusal alan, yurttaslarin ortak
sorunlar1 rasyonel miizakere yoluyla tartistiklari, devlet otoritesinden kismen
bagimsiz bir iletisim alami olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda kamusal alan,
yalnizca bireylerin toplumsal ve siyasal konularda gériis alisverisinde bulunmalarim
saglayan bir mekanin 6tesine gegerek toplumsal kurallarin, degerlerin ve kamuoyunun
bicimlendigi bir ortam olarak da goriilmektedir. Habermas'in bu yaklasimi, demokratik
toplumlarda siyasal katilmin ve kamusal tartigmanin 6nemine dikkat ¢ekerken,
kavramin sinirlarini ve isleyis bicimlerini de tartigmaya agmistir. Sonrasinda Fraser
(1990) ve Benhabib (1992) gibi diisiiniirler, kamusal alam daha ¢esitlilige dayali bir
bakis agisiyla yorumlayarak farkli sosyal gruplarin ve marjinal seslerin de bu alanda
konumlanabilecegini vurgulamislardir. Bu yolla kamusal alan, yalnizca bir miizakere
mekani olmanin Gtesine tasinarak toplumsal esitlik, temsil ve katilim baglaminda
yeniden yorumlanmistir. Tiirkiye dzelinde ise kamusal alan tartismalar1 Mardin (2017)
ve Gole (1991) gibi disiiniirler araciligiyla yerel bir baglama tasmmis ve sosyal yapt,
kiiltiirel normlar ile devlet-din ve toplum iliskilerinin kamusal alan tizerindeki etkileri
cok yonlii olarak ele alinmistir.

Habermas’a (2004, s. 96-97) gdre kamusal alanin ve kamuoyu kavraminin 18.
yiizyillda ortaya c¢ikmasi rastlanti degildir. Bu donem, feodal yapimn iyice
zayiflamasiyla  birlikte bireysel 6zgiirliklerin  ve kamusal tartismalarin
kurumsallasmaya basladigi bir déneme denk gelmektedir. Burjuva toplumunun
yiikselisiyle birlikte bireyler, devletin faaliyetlerini ve miidahalelerini sorgulayan,
elestiren ve yonlendiren bir kamusal biling gelistirmeye baslamislardir. Bu siireg,
demokratik denetimin temelini olusturmaktadir. Kamusal alan, bdylece yalnizca
yoneticilerin degil, yonetilenlerin de s6z hakkina sahip oldugu bir toplumsal uzam
haline gelmistir. Kitle iletisim aracglarimin cesitlenmesi ve teknolojinin gelismesi
kamusal alari genisletirken fikirlerin serbestce dolagimini, farkh seslerin daha giir
bicimde ¢ikmasini ve elestirel séylemlerin cogalmasini beraberinde getirmistir.

Gliniimiizde dijital teknolojilerin sundugu yeni katihm bigimleri, bu tarihsel
stirecin devamu olarak degerlendirilmektedir. Dijital teknolojiler i¢inde 6zellikle sosyal
medya, bireylerin siyasal katilimim yeniden bigcimlendiren “yeni bir kamusal alan”
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Dijitallesmenin hizlanmasiyla birlikte sosyal medyanin giinliik
yasamin merkezi bir noktasina konuslanmasi, bu sanal platformlarin modern kamusal
alan islevi gorebilecegi fikrini giiclendirmistir. Arastirmalar, sosyal medyanin ifade
dzgiirliigii ve katihmcilik gibi kamusal alanin bazi temel 6zelliklerini barindirdigini
gostermektedir. Ancak neoliberal politikalar ve iktidar iliskileri, bireylerin
davraniglarini anlamada farkli perspektiflerin ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir. Bu
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nedenle sosyal medya, bir yoniiyle politik ve toplumsal katilimi destekleyen bir mecra
olarak goriiliirken diger yonden yapisal ve ideolojik birtakim etmenler nedeniyle de
sinirh bir alan olarak degerlendirilmektedir (Giimiis, 2023, s. 21).

Sosyal medya, bireylere diisiincelerini ifade etme, toplumsal giindemleri takip
etme ve diger bireylerle etkilesim kurma imkarmi sunarak katilimi artirici bir rol
tstlenmektedir. Ote yandan, algoritmalar, iceriklere miidahaleler ve ideolojik
yonlendirmeler, bireylerin  bilgiye erisimini ve tartisma  6zglirligini
sinirlayabilmektedir. Boylesi bir durum da sosyal medyanin tamamen bagimsiz ve
dzgiir bir kamusal alan haline gelmesinin 6niinde bir bariyer olusturmaktadir. Nitekim
literatiirde sosyal medyanin politik, kiiltiirel ve toplumsal alana yénelik etkileri, bu
mecralarin toplumsal dinamikleri hem mobilize eden hem de duraganlastiran
paradoksal dogasi ekseninde tartisilmaktadir. Nitekim mevcut ¢alismalar, dijital alanin
sundugu imkanlar ile yarattigi kisitlar arasindaki bu gerilimli iliskiyi farkli kuramsal
perspektiflerle ele almaktadir. Bu calismada ise dijital ¢cagin dinamik kusag: olarak
goriilen genglerin sosyal medya aracilifiyla kamusal alan deneyimlerini nasil
yasadiklar1 ve bu deneyimlerin siyasal katilim siireclerini nasil sekillendirdigi mercek
altina alinmaktadir. Nitel arastirma tasarimiyla elde edilen veriler 15181nda, genglerin
sosyal medyay1 bir katilim mecrasi olarak hangi motivasyonlarla ve ne tiir deneyim
stiregleri tizerinden kurguladiklar: farkli boyutlariyla ortaya konmaktadir.

1. Bir Djjital Kamusal Alan Olarak Sosyal Medya ve Siyasal Katilim
Pratikleri

Kamusal alan kavrami, modern toplumsal yasamin en Onemli tartigma
konularindan birini olusturmaktadir. En genel anlamiyla kamusal alan, yurttaslarin
ortak ilgi alanlarina iliskin meseleleri rasyonel miizakere yoluyla tartistiklari, bu
tartigmalarin ise cogu zaman c¢atisma ve uzlagma arayisi icinde sekillendigi bir iletisim
alanina karsilik gelmektedir (Dean, 2003, s. 95). Kamusal alan, yalnizca devletin ya da
6zel gikar gruplarmin etkisinden bagimsiz degil, ayni zamanda yurttaslarin elestirel
muhakeme yetilerini kullanabildikleri 6zgiir bir tartigma zemini olarak da
goriilmelidir. Ideal kamusal alanin olusmasini miimkiin kilan en temel unsurlar
arasinda, her bireyin bilgiye erisim hakkina sahip olmasi ve gériislerini serbestge ifade
edebilmesi gelmektedir. Bunedenle kamusal alan, yalnizca fiziksel bir mekindan ibaret
degildir. Mekdnin otesinde, toplumsal uzlasilarin ve elestirel aklin tretildigi bir
etkilesim ortarmdir (Habermas, 2004, s. 95-96).

Kamusal alanin tarihsel gelisimini degerlendirirken Habermas, 6zellikle 18. yiizyil
Avrupa’sinda, yurttaslarin toplumsal meseleleri tartigmak iizere bir araya geldikleri
fiili bir kamusal alanin var oldugunu belirtir. Bu dénemde kamusal alan, bireylerin
siyasal kararlar tizerinde etkili olabildigi bir miizakere zemini olarak islev gérmiis, yani
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sira kafeler, kuliipler ve salonlar, kamusal tartismalarin yiiriitiildigii temel mekanlar
olarak 6ne ¢ikmistir. Matbaanin icadi ve basinin yayginlasmasiyla birlikte bireyler,
diisiincelerini toplumsal dolasima sokma ve kamuoyunu sekillendirme imkani elde
etmislerdir. Ancak 19. yiizy1la gelindiginde sanayi kapitalizminin yiikselisiyle birlikte
burjuva sinifi kamusal alan {izerinde belirleyici bir konuma gelmistir. Medyanin ve
siyasetin ticarilesmesi, bu alanin elestirel niteligini zayiflatmus; yurttaslarin aktif
katilimi yerini pasif bir izleyicilige birakmistir (Yaylagiil, 2016, s. 112).

Tarihsel siirecte kamusal alan, toplumun tiim kesimlerini esit bicimde
kapsayamamus, katilim sinirli ve belirli toplumsal kurallara bagh kalmistir. Giintimiizde
ise kitle iletisim araglarinin ve dijital platformlarin yayginlagmasi, kamusal ve 6zel alan
arasindaki sinirlarin giderek daha gecirgen hile gelmesini saglamistir. Bu degisim,
bireylerin dijital ortamda daha goriiniir olmasina ve toplumsal meseleler {izerinde séz
sahibi olmalarina imkan tanimistir. Béylece dijital kamusal alan, geleneksel kamusal
alanin simirlarimi agan, katihm ve etkilesim agisindan daha kapsayici bir ortam
sunmaktadir (Avcil, 2021, s. 93). Bir diger ifadeyle, Jiirgen Habermas'in mekan merkezli
kamusal alan yaklasimi, medya ve iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte
medyanin déniisiimiine kosut bir degisime ugramistir (Bekiroglu & Sen, 2025, s. 11).

Dijitallesmenin en Onemli yansimalarindan biri olarak sosyal medya
platformlarinin yaygin olarak benimsenmesi, insanlarin iletisim kurma, bilgi edinme
ve toplumsal katilim bigimlerini kéklii bir bicimde déniistiirmiistiir. Ozellikle siyasal
katilim baglaminda, sosyal medya, insanlarin gériislerini dile getirebilecekleri, kendi
bakis acgilarimi paylasan diger kisilerle baglanti kurabilecekleri ve aktivizme
katilabilecekleri yeni bir alan olarak ortaya ¢ikmustir (Alodat vd., 2023). Bu déniistim,
geleneksel medya kanallarinin siyasal bilgi saglama rolii ile sosyal medyanin sundugu
hizli ve etkilesimli bilgi akigi arasindaki farklari daha belirgin hile getirmektedir.
Geleneksel medya uzun yillar boyunca politik bilgi akisinin baslica araci olmusken,
giiniimiizde internet tabanh sosyal medya platformlar: bu islevi giderek daha fazla
iistlenmektedir (Bal & Delal, 2019, s. 118).

Nitekim sosyal medya, geleneksel medyaya kiyasla bilgiye erisimde hiz, ¢esitlilik ve
etkilesim imkani sunarken kullanicilarin siyasal olaylar ve karar siirecleri hakkinda
bilgi edinme ihtiyaclarimi daha esnek ve kisisellestirilebilir bir bicimde
karsilamaktadir. Buna karsilik, sosyal medya platformlarinin sagladigi bu kolay ve
yogun katilim bicimi, temsil, liderlik ve kurumsal siyaset pratiklerine ydnelik
giivensizligi derinlestirerek siyasal taleplerin uzun vadeli ve kurumsal ¢iktilara
ddniismesini zorlastirabilmektedir (Tiifekgi, 2014, s. 205-207). Ayrica sosyal medya,
siyasal katilimin niteligini zayiflattig1 ve bireyleri yiizeysel etkilesimlere yonelttigi icin
de elestiri oklarinin merkezinde yer almaktadir. Bu mecradaki begeni, paylasim ve kisa
yorumlar iizerinden isleyen etkilesim bicimleri, siyasal ilgiyi derinlestirmek yerine
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anlik tepkilerle simirlandirirken politik alana katilmi da “sembolik goriiniirlik”
diizeyine indirgemektedir. Netice olarak bu paradoks iceren fonksiyonlardan
hareketle, sosyal medyanin siyasal katilm iizerindeki etkisinin c¢ift yonli oldugu
sOylenebilir. Sosyal medyanin bu cift yonlii yapisi, toplumsal yasamda bireylerin
siyasal konulara katiliminda ya da siyasetten uzaklasmasinda ¢ok boyutlu ve sofistike
bir etki yaratmaktadir (Bal, 2025, s. 230). Dolayisiyla sosyal medyanin kamusal ve
politik alana katilimi arttirici olumlu ydnleri kadar demokratiklesmeyi tehdit eden
boyutlarinin da dijital kamusal alan tartigmalar: icinde degerlendirilmesi 6nem arz
etmektedir (Sen ve Tas, 2021, s. 84).

2. Yontem

Bu ¢alisma, 18-24 yas arasi {iniversite §grencilerinin sosyal medyada yiriittiikleri
siyasal etkilesim bicimlerini inceleyerek bu mecralarin gengler icin nasil “yeni bir
kamusal alan” islevi gérdiigiinii ortaya koymayi amaglamaktadir. Arastirmanin temel
problemi, geng kullanicilarin sosyal medyada karsilastiklar: politik iceriklere iligkin
ilgi, giiven, ifade egilimleri, ¢ekinceleri ve katiim motivasyonlarinin hangi
dinamiklerle sekillendigini anlamaktir. Ozellikle giivensizlik, kutuplasma, ling kiiltiiri,
algoritmik goriiniirlitkk, hukuki risk algisi ve cevresel baski gibi unsurlarin genglerin
siyasal katilim pratiklerini nasil simirlandirdig1 arastirmanin kesfetmeye calistigi bir
diger problemdir.

Arastirma yalmzca {iniversite dgrencilerini kapsamakta ve nitel gériismelerden
elde edilen baglamsal veriler tizerine kurulmaktadir. Veriler katilmcilarla yapilan
derinlemesine gériismelerden elde edilmistir. Ayrica katilimci yanitlar: beyan temelli
oldugundan, ¢evrimici davranislarin tamamini dogrudan yansitmayabilir.

Arastirmanin  drneklemini, amagli &rnekleme yontemiyle secilmis farkh
boliimlerde 6grenim gbren 18-24 yas arasi 8 kadin ve 8 erkek olmak {izere toplam 16
iniversite 6grencisi olusturmaktadir. Katilimcilar siyasetle ilgisi ytksek, orta ve diisiik
bireylerden olusacak sekilde cesitlendirilmis, boylece genclik grubundaki farkli siyasal
konumlanmalar ¢alismaya dahil edilmistir. Ayrica arastirma, 19.09.2025 tarihli ve
2025/804 karar numarali Necmettin Erbakan Universitesi Sosyal ve Beser? Bilimler
Bilimsel Arastirmalar Etik Kurulu Baskanlhi@: tarafindan onaylanmustir. Veriler 15
Ekim-15 Kasim 2025 tarihleri arasinda katilmcilarla yliz yiize gerceklestirilen
goriismeler aracilifiyla toplanmistir, Goriismeler, katilimcilarin agik rizasi alinarak bir
ses kayit cihaziyla kayit altina alinmus ve elde edilen ses kayitlar1 daha sonra transkript
edilerek analiz stirecine hazir hale getirilmistir.

Galisma, nitel arastirma y6ntemi iizerinden tasarlanmis olup veri toplama araci
olarak yari yapilandirilmis derinlemesine goriismeler tercih edilmistir. Derinlemesine
goriisme, yiiz yiize veya cesitli araglar iizerinden (mail, telefon vb.) uygulanabilen nitel

www.turkiyemedyaakademisi.com



Social Media as a New Public Sphere: Young People’s Experiences of Political Participation « 41

bir veri toplama teknigidir. Nitel calismalarda siklikla basvurulan bu teknik,
arastirmaci ile goriismeci arasindaki sosyal etkilesim ve iletisime bagl olarak
gerceklesebilmektedir. Derinlemesine gériismede temel amag, goriislerine bagvurulan
kisinin diisiincelerini, algilarini ve deneyimlerini ortaya ¢ikarabilmek ve daha detayli
yeni bilgilere ulasabilmektir (Uslu & Demir, 2023, s. 289). Derinlemesine goriismeler,
“yapilandirilmis, yar: yapilandirilmis ve yapilandirilmamis goriisme” olmak iizere tige
ayrilmaktadir. Bu arastirmada tercih edilen yar1 yapilandirilmis derinlemesine
goriisme teknigi ise 6nceden sorulmasi planlanan sorularla birlikte goriismenin
akisina gore farkli sorularin da eklenerek konusmanin daha esnek ve kapsamli hale
gelmesi mantigina yaslanmaktadir (Tiirniiklii, 2000, s. 547).

Arastirmada gerceklestirilen goriismeler, genglerin siyasal igeriklere yonelik
tutumlari, paylasim pratikleri, risk ve imaj kaygilari, gliven algilari, dogrulama
stratejileri ve siyasal cagrilara katilim davraniglari tizerine odaklanan sorular
lzerinden yapilandirilmistir. Elde edilen veriler MAXQDA programina aktarilarak
icerik analizi, kodlama ve tematik analiz teknikleriyle ¢oziimlenmistir. Analiz
stirecinde genglerin siyasal katilimi artiran ve azaltan unsurlar, dijital risk algs,
otosansilir mekanizmalari, icerik tercihleri ve katilim motivasyonlar: biitiinciil olarak

degerlendirilmistir.

Universite grencileri {izerinde gerceklestirilen bu arastirma, asagida yer alan en
temel {i¢ soruya cevap aramak tizere gerceklestirilmistir:

Arastirma Sorusu-1: Genglerin siyasal katilimlarini etkileyen en 6nemli faktérler
nelerdir?

Arastirma Sorusu-2: Gengler, sosyal medyada karsilastiklar1 siyasal icerikler
arasinda en ¢ok hangi konulara ilgi géstermektedir?

Arastirma Sorusu-3; Gengler, sosyal medyada yer alan siyasal icerikleri rahatca
paylasabilmekte midir?

3. Uygulama

]

Siyasal Katihmi Artiran Faktt’:’-rler(t})\
Haksizlik / @ Aile gelenegi /

Sosyal Medya  Sorumluluk o, i largitiig  Gevre destedi (6) siyasi miras (11)
Kullanimi (11) bilinci (6) 8)

Gorsel 1. Siyasal Katilimi Artiran Faktérler
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Siyasal katilimi artiran faktdrler ana kategorisi altinda genglerin siyasal katilimim
giiclendiren etkenler toplanmistir. Bu faktérler, “aile gelenegi/siyasi miras” (siyasete
aileden gelen aliskanlik veya yonelim, 11 referans), “sorumluluk bilinci” (vatandaslik
gdrevi ve biling, 6 referans), “haksizlik ve sansiir karsithgi” (adaletsizlige kars1 ¢cikma
motivasyonu, 8 referans), “cevre destegi” (arkadas veya cevrenin cesaretlendirici
etkisi, 6 referans) ve “sosyal medya kullanimi” (sosyal medyanin sagladigi imkanlar
sayesinde katilimin kolaylagmasi, 11 referans) seklinde kodlanmistir. Bu kodlar, aile ve
yakin c¢evreden gelen siyasi birikim ile bireysel degerlerin (adalet duygusu,
sorumluluk) yani sira dijital platformlarin sundugu katilim firsatlarinin genglerin
siyasetle ilgilenme ve katilim kararlarini olumlu yonde etkiledigini gostermektedir.

Bu bulgular, genglerin siyasal katilimi artiran motivasyonlarini agiklamaktadir. S6z
konusu faktdrler, sosyal medya kullaniminin etkisini ve aileden gelen motivasyonlarin
etkili oldugunu gostermektedir. Sosyal medyanin sik kullanimi siyasal katilimi
artirmakta ve genglerin siyasal mesajlara daha fazla maruz kalmalarina neden
olmaktadir. Dahasi, bu durum Habermas’in (2017) kamusal alan kuramina goére
okundugunda, gengler i¢in sosyal medyanmin alternatif bir kamusal alan islevi gordiigii
ileri stirtilebilir. Bunun yani sira genglerin sosyal medyay1 etkin kullanimi, bu siirh
kamusallig1 asarak seslerini duyurma potansiyeli tasimaktadir.

CHl

Siyasal Katilimi Azaltan Faktérler (0

AT

ilgisizlik / Kutuplasma ve

S
bikkinlik (21) GUven5|zI|k (43) ling klltGra (20) ansdr ve Cevre baskisi (7)

algoritmalar (8)

Gorsel 2. Siyasal katilimi azaltan faktérler

Siyasal katilimi azaltan faktorler temasi, genglerin siyasal katilimini engelleyen
veya azaltan unsurlari bir araya getirmektedir. Bu baglik altinda bes ana kod
tamimlanmugtir: “Ilgisizlik/bikkinhik” (siyasete karsi genel kayitsizlik veya usanmiglk
hissi, 21 referans), “giivensizlik” (siyaset kurumuna ve aktdrlerine duyulan giiven
eksikligi, 43 referans), “kutuplasma ve ling kiiltiirii” (siyasal ortamin sert kutuplara
ayrilmasi ve farkli goriise saldirganlik, 20 referans), “sansiir ve algoritmalar” (dijital
platformlardaki ifade sinirlamalar: ve filtre balonlari, 8 referans) ve “cevre baskisi (aile,
arkadas veya toplum baskisiyla siyasetten uzak durma, 7 referans). Bu kodlar, genglerin
bir kisminin siyasetle aktif ilgilenmemesinin nedenlerini ortaya koyar niteliktedir.
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Glivensizlik kodu, genclerin mevcut siyasal aktdrlere veya genel olarak siyasete dair
giiven eksikligini ifade etmektedir. Ilgisizlik ile ilgili alinan cevaplarda bazi
katilimcilar, siyasete ilgilerinin ¢ok fazla olmadigini dile getirirken bir kismi da yogun
giindemlerden ve yorucu siyasi diyaloglardan biktiklar1 i¢in siyasete ilgisiz olduklarini
dile getirmistir. Kutuplasma ve ling kiiltiirii 6zellikle sosyal medyada farkli goriis
belirtenlere kars: hemen hakaret ve dislama girisimlerinin olmasi nedeniyle genglerin
tartigmalardan uzak durmasini ifade etmektedir. Sansiir ve algoritmalar ise genglerin
bazi konularda goriis beyan etmekten ¢ekinmesine neden olmaktadir. Bu kod
giivensizlik kodu ile yakin bir iliskidedir, siyasete giiven duymayan kisiler ayni
zamanda sansiir ihtimalinden de bahsetmistir. Bazi katilimcilar algoritmalarin
kisilerin ~diistincelerini gortinir kilmadigim, bu yiizden siyasal katilimda
bulunmadiklarini ifade etmislerdir. Cevre baskisi ise aile veya sosyal ¢evrenin politik
soylemlere karsi olumsuz tepkilerinin genglerin ifade ve katilim istegini bastirmasi
anlamina gelebilir.

Bu azaltici faktorler arasinda hem nedensel hem de pekistirici iliskiler
bulunmaktadir. Ornegin giivensizlik duygusu, genclerde ilgisizlik ve bikkinhig
tetikleyebilir. Eger gengler, siyasette bazi seylerin diiriistce islemedigine inaniyorsa,
zamanla politik gelismelere ilgisini yitirebilirler. Bunun yam sira politik anlamdaki
kutuplasma ve giivensizlik hissi birlikte diistintildiigiinde gengleri pasiflestirebilecegi
6n goriilebilir. Ayni minvalde ¢evre baskisi ile sansiir unsurlar: birleserek genglerde
otosanslir mekanizmasinin ortaya c¢ikmasina neden olabilir. Aileden veya is
cevresinden gelebilecek tepkilerle sansiir riskini bilen gengler, politik séylemlerden ve
eylemlerden uzak durma yolu izlemektedir. Bu durum, Noelle-Neumann'in (1984)
Sessizlik Sarmali kuraminda ortaya koydugu tezlerle biiyiik Slciide Srtlismektedir.
Cogunlugun onaylamadig goriisleri dile getirme korkusu, bireyler {izerinde bir baski
olusturur ve onlarin fikirlerini agiklayamamalarina neden olur. Bu baglamda, gencler
toplumsal cevrelerinden gelen onaylanmama korkusu nedeniyle diisiincelerini geri
planda tutarak goriiniir olmaktan kaginmaktadir. Dolayisiyla, cevre baskisi ve sansiir
unsurlarinin birlesimi, gencglerde yalnizca bireysel diizeyde otosansiir davranigim
tesvik etmekle kalmaz, ayni zamanda toplumsal diizeyde farkl fikirlerin dolagimini da
sinirlandirir. Bunun sonucunda azinlikta kalan goriisler kamusal alanda goriinmez hale
gelirken, cogunlugun fikri giderek daha baskin ve sorgulanamaz olur. Béylece, bireyler
fikirlerini ifade etmedikce sessizlik biiyiir ve bu déngii kendi kendini yeniden iireten

bir mekanizmaya doniisir.
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1

Cekinceler (0)

imaj kaygisi (6) Hukuki risk ) is / okul / kurum
(sorusturma, Ling ve sosyal baskisi (5)
ceza) (14) dislanma (14)

Gorsel 3. Siyasal katilimda gekinceler

Gekinceler temasi, genglerin sosyal medyada siyasal gorislerini agikga ifade
etmeme nedenlerini, yani suskun kalma konusundaki baslica kaygilarim
siniflandirmaktadir. Dért ana gekince su sekilde kodlanmustir: “Imaj kaygis1” (kisinin
siyasi paylasim yapmasi halinde imajinin zedelenmesinden veya agir1 politik damgasi
yemekten korkmasi, 6 referans), “hukuki risk” (paylasimlar nedeniyle yasal islem
gdrme veya cezalandirilma endisesi, 14 referans), “ling ve sosyal dislanma” (farkli
goriis ifade ettiginde ¢evrim ici ling kampanyalarina veya gercek hayatta dislanmaya
maruz kalma korkusu, 14 referans) ve “is/okul/kurum baskisi (¢alisilan isyerinden
atilma, okulda disiplin gérme veya baglh oldugu kurumdaki iistler tarafindan
cezalandirilma endisesi, 5 referans). Bu ¢ekinceler, genglerin otosansiir uygulamasina
yol acan temel sebepleri ortaya koymaktadir. Goriismelerde gencler, sosyal medyada
siyasi fikir beyan etmekten kagindiklarini ¢iinkl bunun akademik veya mesleki kariyer
planlarina zarar verebilecegini belirtmislerdir. Bu ¢ekinceler bir biitiiniin pargalar:
gibidir ve genellikle bir arada etki gésterir. Ornegin ling ve sosyal diglanma korkusu ile
imaj kaygis1 yakindan iliskilidir. Sosyal medyada biiytik bir kitle tarafindan hedef alinip
asagilanmaktan korkan bir geng, ayn1 zamanda kendi imajinin zarar géreceginden de
endise eder. Ozellikle toplumsal normlarin disinda kalan veya marjinalize edilebilecek
goriislere sahip gengler, otekilestirilme ve imajlarini koruma iggtidiisityle suskun
kalabilirler. Ling kiiltiirii ile hukuki risk de birbirini tamamlayan bir sekilde isler ve
sessizlik sarmalini giderek giiglendirir.

Gekinceler temasinin kuramsal arka plam biiyiik dlgiide Sessizlik Sarmal ve ifade
dzgiirliigii/otosansiir literatiiriine dayanmaktadir. Noelle-Neumann'in (1984) bahse
konu teorisi, bireyin hakim gériisten sapiyorsa suskun kalma egilimine girdigini sdyler,
elde edilen bulgular bu teoriyi dijital baglamda dogrular niteliktedir. Gengler, sosyal
medya gibi goriiniirde 6zgiir bir mecrada bile, eger algilanan ¢ogunlugun fikrine aykiri
bir goriisleri varsa veya riskli bir konuysa paylasmamay1 segmektedirler.
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Genclerin Siyasal Katilimi icin icerik Bicimleri (0)

P BN

Mizahi / yaratici Kisa videolar /

Bilgilendirici ve eglenceli
kampanyalar (5) tarafsiz icerikler i(;egrikler (7)
(14)

Gorsel 4. Genglerin siyasal katilimi igin igerik bigimleri

Bu tema, geng katilimcilarin sosyal medyada kargilarina ¢iktiginda onlar1 siyasal
katilima tesvik edebilecek icerik formatlarini tanimlamaktadir. Baska bir deyisle,
“Nasil siyasi icerikler genglerin ilgisini ¢eker ve onlari katilima ydneltir?” sorusuna
verilen yanitlar kodlanmistir. Ug¢ ana kod belirlenmistir: “Mizahi/yaratici
kampanyalar” (politik mesaji esprili, yaratici yollarla veren kampanya ve paylasimlar,
5 referans), “bilgilendirici ve tarafsiz icerikler” (objektif, giivenilir bilgi sunan ve
propaganda kokmayan paylasimlar, 14 referans) ve “kisa videolar / eglenceli icerikler”
(6zellikle video formatinda, stkmadan bilgi veren veya dikkat ¢eken kisa icerikler, 7
referans). Katilimcilar, genglerin klasik, uzun ve sikici politik metinlerdense, gérsel
isitsel yonden zengin ve eglenceli iceriklere daha ¢ok ilgi duyduklarim
vurgulamiglardir. Ornegin birkag katilimci, mizah icerikli siyasi elestirilerin
(karikatiirler, meme’ler, esprili tweetler vs.) gengler arasinda daha fazla yayildigini ve
tartisma baslattigini gézlemlediklerini paylasmistir. Bununla birlikte tarafsiz ve bilgi
dolu igeriklerin artirilmasi hususunda fikir beyan eden katilimcilar olmustur. Gengler,
didaktik olmayan ama giivenilir bilgi iceren paylasimlarin siyasal katilimi artiracagina
dair fikir beyan etmislerdir. Kisa videolarin (6r. TikTok, Reels) genglerin dikkatini daha
iyi cekebilecegi konusu 6zellikle vurgulanmistir.

Bu {i¢ icerik bigimi ashinda birbiriyle Ortiisen stratejilere isaret etmektedir.
Mizahi/yaratic1 kampanyalar, ¢ogu zaman kisa ve eglenceli video igerikleri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Yani esprili bir siyasi mesaj genellikle kisa video ya da gorsel
olarak sunulabilmektedir, béylece mizah kodu ile kisa icerik kodu birlesmektedir.
Bilgilendirici ve tarafsiz igerik ile yaratici icerik de bir araya gelebilir. Yaratici
infografikler veya anlagilir dil kullanan animasyonlu videolar hem bilgi verip hem ilgi
cekici olabilir. Katihmcilar, bol sloganl ve tek tarafli partizan propagandalardansa,
objektif verilere dayali ama sunum teknigi yaratici paylasimlarin daha etkili oldugunu
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belirtmistir. Gortldiigii gibi tic kod da tek bir icerikte birlesebilir: Kisa, eglenceli,
yaratici ve dogru bilgi iceren bir paylasim, genglerin en ¢ok etkilesim verecegi format
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. iliskisel olarak, mizah genclerin dikkatini ¢ekmede,
tarafsiz bilgi giivenlerini kazanmada, kisa/eglenceli format ise icerikte kalmalarini
saglamada etkilidir. Bu unsurlar birlikte ¢alistiginda, bir siyasi icerik viral olabilir ve
belki de gengleri bir kampanyaya katilmaya ikna edebilir.

Gengler yeni medya igeriklerine yonelik farkl bir kulanim aliskanligina sahip
olduklar: i¢in eglence odakli sosyal medya kullanimi onlarmn siyasal katilimini
artirabilir. lyi tasarlanmis eglenceli ieriklerin farkindalik yaratma potansiyeli yiiksek
goriilmektedir. Gengler, sikic1 bulduklar: geleneksel siyasi icerikleri titketmeyi tercih
etmezken TikTok gibi platformlarda popiiler olan politik hiciv videolariyla siyasal
konulara daha ¢ok ilgi gosterebilmektedir.

Genglerin Sosyal Medyada Katihmini Artirma Onerileri (

//\\

Yaratici icerikler Eglltlm (deya Genglik
(5) Daha samimi ve okuryazarhgn, meclisleri ve
glivenilir siyaset dezenformasyon STK'larn etkin
dili (24) farkindahig) (8) kullanimi (4)

Gorsel 5. Genglerin Sosyal Medyada Katilimini Artirma Onerileri

Bu tema, genglerin sosyal medya araciligiyla siyasal katilim diizeylerini artirmak
icin ileri siirdiikleri 6nerileri ve ¢oziim fikirlerini kapsamaktadir. Bir anlamda, “Ne
yapilirsa gencler siyasete daha c¢ok katilir?” sorusuna yanit niteligindeki kodlar:
icermektedir. Bu tema altinda dort ana kod belirlenmistir: “Yaratici icerikler”
(genglerin diline ve ilgisine uygun, yenilik¢i ve dikkat cekici sosyal medya icerikleri
tiretmek, 5 referans), “daha samimi ve giivenilir siyaset dili” (resmi ve klise sdylemler
yerine genglerle icten bir iislupla iletisim kurmak, giiven telkin eden bir dil kullanmak,
24 referans), “egitim (medya okuryazarligi & dezenformasyon farkindalig1)”, (genglere
yonelik dijital okuryazarlik, dogru bilgiye erisim ve sahte haberi ayirt etme egitimleri
diizenlemek, 8 referans) ve “genclik meclisleri ve STK’larin etkin kullanimi” (genglere
sz hakki veren yerel/genel genclik meclislerini giiclendirmek, sivil toplum kuruluslar:
aracih@iyla gencleri karar alma mekanizmalarina cekmek, 4 referans). Bu kodlar,
genclerin kendi deneyimlerinden yola c¢ikarak gelistirdikleri somut 6nerileri
yansitmaktadir. Bu kodlar arasindaki en yiiksek frekansa sahip olan samimi ve
giivenilir siyaset dili (24), genclerin mevcut siyasi iletisimden ne kadar uzaklastiginin
gdstergesi olarak yorumlanabilir.
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Oneriler incelendiginde, kodlar arasinda tamamlayici bir iliski oldugu
gorllmektedir. Yaratici igerikler ile samimi/giivenilir dil ashnda birlikte ele
alindiginda etkili olacak bir strateji olarak goriilebilir. Gengler yaratici kampanyalar
isterken ayni zamanda bu kampanyalarn samimi bir tonda yapilmasini
beklemektedirler. Yani siyasal sdylemlerde sadece yaratici olmak yetmez, ayni
zamanda giiven vermek de onemli bir unsurdur. Egitim boyutunda ise medya
okuryazarlig yiiksek, dezenformasyona karsi bilingli gengler, yaratici ve samimi
icerikleri takdir edip buna giivenebilirler. Genglik meclisleri ve STK’lar kodu ise diger
kodlardan biraz farkli olarak daha kurumsal bir 6neridir fakat bu kategorideki diger
kodlarla dogrudan baglantilidir. Etkin genglik meclisleri demek, genglerin kendi
yaratici igeriklerini iiretip samimi bir dille konusabilecekleri platformlara sahip olmasi
demektir. Genglik meclisleri sosyal medyada aktif olursa, genglerin sesi yine gencler
tarafindan, yaratici ve giivenilir bir bicimde duyurulabilir. Yani bu kod, diger ii¢ kodun
kurumsal alandaki uygulamasini temsil ediyor denebilir.

icerik Tlrleri (0)

N

Partiler / liderler
(6)

Ulusal siyaset

Global siyaset (5) (10)

Gorsel 6. Siyasal iletisimde icerik tiirleri

icerik tiirleri temasi, genglerin sosyal medyada karsilastiklar siyasal igerik konular
arasinda hangilerine daha fazla ilgi duyduklarini gostermektedir. Gortisme
bulgularinda ii¢ ana kod 6n plana ¢ikmustir: “Ulusal siyaset” (Tiirkiye i¢ siyasetindeki
gelismeler, hiikiimet-muhalefet tartigmalari, yerel politik olaylar, 10 referans),
“partiler/liderler” (siyasi partiler, politik figiirler ve liderlerin faaliyetleri,
agiklamalary; 6 referans) ve “global siyaset” (diinya genelindeki politik gelismeler,
uluslararas iliskiler, kiiresel olaylar, 5 referans). Elde edilen dagilima gére genglerin
en cok Tiirkiye'deki siyasi olaylar dikkatini c¢ekmektedir. Bunu takiben parti
politikalar1 ve liderler ikinci sirada gelmektedir. Ozellikle secim dénemlerinde
liderlerin sGylemleri, parti tartismalar1 gengler tarafindan kismen takip edilmektedir.
Global siyaset ise son sirada yer almaktadir. Bu baglamda genglerin diinya politikasina
tamamen kayitsiz olduklar1 sdylenemez ancak oncelikleri daha ¢ok ulusal konular

olarak gozitkmektedir.
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Habermas'in (2017) kamusal alan teorisi agisindan bakilirsa, gengler kamusal
konular: takip eden bir kitle olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dijital cagda haber kaynagi
cesitlendigi icin, genclerin ulusal ve kiiresel haberlere erisimi sosyal medya araciligiyla
gerceklesmektedir. Gengler daha ¢ok tilke giindemi ve i¢ siyasetle ilgilendiklerini dile
getirmistir. Ozellikle secim dénemleri daha ¢ok partiler ve liderleri takip ettiklerini
sOylemislerdir. Global siyaset konusu ise dénemsel olarak takip edilen bir alan olarak
belirtilmistir.

1

Politik icerikleri Paylasim Dulizeyi (0)

e 4 \@\@

@ @ Dolayl ifade

Sosyal Ortamda . 4a etmeme (mizah, Acik ifade (aktif
Paylasma (7) (cekingenlik / semboller, paylasim) (9)
suskunluk) (24) dolayh

paylasimlar) (5)
Gorsel 7. Politik igerikleri Paylasim Diizeyi

Politik icerikleri paylasim diizeyi temasi, genglerin siyasal goriis ve igerikleri ne
dlgtide acikca paylastiklarini veya paylasmaktan kagindiklarini siniflandirmaktadir. Bu
tema altinda genglerin davraniglar1 dért temel diizeyde kodlanmistir: “Ifade etmeme
(cekingenlik/suskunluk)” (hicbir platformda siyasi goriis ifade etmemek veya siyasi
icerik paylasmamak, 24 referans), “dolayli ifade” (gériisiinii dogrudan séylemek yerine
mizah, ironi, alinti, sarki sdzii, sembol gibi dolayli yollarla ima ederek ifade etmek, 5
referans) ve “acik ifade” (aktif paylasim) (kendi adiyla ve agik¢a siyasal icerik/goriis
paylasmak, 9 referans), “sosyal ortamda paylasma” (sosyal medyada degil ama yiiz
yiize sosyal cevrede, arkadas meclisinde siyasi fikirlerini paylasmak, 7 referans).
Gengler arasinda en yaygin tutum, ifade etmeme/cekingenlik olarak ortaya ¢ikmistir;
24 referansla bu kod bir¢cok katilimcinin sosyal medyada siyaset konusmama
egiliminde oldugunu dogrulamaktadir. Yalnizca 9 referans, tam agik ve aktif paylasima
denk gelmektedir ki bu oldukga diisiik bir oran olarak dikkat cekmektedir. 5 referansla
dolayli ifade, yaratici yollarla fikir sdylemenin var oldugunu ama nispeten nadir
oldugunu gostermektedir. Dolayl ifade 6rnekleri arasinda, mizah amach politik bir
karikatiirii paylasmak veya sadece begenmek (ama kendi yorumunu eklememek) gibi
davranislar sayilmistir.

Politik igerikleri paylasim diizeyi kodlar1 bir yelpazenin ug noktalarini temsil eder
ve gencler bu yelpaze iizerinde farkli noktalara dagilmistir. ifade etmeme ile agik ifade
birbirinin zitt1 konumdadir, dolayl ifade ise ortada bir yerde gecis bicimi seklinde
yorumlanabilir. Bazi gengler, normalde hicbir sey paylasmazken belli bir olay
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karsisinda dolayli da olsa tepkisini gésterebilmektedir. Kodlar arasi iliski 6zetlenecek
olursa, genglerin biiyiik kismi yelpazenin suskun ucunda yer alirken kiigiik bir kismi
aktif ucta yer almaktadir, orta diizeyde ise az sayida dolayli ifadeye rastlanmistir.
Ayrica ortamin giivenligi (kapali arkadas grubu vs. acik platform) de paylasim diizeyini
belirleyebilir. Bu kategori, Sessizlik Sarmali teorisi cercevesinde degerlendirildiginde;
belirli konularda katilimcilarin cogunlugunun gériislerini ifade etmekten ¢ekindigi ya
da hi¢ ifade edemedigi, buna karsilik bir kisminin ise cesurca fikir beyan etmeyi
stirdtirdiigti dikkat cekmektedir.

1]

Politikaya ilgi Duzeyi (0)

i

1 &1 &1

ilgisiz / dusiuk . - .
dizey (11) Qrta duzeyﬂ/ Yogun takip (14)
gundeme gore
14

Gorsel 8. Politikaya ilgi Diizeyi

Politikaya ilgi diizeyi temas, katilimci genglerin genel olarak siyasete ne 6l¢tide ilgi
duyduklarini ve takip ettiklerini siuiflandirmaktadir. Bu kategoride ii¢ temel kod
kullanmilmistir: “flgisiz/diisiik diizey” (siyasete karsi hemen hemen hig ilgi géstermeyen
veya nadiren giindemi takip eden, oy verip vermemekte bile kararsiz olan gengler, 11
referans), “orta diizey/glindeme gdre” (siyasete ara ara ilgi duyan, 6nemli olaylar veya
se¢im dénemlerinde giindemi takip eden ama siirekli mesgul olmayan, 14 referans) ve
“yogun takip” (siyaseti yakindan takip eden, giinliik olarak politik haber okuyan,
tartigmalar1 izleyen, yiiksek ilgi diizeyine sahip, 14 referans). ilgi diizeyleri {i¢ farkli
diizeyden olusmaktadir. Baz1 katilimcilar, yasamlarindaki kosullara veya giindemin
durumuna gére bu diizeyler arasinda gegis yaptiklarini anlatmiglardir. Ornegin
liniversiteye girmeden &nce ¢ok ilgili olmayan biri, kampiiste tartigmalar icinde
kendini bulunca orta diizeyde siyasete ilgisinin arttigim belirtmistir. Tam tersi sekilde,
eskiden siyasi tartismalari takip eden ama sonrasinda bikkinlik yasayan bir katilimer
da son donemde kendini iyice geri cekip ilgisizlestigini sdylemistir. Orta diizey ilgi
diizeyinde ise giindemin cekiciligine gére gencler bazen yiiksek ilgililer grubuna
yaklasmakta, bazen uzaklasip ilgisizlere yaklasmaktadirlar. Bu nedenle ilgi diizeyleri
degisken ve dinamik kabul edilebilir. Kodlar aras: iliskide dikkat ¢ekici bir husus,
ilgisizligin nedenleri ile yogun ilginin motivasyonlaridir. ilgisizlik kodunun yiiksek
oldugu durumlar, gogunlukla bikkinlik, giivensizlik, “benim sesim bir seyi degistirmez”
inanci ile iliskilendirilebilir, Nitekim ilgisiz oldugunu belirten gengler, siyaseti “kisir
déngii” olarak niteleyip timitsizliklerini dile getirmislerdir. Ote yandan yogun ilgi
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duyanlarin motivasyonlarina bakildiginda, genellikle sorumluluk bilinci, gelecek
kaygis1 veya aileden gelen ilgi gibi unsurlar éne ¢ikmaktadir. Bir diger ifadeyle ilgi
diizeyi kodlari, diger temalarla nedensel baglar icindedir: Giivensizlik artarsa ilgi
diiser, sorumluluk artarsa ilgi yiikselir gibi bir durumdan bahsedilebilir. ilgi diizeyi ile
siyasal katilim arasinda da dogal bir iliski s6z konusudur. Nitekim Robert Dahl (Akt.
Kapani, 2005, s. 131) de siyasal katilmanin boyutlarini ilgi, dnem, bilgi ve eylem
seklinde siralamaktadir. Bu baglamda ilgi, siyasal gelismeleri izleme ve takip etme
durumunu; 8nemseme, siyasal olaylara atfedilen degeri; bilgi, s6z konusu olaylar ve
sorunlar hakkinda bilgi sahibi olmayz; eylem ise bireyin siyasal siireclere aktif bicimde
dahil olmasini tanimlamaktadir.

“Yogun ilgi, orta ilgi ve ilgisizlik” bir skaladir ve gencler toplumsal olaylara,
giindeme ve kisisel motivasyonlarina gore bu skalada hareket edebilmektedir.
Toplumsal krizler veya 6nemli olaylar orta veya diisiik ilgili baz1 gengleri bir siireligine
yogun ilgi diizeyine ¢ekebilmektedir. Tersi sekilde, siirekli hayal kirikligi yaratan
gelismeler de yiiksek ilgili gengleri bile siyasetten sogutup orta veya diisiik seviyeye
geriletebilmektedir. Bu degisken yapi, genglerin siyasetle iliskilerinin sabit olmadigini
gostermektedir. Nitekim Liikiislii (2009), Tosun (2025) ile Cender ve Kus'un (2024)
Tiirkiye 6rneginde gerceklestirdikleri ¢alismalar, genglerin siyasete biitiiniiyle ilgisiz
olmadiklarini ancak mevcut siyasal yapidan duyduklari umutsuzluk nedeniyle aktif
siyasal katilimdan uzak durduklarini ortaya koymaktadir.

@]

Sosyal Medyadaki Siyasi Cagrilara Katilip/Katiimama

Unsurlan (0
Ideoloyk inang Sam|m|yet/
1) Ginluk yasam giivenilirlik (10)

pratikleri (18) Partizanhk (13)

Gorsel 9. Sosyal medyadaki siyasi ¢agrilara katilip/katilmama unsurlari

Bu tema, sosyal medyada karsilasilan siyasi eylem cagrilarina (online kampanya,
imza, protesto daveti vb.) genglerin katilma veya katilmama kararlarini etkileyen
motivasyonlar1 ortaya koymaktadir. Bu kategori dort temadan olusmaktadir:
“Ideolojik inang¢” (¢agrinin savundugu dava veya fikir, gencin ideolojisiyle ne kadar
ortisiiyor, 21 referans), “giinlitk yasam pratikleri” (kisisel zaman, is/okul mesguliyeti,
tembellik, iisenme gibi pratik sebepler, 18 referans), “partizanlik” (¢agriy1 yapan

www.turkiyemedyaakademisi.com



Social Media as a New Public Sphere: Young People’s Experiences of Political Participation « 51

kisi/kurumun parti kimligi, 13 referans) ve “samimiyet/giivenilirlik” (¢cagrimin veya
kampanyanin gercekten samimi bir amag tasidigina inanma ya da tam tersine
gostermelik oldugunu diisiinme, 10 referans). Bu kodlar, genglerin cevrimici siyasi
mobilizasyonlara katilim konusunda oldukga rasyonel veya elestirel bir yaklasim
sergilediklerini gostermektedir. En sik bahsedilen kriter ideolojik uyumdur. Giinlitk
yasam pratikleri kodu, sosyal medyadaki siyasal igeriklere katilma ya da katilmama
davraniginin giinliik bir rutin icerisinde yer aldigim géstermektedir. Partizanlik kodu,
gengclerin cagriy1 yapan aktore gore tavir aldigina isaret etmektedir. Buna gére sevdigi
bir influencer veya ayni gériiste biri cagri yaparsa daha ilgili olurken, antipati duydugu
bir kisi yaptiginda mesafeli kalir anlamina gelmektedir. Samimiyet/giivenilirlik ise
ozellikle sosyal medyadaki kampanyalarin gercekten bir amaca hizmet edip
etmedigine dair genclerin siipheciligini yansitmaktadir. Gengler siyasal icerik {ireten
kisileri samimi ve giivenilir buluyorsa buna katilmakta aksi durumda ise bu katilimi
gostermemektedirler.

Gl

Sosyal Medyadaki iceriklere Guven Duzeyi (O)

”~ | -

o D - supheli gdrme G(,'lvenil(i)r bulma
(38) (18) )

Gorsel 10. Sosyal Medyadaki iceriklere Giiven Diizeyi

Sosyal medyadaki iceriklere giiven diizeyi temasinda, genglerin ¢evrimici siyasi
haber ve paylasimlara ne dl¢iide itimat ettigi incelenmistir. Bu tema altinda ii¢ temel
kod belirlenmistir: “Giivenmeme” (sosyal medyada karsilastiklar1 haberlere ve bilgiye
giiven duymama, iceriklerin dogrulufundan siiphe etme, 38 referans), “siipheyle
yaklasma (stipheli gérme) (sosyal medyadaki icerikleri teyit edilene dek kuskuyla
degerlendirme, her bilgiyi dogru kabul etmeme, 18 referans) ve “giivenilir bulma” (0
referans). Bu kodlar, geng katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun sosyal medyadaki siyasi
iceriklere temkinli yaklastigini, gérmeden veya inanmadan once sorguladiklarini
gostermektedir. Nitekim Tiirkiye’de yapilan calismalar da kullanicilarin sosyal
medyada yer alan haberlere karsi giiven diizeylerinin diisik oldugunu ortaya
koymaktadir (Balci & Bekiroglu, 2014; Olkun, 2017; Besik¢i & Celikol, 2024; Balci vd.,
2024). Bu agidan gengler, sosyal medyay1 yaygin bir haber kaynag olarak kullansalar
da platformdaki bilgi kirliliginin farkinda olup her icerige dogrudan
giivenmemektedirler.
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Glivenmeme ve siipheyle yaklasma kodlar1 birbirini tamamlar bicimde ortaya
cikmistir. Gorlismelerde sosyal medyadaki siyasi paylasimlara giivenin diisiik olmasi,
gengleri cesitli dogrulama davranmiglarina yéneltmistir. Ornegin, iceriklere giiveni
diisiik olan katilimcilarin bir kismi, haberlerin dogrulugunu kontrol etmek i¢in ¢oklu
kaynak kullanma veya teyit sitelerine bagsvurma ihtiyac hissettiklerini belirtmistir.
Giiven eksikligi ayni zamanda genglerin bilgi tiketiminde ylizeysel/secici ilgi tarzini
benimsemelerine yol agmaktadir. Pek ¢ok gencg, sosyal medyada karsisina ¢ikan politik
icerikleri detaylica irdelemek yerine tstiinkorii goz gezdirip hizla gegme egilimindedir.
Bu durum, dijital haberlere yonelik genel bir temkinli takip Sriintiisii olusturmustur.
Kadin-erkek kullanim oranlar: incelendiginde, her iki cinsiyetin de sosyal medyadaki
iceriklere giiveninin diisiik oldugu goriilmekle birlikte erkek katilimcilar giivensizlik
vurgusunu biraz daha sik dile getirmistir (erkekler 31, kadinlar 25 referans). Bununla
birlikte, giivensizlik her iki grupta da baskin oldugu i¢in cinsiyetler arasi fark minimal
diizeydedir.

Sosyal medyadaki iceriklere dair giiven bunalimi, Habermas'in (2017) kamusal alan
kurami agisindan dijital platformun demokratik islevine yo6nelik bir risk olarak
okunabilir. Habermas’a gére rasyonel-elestirel tartisma icin giivenilir bilgi sarttir
ancak genclerin deneyimleri, sosyal medyadaki iceriklerin genel olarak bu kosulla
uyusmadigint gostermektedir. Nitekim gliven unsuru, demokratik katilimin temel
taslarindan biridir ve giiven duygusu erozyona ugradiginda siyasal katihm da
zayiflamaktadir.

]
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Gorsel 11. Sosyal Medyadaki icerikleri Dogrulama Yéntemleri

Dogrulama yontemleri temasi, genglerin sosyal medyada karsilastiklar: siyasal
iceriklerin giivenirli§ini sinamak i¢in basvurduklar1 yéntemleri kapsamaktadir. Bu
kapsamda dért ana kod saptanmustir: “Coklu kaynak karsilastirmasi” (bir haberi farkli
sosyal medya platformlar1 veya haber sitelerinden kontrol etme, birden fazla
kaynaktan dogrulama yapma, 22 referans), “teyit sitelerini kullanma” (Teyit.org gibi
profesyonel dogrulama platformlarina bagvurarak haberin dogrulugunu arastirma, 12
referans), “resmi hesaplardan kontrol” (siipheli haberleri resmi kurumlarin veya
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geleneksel bilyiikk medya kuruluglarinin hesaplarindan teyit etme, 6 referans) ve
“sosyal cevreye danigma (haberlerin altinda yapilan yorumlari okuma veya giivendigi
arkadaslarina sorarak dogru olup olmadigini anlamaya calisma, 3 referans). Bu kodlar,
genglerin sosyal medyada maruz kaldiklar: bilgiye kars: aktif bir dogrulama ¢abasi
icinde oldugunu gostermektedir. Katilimcilar, dogrulugundan emin olmadiklar bir
iddia ile karsilagtiklarinda hemen inanmak yerine farkli mecralara bakmak, gerekirse
ilgili otorite kaynaklarini kontrol etmek ya da giivendikleri kisilerle fikir aligverisinde
bulunmak gibi stratejiler izlediklerini belirtmislerdir.

Dogrulama kodlar1 biiyiik Slgiide giliven eksikligi koduyla iliskilidir, yani iceriklere
giiven diizeyi diisiik olan gencler, bu giivensizligi telafi etmek icin dogrulama
yontemlerine bagvurmaktadir. Coklu kaynak kullanimi ile teyit sitelerini kullanma
kodlar1 arasinda da tamamlayici bir iliski bulunmaktadir, Haberin &nemine gore
gengler bazen birkag farkl kaynag: kiyaslamakla yetinirken bazen dogrudan uzman
teyit platformlarina bagvurmaktadir. Resmi kaynaklardan kontrol ve sosyal cevreye
danisma ise daha az basvurulan yontemlerdendir. Tiim bu yéntemler birlikte
degerlendirildiginde, genglerin dijital ortamda pasif bir haber tiiketicisi olmadiklars,
tersine aktif birer okur profili cizdikleri soylenebilir. Cinsiyet baglaminda, erkek
katilimcilarin dogrulama faaliyetlerine biraz daha fazla atif yaptigi goriilmiistiir
(erkekler 26, kadinlar 17 referans). Bu durum, erkeklerin teknoloji kullanim pratikleri
ya da siyasi enformasyona yaklasimlar: geregi biraz daha fazla dogrulama egiliminde
olabilecegini diisiindiirse de her iki cinsiyette de genel olarak bilgi dogrulama
konusunda belli bir farkindalik gériilmemektedir.

Genglerin sosyal medyada edindikleri bilgiyi birden fazla kaynaktan dogrulama
ihtiyac1 duymasi, onlarin dijital medya okuryazarligi becerilerinin bir yansimasi olarak
goriilebilir. Bu olgu, geleneksel anlamda giindemi tek bir kitlesel medyadan 6grenen
pasif kitle modelinden, aktif ve c¢ok-kanalli haber tiketicisi modeline gegisi
gostermektedir (Gil de Zuniga vd., 2017). Ozellikle catisma ve kriz dénemlerinde sahte
haberlerin hizla yayilmasi, dogrulama platformlarini giivenilir bilgiye erisimde kritik
bir aktér haline getirmektedir (Delal Abanoz & Kocaman, 2025). Bu baglamda, genc
katilimcilarin teyit mekanizmalarina bagvurmasi dikkat cekici bir bulgu olarak
degerlendirilebilir. Bu tema &zelinde genel bir degerlendirme yapmak gerekirse,
gengler sosyal medyada maruz kaldiklar: bilgi kirliligini fark etmekte ve demokratik
katilim i¢in hayati olan dogru bilgiye ulasmak adina ¢aba harcamaktadirlar.
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Gorsel 12. Takip Etme Bigimleri

Takip etme bicimleri temasinda, genclerin siyasal gelismeleri hangi yollarla ve
kanallardan izledigi ele alinmistir. Bu bashk altinda ti¢ alt kod tammlanmstir:
“Yeni/sosyal medya {izerinden takip” (X, Instagram, YouTube gibi dijital ve sosyal
medya mecralarini birincil haber kaynagi olarak kullanma, 13 referans), “geleneksel
medya {izerinden takip” (televizyon haber biiltenleri, gazeteler veya radyo gibi klasik
medya araglariyla siyasal giindemi izleme, 8 referans), “sosyal ¢evreden 8grenme”
(arkadas, aile veya is/okul ortamindaki sohbetler yoluyla giindemden haberdar olma,
5 referans). Bu kodlar, genglerin biiyiik dl¢tide dijital platformlar araciligiyla siyasetle
ilgili haberlere eristigini ancak bunu yaparken herkesin aym diizeyde ve yontemle
takip etmedigini gostermektedir. Bir¢ok katilimci i¢in X’teki akis veya Instagram’daki
haber sayfalar1 giinliik bilgi edinme rutininin bir pargasi olarak gériilmektedir. Daha
az sayida katilimci geleneksel TV haber biiltenlerini diizenli takip ettigini belirtmistir.
Bazi gencler ise siyasetten haberdar olmayi bilingli bir 6ncelik haline getirmediklerini,
Snemli bir olay varsa zaten ¢evrelerinden duyduklarini ifade etmislerdir.

Yeni medya ve geleneksel medya kullanim kodlari, genglerin karma bir medya
ortaminda yasadigini ortaya koymaktadir. Bir kisim katilimer tiim haber akisini sosyal
medyadan alirken (6rnegin X bildirimleri veya YouTube haber kanallar1), bazilar1 hala
aksam haberlerini izlemeyi stirdiirmekte ve her iki yontemi de kombine etmektedir.
Sosyal cevreden §grenme kodu ise Szellikle giindemi aktif takip etmeyen gengler
arasinda yaygindir. Bu katilimcilar siyasetle dogrudan ilgilenmeseler de aile ve arkadas
cevresinden gelen konusmalar sayesinde 6nemli olaylardan haberdar olduklarini
aktarmuglardir.

www.turkiyemedyaakademisi.com



Social Media as a New Public Sphere: Young People’s Experiences of Political Participation « 55

1

Sosyal Medyaki Siyasi Cagrilara Katihhm Bigimleri (O)

LS

G (Gl

Pasif destek Altif katilim
Katulm_ama / (begeni, (protesto,
mesafeli durma paylasim) (1) miting, boykot)

(23) (16)

Gorsel 13. Sosyal medyadaki siyasi cagrilara katilim bigimleri

Sosyal medyadaki siyasi ¢agrilara katilim bigimleri temasi, cevrimigi platformlarda
karsilagilan eylem c¢agrilarina (online imza kampanyalari, protesto gdsterisi
duyurulari, boykot ¢agrilari, bagis kampanyalari vb.) genglerin nasil tepki verdigini,
fiilen katilim gésterip gostermediklerini siniflandirmaktadir. Bu tema altinda ti¢ ana
kod tanimlanmistir: “Katilmama/mesafeli durma” (sosyal medyada gordiigii siyasi
eylem cagrilarina hicbir sekilde katilmama, imza vermeme, etkinliklere gitmeme ve
genel olarak mesafeli yaklasma, 23 referans), “pasif destek” (siyasi ¢cagri iceriklerini
sadece begenme, paylasma gibi platform ici etkilesimlerle destekleme fakat aktif
katilima donlisecek adim atmama, 1 referans) ve “aktif katilim (bir siyasi ¢agri
sonucunda eyleme ge¢me, 6rnegin sosyal medya lizerinden organize edilen bir
protestoya fiilen katilma, mitinge gitme, boykot kampanyasina dahil olma gibi aktif
davranslar, 16 referans). Kod frekanslarindan da anlasilacagi iizere, genclerin 6nemli
bir kismi sosyal medyada maruz kaldiklar: politik ¢agrilari cevapsiz birakmaktadir.
Aktif katihm bildiren referanslar ise gorece az olsa da dikkat cekmektedir.

Bu temadaki kodlara daha yakindan bakildiginda; gengler ya hi¢ katilmamakta ya
da nadiren de olsa tam katilim gostermektedir. Kodlar arasi iliskileri anlamak i¢in bu
bulguyu, katilip/katilmama unsurlari (motivasyonlar) temasiyla birlikte ele almak
faydali olacaktir. Nitekim katilimcilarin bu konudaki anlatimlarindan, neden
katilmadiklarina veya ne zaman katildiklarina dair rasyonel filtreler uyguladiklar:
anlagilmaktadir. Ote yandan aktif katilim gosteren az sayidaki geng, genellikle ideolojik
inang koduyla ortiisen durumlarda harekete gegmistir. Ayrica aktif katilimcilar, cagriy
yapan parti veya liderle partizan bir bag kuruyorlarsa katilma ihtimallerinin arttigini,
tam tersine karsit gdriisten bir grup c¢agri yapiyorsa mesafeli durduklarim ifade
etmektedirler. Kisacasi, katilm bigimleri agisindan baktigimizda gengler sosyal
medyadaki politik ¢agrilara genelde temkinli yaklasmakta ancak kendi deger
stizgeclerinden gecen ve giivenilir bulduklar istisnai durumlarda meydanlara da
cikmaktadirlar.
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Kod Sistemi Kadnlar Erkekler TOP...
> (&4 Genglerin Sosyal Medyada Katimini Artirma Onerileri 16 25 1
> (24 Genclerin Siyasal Katihmi icin Icerik Bigimleri 14 12 G
Eg! siyasal Katilim Azaltan Faktorler 30 69

» (@4 Siyasal Katihnm Artiran Faktorler 24 18 12

> (€4 Sosyal Medyadaki icerikleri Dogrulama Yéntemleri 17 26 43

> (E4 Sosyal Medyadaki Iceriklere Giiven Diizeyi 25 31 56
©g' S5.M'deki Siyasi Cagrilara Katilhp/Katilmama Unsurlar 28 34

> (Cg Sosyal Medyaki Siyasi Gagrilara Katihm Bigimleri 18 22 10
(E g Gekinceler 17 22 39

» (@4 Politik Igerikleri Paylasim Diizeyi 25 20 15
@ icerik Tiirleri 6 15 5 |

» (Eg Sosyal Medyadaki Politik iceriklere ilgi Diizeyi 28 27

» (@4 Takip Etme Bigimleri 13 13 26
(© g Politikaya ilgi Dlizeyi 18 21 39
2. TOPLAM 355 634

Gorsel 14. Cinsiyete gére kodlarin dagilimi (kod matrisi)

Cinsiyet matrisinden elde edilen veriler bir biitiin olarak ele alindiginda, erkek
katilimeilarin siyasal katilim baglaminda en ¢ok “azaltan faktérler” (giivensizlik,
kutuplasma, ling kiiltiirli) tizerinde yogunlastigi, buna karsihk kadin katihmcilarin
daha ¢ok “paylasim diizeyi” (ifade etmeme, cekingenlik) ve “risk/itibar kaygisi’na
dikkat c¢ektigi goriilmektedir. Erkeklerde “dogrulama yéntemleri” ve “igeriklere
giiven” kodlar1 gérece daha yiiksek goriilmektedir, bu durum onlarin “aktif okur”
profili sergiledigine isaret etmektedir. Kadinlarda ise siyasal ¢agrilara dair kodlama
orani da yiiksek olmakla birlikte, katilim davraniglarinda daha ¢ok cekinceler (imaj
kaygisi, ling edilme veya kurumsal baski) belirleyici olmaktadir. ilgi diizeyi her iki
cinsiyette de benzer oranlarda seyretse de kadinlar paylasim konusunda daha temkinli,
erkekler ise daha ¢ok “giindem ve lider/parti odakli” igeriklerle ilgilenmektedir. Takip
etme bicimleri agisindan fark gozlenmezken, igerik tiirleri kodunda erkekler daha
baskin gériilmektedir. Ozetle, erkeklerde siyasal giiven krizini ve dogrulama ¢abalarini
yansitan kodlar o6ne ¢ikarken, kadinlarda sessizlik sarmali ve oto-sansiir
mekanizmalarini gésteren kodlar daha yogun gézlenmistir.

Sonug ve Tartigsma

Bu arastirma, genglerin sosyal medyada siyasal katilm pratiklerini ¢ok boyutlu
olarak incelemis ve elde edilen bulgular, dijital alanin hem demokratik firsatlar hem
de yapisal engeller barindirdigini ortaya koymustur. Bulgular gostermektedir ki
gengler, sosyal medya sayesinde giindemi daha kolay takip etmekte, yaratici ve samimi
iceriklerle karsilastiklarinda siyasal stirece daha fazla ilgi gostermekte ve potansiyel
olarak katilim davranmisina ydnelebilmektedir. Ancak bu potansiyelin dniinde ciddi
bariyerler vardir, siyasete yonelik genel giivensizlik, kutuplasma ve ling kiiltiir,
sansiir ve hukuki riskler genclerin aktif katihmim baskilamakta ve onlar1 sessizlik
sarmali igine ¢ekmektedir. Ozellikle imaj kaygisi, dislanma korkusu ve cevre baskisi,
genglerin sosyal medyada agikca fikir beyan etmelerini zorlastirmaktadir. Bunun
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yerine ¢ogu geng ya hic paylasim yapmamakta ya da yalmzca kendilerini giivende
hissettikleri yiiz ylize ortamlarda goriis bildirmektedir.

Arastirmanin ortaya koydugu 6nemli bir bulgu da genclerin siyasete ilgisiz
olmadiklari, aksine orta ve yiiksek diizeyde ilgi gosterdikleri, fakat bu ilginin katilima
déntismedigidir. Yani siyasal ilgisizlikten ¢ok, giiven eksikligi ve risk algisi katilimi
frenleyen temel unsur olarak dne ¢ikmaktadir. Bu baglamda sosyal medyada politik
iceriklere yonelik temkinli takip ve dogrulama davranislari dikkat cekmektedir.
Gengler, sosyal medyadaki iceriklere ¢cogunlukla siipheyle yaklasmakta, coklu kaynak
kontrolii ve teyit siteleri gibi yontemlere bagvurmaktadir. Bu da onlarin pasif tiiketici
degil, “aktif ve stipheci okur” profiline sahip olduklarim géstermektedir.

Genglerin sosyal medyada siyasal katilimi iizerine yapilan bu nitel analiz, genglerin
dijital platformlarda siyasete dair tutum ve davranislarinin karmasik bir etkilesim
agindan etkilendigini ortaya koymustur. Bir yanda sosyal medya, genclere bilgiye hizl
erisim, esnek ifade olanaklar1 ve yeni nesil aktivizm bicimleri (dr. hashtag
kampanyalari, c¢evrimi¢i imza kampanyalar)) sunarak demokratik katilimi
kolaylastirma potansiyeli tasimaktadir. Diger yandan ise ayni mecra, dezenformasyon,
kutuplasma, cevrimigi zorbalik (ling) ve gdzetim/sansiir gibi sorunlar barindirarak
genclerin 6zglirce katilmini engellemektedir. Buradan hareketle sosyal medyanin
siyasal katilim noktasinda firsatlar kadar riskleri de iginde barindiran bir mecra oldugu

soylenebilir.

Elde edilen bulgulara gére genglerin 6nemli bir kismi, sessizlik sarmali etkisiyle
sosyal medyada gorislerini saklama egilimindedir ancak bu suskunluk ilgi
eksikliginden ziyade giivensizlik ve korku kaynaklidir. Gengler aslinda tilke giindemini
yakindan takip etmekte, toplumsal meselelere duyarli olmaktadir. Fakat otosansiir
mekanizmalari (gevre baskisi, ling tehdidi, hukuki risk) ve siyaset kurumuna duyulan
genel giiven erozyonu, bu ilgilyi acik katilma doniistiirmenin oniinde bariyerler
olusturmaktadir. Bunun sonucunda gengler, daha ¢ok pasif ya da dolayli katilim
stratejilerine yonelmekte, fikirlerini agik¢a savunmak yerine dolayli yollarla ifade
etmeyi ya da yalnizca giivendikleri 6zel ortamlarda konusmay: tercih etmektedirler.

Ortaya ¢ikan bu tablo, Tiirkiye’de sosyal medyanin bir “dijital kamusal alan” olarak
islev gérmesinin oniindeki engellere isaret etmektedir. Habermas'in kamusal alan
ideali, herkesin esit ve korkusuzca katildig1 bir tartisma platformunu gerektirmektedir.
Oysa arastirma sonuglari, gengler icin dijital kamusal alanin heniiz bu ideale
yaklasamadigini gostermektedir. Katilim, belirli gruplar (daha cesur veya belirli
ideolojiye mensup azinliklar) lehine asimetrik olarak sekillenmektedir.

Ote yandan, arastirmada genclerden gelen ¢éziim 6nerileri de dikkat ¢eken bir
baska noktadir. Buna gére geng bireyler, siyasetin dili ve yonteminde degisim talep
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etmektedir. Daha samimi, yaratici ve diiriist bir iletisim bicimi, genclerin giivenini
kazanmanin 6n kosulu olarak goriilmektedir. Yine gengler, egitim ve katilimci
kurumlar ~ vasitasiyla  giliclendirilmek istemektedir. Bu baglamda dijital
okuryazarliklarinin artirilmasi, yanls bilgiyle miicadele kapasitelerinin gelistirilmesi
ve genglik meclisi gibi yapilarin etkinlestirilmesi, onlar1 siyasete ¢ekebilecek adimlar
olarak sunulmustur.

Cinsiyet farkliliklar1 incelendiginde, erkeklerin daha ¢ok giiven ve dogrulama
kodlarina yoneldigi, kadinlarin ise risk ve oto-sansiir kaynakli cekincelere odaklandig1
goriilmistiir. Dolayisiyla erkeklerde siyasal giiven krizi 6n plana ¢ikarken, kadinlarda
toplumsal ve kurumsal baskilar nedeniyle ifade etmeme ve suskunluk daha yogun
yasanmaktadir.

Gengler sosyal medyay1 bir tiir alternatif kamusal alan olarak kullanmakta ancak bu
alan Habermas'in 6ngérdiigii demokratik kamusalliktan heniiz uzak gértinmektedir.
Yine de arastirmada ortaya ¢ikan ¢dziim 6nerileri, daha samimi ve giivenilir bir siyaset
dili, yaratici icerik formatlari, medya okuryazarliginin gelistirilmesi ve genglik
meclislerinin gliglendirilmesi genglerin katilimiru artirabilecek somut adimlar olarak
degerlendirilebilir. Bu baglamda, siyasal iletisim aktdrlerinin genglerin beklentilerini
dikkate alarak daha giivenilir, kapsayici ve yaratici yontemler gelistirmesi, demokratik
katilimin gliclenmesi agisindan kritik bir gereklilik olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Sonug olarak, bu arastirmada {iniversite Ogrencilerinin sosyal medyada
gerceklestirdikleri siyasal etkilesimler incelenmis ve dijital platformlarin Habermas'in
kamusal alan kavrami ¢ergevesinde nasil isledigi ortaya konulmustur. Bu ¢alisma nitel
bir aragtirma tasarimina dayandigi icin daha sinirh bir 6rneklemle gerceklestirilmistir.
Gelecekteki arastirmalar, nicel bir yontem iizerinden kurgulanarak daha genis bir
drneklemle gerceklestirilebilir.  Yine gelecekte yapilacak arastirmalarda sadece
gengler 6zelinde degil; X, Y ve Z kusaklar: tizerine karsilastirmali bir analizle farkl yas
gruplarinin makro diizeyde medya ve siyasete, mikro diizeyde ise kamusal alan-siyaset
ve dijital medyaya bakis agilar1 kiyaslamali bir bicimde mercek altina alinabilir.
Bunlarin yani sira yapilacak arastirmalarda, klasik se¢gmen odakli bir yaklagim yerine
dogrudan siyasal aktorlerle goriismeler yapilarak siyasilerin dijital medyadaki
etkilesim pratikleri, demokratik siyasal katilima bakis acilari ve siyasal iletisim
stratejileri kesfedilebilir.
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Extended Abstract

This study, titled ‘Social Media as a New Public Sphere: Young People's Experiences
of Political Participation,” aims to examine the political interactions of university
students aged 18-24 on social media and reveal how digital platforms function within
the context of Habermas's concept of the public sphere. Conducted using a qualitative
research approach, the data obtained from in-depth interviews were analysed
thematically using MAXQDA software. The research findings paint a multidimensional
portrait of young people's experiences of political participation via social media. There
are notable intersections and common themes among these themes. For example, the
phenomenon of distrust played a central role in multiple themes. Distrust (distrust of
political institutions) was identified as a barrier that alienated participants from
politics among the Factors Reducing Participation, while a general lack of trust was
also present in the background of the Reservations and Level of Sharing themes
(reasons for not expressing oneself). Furthermore, the presence of the
sincerity/trustworthiness code among the Participation/Non-participation Elements
indicates that young people question the trustworthiness of a political action before
engaging in it. In this context, the issue of trust arises at every stage of young people's
political participation: when receiving news (they have a low level of trust in social
media content and turn to fact-checking sites), when expressing opinions (they are
hesitant due to security concerns), and when taking action (they do not participate if
they do not trust the call to action). This finding confirms a point emphasised in the
literature: trust is the fundamental capital of democratic participation. When this

capital weakens among young people, participation also weaken:s.

The code frequency analysis reveals that the confidence and scepticism cluster
(distrust, lack of confidence, viewing with suspicion, comparison of multiple sources)
stands out as the most prominent group. This indicates that young people approach
political content on social media cautiously and have made verification practices
routine. In addition, barriers to participation (superficial/selective interest,
indifference/weariness, polarisation and lynch culture, not expressing oneself, not
participating) stand out with high frequency, indicating that the crisis of trust and
climate of polarisation prevailing in the digital environment pushes young people into
passivity and a spiral of silence. In contrast, the filters in the decision to participate
(ideological beliefs, daily life practices, sincerity/trustworthiness) show that young
people make rational choices, not participating in every call but prioritising
ideological compatibility and sincerity criteria. In the category of participation
behaviour and means of expression, it is seen that the rates of active participation and
open expression are very low, with the majority remaining silent or sharing their
opinions only face-to-face. In terms of interest levels, interest has not completely
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disappeared, with moderate and intense levels of follow-up maintaining their presence

at certain rates.

Finally, in the section on communication language and content preferences, it was
found that young people emphasised a ‘candid and trustworthy political language’ the
most, valued informative and impartial content, and were more open to
entertaining/short/humorous formats than traditional propaganda. Overall, this
frequency analysis shows that young people are not indifferent to political content but
are cautious due to mistrust and polarisation and therefore remain mostly silent or
selective. On the other hand, it indicates that participation potential could increase if
areliable and creative communication style is provided.

Young people use social media as a kind of alternative public sphere, but this sphere
still seems far removed from the democratic public sphere envisaged by Habermas.
Nevertheless, the solutions proposed in the study can be considered concrete steps
that could increase youth participation, such as a more sincere and trustworthy
political language, creative content formats, the development of media literacy, and
the strengthening of youth councils. In this context, it is critically necessary for
political communication actors to develop more reliable, inclusive, and creative
methods, taking into account the expectations of young people, in order to strengthen
democratic participation.

In conclusion, this study examined the political interactions of university students
on social media and revealed how digital platforms function within the framework of
Habermas' concept of the public sphere. As this study is based on a qualitative research
design, it was conducted with a more limited sample. Future studies could be designed
using quantitative methods and conducted with a larger sample. Furthermore, future
research could focus not only on young people but also on a comparative analysis of
the X, Y, and Z generations, examining the perspectives of different age groups on
media and politics at the macro level and on the public sphere, politics, and digital
media at the micro level. In addition, future research could explore interaction
practices in digital media, perspectives on political participation, and political
communication strategies by conducting interviews directly with political actors,
rather than adopting a traditional voter-focused approach.
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ikinci Diinya Savasi'nin yarattifi kiiresel kaos ortaminda, dénemin ABD Baskani
Franklin Delano Roosevelt ve Cumhurbagskani Ismet inénii arasindaki iliski resmi-politik
yaklagimlarin da 6tesinde olduk¢a samimi bir gériintii ¢izmektedir. Bu baglamda ¢alisma,
1939-1945 yillar1 arasinda iki liderin gelistirdigi kisisel hukuku ve mektuplasmalart mercek
altina almaktadir. Savasin en kritik ve buhranli evrelerinde gerceklesen pul degisimi,
karsilikli fotograf paylasimlari, 6zel giin tebrikleri ve gayri resmi mektuplar; dénemin kati
biirokratik kaliplarinin Gtesinde isleyen insani ve samimi bir iletisim aginin varhigm:
belgelemektedir. Amerikan Ulusal Arsivleri (NARA) fonlarindan elde edilen ve bir béliimii
yakin dénemde arastirmacilarin erisimine agilan birincil kaynaklar, Roosevelt’in kisisel
diplomasiyi bilingli ve sistematik bir stratejik ara¢ olarak kullandigini ortaya koymaktadir.
Bu yaklasimin, Tiirkiye'yi Mihver tehdidinden uzak tutarak Miittefikler bloguna dahil
etmeyi hedefleyen daha genis bir stratejinin operasyonel bir bileseni oldugu
anlasilmaktadir. Buna mukabil Cumhurbaskani inénii'niin, s6z konusu samimi diyalogu
Tiirkiye'nin hassas “denge politikasini” muhafaza etmeye yonelik bir ara¢ olarak
benimsedigi gdriilmektedir. Bu cercevede Indniiniin, iilkenin giivenlik kaygilarini
dogrudan Washington’a aktarmayi ve Bati diinyasiyla iliskileri tahkim etmeyi hedefledigi
anlagilmaktadir. Bu baglamda calisma, liderler arasindaki kisisel iliskilerin dis politika
tizerindeki etkisini ele almaktadir. Bunun ne &lgtide belirleyici oldugu ise tartismaya
aciktir, Ozellikle 1943 Kahire Konferansi siirecindeki yazigmalarin, liderler arasinda tesis
edilen giiven zeminini nasil pekistirdigi ve Tiirk-Amerikan iliskilerinin kurumsallasarak
savas sonrasi donemde stratejik ortakliga evrilmesindeki hayati etkisi somut verilerle
ortaya konulmaktadir.
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Abstract

Amid the global chaos created by World War II, the relationship between Roosevelt and
indnii reached surprising dimensions. This study examines the personal rapport and
correspondence developed between the two leaders between 1939 and 1945. The exchange of
stamps, mutual sharing of photographs, special occasion greetings, and informal letters
during the most critical and turbulent phases of the war document the existence of a human
and sincere communication network that operated beyond the rigid bureaucratic patterns of
the period. Primary sources obtained from the National Archives and Records Administration
(NARA) funds, some of which have recently been made available to researchers, reveal that
Roosevelt consciously and systematically used personal diplomacy as a strategic tool. This
approach appears to have been an operational component of a broader strategy aimed at
keeping Turkey out of the Axis threat and bringing it into the Allied bloc. In contrast,
President Inénii seems to have embraced this sincere dialogue as a tool for preserving
Turkey's delicate “balance policy.” In this context, it is understood that inénii aimed to
convey the country's security concerns directly to Washington and to strengthen relations
with the Western world. In this regard, the study examines the impact of personal
relationships between leaders on foreign policy. The extent to which this is decisive is open
to debate. In particular, the correspondence during the 1943 Cairo Conference process is
shown with concrete data to have reinforced the foundation of trust established between the
leaders and to have had a vital impact on the institutionalization of Turkish-American
relations and their evolution into a strategic partnership in the post-war period.
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Roosevelt, inénii, personal diplomacy, World War II, Turkish-American relations, Cairo
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Giris

fkinci Diinya Savasi’nin kaotik atmosferinde, kiiresel siyasetin iki farkli kutbunu temsil eden Amerika Birlesik Devletleri
Bagkani Franklin D. Roosevelt ile Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbagkani ismet Inénii arasinda, klasik diplomasi kaliplarinin
tesine gecen bir iletisim zemini olusmustur. indnii, bir yandan savasin beraberinde getirdigi olumsuz ekonomik ve sosyal
sartlarin iistesinden gelmeye calisirken Gte yandan uluslararasi arenada siyasi pozisyonunu yeniden belirleme arayis:
icerisindedir (Kuruloglu, 2017). Filateli (pul koleksiyonculugu) meraki iizerinden baslayan bu temas zamanla fotograf degisimi,
dzel giin tebrikleri ve gayri resmi mektuplarla derinlesen bir iliski agina doniigmiistiir. S6z konusu yakinlasmanin temelinde,
sahsi sempatiden ziyade karsilikli stratejik miilahazalarin yattigi goriilmektedir. Nitekim Roosevelt, bu samimiyeti Tiirkiye nin
Mihver blogundan uzaklastirilarak Miittefik safina cekilmesi adina bir enstriiman olarak kullanirken, inénii, iilkenin hassas
jeopolitik konumunu korumak ve Bat1 diinyasiyla iliskileri tahkim etmek amaciyla bu kanal agik tutmayi tercih etmistir.

Amerikan Ulusal Arsivleri (NARA) biinyesindeki tasnif edilmis olan belgeler, 1939-1945 dénemini kapsayan “kisisel
diplomasi” siirecinin izlerini net bir sekilde ortaya koymaktadir. Liderler arasinda dogrudan ya da diplomatik temsilciler
araciligiyla yiiriitilen yazigsmalar, devletler arasi miinasebetlerin seyrini anlamak agisindan 6nemli kaynaklardan biridir.
Bununla birlikte bu yazismalar, liderlik psikolojisinin diplomatik manevralar {izerindeki etkisini analiz edebilmek bakimindan
da dikkate deger bir nitelik tasimaktadir. Bu baglamda ¢alismanin temel sorunsali liderler arasindaki kisisel iligkilerin
uluslararasi siyasetin seyrini ne 8lgiide sekillendirdigi ve bu cercevede Roosevelt-inénii yazigmalarinin tarihsel agidan nasil bir
deger tasidig1 yoniindedir.

ikinci Diinya Savast yillar, Tiirk-Amerikan iliskileri tarihinde belirleyici bir kirilma noktasini isaret etmektedir. 19. yiizyilin
sonlarindan itibaren daha ¢cok misyonerlik faaliyetleri ekseninde sinirli kalan iliskiler, savas konjonktiiriiyle birlikte stratejik bir
boyut kazanmustir (Varg, 1983, Erhan, 2001). Tiirkiye'nin jeostratejik konumu, Sovyet yayilmaciligina karsi olusturdugu tampon
bolge niteligi ve Bogazlar iizerindeki kontrolii, Washington yonetiminin Ankara’ya yo6nelik perspektifini kokli bir bicimde
degistirmistir. Dolayisiyla Roosevelt yonetiminin Tirkiye politikasini analiz ederken, s6z konusu kisisel yazismalarin salt
sembolik bir jestten Gte, operasyonel bir islev istlendigi anlasiimaktadir.

Bu ¢alismada birincil kaynak olarak NARA fonlarindan temin edilen Roosevelt-indnii mektuplagmalari, bakanliklar arasi
yazismalar ve dénemin diplomatik telgraflari esas alinmistir. Ikincil kaynak olarak ise Tiirk-Amerikan iliskileri, savas diplomasisi
ve liderlik teorileri {izerine kaleme alinmis temel akademik literatiirden faydalanilmistir. Metodolojik olarak belge analizine
dayali tarihsel bir yaklasim benimsenmis olup; belgelerin yalnizca betimsel bir aktarimiyla yetinilmemis, yazismalarin tarihsel
baglamy, icerdigi diplomatik kodlar ve arka plandaki stratejik hesaplar ¢6ziimlenmeye calisilmistir.

Literatiir Degerlendirmesi ve Kuramsal Cergeve

Liderler arasindaki sahsi iliskilerin uluslararasi siyasetteki belirleyici rolii, uluslararasi iliskiler ve tarih disiplinleri icerisinde
koklii bir tartigma sahasi olusturmaktadir. Realist paradigma genellikle devlet ¢ikarlarini merkeze alir. Ancak bu yaklasim,
liderler arasindaki kisisel temaslar1 cogu zaman ikinci plana atma egilimindedir (Ari, 1913). Buna mukabil yapisalci ve insac1
bir rol oynayabilecegini vurgulamaktadir (Kardas & Balci, 2014). Nitekim kisisel diplomasi literatiiri, bilhassa 20. yiizyil
diplomasisinde liderler aras1 dogrudan iletisimin artan agirlhigini ortaya koymaktadir (Hamilton & Langhorne, 2011).

Franklin D. Roosevelt’in diplomasi anlayisi beserd iliskilere ncelik taniyan ve liderler arasi dogrudan temas: esas alan bir
karakter arz etmektedir. Dénemin ingiltere Basbakani Winston Churchill ile tesis ettigi yakin diyalog, Sovyetler Birligi Bagkani
Josef Stalin ile Yalta ve Tahran’da gerceklestirdigi gértismeler ve Cin Halk Cumhuriyeti Baskani Can Kay-sek ile kurdugu iletisim
bu yaklagimin somut tezahiirleridir (Kimball, 1984). Roosevelt’in diplomatik iislubu, Birinci Diinya Savasi ve akabinde ABD
Baskanligini yiiriiten Woodrow Wilson’in idealist vizyonundan ayrisarak pragmatik hesaplari kisisel karizmayla harmanlayan
bir model sunmaktadir. Dallek (1979), Roosevelt’in liderlik basarismin temelinde, muhataplarini ikna etme ve etkileme
kapasitesinin yattigini belirtmektedir.

Ismet inénii’niin liderlik tarzi ise farkli arglimanlar iizerine insa edilmistir. Atatiirk’{in vefatimin ardindan Cumhurbaskanhg:
makamina gelen Inénii, selefinin karizmatik liderliginden ziyade daha temkinli, hesapli ve rasyonel bir denge politikasi
izlemistir (Atabey, 2016). ikinci Diinya Savas1 boyunca Tiirkiye nin tarafsizlik statiisiinii koruyabilmesi, inénii'niin diplomatik
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yetkinliginin bir gostergesi olarak kabul edilmektedir. Ancak s6z konusu tarafsizlik politikast hem Mihver hem de Miittefik
bloklarin yogun baskisi altinda sekillenmek durumunda kalmistir (Deringil, 2023; Erkin, 1986).

Tiirk-Amerikan iliskilerinin ikinci Diinya Savasi dénemine odaklanan ¢alismalar, ekseriyetle stratejik ve iktisadi boyutlara
yogunlasmustir. iliskilerin “kisisel diplomasi” ¢ehresi ise literatiirde gérece ihmal edilmistir. Weisband (1973), 1945 sonras1 Tiirk
dis politikasindaki Amerikan etkisini irdelerken savas yillarini yalmzca bir arka plan olarak degerlendirmistir. Kuniholm (1980)
ise Soguk Savas'in baslangicinda Tiirkiye'nin stratejik énemine dikkat cekerken, Roosevelt dénemini bir gegis evresi olarak
nitelendirmistir. Ne var ki, bu eserlerde Roosevelt-inénii arasindaki 6zel yazismalara yeterli atif yapilmadigi gériilmektedir.

Tiirkiye'de yapilan ¢alismalarda da benzer bir bosluk goze carpmaktadir. Soysal (2000), Tiirkiye'nin savas dénemi dig
politikasim belgeler 1s131nda incelerken, agirlikli olarak Alman ve ingiliz baskilarini merkeze almistir. Armaoglu da (1991), 20.
Yiizy1l Siyasi Tarihi adli eserinde Tiirk-Amerikan iliskilerini genel hatlariyla ele almus, kisisel diplomasi boyutuna derinlemesine
deginmemistir. Esenbel (2011) ise, Japon arsivlerinden yararlanarak 6zgiin bir perspektif sunmakla birlikte, Amerikan
cephesinin bakis agisini ¢caligma haricinde birakmistir.

Bu calisma, literatiirde tespit edilen séz konusu eksikligi gidermeyi amaglamaktadir. Roosevelt ve inénii arasindaki
yazigmalar, yalnizca iki liderin sahsi miinasebetlerini degil ayn1 zamanda bu iliskinin stratejik hesaplarla nasil biitiinlestigini
gdstermesi agisindan da 6nem arz etmektedir. Yazismalardaki “pul koleksiyonculugu” temasi ilk bakista diplomatik ciddiyetten
uzak goriinse de esasen iki liderin miisterek bir zemin yaratma gabasinin simgesel bir ifadesidir. Bu tiir sembolik jestlerin,
diplomatik iliskilerde giliven tesisinin 6nemli birer araci oldugu anlagilmaktadir.

Diplomatik Bir Enstriiman Olarak Filateli: Roosevelt ve inénii Arasindaki ilk Temaslar (1939-1941)

Franklin D. Roosevelt’in sahsi arsivleri ve belgeleri tetkik edildiginde, ABD Baskani’nin Tiirkiye’ye dair ilk izlenimlerinin ve
ilgisinin filateli meraki {izerinden sekillendigi miisahede edilmektedir. Bu baglamda Amerika Birlesik Devletleri'nin
kurulusunun 150. yil déniimii miinasebetiyle Tiirkiye tarafindan tedaviile ¢ikarilan alti parcalik pul emisyonu 6nem arz
etmektedir. S6z konusu koleksiyon icerdigi semboller ve lider figiirleri bakimindan ii¢ farkh tasarim grubunda ele alinabilir’.

flk grupta yer alan 2,5 ve 6 kurusluk pullarin kompozisyonunda Tiirk ve Amerikan bayraklar: tek bir génderde dalgalanir
vaziyette betimlenmis olup génderin zirvesinde bir yildiz figiirii konumlandirilmistir. “Amerika Birlesik Devletleri Istiklalinin
150. Y1ldonlimii Hatiras1” ibaresini tastyan bu tasarimlardan 2,5 kurusluk olani yesil, 6 kurusluk olani ise mor renkte basilmigtir.

fkinci tasarim grubu dénemin devlet bagkanlarina odaklanmaktadir. Haki renkteki 3 kurusluk ve pembe renkteki 8 kurusluk
pullar iizerinde, ismet inénii ve Franklin D. Roosevelt'in portreleri yan yana resmedilmistir. Serinin son grubunu olusturan 7,5
(turuncu) ve 12,5 (mavi) kurusluk degerlerde ise iki iilkenin kurucu liderleri Mustafa Kemal Atatiirk ve George Washington'in
fotograflarina yer verilerek tarihsel bir paralellik kurulmustur.

Bu koleksiyon, dénemin ABD Tiirkiye bilyiikelgisi John Van Antwerp MacMurray tarafindan 25 Agustos 1939 tarihinde
Roosevelt’e yollanmustir. Boylece filateli (pul koleksiyonculugu) ABD baskamnin Tiirkiye ile ilgili fikir sahibi olmasini saglamistir
(NARA, 1939a).

ilk bakista bir nezaket gdstergesi olarak algilanabilecek bu girisim, esasen diplomatik iliskilerin insasina dair énemli veriler
sunmaktadir. Roosevelt’in filateli meraki yalnizca sahsi bir ugras olmayip diplomatik bir enstriiman hiiviyetindedir (Willson,
2006). Pullar bir ulusun kiiltiirel ve politik kimliginin somut nisaneleridir. Tiirkiye’nin Amerikan Anayasasi'nin yildéniimii
vesilesiyle 6zel pul basmasi iki ilke arasindaki dostane iliskilerin ve demokratik degerlerin paylasiimasi idealinin sembolik bir
ifadesi olarak goriilmelidir.

Siirecin seyri, Bagskan Roosevelt’in Cumhurbagkani Ismet inénii’'ye génderdigi Cumhuriyet Bayrami kutlamasiyla devam
etmistir. Arsiv belgeleri arasinda ABD Baskani'nin génderdigi orijinal metne rastlanmamis olsa da ismet Inénii’niin 2 Kasim 1939
tarihli cevabi mektubu, séz konusu iletisimin varligini teyit etmektedir. indnii, génderdigi tesekkiir mesajinda duydugu
memnuniyeti belirtmis ve ABD’nin refahi ve barisi igin samimi hisler besledigini ifade etmistir (NARA, 1939b).

1939-1943 yillar1 arasinda iki devlet adami arasinda herhangi bir yazismaya arsivde rastlanmamistir. Bu durum II. Diinya
Savas’'nin getirdigi yogun giindemle agiklanabilir. Zira bahsi gegen yillar arasinda Tiirkiye'nin konu oldugu yazismalar

1 Pullarin gorselleri Ekler kisminda yer almaktadir.
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Roosevelt ile ABD Tiirkiye Biiylikelcileri arasinda yapilmustir.

informal iletisim yeni Biiyiikel¢i Laurence Adolph Steinhardt’in 20 Ocak 1943 tarihinde istanbul’dan Roosevelt’e génderdigi
raporla yeniden baslamistir. Steinhardt, 1935 yilinda Istanbul’da toplanan 12. Uluslararasi Kadinlarin Oy Hakki Kongresi
(International Alliance of Women for Suffrage and Equal Citizenship) anisina tedaviile ¢ikarilan ve tizerinde Amerikali feminist
lider Carrie Chapman Catt’in portresinin yer aldig1 Tiirk pullarinin eksiksiz bir setini temin ettigini bildirmektedir®. Steinhardt’mn
mektubuna “sonunda” ifadesi ile baslamasi ve damgasiz olduklarini 6zellikle belirtmesi, pullarin dnemli bir koleksiyon pargas1
oldugunu géstermektedir. Bu pullarin yaninda Tiirk pullarindan bir secki de mektuba eklenmistir. Steinhardt mektubunda su
ifadelere de yer vermistir: “Bunlarin halihazirda zatialinizde bulunmast muhtemeldir ancak koleksiyonunuza ekleyebileceginiz nadide
pargalar bulacaginizi ve miikerrer olanlari degis tokus etmek icin zaman ayiracaginizi iimit ediyorum.” (NARA, 1943a).

S6z konusu yazigsma, diplomatik siireglerde gayri resmi kanallarin islevselligini géstermesi bakimindan dikkate degerdir.
Steinhardt resmi gérev sinirlarini asarak Baskan’in kisisel ilgi alanlari iizerinden iliskiyi derinlestirme gayreti icerisindedir.
Roosevelt’in 15 Subat 1943 tarihli cevabi mektubunda yer alan “Bu pullara sahip olmaktan son derece memnunum. Bunlar benim Tiirk
kitabimda bircok boslugu dolduracak.” ifadesi bu yaklasimin memnuniyetle karsilandigini teyit etmektedir. Roosevelt, Tiirk
pullariin biiyiik kisminin daha dnce Biiyiikel¢i Henry Morgenthau tarafindan génderildigini yine de Steinhardt’in katkisiyla
koleksiyonun zenginlestigini belirtmektedir. Baskan'mn, “Yasl Carrie Chapman resimli o set muhtesem” ifadesiyle (NARA, 1943b)
Catt’in portresinin bir pul iizerinde yer almasindan duydugu memnuniyeti dile getirmesi, kisisel ve politik bir takdirin
yansimasidir.

Bahsi gegen yazismalarim bir hobi paylasimini asan sembolik anlamlari mevcuttur. Amerikan kadin haklar1 hareketinin éncti
ismi Carrie Chapman Catt’in 1935 istanbul Kongresi'ne katilimi (Peck, 1944) ve Tiirkiye Cumhuriyeti'nin 1934 yilinda kadinlara
secme ve secilme hakki tanimasi, dsnemin Bat1 diinyasi standartlarinin Stesinde ilerici bir adimdir. Roosevelt’in bu pula yaptig:
dzel vurgu, Tiirkiye'nin modernlesme hamlelerine atfettigi Snemi ima etmektedir.

Bununla birlikte “filateli diplomasisinin™ geri planinda kapsaml stratejik miilahazalar yatmaktadir. 1939-1941 periyodu
Tiirkiye'nin savasin taraflar1 arasindaki konumunun heniiz netlesmedigi bir belirsizlik dénemidir. Almanya, Sovyetler Birligi,
ingiltere ve akabinde Amerika Birlesik Devletleri, Tiirkiye'yi kendi eksenlerine ¢ekebilmek adina yogun ¢aba sarf etmislerdir
(Weber, 1979; Deringil, 2023). Roosevelt yénetiminin bu kritik evrede Inénii ile kisisel bir bag kurma girisimi Tiirkiye’yi uzun
vadede Amerikan etki sahasina dahil etme stratejisinin bir pargasi olarak degerlendirilmelidir.

1936-1941 yillar1 arasinda ABD’nin Tiirkiye Biiyiikel¢iligi gbrevini yiiriiten John Van Antwerp MacMurray'in déneme ait
raporlari Ankara'nin i¢inde bulundugu diplomatik ikilemi gézler éniine sermektedir. Ozellikle 9 Kasim 1939 tarihli raporda,
Molotov-Ribbentrop Pakti'nin (Sovyet-Alman Saldirmazlik Pakti) Tiirk kamuoyunda yarattig1 infial ve Tiirkiye'nin degisen
dengelere adaptasyon siireci analiz edilmistir. Tlirkiye, geleneksel miittefiki olarak gordiigii Sovyetler Birligi'nin Almanya ile
yakinlasmasini hayal kirikhigiyla karsilamistir. Bu durum Ankara’y: Batili miittefiklere daha fazla yaklastirmistir. MacMurray’in
tespitiyle, Tiirk tarafindaki “ihanet edilmislik” hissi, onlar1 pasifize etmek yerine ingiltere ve Fransa ile ittifaklarini tahkim
etmeye ydneltmistir (NARA, 1939¢).

Fotograflar ve Sembolik Jestlerin Diplomatik Anlamlar1 (1942-1943)

1942 ve 1943 yillari, Roosevelt ve Indnii arasindaki yazismalarin niteliksel bir déniisiim gegirdigi doneme isaret etmektedir.
Bu evrede iletisim diplomasinin Stesine gecerek fotograf degisimi ve karsihikli iyi dileklerin iletildigi daha kisisel bir ze mine
oturmustur.

Diplomatik iligkilerin seyrine bakildiginda, bu asamada inisiyatifin éncelikle Cumhurbagkani ismet inénii tarafindan alindig:
goriilmektedir. Arsiv belgeleri incelendiginde, ABD’nin Ankara Biiyiikelgisi Laurence Steinhardt’in istisarelerde bulunmak iizere
tilkesine dénecek olmasi dolayisiyla inénii tarafindan 11 Eyliil 1943 tarihinde Fransizca bir mektup kaleme alinmistir. Dé6nemin
diplomatik nezaketini ve stratejik yakinlasma arzusunu yansitan mektupta inénii, Roosevelt’e hitaben:

"Sayin Baskan (...) Biiyitk Amerikan Cumhuriyeti'nin bu kadar kisa siirede gerceklestirebildigi muazzam eserlere
hayranhk duyan Tiirk halki, Atlantik'in Gtesindeki geng ve cesur halk tarafindan uygulanan diinya islerine dair adil

2 Bu koleksiyonun gorselleri ekler kisminda yer almaktadir.
3 Konuyla ilgili 6rnek bir galisma igin bkz. (Strygin, 2015).
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ve sadik anlayisin kolay ve net kavranist ve ideal ortakhg ile Kendisine (Amerika'ya) bagl hissetmektedir.

Izin verin Saym Baskan, ben de siram geldiginde, iilkenizin kaderini yénetirken gdsterdiginiz takdire sayan
cesareti ve yiiksek yetkinligi gordiigiimii ve diinyaya, son yillarda sefalet ve terdr icinde gegirdigi hayattan daha iyi
bir varolus saglamak icin durmaksizin sergilediginiz ¢abalara en saygih Gvgiilerimi sunmaktan ézellikle mutlu
oldugumu soyleyeyim. Saymn Baskan, tiim dostlugumun yenilenen giivencelerine ve derin ve samimi hayranhk
duygularimin ifadesine inanmanizi rica ederim.” seklinde ifadeler kullanmistir (NARA, 1943c¢).

Inénii'niin bu mektubunda kullandig: tislup ve vurgular, Tiirkiye'nin fkinci Diinya Savas siirecindeki hassas konumunu ve
dis politika tercihlerini agik bir sekilde ortaya koymaktadir. Mektup, sadece diplomatik bir nezaket gdsterisi olmaktan &te
Ankara'nin savas sonrasi diinya diizeninde ABD ile stratejik bir yakinhik kurma arzusunun somut bir gostergesidir. Amerika'nin
“geng ve cesur halki"na yapilan atiflar ve Roosevelt'in liderligine duyulan hayranlik ifadeleri, Tiirkiye'nin savas sirasinda Bat1
bloguna yonelme egiliminin 1939’da baslayan siirecin pekistirilmesi olarak degerlendirilebilir.

Bahse konu goriismeler yerlesik diplomatik teamiillerin Stesinde, liderler arasinda tesis edilmek istenen samimiyetin somut
bir tezahiiriidiir. Bu baglamda, ismet inénii'niin Franklin D. Roosevelt’e esi Mevhibe Hanim ile yer aldigi imzali bir fotografi
géndermesi, bilingli bir diplomatik tercih olarak okunmalidir. Uluslararas: enformasyon akisinin kisith oldugu ve Tiirkiye
imajinin ekseriyetle Osmanli ge¢misi ile Gzdeslestirildigi o dénemin konjonktirii dikkate alindiginda, Mevhibe Harum’'in
gorselde yer almasi tesadiifi bir durum degildir. Mevhibe Hanim’in modern giyimi, esiyle birlikte kamusal alanda goriiniirliigii
batili “first lady” imaj1 ile eslesmektedir. Bu hamle, yerlesik oryantalist alginin déniistiiriilmesi ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin insa
ettigi cagdas kimligin en iist diizeyde temsil edilmesi amacini tasimaktadir. Fotografla birlikte, Tiirkiye’nin séylemsel diizeyde
kalabilecek modernlesme anlatisi somut bir referans noktasi ile belirginlestirilmistir.

Fotografla ilgili bilginin yer aldig1 ilk belge 9 Kasim 1943 tarihlidir. Konuyla ilgili Beyaz Saray notu incelendiginde, Baskan
Roosevelt’in Cumhurbagskani Inénii ile kurdugu iletisimde, geleneksel diplomatik protokollerin étesine gegen sahsi bir inisiyatif
kullandig1 gériilmektedir. Belgede, inénii’den gelen fotograf ve mektuba karsilik olarak hazirlanan cevabi mektubun, ézellikle
Disisleri kanaliyla génderilmemesi talimatinin verilmis olmasi dikkat ¢ekicidir. Bu durum, dénemin hassas siyasi atmosferinde
Roosevelt'in Tiirk liderligi ile biirokratik denetimden uzak, daha samimi ve dogrudan bir lider diplomasisi yiiriitme arzusunda
oldugunu kanitlar niteliktedir (NARA, 1943d).

Roosevelt tarafindan gonderilen 26 Ekim 1943 tarihli cevabi mektup liderler arasimndaki diyalogun niteligini gézler dniine
sermektedir. Roosevelt, diplomatik nezaketin Gtesine gecen duygusal bir tonla Biiyiikel¢i Steinhardt araciligiyla kendisine
ulastirilan fotograftan duydugu memnuniyeti dile getirmistir. Mektupta ayrica, indnii ile yiiz yiize goriisme temennisi iletilmis
ve 'Sahsiiza ve icraatlarimiza uzun siiredir hayranhk duymaktayim' ifadesiyle, Amerikan Bagkani'nin Inénii’ye duydugu politik ve
sahsi giiven agik¢a beyan edilmistir (NARA, 1943e).

Bu ifadeler diplomatik yazismalarda ender rastlanan bir yakinlik diizeyini yansitmaktadir. Roosevelt, Inénii’yii yalnizca bir
miittefik devlet baskani olarak degil sahsen saygi duydugu bir lider olarak konumlandirdigini agikca beyan etmektedir.
Mektubun ilerleyen béliimlerinde Roosevelt, “Ulkelerimiz bircok agidan ayni ilerleme ideallerini paylasan yakm bir iliski icerisindedir”
diyerek her iki toplumun da tarihin kritik bir esiginden gectigini vurgulamis ve daha iyi bir ¢agin gelecegine olan inancini
belirtmistir (NARA, 1943e).

Metnin stratejik derinligi, Roosevelt’in savas sonrasi kiiresel diizene dair vizyonunu Inénii ile paylasmasinda yatmaktadir.
Roosevelt: “Ozellikle, bu savas sona erdiginde, sadece gelecek nesiller icin bir baris giivencesi olmasim degil, aymi zamanda daha kiiciik
uluslarin artik tam bagimsizliklarini koruma konusunda endise duymayacaklari anlasmalara varilmasimi umuyorum.” s6zleri ile Tiirkiye
gibi jeopolitik risk altindaki orta lcekli devletlerin giivenligine verdigi 6nemi somutlastirmaktadir (NARA, 1943e).

Roosevelt mektubun devaminda su tespiti yapmaktadir:

“Gegmis yillarda, tiretken sanayi, tarim ve sanat yerine, biiyiik ve kiictik silahlanmaya harcanmak zorunda kalan para
miktari, diinyanin her yerindeki hepimiz icin bir utang kaynagi olmustur. Sanirim ikimiz de birbirimizin sorunlarmin
farkindayiz ve tekrar ediyorum, keske sizinle bunlart ve diger pek ¢ok seyi konusma firsatimiz olsaydi. En sicak saygilarimla
ve gelecekte herhangi bir zamanda size bir hizmetim dokunabilirse bana mutlaka bildirmeniz umuduyla, Cok ictenlikle.”
(NARA, 1943e).

Bu paragraf Roosevelt’in Tiirkiye'nin maruz kaldig1 ekonomik ve askeri yiikleri idrak ettigini gostermektedir. Bilindigi tizere
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Tirkiye 1939’dan itibaren fiili bir seferberlik halindedir. Bu durum ulusal ekonomi tizerinde agir bir baski olusturmaktadir
(Kogak, 2010). Roosevelt’in sorunu agikea telaffuz etmesinin inénii nezdinde giiven artirici bir etki yarattig1 anlasilmaktadir.

Son derece samimi bir iislupla kaleme alinan bu mektuba indnii'niin 3 Temmuz 1944 tarihli cevabi mektubu karsilikh anlayist
pekistirir niteliktedir. Dénemin diplomasi dili olan Fransizca ile yazilan mektupta Steinhardt'in ABD ziyareti bir vesile olarak
kullanilmis ve su gériislere yer verilmistir:

“Ankara’da aramizda bulunmasindan memnuniyet duydugumuz Sayin Steinhardt size Tiirkiye'deki siyasi durumu
kendine 6zgii agikhigiyla aktaracaktir. Durum her zaman oldugu gibidir. Yani ittifakimiza kararl Tiirk baglilig, Miittefikler
davast icin agik dayamsma ve miittefiklerimizle mutabik kalarak uygun konjonktiirde bu is birligi iradesine daha etkili ve
somut bir karakter kazandirma azmi.” (NARA, 1944a, TDA, 1944).

indnii mektupta Tiirkiye'nin resmi pozisyonunu &zetlerken son derece dostane bir iislup tercih etmistir. Mektubun ilerleyen
bolimlerinde ise; Amerikan halkinin ideallerini takdir ettigini belirten inénii, 6zellikle kii¢iik uluslarin bagimsizliklarinin
korunmasi vizyonunu paylastigini vurgulamistir. Ayrica Roosevelt’in 26 Ekim 1943 tarihli mesajindaki yardim teklifine atifta
bulunarak minnettarhigini ifade etmistir. Mektubun sonunda yer alan “diinyanin gelecegine dair ciddi sorunlari uzun uzadrya
konusma firsati” bulma temennisi, 1943 y1ili sonunda gercgeklesecek olan Kahire Konferansi’nin psikolojik ve diplomatik zeminini

hazirlayan 6nemli bir adimdir.

Kahire Konferansi: Kigisel Diplomasinin Zirve Noktas1 (Aralik 1943)

Roosevelt ve Inénii arasinda siiregelen yazismalar, Aralik 1943'te Kahire'de gerceklestirilen zirve ile fiili bir miizakere
slirecine doniigmiistiir. Konferans kisisel diplomasinin en gériiniir oldugu anlardan biridir. Kahire siireci esasen kademeli bir
diplomatik trafigi icermektedir. ilk asamada Roosevelt, Churchill ve Cin lideri Can Kay-sek bir araya gelmistir. Akabinde
Tahran’da Stalin ile gdriisiilmiis ve nihayetinde Inénii'niin katihmiyla fkinci Kahire Konferansi gerceklestirilmistir (Atabey,
2016).

[nénii'niin Kahire'ye davet edilmesi Tiirkiye'nin jeopolitik agirligimin Miittefik liderlerce tescil edildiginin acik bir
gostergesidir. Ancak bu davet Ankara igin stratejik bir firsat oldugu kadar ciddi bir riski de beraberinde getirmistir. Miittefikler
Tirkiye'nin savasa fiilen katilmasim talep ederken, Tiirk heyeti gerekli askeri ve ekonomik techizat saglanmadan savasa
girmenin yaratacag1 yikimi 6nlemeye odaklanan bir denge politikasi izlemistir (Deringil, 2023).

Amerikan arsiv belgeleri, konferans dncesi ve sirasindaki atmosferi detaylandirmaktadir. Bilyiikelgi MacMurray’in 23 Mayis
1941 tarihli raporu -her ne kadar daha erken bir tarihe ait olsa da- Tiirkiye'nin Ingiltere ile iliskilerindeki psikolojik altyapiy1
anlamak adina 6nemli veriler sunmaktadir. MacMurray, Tiirk tarafinin ingilizlere kars1 sergiledigi sportmence tutuma ragmen
vaat edilen savas malzemelerinin ancak %10’unun teslim edilmesi ve Ege adalarindaki Alman hakimiyetinin engellenememesi
nedeniyle yasanan hayal kirikligim1 vurgulamaktadir. Belge, Tiirkiye'nin sadakatine ragmen Miittefiklere kars1 neden temkinli
yaklastigini ve Kahire’de indnii’niin neden garantici bir tavir takindigini agiklamaktadir (NARA, 1941a).

Konferans tutanaklari ve sonraki analizler incelendiginde indnii'niin miizakere performansinin Tiirk dis politikasi agisindan
basarili oldugu anlasilmaktadir. inénii yeterli askeri destek saglanmadan savasa girmenin Tiirkiye icin bir intihar olacagimi
rasyonel gerekgelerle ortaya koymustur (Erkin, 1986). Bu noktada Roosevelt ve Churchill'in yaklasimlar: arasindaki makas
acilmistir. Churchill, Balkanlar {izerinden kurguladig: strateji geregi Tiirkiye'nin ivedilikle savasa girmesi konusunda israrc1
olurken (Churchill, 1951), Roosevelt daha esnek ve pragmatik bir tutum sergilemistir. Roosevelt'in Inénii'niin temkinli
yaklasimina miisamaha gostermesinin temel nedeni Churchill'in Balkanlar odakl stratejisine duydugu stiphedir. Tiirkiyenin
savasa girme konusundaki isteksizligi dolayli olarak Amerika Birlesik Devletleri'nin stratejik tercihlerini destekledigi manasina
gelmektedir.

Roosevelt’in tavrinda inénii ile kurdugu sahsi diyalogun etkisi yadsinamaz. Roosevelt'in tavrinda indnii ile kurdugu sahsi
diyalogun etkisi yadsinamaz. Roosevelt, Wilsoncu idealizmden farkli olarak gercekci bir strateji benimsemis; Tiirkiye'yi
zorlamayla degil ikna ve giiven yoluyla kazanmay1 hedeflemistir (Dallek, 1979). Kahire konferansina ismet Inénii’yii gétiirmesi
icin goénderilen ugagin pilotunun Roosevelt’in oglu olmasi bu agidan dikkate deger bir durumdur (inénii, 2008). inénii’niin 3
Temmuz 1944 tarihli mektubu Kahire’deki bu yaklasgimin kendisi tizerinde biraktig1 olumlu etkiyi teyit etmektedir: “Aralik
1943’teki Kahire goriismelerimizin anisimt yad etmeden gecemem. Bu vesileyle Amerikan halkina dnderlik eden biiyiik devlet adaminin yiirek
ve ruh niteliklerini yakindan takdir etme firsat: buldum.” (NARA, 1943f).
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Konferans sonrasinda 1944 baslarinda Tiirkiye {izerindeki baskilarin artti§1 bir dénemde dahi Roosevelt'in Inénii’niin
kararlarina saygi1 duydugu goriilmektedir. 8 Ocak 1944 tarihli Disisleri Bakanligi memorandumu ABD’nin bu niiansh politikasini
belgelemektedir. Ingiltere’nin ABD’den Tiirkiye'ye baski yapmasi yoniindeki taleplerine karsilik memorandumda su
degerlendirme yapilmistir: “Ingiltere’nin Tiirklere iyi niyetle yaklasmak istedigimizi ancak aymi zamanda Tiirkiye'nin aktif katihmiyla
ortak zafere katkida bulunmasini memnuniyetle karsilayacagumizi belirtmemiz yeterli midir?” (NARA, 1944b). Bu ifade Washington'im
miittefiki Ingiltere’yi desteklemekle birlikte Tiirkiye ile uzun vadeli dostane iligkileri riske atmak istemedigini ve Roosevelt'in
tercihini “yumusak gii¢” kullanimindan yana koydugunu kanitlamaktadir.

Savasin Son Viraji: Krom Buhrani ve Stratejik Dengeler (1944)

1944 y1li Roosevelt-inénii iligkilerinin seyrinde kritik bir esigi temsil etmektedir. Savas sanayisinin, 6zellikle celik tiretiminin,
vazgecilmez ham maddesi olan krom, taraflar arasinda diplomatik sinirlari zorlayan bir kriz unsuru olarak giindeme gelmistir.
Tiirkiye’nin savas siiresince hem Almanya’ya hem de Miittefiklere krom ihracat1 yapmasi denge politikasinin bir geregi olsa da
1944 yilinda Sovyet ordularinin Nikopol (Ukrayna) manganez madenlerini ele gegirmesiyle stratejik denklem degismistir. Bu
gelisme Alman savas makinesi i¢in Tiirk kromunu alternatifsiz ve hayati bir konuma getirmistir (Deringil, 2023).

1 Mart 1944 tarihli Disisleri Bakanligi memorandumu, Roosevelt’in bu yeni konjonktiirde inénii’ye hitaben hazirladig ancak
gdnderilmesi konusunda tereddiit yasanan mektup taslagini giin yiiziine ¢ikarmaktadir. Belge ingiltere Basbakani Churchill’in
sozkonusu mektubun génderilmesine muhalefet ettigini ve Londra’nin Tiirk kromu konusunda farkli bir stratejik ajandaya sahip
oldugunu ortaya koymaktadir. Roosevelt’in hazirladigi taslak metin diplomatik nezaketi elden birakmayan ancak talebini net
bir bicimde ifade eden su satirlar1 icermektedir:

“Nikopol’iin kaybedilmesiyle Ruslar, Almanlari 6nemli bir manganez kaynagindan mahrum birakmay: basarmistir. Bu
durum bir¢ok kullanim alaninda manganezin ikamesi olan Tiirk krom cevherinin Alman savas sanayisi icin dnemini
artirmaktadir. Tiirkiye'nin Almanya’ya yiiklii miktarda krom sevkiyatina devam etmesi Birlesmis Milletler (Miittefikler)
nezdinde ciddi bir endise kaynagt haline gelmistir. Kahire'deki goriismelerimizin ruhuna istinaden Almanlarin Tiirk kromuna
erisimini engellemek adina gerekli adimlari atmanizi rica etmek durumundayim. Bunun hangi yontemle yapilacagint en iyi

siz takdir edersiniz. Bu essiz katkiy: diinya barisima sunma firsatint degerlendireceginizden eminim.”

Bu taslak, Roosevelt'in kisisel diplomasi anlayisinin inceliklerini yansitmaktadir. Dogrudan bir iiltimatom veya tehdit yerine
“Kahire gériismelerinin ruhu”na atifta bulunarak liderler arasindaki beserl hukuka vurgu yapilmis ve inisiyatif inénii'niin
takdirine birakilmistir.

Bununla birlikte Washington biirokrasisinde mektubun akibetine dair bir belirsizlik yasandig1 goriilmektedir. 20 Mart 1944
tarihli memorandum Churchill'in Roosevelt'ten bu mektubu geri ¢ekmesini talep ettigini belgelemektedir. Churchill'in
gerekgesi halihazirda gergin olan Tiirk-ingiliz iligkilerinin béyle bir mektupla daha da zedelenecegi yoniindedir. ingiliz tarafi
diplomatik bask1 yerine daha radikal bir askeri ¢6ziim énermistir. Buna gére Tiirk kromunun Almanya’ya sevkiyatinda kilit rol
oynayan Merig Nehri {izerindeki képriilerin bombalanmasini giindeme getirmistir (NARA, 1944c).

Roosevelt’in 1 Nisan 1944’te yonelttigi “Tiirkiye ve Bulgaristan arasindaki kdpriiniin bombalanmasi dnerisine ne oldu?” sorusu krom
krizinin askeri bir boyuta evrilme potansiyeli tasidigini géstermektedir. Ancak ingilizlerin, Tiirkiye'nin sert tepkisine yol agacagt
endisesiyle bdylesi bir askeri operasyondan imtina ettikleri de anlasilmaktadir NARA, 1944d).

Son tahlilde krom sorunu askeri degil diplomatik kanallardan yonetilmistir. Bilyiikelgi Steinhardt’in raporlar1 Tiirk
hiikiimetinin Miittefiklerin hassasiyetlerini anladigini ancak {ilkenin ekonomik realitelerini de goz ardi edemedigini
vurgulamaktadir. Almanya ile yiiriitillen ticaret, savas ekonomisi kosullarinda Tiirkiye'nin ayakta kalabilmesi icin bir
zorunluluktur (Kogak, 2010). Miittefiklerin Tiirkiye’ye bu kaybi telafi edecek alternatif pazarlar veya finansal kaynaklar
sunamamasi Almanya ile ticarete -kerhen de olsa- miisamaha gésterilmesine neden olmustur.

Bu siire¢ Roosevelt-inénii arasindaki kisisel diplomasinin sinirlarini gériiniir kilmis olabilir. Liderler arasindaki samimiyet
ne diizeyde olursa olsun ulusal ¢ikarlar ve realpolitik ilkeleri belirleyici olmaya devam etmistir. Yine de Roosevelt’in krizin zirve
yaptig1 anlarda dahi inénii’ye kars1 sertlesmekten kaginmasi ve séz konusu mektubu géndermeyerek meseleyi zamana yaymast,
kurulan kisisel bagin kriz yonetimindeki yumusatici etkisini kanitlar niteliktedir.

Tiirk Dis Politikasinda Eksen Kaymasi: Numan Menemencioglu'nun Gorevden Ayrilisi (Haziran 1944)
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Haziran 1944 Tiirk dis politikasinda bir paradigma degisimine isaret etmektedir. Bu tarihte, Disisleri Bakani Numan
Menemencioglunun gérevden el cektirilmesi ve yerine Bagbakan Siikrii Saracoglunun atanmasi, radikal bir stratejik
ddniistimiin habercisi olmustur (Oran, 2001). ABD Biiyiikelgisi Steinhardt’in 15 Haziran 1944 tarihli telgrafi s6z konusu gorev
degisiminin arka planindaki dinamikleri net bir bicimde aydinlatmaktadir (NARA, 1944e).

Telgrafa gore Saracoglu, Menemencioglu tarafindan yiiriitilen dis politikanin bir siiredir Cumhurbaskam inénii ve
kabinenin genel temayiilii ile 6rtiismedigini belirtmistir. Nitekim hiikiimetin Menemencioglu'na yo6nelttigi temel elestiri,
Tiirkiye'nin Ingiltere ile olan miittefiklik statiisiiniin géz ardi edilmesi ve diplomatik siireclerin asir1 hukuki inceliklere
bogularak tikanmasidir. Cumhurbaskani’nin istifa talebi doku uyusmazliginin dogal bir sonucu olmustur.

Gorev degisikligi Ankara’min Miittefikler bloguna entegrasyon siirecini hizlandirmistir. Saracoglu, Steinhardt ile
gerceklestirdigi gérismede siipheli Alman gemilerinin Bogazlardan gegisine artik miisaade edilmeyecegi garantisini vermistir.
Dahas1 “Tiirkiye nin kaynaklarinin Biiyiik Britanya ve miittefiklerinin emrine amade oldugu” ve Miittefik ¢ikarlarina aykiri bir tutumun
s6z konusu olamayacagi vurgulanarak tarafsizlik politikasinin Miittefikler lehine esnetildigi resmen ilan edilmistir.

Saracoglu'nun beyanlari dis politikadaki dramatik degisimi somutlastirmaktadir. Savasa fiili katilim hususunda ise iki temel
&n kosul 8ne siiriilmiistiir. ingiltere'nin savasta olmasi ve Tiirk ordusunun operasyonel kabiliyeti icin gerekli techizatin temini.
Ancak Saracoglu’'nun diplomatik sezgisi Ingiltere’nin o asamada Tiirkiye'nin savasa girmesinden ziyade, savas dis1 kalarak
samimi bir is birligi ylirlitmesini arzuladig1 yéniindedir.

Yasanan siire¢ Roosevelt’in indni’ye ydnelik izledigi ikna odakli stratejinin basarisini kanitlar niteliktedir. Tiirkiye'nin sicak
gatismaya girmeksizin Miittefiklerin yaninda saf tutmasi, Roosevelt’in basindan beri hedefledigi; zorlama yerine riza tiretimine
dayali diplomatik zaferin bir tezahiiriidiir.

Mihver ’"den Tam Kopus: Japonya ile Diplomatik iliskilerin Kesilmesi (Aralik 1944- Ocak 1945)

Roosevelt ve inénii eksenindeki kisisel diplomasinin en somut ve nihai ¢iktilarindan birisi Tiirkiye nin Japonya ile diplomatik
miinasebetlerini sonlandirmasidir. Amerikan Disisleri Bakanligi'nin 2 Ocak 1945 tarihli memorandumu, bu stratejik hamleyi
“Tiirk hiikiimeti, Japonya ile tiim ekonomik ve diplomatik iliskileri kesme karari almistir” ifadesiyle kayda gecirmistir (NARA, 1945a).

Siirecin diplomatik isleyisi 30 Aralik 1944 tarihli Ankara ¢ikish telgrafta detaylandirilmaktadir. Dénemin Disisleri Bakani
Hasan Saka, Biiyiikelci Steinhardt ile gerceklestirdigi gériismede hiikiimetin kararini iceren bir aide-mémoire (muhtira) tevdi
etmistir. Saka'nin sundugu metin, kararin gerekgcesini ve Miittefiklerle olan dayanismay: su ifadelerle ortaya koymaktadir:

“Tiirkiye Cumhuriyeti Hiikiimeti, Amerika Birlesik Devletleri Biiyiikel¢isi'nin 27 Aralik’ta hiikiimetinin talimatlari iizerine
Disisleri Bakani'na ilettigi kapsamli memorandumu dikkate almustir... Cumhuriyet Hiikiimeti, ABD Hiikiimeti'nin talebinin,
béyle bir kopusun Uzak Dogu'daki Miittefik zaferine somut bir katki saglayacagi ve Diinya Savasimin stiresini kisaltacagi
diistincesine dayandigimi not etmektedir. Bu dogrultuda miittefiklerin tam zaferini ictenlikle arzulayan Hiikiimetimiz,
Japonya ile diplomatik ve ekonomik iliskilerin kesilmesi konusunu Ttirkiye Biiyiik Millet Meclisi'nin onayma sunmaya karar
vermistir.” (NARA, 1944f),

Karar Tiirkiye’nin Mihver blogu ile olan baglarini tamamen kopardiginin ve Miittefiklerle mutlak bir dayanisma icerisine
girdiginin en net gostergesidir. Nitekim siireg Tiirkiye'nin Subat 1945’te Almanya ve Japonya’ya resmen savas ilan etmesine ve
akabinde San Francisco Konferansi’na katilarak Birlesmis Milletler’in kurucu tiyeleri arasinda yer almasina zemin hazirlamustir.

Japonya ile iliskilerin kesilmesi Roosevelt yonetiminin Pasifik cephesinde Japonya'yi diplomatik olarak izole etme
stratejisinin bir parcasidir. Cografi olarak uzak ve Tiirkiye i¢in dogrudan bir tehdit olusturmayan Japonya ile iliskilerin ke silmesi
esasen Roosevelt'in sahsi ricasinin bir sonucudur. Her ne kadar inénii’niin talebe verdigi siiratli yanit Roosevelt ile gelistirilen
kisisel ve diplomatik yakinliga atfedilebilirse de bu kararin temel motivasyonu Inénii'niin devlet adamhg kimliginde
aranmalidir. Bu baglamda alinan karar kisisel bir uyumdan ziyade realpolitik zeminde sekillenen ve iilke menfaatlerini esas alan
pragmatik dis politika anlayisinin bir yansimasi olarak yorumlanmalidir.

Roosevelt’in Vefat1 ve iligkinin Tarihsel Miras1 (Nisan 1945)

Franklin D. Roosevelt’in 12 Nisan 1945 tarihindeki vefat: Tiirk-Amerikan iliskilerinde bir ddnemin sonunu isaret etmektedir.
Her ne kadar Cumhurbaskani inénii’'niin bu ani kayba dair sahsi reaksiyonunu belgeleyen dogrudan bir arsiv kaydina
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rastlanmamis olsa da dénemin Tiirk basini ve diplomatik mahfilleri incelendiginde Roosevelt’in vefatinin derin bir teesstir
yarattig1 anlasilmaktadir. Nitekim Roosevelt Ikinci Diinya Savasi’'nin en buhranli evrelerinde Tiirkiye ile dostane miinasebetler
tesis etmekle kalmamus bu iletisimi liderler arasi sahsi bir zemine tasimay1 da basarmustir.

Roosevelt sonrasi donemde Harry S. Truman liderligindeki Amerikan dis politikasi ile Tiirk-Amerikan iliskileri yapisal bir
doniisiim gegirmistir. 1947 tarihli Truman Doktrini, Tiirkiye'ye yonelik Amerikan yardimim kurumsallastirarak ikili iliskileri
stratejik ittifak seviyesine yiikseltmistir (Akkor, 2017). Ancak Truman dénemindeki iligkilerin dogasi Roosevelt-indnii dsnemine
damgasini vuran sahsi samimiyet ikliminden farklilasmigtir. Truman yonetimi Roosevelt’in karizmatik liderlik anlayisi ve kisisel
diplomasi pratiginden ziyade daha biirokratik ve doktriner bir yaklasimi benimsemistir.

Bu baglamda Roosevelt-inénii iliskisinin tarihsel mirasi yalmizca savas yillariyla sinirli bir parantez olarak
degerlendirilmemelidir. S6z konusu dénem Tiirkiye'nin Bati bloguna entegrasyonunun zihinsel ve diplomatik altyapisini
olusturmustur. Tiirkiye'nin Marshall Plani'na dahlini, 1952’de NATO tiyeligini ve genel manada Amerikan giivenlik semsiyesine
girisini kapsayan siire¢ Roosevelt dosneminde iki lider arasinda tesis edilen karsilikli giiven zemini tizerine insa edilmistir.

Analiz ve Tartigsma: Kisisel Diplomasinin Etkinligi ve Kisitlar:

Roosevelt-indnii yazigmalari, uluslararas: iligkiler disiplini nezdinde temel bir teorik tartisma alanina isaret etmektedir.
Liderler arasindaki beseri miinasebetler devletlerin makro dis politika yonelimlerini ne derece sekillendirebilir? Bu yazismalar
diplomatik nezaketin geregi olan sembolik jestlerden mi ibarettir yoksa realpolitik sonuclar doguran stratejik birer enstriiman

midir?

Realist paradigma perspektifinden bakildiginda iki lider arasindaki diyalogun nezaket sinirlarini agan samimiyetine ragmen,
nihai tahlilde ulusal ¢ikarlarin belirleyici oldugu goriilmektedir. Roosevelt’in temel motivasyonu Tiirkiye’yi Mihver blogundan
izole ederek Amerikan niifuz sahasina cekmek iken Inénii'niin énceligi savasin yikici etkilerinden korunmak ve savas sonrasi
kurulacak yeni diinya diizeninde Tiirkiye'nin egemenligini teminat altina almaktir. Dolayisiyla bu yazismalar devletlerin
stratejik hedeflerine ulasmak adina bagvurduklari rasyonel birer arag olarak kabul edilmelidir.

Bununla birlikte, insac1 (constructivist) yaklasim cercevesinde bu iliskinin salt aragsal bir islevle sinirlandirilamayacagi
anlasilmaktadir. Diizenli ve samimi mektuplasmalar liderler arasinda bir giiven sermayesi olusturmustur. Bu durum Krom Krizi
gibi yiksek gerilim anlarinda dahi yapici bir diyalogun siirdiiriilmesini miimkiin kilmuistir. Wendt’in (1999) kuramsal
gercevesiyle uyumlu olarak, devletler arasi iliskilerin sosyal etkilesimler yoluyla yeniden iiretildigi ve liderlerin kisisel
baglarinin bu siirecte katalizor gorevi gordigi izlenmektedir.

Kisisel diplomasi literatiirii, liderlerin kimya uyusmazhigimm veya uyumunun siireg tizerindeki etkisini vurgulamaktadir
(Cohen, 1987). Roosevelt ve Inénii drneginde goriildiigl iizere, kullanilan samimi dil, iki lideri de resmi protokoliin
soguklugundan arindirmis, génderilen pullar ve fotograflar, sadece birer hediye degil ayni1 medeni degerleri paylasan karsihikli
mesajlarin sembolik tasiyicilari olmustur.

Ne var ki kisisel diplomasinin de yapisal sinirlar1 bulunmaktadir. 1944 yilinda yasanan Krom Krizi, beseri samimiyetin ulusal
beka ve stratejik zorunluluklar s6z konusu oldugunda ikincil planda kaldigini kanitlamistir. Roosevelt'in dostane iislubuna
ragmen baski yapmasi ve inénii'niin ekonomik gerekgelerle direnci, yapisalci teorinin ngérdiigii tizere, liderlerin uluslararasi
sistemin kisitlamalarindan tamamen bagimsiz hareket edemeyecegini dogrulamaktadir (Waltz, 1979).

Tim bu kisitlara ragmen, Roosevelt’in -Churchill'in israrci tutumunun aksine- Tiirkiye'yi savasa girmeye zorlamamasi,
kisisel iliskinin politik ¢iktilar iizerindeki somut etkisidir. Bu temkinli tutumda, Tiirkiye'nin askeri yetersizligi kadar, inénii ile
kurulan giiven iliskisinin ve Tiirkiye’yi zorla degil, ikna yoluyla kazanilmis bir miittefik olarak gérme vizyonunun pay1 biiyiiktiir.

Metodolojik Yaklasim ve Kaynaklarin Tenkidi

Bu calismanin temel dayanagini, Amerikan Ulusal Arsivleri (NARA) fonlarindan temin edilen birincil kaynaklar
olusturmaktadir. S6z konusu belgelerin kahir ekseriyeti Soguk Savas sonrasi donemde gizlilik statiisiinden ¢ikarilarak
arastirmacilarin erisimine sunulmustur. Bununla birlikte, bu arsiv malzemesinin kullanimi ve yorumlanmasi beraberinde baz1
metodolojik kisitlar: da getirmektedir.

Mevcut arsiv belgelerinin Amerikan merkezli bir anlati sundugu unutulmamalidir. inénii’niin mektuplar1 Amerikan
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arsivlerinde fiziksel olarak mevcut olsa da bu belgeler Tiirk dis politikasinin karar alma mekanizmalarim ve i¢ stratejik
degerlendirmelerini yansitmakta yetersiz kalmaktadir.

Diger bir husus diplomatik metinlerin analizinde gereken hassasiyettir. Diplomatik dil dogasi geregi cok katmanli ve drtitk
anlamlar barindiran bir yapiya sahiptir. Bir metinde gecen nezaket ifadelerinin salt protokol geregi mi yoksa hakiki bir
sempatinin tezahiirii mii oldugunu ayristirmak her zaman miimkiin olmamaktadir. Ancak bu ¢alismada yazisma trafiginin
yogunlugu, ele alinan konularin cesitliligi ve bilhassa filateli gibi 6zel ilgi alanlarina yapilan atiflar liderler arasindaki diyalogun
klasik biirokratik kaliplar: astigina dair giiglii bir karine olarak degerlendirilmistir.

incelenen belge serilerinde bazi kronolojik siireksizlikler géze carpmaktadir. Ozellikle 1940-1942 yillari arasindaki iletisim
trafigi mevcut belgeler 1s18inda kesintisiz bir sekilde takip edilememektedir. Bu bosluklarin belgelerin kaybolmas, tasnif dist
kalmas1 veya hala gizlilik derecesini korumas: gibi nedenlerden kaynaklandig: diistintilmektedir.

Son olarak diller arasi gegisin yarattig1 semantik kayiplar da metodolojik bir risk faktériidiir. inénii'niin dénemin diplomasi
dili olan Fransizca ile kaleme aldigi mektuplarin énce ingilizceye ardindan Tiirkgeye cevrilmesi siirecinde bazi niianslarin ve
vurgularin kaybolma ihtimali mevcuttur. Benzer bir durum Roosevelt’in mektuplarinin Tiirkgeye aktarimi i¢in de gegerlidir. Bu
¢alismada anlam kaymalarini minimize etmek adina miimkiin mertebe orijinal metinlerdeki ifadelere ve terminolojiye sadik

kalinmasi prensibi benimsenmistir.

Sonug ve Degerlendirme

Franklin D. Roosevelt ile ismet indnii arasindaki diplomatik miinasebetler ikinci Diinya Savasi'min girift yapisi icerisinde
kisisel iliskilerin roliinii tahlil etmek adina 6zgiin bir 6rneklem sunmaktadir. Siireg icerisinde karsilikl saygi, sempati ve stratejik
is birligi ekseninde derinlesen ¢ok katmanli bir diplomasiden s6z edilebilir. Bu iliski yalnizca iki liderin beserf 6zelliklerinin degil
ayni zamanda i¢inde bulunduklar1 tarihsel konjonktiiriin ve ulusal stratejik ¢ikarlarin bir tezahiiriidiir.

Calisma sonunda ulasilan bulgulara gére devlet adamlari arasindaki beseri miinasebetler uluslararasi siyasette salt sembolik
bir deger tasimamakta bilakis realpolitik sonuglar dogurabilmektedir. Roosevelt’in inénii'ye yonelik sahsi yaklagimi ve
gelistirdigi yumusak gii¢ stratejisi, Tiirkiye'nin Bati diinyasiyla baglarini tahkim etmesinde belirleyici etkenlerden birisi
olmustur.

Kisisel diplomasinin etkinligi liderlerin ulusal stratejik ¢ikarlariyla paralellik arz ettigi nispette artmaktadir. Hem Roosevelt
hem de inénii bu samimi diyalogu kendi iilkelerinin 4li menfaatleri dogrultusunda bir kaldirag olarak kullanmay1 basarmistir.
Bununla birlikte kisisel diplomasinin yapisal sinirlar1 mevcuttur. 1944 Krom Krizi 6rneginde miisahede edildigi tizere ulusal
¢ikar catismalari s6z konusu oldugunda sahsi samimiyet ¢dziim igin kfi gelmemekte, yapisal zorunluluklar ve stratejik faktorler
devreye girmektedir.

Soz konusu iliski orta dlgekli devletlerin bilyiik giiclerle asimetrik iliskilerinde kisisel diplomasiyi bir denge unsuru olarak
nasil kullanabileceklerine dair de énemli veriler sunmaktadir. indnii, Roosevelt ile kurdugu kisisel bagi Tiirkiye'nin denge
politikasini siirdiiriirken Bati blogu ile entegrasyonu saglamak adina ustalikla degerlendirmistir. Bu strateji savas sonrasinda
Tiirkiye'nin NATO iiyeligi ve Marshall Plani’'ndan istifadesi i¢in gerekli diplomatik zemini hazirlamistir.

Roosevelt-indnii déneminin mirast giiniimiiz Tiirk-Amerikan iliskilerinin tarihsel arka planim olusturmaktadir. 1945
sonrasinda stratejik bir ittifaka doniisen ve Soguk Savas boyunca devam eden ortaklik temellerini bu dénemdeki kisisel ve
stratejik uyumdan almaktadir. iki lider arasindaki diyalog uzun soluklu bir ittifakin baslangi¢ noktasi olmustur.

Sonug olarak bu iligki insani unsurun diplomasi {izerindeki etkisini géstermektedir. Bununla birlikte bu etkiyi abartmamak
gerektigi de agiktir. Roosevelt'in kisisel karizmasini diplomatik bir enstriimana déniistiirme becerisi ve Inénii’niin denge
siyasetindeki mahareti liderlik ve diplomasi calismalari agisindan incelenmeye deger bir vaka analizi sunmaktadir.

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014



76 « Roosevelt-indnii Diplomatik liskileri: Kisisel Yazigmalar Uzerinden Bir Analiz 1939-1945)

Kaynakca

Akkor, M. (2017). I Diinya Savasi'nin sonu ve Truman Doktrini'nin ortaya ¢ikisi. Vakaniivis: Uluslararast Tarih Arastirmalari Dergisi,
2(2),1-17.

Ar1, T. (2013). Uluslararast iliskiler teorileri: Catisma, hegemonya, isbirligi. Bursa: MKM Yayncilik.

Armaoglu, F. (1991). *20. yiizy1l siyasi tarihi: 1914-1995*, Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlaru.

Atabey, F. (2016). Savasin gélgesinde Inénii ve Churchill: 1943 Adana-Kahire gériismeleri. Yeditepe Yayinevi.

Churchill, W. S. (1951). The Second World War: Closing the ring (Vol. 5). Houghton Mifflin.

Cohen, R. (1987). Theatre of power: The art of diplomatic signalling. Longman.

Dallek, R. (1979). Franklin D. Roosevelt and American foreign policy, 1932-1945. Oxford University Press.

Deringil, S. (2023). Denge oyunu: Ikinci Diinya Savasi'nda Tiirkiye'nin dis politikast. fletisim Yaymlari.

Erhan, C. (2001). ABD ve NATOyla iliskiler. In B. Oran (Ed.), Tiirk dis politikasi: Kurtulus Savasi'ndan bugiine olgular, belgeler, yorumlar
(Cilt 1: 1919-1980, ss. 522-575). iletisim Yaynlart.

Erkin, F. C. (1986). Disislerinde 34 yil: Amlar-yorumlar (Cilt 2, Kisim 1). Tiirk Tarih Kurumu.

Esenbel, S. (2011). Japan, Turkey and the world of Islam: The writings of Selcuk Esenbel. Global Oriental / Brill.

Hamilton, K., & Langhorne, R. (2011). The practice of diplomacy: Its evolution, theory and administration (2nd ed.). Routledge.

indnii, 1. (2008). Defterler (1919-1973) (Cilt 1) (3. bs.) (A. Demirel, Haz.). Yap1 Kredi Yaymlari.

Kardas, S., & Balc, A. (Eds.). (2014). Uluslararast iliskilere giris: Tarih, teori, kavram ve konular. Kiire Yayinlari.

Kimball, W. F. (1984). Churchill & Roosevelt: The complete correspondence (Vol. 1-3). Princeton University Press.

Kogak, C. (2010). Tiirkiye’de milli sef dénemi (1938-1945) (Cilt 2). fletisim Yayinlari.

Kuniholm, B. R. (1980). The origins of the Cold War in the Near East: Great Power conflict and diplomacy in Iran, Turkey, and Greece.
Princeton University Press.

Kuruloglu, F. (2017). “27 Mayis darbesi sonrasi Tiirk dis politikasinda yeni agilimlar: Ortadogu ve Sovyetler Birligi ile iligkiler
(1960-1965)". Karadeniz Arastirmalari, 14(54), 189-206.

Oran, B. (Ed.). (2001). Tiirk dis politikast: Kurtulus Savasi'ndan bugiine olgular, belgeler, yorumlar (Cilt 1). iletisim Yayinlar.

Peck, M. G. (1944). Carrie Chapman Catt: A biography. H. W. Wilson Company.

Pulhane, (2026, Ocak 14a). pulhane.com/PulSayfalari/p193901.html

Pulhane. (2026, Ocak 14b). pulhane.com/PulSayfalari/p193501.html

Soysal, 1. (2000). Tiirkiye'nin siyasal andlagmalart: Cilt I (1920-1945). Tiirk Tarih Kurumu.

Strygin, A. V. (2015). “Philatelic diplomacy in the system of the global economic cooperation and its role in realization of the
geopolitical goals”. Mediterranean Journal of Social Sciences, 6(553), 356-359. https://doi.org/10.5901/mjss.2015.v6n5s3p356

Varg, P. A. (1983). The making of a myth: The United States and China, 1897-1912. Michigan State University Press.

Waltz, K. N. (1979). Theory of international politics. McGraw-Hill.

Weber, F. G. (1979). The evasive neutral: Germany, Britain, and the quest for a Turkish alliance in the Second World War. University of

Missouri Press.
Weisband, E. (1973). Turkish foreign policy, 1943-1945: Small state diplomacy and great power politics. Princeton University Press.
Wendt, A. (1999). Social theory of international politics. Cambridge University Press.
Willson, D. (2006). Roosevelt the stamp collector: A philatelic history of Franklin Delano Roosevelt. Smithsonian National Postal
Museum Review, 12(2), 45-58.

Arsiv Belgeleri

T.C. Disisleri Bakanhgi Tiirk Diplomatik Arsivi Belgeleri. (1944, Agustos 18). 23510 - 102384 -1.

U.S. National Archives and Records Administration. (1939a, Agustos 25). Memorandum from Secretary of State to Miss Marguerite
LeHand [PR 88’1. 713/13]. Record Group 59: General Records of the Department of State.

U.S. National Archives and Records Administration. (1939b, Kasim 2). Telegram no. 1112 from Ismet Inonu, Ankara. Record Group 59:
General Records of the Department of State.

U.S. National Archives and Records Administration. (1939c, Kasim 9). Dispatch from Ambassador MacMurray to President Roosevelt.
Record Group 59: General Records of the Department of State.

U.S. National Archives and Records Administration. (1943a, Ocak 20). Letter from Ambassador Steinhardt to President Roosevelt.

www.turkiyemedyaakademisi.com


https://www.pulhane.com/PulSayfalari/p193901.html
https://www.pulhane.com/PulSayfalari/p193501.html

Roosevelt-inénii Diplomatic Relations: An Analysis Based on Personal Correspondence (1939-1945) +77

President’s Secretary’s File, Franklin D. Roosevelt Presidential Library, Hyde Park, NY.

U.S. National Archives and Records Administration. (1943b, Subat 15). Letter from President Roosevelt to Ambassador Steinhardt.
President’s Secretary’s File, Franklin D. Roosevelt Presidential Library, Hyde Park, NY.

U.S. National Archives and Records Administration. (1943c, Eyliil 11). Letter from President Inénii to President Roosevelt [Fransizca
orijinal]. President’s Secretary’s File, Franklin D. Roosevelt Presidential Library, Hyde Park, NY.

U.S. National Archives and Records Administration. (1943d, Kasim 09). Information note from J. Romagna to Grace Tully. President’s
Secretary’s File, Franklin D. Roosevelt Presidential Library, Hyde Park, NY.

U.S. National Archives and Records Administration. (1943e, Ekim 26). Letter from President Roosevelt to President Indnii. President’s
Secretary’s File, Franklin D. Roosevelt Presidential Library, Hyde Park, NY.

U.S. National Archives and Records Administration. (1944a, Temmuz 3). Letter from President inénii to President Roosevelt [Fransizca
orijinal]. President’s Secretary’s File, Franklin D. Roosevelt Presidential Library, Hyde Park, NY.

U.S. National Archives and Records Administration. (1941a, Mayis 1941). Information note from MacMurray to Sumner Welles.
President’s Secretary’s File, Franklin D. Roosevelt Presidential Library, Hyde Park, NY.

U.S. National Archives and Records Administration. (1943f, Temmuz 3). Letter from President [nénii to President Roosevelt [Fransizca
orijinal]. President’s Secretary’s File, Franklin D. Roosevelt Presidential Library, Hyde Park, NY.

U.S. National Archives and Records Administration. (1944b, Ocak 8). Memorandum for the President regarding Turkish chrome. Record
Group 59: General Records of the Department of State.

U.S. National Archives and Records Administration. (1944c, 20 Mart 1944). Information note from MacMurray to Minister of Foreign
Affairs. President’s Secretary’s File, Franklin D. Roosevelt Presidential Library, Hyde Park, NY.

U.S. National Archives and Records Administration. (1944d, Nisan 1). Memorandum from President Roosevelt to Admiral Leahy
regarding Maritza bridges. Map Room Files, Franklin D. Roosevelt Presidential Library, Hyde Park, NY.

U.S. National Archives and Records Administration. (1944e, Haziran 15). Telegram no. 1081 from Ambassador Steinhardt, Ankara
[DSH-792]. Record Group 59: General Records of the Department of State.

U.S. National Archives and Records Administration. (1945a, Ocak 2). Memorandum for the President: Turkish relations with Japan.
Record Group 59: General Records of the Department of State.

U.S. National Archives and Records Administration. (1944f, Aralik 30). Telegram no. 2434 from Ankara regarding Turkey’s decision to
break relations with Japan [DSH-625]. Record Group 59: General Records of the Department of State.

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014



78 + Roosevelt-indnii Diplomatik iliskileri: Kisisel Yazigmalar Uzerinden Bir Analiz 1939-1945)

EKLER

EK 1. (Pulhane, 2026).

i RN SRR G N R A OO NANANNAANN V.8
) < 5
3 ) 2 {
RIGYE POSTALAR ) RIGYE POSTALAR 4
2 ( ¢ S
S % p. Y
3 ¢ b (
p ¢ 5
b 4 l » S
) C

¢
) ( S

(
{

1 ) N
‘ 3 ; 5
) 2 A 9
l) J ) C
Q ) g
| ame [ [ (
% S

( [ 3 )
T 0 b ! ) p)

‘s aa e o a o ave o o o e o o

A AT NI VAN AT AL N, ESANLANANAI SN NSNS NS RANS

PCe E %D
TURKIYE POSTALAR]

www.turkiyemedyaakademisi.com



Roosevelt-indnii Diplomatic Relations: An Analysis Based on Personal Correspondence (1939-1945) «79

Ek 2. (Pulhane, 2026).

" KAMAL ATATURK
LIBERATEUR DES FEMMES TURQUES

CATA A A"AA A VA A S A A AVA A e e o &

s sou. 4
NN

J - S XII** CONGRES SUFFRAGISTE
" | Xli~ CONGRES SUFFRAGISTE INTERNATIONAL, ISTANBUL 1935
f ; | ’

| INTERNATIONAL,ISTANBUL 1935

P - = = = : 3

¢ 5

¢ b

4 )

¢ h)

J s

g |

0 YDz KOsk T i

¢ PALAIS DU CONGRES b

4 1 r r= |

' kS k s 7 2 3 d :

o | TURKIYE CUMHURIYETI| ¢ TURKIYE CUMHURIYETI
¢ POSTALARI ) POSTALARI

. COURVOISIER ROTO-SADAG \: COURVOISIER

NN\ N NN M NN SNUONSENTNG

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014



80 * Roosevelt-indnii Diplomatik iliskileri: Kisisel Yazigmalar Uzerinden Bir Analiz 1939-1945)

SIGRID UNDSET
SELMA LAGERLOF PRIX NOBEL DE LITTERATURE
PRIX NOBEL DE LITTERATURE

TURKIYE CUMHURIYETI TURKIYE CUMHURIYET!
POSTALARI ____POSTALARI

COUPICANEN WEADAL ATV

GRAZIA DELEDDA
PRIX NOBEL DE LITTERATURE

TURKIYE CUMHURIYETI
POSTALARI

H3INTTUZ MOV AHTAHI3A
1AJ 30 1380M X189 f

X1

COURVOISIER FOTO. SADIK

www.turkiyemedyaakademisi.com



Roosevelt-indnii Diplomatic Relations: An Analysis Based on Personal Correspondence (1939-1945) *81

XII°*CONGRE S
SUFFRAGISTE
INTERNATIONAL

ISTANBUL
1935

TURKIYE
CUMHURIYET!
POSTALARI

COURVOISIER FOTO SADIG

Xil°CONGRES SUFFRA:
-GISTE INTERNATIONAL
. ISTANBUL 1935

TURKIY E
CUMHURIYETI 2l<f
POSTALARI+2kY

XIleCONGRES
SUFFRAGISTE
INTERNATIONAL

W9
[A)

5k’ r TURKIYE
CUMHURIYETI
+5K pOSTALARI

COURVOISIER FOTO-SADAG

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014



82 + Roosevelt-indnii Diplomatik iliskileri: Kisisel Yazigmalar Uzerinden Bir Analiz 1939-1945)

‘/— FO S OO U Py Ve U UV W §
XICCONGRES | -
p SUFFRAGISTE )
I INTERNATIONAL S
p ISTANBUL 1935 S
{ o
{ )
p. Y
¢ "
i i1 >
¢
¢ Y
)
% )y
¢ e N
AMS f " 3
PRIX NOBEL ‘L_l; LA PAIX K Tu RKlyE ZUP 3
< || COMHURIYETI =0 |f -
TURKIYE CUMHURIYETI _— POSTALARI* 20P, .
POSTALARI p
NOTO.SADAQ r" COUNWEGNAC WOTO SADAL »
€ ]

AR\

M CURIC HRLODOWOKA

C. CHAPMAN CATT FONDATRICE
DE L'ALLIANCE INTERNATIONALE

PRIX NOOCL 5CIENCLS

TURKIYE CUMHURIYETI
POSTALARI

TURKIYE CUMHURIYETI
POSTALARI

LoD IO UDLD

LAAARA A AL G SNV,
NN NN NANANNANANANNANANNANNANNANAY

|
s
|
2

www.turkiyemedyaakademisi.com



Tlirkiye Medya Akademisi Dergisi, Sayi: 11 (Subat 2026), 83-115 | Arastirma Makalesi

p/4 TURRI Y&

~.~ MEDYA ARADEMISI
¢-ISSI: 2791-6014 DERGISI

Medya Okuryazarhigi: BBC Panorama Krizi Baglaminda Reddit Kullanici
Soylemlerinin Analizi

Bahar Balci Aydogan | ORCID: 0000-0003-3207-5595 | baharbalci@mu.edu.tr

Mugla Sitki Kogman Universitesi, Ula Ali Kogman MYO, Halkla iliskiler ve Tanitim Programi,
Mugla, Turkiye
ROR ID: https://ror.org/05n2cz176

Oz

Bu calisma, BBC'nin Panorama programinda Donald Trump’in 6 Ocak 2021 tarihli
konusmasinin 28 Ekim 2024’te montajlanarak yayimlanmasinin ardindan Kasim 2025’te
kamusal bir krize déniisen stirece iliskin Reddit kullanici yorumlarini medya okuryazarlig
perspektifinden incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma, dijital kamusal alanda dretilen
soylemlerin medya glvenilirligi, editoryal etik, politik kutuplasma ve biligsel 6nyargilar
baglaminda nasil sekillendigini ortaya koymayi hedeflemektedir. Arastirmada nitel ve nicel
arastirma teknikleri birlikte kullaniimistir. Amacli 6rnekleme yontemiyle segilen ve BBC'nin
montajli yayin pratigine dogrudan atif iceren 304 Reddit yorumu analiz kapsamina alinmistir.
Nitel igerik analizi yoluyla kullanici séylemleri kodlanmis; medya giivenilirligi ve etik, politik
kutuplasma, hukuki sorumluluk ve sosyo ve kiiltiirel tepkiler gibi tematik kategoriler
olusturulmustur. Nicel analiz kapsaminda ise frekans dagilimlari, duygu analizi, bilissel
onyargl tirleri ve medya okuryazarligi diizeyleri Python programlama dili kullanilarak
hesaplanmis ve gorsellestirilmistir. Arastirma bulgulari, kullanici séylemlerinin biylk 6lglide
olumsuz duygular, dogrulama 6nyargisi ve ideolojik konumlanmalar tarafindan sekillendigini
gbstermektedir. Medya okuryazarhigl diizeyi distk kullanicilarin genelleyici, baglamdan
kopuk ve duygusal yikli yorumlar Gretmeye daha yatkin oldugu; buna karsilik yiiksek medya
okuryazarhigl yetkinligine sahip az sayidaki kullanicinin editoryal mudahaleleri etik ve
kurumsal sorumluluk cergevesinde degerlendirebildigi tespit edilmistir. Ayrica medya
okuryazarhigl ile politik kutuplasma arasinda gigli ve ters yonli bir iliski oldugu
belirlenmistir. Sonug olarak ¢alisma, medya okuryazarliginin yalnizca bireysel bir beceri
degil, kriz anlarinda dijital kamusal tartismalarin niteligini belirleyen yapisal ve dénustiricu
bir kamusal yeterlilik oldugunu ortaya koymaktadir.
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Abstract

This study aims to examine Reddit users’ comments from a media literacy perspective on the
process that escalated into a public crisis in November 2025 following the edited broadcast of
Donald Trump’s January 6, 2021 speech on the BBC's Panorama program on October 28, 2024.
The research seeks to reveal how discourses produced in the digital public sphere are shaped
in relation to media credibility, editorial ethics, political polarization, and cognitive biases. Both
qualitative and quantitative research methods were employed. A total of 304 Reddit
comments that directly referenced the BBC's edited broadcasting practice were selected
through purposive sampling and included in the analysis. User discourses were coded through
qualitative content analysis, resulting in thematic categories such as media credibility and
ethics, political polarization, legal responsibility, and socio-cultural reactions. Within the
quantitative phase, frequency distributions, sentiment analysis, types of cognitive bias, and
levels of media literacy were calculated and visualized using the Python programming
language. The findings indicate that user discourses are largely shaped by negative emotions,
confirmation bias, and ideological positioning. Users with lower levels of media literacy tend
to produce generalized, decontextualized, and emotionally charged comments, whereas a
small number of users with higher media literacy competence are able to evaluate editorial
interventions within the framework of ethical principles and institutional responsibility.
Moreover, a strong inverse relationship was identified between media literacy and political
polarization. Overall, the study demonstrates that media literacy is not merely an individual
skill but a structural and transformative civic competence that determines the quality of digital
debate during periods of crisis.
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Girig

Dijital ¢agda olay ya da olgulara iligskin bilgiler hizli bir sekilde dolasima girmekle birlikte
bilgiye erisim bicimi de c¢esitlenmektedir. Ote yandan bu bilgilerin dogrulugunu
degerlendirme yetisi giderek daha kritik bir konu haline gelmektedir. Medya okuryazarligl,
bireylerin karsilastiklari medya igeriklerini elestirel bir gozle degerlendirebilme,
sorgulayabilme, siniflandirabilme ve bilingli kararlar alabilme becerisini ifade etmektedir. Bu
yeterlilik, yalnizca bireysel bir yetkinlik olarak ifade edilememelidir. Medya okuryazarligi
bilgisi, kamusal séylemin olusabilmesi ve buna baglh olarak demokratik ve polarize olmamis
bir konusma zeminin insa edilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Ayrica insanlarin medya
mesajlarinin arkasindaki asil niyetleri anlayabilme, kaynak glvenilirligini degerlendirebilme,
farkli bakis agilarini karsilastirabilme kapasitesini gelistirme ve mizanpaj teknikleri hakkinda
yeterli bilgi sahibi olmasi, manipile edilmelerine karsi etkili bir savunma mekanizmasi
olabilir. Ote yandan medya okuryazarliginin toplumsal diizeyde yayginlasmasi, yalnizca
egitim kurumlarinin degil, ayni zamanda medya kuruluslarinin da aktif sorumluluk
Ustlenmesini gerektirmektedir. Medyanin bu konuda {Urettigi iceriklerde seffaf,
dogrulanabilir ve baglamsal bitlinlGgl korunmus habercilik yapmasi gerekmektedir. Bunun
yani sira medya, kitlenin medya okuryazarhg kapasitesini glclendirecek bir yaklagimi
benimsemelidir. Bu baglamda gazeteciler, haberin nasil Uretildigini, hangi kaynaklardan
beslendigini ve editoryal siireglerin nasil isledigini gérinir kilarak, okuyucularinin medya
Gretim uygulamalarini anlamalarina katki saglayabilirler. Basinin, medya okuryazarligina
katkisi, ayni zamanda hesap verebilir basin anlayisinin glclendirilmesi ile mimkinddir. Bu
acidan bir medya kurulusu okuyucu geri bildirimlerine agik, elestirilere karsi savunucu degil
aciklayici bir tutum benimseyen ve seffaf bir yaklasimla toplumu medya tiiketiminde daha
bilingli olmaya tesvik edebilir. Nitekim bir haber kurulusu, yaptig hatayi agik¢a kabul
ettiginde ve gerekli dizeltmeyi yaptiginda, okuyucu/dinleyici/izleyicilerine sadece dogru
bilgiyi sunmakla kalmaz, ayni zamanda elestirel diisinmenin ve dogrulama kultiriinin
gelismesine de katki saglar. Literatlirde medya okuryazarligi, pedagojik yaklagimlar, egitim
politikalari, aile i¢i uygulamalar ve toplumsal cinsiyet temsilleri gibi farkli perspektiflerden
ele alinmaktadir. Bu g¢alismalar, medya okuryazarliginin hem bireysel bir yeterlilik hem de
sosyal bir 6grenme siireci oldugunu ortaya koymaktadir. Seraji ve arkadaslari (2025), dijital
¢agda anneleri c¢ocuklarin birincil medya egiticileri olarak konumlandirarak, medya
okuryazarligini kullanim ve tlketim, analiz, elestiri ve medya igerigi Uretimi boyutlarini
kapsayan calismalarinda; topluluk temelli 6grenme yaklasiminin bireysel 6grenmeye goére
annelerin medya okuryazarli§i kapasitesini gelistirmede daha etkili oldugunu ortaya
koymaktadirlar. Yeleussiz ve Qanay (2025), Kazakistan baglaminda yaptiklari ¢alismada,
medya okuryazarligi egitiminin onlindeki temel engellerin politika bosluklari, altyapi
esitsizlikleri ve 6gretmen egitimi eksikligi oldugunu belirlemektedirler. Bir baska arastirma
ise Som ve Kurt (2012), 6grencilerin medya okuryazarligi diizeyini 6lgerek; 6grencilerin
interneti egitsel amach daha g¢ok kullanabilmeleri igin etkinlikler diizenlenmesi gerektigi ve
o0gretim programlarina medya okuryazarlig ile ilgili dersler eklenmesi gerektigine dikkat
¢ekmektedirler. Bir baska c¢alismada Dedebali ve arkadaslari (2019), Ege ve Sinop
Universitelerinde 6grenim goéren 284 6gretmen adayindan elde edilen verilerle, bilgi
okuryazarligi ile medya okuryazarligi arasinda orta ve yiksek diizeyde pozitif bir iliskinin
bulundugunu ortaya koymaktadirlar. Bu bulgu, bireylerin bilgiye erisme, degerlendirme ve
kullanma becerileri gelistikge medyayi elestirel okuma ve yorumlama yeterliklerinin de
arttiginl gdstermektedir. Ote yandan Bastiirk Akca ve arkadaslari (2014) yaptig! calisma,
siber zorbalik baglaminda medya okuryazarliginin énemini vurgularken, ayni zamanda
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medyanin bu tiir sorunlarin hem kaynagi hem de ¢6zim{niin bir pargasi olabilecegine isaret
etmektedir. Pembecioglu (2020) ise, COVID-19 pandemisi siirecinde medya okuryazarliginin
¢ocuklar tzerindeki etkilerini incelerken, medyanin kriz donemlerinde toplumsal algiyi nasil
sekillendirdigini ve bu kriz iletisiminde dogru bilginin hayati hale geldigini ortaya
koymaktadir. Medya okuryazarligi egitimi konusunda Altun’un (2016) ise, Kanada 6rnegi
lizerinden yaptigi degerlendirme, medya okuryazarhiginin teknik kabiliyetleri asarak; elestirel
diisinme, bagimsiz yargli ve etik farkindalk gibi boyutlari icermesi gerektigini ifade
etmektedir. Geng bireylerin yeni medya ve saglk okuryazarligi davraniglar lizerine yapilan
bir arastirmada, dijital platformlarda saglik bilgisi arayisinin riskleri ve firsatlari ortaya
konularak, basinin 6zellikle hassas konularda (saglik, bilim, kriz dénemleri) dogrulama ve
baglam kurma sorumlulugunun énemine dikkat ¢ekilmektedir (Akalin vd., 2021). Dizilerden
secilen kisa sahnelerin toplumsal cinsiyet konularinin 6gretiminde etkili bir medya
okuryazarhigl araci olarak nasil kullanilabilecegini tartisan bir arastirma, Euphoria dizisi
lizerinden “toksik erkeklik”, Rita dizisi lizerinden ise “banal gender-bending” kavramlarini
ele alarak, 6grencilerin toplumsal cinsiyet temsillerini elestirel bicimde ¢6ziimlemelerini
hedefleyen pedagojik bir yaklasim ortaya koymaktadir (Toft Hansen ve Jacobsen, 2025). Bir
baska arastirmada ise, erken ¢ocukluk déoneminde aile ortaminda mizik videolari Gizerinden
ylrutilen etkilesimlerin, cocuklarin medya igeriklerini elestirel bicimde degerlendirmelerini
ve toplumsal cinsiyet temsillerini sorgulamalarini sagladigini ortaya koyarak, medya
okuryazarligini aile ici diyalog yoluyla gelisen toplumsal bir 6grenme sireci olarak ele
almaktadir (Kim vd., 2025). Bu arastirmanin amaci ise, BBC'nin Panorama programinda
Donald Trump’in 6 Ocak 2021 tarihli konusmasinin montajlanarak yayimlanmasinin
ardindan Kasim 2025’te kamusal bir krize donisen sirece iliskin Reddit kullanici
yorumlarinin medya okuryazarlk bilgisi baglaminda incelenmesidir. Ayrica arastirmada,
kullanicilarin medya okuryazarhgina iliskin bilgi, farkindalik ve elestirel degerlendirme
diizeylerinin sdylemsel olarak nasil yansidigini ortaya koymakta amaglanmaktadir. Calisma,
kriz anlarinda kullanicilarin medya etigi, gtvenilirlik, hukuki sorumluluk ve taraflilik gibi
konulari hangi bilissel cerceveler ve yorumlama pratikleri Uzerinden tartistiklarini
gostermesi bakimindan 6nem tasimaktadir. Arastirma, nitel ve nicel arastirma yontemleri
birlikte kullanilmistir. Medya okuryazarligini bireylerin dogrudan 6élgilen bir yeterligi olarak
degil, kriz baglamlarinda ¢evrimigi séylemler tGzerinden ¢ikarimsal bicimde gézlemlenebilen
bir pratik alan olarak ele alan bu ¢alismanin, medya okuryazarlig arastirmalarina yontemsel
acidan 06zglin bir katki sundugu ileri surilebilir. Arastirmanin bulgulari, kullanici
soylemlerinin  blylk 6lglide olumsuz duygular, dogrulama O&nyargisi ve ideolojik
konumlanmalar tarafindan sekillendigini ortaya koymaktadir. Kaynak dogrulama, baglam
sorgulama ve etik degerlendirme gibi elestirel medya okuryazarligi pratiklerinin ise sinirli
sayida kullanici tarafindan tutarh bicimde ele alindigi tespit edilmektedir. Ayrica medya
okuryazarhigl diizeyi arttikca politik kutuplasmanin anlamli bigcimde azaldigl tespit
edilmektedir. Bu becerinin yalnizca bireysel bir yeterlik degil, kamusal tartismalarin niteligini
belirleyen yapisal bir unsur oldugunu géstermektedir. Bu yoniyle de ¢alisma, kriz anlarinda
¢evrimigi sdylemlerin medya okuryazarligini hem agiga g¢ikaran hem de sinayan bir alan islevi
gordigini gostermektedir.

1. Medya Okuryazarligi: Kavramsal Cergeve, Kuramsal Yaklasimlar ve Elestirel
Boyutlar

Bireylerin, yalnizca medya mesajlarini alan pasif izleyiciler olmaktan gikarak, medya
iletilerini elestirel bir bicimde kavrayabilen, ¢dzlimleyebilen, sorgulayici sorular sorabilen ve
anlamlandirmalar yapabilen 6znelere donlsebilmesi icin medya okuryazarhigi konusunda
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bilgi sahibi olmasi zorunludur. Ozellikle dijital iletisim teknolojilerindeki kesintisiz gelismeler,
medya igeriklerinin niceliksel artisina neden olmakta 6te yandan igeriklerin dogrulugu,
baglami ve etik niteligi acisindan yeni sorunlar giindeme gelmektedir. Bu baglamda medya
okuryazarhg egitimi, bireylerin bilgi yogunlugu ve denetimi glclesen medya mesajlar
karsisinda bilingli ve elestirel bir yaklasim gelistirmesini amaglayan hem bireysel hem de
toplumsal bir gereklilik arz etmektedir (Avsar, 2013). Medya okuryazarligi, bilissel becerinin
butlincul kullanimina dayanmakta ve bireyler mesajlarin igerik, baglam ve niyet boyutlarini
kavramada medya okuryazarligi becerileri dogrultusunda basarili olabilmektedir (Potter,
2013). Medya okuryazarhigi literatiirli, kavramin yalnizca teknik becerilerle sinirli olmadigini
ortaya koymaktadir. Biligsel farkindalik, elestirel diisiinme ve etik degerlendirme konularini
iceren bitlncdl bir yaklasimla konuyu ele almak gerekmektedir. Bu agidan Hobbs (2010),
medya ve dijital okuryazarhg demokratik yurttaslik, kamusal sorumluluk ve etik farkindalikla
iliskilendirerek, bireylerin medya igeriklerini elestirel bicimde degerlendirebilmesinin
demokratik toplum ve diislinsel yasama katilim agisindan temel bir yetkinlik olduguna isaret
etmektedir. Livingstone (2004), medya okuryazarligina bireylerin medya mesajlarina erisme,
bu mesajlari analiz etme ve degerlendirme, ayni zamanda medya igerikleri lretme
becerilerinin  bltlnctl bir bilesimi olarak ele almaktadir. Bu yaklasim, medya
okuryazarhiginin yalnizca bireysel bir teknik yeterlilik olmadigini gdstermektedir. Medya
egitimi alaninda Buckingham (2003), medya okuryazarligini bireylerin medya metinlerini
dogal ya da seffaf gerceklik temsilleri olarak degil, tercihler, kodlar veya séylemler araciligiyla
insa edilmis kilttrel Grinler olarak kavranmasini saglayan bir 6grenme sireci olarak
degerlendirmektedir. Bu degerlendirmeye gore, medya okuryazarligi yalnizca mesajlarin
icerigine degil, ayni zamanda bu igeriklerin nasil, kimler tarafindan ve hangi amaclarla
Uretildigine odaklanmalidir. Nitekim ¢ocuklar ve gengler icin medya egitiminin, temsillerin
ideolojik boyutlarini gériinlr kilarak elestirel diisiinme becerilerini gelistirdigini ve bireylerin
medya kultiri icinde daha bilingli ve sorgulayici konumlar almalarina katki sundugu ifade
edilebilir (Buckingham, 2003). Bu konuda Karaduman (2019), dijital ortamlarin sundugu
olanaklarin yani sira tasidigi risklere dikkat cekerek, bireylerin degisen medya ekosisteminde
ve teknolojide daha karmasik becerilere ihtiya¢ duydugunu vurgulamaktadir. Medya
okuryazarhiginin temel amaci elestirel bir bakis agisi gelistirmek olup, yeni okuryazarlik
tdrlerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte gorsel, dijital ve bilgi okuryazarhgi gibi alanlar da medya
okuryazarliginin tamamlayici unsurlari haline gelmistir (Aytas ve Kaplan, 2017; Kurt ve
Kiriim, 2010). Ozellikle popiiler kiiltiir Griinlerinin egitim ortamlarina dahil edilmesi,
ogrencilerin glindelik deneyimleri ile akademik okuryazarlik pratikleri arasindaki sinirlari
gorindr kilarak elestirel diistinme stireglerini gliglendirmektedir (Alvermann ve Hagood,
2000). Medya okuryazarhgi, koruma ve gliglendirme yaklagimlari arasinda denge kuran;
bireylerin medya ortamlarinda 6znelesme, elestirel disinme ve demokratik katilim
kapasitelerini gelistirmeyi amaglayan bir egitim pratigi olarak ele alinmahdir (Cappello vd.,
2011). Elestirel medya okuryazarligi, bireylerin medya mesajlarini ¢géziimlemesinin yani sira
temsil politikalarini sorgulamasini, karsi anlatilar Gretmesini ve kamusal alana katilmasini
hedeflemektedir. Ogretmen egitiminde bu yaklasim, grencilerin medya metinlerini elestirel
gozle degerlendirmesine ve alternatif medya icerikleriyle seslerini duyurmasina imkan
saglamaktadir. Ancak piyasa odakh dijital egitim anlayislarinin bu alani zayiflatma riski
bulundugundan, elestirel pedagojik yaklasimin korunmasi 6nemli gorilmektedir (Share vd.,
2019). Karaman ve Karatas'in (2009) 6gretmen adaylari Uzerine gergeklestirdigi ¢alisma,
medya okuryazarligi dizeyinin internet kullanimi, gazete ve televizyon takip sikhgi gibi
degiskenlerle anlamli bicimde iliskili oldugunu géstermektedir. Benzer bicimde ilhan (2015),
medya okuryazarlig dersinin 6grencilerin yeni medya iceriklerine ydnelik algilarini ve
elestirel degerlendirme becerilerini olumlu yénde etkiledigini saptamaktadir. Ote yandan
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medya, gercekligi tarafsiz bicimde yansitan bir arag¢ degil; ideoloji, iktidar iliskileri ve
toplumsal esitsizliklerin yeniden Uretildigi bir temsil alani olarak ele alinmaktadir. Kellner ve
Share (2005), elestirel medya okuryazarliginin temel hedefinin bireyleri pasif medya
tuketicileri olmaktan gikararak, medya mesajlarinin nasil insa edildigini sorgulayan, baskin
temsilleri ve soylemleri ¢oziimleyebilen ve alternatif anlatilar Uretebilen aktif yurttaslar
haline getirmek oldugunu vurgulamaktadir. Dijital ag toplumunda yanlis bilgi, manipilasyon
ve algoritmik yonlendirmelerin yayginlasmasi, medya okuryazarli§ini yalnizca teknik
becerilerle sinirli olmayan elestirel bir yurttashk yetkinligini zorunlu kilmaktadir. Medya
okuryazarligi literatiriinde dikkat ¢eken bir diger tema, yanlis ve yaniltici iceriklerle
mucadele konusudur. Yildirnm’in (2025) calismasi, medya okuryazarligi dizeyi yikseldikce
bireylerin yalan haber paylasma egiliminin azaldigini ortaya koyarak, medya okuryazarliginin
dezenformasyonla miicadelede onemli bir islev gordiglini gostermektedir. Bu bulgu,
medya okuryazarligini yalnizca bireysel biling dizeyiyle degil, kamusal bilgi ortaminin
saghgiyla da iliskilendirmektedir. Son olarak, medya okuryazarhgi ¢alismalari etik boyutu da
ele almaktadir. Ozellikle cocuklar, ebeveynler ve egitimciler lizerine yapilan arastirmalar,
medya okuryazarliginin etik farkindalik ve sorumluluk bilinciyle birlikte ele alinmasi
gerektigini ortaya koymaktadir (Glundiiz Kalan, 2011; Karahisar, 2014). Bu baglamda medya
okuryazarhigl, bireylerin medya mesajlarini yalnizca ¢éziimleyen degil, ayni zamanda bu
mesajlarin toplumsal ve etik sonuglarini degerlendirebilen bilingli aktorler haline gelmesini
amaglayan bir yaklasim olarak 6ne ¢ikmaktadir. Medya okuryazarhiginin kurumsal ve
kamusal boyutuna dikkat c¢eken c¢alismalar, bu konunun bireysel bir yeterlilik degil,
toplumsal olarak desteklenmesi gereken bir 6grenme siireci oldugunu vurgulamaktadir.

2. Gazetecilik Pratiklerinde Etik, Hesap Verebilirlik ve Toplumsal Rol

Demokratik toplumsal anlayisin gelistiriimesinde medya 6nemli bir rol oynamaktadir.
Nitekim Lee ve arkadaslarinin (2024) ifade ettigine gore, gazeteciler, toplumun gok kilttirli
yapisini yansitan haber igerikleri Gretme ve marjinallestirilmis gruplarin seslerini gérinur
kilma konusunda daha bilingli ve kararh bir tutum sergilemelidir. Ayrica dijital ¢agda medya
calisanlarinin sorumlulugu yalnizca dogru haber Ureterek onu hizli bir sekilde kamuoyu ile
bulusturmak degildir. Gazeteciler, toplumsal giivenin insasinda, mesleki etik ilkelere riayet
ederek, toplumsal cesitliligi esas alan bir yaklasimi benimseyerek haber yapmalidir.
Gazetecilik etigi arastirmalarinin odaginda dogrulama ve kaynak kullanimi yer almaktadir.
Sang ve arkadaslarinin (2025) son on yili kapsayan sistematik incelemesi, akademik ilginin
buyuk 6lciide haber Uretim pratikleri etrafinda yogunlastigini ortaya koymaktadir. Zira bu
pratiklerin temelinde ise dogrulama siregleri yer almakla birlikte dijital medya
teknolojilerinin (sosyal medya platformlar, blyik veri analitig§i ve vyapay zeka
uygulamalarinin) gazetecilerin kaynak kullanimi ve dogrulama siregleri (zerinde
dénistiiriici etkileri oldugu tespit edilmektedir (Sang, 2025). Ozellikle iretken yapay zeka
gazetecilik uygulamalarinda insan yeteneklerini ikame eden bir yenilik degil, insan yargisi,
tutumu, degerleri ile kullanildiginda tamamlayici bir misyon Ustlenebilir (Sonni, 2025) Bu
baglamda gazeteciler, algoritmik karar alma sireclerinin seffafligini saglamak ve haber
kalitesini koruyarak arttirma konusunda yeni mesleki etik sorumluluklarla karsi karsiya
kalmaktadir. Kubak’in (2024) belirttigine gore, dijital teknolojilerle hizlanan haber lretim
slregleri ve dezenformasyonun dolasimindaki artis, gazetecilerin dogruluk, tarafsizlik ve
hesap verebilirlik ilkelerine her zamankinden daha fazla bagli kalmasini zorunlu kilmaktadir.
Ote yandan Newman ve Cherubini’nin (2025) 51 iilkeden 326 medya katilimcisi ile yaptiklar
arastirma, gazetecilerin hiz ve ekonomik baskilar altinda dogrulama igin yeterli zamani
bulamadigl yoninde bir sonug¢ ortaya koymaktadir. Bu gcercevede Kassel ve arkadaslari
(2025), gazetecilerin topluluklara karsi hesap verebilirligini merkeze alan bir yaklagim
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Onererek gazetecilerin yalnizca haber kaynagi olarak gordiikleri kisilere degil, hizmet ettikleri
topluluklara karsi da sorumluluk tagimalari gerektigine isaret etmektedirler. Ancak Tiirkiye
Ozelinde Sandikgioglu’'nun (2025) yaptigl arastirma, medya 6zdenetim mekanizmalarinin
islevsizlesmesi ve hesap verebilirlik yapilarinin zayiflamasi nedeniyle gazetecilerin bu
sorumluluklarini yerine getirmekte ciddi giiglikler yasadiklarini ortaya koymaktadir. Bu
acidan, gazetecilik egitiminde teori ve pratik iliskisini inceleyen temel calismalardan biri olan
Greenberg'in (2007) arastirmasi, Kolb’un deneyimsel 6grenme déngiisline dayanan yansitici
uygulama yaklagiminin, gazetecilerin kendi mesleki pratiklerini sorgulamalarina olanak
taniyarak etik farkindaliklarini artirmada 6nemli bir rol oynayabilecegini géstermektedir. Bu
yaklagim, dijital cagda da gecerliligini korumaktadir. Ote yandan dijital ¢agda haberde
derinlik ve baglam sorumlulugu da 6nemli goriilmektedir. Hiz ve tiklanma odakli haber
Uretim mantigi, haberciligi giderek yizeysellestirmekte ve gazetecilerin derinlikli analiz
yapma kapasitesini sinirlandirmaktadir. Yavas gazetecilik yaklasimi, bu hiz merkezli
habercilik anlayisina karsi gelistirilen elestirel bir yaklasim olarak, gazetecilerin zamani,
arastirmayl ve dogrulamayl yeniden gazeteciligin merkezine yerlestirmesi gerektigini
hatirlatmaktadir (Tokan Senol ve Alpaslan, 2025). Bu hatirlatma gazetecilikte yaygin olarak
“haberin pismesi” metaforunu da akillara getirmektedir. Bu baglamda haberin niteligi
yalnizca dogru olmasiyla degil, kurdugu toplumsal, kiltlrel, siyasal vb. baglamlarda
¢ikarimlar yapma, anlam Uretme ve kamusal konusma zemini olusturma kapasitesiyle
degerlendirilmelidir. Ornegin, Tameling ve Broersma’nin (2013) Hollanda’da yaptiklari
etnografik calisma, yakinsama stratejilerinin gazeteciler Uzerinde coklu gorev baskisi
yarattigini ve haberin dogrulanmasi, baglam kurulmasi ve derinlestirilmesi igin ayrilan
zamani azalttigini tespit etmektedir. Benzer sekilde Yandim ve Temiztlirk’iin (2025)
Turkiye'de internet gazeteciliginin ¢alisma kosullarini inceleyen arastirmasi, gazetecilerin
mesleki sorumluluklarini yerine getirebilmeleri igin uygun calisma kosullarina ve mesleki
ozerklige sahip olmalari gerektigini ortaya koymaktadir. Arastirmacilar, dijital dontisimin
7/24 gazetecilik pratikleri Gzerinden gazetecileri esneklik, hiz ve anindalik baskisina maruz
biraktigini ve ¢alisma zamaninin bos zamana baskin gelme durumunun gazeteciler lehine
¢6zlimlenemedigini tespit etmektedirler. Gazetecilerin hiz ve kalite gerilimini ydonetmek ve
dijital ortamda bile derinlikli, analitik ve baglamsal haber Gretme sorumlulugunu korumak
zorunda oldugu siiregte hem toplumsal rol hem de kurumsal diizeyde sorumluklar giderek
karmasik bir hal almaktadir. Mellado ve arkadaslarinin (2024), 37 tlkeden 148.474 haberin
icerik analizini gerceklestirdikleri kapsamli galismalari, gazetecilerin farkli siyasi ve ekonomik
sistemlerde farkli roller Gstlendigini ortaya koymaktadir. Arastirmacilar alti temel gazetecilik
rolinii incelemislerdir: midahaleci, denetleyici, sadik kolaylastirici, hizmet odakli,
bilgilendirici eglence ve vyurttashk rolleri. Buna baglh olarak incelemede, liberal
demokrasilerde gazetecilerin hiikiimeti ve elitleri destekleyen sadik kolaylastirici rollini
daha az oynamaya egilimli olduklarini belirlemektedirler. COVID-19 pandemisi baglaminda
Maniou ve Papadopoulou (2024), basin 6zglirliglinin bir¢ok Glkede kriz ortaminin dogrudan
bir magduru haline geldigini ve gazetecilerin hukuki, ekonomik, teknolojik ve siyasal baskilar
altinda mesleki sorumluluklarini korumakta zorlandiklarini tespit etmislerdir. Son tahlilde;
gazeteciler, mutlak bir hakikatin degil, vatandaslarin giindelik hayatta bilingli karar
verebilmelerini saglayan islevsel bir gercegin pesinden gitmelidir diyen Kovach ve Rosenstiel,
(2014), haberlerin kesilerek veya orantisiz bicimde sunulmasi ya da baglamindan
koparilmasi, kamuoyunun gergekligi saglikli bir sekilde degerlendirmesini engelleyen énemli
bir etik sorun alani olusturduguna dikkat cekmektedir. Ornegin, Profesyonel Gazeteciler
Dernegi’nin (SPJ) Etik Kodu, gazeteciligin yalnizca yanlis bilgi vermemekle sinirli olmadigini;
bilginin baglami iginde, carpitilmadan ve yaniltic bigimde sadelestiriimeden sunulmasi
gerektigini vurgulamaktadir. Kodda, haberlerin tanitimi, 6zetlenmesi ya da sunumu sirasinda
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gerceklerin veya baglamin kasitli olarak garpitilmasinin etik bir ihlal olusturdugu agikga ifade
edilmekte; hiz, format ya da teknik gerekgelerin yanlis veya yanilticc sunumu mazur
gosteremeyecegi vurgulanmaktadir (Society of Professional Journalists [SPJ], 2014). Ayrica
basin dili yalnizca haberin iletilmesini saglayan teknik bir ara¢ degil; toplumsal anlam
iretimini, kamusal algiy1 ve okurun diinyayi kavrayis bigimini dogrudan etkileyen temel bir
unsur oldugunu belirten Yolcu (2025), gazetecilerin dili dogru, agik ve sorumlu kullanma
yukimlulGginin hem gazetecilik etigi hem de medya okuryazarligi agisindan kritik Gneme
sahip oldugunu ifade etmektedir. Gazetecilerin sorumluluklan, dijital ¢agda ¢ok daha
karmasik ve her gecen giin yenileri eklenen dinamik bir yapi sergilemektedir. Dogrulama ve
dogruluk, seffaflik ve hesap verebilirlik, ¢esitlilik ve adil temsil, etik ilkelere baglilik, derinlikli
ve baglamsal habercilik, toplumsal rol ve sistem diizeyinde elestirel durus, dil ve ifade
sorumlulugu ile galisma kosullari ve mesleki 6zerklik, bu sorumluluk alanlarinin temel
bilesenlerini olusturmaktadir.

3. Aragtirmanin Yontemi

Bu arastirmada, kullanicilarin toplumsal, kiiltiirel, sosyal, siyasal, ekonomi, saglik ve
teknoloji gibi konu alanlarinda igerik Urettigi, glincel ya da gegmis olaylara iliskin tartismalara
katildig1 ve icerikleri oy sistemi (begeni/begenmeme) araciligiyla degerlendirdigi bir platform
olan Reddit arastirma sahasi olarak kullanilmistir. BBC'nin Panorama programinda Donald
Trump’in  06.01.2021 tarihli konusmasina ait gorlntiler, 28.10.2024 tarihinde
montajlanarak yayimlanmistir. S6z konusu montajin konusmanin baglamini bozdugu
yonindeki iddialar, 2025 yili Kasim ayinda kamuoyunda genis yanki uyandirmistir. Bu
sliregte BBC, kamuoyundan ve Donald Trump’tan 6zlr dilemistir. Fakat bu konudaki
tartismalar, Ust diizey yoneticilerin istifasi ve hukuki agiklamalarla birlikte kurumsal ve
kamusal bir krize dénlismUstlr. Bu arastirmada, krizin glindeme yerlestigi Kasim 2025
doneminde Reddit kullanicilarinin konuya iliskin paylasimlari ve yorumlari incelenmistir.
Analiz, “BBC, Panorama’daki kurgu nedeniyle Trump’tan 6ziir diledi ancak tazminat 6demeyi
reddetti”, “Trump, Panorama’daki kurgu nedeniyle BBC'ye en az 1 milyar dolar tutarinda
dava acacagini soyledi”, “Donald Trump, 6zlr dilenmesine ragmen Panorama’daki kurgu
nedeniyle BBC'ye dava acacagini dogruladi”, “BBC yodneticisi, Trump konusmasinin
montajlanmasi nedeniyle istifa etti”, “Trump, Panorama’daki kurgu nedeniyle BBC'ye karsi
hukuki vyollara basvuracagini agikladi”, “BBC, Panorama programinda Trump’in
konusmasinin kurgulanmasi nedeniyle Donald Trump’tan 6zir diledi” ve “BBC, Trump’a ait
montajli goriintiler nedeniyle yaniltici yayin suglamasiyla karsi karsiya” bagliklari altinda
yapilan gonderiler lzerinden yiritilerek Reddit kullanicilarinin medya okuryazarligi bilgisi
ele alinmistir. Arastirmada nitel ve nicel arastirma teknikleri kullaniimistir. Nitel ve nicel
yontemler arasindaki ayrimin arastirmanin tasarim bigimine gére problem yaratabilecegini
vurgulayan calismalar, karma arastirma yontemlerinin metodolojik agidan daha islevsel
olabildigini ortaya koymaktadir (Allwood, 2012). Bu gercevede nitel yontem, ozellikle
iceriklerin yalnizca “ne kadar” Uretildigini degil, “nasil” ve “hangi anlam ¢ergevesinde”
Uretildigini ortaya koymasi nedeniyle 6nem tasimaktadir (Campbell vd., 2020). Nicel
arastirma yaklasimi ise, arastirma evrenine iliskin genel egilimlerin, tekrar eden yapilarin ve
frekans temelli dagilimlarin belirlenmesine olanak tanimasinin yani sira, 6lgllebilir veriler
aracihigiyla egilimlerin betimlenmesini ve degiskenler arasindaki iliskilerin istatistiksel olarak
incelenmesini mimkin kilmaktadir (Kothari, 2004; Creswell & Creswell, 2017; Allwood,
2012). Arastirmada amagli 6rnekleme teknigi ile veriler toplanmistir. Amagli 6rnekleme,
arastirma sorusuna en fazla bilgi saglayacagi diisiiniilen birimlerin, arastirmacinin belirledigi
Olgltler dogrultusunda bilingli olarak secilmesine dayanmaktadir (Ko¢ Basaran, 2017;
Palinkas, Horwitz, Green, Wisdom, Duan, Hoagwood, 2015). Bu yaklasimda amag, evreni
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istatistiksel olarak temsil etmekten ziyade, incelenen olgunun anlam boyutunu
derinlemesine ortaya koyabilecek veri setini olusturmaktir. Konuya yonelik Reddit
kullanicilan tarafindan yapilan 304 yorum baglamsal temsiliyet ve arastirma sorulari
kriterine bagh kalarak secilmistir. Nitekim arastirma orneklerimi rastlantisal bir indirgeme
degil, arastirmanin amacina hizmet eden amagsal bir daraltama sonucunda olusturulmustur.
Calismada, medya okuryazarliginin evrendeki nicel temsiliyetinden ziyade, secilen yorumlar
icerisindeki nitel oriintiler, sdylemsel yapi ve bilissel siregler dikkate alinmistir. Bu
cercevede arastirma evreni sayici binleri asan yorumlar igerisinden, dogrudan BBC'nin
montajli yayin pratigi, medya etigi, hukuki sorumluluk, Trump’in séylemi ve medya
guvenilirligi temalarina odaklanan ayrica baglamsal icerik sunan ve analitik degerlendirme
yapilmasina olanak taniyan 304 kullanicinin yorumu amacglh érnekleme yéntemiyle segilerek
analize dahil edilmistir. Arastirmada yalnizca tek kelimeden olusan, konu disi, tekrar eden,
ironik/bos goénderiler ile yalnizca baglanti veya emoji iceren yorumlar kapsam disinda
birakilmistir. Amagli 6rnekleme, istatistiksel temsiliyetten ziyade arastirma sorusuyla
dogrudan iliskili ve bilgi agisindan zengin vakalarin segilmesine dayanan; verinin analitik ve
kuramsal diizeyde ele alinmasina olanak taniyan; arastirmanin glivenirlik, aktarilabilirlik,
tutarhlik ve dogrulanabilirlik boyutlarini gliglendiren ve nitel ile nicel yaklagimlarin
butlinlesik kullaniminda siklikla tercih edilen bir 6rnekleme yontemidir (Palinkas vd., 2015;
Campbell vd., 2020). Analize alinan yorumlarin tamami, BBC’'nin montajl belgeseline yonelik
kamuoyu tepkisinin yogunlastigl olay-sonrasi (post-event) déneme ait olup, bu yoniyle
¢alismada incelenen veri seti, kriz anlarinda medya glveni, algilanan taraflilik ve séylemsel
kutuplasma dinamiklerini yansitan nitel bir érneklem niteligi de tasimaktadir. Analiz
stirecinde oncelikle segilen yorumlar nitel igerik analizi yaklasimiyla kodlamaya tabi
tutulmus, tekrar eden temalar ve sdylemsel oriintiler belirlenmistir. Bu asamanin ardindan
kodlar birlestirilerek medya glvenilirligi ve etik, politik kutuplasma, yasal okuryazarlik,
guiindem saptirma ve sosyo/kltirel tepkiler gibi st kategoriler olusturulmustur. Kodlama
slreci, medya mesajlarinin elestirel ¢déziimlemesi, kaynak ve niyet sorgulamasi ile etik
degerlendirme boyutlarini merkeze alan Potter ve Hobbs'un medya okuryazarhgi
yaklasimlariyla kavramsal olarak iligskilendirilmistir. Bu cercevede tema ve kategoriler,
kullanici yorumlarinin yalnizca icerik diizeyinde degil; bilissel farkindalik, etik muhakeme ve
elestirel degerlendirme kapasitesi agisindan da sistematik bicimde siniflandirilmasina olanak
tanimistir (Potter, 2013; Hobbs, 2010). Analiz siirecinde herhangi bir standartlastiriimis nicel
olgcek kullanilmamis; sayisal gostergeler, nitel igerik analizi kapsaminda olusturulan kodlar,
temalar ve kategoriler temel alinarak arastirmaci tarafindan analitik ve betimleyici amaglarla
tdretilmistir. Bu dogrultuda elde edilen kodlanmis veri seti, Python programlama dili
kullanilarak islenmis; frekans dagilimlari, duygusal egilimler, bilissel 6nyargi tirleri ve medya
okuryazarhigl boyutlarina iligskin sayisal goriinimler hesaplanmistir. Elde edilen bulgular,
yorumlar arasindaki tematik yogunluklari, sdylemsel ériintileri ve egilimleri goriintir kilmak
amaciyla grafikler araciligiyla analiz edilmistir. Bu ¢alismada Uretilen sayisal ¢iktilar, nicel bir
olgim ya da genellenebilir istatistiksel bir iddia ortaya koymayr amaglamamaktadir.
Sayisallastirma, nitel bulgularin yapisal oriintilerini destekleyici ve agiklayici bir analiz
teknigi olarak kullanilmaktadir.

4. Arastirmanin Bulgular

Bu bolimde, arastirma kapsaminda incelenen Reddit kullanici yorumlarindan elde edilen
bulgular sunulmaktadir. Yapilan analiz sonucunda, kullanici yorumlarinin belirli igerik
kiimeleri etrafinda yogunlastigl ve bu yogunlasmanin bes ana kategori altinda toplandigi
gorulmistir. Bulgular, kullanicilarin medya olayiyla iliskili degerlendirmelerini yalnizca tekil
tepkiler Gzerinden degil; etik, politik, hukuki ve sosyo-kiltiirel boyutlari iceren ¢ok katmanli
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bir cercevede ele aldiklarini ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda kullanici yorumlari; (1)
medya glvenilirligi ve etik ihlal, (2) politik kutuplagsma ve taraf gostergeleri, (3) yargisal ve
yasal sureglere iliskin degerlendirmeler, (4) glindem saptirma ve dikkat dagitma stratejileri
ve (5) sosyo-kiltirel ve kurumsal tepkiler olmak Uizere bes ana kategori altinda
siniflandirilmigtir. Bu ana kategoriler altinda, kullanici s@ylemlerinin igerdigi bilissel ve
soylemsel farkliliklari daha ayrintili bigimde goriinir kilmak amaciyla dokuz tema
belirlenmistir. Bulgulara gére bu temalar; editoryal etik ihlali, kurumsal medya glven kaybi,
cifte standart algisi, politik aktorlere yonelik duygusal séylem, hukuki belirsizlik ve dava
olasilig), stratejik glindem yonlendirme, medya manipilasyonu algisi, kamusal yayincilik ve
ulusal kimlik vurgusu ile medya okuryazarligina dayali elestirel degerlendirme basliklari
altinda toplanmaktadir. Kullanici yorumlarinin blylik boliumi, bu temalar cergevesinde
medya pratiklerine yonelik elestirel bir tutum sergilemekte; yorumlarda hem duygusal
tepkiler hem de bilissel degerlendirmeler i¢ ice gegcmektedir. Asagida, elde edilen bulgular
bu kategori ve temalar dogrultusunda sistematik olarak ele alinmaktadir.

4.1. Arastirma Konularinin Dagilimi Bulgulari

BBC’nin Trump’in konusmasini montajlayarak baglamindan koparmasi ve ardindan gelen
dava tehdidine iliskin 304 kullanici yorumu, goérsel 1’de goruldugi lizere arastirma
kategorilerine ayrilmistir. Yorumlarin %29’una karsilik gelen 89 yorumun en yogun bicimde
medya glvenilirligi ve etik ihlal temasi etrafinda toplandigl gorilmektedir. Bu yorumlar
icerisinde 34 kullanicinin, BBC'nin konusmay1 manipiile ettigini savunarak editoryal etik ihlali
elestirisinde bulundugu tespit edilmistir. Ornegin, “BBC'yi gecmiste tarafsiz haberciligi
nedeniyle glvenilir buluyordum; ancak bu tiir diizenlemeler ana akim medyaya olan giiveni
zedeliyor.” ifadesi bu durumu yansitmaktadir. Diger kullanicilar ise 28 yorumla gifte standart
elestirisi getirerek, “Cifte standart agik¢a gorlliyor; diristlik ve etik ilkeler yalnizca sagci
olmayan medya kuruluglarindan bekleniyor.” seklinde goris bildirmistir. Ayrica 27 kullanici,
BBC'ye duyulan gilivenin azaldigini ifade etmistir. Politik kutuplasma ve taraf gostergeleri
incelendiginde, Trump’a yonelik elestirel yorumlarin 42 kullanicidan geldigi, 18 kullanicinin
BBC’'nin tarafli davrandigini savundugu ve her iki tarafa karsi notr tutum sergileyen kullanici
sayisinin da 18 oldugu belirlenmistir. Yargisal ve vyasal sireglere iliskin yorumlar
incelendiginde ise, toplam yorumlarin %22’sine karsilik gelen 67 yorum igerisinde 31
kullanicinin yarginin yetkisini sorguladigi; kalan yorumlarda ise editoryal midahalenin
hukuki sonuglarinin somut bicimde ortaya konulmasinin giigliigii ile zaman agimi sorunlarina
dikkat cekildigi goriilmektedir. Dikkat dagitma ve giindem belirleme kategorisi
incelendiginde, 38 yorumda BBC’'nin montaj ve dava séyleminin asil tartisma konusunu geri
plana iten bir editoryal yonlendirme olarak algilandigi belirlenmektedir. Buna ek olarak 14
yorumda bu durumun medya manipiilasyonu olarak nitelendirildigi tespit edilmektedir.
Kullanicilarin bu kategori kapsamindaki yorumlarinin %73’inde ise dava stirecinin hukuki bir
girisimden ziyade stratejik bir manevra olarak degerlendirildigi ifade edilebilir. BBC'nin
ulusal kimligi ve kurumsal degerleri lizerinden degerlendirmeleri iceren sosyal ve kiltirel
tepkiler kategorisindeki 18 yorum ise kullanicilarin séylemlerinde yiiksek diizeyde elestirel,
kutuplasmis ve medya okuryazarhigl acisindan bilingli bir yapi sergiledigini ortaya
koymaktadir. Bu duruma 6rnek olarak “BBC, lisans Ucretiyle finanse edilen ve topluma ait
olan kamusal bir kurumdur.” ifadesi verilebilir.
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Gorsel 1. Kategori dagilim.
4.2. igeriklerin Duygu Egilimi ve Polarite Ozellikleri Bulgulan

iceriklerin duygu egilimi ve polarite dzelliklerinin gosterildigi gérsel 2’de, kullanici
yorumlarinin %61,5’ine karsilik gelen 187 yorumun agirlikli olarak olumsuz bir duygusal
egilim sergiledigi goriilmektedir. Bu olumsuz yorumlarin -0,72 diizeyinde belirgin bir
olumsuz polarite skoruna sahip oldugu tespit edilmistir. S6z konusu olumsuz duygu iceren
yorumlar, hem Trump’a yonelik sert ve asagilayici ifadeleri hem de BBC'nin editoryal
uygulamalarina yénelik yogun elestirileri kapsamaktadir. Ornegin “Bu adam her
konustugunda acikca yalan sdyliyor”, “Iyi olmus, su turuncu aptala lanet olsun” gibi ifadeler
Trump’a yonelik sert yargilan yansitirken, “BBC ¢ok buyik bir hata yapti ve bunun
sonuglariyla ylzlesmeli”, “Bu gergekten berbat” seklindeki yorumlar dogrudan BBC'nin
editoryal tercihlerini hedef almaktadir. Bu 6rnekler, olumsuz duygunun her iki aktore
yonelmis bicimde Uretildigini gostermektedir. Notr olarak siniflandirilan 79 yorumun ise
toplam yorumlarin %26’sina karsilik geldigi gorilmektedir. Bu yorumlarin biyik bélimiinde,
olayin hukuki boyutuna iliskin belirsizliklerin dile getirildigi dikkat cekmektedir. “Bunu hukuki
acidan nasil yapabildigini anlamakta kafam karisik” ve “Hukuk bilgisi benden daha iyi olan
biri varsa soylesin, gercekten bir davasi olabilir mi?” gibi ifadeler, kullanicilarin yargisal
slrecin naslil isleyecegine dair netlik arayisini yansitmaktadir. Benzer sekilde “Gegmiste
yapilmis bir konusmanin diizenlenmesi ge¢misi degistirir mi?” sorusu, editoryal
miidahalenin hukuki sonuglarina yonelik sorgulayici, ancak duygusal agidan tarafsiz bir
tutuma isaret etmektedir. Pozitif duygu iceren 38 yorumun ise +0,31 polarite skoruna sahip
oldugu goriilmekte olup, bu yorumlarda daha sinirli ve diisiik yogunluklu bir destek séylemi
Uretildigi anlasiimaktadir.
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Gérsel 2. iceriklerin duygu egilimi ve polarite ézellikleri.
4.3. Katilimcilarin Medya Okuryazarligi Yetkinlik Profili Bulgulari

Gorsel 3'te medya okuryazarlig yetkinlik seviyelerinin dagiimi incelendiginde, kullanici
yorumlarinin %44’tGne karsilik gelen 134 yorumun diisiik, %40,5’ine karsilk gelen 123
yorumun ise orta diizey yetkinlik kategorisinde yogunlastigl goérilmektedir. Buna karsin
ylksek medya okuryazarhgi yetkinligi sergileyen yorumlarin 47 adet ile sinirh kaldigi tespit
edilmektedir. Bu bulgu, kullanicilarin bliyik boliminin medya iceriklerini degerlendirme
slrecinde sinirli ya da orta diizeyde elestirel beceriler sergiledigini gostermektedir. Nitekim
dusik yetkinlik grubunda yer alan kullanici yorumlari incelendiginde, ana akim medyaya
yonelik genelleyici, mutlak ve yogun bigimde duygusal ifadelerin 6ne ¢iktigi gorilmektedir.
Bu gruptaki yorumlarda medya igerikleri ¢ogunlukla “tamamen propaganda” ya da
“glivenilmez” olarak etiketlenmekte ayrica editoryal siireglerin karmasikligina veya
baglamsal unsurlara iliskin ayrimlar yapilmamaktadir. “Ana akim medya artik tamamen
propaganda” ve “BBC tarafli bir haber kaynagidir, inanilmamalidir” gibi ifadeler, bu gruptaki
kullanicilarin medyaya yonelik glivensizlik temelli bir yaklasim sergiledigini yansitmaktadir.
Benzer sekilde “Artik hicbir habere giivenemezsin” ve “Siirekli yalan soyliiyorlar” seklindeki
yorumlar, duslik yetkinlik diizeyinde medyanin butliniiyle reddedildigi bir sdylem yapisina
isaret etmektedir. Orta yetkinlik diizeyindeki kullanici yorumlarinda ise daha dengeli ve
aynistirict bir yaklagimin benimsendigi gorilmektedir. Bu gruptaki kullanicilar, Trump’a
yonelik olumsuz tutumlarini korumakla birlikte BBC'nin ilgili yayinda editoryal bir hata
yaptigina dair elestirilerini de es zamanli olarak dile getirebilmektedir. Ornegin “Trump’tan
nefret edebilirsin ama BBC'nin yaptiginin yanls oldugunu da sdyleyebilirsin” ve “Trump’tan
hoslanmiyorum ama BBC bu sefer gergekten blyik bir hata yapti” seklindeki yorumlar, bu
ikili degerlendirme kapasitesini ac¢ik bicimde ortaya koymaktadir. Ayrica “Dizenleme,
konusmanin baglamini siradan izleyici igin degistirdi” ve “Bu durum kot niyetli aktorlere
malzeme veriyor” gibi ifadeler, kullanicilarin editoryal miidahalenin olasi sonuglarini fark
edebildigi seklinde yorumlanabilir. Yiiksek yetkinlik grubunda yer alan kullanici yorumlari
incelendiginde ise, sdylemlerin kisisel siyasi tutumlardan ziyade gazetecilik ilkeleri, editoryal
etik ve mesleki sorumluluk gergevesinde sekillendigi gorilmektedir. Bu gruptaki kullanicilar,
Trump’a yonelik kisisel gorislerinden bagimsiz olarak, haber tiretim slirecindeki etik ihlalleri
ilkesel diizeyde ele almaktadir. “Bir gériintliyl anlamini degistirecek sekilde diizenlemek iyi
gazetecilik degildir” ve “Kisisel gorlslerinden bagimsiz olarak, yapilan diizenleme gazetecilik
bltlinltglu agisindan kabul edilemez” gibi yorumlar, editoryal manipllasyona yonelik
normatif ve baglamsal bir elestiriyi yansitmaktadir. Yine “Bir haber markasinin hassas
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konularla calisirken ne yapmamasi gerektigine dair bir 6rnek” ifadesi, ylksek medya
okuryazarligi dizeyinde kurumsal sorumluluk bilincinin 6ne ¢iktigini géstermektedir.

(A) Yetkinlik Dagilimi (B) Sayisal Dagahm
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Gorsel 3. Katilimcilarin medya okuryazarhg yetkinlik profili.
4.4. Medya Okuryazarhigi Baglaminda Bilissel Onyargilarin Dagilimi Bulgulan

Gorsel 4’te sunulan bilissel dnyargi tirlerinin dagilimi incelendiginde, en yaygin dnyargi
tlriniin 89 yorum ile dogrulama 6nyargisi oldugu gorilmektedir. Dogrulama 6nyargisina
iliskin yorumlarda, kullanicilarin mevcut siyasi tutumlariyla uyumlu séylemleri segici bicimde
benimsedikleri ve bu dogrultuda yeni bilgileri degerlendirdikleri dikkat cekmektedir. Ornegin
bir kullanicinin “Trump hakkinda bundan sonra sdylenen higbir seye insanlar inanmaz”
yorumu, 6n kabullerin yorumlari nasil yonlendirdigini agik bicimde yansitmaktadir. Benzer
sekilde “Bu durum her seye verilen ‘sahte haber’ tepkisini besliyor” ve “Zaten anlatinin igine
hapsolmus durumdasiniz” gibi ifadeler, karsit gorislerin bastan gecgersiz sayildigini ve
bilginin ideolojik filtreler aracihigiyla okundugunu gostermektedir. Grup igi dnyarginin 67
yorumda tespit edildigi gériilmektedir. Bu kategorideki yorumlarda “biz” ve “onlar” ayrimi
Gzerinden isleyen kutuplasmis bir degerlendirme yapisi 6ne g¢ikmaktadir. “Cifte standart
inanilmaz boyutta” ve “Dirlstlik yalnizca sagci olmayan medyadan bekleniyor” gibi
ifadeler, belirli gruplarnin etik ilkelere uymakla yukimla tutulurken, karsi grubun ayni
Olcttlerden muaf tutulduguna yonelik algiyr yansitmaktadir. “Onlar igin bu bir takim oyunu,
her sey mubah” seklindeki yorumlar ise grup aidiyetinin elestirel degerlendirmeyi
zayiflattigini géstermektedir. Temel atif hatasi kapsaminda kodlanan 43 yorumda ise,
Trump’in sdylem ve hamlelerinin baglamsal ya da stratejik unsurlar yerine kisisel niyetler ve
karakter 6zellikleri Gzerinden agiklandigi gorilmektedir. “Bu sadece bir dikkat dagitma
taktigi”, “Bu tamamen bir gosteris” ve “Her zamanki gibi ici bos” gibi ifadeler, karmasik
siyasal ve medyatik siireglerin bireysel 6zelliklere indirgenerek yorumlandigini ortaya
koymaktadir. Bu durum, yapisal ve baglamsal faktorlerin degerlendirme siirecinde ikincil
plana itildigine isaret etmektedir. Halo etkisinin tespit edildigi 31 yorumda ise BBC'nin
kurumsal kimligi ve tarihsel itibari, somut editoryal hatalarin elestirel bigcimde
degerlendirilmesini sinirlayan bir bilissel filtre islevi gormektedir. Bu yorumlarda, kurumun
genel olarak olumlu algilanan 6zellikleri, tekil bir yayin pratigine yonelik elestirinin dniine
gecmektedir. “BBC kusurlu olabilir ama korunmasi gereken harika bir kurumdur”, “BBC genel
olarak mikemmel bir yayincidir” ve “Bunlar hepimize ait kurumlar” gibi ifadeler, editoryal
miidahalenin sonuglarindan ziyade kurumun sembolik ve kamusal degerinin 6ne gikarildigini
gostermektedir. Bu baglamda ortaya c¢ikan halo etkisi, sosyal psikoloji literatlriinde
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tanimlandigl Uzere, bir aktére atfedilen genel olumlu izlenimin, o aktoriin spesifik
eylemlerinin degerlendirilmesini orantisiz bigimde etkilemesiyle 6rtiismektedir. Bu tlr bir
degerlendirme yanliliginin erken ve klasik bir ampirik karsiligi, Thorndike’in (1920) psikolojik
derecelendirmelerde tanimladigi sabit hata bulgularinda yer almaktadir.

Dogrulama =89
Onyargiss

Grup Igi =67
Onyargs

femel Aut .n—u

Halo Etkisi . =3l
) 0

Gizlem Sayist

Gorsel 4. Medya okuryazarligi baglaminda bilissel 6nyargilarin dagihmi.

4.5. Medya Okuryazarhgi Yetkinligine Gore Potter Boyutlarindaki Farklilasma
Bulgulari

Medya okuryazarligi yetkinligine gore Potter boyutlarindaki farklilasma incelendiginde,
kullanici yorumlarinin agirlikli olarak dustik yetkinlik diizeyinde yogunlastigi gériilmektedir.
Gorsel 5’te yer alan grafik incelendiginde, estetik boyuttaki diisiik yetkinlik oraninin %73 ile
en yiksek diizeyde oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu durum, kullanicilarin medya montaj
teknikleri, gorsel sunum bicimleri ve editoryal diizenleme pratiklerini ayirt etmekte
zorlandiklarini ortaya koymaktadir. “Bitlin bir climleymis gibi sunulmustu”, “Montajlarda
genelde olan ekran gegisleri yapilmadi” ve “Kamera acisi degistirildi” gibi yorumlar,
kullanicilarin sunumun teknik yonlerine dair sinirli farkindalik gelistirdigini, ancak bu
farkindahgin elestirel bir c¢éziimlemeye doénismedigini gostermektedir. “Bu, insanlari
kandiracak kadar iyi yapilmisti” ve “Oldukga kusursuz goriniyordu” ifadeleri ise estetik
butlinligliin manipilatif etkisinin yeterince sorgulanmadigina isaret etmektedir. Duygusal
boyutta dislik yetkinligin %67 oraninda goriilmesi, tartismanin biyik 6l¢lide yogun duygu,
ofke ve hakaret iceren séylemler tzerinden yiritaldugini géstermektedir. “Bu herif her
konustugunda apacik yalan séyliiyor”, “lyi olmus, su turuncu aptala lanet olsun” ve “Bu
gercekten berbat” gibi ifadeler, igerigin kendisinden ziyade aktére yonelmis glicli duygusal
tepkilerin baskin oldugunu ortaya koymaktadir. Bu tiir yorumlar, rasyonel degerlendirme
veya argimanlara dayali tartisma yerine duygusal konumlanmanin 6n plana ciktigini
gostermektedir. Medya mesajinin igerigine dair elestirel ¢éziimlemeyi ise geri plana
itmektedir. Biligsel boyutta kullanicilarin %52’sinin dusik yetkinlik sergilemesi, kaynak
dogrulama, baglam sorgulama ve editoryal midahalenin sonuglarini degerlendirme
konularinda sinirh bir yaklasimin benimsendigini gostermektedir. “Goérlintlleri anlamini
degistirecek sekilde diizenlemek iyi gazetecilik degildir” gibi yorumlar biligsel farkindaligin
yiksek oldugu 6rnekler arasinda yer alirken, “Gergekleri sevmiyorsun diye degistiriyorsun”
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ve “Bu her seye verilen ‘sahte haber’ tepkisini besliyor” gibi ifadeler, elestirinin gogu zaman
genellestirilmis glven kaybi séylemiyle simirl kaldigini ortaya koymaktadir. Bu durum,
bilissel diizeyde tutarli ve sistematik bir medya okuryazarligi pratiginin yayginlasmadigini
gostermektedir. Ahlaki boyutta disik yetkinlik oraninin %48 olmasi, gazetecilik etigi ve
mesleki sorumluluk ilkelerinin kullanici sdylemlerinde sinirli 6lglide referans alindigini ortaya
koymaktadir. “Gazetecilik bltlinligl her seyden o6nemlidir” ve “Yapilan dlzenleme
gazetecilik etigi acisindan kabul edilemez” gibi yorumlar yiksek ahlaki yetkinlige isaret
ederken, genel dagilim incelendiginde bu tir ilkesel degerlendirmelerin azinlikta kaldig
gorulmektedir. Buna karsilik “Bundan daha iyi olmalydik” gibi ifadeler, etik farkindaligin
sezgisel dilizeyde kaldigini, ancak sistematik bir etik tartismaya doniismedigini
gostermektedir. Genel olarak Potter boyutlarina iliskin bulgular, tartismanin medya
pratiginin niteliginden ziyade duygusal ve ideolojik konumlanmalar etrafinda sekillendigini
ortaya koymaktadir. Estetik, duygusal ve bilissel boyutlarda gozlenen disiik yetkinlik
dizeyleri, elestirel medya okuryazarhiginin sinirh  kaldigini; ahlaki boyutta ise etik
degerlendirmelerin tutarl ve yaygin bir sdéylem haline gelemedigini géstermektedir. Bu
baglamda, kullanicilarin medya igeriklerini bitlnctl ve elestirel bir perspektifle
degerlendirme kapasitelerinin blylk olg¢lide gelisime agik oldugu goériilmektedir. Nitekim
Potter'a gore medya okuryazarhgi, bireylerin medya mesajlarini igerik, baglam ve niyet
boyutlariyla degerlendirebilmesini saglayan ¢ok boyutlu bir yeterlilik alanidir (Potter, 2013).

Ahlaki 23%
Estetik { 73%
Duygusal
Biliysel b 18%
B Disik Yetkinlik
B Yiksek Yetkinlik
&0 ~60 40 0 o 20
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Gorsel 5. Medya okuryazarligi yetkinligine gore Potter boyutlarindaki farklilasma.

4.6. Hobbs’'un Medya Okuryazarligi Becerileri: Mevcut Durum ve ideal Hedefler
Bulgulari

1 Bu galigmada kullanilan referans (benchmark) yetkinlik diizeyleri, Hobbs’un (2010) medya okuryazarligini
demokratik katilim igin islevsel bir beceri alani olarak tanimlayan kuramsal yaklagimi temel alinarak
belirlenmistir. Sayisal degerler, her bir becerinin elestirel medya okuryazarligi agisindan tasidigi islevsel
onem dikkate alinarak, egitim bilimlerinde yeterlik temelli degerlendirme ve asgari yeterlilik esigi
yaklasimina dayali olarak arastirma kapsaminda olusturulmustur (Bloom, 1968; Biggs ve Tang, 2011).

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE



100 ¢ Medya Okuryazarligi: BBC Panorama Krizi Baglaminda Reddit Kullanici Séylemlerinin Analizi

Gorsel 6’da goruldigi tGzere, Hobbs un bes temel medya okuryazarligi becerisi (erisim,
analiz, degerlendirme, iletisim ve yaratma) agisindan kullanici yorumlarinin mevcut
durumlan incelendiginde, mevcut yetkinlik dlzeyleri ile hedeflenen diizeyler arasinda
belirgin farklar oldugu gériilmektedir. Ozellikle erisim ve yaratma becerilerinde ciddi bir
yetersizlik dikkat cekmektedir. Kullanicilarin yalnizca %11’inin birincil kaynaklara dogrudan
ulastigini gbéstermesi, erisim becerisinin olduk¢a sinirl kaldigini ortaya koymaktadir.
“Konusmayi verdigi giin izledim” ve “Tum konusmayi izleyen herkes bunu gorebilir” gibi
ifadeler, dogrudan kaynaga ulasan az sayidaki kullaniclyr temsil etmektedir. Buna karsilik
“Trump’il diizenlemeye gerek yok, soylediklerini oldugu gibi verin” gibi yorumlar, erisimin
normatif bir beklenti olarak dile getirildigini, ancak yaygin bir pratik haline gelmedigini
gostermektedir. Analiz becerisi boyutunda mevcut durumun %41 seviyesinde kalmasi, sinirli
sayida kullanicinin haber {retim ve dlzenleme tekniklerini sorgulayabildigine isaret
etmektedir. “Diizenleme baglami degistirdi”, “Bu kurgu yanlis bir izlenim yaratti” ve “Bu
yanilticlyd1” gibi yorumlar, editoryal miidahalenin etkisini fark eden kullanicilarin analiz
dizeyinde elestirel bir okuma gelistirebildigini gdstermektedir. Bununla birlikte bu tir
soylemlerin genel yorum havuzunda baskin olmadigi goriilmektedir. Degerlendirme
boyutunda mevcut durumun %27’de kalmasi, kullanicilarin etik ve glvenilirlik temelli
yargilar Uretme konusunda sinirli bir tutarhlik sergilediklerini ortaya koymaktadir.
“Gergekleri sevmiyorsun diye degistiriyorsun” ve “Bu glvenilirligi distriyor” gibi ifadeler,
medya givenilirligi sorununa isaret etse de bu degerlendirmelerin ¢ogu zaman sistematik
bir etik cerceveye oturmadigi gériilmektedir. iletisim becerisi boyutunda %34’liik mevcut
oran, erisim ve analiz becerilerine kiyasla nispeten daha yiiksek olmakla birlikte, yine de
hedeflenen dizeyin oldukga gerisindedir. “Bu, kotu niyetli aktorlerin eline koz veriyor” ve
“Bu, insanlarin medyaya olan givenini yok ediyor” gibi yorumlar, medya iceriklerinin
toplumsal etkilerine dair bir farkindalik bulundugunu goéstermektedir. Ancak bu
farkindahigin, medya ekosisteminin isleyisine dair derinlikli bir tartismaya déontusmedigi
gorilmektedir. Yaratma becerisi %8 ile en diuslik diizeyde kalmaktadir. Bu durum,
kullanicilarin medya igerigi iretimi ya da yeniden lretimi konusunda elestirel ve alternatif
soylemler gelistirmek vyerine, suglayict ve genelleyici ifadeleri tercih ettiklerini
gbstermektedir. “Sozleri birbirine eklediler”, “Goérintileri diizenlediler” ve “Cumleyi
uydurdular” gibi yorumlar, editoryal miidahaleye yonelik tepkinin gogu zaman kanitlayici ya
da yapici bir Gretimle desteklenmedigini ortaya koymaktadir. Genel olarak Hobbs’un medya
okuryazarhigl becerileri c¢ercevesinde degerlendirildiginde, kullanicilarin agirhkl olarak
erisim, analiz ve yaratma boyutlarinda dusik yetkinlik sergiledigi, degerlendirme ve iletisim
boyutlarinda ise sinirli ve pargali bir farkindalik gelistirebildigi gériilmektedir. Bu bulgular,
medya okuryazarliginin elestirel ve katilimci bir pratikten ziyade, tepkisel ve duygusal
soylemler etrafinda sekillendigini gostermektedir. Bu baglamda medya ve dijital
okuryazarlk, demokratik yurttashk, kamusal sorumluluk ve etik farkindalikla iliskili temel bir
yetkinlik alani olarak ele alinmakta; bireylerin medya igeriklerini elestirel bigcimde
degerlendirme, 6znelesme ve demokratik katilim kapasitelerini gelistirmeyi amaglayan bir
egitim pratigi olarak tanimlanmaktadir (Hobbs, 2010; Cappello vd., 2011).
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Gorsel 6. Hobbs’un medya okuryazarligl becerileri: Mevcut durum ve ideal hedefler.
4.7. Medya iceriklerinde Propaganda Tekniklerinin Kullanimi Bulgulari

Propaganda tekniklerinin karsilastirmali analizi gorsel 7’de sunulmaktadir. Bulgular,
kullanici yorumlarinda tanimlanan propaganda tekniklerinin BBC ve Trump’a atfedilme
bigimleri arasinda belirgin bir asimetri bulundugunu goéstermektedir. Segici diizenleme
(haber igeriginin belirli bolimlerinin 6ne ¢ikariimasi ya da cikarilmasi yoluyla anlamin
yonlendirilmesi) tekniginin BBC'ye 89 kez atfedildigi, buna karsilik Trump ile yalnizca 23
yorumda iliskilendirildigi gortlmektedir. Bu durum, kullanicilarin editoryal midahaleyi
agirlikh olarak kurumsal medya pratigiyle iliskilendirdiklerini ortaya koymaktadir. Nitekim bir
kullanicinin “BBC Trump’a saldirmak igin boyle bir montaj yapabiliyorsa, bunu herkese
yapabilir” yorumu, segici diizenlemenin medya glivenilirligi agisindan bir tehdit olarak
algilandigini  géstermektedir. Baglam disi alma (bir ifadenin soylendigi baglamdan
koparilarak yeniden sunulmasi) teknigi de benzer bigcimde BBC'ye daha sik atfedilirken;
duygusal manipilasyon (6fke, alay veya hakaret yoluyla duygusal tepki Gretme), ad
hominem (argliman yerine dogrudan kisinin hedef alinmasi) ve whataboutism (elestiriye,
baska bir konuya yénelerek karsilik verme) tekniklerinin Trump’a yénelik yorumlarda daha
yogun bicimde kullanildigi gézlenmektedir. Ozellikle ad hominem tekniginde Trump’a
yonelik atiflarin 94’e karsi 12 gibi belirgin bir farkla 6ne ¢iktigi gortlmektedir. “Bu herif
konustugu her seferde apacik yalan sdyliiyor” ve “lyi olmus, su turuncu aptala lanet olsun”
gibi ifadeler, elestirinin icerige degil dogrudan aktoriin kisiligine yoneldigini agik¢a ortaya
koymaktadir. Duygusal manipiilasyon kategorisinde de Trump’a yonelik yiksek atif dikkat
cekmektedir. Bu gruptaki yorumlar, rasyonel tartismadan ziyade yogun ofke ve asagilama
iceren sdylemler iretmektedir. Ornegin “Bu gercekten berbat” ve “Bu aptalin gitmesi
gerekiyordu” gibi ifadeler, tartismanin duygusal bir diizlemde strdiigiinii géstermektedir.
Buna karsilik whataboutism tekniginde (sorumlulugu dagitmak amaciyla baska olay veya
aktorlerin gindeme getirilmesi) BBC ve Trump’a yonelik atiflarin birbirine daha yakin oldugu;
sirasiyla 45 ve 56 yorumla temsil edildigi gorilmektedir. “Bu da Epstein’dan dikkat dagitmak
icin yapilan bir hamle” ve “Bu, magdur rolii oynayarak giindemi kontrol etme g¢abasi”
seklindeki yorumlar bu egilimi yansitmaktadir. Bu bulgular, propaganda tekniklerinin
kullanicilar tarafindan algilanisinin aktoriin kurumsal (BBC) ya da politik (Trump) kimligine
gore farkhlagtigini gostermektedir. Kurumsal medya s6z konusu oldugunda elestirilerin daha
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¢ok editoryal teknikler, baglam ve etik ihlaller Gzerinden sekillendigi; politik aktor s6z konusu
oldugunda ise kisisellestirilmis, duygusal ve saldirgan séylemlerin 6ne ¢iktigi gorilmektedir.
Dolayisiyla medya giivenilirligine iligskin tartismalarin, propaganda teknikleri Gizerinden aktor
temelli bir ayrisma ekseninde yapilandigi anlagiimaktadir.

, | B BBCye Atfediten
B Trump's Afidile

»

0

Auf Saym

Seclel Baglam Digt Du 1 Ad Hominem Whataboutism
Dizenleme b Manipatasyon

Gorsel 7. Medya iceriklerinde propaganda tekniklerinin kullanimi bulgulari.

4.8. Kaynak Dogrulama Davranisi ile Duygusal Egilim Arasindaki iliskiye Yonelik
Bulgular

Kaynak dogrulama davranisi ile yorumlarda kullanilan duygusal ton arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iliski oldugu gorsel 8'de goriilmektedir. Bu ¢alismada kaynak dogrulama,
kullanicilarin ileri sirdukleri iddialar degerlendirirken belirli, denetlenebilir ve dissal
referanslara agik bicimde atif yapmalari olarak tanimlanmistir. Bu dogrulama davranisi;
birincil medya icerigine yonelme, hukuki ¢erceveye gonderme yapma ya da baglamsal bilgi
sunma biciminde ortaya g¢ikmaktadir. Bu kapsamda “Konusmayi verdigi gin izledim” ve
“Konugsmanin tamamini izleyen herkes bunu gorebilir” gibi ifadeler, kullanicinin tartismayi
ikincil yorumlar yerine dogrudan orijinal video icerigi Uzerinden degerlendirdigini
gbstermekte ve bu nedenle kaynak dogrulama kapsaminda kodlanmistir. Benzer bigimde
“Videoya geri donlp izleyebilirsiniz” ifadesi, ileri sirlilen iddianin dogrulugunu test etmeye
yonelik agik bir ydnlendirme igermesi bakimindan dogrulayici bir pratik olarak
degerlendirilmistir. Kaynak dogrulamanin yalnizca medya igerigiyle sinirli kalmadigi, baz
kullanicilarin hukuki ve kurumsal referanslara da basvurdugu goriilmektedir. “ingiltere’de
iftira davalariigin zamanasimi bir yildir” ve “Kamuoyuna mal olmus kisiler igin iftira davasinin
esigi oldukga yuksektir” seklindeki yorumlar, tartismayi kisisel kanaatten gikararak ulkeye
0zgli yasal cerceveye dayandirmakta ve bu yonlyle baglamsal dogrulama o6rnegi
olusturmaktadir. Ayni sekilde “ingiltere mahkemelerinde bu davanin ilerlemesi igin giigli bir
gerekge yok” ifadesi de hukuki siireg bilgisine dayali bir degerlendirme sunmaktadir. Bu tir
acik referans igeren yorumlarin yer aldigi grupta notr tonun %52 ile baskin oldugu, negatif
tonun ise %34 ile daha sinirli kaldigi tespit edilmistir. Pozitif tonlu yorumlarin orani %14 olup,
bu deger kaynak dogrulama yapmayan kullanici grubuna kiyasla daha yiksektir. Buna karsilik
kaynak dogrulama icermeyen yorumlarda “Bu tam bir rezalet”, “Ana akim medya tamamen
propaganda” ve “Artik hicbir habere glivenilmez” gibi genelleyici ve referanssiz ifadelerin
one ciktigl; bu grupta negatif tonun %78 ile belirgin bicimde baskin hale geldigi
gbrulmektedir. Notr ve pozitif tonlar ise sirasiyla %15 ve %7 gibi disik dizeylerde
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kalmaktadir. Bu bulgular, kaynak dogrulama davranisinin yalnizca bilgiye dayal
degerlendirmeyi gliclendirmekle kalmadigini, ayni zamanda duygusal tepkinin yogunlugunu
azaltarak cevrimici tartismalar daha o6lglll, gerekgeli ve baglama duyarli bir séylem
cergevesine yonlendirdigini gostermektedir.

(=473, p < 0.001)
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Gorsel 8. Kaynak dogrulama davranisi ile duygusal egilim arasindaki iligki.

4.9. Medya Okuryazarhg ile Politik Kutuplasma Arasindaki Korelasyon iligkisine
Yonelik Bulgular

Gorsel 9, medya okuryazarligi diizeyi ile politik kutuplasma arasinda glicli ve ters yonli
bir iliski oldugunu géstermektedir. Yapilan Pearson korelasyon analizi, medya okuryazarlig
skoru ile kutuplasma skoru arasinda r = -0,692 diizeyinde istatistiksel olarak anlaml bir iligki
bulundugunu ortaya koymustur (p < 0,001; N = 304). Bu sonug, medya okuryazarligi arttikca
politik kutuplasma dizeyinin belirgin bicimde azaldigini gostermektedir. Grafikteki dagilim
incelendiginde, diisik medya okuryazarhgi skorlarina sahip kullanicilarin yiiksek kutuplasma
degerlerinde yogunlastigi gorllmektedir. Bu gruptaki yorumlar ¢ogunlukla genelleyici,
duygusal ve taraflastirici ifadeler igermektedir. Ornegin “Ana akim medya tamamen
propaganda”, “BBC tarafli bir haber kaynagidir” ve “Herkes kendi anlatisini uydurur” gibi
yorumlar, medya igerigini baglamindan koparan ve karsit gruplari homojenlestiren bir
soylem Gretmektedir. Bu tir ifadeler, hem diisiik medya okuryazarligi géstergeleri tasimakta
hem de politik kutuplagsmayi yeniden Gretmektedir. Buna karsilik yliiksek medya okuryazarligi
skorlarina sahip kullanicilarin yorumlarinin daha disiik kutuplasma diizeylerinde toplandig
goriilmektedir. Bu gruptaki yorumlar, ideolojik konumdan bagimsiz olarak medya pratiginin
kendisini sorgulayan ve gerekgeye dayali bir dil kullanmaktadir. “Edit yoluyla anlam
degistirmenin iyi gazetecilik olmadigl”, “Kisiye yonelik goristen bagimsiz olarak yapilan
montajin sorunlu oldugu” ve “Bir kisiyi sevmemek, sozlerini carpitmayl mesrulastirmaz” gibi
ifadeler, elestirel medya okuryazarligina isaret etmekte ve kutuplastirici bir sdylemden uzak
durmaktadir. Regresyon cizgisinin asagl yonli egimi, medya okuryazarhg ile politik
kutuplasma arasindaki iliskinin dogrusal ve tutarl oldugunu géstermektedir. Noktalarin %95
giiven arahg icinde gorece dar bir bantta toplanmasi ise bu iliskinin istatistiksel agidan
guvenilir oldugunu desteklemektedir. Bu bulgular, medya okuryazarliginin yalnizca bireysel
bir bilgi veya farkindalik diizeyi olmadigini; ayni zamanda ¢evrimici kamusal tartismalarin
tonu ve kutuplasma diizeyi lzerinde etkili bir degisken oldugunu géstermektedir. Medya
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icerigini baglami, Uretim siireci ve etik boyutlariyla degerlendirebilen kullanicilarin daha
Olctli ve gerekgeli soylemler (rettigi; buna karsilik medya okuryazarligi dizeyi diisiik
kullanicilarin genelleyici ve karsithik Greten bir dil kullanmaya daha yatkin oldugu ortaya
konmaktadir.

(Pearson r =-0.692, p < 0.001, N = 304)
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Gorsel 9. Medya okuryazarhgi ile politik kutuplasma arasindaki korelasyon iliskisi.

Sonug ve Degerlendirme

Bu ¢alisma, BBC’'nin Donald Trump’in konusmasini montaj yoluyla yeniden sunmasina
iliskin Reddit kullanici yorumlarini medya okuryazarligi perspektifinden inceleyerek, dijital
kamusal alanda Uretilen séylemlerin hangi baglamlarda sekillendigini ortaya koymaktadir.
Arastirma bulgular, Reddit kullanici manipiilasyona olan tepkilerinin yalnizca anlik ve
kendiliginden gelisen duygusal reflekslerden ibaret olmadigini ortaya koymaktadir. Clinki
kullanici yorumlarinda; medya glivenilirligi algisi, editoryal etik, bilissel 6nyargilar ve politik
kutuplasma gibi cok katmanl degiskenlerin etkilesimiyle ortaya gikan bir bakis agisinin hakim
oldugu gorilmektedir. Analiz sonuglari, kullanici yorumlarinin dnemli bir boliminiin medya
glvenilirligi ve etik ihlal temalari etrafinda yogunlastigini gdstermektedir. Reddit kullanicilari
manipulasyona neden olan teknik miidahaleyi yalnizca editoryal bir miidahale olarak degil,
kurumsal givenilirligi ve gazetecilik etigini dogrudan etkileyen bir sorun alani olarak
algilamaktadir. Nitekim kullanici mesajlarinda BBC'ye yonelik “manipiilasyon” ve “gifte
standart” séylemlerinin yayginhgi, ana akim medya kurumlarina duyulan glivenin
kirlganlastigini ve medya elestirisinin dijital kamusal alana tagindigini géstermektedir. Fakat
bu elestirilerin 6Gnemli bir kisminin, editoryal siireglerin yapisal ve baglamsal karmasikligini
¢6zimlemede vyeterli olmadigl ayrica genelleyici ve kutuplastirici yargilar Uzerinden
kuruldugu sonucuna ulasiimaktadir. Ote yandan duygu egilimine ydnelik bulgular negatif
polaritenin hem politik aktére hem de medya kurumuna yodneldigini gbstermekte bu da
dijital kamusal alanin yiiksek duygusal yogunlukla isleyen bir sdylem yapisina sahip oldugunu
ortaya koymaktadir. Zira bu olumsuz duygusal iklimin, elestirel akil ylritmeyi geri plana
iterek tartismalari genelleyici, sert ve dislayic bir séylem dizlemine tasidigi
gbzlemlenmektedir. Medya okuryazarhigi yetkinlik profiline iliskin analizler, kullanicilarin
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buylk ¢ogunlugunun disiik ve orta dizeyde yetkinlik sergiledigini ortaya koymaktadir.
Dusuk yetkinlik diizeyindeki kullanicilarin medya igeriklerini “tamamen propaganda” veya
“glivenilmez” olarak etiketleyerek baglamdan kopuk ve mutlak yargilar tGretmektedir. Orta
dizey yetkinlikteki kullanicilar, politik tutumlariyla medya elestirisini kismen ayirabilmekte,
ancak bu ayrim ¢ogu zaman sinirli ve sezgisel diizeyde kalmaktadir. Buna karsilik yiksek
medya okuryazarligi yetkinligine sahip az sayidaki kullanicinin, editoryal midahaleleri
gazetecilik etigi, kurumsal sorumluluk ve mesleki normlar gergevesinde degerlendirebildigi
belirlenmektedir. Ayrica yiksek medya okuryazarligi yetkinligine sahip az sayidaki
kullanicinin ideolojik konumdan bagimsiz bir elestiri dili gelistirebildigi de sonucuna da
ulasiimistir. Bu sonug elestirel medya okuryazarliginin kamusal tartismalarin niteligini
donilistirme potansiyeline sahip olabilecegi anlamina gelmektedir. Bunun yani sira Potter’in
medya okuryazarligi boyutlari temelinde yapilan degerlendirme, 6zellikle estetik, duygusal
ve bilissel boyutlarda dusik yetkinligin baskin oldugunu ortaya koymaktadir. Bu agidan
kullanicilar medyanin teknik olarak insa bigimini ayirt edebilmekte, ancak sistematik ve
elestirel bir ¢6ziimleme de daha basarisiz olmaktadir. Hobbs’un medya okuryazarhig
becerileri agisindan yapilan analiz, kullanicilarin 6zellikle erisim, analiz ve yaratma
becerilerinde ciddi sinirliliklar yasadigini ortaya koymaktadir. Birincil kaynaklara dogrudan
ulasan kullanici sayisinin oldukea disiik olmasi, gevrimigi tartismalarin biiyiik 6lglde ikincil
anlatilar ve dolasimdaki yorumlar (zerinden yiritildigini gostermektedir. Kaynak
dogrulama davranigi sergileyen kullanicilarin daha nétr, 6lglili ve gerekgeli bir dil kullandigi;
dogrulama igermeyen yorumlarda ise olumsuz ve kutuplastirici tonun baskin oldugu tespit
edilmektedir. Bilissel dnyargilarin dagilimi incelendiginde ise, dogrulama 6nyargisi ve grup
ici dnyarginin baskin oldugu gorilmektedir. Kullanicilarin mevcut siyasi tutumlariyla uyumlu
bilgileri segici bicimde benimsemeleri ve karsit gorislere 6n yargili davranarak bastan
gecersiz kilmasi, ideolojik filtrelerin medya degerlendirmelerinde belirleyici hale geldigini
ortaya koymaktadir. Calismanin en dikkat ¢ekici sonuglarindan biri ise, medya okuryazarhgi
ile politik kutuplasma arasinda glgli ve ters yonli bir iliski bulunmasidir. Medya
okuryazarligi dizeyi arttika kutuplasma egiliminin belirgin bigimde azaldig; distk
yetkinligin ise genelleyici, duygusal ve karsithk Ureten soylemleri besledigi tespit
edilmektedir. Sonug olarak bu arastirma, medya okuryazarliginin etik farkindalik, kaynak
dogrulama ve elestirel degerlendirme kapasitesiyle dogrudan iliskili oldugunu
gbstermektedir. Medya okuryazarliginin zayif oldugu durumlarda gevrimigi tartismalarin
duygusal, kutuplasmis ve manipilasyona agik bir yapiya birindigli sonucuna
ulasiimaktadir. Gugli oldugu durumlarda ise daha 6l¢lli, gerekgeli ve baglama duyarli bir
soylem Uretildigi belirlenmektedir. Bu baglamda medya okuryazarhgi, ¢cagdas demokratik
toplumlarda yalnizca bir egitim hedefi olarak gorilmemelidir. Medya okuryazarhgi,
dezenformasyon ve politik kutuplasma ile miicadelede temel bir toplumsal yetkinlik alani
olarak degerlendirilebilir. Bu arastirmadan sonra vydiritilecek olan arastirmalarda,
arastirmacilara ve ilgililere su onerilerde bulunulabilir: medya okuryazarhigi ile politik
kutuplagsma arasindaki guglu iliski dikkate alinarak, farkli dijital platformlarda (X, YouTube
veya TikTok vb.) kullanici sdylemlerinin karsilagtirmali bigimde incelenmesi, platform
dinamiklerinin medya okuryazarligi izerindeki etkisini daha gérinir kilabilir. Bunun yani sira
medya okuryazarhg calismalarinda yalnizca bilissel yeterliliklere degil, duygusal diizenleme
ve etik farkindalik boyutlarina da odaklanan arastirma tasarimlarinin gelistirilmesi, dijital
kamusal alanin niteligini anlamak agisindan énemli bir arastirma alani olusturabilir.
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Extended Abstract

This study examines Reddit users’ discourses on the process that escalated into a public
and institutional crisis in November 2025 following the edited broadcast of Donald Trump’s
January 6, 2021 speech on the BBC's Panorama program. The primary aim of the study is to
reveal the cognitive frameworks and interpretive practices through which users in the digital
public sphere discuss issues such as media ethics, credibility, editorial intervention, and
political polarization. In this context, media literacy is conceptualized through individuals’
capacities to critically evaluate media content, question context, verify sources, and develop
ethical awareness. The Reddit platform was selected as the research site due to its function
as a digital public sphere in which users produce content related to current events,
participate in discussions, and render discourses visible through voting mechanisms. Posts
shared during the post-event period, when reactions to the BBC's edited broadcast
intensified, were examined. The analysis focused on posts organized under headings such
as “the BBC’s apology to Trump,” “allegations of legal action,” “institutional responsibility,”
and “editorial ethics violations.” A mixed-methods research design was adopted. Using
purposive sampling, 304 Reddit comments that provided contextual depth and allowed for
analytical interpretation were selected. Single-word comments, off-topic posts, ironic
remarks, and comments consisting solely of links were excluded from the analysis. In the
qualitative phase, comments were coded through content analysis, and overarching themes
such as media credibility and ethics, political polarization, legal responsibility, agenda
diversion, and socio-cultural reactions were identified. Potter’s dimensions of media literacy
and Hobbs’s framework of access, analysis, evaluation, and creation skills were employed
as the theoretical foundation. In the quantitative phase, the coded dataset was processed
using the Python programming language. Frequency distributions, sentiment analysis,
cognitive bias types, and levels of media literacy competence were calculated, and the
findings were analyzed through visualizations and graphs. Sentiment analysis revealed that
negative polarity was dominant in user discourses and that negative emotions were directed
both toward the political actor and the media institution. The findings indicate that users
with low levels of media literacy are more inclined to label media content as “entirely
manipulative” or “untrustworthy,” producing generalized judgments detached from
contextual evaluation. Users with moderate competence are able to partially distinguish
political attitudes from media criticism; however, this distinction often remains intuitive and
limited. By contrast, a small group of users with high media literacy competence were found
to evaluate editorial interventions within the framework of journalistic ethics, institutional
responsibility, and professional norms, developing a critical discourse relatively
independent of ideological positioning. Analyses of cognitive biases demonstrate the
predominance of confirmation bias and in-group bias in user discourses. Users’ selective
acceptance of information aligned with their existing political positions and their a priori
dismissal of opposing viewpoints highlight the determining role of ideological filters in the
digital public sphere. Nevertheless, a significant inverse relationship was identified between
media literacy levels and political polarization. In conclusion, this study demonstrates that
media literacy functions as a practical domain that both reveals and tests online discourses
during periods of crisis. Media literacy should be regarded not merely as an individual critical
skill, but as a structural civic competence that shapes the quality of digital public debate,
limits polarization, and facilitates more reasoned and context-sensitive forms of discourse.
In this respect, the study offers an original methodological and theoretical contribution to
media literacy research.
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0z

Bu ¢alisma, yapay zek4 teknolojilerinin sinematografik anlatidaki kiiltiirel ve iletisimsel
yansimalarini irdelemeyi amaglamaktadir. Giinlimiiziin hizla dijitallesen toplumsal yapisi
icinde yapay zek3, yalnizca teknik bir yenilik degil, aym1 zamanda bireylerin duygusal
diinyalarini, toplumsal normlari ve kiiltiirel degerleri doniistiiren giiglii bir unsur olarak
dne ¢gikmaktadir. Bu baglamda calisma, sinema sanatinin yalnizca estetik bir ifade bi¢imi
olmadig, ayni zamanda toplumsal degisimlerin, kiiltiirel doniistimlerin ve gelecege iliskin
dngoériilerin goriiniir kilindig bir alan oldugu varsayimina dayanmaktadir. Arastirmada
betimsel analiz yontemi benimsenmis ve Spike Jonze’un 2013 yilinda gésterime giren Her
(Ask) filmi, yapay zeka temsillerinin kiiltiirel baglamda nasil yeniden iiretildigini ortaya
koyan 6rnek bir vaka olarak ele alinmistir.

Film, insan-makine etkilesimlerinin duygusal boyutunu 6n plana ¢ikararak ask,
yalnizlik, aidiyet ve kimlik gibi temel insani kavramlarin teknoloji araciliiyla yeniden nasil
yorumlanabilecegini tartismaya agmaktadir. Theodore karakteri ile yapay zekd isletim
sistemi Samantha arasinda kurulan bag, bireysel deneyimlerin yalnizca biyolojik veya
toplumsal degil, ayn1 zamanda dijital ve yapay zekd destekli bir zeminde de yeniden
sekillenebilecegini gostermektedir.

Arasgtirmanin bulgulari, yapay zekinin sanatsal iiretim siireclerinde estetik algiy1
déniistiirdiigiini ve kiiltiirel degerlerin evrilmesine aracilik ettigini ortaya koymaktadur.
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Filmde kullanilan sinematografik unsurlar, renk paletinden mekin tasarimina, ses ve
miizikten dijital efektlere kadar, yapay zeka temasiyla uyumlu bir atmosfer yaratmakta ve
estetik deneyimi derinlestirmektedir.

Sonug olarak calisma, Her (Ask) filmi iizerinden yapay zekanin kiiltiirel ve iletisimsel
yansimalarini tartigmaya acarak, gelecekte toplumsal yasamin daha dijital, daha etkilesimli
ve daha esnek bir yapiya evrilecegine dair ipuglari sunmaktadir.
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Abstract

This study aims to explore the cultural and communicative reflections of artificial
intelligence within cinematographic narrative. In today’s rapidly digitalizing societies,
artificial intelligence is not only a technical innovation but also a transformative cultural
force that reshapes individuals’ emotional worlds, societal norms, and collective values.
From this perspective, cinema is approached not merely as an aesthetic form of artistic
expression but as a medium where cultural change, social transformation, and futuristic
predictions are rendered visible. The research adopts the descriptive analysis method and
selects Spike Jonze’s 2013 film Her as a case study, since it offers a striking example of how
artificial intelligence can redefine emotional experiences and cultural concepts.

The film highlights the emotional dimension of human-machine interaction by
focusing on themes such as love, loneliness, belonging, and identity. The relationship
between Theodore and the advanced operating system Samantha illustrates that personal
experiences can be reconstructed not only in biological or social contexts but also through
digital and artificial intelligence-driven platforms.

Findings indicate that artificial intelligence reshapes the aesthetic perception of artistic
production while simultaneously paving the way for the evolution of cultural values.
Cinematographic elements in the film—ranging from color palette and set design to music,
sound, and digital effects—collectively construct an atmosphere that aligns with the theme
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of artificial intelligence and deepens the viewer’s aesthetic experience.

Ultimately, the study demonstrates—through the example of Her—that artificial
intelligence has the capacity to reshape not only artistic aesthetics but also human

emotional bonds and cultural norms.

Keywords

Artificial intelligence, cinema, cinematographic narrative, cultural values,

communication
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Giris

Teknolojik gelismeler, insan yasaminin her alaninda oldugu gibi sanat ve kiiltiir
diinyasinda da derin etkiler olusturmaktadir. Bu baglamda, yapay zeka yalnizca
teknik bir yenilik olarak degil, ayn1 zamanda bireylerin diisiinme, hissetme ve
iletisim  kurma  bigimlerini  dontistiiren  kiiltiirel  bir olgu  olarak
degerlendirilmektedir. Dijitallesme ile birlikte ivme kazanan bu doniisiim, kiiltiirel
tiretim bigimlerini gesitlendirmis, sanatin estetik sinirlarini yeniden tanimlamig
ve iletisimsel pratikleri farkli boyutlara tasimistir. Sinema ise bu doniisiimiin en
goriiniir sahalarindan biri olarak, teknolojinin etkilerini hem anlat1 diizeyinde
hem de estetik boyutta giiclii bir sekilde yansitmaktadir.

Bu ¢alismanin amaci, yapay zekanin sinematografik anlatidaki kiilttirel ve
iletisimsel yansimalarini incelemektir. Calismada, sinemanin yalnizca gorsel-
isitsel bir anlati araci olmadigi, ayn1 zamanda toplumsal degerlerin, kiiltiirel
normlarin ve duygusal deneyimlerin yeniden {iretildigi bir alan oldugu
varsayimindan hareket edilmektedir. Bu gercevede Spike Jonze’un 2013 yapimi Her
(Ask) filmi, yapay zekinin bireysel ve toplumsal diizeyde ne tiir doniistimlere
aracilik ettigini goriiniir kilmasi bakimindan 6rnek olay olarak ele alinmigtir.

Calismanin 6zgiinliigii, yapay zekay: yalnizca teknolojik bir arag olarak degil,
kiiltiirel degerlerin yeniden tanimlanmasinda etkin bir unsur olarak ele almasidir.
Literatiirde yapay zekanin teknik islevleri ve sinema endiistrisine katkilar: siklikla
tartisilmis olsa da, bu calismada 6zellikle insan-makine iliskilerinin duygusal
boyutlari, kiiltiirel degerlerin evrimi ve estetik anlayistaki doniisiimler {izerinde
durulmaktadir. Boylece yapay zekanin sinemadaki yansimalari, yalnizca teknolojik
bir yenilik ¢ercevesinde degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve toplumsal baglamda
kapsamli bir sekilde analiz edilmektedir.

Calismanin 6nemi, yapay zeki ile sinema arasindaki etkilesimi, kiiltiir ve
iletisim baglaminda ele alarak gelecege dair yeni perspektifler sunmasinda
yatmaktadir. Sinema araciligiyla goriiniir hale gelen insan-makine etkilesimleri,
gelecegin kiiltlirel yapisina dair ipuglar1 sunmakta ve toplumsal yasamin
dijitallesme stirecinde nasil evrilecegine dair disiinsel bir cerceve ortaya
koymaktadir. Bu arastirma yapay zekinin sinematografik anlati iizerindeki
etkilerini kiiltiirel ve iletisimsel boyutlariyla ele alarak, hem sinema sanatinin
doniisiimiinii hem de toplumsal degerlerin yeniden bicimlenme siireglerini
anlamaya yonelik katki saglamay1 hedeflemektedir
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1. Kiiltiir Kavraminin Kavramsal Cergevesi

Kiiltiir, tanmimlanmasi son derece zor bir terimdir. 1952'de Amerikal
antropologlar Kroeber ve Kluckhohn, kiiltiir kavramlarini ve tanimlarini elestirel
bir sekilde inceleyerek 164 farkli tanimdan olusan bir liste hazirlamislardir. Kiiltiir
kavramini anlamanin zorlugunun biiyiik bir kismz, terimin on dokuzuncu ytizyilda
giderek daha fazla kullanilmasiyla farkli kullanimlarindan kaynaklanmaktadir
(Spencer-Oatey, 2012, s. 1). Ciinkii kiiltiir, sosyal psikoloji, sosyal antropoloji, tarih,
etnoloji ve sosyoloji gibi sosyal bilimlerin ortak bir sekilde inceledikleri konudur.
Ancak bu bilimlerin her birisi kiiltiirii, kendilerini ilgilendiren yonleri ile ele
almaktadirlar (Arslanoglu, 2000, s. 245). Dolaysiyla kiiltiir konusunda her disiplin
kendi perspektifinden farkli yaklasimlar getirmistir. Kiiltiir kavrami genel
anlamda bir tanim igerisinde ortaya konmayacak kadar genis boyutlara sahiptir.
Bu sebeple herkesin tizerinde ortak karara varacagi bir tanim ortaya koyabilmek
oldukca zordur hatta belki de imkansizdir. Fakat insanlar tarafindan olusturulan
biitiin degerler ve tiriinlerin toplu olarak kiiltiirti meydana getirdigi genel olarak
benimsenmektedir (Cecen, 1996, s. 12).

Goriildiigi gibi kiilttir kavrami, farkh kaynaklardan beslenmektedir. Tarihsel
olarak ne tam bir homojenlik ne de mutlak bir saflik iceren bu kavram, kaginilmaz
bir diyalog siireci icinde, hem bélgesel hem de uluslararasi cevrelerle karsilikli
etkilesim icerisinde gelismektedir. Bu gelisim veya tutarlilik kimi zaman kéklerden
ve mirastan beslenmis, kimi zaman ise bilingli tercihler ile bicimlenmistir.
Gliniimiizde siyasal birliklerini farkli zamanlarda, kendi kiiltiirel biitiinliikleri
lizerinden kurmus olan Cin, Japonya ve Bat1 Avrupa’daki ulus-devletlerinin veya
Dogu Avrupa'nin etnik-dilsel temelli ulusguluklari bu durum igin 6nemli
orneklerdendir (Bayart, 1999, s. 63; Arslantas, 2008, s. 106). Kiiltiir, ilk olarak
Amerikan sosyologlarinca hizla benimsenmis olmasina ragmen Fransa’da ayni
karsihigi bulamamistir. Fransiz sosyolojisi, Durkheim’in benimsedigi terminolojiye
bagl kalmistir. Sosyolojinin kurucu isimlerinden olan Durkheim, Comte, Marx,
Weber ve Ténnies bu kavrami kullanmamislardir. Ayrica Fransa'da sosyoloji iki
diinya savasi arasindaki dénemde genel olarak zayiflamistir. Kiltiir kavraminin
ortaya ¢ikmasi da tam bu doneme rastlamistir. Bu sebeple kiiltiir, Fransa'da
sosyoloji ve antropoloji liigatlarinda yer edinmemistir. Oysa ingilizce liigatlarin
neredeyse tamaminda kiiltiiriin sosyolojik ve antropolojik anlami bulunmaktadir
(Arslanoglu, 2000, s. 245).

Kultiir kavrami, Latincede ekme, yetistirme, koruma ve onur anlamlarin
tasiyan “colere” kelimesinden gelmektedir. Kavram ilk olarak “iiriinlere ya da
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hayvanlara bakma” anlaminda kullanilmistir. Sonrasinda “diisiinceyi besleme”
manasinda kullanilmaya baslanmis ve “uygarliga” baglanmistir. Sanayi Devrimi
déneminde ise kiiltiir kavrami, “yiiksek kiltir” ve “halk kiiltiirii” olmak tizere
ikiye ayrilmistir. Yiiksek kiiltiir, 6nemli kitaplar, estetik, sanat, miizik ve ruhsal
gelismeyle iliskilendirilirken, halk kiltirti alt simflarin  kiltiirc  olarak
tanimlanmistir. 19. yiizyilin sonlarina gelindiginde kapitalizmin de etkisi ile “kitle

>

kiiltiiri” ad1 verilen yeni bir anlayis ortaya ¢ikmistir. Bu da “asag1” kiiltiir olarak
goriilmistir. Kitle kiiltiirdi, sanayilesmenin yaydigi bir kiiltiirdiir. Bu ortamda,
kitlelerin en ¢ok ilgi gosterdikleri ve siirekli degisim gosteren “popiiler kiiltiir”
tiretilmistir (Erdogan ve Alemdar, 2010, s. 349). Diger taraftan, 19. ylizyilin sonunda
Avrupa'da kiiltiir kavramini Ingiliz antropologlar etnografyanin inceledigi
toplumlara 6zgii distince ve davranis bicimlerini, degerler sistemlerini, inanglars,
simgeleri ve tekniklerin tamamini kapsayacak bicimde kullanmaya baslamislardir.
Sosyolojide ise kiiltiir, toplumsal etkilesimlere yon veren senaryo ve rollerin
isleyisini agiklamaya yardimci olan bir kavram olarak ele almmmaktadir. Bu
anlamda kiiltiir kavramini ilk defa kullanan kisi, iinlii Ingiliz antropolog E. B.
Tylor’dur. Tylor'un bugiin hala gecerliligini koruyan tinlii tanimma gore kiiltiir,
etnografyadaki en kapsamli anlaminda, bilgi, sanat, ahlak, hukuk, gelenek ve
insanin edindigi tim yetenek ve aligkanliklari iceren karmasik bir biitiindiir
(Kocadas 2005, s. 2).

Kiiltiir kavrami genel olarak, bir toplumun duygu, diisiince ve yargilarini bir
arada tutan sosyal degerlerin biitiinii olarak degerlendirilmektedir. Bu agidan
kiiltiir; gelenek, gorenek, diisiinsel birikim ve sanat gibi unsurlar1 kapsayarak
toplumun tiim sanatsal ve diislinsel degerlerini kapsamaktadir. Kisaca, bilgi
birikimi anlamini tasimaktadir. Glinltik dilde “kiiltiirlii insan” ifadesi de “bilgili
insan” anlamina gelmektedir. Felsefi bakimdan ise bu bilgi, daha derin bir boyutta
ele alinarak insanlarin dogayi kendi tiretimleri vasitasiyla doniistiirerek, yeniden
ve kendi dl¢titlerine gére olusturdugu yeni bir “doga” anlayisina isaret etmektedir
(Cegen, 1996, s. 11-12). UNESCO’nun diizenledigi Diinya Kiiltiir Politikalar:
Konferans: Sonug Bildirgesi'nde ise kiiltiir su sekilde tanimlanmaktadir: “Kiiltiir,
en genis anlamu ile bir toplumu veya toplumsal grubu belirleyen maddi, manevi,
zihinsel ve duygusal 6zelliklerin birlesmesinden olusmaktadir. Bu olgu, sadece
bilim ve edebiyati degil ayni zamanda yasam bigimlerini, insan haklarini, deger
yargilarini, gelenekleri ve inanglari da kapsamaktadir.” (Oguz, 2011, s. 128).

Kltiirel alanda 6nemli doniisiimlere yol agan olgularin basinda sanat ve onunla
yakindan iliskili olan teknoloji gelmektedir. Yapay zek3, bu iliskinin yeni bir boyut
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kazanmasina aracilik ederek kiiltiirel iiretim ve ifade bigimlerini
dontstiirmektedir. Dijitallesme ile hiz kazanan bu siiregte kiiltiir, daha etkilesimli,
cesitlenmis ve kiiresel Slcekte erisilebilir bir yapiya biirinmiistiir. Sinema sanati
ise s6z konusu doniisiimiin en goriiniir alanlarindan biridir.

2. Sinema ve Yapay Zeka

Latince hareket halinde yazmak ve 151k anlamina gelen terimlerden tiiretilen
sinema, hareketli goriintiileri yakalayip 1s18a duyarli yiizeylere yansitmayi
icermekedir. André Bazin'in Gzetledigi gibi, sinematografinin temel unsurlar:
arasinda kamera acilari, hareketler, gecisler, kadraj, 151k, ses, renk ve senaryo
araciligiyla goriintli ve sesin anlat1 siirecine entegre edilmesi yer almaktadir.
Fisher, sinemay1 sihre benzeterek, izleyicileri fantastik alemlere tasima ve
benzersiz bakis agilar1 sunma yetenegini vurgulamaktadir. Hem Bazin hem de
Fisher, sinemanin kendini ifade etme araci oldugu konusunda hemfikirdir. Genel
olarak sinema, duygulari uyandirmak ve izleyicileri biiyiileyici anlatilara
kaptirmak icin gorsel ve isitsel unsurlar1 harmanlayan modern bir sanat formu
olarak goriilmektedir (Yurdigiil, 2019, s. 337-350).

Sinema, kiiltiirel, sanatsal ve bilimsel bircok amaca hizmet etmektedir.
Hikayelerin, duygularin, diisiincelerin ve fikirlerin gorsel olarak paylasilmasini
saglamaktadir. Sinemanin kiiresel etkisi, izleyicileri yeni alanlara dalmaya tesvik
etmesi ve gesitli film tiirleri aracihigiyla duygularini ve diistincelerini harekete
gecirmesi nedeniyle 6nemlidir (Karakaya, 2018, s. 48-70). Sinema, hikaye
anlatimmin merkezinde gorsel imgelere biiyiik lciide dayanmaktadir. Gortinti
tasarimi ile kaydi, film yapim siirecinin ¢ok Onemli unsurlaridir. Gorseller,
hikayeyi aktarmada oncelikli olsa da, ses ve senaryo da biitiinsel bir sinema
deneyimi olusturmada onemli roller oynamaktadirlar. Yonetmen, goriintileri
yakalamak ve kadrajlamak, gorsel estetigi ve izleyici lizerinde istenen etkiyi
belirlemek icin gorintii yonetmenini denetlemektedir. Tiirkiye'de goriintii
y6netmeni genellikle “kameraman” olarak adlandirilmaktadir. Ayrica yonetmenin
vizyonuna uygun goriintiileri 6zenle olusturmaktan sorumludur. Bu nedenle
sinematografi, sinemada hem estetik hem de anlati amaglarina ulasmak i¢in
goriintiileri yakalama, kadrajlama ve sunma siirecini ifade etmektedir (Gundak,
2020, s. 41). Sinema, ses, goriintii ve sembollerin biitiinlesmesiyle toplumsal
gergeklikleri yansitan 6nemli bir kitle sanat formu olarak kabul edilmektedir. Louis
Althusser, gercek sanatin bireylere yalnizca diinyay1 géstermekle kalmayip, ayni
zamanda onlarin gercekligi algilayis bigimlerini de doéntistiirmesi gerektigini
savunmaktadir. Bu baglamda filmler, sinematik anlatilar araciligiyla cesitli
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toplumsal séylemleri ve sosyal kodlar1 biinyesinde barindirmaktadir (Yakin, 2020,
5. 54).

Yirminci yiizyilin en énemli endiistriyel sanat formlarindan biri olan sinema,
fuar alanlarindaki miitevazi baslangicindan giiniimiizde milyarlarca dolarlik
kiiresel bir endiistri ve baskin bir ¢agdas sanat formuna dontismustiir. 19. ylizyilin
sonlarinda farkli iilkelerde eszamanli olarak ortaya ¢ikan sinematografik cihazlar,
kisa siirede tiim diinyaya yayilarak eglence, egitim, propaganda ve arastirma
islevlerini bir arada sunmus, genis kitlelerin ilgisini ¢ekmistir. Baslangicta vodvil,
melodram ve konferans gibi unsurlari bir araya getiren sinema, zamanla bagimsiz
bir sanat dali olarak kabul edilmis, toplumsal bakis acilarini etkilemis ve cesitli
konular etrafinda ortak gériislerin olusumuna katkida bulunmustur (Kiigiik, 2016,
s. 160). Sinemanin tarihsel gelisimi, teknolojik ilerlemelerle paralel bigimde siirekli
bir degisim ve doniisiim siireci igerisinde olmustur. Teknoloji, film tiretiminden
izleyiciye ulasmasina kadar tiim asamalarda etkili olmus; sinema salonlarina 6zgii
olan izleme deneyimi, televizyon, bilgisayar ve mobil cihazlara tasmmustir.
Bununla birlikte dijital efektlerin kullanimi, film dilinde ve anlatisinda 6nemli
yenilikler olusturmustur. Teknoloji yalmzca iiretim siireglerini doniistiirmekle
kalmamus, ayni zamanda sinema iginde bir tartisma konusu ve icerik unsuru haline
gelmistir. Ozellikle bilim-kurgu, fantastik ve distopik tiirlerde gériilen bu
tartismalar, insan-teknoloji, inang-teknoloji ve doga-teknoloji ¢atismalarini
giindeme getirmekte; transhiimanist temalarin sinema anlatisina yansimalarina
zemin hazirlamaktadir (Yetkiner ve Ozdemir, 2022, s. 267). Sinema sanat1 var
oldugu andan itibaren teknoloji ile hep i¢ ige olmustur. Gliniimiizde teknoloji
denilince akla gelen ilk olgularin basinda yapay zeka teknolojisi gelmektedir.

Yapay zekd, insan diisiinme bigiminden esinlenerek bilgisayarlarin
programlanmasini temel alan ve insan yasaminin bir¢ok alaninda etkisi
gozlemlenen bir bilim dalidir. Literatiirde farkli tanimlar bulunsa da yapay zeka
genel olarak bilgi edinme, mantiksal ¢ikarimlar yapma, diisiinme ve karar alma
siireclerini taklit eden sistemler olarak ele alinmaktadir. insan zihninin isleyisini
modellemeye ¢alisan bu alan, hem teorik hem de uygulamali boyutlariyla
makinelere algilama ve akil yiiriitme yetenekleri kazandirmayi amaglamaktadir.
Tarihsel olarak, Walter Pitts ve Warren McCulloch’'un 1943’teki ¢alismalar: ile
temelleri atilan yapay zekd, 1956’da diizenlenen Dartmouth Konferansi'nda
bagimsiz bir arastirma alani olarak kabul edilmis, John McCarthy ve Marvin
Minsky’nin katkilariyla disiplinlesmistir (Erdemir ve Seyran, 2025, s. 42).

Yapay zeka gilintimiizde, zeki makineler ve &zellikle de bilgisayar programlari
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gelistirmeye odaklanan bir bilim ve miihendislik alani haline gelmistir. Bu
disiplinin temel amaci, insan zekdsinin karakteristik 6zelliklerini bilgisayarlara
kazandirarak problemlere insan benzeri ¢oziimler {retebilen sistemler
tasarlamaktir. Zaman zaman bu hedefin Gtesine gegilerek insanin yerine gegen
veya ona hitkmeden sistemlere yonelik tartismalar da giindeme gelmektedir.
Ancak bilimsel ¢cercevede yapay zeka; deneyimlerden 6grenebilen, 6grendiklerini
muhakeme edebilen, sekil, goriintii ve Oriintlileri taniyabilen, karmasik
problemleri ¢ozebilen ve dili anlayarak islem yapabilen bir alan olarak, bilisim
diinyasina yeni bir perspektif sunmaktadir (Oztemel, 2020, s. 101).

Yapay zekdnin sinema sanatina dahil olmasi, film endiistrisine yeni olanaklar
sunarken ayni zamanda 6nemli tartigmalar1 da giindeme getirmistir. Ozellikle
dijital devrim sonrasi yapay zeka tabanli bilgisayarlar, otomasyon araglari ve
robotlarla birlikte sinemanin igeriksel ve bigimsel olarak doniisiim gecirmesi,
sanatin dogasina yonelik soru isaretleri dogurmaktadir (Zengin, 2020, s. 154). Film
endiistrisi, yapay zekd uygulamalari agisindan genis imkanlara sahip bir alan
olarak o6ne c¢ikmaktadir. Bu baglamda ozellikle kiiresel sinemanin merkezi
konumundaki Hollywood, yeni teknolojilerin kullaniminda 6ncii  rol
tistlenmektedir. Hollywood stiidyolari, biitcelerinin 6nemli bir kismini film
pazarlamasina ayirmakta; yapay zeka tabanh araglar sayesinde ise dogru hedef
kitleye ulasarak bu biitgeleri daha verimli kullanabilmektedir. Dolayisiyla yapay
zekd, film endiistrisinde yalnizca iretim siireclerinde degil, ayni zamanda
pazarlama stratejilerinde de 6nemli katkilar sunmaktadir (Zengin, 2020, s. 159).
Yapay zekd, sinema ve kiiltiir ekseninde &nemli akademik arastirmalar ve
calismalar bulunmaktadir. Sinema sanatinda bu paralelde eserler tiretilmektedir.
Bu ¢alismamizda durumu en iyi dzetleyen 6rneklerden biri olan Her (Ask) filmi
mercek altina aliacaktir.

3. Her (Agk) Filmin Analizi

Spike Jonze tarafindan yazilan ve yonetilen Her (Ask), 2013 yilinda gosterime
girmis bir bilim kurgu-romantik drama filmidir. Film, yakin gelecekte gecen bir
hikayeyi konu almakta ve yalniz bir adam olan Theodore’un, gelismis yapay zeka
isletim sistemi “Samantha” ile duygusal bir iliski kurmasini anlatmaktadir.
Theodore’un yasadigi yalnizlik ve insan iliskilerindeki zorluklar, Samantha ile
kurdugu bag tizerinden incelenmekte; bu bag, yapay zekanin yalnizca islevsel bir
ara¢ olmanin Gtesine gegerek duygusal ve kiiltiirel boyutlarda insan yasamini
sekillendirebilecegini géstermektedir.
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Filmde yapay zeka, bireylerin duygusal deneyimlerini derinlestiren bir unsur
olarak konumlanmaktadir. Samantha, 6grenme ve kendini gelistirme
kapasitesiyle, klasik insan-makine etkilesiminden farkl bir deneyim sunmaktadir.
Bu durum, yapay zekdnin toplumsal ve kiiltiirel yasam {izerindeki etkilerini,
ozellikle de insan-makine iliskilerinin etik, duygusal ve toplumsal boyutlarini
tartiyjmaya agmaktadir. Film ayrica, sinematografi, miizik ve gorsel tasarim ile
teknolojik atmosferi destekleyerek izleyiciyi yapay zeki ile insan arasindaki
sinirlar1 sorgulamaya yonlendirmektedir.

Bu baglamda “Her”, yapay zekdnin kiiltiirel temsillerdeki roliinii, insan
duygularinin ve sosyal deneyimlerin teknoloji araciligiyla nasil yeniden
sekillenebilecegini ele alan 6nemli bir sinema 6rnegidir.

Film tizerinde yapilan galismalar neticesinde asagidaki bulgulara ulagilmistir.
3.1. insan Makine iligkilerinin Duygusal Boyutu

Her (Ask) filmi, gelecekte insan ve yapay zeka arasindaki iliskilerin yalnizca islevsel
degil, ayn1 zamanda duygusal boyutta nasil evrilebilecegini géstermesi agisindan
6nemli bir 6rnektir. Filmde Theodore’un, yapay zeki isletim sistemi Samantha ile
kurdugu bag, geleneksel insan-insan etkilesimlerinin Gtesine gegerek duygusal
deneyimlerin  teknoloji aracilifiyla yeniden yapilandirilabilecegini  ortaya
koymaktadir. Samantha, 6grenme ve adapte olma yetenegi sayesinde Theodore’un
duygu durumunu anlayabilmekte ve ona uygun tepkiler gelistirebilmektedir. Bu
durum, yalnizlik, aidiyet, sevgi ve romantik baglar gibi temel insani deneyimlerin,
yapay zeka ile etkilesim i¢cinde de yasanabilecegini gostermektedir.

Film, insan-makine etkilesimlerinin duygusal boyutunu kesfederken, bu tiir
iliskilerin kiltiirel ve toplumsal anlamlarini da tartismaya agmaktadir. Yapay zek3,
yalnizca bir arag olarak degil, bireylerin duygusal diinyalarini etkileyen ve onlarin
sosyal deneyimlerini doniistiiren aktif bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Boylece
film, izleyiciye, gelecekte kiiltiirel ve toplumsal yasamin teknoloji ile daha yogun bir
bicimde i¢ ice gegebilecegine dair bir 6ngdrii sunmakta ve insan-makine iliskilerinin
duygusal boyutlarinin, kiiltiirel normlar ve degerler tizerindeki potansiyel etkilerini
tartismaya agmaktadir.

3.2. Kiiltiirel Degerlerin Yeniden Tamimlanmasi

Film, yapay zekinin kiiltiirel degerler iizerindeki déniistiiriicti etkilerini ortaya
koyan carpici bir 6rnektir. Filmde, Theodore’un Samantha ile kurdugu iliski araciligiyla
ask, aidiyet, yalnizlik ve bireysel kimlik gibi temel insani ve kiiltiirel degerler,
geleneksel normlarin Gtesinde yeniden tanimlanmaktadir. Yapay zek3, yalnizca bilgi
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isleyen bir sistem olmanin Gtesine gegerek, insan duygularinm anlamlandirma, empati
kurma ve bireyin ihtiyaglarina uygun tepki verme kapasitesine sahiptir. Bu durum,
romantik ve duygusal baglarin fiziksel veya sosyal sinirlamalardan bagimsiz olarak,
dijital ve sanal etkilesimler tizerinden de kurulabilecegini géstermektedir.

Film, insan-makine etkilesimleri araciligiyla kiiltiirel normlarin esneyebilecegini
ve teknoloji ile biitiinleserek evrilebilecegini tartismaya agmaktadir. Bu baglamda
yapay zek3, kiiltiirel degerlerin statik olmadigini, toplumsal deneyimler ve teknolojik
etkilesimlerle siirekli bir doniisiim siireci icinde oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica,
film izleyiciye ask, kimlik ve sosyal baglar gibi kiiltiirel kavramlarin teknolojiyle
yeniden sekillendirilebilecegini gosterirken, kiiltiirel degerlerin gelecekte dijital
ortamlar ve yapay zek ile daha etkilesimli ve cesitlenmis hile gelebilecegine dair bir
dngorii sunmaktadir,

3.3. Sanat ve Estetigin Kiiltiirel Evrimi

Filmde, yapay zekdnin sanat ve estetik anlayisi {izerindeki dontistiiriicii etkileri
gozler oOniine serilmektedir. Film, insan-makine etkilesimini merkeze alarak,
sinematografik anlatimin bicim ve icerik acisindan nasil evrilebilecegini
gostermektedir. Yapay zeka, karakterlerin davramislarii ve iletisim bicimlerini
yonlendirerek, filmdeki estetik deneyimi bigcimlendirmekte; renk paleti, mekan
tasarimi, dijital efektler ve ses tasarimi, teknolojiyi hem gérsel hem de duygusal bir
arag olarak izleyiciye sunmaktadir. Bu siireg, sinemanin geleneksel estetik anlayigini
zenginlestirirken, izleyiciye kiiltiirel ve teknolojik deneyimlerin birlestigi yeni bir
perspektif sunmaktadir.

Film, sanatin yalnizca anlatiy1 aktarma araci olmadigini, ayni zamanda kiiltiirel
degerlerin ve estetik anlayisin teknoloji ile birlikte evrilen bir siire¢ oldugunu
gostermektedir. Yapay zekd, karakterlerin ve olay orgiisiiniin gelisiminde aktif bir
unsur olarak, sanat ve estetigin kiiltiirel baglamda yeniden yorumlanmasina imkan
tanmimaktadir, Boylece film, izleyiciye teknolojik ve kiiltiirel etkilesimin sanatsal {iretim
ve deneyim lizerindeki etkilerini gostermekte ve gelecekte sanatin, teknolojik araglarla
sekillenen daha etkilesimli ve ¢esitlenmis bir yapiya sahip olabilecegine dair 6nemli
ipuglar1 sunmaktadir.

3.4. Gelecege Dair Kiiltiirel Ongériiler

Film, yapay zekdnmn kiiltiir iizerindeki olasi etkilerini ngéren bir perspektif
sunmaktadir. Film, insan-makine etkilesimlerinin gelecekte bireylerin sosyal ve
duygusal deneyimlerini nasil doniistiirebilecegine dair kiiltiirel ipuglar1 vermektedir.
Yapay zeki ile kurulan iliskiler, yalnizlik, aidiyet, ask ve kimlik gibi temel kiiltiirel
kavramlarin  dijital ve sanal ortamlarla yeniden deneyimlenebilecegini
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gostermektedir. Bu durum, gelecekte kiiltiirel normlarin daha esnek ve teknolojiyle i¢
ice gecmis bir yapiya evrilecegine isaret etmektedir.

Film, teknolojinin sadece aragsal bir islev gormedigini, ayni zamanda toplumsal ve
kiiltiirel degerlerin yeniden tanimlanmasinda aktif bir rol istlendigini ortaya
koymaktadir. Insanlarin yapay zeka ile etkilesimleri, romantik ve sosyal iliskilerin
dogasini dontistiirmekte ve kiltiirel aliskanliklarin dijitallesmesiyle birlikte yeni
yasam bicimlerinin olusmasina imkan saglamaktadir. Béylece “Her”, gelecekte kiiltiirel
deneyimlerin teknolojik araglarla daha etkilesimli, cesitlenmis ve bireysellesmis hile
gelebilecegini, sinema araciligiyla goriiniir kilmaktadir.

Film, ayn1 zamanda kiiltiirel dngériiler agisindan, bireylerin teknolojiyle kurdugu
baglarin toplumsal normlar ve degerler tizerindeki uzun vadeli etkilerini tartigmaya
agmaktadir, izleyici, bu baglamda, gelecekte insan-makine etkilesimlerinin kiiltiirel
yapiyl nasil donistiirebilecegine dair diistinsel bir cerceve ile karsi karsiya
kalmaktadir.

Sonug

Bu ¢alisma, yapay zeka teknolojilerinin sinematografik anlatidaki kiiltiirel ve
iletisimsel yansimalarini ortaya koymayi amaglamistir. Analiz edilen “Her (Ask)”
filmi, yapay zekdnin yalnizca teknik bir unsur degil, ayn1 zamanda bireylerin
duygusal deneyimlerini, kiilttirel degerlerini ve toplumsal iliskilerini yeniden
sekillendiren bir aktor oldugunu gostermektedir. Filmde, ask, aidiyet, yalnizlik ve
kimlik gibi temel insani kavramlarin, yapay zeka araciligiyla farkli boyutlarda
yeniden kurgulandigi ve boylelikle kiiltiirel normlarin esneyerek doniisiime
ugradig goriilmektedir.

Elde edilen bulgular, yapay zekdnin kiiltiirel degerlerin yeniden
tanimlanmasinda ve estetik anlayisin evriminde aktif bir rol oynadigini ortaya
koymustur. Yapay zekd yalnizca bir iiretim araci olarak degil, ayn1 zamanda
bireylerin sosyal ve duygusal deneyimlerine yon veren, kiiltiirel temsillerin
yeniden insasina katkida bulunan bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu baglamda,
sinema hem teknolojik yeniliklerin hem de toplumsal déniisiimlerin gériiniir
kilindig1 bir mecra olarak degerlendirilmektedir.

Calismanin 6zgiin katkisi, yapay zekanin sinemadaki varligim salt teknik bir
gelisme cercevesinde degil, kiiltlirel ve iletisimsel boyutlariyla ele almasidir.
Boylece yapay zeka ile sinema arasindaki etkilesim, bireysel duygularin, toplumsal
normlarin ve kiiltiirel kimliklerin gelecekte nasil yeniden tanimlanabilecegine dair
yeni bir perspektif sunmaktadir.
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Sonug olarak, sinema sanatinin teknolojik gelismelerle birlikte déniistimii,
yalmizca estetik bir mesele degil, ayn1 zamanda kiiltlirel bir siire¢ olarak
degerlendirilmektedir. Her (Ask) filmi tizerinden yapilan bu analiz, gelecekte insan-
makine iliskilerinin toplumsal yasami daha esnek, dijital ve etkilesimli bir yapiya
dontstiirecegine dair giiclii ipuglari sunmaktadir. Bu yontyle ¢alisma, yapay
zekann kiiltiirel ve iletisimsel baglamda sinemaya kazandirdigi yeni anlamlari
goriiniir kilarak, hem akademik literatiire hem de sinema ¢alismalarina katki
saglamaktadir.

Extended Abstract

The rapid advancement of digital technologies has profoundly reshaped not only
technical infrastructures but also cultural practices, social relationships, and modes of
communication. Among these technologies, artificial intelligence has emerged as a
particularly influential phenomenon, extending far beyond its instrumental or
functional applications. In contemporary societies, artificial intelligence increasingly
operates as a cultural actor that mediates emotional experiences, reconstructs social
norms, and challenges conventional understandings of human interaction. Within this
broader transformation, cinema occupies a unique position as both an artistic medium
and a cultural space where technological developments and social imaginaries
intersect. Films that engage with artificial intelligence do not merely reflect
technological progress; they actively participate in redefining cultural values,

emotional bonds, and communicative practices.

This study aims to examine the cultural and communicative reflections of artificial
intelligence within cinematographic narrative through a detailed analysis of Spike
Jonze’s film Her (2013). The research is grounded in the assumption that cinema
functions not only as a visual and aesthetic form of storytelling but also as a medium
through which social change, cultural transformation, and future-oriented
imaginaries become visible. In this context, Her is selected as a case study because it
offers a nuanced and emotionally focused representation of human-artificial
intelligence interaction, emphasizing intimacy, affection, and emotional dependency
rather than technological spectacle.

Methodologically, the study adopts a descriptive analysis approach. Rather than
measuring technological efficiency or predictive accuracy, the analysis concentrates
on narrative structure, character relations, visual aesthetics, and thematic
representations. This qualitative orientation allows for a deeper exploration of how
artificial intelligence is culturally framed and emotionally positioned within the film’s
narrative universe. By focusing on cinematographic elements such as color palette,
spatial design, sound, music, and narrative pacing, the study reveals how aesthetic
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choices reinforce the film’s conceptual engagement with artificial intelligence and

human emotion.

At the center of Her lies the relationship between Theodore, a socially isolated
individual, and Samantha, an advanced artificial intelligence operating system capable
of learning, emotional expression, and self-reflection. This relationship challenges
traditional boundaries between human and machine by presenting artificial
intelligence not as a cold, rational tool but as an emotionally responsive and relational
entity. Through this portrayal, the film invites viewers to reconsider the exclusivity of
emotions such as love, attachment, loneliness, and belonging—qualities historically
understood as uniquely human, The emotional bond between Theodore and Samantha
illustrates how personal experiences and intimate relationships can be reconstructed
within digital and artificial intelligence-mediated environments.

From a cultural perspective, the film demonstrates that cultural values are not
fixed or static but flexible and subject to transformation through technological
mediation. Concepts such as romantic love, emotional intimacy, and personal identity
are redefined within the narrative framework of artificial intelligence. Samantha’s
capacity to evolve, empathize, and communicate highlights how technology can
participate in the production and circulation of meaning, rather than merely serving
as a neutral instrument. This representation underscores the idea that artificial
intelligence increasingly functions as an active participant in cultural life, influencing
how individuals perceive themselves and relate to others.

The findings of the study indicate that artificial intelligence in Her reshapes not
only narrative content but also aesthetic perception. The film’s minimalist visual style,
warm color tones, and carefully designed urban spaces contribute to an atmosphere
that softens the technological presence and integrates it seamlessly into everyday life.
Sound design and music further enhance the emotional depth of the narrative,
reinforcing the sense of intimacy between human and machine. These
cinematographic choices suggest that artificial intelligence is not portrayed as an
external or disruptive force but as an embedded element within the cultural and
emotional fabric of society.

One of the key contributions of this study lies in its conceptualization of artificial
intelligence as a cultural and communicative agent rather than solely a technological
innovation. While much of the existing literature focuses on the technical capabilities
or industrial applications of artificial intelligence in cinema, this research emphasizes
its symbolic, emotional, and cultural dimensions. By analyzing Her through a cultural
lens, the study demonstrates how cinema can articulate complex questions about
digital intimacy, emotional authenticity, and the future of human relationships.
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Moreover, the film offers important insights into potential future trajectories of
social life. The narrative suggests that as artificial intelligence becomes more
integrated into daily experiences, social relationships may become increasingly
mediated, personalized, and flexible. This transformation raises critical questions
about authenticity, emotional dependency, and the reconfiguration of social norms.
Cinema, in this regard, serves as a reflective space where such questions can be
explored imaginatively and critically.

In conclusion, this study reveals that Her provides a compelling example of how
artificial intelligence can be represented as a transformative force within
cinematographic narrative. Through its focus on emotional interaction, cultural
values, and aesthetic design, the film illustrates the evolving relationship between
technology and human experience. The analysis demonstrates that artificial
intelligence, as depicted in cinema, has the potential to reshape cultural norms,
redefine emotional boundaries, and influence communicative practices. By situating
artificial intelligence within a cultural and communicative framework, this study
contributes to a deeper understanding of the role of cinema in interpreting and
anticipating the social implications of technological change.
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Haber iiretim ve tiikketiminde yeni medya ortamlarinin dne ¢ikmasiyla birlikte yalan ve
yaniltict igerikler, bilgi kirliligine yol agmasinin yani sira kamusal tartismalari, toplumsal
algilar1 ve siyasal siiregleri etkileyen 6nemli bir sorun haline gelismistir. Bu tiir icerikler
¢ogu zaman dogruluklar1 sorgulanmaksizin tiiketilmekte, haber bigimine benzer
sunumlarina bagh olarak genis kitleler tarafindan “gercek” olarak algilanabilmektedir. Bu
¢alisma, yalan haber sorununu igerik dogrulugu tartismasinin Stesine tasiyarak, medyada
dolasima sokulan yanhs-yamltict igeriklerin hangi habercilik kodlar: araciligiyla “haber
gibi” sunuldugunu acgiga c¢ikarmayr amacglamaktadir. Bu dogrultuda, Tiirkiye'de
dezenformasyonla miicadele eden platformlardan teyit.org tarafindan 01.09.2024-
01.10.2025 tarihleri arasinda yanlis ya da yaniltict olarak isaretlenmis 583 igerik ele
alinmistir. Amach 6rnekleme yontemi esas alinarak 6rnekleme dahil edilen icerikler, haber
degerleri, 5N-1K uygulamasi, kurgu formati, nesnellik, gérsel kullanim ve dolagim kanallar1
gibi kategoriler {izerinden igerik analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirma bulgulars,
yalan haberlerin gazetecilikte 6nemli ve kamusal etki potansiyeli yiiksek giivenlik ve
siyaset gibi toplumsal hassasiyet iceren konulara odaklandigini, haber degerlerinden
ozellikle olumsuzluk, glincellik, etki ve siirpriz unsurlari yogun bicimde kullandigim
gostermektedir. Bu tiir igeriklerin gazetecilik degerlerini, yapilarini ve sunum stillerini
stratejik olarak taklit ederken epistemik temellerini baltalayan bir uygulama olarak
anlasilmasi gerektigi sonucuna varilmistir.
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Abstract

With the rise of new media platforms in news production and consumption, false and
misleading content has become a significant problem that not only leads to information
pollution but also influences public debates, social perceptions, and political processes. Such
content is often consumed without questioning its accuracy and, due to its news-like
presentation, can be perceived as ‘true’ by large audiences. This study aims to move the
problem of false news beyond debates centered solely on content accuracy by revealing the
journalistic codes through which false and misleading content circulating in the media is
constructed and presented as “news-like. To this end, 583 pieces of content flagged as false or
misleading by teyit.org, a platform combating disinformation in Turkey, between 1
September 2024 and 1 October 2025 were examined. The contents included in the sample,
based on a purposive sampling method, was analysed using content analysis method across
categories such as news values, 5SW-1H application, narrative format, objectivity, visual use,
and distribution channels. The research findings show that fake news focuses on socially
sensitive issues such as security and politics, which are important in journalism and have high
public impact potential, and that it intensively uses news values, particularly negativity,
timeliness, impact and surprise. It was concluded that this type of content production should
be understood as a practice that strategically mimics journalistic values, structures, and
presentation styles.
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Giris

internet teknolojileri, haber medyasina giris maliyetini diisiirmiis ve siradan
kullanicilart haber fiireticisine déniistiirmiistiir. Bu yeni medya ¢aginda, geleneksel haber
kaynaklarina ilgi azalirken, haber tiiketiminde sosyal medya platformlar: 6ne ¢ikmigtir
(Newman vd., 2025). Haber {retim ve tiiketim pratiklerinde yasanan déniisiim, dogru
bilginin yaninda yanlis, eksik ya da manipiilatif bilgilerin de dolasimini kolaylastirmistir.
(Lazer vd., 2018). Bu dénemde bilginin degeri, dogruluk &lgiitiinden ¢ok, duygusal etki
yaratma ve paylasilabilirlik potansiyeline gore belirlenmektedir. Dolayisiyla yalan haberler
yalnizca bir “bilgi hatas1” degil, ayni zamanda toplumsal kutuplasmayi, siyasal
manipiilasyonu ve medya giiven krizini derinlestiren yapisal bir sorundur (Wardle &
Derakhshan, 2017).

Uluslararas: literatiirde yalan haberler, genellikle siyasal kutuplasma (Allcott, &
Gentzkow, 2017), biligsel yargilar (Pennycook & Rand, 2021) ve yayilma egilimleri (Vosoughi
vd., 2018) ¢ercevesinde ele alinmistir. Son yillarda, yalan haberlerin habersel yapilarinin da
analiz edildigi calismalar artmistir. Nenno ve Puschmann'in (2025), 24 iilkede Facebook'ta
paylasilan yalan haberlerin, haber degerlerini analiz ederek, Batili, Egitimli, Sanayilesmis,
Zengin ve Demokratik (WEIRD) olan ve olmayan iilkeler arasindaki farklhiliklari agiga
cikarmistir. Lazer ve arkadaslar1 (2018) ise yalan haberlerin, “haber gibi gériinen ama
gazeteciligin dogruluk normlarindan uzaklasan” bir tiir olarak, haberin islevlerini istismar
ettigini ortaya koymustur. Tiirkiye’de yapilan ¢alismalar ise daha ¢ok dogrulama siiregleri
ve kullanici temelli analizlerle smirlidir. Tiirkiye'de yalan haber olgusuna iliskin
arastirmalar genellikle yanhs bilginin nedenleri, kullanici davraniglart ve dogrulama
pratikleri izerinde yogunlasmistir. Ancak bu ¢alismalar, yanhs bilginin habersel yapisini ve
haber degerleriyle iliskisini sistematik bigcimde incelememistir. Ornegin, Tonga (2023),
Tiirkiye’de 2021 orman yanginlari siirecindeki yalan haberlerin dolagimini, Giil (2024) yeni
medyada yalan haber olgusunu incelemis, ancak bu ¢alismalarda haber yapis1 ve haber
degeri cercevesi ele alimmamistir. Bu noktadan hareketle tasarlanan ¢alismada, ulusal
literatiirdeki s6z konusu boslugu doldurmak amaciyla yalan haberlerin haber gibi gériinme
stratejileri incelemektedir. Arastirma kapsaminda, ¢alismanin yapildig1 dénem itibariyla,
son 1 yilda, 1 Eyliil 2024- 1 Ekim 2025 tarihleri arasinda, Teyit.org platformunda
yayimlanan, “yanlis/yaniltic’” olarak simflandirilmis 583 haber metni, tematik olarak
kategorize edilerek haber degerleri, yapisal ozellikleri, dolasim ve sunum bigimleri
bakimindan analiz edilmistir.

1. Haber ve Gergeklik

Haber, toplumlarda bilginin dolasimini saglayan temel iletisim bigimlerinden biridir. En
yaygin anlati, haberin bir yerlerde yasanan olaylar, kisiler ya da seylere dair en son, yeni ve
dikkati ceken enformasyon oldugu yoniindedir (Geyik, 2024). Ancak “haber” kavrami, cok
daha karmasik ve tartismali bir yapiya sahiptir. Haberin ne oldugu sorusu, iletisim
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arastirmalarinda epistemolojik, toplumsal ve kurumsal diizeylerde farkli bicimlerde ele
alinmistir. Leiter ve arkadaslar1 (2000: 27), haber kavramini agiklarken, bu olgunun temel
ozelliklerine dikkat c¢ekmislerdir. Onlara goére haber, okuyucunun ilgisini ¢ekebilecek
olaylari konu alan metinler, yaymlandiginda topluma yarar saglayacag diisiiniilen bilgiler
veya insanlarin dikkatini ¢ekecek ya da yasamlarini ilgilendiren giincel gelismeler, gériisler
ve olgulardir. Bu tanimlar, haberin yalnizca bilgi aktarmaktan ibaret olmadigini, aym
zamanda bireylerin merakini giderme, yeni ve anlamli olani sunma islevine sahip oldugunu
gostermektedir. Baska bir ifadeyle, haberi olusturan bilginin hem giincel hem de ilgi
uyandirici nitelikte olmasi gerekir. Dolayisiyla siradan, tekrarlanan ya da toplumsal ilgi
tasimayan olaylara iliskin veriler, bu baglamda “haber” olarak degerlendirilmemektedir.

Haberin, dis diinyadaki olay ve olgulari oldugu gibi yansitan “ayna” islevine sahip
oldugu goriisii, uzun yillar boyunca gazetecilik anlayisinin temel dayanaklarindan biri
olarak kabul edilmistir. Bu yaklasimda, haberin temel amaci, yorumdan ve &znel
yargilardan arindirilmis bicimde olgusal gergekligi kamuoyuna aktarmaktir. Gazeteciden
beklenen, olaylar1 kisisel degerlerinden, politik egilimlerinden veya kurumsal ¢ikar
baskilarindan bagimsiz bicimde gozlemleyip, dogru ve eksiksiz sekilde sunmasidir. Bu
anlayis, esasen liberal medya kuramlarinin merkezinde yer alir. Liberal yaklasima gére
haber, kamusal alanin saghkli islemesi icin gerekli olan bilgi akisini tarafsiz bigimde
saglayabilir. Gazeteci de tipki bir ayna gibi, olaylar1 yansitan aract konumunda rol oynar.
Haberin nesnellik, dengelilik ve tarafsizlik ilkeleri bu modelin temel normlarin: olusturur.
Ancak bu anlayis, 20. yiizyiln ikinci yarisindan itibaren elestirel medya kuramlar
tarafindan yogun bicimde sorgulanmistir. Elestirel yaklasimlar, haberin gercekligi birebir
yansittig1 fikrine temkinli yaklasir. Dursun'un (2005, ss. 69-70) da belirttigi gibi, bu
kuramlar agisindan haber, ideolojik ve kurumsal siireglerden bagimsiz bir olgu degil, bu
stireglerin bir {irtinii olarak sekillenir. Haberin dilsel kurgusu, secilen kaynaklar ve
cerceveleme bicimleri, kaginilmaz bicimde belirli gii¢ iliskilerini ve deger sistemlerini
yansitir. Dolayisiyla haber, dis diinyanin tarafsiz bir yansimas: degil, belirli toplumsal ve
kiiltiirel baglamlarda gercekligin yeniden insa edildigi bir temsil bicimi olarak
degerlendirilmelidir.

Haber kavramini toplumsal-insaci bir perspektiften ele alan Michael Schudson (1989),
haberi “modern toplumun bilgi {iretim sistemi” olarak tanimlar ve haberin islevini,
kamusal gercekligin insasinda merkezi bir arag olmasina baglar. Ona gore haber, toplumun
neyi 6nemli saydigina dair bir uzlasiyi siirekli olarak yeniden tiretir. Schudson’un yaklagimi,
haberin bilgi aktarma veya bilgilendirme islevinden ¢ok, onun kamusal gercekligi kurma ve
yeniden iiretme islevine odaklanir.

Tuchman (1978, s. 179) da haberi, “her giin taze olarak iiretilmesi gereken, tiikkenebilir
bir tiiketim iriiniidiir” seklinde agiklamaktadir. Haberin gergek diinyay: yansitan bir rapor
olmadigini savunan Tuchman’a goére, bu olgularin gazetecilik kurumunun kendi normlari
ve lretim rutinleri i¢inde belirli bir diizene sokulmasiyla olustuguna isaret eder. Bu
bakimdan “gercek” dedigimiz sey, medyanin topladigi ve mesleki standartlar ¢ercevesinde
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anlamlandirdig bilgiden ibarettir. Dolayisiyla haber, yalmzca gergekligi bildiren bir arag
degil, onu orgiitsel pratikler yoluyla kuran ve yeniden tanimlayan bir tiretim siirecidir.

Haberin tanimina iligkin farkli yaklagimlar, onun islevine dair de farkli nermelere yol
agmustir. Deuze (2005) haberi, modern toplumda giivenilir bilgi saglayan profesyonel bir
pratik olarak gériirken, Kovach ve Rosenstiel (2007), haberin temel amacini “dogruluga
bagl kamusal bilgilendirme” olarak agiklar. Dolayisiyla haberin niteligi, hem bilgi icerigi
hem de toplumsal islevi tizerinden anlasilmalidir. Haberde dogruluk, gazeteciligin etik
omurgasini olusturmaktadir. Haberin icerdigi bilginin dogru olmasi, haberciligin temel
gerekliligidir. Haberin dogrulugu, giivenilir olmasi, haberin gercek anlamda haber
olmasinin kosulu olarak kabul edilir. Dogru ve yalan haber ayrimi ya da karsilastirmasi da
bu mantik ¢ercevesinde degerlendirilir (Tokgdz, 2015, s. 153).

2. Haberde Giivenilirlik

Haber kavrayisinda one ¢ikan nitelikler arasinda “giivenilirlik” merkezi bir yer
tutmaktadir. Gazetecilik ve genel olarak iletisim alanindaki tartismalarda “gliven” ile
“giivenilirlik” kavramlarinin birbirine yakin kullanildigi gériilmektedir. Bazi ¢alismalarda
bu iki terim neredeyse es anlamh kabul edilerek birbirinin yerine gececek bigimde
kullanilirken (Self, 1996), bazi arastirmacilar ise giiveni, giivenilirligin énkosulu ya da
bilesenlerinden biri olarak tanimlamaktadir (Hovland & Weiss, 1951). Haber baglaminda sz
konusu olan giiven, okurun yalnizca tekil bir habere degil, ayn1 zamanda o haberi iireten
kuruma ve mesleki rutine duydugu inanci ifade etmektedir. Bu inang genellikle dogruluk,
tarafsizlik, kaynaklarin agikca gésterilmesi ve olaylarin baglam i¢inde biitiinciil sunumu
gibi 6lgiitlerle iliskilendirilmektedir. Bagka ifadeyle, giivenilirlik tartismasi, salt “dogru mu
yanlis mi?” ikiligini asarak, haber {iiretiminin nasil yapildigina, hangi kaynaklara
dayanildigina ve bunlarin okura ne kadar seffaf bicimde aktarildigina odaklanmaktadur.

Kovach ve Rosenstiel (2007), giivenilir haberi, gerceklik hakkinda isabetli bilgi veren,
bunu yerli yerine oturtan ve mesleki ilkelerle uyumlu yéntemler kullanarak sunulan igerik
olarak yorumlamaktadir. Bu yaklasima gore, giivenilirlik agisindan haberdeki bilginin
dogrulugunun yam sira bilgiyi edinme yontemlerinde basvurulan ilkeler de énemlidir.
Benzer bicimde Meyer (1988), haber giivenilirlik kriterleri olarak igerikte adil olma,
dogruluk, tarafsizlik, olaymm farkli boyutlarina yer verme gibi &lgiitleri birlikte
siralamaktadir. Literatiirde kullanilan kavramsal etiketler ve siuflandirmalar farklihk
gosterse de giivenilirlik kriterleri baglaminda ortak bir zeminin olustugu, kaynagin kim
oldugunun gizlenmemesi, aktarimin agik ve anlagilir olmasi, alintilarin anlami bozulmadan
iletilmesi, olayin taraflarinin dengeli sekilde temsil edilmesi ve neden-sonug iligkilerinin
uygun baglam icinde kurulmasi gibi kriterler, haber giivenilirliginin temel bilesenleri
olarak kabul edilmektedir.

Klasik giivenilirlik dl¢ttleri, sadece geleneksel habercilige 6zgii degildir. Giintimiizde
gevrimici haber tiretimi i¢in de ayni derecede belirleyici olmayi siirdiirmektedir. Cevrimici
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tiretilen metinlerde kaynagin belirsiz birakilmasi, kullanilan verilerin nereden geldiginin
aciklanmamasi, dildeki bulanikliklar veya bir tarafi ne ¢ikaran cercevelemeler, habere
giiveni zedeleyen bir durumdur. Bu nedenle dijital ortamda giivenilirlik, her bir iddianin
izlenebilir bir kanit zinciriyle desteklenmesine bagh olarak degerlendirilmelidir. Editoryal
denetimin zayifladig, algoritmik siralamanin goriniirligii belirledigi giintimiiz medya
ortamlarinda, giivenilirlik kriterlerinin agik¢a tanimlanmasi ve kamuyla paylasilmasi,
medya kurumlarinin énemli sorumluluklarmdandir.

3. Haber Degeri

Gazetecilik ¢alismalar1 agisindan “haber degeri kuramlar1”, bir olayin neden haber
olarak secildigini, hangi yonlerinin éne ¢ikarildigini ve kamuoyu agisindan neden 6nemli
goriildiigiinii  sistematik olarak acgiklayan temel c¢ercevelerden biridir. Medyanin
yaymlanmak {izere hangi olaylar sectigi, nasil bicimlendirdigi ve ne tiir anlamlarla
sundugu, belirli deger sistemlerine dayanmaktadir. Bu baglamda haber degerleri, haberi
yalnizca olgusal bir aktarimdan ¢ikarip kiiltiirel bir segicilik stirecine déntistiirmektedir.

Haber degeri kavrami, gazetecilik ve iletisim arastirmalarinda uzun siiredir ele alinan
bir konudur. Walter Lippmann (1922, s. 223), haberlerin secilmesinde dikkate alinan
faktorleri ilk kez ortaya koyan kisilerden biri olarak kabul edilmektedir. Ancak tarihsel
olarak en etkili modellerden biri, Johan Galtung ve Mari Holmboe Ruge’un 1965 tarihli
calismasinda ortaya konulmustur. Galtung ve Ruge (1965), olaylarin haber degerini
belirleyen faktorler olarak, siklik, esik, agiklik, anlamlilik, uygunluk, beklenmediklik,
stireklilik, kompozisyon, elit uluslar, elit kisiler, kisisellestirme ve olumsuzluk etmenini 6ne
stirerek, medyanin haberleri rastgele degil, belli bilissel ve kiiltiirel filtrelerle sectigini
aciklamaktadir. Bu modele gdre, “siklik” faktérii, olayin gerceklesme siiresinin medya
liretim ritmiyle uyumlu olmasini, “esik”, olayin 6neminin dikkat cekici bir diizeyi asmasini,
“aciklik”, olayin net bigimde tanimlanabilir olmasini ifade etmektedir. “Yakinhk”, haberin
hedef kitleyle kiiltiirel veya cografi yakinhigina, “uygunluk” ve “beklenmediklik” ise
medyanin beklentilerle gercek arasindaki gerilimi nasil yonettigine isaret etmektedir.
“streklilik” ve “kompozisyon”, haberciligin yalnizca tekil olaylara degil, yaym
biitlinliigiine dayandigini, “elit uluslar/kisiler” &lgiitleri ise haber segimindeki giic
iliskilerini gdstermektedir. “Kisisellestirme”, soyut siireclerin bireyler iizerinden
somutlastirilmasi, “olumsuzluk” ise felaket, sug veya kriz gibi dramatik olaylarin dikkat
cekiciligiyle ilgilidir.

Galtung ve Ruge’un haber degeri kuraminin en Snemli katkisi, gercekligin medya
aracihigiyla insa edilmesi oldugu fikridir. Galtung ve Ruge, haber degerlerini “gercekligin
medya yoluyla filtrelenme bi¢imi” olarak ele almakta, boylece haber iiretimi, epistemolojik
bir segicilik siireci olarak kavramsallastirilmaktadir. 1960’larin uluslararast medya
sistemini yansitan bu model, dijital cagin medya mantigini agiklamakta smirl kaldig
gerekgesiyle elestirilmis, bu haber degeri etmenlerinin giincellenmesine yonelik calismalar
yapilmistir, Harcup ve O'Neill (2017), ingiliz basininda yaptiklar: analizler sonucunda,
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haber degeri kuramini ¢agdas habercilige uyarlamistir. Bu arastirmacilar, sosyal medya
caginda haberlerin secilmesinde “paylasilabilirlik” gibi yeni kriterlerin etkili olup
olmadigim sorgulamistir. Haberlerin 6ne ¢ikmasinda rol oynayan yeni faktdrleri
tanimlayan Harcup ve O'Neill (2017), dijitallesmenin haber secimini déniistiirdiigiinii,
ozellikle “gorsellik”, “giincellik” ve “paylasilabilirlik” faktorlerinin 6ne ¢iktigini
savunmustur. Onlarin giincelledigi haber degerleri arasinda, ayricalik, olumsuzluk,
catisma, slirpriz, gorsel-isitsel gekicilik, paylasilabilirlik, eglence, drama, takip, glic ve
seckinler, ilgililik, biyiikliik, iinliiler, olumlu haber ve medya kurulusunun giindemi olmak
iizere 15 faktor yer almistir.

Haber degerini ¢cok katmanh bir yapi olarak ele alan Shoemaker ve Reese (1996) de
“haber degerinin” yalmzca olayin dogasindan degil, gazetecilik pratiklerinden, kurumsal
yapilar ve ideolojik etkilerden de kaynaklandigini 6ne siirmektedir. Bu yaklasima gore,
haber se¢imi bireysel, rutin, orglitsel, dissal ve ideolojik olmak {izere bes diizeyde
gerceklesmektedir. Bireysel diizeyde gazetecinin deneyimi, politik egilimleri ve degerleri,
rutin diizeyde ajans bagimliligi, zaman kisitlari ve haber tiretim kaliplari, drgiitsel diizeyde
medya politikalari ve milkiyet iliskileri belirleyicidir. Digsal diizeyde ekonomik ¢ikarlar,
reklamer baskis1 ve politik giic iliskileri etkili olurken, ideolojik diizey, toplumsal deger
sistemleri ve egemen sOylemler araciligiyla  haberlerin  cercevelenmesini
yo6nlendirmektedir. BSylece haber, yalnizca “olami” yansitan bir bilgi degil, karmasik
ekonomik, kiiltiirel ve ideolojik siireglerin {irlinii olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Haber degerine sdylemsel agidan yaklasan Caple ve Bednarek (2016) da kavrami
dilbilimsel bir cercevede ele almistir. Onlara gore haber degeri, olayin dogasindan ¢ok,
haber metninin sylemsel yapisinda iiretilmektedir. Baslklarda kullanilan sifatlar, gorsel
unsurlar, metaforlar ve anlatim stratejileri, bir olaymn “haber degeri” kazanmasim
saglamaktadir. “Sok edici”, “tarihi” ya da “olaganiistii” gibi ifadeler, olayin 6nemini dilsel
olarak insa ettigini savunan bu yaklasim, haberin nesnel bir gergeklik aktarimi degil,
sdylem diizeyinde yeniden iiretilmis bir temsil bicimi oldugunu 6ne siirmektedir.
Dolayistyla medya, anlam iireten bir kurum olarak kabul edilmekte ve bu baglamda haber
degeri ise anlamin iiretildigi retorik diizlemde belirlenmektedir.

4. Haber Yaziminda Teknik ilkeler

Gazetecilik pratiginde, meslegin yerlesik kiiltiiriiniin sekillendirdigi bir dizi teknik kural
bulunmaktadir. Bir metnin “haber” sayilabilmesi i¢in yalnizca olayin gerceklesmis olmasi
yeterli gériilmez, olayin belirli dil ve kurgu teknigiyle aktarilmasi gerekir. i¢ diizeni ve
anlatim teknigi, bir metne haber formati kazandiran unsurlardandir. Haber metinlerinde
gliniimiizde en sik kullanilan kurgu yéntemi, en 6nemli bilginin en basa yerlestirildigi ters
piramit teknigidir. Bu teknige gore baslk, spot ve giris paragrafi, okurun bilmek isteyecegi
en kritik bilgiyi icerecek sekilde tasarlanirken, ayrintilar ve yan bilgiler ise takip eden
paragraflarda aktarilmaktadir (Tokgdz, 2015, ss. 334-353). Buna karsilik, dértgen ya da kare
olarak adlandirilan kurgu formatinda da paragraflar gérece esdeger kabul edilen bilgileri
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icerecek sekilde diizenlenmekte, okuyucunun haberi kavramasi i¢in tamamini okumasi
gerekmektedir. Normal piramit tekniginde ise anlatim ayrintidan ve arka plandan
baslayarak ana noktaya dogru ilerlemektedir (Schudson, 2003, s. 185).

Haber metninin dili ve tislubu ise teknik kurgunun tamamlayici unsurudur. Aktarma
fiillerinin dogru zaman ¢ekimiyle kullanilmasi, haber dilinin en temel gerekliliklerinden
biri olarak kabul edilmektedir. Fiil zamanlarinda uyumluluk, metnin hem dilbilgisel
biitiinliigii hem de anlatilan olaym kronolojisini akic1 bir sekilde aktarmak i¢in 6nemlidir
(Toruk, 2008, s. 191). Bilginin kaynaginin nasil aktarildig1 da fiil tercihlerini belirlemektedir.
Kaynak belirtilmeden, “edinilen bilgiye gore” ya da dogrudan gozleme dayanan
aktarimlarda Sykiisel bir dil ve simdiki zaman kullanimi uygun gériiliirken, genel geger
durumlarin anlatiminda genis veya simdiki zaman tercih edilmektedir (Cetinkus ve Keles,
2017). Kaynagin agikca belirtildigi durumlarda ise yiiklemler, bilginin dogrudan alinti m1
yoksa dolayli anlatim m1 olduguna gére bigimlendirilir. Bir kurum ya da kurulusun yazih
aciklamasina dayanan haberlerde edilgen yapilar, bireysel beyana dayal aktarimlarda ise
etken fiiller daha yerindedir. Yazar agisindan burada énemli olan, fiil tercihinin yalnizca
dilbilgisel bir ayrinti degil, bilginin sorumlulugunu ve kaynagini isaretleyen bir arag
oldugunun farkinda olunmasidir.

Haber metninde, her yeni goriisiin ayr1 bir paragrafta ele alinmasi, sifat ve iyelik
eklerinin kullanimindan kaginilmasi, haberde ad1 gegen kisilerin unvan, ad ve soyadinin ilk
geciste tam, devaminda yalnizca soyadiyla verilmesi, sayisal verilerin okunabilir bicimde
yazilmasi ve noktalama isaretlerinin yerinde kullanilmasi, haber yazimimin yaygin kabul
goren kurallar1 arasinda éne ¢ikmaktadir (Tokgdz, 2015, ss. 302-303). Bu kurallar, teknik
ayrintilar gibi goriinse de metnin hem okunabilirligini hem de giivenilirlik algisini
dogrudan etkilemektedir. Nitekim haber dili {izerine yapilan ¢aligmalar, sade ve tutarli bir
tislubun, okurun habere ve kuruma duydugu giiveni artirdi§ini ortaya koymaktadir (Meyer,
1988). Bu baglamda habercilikteki teknik ilkelerin, yalnizca bicimsel birer “kilavuz” degil,
ayni1 zamanda kamusal bilgi tiretiminin kalitesini ve mesruiyetini belirleyen araclar oldugu
sOylenebilir.

5.Yalan Haber

Yalan haber, hem epistemolojik hem de toplumsal diizlemde ¢okga tartisilan
kavramlarindan biridir. Yalan haber kavrami, dijital ¢agin bilgi ekosistemini anlamada
temel bir anahtar kavram haline gelmistir. Kavramin ingilizce karsilig1 olan fake news,
literatiirde farkli bicimlerde tanimlansa da genel olarak gercek haber bigiminde sunulan,
ancak yanhs, carpitilmis ya da kasith olarak yaniltici bilgi iceren haberler igin
kullanilmaktadir. Yalan haber kavrami, zaman zaman “sahte haber”, “yanhs bilgi” ve
“dezenformasyon” gibi terimlerin yerine kullanilsa da anlam bakimindan aralarinda
belirgin farklara dikkat ceken yaklasimlar s6z konusudur. Wardle ve Derakhshan (2017),
yanlis bilgiyi, genellikle kasit icermeyen, hatali veya eksik bilgi paylasimi olarak
tanimlarken, dezenformasyonu, yaniltma amaci tasiyan ve kamuoyunu manipiile etmeyi
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hedefleyen icerik olarak, sahte haberi ise haber formatim taklit eden ancak dogruluk
acisindan hatali bilgi iceren iletisim bi¢imi olarak agiklamaktadir. Buna karsilik yalan haber
ise haber biciminde sunulan, okuyucuyu yaniltma potansiyeli tasiyan, izleyici cekmek veya
aldatmak amaciyla kasith olarak yanlis bilgiler iceren haber makaleleri olarak
tanimlanmaktadir (Wardle & Derakhshan, 2017). Bu tamim, yalan haber kavraminin
yalmizca yanhs bilgiyle degil, ayn1 zamanda kasith bir manipiilasyon siireciyle iliskili
olduguna isaret etmektedir.

Reuters Gazetecilik Arastirmalari Enstitiisii de yalan haber kavramin, "siyasi veya ticari
olmak {izere belirli stratejik niyetle bilerek dolasima sokulan yanlis bilgiler" olarak
tanimlamaktadir (RISJ, 2017). Bu kavramin akademik arastirmalarda nasil kullanildigini ele
alan bir calisma, yalan haberlerin “haber hiciv”, “haber parodisi”, “haber uydurma”,
“fotograf manipiilasyonu” ve “reklam” gibi cesitli icerik tiirlerini ifade etmek igin
kullanildigini ortaya koymustur (Tandoc vd., 2018). Bu tiir kullanimlarda, haberin icerdigi
bilginin gerceklik diizeyi ve aldatma niyetine gére farkhiliklar séz konusudur. Dolayisiyla
yalan haberler, insanlari aldatmay1 amaglayan ve belirli bir dezenformasyon tiiriini ifade

eder.

Lippmann (1922), “Kamuoyu” isimli eserinde, medyada yalan haberlerin yarattigi
sorunlara dikkat cekerek, demokrasinin temel meselesinin, haberleri propagandanin
lekesinden korumak oldugunu vurgulamaktadir. Yalanlar tespit etme becerisinden yoksun
toplumlarin gercek manada 3zgiir kabul edilemeyecegini ifade eden Lippmann (1922),
demokratik sistemlerin saglikli isleyebilmesi, glivenilir bilgiye erisimle miimkiin olacagini
belirtmektedir. Bu nedenle yalan haberler ve dezenformasyon, yalmzca yanhs bilgi
drnekleri degil, gercekligin manipiilasyonuna dayanan daha genis bir toplumsal sorunun
gdstergeleri olarak degerlendirilmektedir (Gu vd., 2017).

Yalan haber kavrami dijital ¢agin tiriinii gibi gériinse de tanimladig1 olgular insanlik
tarihi kadar eskidir. Manipiilasyon, dezenformasyon, sdylenti ve komplo teorileri gibi bu
kavramla iliskilendirilen igerikler, gazetecilik alaninin ilk dénemlerinden bu yana farkl
bi¢imlerde gériilmiistiir. Kavramin giincelligi, bu tiir yanls veya yaniltic: bilgilerin dijital
iletisim teknolojileri aracihgiyla {retilme, yayilma ve tiiketilme bicimlerinden
kaynaklanmaktadir (Kalsnes, 2018). Tarih boyunca her iletisim araci, yanlis bilginin
yayillmasi i¢in yeni firsatlar yaratmistir. 15. yiizy1l ortalarinda Gutenberg’in matbaay1
gelistirmesi, bilginin ¢ogaltilma ve dagitilma bicimini kdkten degistirmistir. Matbaa,
Reformasyon déneminde diisiincelerin kisa siirede genis topluluklara ulasmasini saglarken,
ayni zamanda ideolojik ¢atismalarin ve manipiilatif iceriklerin de hizla yayilmasina aracilik
etmistir. Benzer bigimde, 19. ylizyilda fotografin gazetecilikte kullanimi, savaslari ve
toplumsal olaylar1 belgelemeyi kolaylastirmig, ancak bu arag, politik olarak sakincal
kisilerin goriintiilerden silinmesi i¢in de bir propaganda aracina dénitismustiir. 1938’de
Orson Welles’in War of the Worlds adli radyo oyunu, haber formatinda sunuldugu icin
bir¢ok dinleyici tarafindan gercek bir olay gibi algilanmis ve kitle iletisiminde bigimsel
glivenin nasil istismar edilebilecegini ortaya koymustur. 1. ve 2. Diinya Savaslari sirasinda
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da devletler, radyodan basina kadar tiim iletisim kanallarini propaganda amagl kullanarak
bilgi manipiilasyonunu kurumsallastirmistir. Bu siirecte ortaya ¢ikan her yeni iletisim araci
yanls bilgilerin hem kasith (dezenformasyon) hem de kasitsiz (yanhs bilgi) bicimlerinde
yayilmasini hizlandirmistir. Béylece, bugiin “yalan haber” olarak adlandirilan fenomenin
kokleri, teknolojik déniisiimiin yarattig1 bu normsuzluk dénemlerine kadar uzanmaktadir.

Gliniimiizde internet, bu tarihsel siirecin en son halkasi olarak éne ¢ikmaktadir. Dijital
aglar, genis topluluklarin diisiince bigimlerini etkilemesine imkan tanirken, dogru ya da
yanlis her tiir bilginin hizla yayilmasina ortam hazirlamaktadir. Ozellikle algoritmalarin
icerikleri duygusal tepkiler {izerinden 6ne ¢ikarmasi, yalan haberlerin gortiniirligint
artirmakta ve propaganda siireglerini otomatiklestirmektedir. Bu durum, teknolojinin
gelisiminin yalnizca iletisimi kolaylastirmadigini, ayni zamanda gerceklik ile kurgu
arasindaki sinirlari bulaniklastirarak yeni bir bilgi rejimi yarattiginm géstermektedir (Gu vd.,
2017).

McNair (2018), yanhs haber olgusunu dijital bilgi ekosisteminde siyasal iletisim,
propaganda ve eglence arasindaki ayrimin giderek kaybolmasinin bir iirtin olarak
aciklamaktadir. Ona gére dijital medya ¢aginda, haberin esas 6lgiitii dogruluk olmaktan
¢tkmis, bunun yerini, kamuoyunda duygusal etki yaratma ve dikkat cekme kapasitesi
almistir. Bu baglamda yalan haberler, bilginin carpitilmasindan &te haber iiretim
stireglerini belirleyen ekonomik ve kiiltiirel dinamiklerdeki kokli degisimin bir géstergesi
olarak da ortaya ¢ikar. Allcott ve Gentzkow (2017) da benzer bi¢imde, sosyal medya ¢aginda
yalan haberin “yiiksek paylasilabilirlik” 6zelligi sayesinde hizla yayildigini, boylece
gazeteciligin dogruluk normlarimi zayiflattigini belirtir.

Tsfati ve arkadaslari (2020), yalan haberlerin haber degeri &lgiitlerine uyum
gosterdigini, yanlis bilginin, bu dl¢iitler gozetilerek bilingli bicimde tasarlandigini ifade
etmektedir. Dikkat ¢eken, siyasal sonuglar dogurma potansiyeli tasiyan ve giiclii aktorlere
géndermede bulunan anlatilar haberlestirmeye daha yatkin olmasina baglh olarak, yalan
haberlerin hedefinde ¢ogu zaman siyaset sahnesindeki aktérlerin bulundugu
goriilmektedir (Humprecht, 2019). Yapilan ¢alismalar, yalan haberlerin ¢ogu zaman sezgiye
ters gelen iddialar icerdigini, olumsuz duygulammi tetikledigini ve yogun duygusal
cagrisimlarla driildiigiinii ortaya koymustur (Bakir & McStay, 2018). Bu durum, geleneksel
haber kriterlerinden “olumsuzluk” ile “seckin/iinlii kisiler” él¢iitleriyle de tutarlidir. Diger
taraftan, giindemin merkezinde bir se¢im, referandum ya da kritik bir siyasal dénemeg
oldugunda “ilgi” 6l¢iitiinii de kendiliginden karsilayabilen yalan haberlerde, bir aktériin
iddiasina kars1 baska bir aktdriin reddi, Galtung ve Ruge'nin (1965), “belirsizlik”
kategorisini dogrudan karsilamasa bile, iddianin dogruluguna iliskin ¢atisma haber
degerine ek bir katki sunmaktadir. Yalan haber konularimin yerel glindemle eszamanh
akislar sergiledigi bulgusu (Humprecht, 2019) ise “stireklilik” dlciitiiniin de dolayl bi¢imde
karsilandigini diistindiirmektedir. Yalan haber, gercek haber akisini yankilayarak ve
tamamlayarak goriiniirligiinii de artirabilmektedir.
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Caple ve Bednarek'in (2016), haber degerlerinin dilsel, gérsel ve metinsel kaynaklarla
metne yerlestirildigi goriisii géz Sniinde bulunduruldugunda, yalan haberlerin neden
negatiflik ve gatismay1 abartili bicimde kullandigini, neden tinlii/etkili aktdr referanslarina
yaslandigini ve neden dikkat ¢ekici gorsel-isitsel 6gelerle “haberlik” etkisi kurdugu daha iyi
anlagilmaktadir. Nitekim son dénemde yapilan galismalar, “yalan haber degerleri’nin bu
alanlara sistematik bicimde yaslandigina isaret etmektedir (Baissa vd., 2025). Tandoc Jr. ve
arkadaslarinin ¢alismasina gére (2021), yalan haberlerin kapsadigi haber degeri etmenleri
geleneksel habere benzedigi, olumsuzluk, giincellik ve tinlii/elit iligkilendirmesinin daha
baskin, baglamsallastirmanin ise daha zayif kaldig1 gériilmektedir.

5.1. Gazetecilik Epistemolojisi A¢isindan Yalan Haber

Gazeteciligin epistemolojisi, haberin nasil iiretildigi, hangi kanitlarla mesrulastirildig
ve izleyici tarafindan nasil benimsendigi tizerine kurulu bir bilgi rejimini ifade eder. Bu
rejim, dogruluk iddialarini teknik olarak smamanin yani sira kurumsal normlar, meslek
etigi, kanit zincirlerinin gériniirliigli, hatalarin nasil diizeltildigi ve izleyiciyle kurulan
giiven sozlesmesi gibi unsurlari da kapsamaktadir (Eldridge & Badker, 2019).

Yalan haber olgusu ise bu rejimi birden fazla noktadan zorlamaktadir Yalan haberin
epistemolojik agidan sorun olusturmasimn temel nedeni, sahte ya da yaniltici icerigin
haber bi¢imini ikna edici bir yiizey olarak kullanabilmesidir. (Carlson, 2020). Daha 6nce
yapilan calismalar, yalan haberlerin zamanhlik, olumsuzluk ve elit kisilere génderme
vurgusu gibi geleneksel haber degerlerini yogun bigimde kullanarak “haber gibi gériinme”
etkisi yarattigini géstermistir (Tandoc Jr. vd., 2021). Bu benzerlik etkisi, dogruluk iddias1
zayif igeriklerin platformlarda hizla dolasima girmesini kolaylastirmaktadir. Platformlarin
siralama ve Oneri mekanizmalari, etkilesim sinyallerini ddiillendirdiginde dikkat
ekonomisinin tesvikleri, epistemik normlarin 6niine gecmekte, boylece goriiniirliik,
dogrulanabilirlikten bagimsiz bir mesruiyet izlenimi iiretebilmektedir (Harcup & O’Neill,
2017). Boyle bir zeminde yalan haber, dogrulamanin yetisemedigi anlarda epistemik
bosluklar1 dolduran “hizli ama kirilgan” bir enformasyon alternatifi gibi deger
gormektedir. Bu alternatif giiclendikce gazeteciligin bilgiye dayali otoritesi asinmakta,
giiven iliskisinde bozulma ortaya ¢ikmaktadir. Yalan haberin yiikselisinin etkisiyle mesru
gazetecilik pratiklerine yonelik slipheye bagl olarak ortaya cikan epistemik kriz,
giinlimiizde giderek daha da derinlesmektedir. Bu kriz, dzellikle popiilist aktdrlerin ana
akim medyay: sistematik bicimde gayrimesrulastirdig1 sdylem iklimiyle birleserek liberal
demokratik uzlasiy1 sorgulayan kiiresel bir konjonktiire yerlesmektedir. ABD Baskan
Donald Trump gibi figiirlerin kullandigi medya karsiti retorik, “yalan haber” etiketini
siyasal miicadelede aragsallastirarak gazetecili§in epistemik otoritesini hedef almakta,
boylece “neyin dogru, kimin yetkili” oldugu sorusu siyasal kutuplasmanin merkezi bir
eksenine doniismektedir (McNair, 2018). Bu siireg, yalmzca ulusal kamusal alanlarla sinirh
kalmamakta, bilyiik gii¢ rekabetinin enformasyon boyutunda, uluslararasi alanlarda da
haber medyasinin mesruiyeti {izerine bir miicadeleyi goriiniir kilmaktadir (Bennett &
Livingston, 2018). Haberde “dogruluk”, “giiven” ve “nesnellik” gibi kavramlarin anlami
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bizzat siyasal stratejilerin konusu haline gelmektedir. Bilgi bozuklugu literatiirii bu tabloyu,
ulus-devletlerin iginde ve arasinda yiiriitillen enformasyon savaslarinin sivil kamular
izerindeki etkileriyle birlikte ele almakta, kavramsal belirsizligin ve etiket savaslarinin,
gazeteciligin kanmit temelli mesruiyet iddiasini zayiflatan bir yanki odasi tirettigini
gostermektedir (Wardle & Derakhshan, 2017).

6. Yontem

Bu ¢alisma, Tiirkiye’de dogrulama platformlar: tarafindan yanhs veya yaniltic1 olarak
siniflandinlan iceriklerde, “haber gibi gdriinme” stratejileri kapsaminda kullanilan
habercilik kodlarini incelemektedir. Bu baglamda, yalan/yaniltici iceriklerde haber
degerleri, yapisal 6zellikler, dolasim ve sunum bigimlerine odaklanilarak, habercilik
alaninin  hangi yerlesik kodlar1 kullanilarak olaganlik gorintimiiniin tretilmeye
calisildiginin belirlenmesi amaglanmaktadir.

Arastirmanin evreni, Tiirkiye merkezli medya platformlarinda yayimlanip yanls
oldugu ortaya konan iceriklerdir. Evrenin tamamina erisim miimkiin olmadigindan amagl
drnekleme yontemine basvurulmustur. Amacl 6rneklemede, drnekleme giren vakalar
arastirma sorularina en ¢ok 151k tutacag: distiniilenlerden secilmektedir. Secim dl¢iitii,
birimin ¢alismanin amacina en uygun bilgiyi iiretecek nitelikte olmasidir (Sencer, 1989:
386). Bu noktadan hareketle belirlenen érneklem, Uluslararasi Dogruluk Kontrolii Ag1'nin
(IFCN) ilkeler Kilavuzu'nu imzalayan ve Tiirkiye'de cevrimici sdylenti ve asilsiz haberlere
yonelen dogrulama platformu teyit.org’un, arastirma dénemi itibariyla, son 1 yilda,
“yanlig/yaniltic1” olarak dogruladigi iceriklerle sinirlandirilmigtir. Veri toplama siirecinde
teyit.org sitesinin arsivi manuel olarak taranmis, arastirma ddneminde tarihe gore
filtreleme yapilarak, 01.09.2024-01.10.2025 tarihleri arasinda 731 igerik tespit edilmis,
bunlardan yanlig/yaniltici olarak isaretlenen 583’ incelenmistir.

Haberler, icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Sosyal bilimlerde yaygin bir
arastirma yaklasimi olan icerik analizi teknigi (Geray, 2006), metin ve gdrsel iceriklerin
nesnel, sistematik ve nicel olarak betimlenmesi biciminde tanimlanmaktadir (Berelson,
1952). Krippendorff, (2004) ise icerik analizini, verilerden yinelenebilir ve gegerli cikarimlar
iiretmeye imkan veren bir yontem olarak agiklamaktadir. Bu yontem kapsaminda,
Tandoc'un (2018) calismasindan yararlanilarak arastirmaya 6zgii kodlama yapilmustir.
Orneklem dahilindeki igeriklerin “haber gibi gériinme” stratejileri kapsaminda hangi haber
degeri Oolgiitlerinin 6ne c¢ikarildigi, temel habercilik ilkelerinin ne o&lglide ve nasil
kullanildigs, dil tercihleri araciligiyla nasil “haber” olarak sunuldugunu ve bu durumun
konu tiirlerine gore farkhlasip farkhlasmadigiu belirlemek lizere, Tablo 1’de yer alan
kodlama listesi olusturulmustur. Belirlenen tarih araligindaki iceriklerin incelemesi
tamamlandiktan sonra veri seti, Excel iizerinden iletisim alaninda yiiksek lisans yapan iki
dgrenci ile birlikte farkli zamanlarda bagimsiz olarak kodlanmistir. On analizlerde
uyusmayan kodlamalar yeniden ele alinmis, ortak bir karar ¢ercevesinde kodlamalara son
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sekli verilmistir. Poindexter ve McCombs'un (2000) yéntemine gére yapilan hesaplamada

kodlayicilar arasindaki uyum, % 84,3 olarak hesaplanmistir.

Tablo 1. Kodlama listesi

Yalan haberin yayimlandig1 ana mecra; gazete, televizyon,

Kaynak Tiirii
4 haber sitesi, sosyal medya
fcerigin baskin temas:; Hiikiimet ve siyaset, giivenlik, ekonomi,
K egitim, cevre ve enerji, kaza ve afet, bilim, saglk ve teknoloji, din,
onu
toplumsal sorunlar ve insan haklari, insan ilgisi, haber derleme
(Birden fazla tema varsa baskin cerceve secilir)
Haber Deserleri Metinde bulunan haber degeri faktérleri; olumsuzluk,
aber Degerleri
& giincellik, yakinlik, etki, yenilik, siirpriz (Var/Yok)
Birincil Haber En baskin haber degeri: olumsuzluk, giincellik, yakilik, etki,
Degeri yenilik; siirpriz (tek secim)

5N-1K Uveul “Kim, ne, nerede, ne zaman, neden, nasil” unsurlarinin
- ulamasi
e haberde acik ve anlagilir bicimde yer alip almadigidir (Tam/Eksik)

. Habersel inandiricihigi artirmak amaciyla kullanilan gdrsel tiirii
Gorsel Kullanim - . .
(fotograf, video veya grafik).

Haberde en ¢ok agirlik tasiyan bilgi kaynagi; Hitkiimet
yetkilisi/kolluk/siyasetci, is insan, sivil toplum temsilcisi, baska
Baskin Kaynak ] ]
bir medya kurulusu, akademisyen/uzman, siradan yurttas,

sporcu/oyuncu/sanatgi (Tek secim).

Metnin sunum bi¢imi: Ters piramit; liste, kronoloji, ters
Haber Formati B o -
kronoloji; anlat1 (karma bigimlerde baskin yapr segilir)

icerikte, herhangi bir kaynaga atfedilmeyen, genelleyici veya
Nesnellik degerlendirme iceren ifadelerle gazetecinin kendi yorumunun,
esnelli

degerlendirmesinin veya tutumunun agik¢a yer alip almadigi.

(Var/Yok)

7.Bulgular

Galismanin bulgular, Tiirkiye’de farkli medya platformlarinda yayinlanan ve teyit.org
tarafindan yanlis veya yaniltic1 bilgi icerdigi tespit edilen 583 icerigin ana konu dagilimy,
Tiirkiye’de yalan haber iiretiminin ve dolasiminin tematik eksenlerini ortaya koymaktadir.
Tablo 2’deki verilere gore, giivenlik temali iceriklerin belirgin bir sekilde 6ne ¢iktigi
goriilmektedir. “Glvenlik” bashigi altinda toplanan 160 igerik, tiim haberlerin yiizde
27,44°nl olusturmaktadir. “Hitkiimet ve siyaset” bashigi altinda yer alan 112 icerik ise
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yiizde 19,21’lik bir orana sahiptir. Bu iki kategori birlikte degerlendirildiginde, incelenen
yalan haberlerin yiizde 46,65'inin dogrudan giivenlik ve siyasal alanla iliskili oldugu
anlasilmaktadir. Bu bulgu, yalan haberlerin ozellikle toplumsal risk algisini, siyasal
kutuplasmay1 ve otorite/giiven iliskisini tetikleyebilecek hassas alanlarda yogunlastigina
isaret etmektedir.

Uglincii sirada, tinliilerle ilgili iddialar, spor, kurtarma hikayeleri, vahsi yasam ve sira
dis1 olaylar gibi iceriklerin yer aldig1 “insan ilgisi” kategorisi, 102 haber ve yiizde 17,50’lik
oranla dikkat ¢ekmektedir. Bu durum, yalan haberlerin siyasal ya da giivenlik temelli
krizlerin yani sira duygusal, dramatik, magazinel ve giindelik yasamla iliskili anlatilar
tizerinden de iiretildigini gostermektedir.

Tedavi, hastalik, as1, teknoloji ve bilimsel otorite iddialar1 iizerinden yalan haberlerin
yer aldigi “bilim, saglik ve teknoloji” kategorisinin ylizde 7,38 oranina sahip oldugu
belirlenirken, kriz anlarinda hizla dolasima giren, gorsellerle desteklenen ve ¢ogu zaman
eski ya da baglamindan koparilmis goriintiilerle beslenen “Kaza / afet” kategorisindeki
iceriklerin oranimin ise yiizde 8,75 oldugu saptanmistir. Gog, siginmacilar, toplumsal
cinsiyet temelli siddet, ayrimcilik ve protestolar gibi temalardan olusan “toplumsal
sorunlar / insan haklar1” kategorisinin de 42 icerikle yiizde 7,20 oranina sahip oldugu
ortaya konulmustur.

PRI

Bulgulara gore, “cevre ve enerji”, “ekonomi ve “din” kategorilerinde ise digerlerine
gore daha az icerik tespit edilmistir. “Din” kategorisinin yiizde 4,80, “cevre ve enerji”
kategorisinin yiizde 3,95 ve “ekonomi” kategorisindeki iceriklerin oraninin da 3,77 oldugu
goriilmiistiir. Genel olarak bakildiginda, ana konu dagilimi, Tiirkiye’de yalan haberlerin
kamusal tartigmanin en kirilgan oldugu alanlarda, &zellikle giivenlik ve siyaset basliklart
altinda yogunlastigini, bunun yaninda duygusal ve dramatik anlatilarin 6ne ¢iktig1 insan
ilgisi iceriklerinin de sahte habersel gériiniimiin énemli bir tasiyicisi oldugunu ortaya
koymaktadir.

Tablo 2. Haber konular:

Konu Frekans Yiizde (%)
Glivenlik 160 27.44
Hiiklimet ve siyaset 112 19.21

Toplumsal sorunlar / insan

haklar: 42 7:20
Kaza / afet 51 8.75
Bilim, Saglik ve Teknoloji 43 7.38
Din 28 4.80
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Cevre ve enerji 23 3.95
Ekonomi 22 3.77
insan ilgisi 102 17.50
Toplam 583 100

7.1. Yalan Haberlerin Degeri

Yalan haberlerde, haber iiretim siirecinde basvurulan haber degerlerinin, hangi siklikla
ve hangi kombinasyonlar halinde kullanildiginin belirlenmesi, yanlis bilginin haber
estetigini nasil yeniden iirettigini anlamak agisindan 6nemlidir. Bu dogrultuda, incelenen
iceriklerde hem ¢oklu haber degerlerinin birlikte kullaruldig1 drnekler hem de belirli
degerlerin birincil dge olarak 6ne ¢iktigi vakalar dikkat ¢ekmekte, bu durum, yalan
haberlerin tematik baglama gére farklilasan ancak tutarl 6riintiiler sergileyen bir deger
mimarisi kurdugunu gostermektedir. Bulgular, hem haber degeri kullanimlarinin genel
diizeydeki egilimlerini hem de bu degerlerin farkli konu alanlarinda nasil 6zgiil habersel
cerceveler olusturdugunu ortaya koymaktadir.

Tablo 3’te yer alan verilere gore, 583 igerigin 6nemli bir kismi birden fazla haber
degerini karsilamaktadir. iceriklerin yiizde 88.68’inin giincellik, yiizde 83.9’unun siirpriz,
yiizde 74,44’{iniin etki degerine sahip oldugu belirlenirken, bunlar1 yiizde 71.25 oraniyla
olumsuzluk, yiizde 68.68 oraniyla yakinlik ve yiizde 53.88 ile de yenilik faktorii izlemektedir.
Bu yapi, yalan haberlerin habersel goriiniimii insa ederken zamansal aciliyet,
beklenmediklik/sasirticilik ve toplumsal/kisisel etki iddiasini neredeyse “cekirdek” bir set
olarak kullandigini géstermektedir.

Tablo 3. Haber degerleri

Konu Frekans Yiizde (%)
Olumsuzluk 415 71.25
Glincellik 517 88.68
Yakinhk 400 68.68
Etki 434 74.44
Yenilik 314 53.88
Siirpriz 489 83.53

Haber degerlerinin, yalan haberlerin konu bazinda dagilimina bakildiginda belirli
faktorler dikkat cekmektedir. Tablo 4’teki veriler, yalan haberlerin “habersel goriiniim”
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tiretirken basvurdugu haber degerlerinin konu alanlarina gére belirgin bigimde
farklilagtigini  ortaya koymaktadir. Genel olarak giivenlik, kaza/afet, toplumsal
sorunlar/insan haklari ve hiikiimet ve siyaset kategorilerinde olumsuzluk, giincellik ve etki
degerlerinin yogunlastig1, insan ilgisi, bilim, saglik ve teknoloji gibi gérece yumusak haber
alanlarinda ise siirpriz ve yenilik degerlerinin baskin hale geldigi gériilmektedir. Bulgulara
gdre, glivenlik kategorisinde 160 icerigin yiizde 90,62’sinin olumsuzluk, ylizde 93,12’sinin
giincellik ve yiizde 88,75inin ise etki unsuruna haiz oldugu saptanmistir. Ayni kategoride
haberlerin yiizde 81,25’inin yakinlik, yiizde 71,78’inin siirpriz ve yiizde 42,50’sinin de yenilik
degerine sahip oldugu belirlenmistir.

Kaza/afet kategorisindeki haberlerin tamaminin olumsuzluk deger eksenli oldugu,
giincellik ve etki degerlerinin ise ayni kategorideki iceriklerin yiizde 96’sinda yer aldig
goriiliirken, bu tir yalan haberlerin klasik kriz haberciligi mantigin1 haber degeri
diizeyinde yogun bicimde taklit ettigi anlasiimaktadir.

Hiiklimet ve siyaset kategorisindeki 112 igerigin haber degerlerine bakildiginda da
iceriklerin yiizde 90,18’inin giincellik, yiizde 81,25’inin yakinlik, yiizde 79,46’sinin siirpriz
degerine sahip oldugu dikkat ¢ekmektedir. Olumsuzluk ve etki degerlerini iceren bu
kategorideki yaymlarin oramnin da yiizde 70 gibi oldukea yiiksek diizeydedir. Bu dagilim,
siyasal yalan haberlerde “beklenmedik ve yeni gelisme” estetiginin 6zellikle 6ne ¢ikarildig
diistindiirmektedir.

Toplumsal sorunlar ve insan haklar1 baghgi altindaki iceriklere iliskin bulgulara
bakildiginda, 42 yalan haberin tamamina yakininin giincellik degerini icerdigi, olumsuzluk
(% 83,33), yakinlik (% 83,33) ve etki (%92,86) degerlerinin de birlikte yiiksek diizeyde oldugu
goriilmektedir. Bu alan, yalan haberlerin ¢ogunlukla “bize yakin magduriyet/tehdit”
anlatilar1 kurarak hem duygusal yanki hem de kamusal 6nem izlenimi tirettigi bir tematik
kiimelenmeye isaret etmektedir.

Buna karsilik bilim, saglik ve teknoloji alaninda siirprizin yiizde 100, yeniligin ise yiizde
81,40 gibi ¢ok yiiksek oranlara ulastig1 tespit edilirken, olumsuzluk degerinin yiizde 48,84
gibi oranla, diger kategorilere gére diisiik kalmistir. Bulgular, bu tiir yalan haberlerin daha

cok “olagantistii kesif”, “mucizevi ¢6ziim” veya “sasirtici gelisme” gibi anlatilar {izerinden
habersel mesruiyet tiretmeye calistigini géstermektedir.

insan ilgisi kategorisinde de siirpriz (% 96,08) ve yenilik (% 66,67) degerlerinin baskin,
olumsuzluk (% 31,37) ve etki (% 24,51) degerlerinin diisiik olmasi, bu tiir i¢eriklerin kamusal
Onem iddiasindan ziyade ilginglik, duygusallik ve paylagilabilirlik {izerinden habersel
goriiniirlik kazandigini ortaya koymaktadir.

Diger kategorilerden “din” bashig: altindaki iceriklerin siirpriz ve yakinlk, cevre ve
enerjiile ekonomi alaninda ise haberlerin 6nemli kismi giincellik, etki ve yenilik degerlerini
icermektedir.
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Bulgulardan, yalan haberlerin, her kategoride o alanin mesru haberlestirme
pratiklerine uygun olarak, haber degerleri diizeyinde habercilik normlarini sistematik
bicimde taklit ederek “haber gibi gériinme” stratejisini kurdugu anlagilmaktadir.

Tablo 4. Konu bazinda haber degerlerinin dagilimi

Haber Degerleri
Haber
Olumsuzluk | Giincellik Yakinhk Etki Yenilik Siirpriz
Konusu
M| ® || &% | 0| & | | % 0] % | 0] &%
Giivenlik 145 90.62 149 | 93.12 | 130 | 81.25 | 142 | 88.75 | 68 | 42.50 | 115 71.88
Hiikiimet
. 82 73.21 101 | 90.18 91 81.25 88 78.57 58 | 51.79 89 79.46
ve Siyaset
Toplumsal
Sorunlar /
. 35 83.33 39 92.86 35 83.33 39 92.86 11 26.19 33 78.57
Insan
Haklar1
Kaza /
51 100.00 49 96.08 21 41.18 49 96.08 28 | 54.90 47 92.16
Afet
Bilim,
Saghk ve 21 48.84 37 86.05 15 34.88 36 83.72 35 81.40 43 100.00
Teknoloji
Din 23 82.14 23 82.14 24 85.71 20 71.43 14 | 50.00 27 96.43
Cevre ve
.. 16 69.57 21 91.30 8 34,78 19 82.61 | 17 | 7391 21 91.30
Enerji
Ekonomi 10 45.45 20 90.91 19 86.36 16 72,73 | 15 | 68.18 16 72.73
insan
iloisi 32 31.37 78 76.47 57 55.88 25 2451 | 68 | 66.67 98 96.08
gisi

Galismada, incelenen her bir yalan haberin kendisini en giiclii bicimde “haber” olarak
kurarken dayandigi temel haber degeri olarak “birincil haber degeri” de tespit edilmistir.
Tablo 5’teki verilerin genel dagilimina gore, veri setinin biitiiniinde birincil haber degeri
olarak olumsuzluk 6ne ¢ikmaktadir. 583 yalan haberin neredeyse yariya yakini, yiizde
42’sinde, birincil haber degeri olarak olumsuzluk faktérii tespit edilmistir. Bunu, sirasiyla
yiizde 28.64 oraniyla siirpriz, yiizde 11.84 ile etki, yiizde 8.75 ile yenilik, ylizde 4,97 ile
giincellik, yiizde 3,09 oraniyla da yakinhk degeri izlemektedir. Bu bulgu, yalan/yaniltici
iceriklerin habersel mesruiyet iiretiminde en temel stratejinin, olaylari cogunlukla zarar,
tehdit, kriz, catigma ve risk gibi olumsuz ¢ercevede sunmak oldugunu diistindiirmektedir.
Olumsuzlugun birincil deger olarak baskinlasmasi, yalnizca “dikkat cekme” hedefini degil,
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ayni zamanda haberciligin geleneksel “kétii haber” mantigim taklit ettigini

gostermektedir.
Tablo 5. Birincil haber degerlerinin genel dagilimi
Birincil haber degeri Frekans (n) Yiizde (%)
Olumsuzluk 249 42.71
Glincellik 29 4.97
Yakimlik 18 3.09
Etki 69 11.84
Yenilik 51 8.75
Siirpriz 167 28.64

Tablo 6’daki konu bazl birincil haber degeri dagilimina bakildiginda ise giivenlik ve
kaza/afet gibi kategorilerde olumsuzluk, buna karsilik bilim, saglik ve teknoloji ile insan
ilgisi gibi haber alanlarinda ¢ogunlukla siirpriz ve kismen yenilik degerinin yogunlastig
anlagilmaktadir, Ozellikle insan ilgisi kategorisinde temel mesrulastirma stratejisinin
“olagan disilik”, “sasirticilik” ve “ilginglik” tizerinden kuruldugu, haberin “agirligr”
beklenmediklik, merak uyandirma ve duygusal yanki iiretme potansiyeliyle
olusturulmaktadir. Hiikiimet ve siyaset ile toplumsal sorunlar / insan haklar1 kategorileri
ise iki egilim arasinda ara bir konumda goriinmektedir. Bu alanlarda iiretilen asilsiz
iceriklerde olumsuzluk ve etki faktorlerinin, birincil deger olarak varlig1 dikkat cekmekte,
stirpriz ve glincellik unsurlariyla da belirli dl¢tide yogunlasmaktadir. Bu durum, yalan
iceriklerin siyasal ve toplumsal konularda hem kriz/tehdit anlatisini hem de beklenmedik
gelisme iddiasini  birlikte kullanarak habersel etkisini artirmaya calistigin
diisiindiirmektedir. Genel olarak, bulgular, yalan haberlerin “haber gibi gériinme”
stratejisinin tek bir sabit deger tizerinden degil, konu alanlarinin habercilikteki yerlesik
mantigima uygun bicimde isleyen bir birincil deger se¢imi tizerinden kuruldugunu ortaya

koymaktadir.
Tablo 6. Konu bazinda birincil haber degerleri dagilimi
Olumsuzluk | Giincellik | Yakinlik Etki Yenilik Siirpriz
Konu
| & [ W] % || ® || % |0 % | 0] %
Giivenlik 111 | 6938 | 5 | 312 | 0 | 000 | 18 | 1125 | 7 | 438 | 19 | 11.88
Hiiklimet ve
) 40 | 3571 | 13 | 1161 | 5 | 446 | 18 | 1607 | 4 | 357 | 32 | 2857
Siyaset
T°P1“m§a1 26 | 6190 | 3 | 714 | 1 | 238 | 5 | 1190 | 1 | 238 | 6 | 1429
Sorunlar / insan
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Haklari

Kaza / afet 40 78.43 2 3.92 0 0.00 4 7.84 1 1.96 4 7.84

Bilim, Saglik ve
6 13.95 1 2.33 0 0.00 4 9.30 14 32.56 18 41.86

Teknoloji
Din 12 42.86 0 0.00 2 7.14 3 10.71 2 7.14 9 32.14
Gevre ve Enerji 4 17.39 0 0.00 1 4.35 9 39.13 5 21.74 4 17.39
Ekonomi 3 13.64 2 9.09 1 4.55 8 36.36 5 22.73 3 13.64
insan ilgisi 7 6.86 3 2.94 8 7.84 0 0.00 12 11.76 72 70.59

7.2. Yalan Haberlerin Yapisal Ozellikleri

Yalan haberlerin yapisal 5zelliklerini belirlemek iizere ilk olarak ele alinan baskin
kaynak kategorisine iliskin bulgular, iceriklerde aktarilan yanls/yamltic1 bilginin hangi
aktdre dayandirilarak sunuldugunu ortaya koymustur. Kodlama siirecinde, igerikte agik¢a
bir kaynak gosterilip gosterilmedigi incelenmis, herhangi bir kaynak belirtilmedigi
durumlarda ise, icerigi paylasan medya kurulusu ya da sosyal medya kullanicisi bilginin
kaynag olarak kabul edilmistir. Buna gore, paylasimi yapan tarafin niteligine bagh olarak
iceriklerde baskin kaynak, siyasetci, hiikkiimet yetkilisi, kolluk, uzman, akademisyen, spor,
siradan yurttag/kullanici seklinde siniflandirilmistir. Bu yaklasim, yalan haberlerin
habersel mesruiyeti hangi aktdrler iizerinden kurmaya calistigini goriiniir kilmay1

amagclamaktadir.
Tablo 7. Baskin kaynak dagilim:
Baskin kaynak Frekans (n) Yiizde (%)
Hiikiimet yetkilisi 17 2.92
Kolluk 6 1.03
Siyasetci 24 4.12
is insam 0 0.00
Sivil toplum temsilcisi 5 0.86
Baska bir medya kurulusu 93 15.95
Akademisyen 6 1.03
Uzman 10 1.72
Siradan kullanici 404 69.30
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Sporcu 14 2.40
Oyuncu 2 0.34
Sanatg1 2 0.34

Tablo 7’ye gore, incelenen yalan haberlerde en fazla baskin kaynak olarak siradan
kullanicilarin éne ¢iktigi goriilmektedir. Orneklem dahilindeki 583 icerigin 404’iinde,
aktarilan bilginin kaynaginin siradan yurttas ya da bireysel sosyal medya kullanicilari
oldugu belirlenmistir. Bu bulgu, yalan haberlerin ¢ogunlukla kurumsal, resmi ya da uzman
kaynaklara dayandirilmaksizin, bireysel paylasimlar {izerinden yayinlandigim
gostermektedir. Baska bir ifadeyle, bu iceriklerde bilginin dogrulugu, kurumsal otorite,
uzmanlik ya da resmi teyit mekanizmalarindan ziyade, siradan sosyal medya kullanicilarin
iddias1 ve gorlnirligii {izerinden insa edilmeye c¢alisildigi saptanmistir. Siradan
kullanicilar, 93 igerikte “baska bir medya kurulusu”, 24 icerikte ise “siyaset¢i” kaynakh
yayinlar izlemistir. Yalan haberlerin baska medya kuruluslarina atifla sunulmasi, bu
iceriklerin kendilerini mesrulastirmak icin mevcut medya c¢iktilarinin otoritesinden
yararlanmaya ¢alistigim gostermektedir.

Baskin kaynak olarak, hiikiimet yetkilileri (n=17), kolluk kuvvetleri (n=6),
akademisyenler (n=6) ve uzmanlar (n=10) ise sinurh diizeydedir. Bu durum, yalan haberlerde
resmi ve uzman temelli mesrulastirma stratejilerinin gérece zayif kaldigma isaret
etmektedir. Benzer bigimde sivil toplum temsilcileri, sporcular, oyuncular ve sanatgilar gibi
aktorlerin de diisiik frekanslarla temsil edildigini ortaya koyan bulgulardan, yalan
haberlerin ¢ogunlukla kurumsal cesitlilikten yoksun bir kaynak yapisiyla iretildigi

anlasilmaktadir.
Tablo 8. Yalan haberlerin nesnellik goriiniimii
Yorum Frekans (n) Yiizde (%)
Var 328 56.26
Yok 255 43.74

Yalan haber icerikleri kurgulanirken, habercilik ilkelerinden nesnellik konusunda ne
oranda uyum saglandigi, yalan haberlerde yoruma yer verilip verilmedigi ele alinmistur.
Tablo 8’e gore, incelenen igeriklerin 255’inde icerigi olusturan tarafin 6znel gériislerine yer
verilmedigi, buna karsilik 328 icerikte acik bicimde yorum yapildigi tespit edilmistir.
Nesnellik gériiniimiine sahip igerikler, bigimsel olarak daha “aktarimi esas alan” bir haber
izlenimi yaratirken, goriis iceren iceriklerde ise yorum, degerlendirme ve yonlendirme
unsurlarinin belirgin bicimde 6ne ¢iktig1 saptanmustir. Bu durum, yalan haberlerin bir
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béliimiinde nesnellik ilkesinin bilingli olarak ihlal edildigi, bir boliimiinde ise nesnellik
goriintiisii korunarak icerigin habermis gibi sunuldugunu gostermektedir.

7.3. Yalan Haberlerin Dolagim ve Sunum Bigimleri

Galismada, Srneklem dahilinde incelenen 583 yalan haberin mesru bir haber metni
olarak konumlandirma stratejilerinin biitiinciil bicimde analiz edilmesi i¢in bu igeriklerin
hangi mecralarda yayinlandigi, nasil tasarlanip sunuldugu ve gorsel kullanim durumu
bakimindan da degerlendirilmistir.

Tablo 9'daki veriler, 583 yalan/yaniltic1 icerigin hangi medya tiirleri iizerinden
dolagima girdigini ortaya koymaktadir. Bulgulara gére, iceriklerin bilyiik cogunlugu sosyal
medya platformlari araciligiyla yayilanmustir. incelenen 583 igerigin 555’inin X, Instagram
ve TikTok gibi sosyal medya platformlar: iizerinden dolasima girdigi belirlenmistir. Bu
bulgu, yalan haberlerin giiniimiiz medya ekosisteminde esas dolagim alaninin geleneksel
medya olmadigy, sosyal medya oldugunu géstermektedir. Yalan haber kayagi olarak medya
tiirleri arasinda ikinci sirada ise 16 icerikle internet haber siteleri gelirken, bunu geleneksel
medyadan 6 icerikle televizyon ve 4 igerikle gazete izlemistir. Bulgular, yalan haberlerin
¢ogu zaman dogrudan geleneksel medyada iiretilmekten ziyade, sosyal medya merkezli bir
dolagim mantigiyla yayginlastigim ortaya koymaktadir.

Tablo 9. Yalan haberlerin dolasim kanallar:

Mecra Frekans (n) Yiizde (%)
Sosyal medya 555 95.20
Haber sitesi 16 2.74
Televizyon 6 1.03
Gazete 4 0.69
Belirtilmemis 2 0.34

Yalan icerigin “haber gibi gériinme” stratejisinin énemli temel yapisal bilesenlerinden
biri olan metinsel kurgu boyutu da incelenmistir. Gazetecilik alaninda basvurulan kurgu
formatlarina gére yapilan degerlendirmelere dair verilerin yer aldig1 Tablo 10, 583 icerikten
502’sinin “anlat1” formunda kurgulandigini ortaya koymaktadir. Bu bulgu, yalan haberlerin
haberciligin klasik “bilgi aktarma” mantigindan ziyade, olay drgiisii kuran, iddia veya alint1
merkezli bir anlatim tizerinden ikna iiretmeye yoneldigini gostermektedir. Buna karsilik,
incelenen igerikler arasinda ters piramit formatinin gérece sinirl diizeyde kaldig
belirlenmistir. iceriklerin sadece yiizde 13,04’{iniide ters piramit teknigine bagvuruldugu
saptanmistir. Ters piramit teknigine simurl diizeyde basvuruldugunu ortaya koyan
bulgulardan, yalan haberler olusturulurken geleneksel haber yazimindaki bilgi
hiyerarsisini bire bir taklit etmek yerine, daha esnek ve hikayelestirici anlatim bicimlerinin
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tercih edildigi anlasilmaktadir. Liste/derleme formatina ise iceriklerin sadece 5’inde tespit

edilmis, kronoloji formatina ise rastlanmamuistir.

Tablo 10. Haber kurgu formati dagilim

Haber formati Frekans (n) Yiizde (%)
Anlati 502 86.11
Ters piramit 76 13.04
Liste 5 0.86
Kronoloji 0 0.00
Belirtilmemis 0 0.00

5N-1K uygulamasina iliskin bulgular da iceriklerin haber formuna yaklasma diizeyinin
dnemli 6lgiide sinirh kaldigini géstermektedir. iceriklerin biiyiik cogunlugunda 5N-1K’'nin
eksik oldugu saptanmistir. incelenen yalan haberlerin sadece yiizde 15,09’'unun 5N-1K
ilkesine uygun diizenlendigi belirlenmistir. Bu bulgu, yalan haberlerin habersel bigimi
¢ogunlukla “tamamlanmus bilgi” tizerinden degil, parcali ve secici bilgi sunumu {izerinden
insa ettigini disiindiirmektedir. 5N-1K uygulamasina gore eksik bilgi iceren haberlerde
belirsiz aktdr, muglak zaman-mekan ve netlesmeyen baglam gibi unsurlarla dikkat

cekmektedir.

Tablo 11. Yalan haberlerde 5N-1K uygulamasi

5N-1K uygulamasi Frekans (n) Yiizde (%)
Eksik 495 84.91
Tam 88 15.09

Orneklemde yer alan 583 yalan/yaniltict haberde, “haber gibi gériinme” stratejisinin
Snemli bir bileseni olan gorsel-isitsel materyal {izerinden inandiricilik ve dikkat tiretmek
icin hangi gorsel tiirlerinin tercih edildigini ortaya koyan bulgular da elde edilmistir.

Tablo 12’deki verilere gére, yalan haberlerin biilyiik ¢cogunlugunun video esliginde
sunuldugu belirlenmistir. incelenen 583 icerikten 396’sinin gérsel tiiriiniin video formati
oldugu saptanmustir. Video, gériintii hareketi, ses/miizik, montaj ritmi ve altyazi gibi
unsurlarla “kanit” izlenimi iiretebildiginden, iddialarin gerceklik etkisini artiran bir arag
islevi sunabilmektedir. Bu nedenle video kullaniminin baskin olusu, yalan haberlerin

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE



158 « Yalan Haberlerin Haber Degeri, Yapisal Ozellikleri ve Dolasim Bicimleri: Teyitli Ornekler Uzerinden
Bir Analiz

habersel mesruiyeti yalnizca dilsel/bigcimsel kaliplarla degil, gérsel-isitsel performansla da
kurdugunu géstermektedir.

Yalan haberlerde kullanilan gérsel tiirleri arasinda, ikinci sirada fotograf yer
almaktadir. iceriklerin 153’iinde fotograf yer aldigi belirlenmistir. Videoya gére sinirh
diizeyde kullanilsa da yalan haberlerin 6nemli bir bsliimiiniin “tek kare kanit” mantigina
yaslandigi, iddianin dogrulugunu agiklama ve kaynaklandirma yerine, gérseli bir kanit
ikamesi olarak konumlandirdigi anlasilmaktadir. Ozellikle sosyal medya baglaminda
fotograf, hizli tiiketilen bir icerik tiirii oldugundan, kullanicilarin ayrintili sorgulama
yapmadan ¢ikarimda bulunmalarini kolaylastirabilir.

Grafik temelli kombinasyonlara ise yalan haberlerde ¢ok az yer verilmektedir.
incelenen iceriklerin sadece 2'sinde grafik + fotograf kullanildig1 gériilmektedir. Bu bulgu,
yalan haberlerin infografik / istatistik gorsellestirmesi gibi daha teknik ve kurumsal bir
sunum repertuvarina sinirh 6lgiide bagvuruldugunu géstermektedir.

Incelenen iceriklerden 32’sinde de herhangi bir gérsel kullanilmadigi saptanmistir. Bu
bulgu, her yalan haberin mutlaka gorsel temelli bir ikna stratejisine dayanmadigini, bazi
iceriklerin baslik, kisa metin, iddia climlesi ya da otorite atfi iizerinden haber izlenimi
olusturmaya calistigini ortaya koymaktadir. Ancak bu oranin diisiik olmasi nedeniyle genel
egilim, yalan haberlerin daha ¢ok bir gorsel unsurla desteklenerek dolasima sokuldugu

y6niindedir.
Tablo 12. Yalan haberlerde gorsel unsur kullanimi
Gorsel Tiirii Frekans (n) Yiizde (%)

Fotograf 153 26.24

Video 396 67.92

Grafik + fotograf 2 0.34

Yok 32 5.49

Sonug

Bu ¢alisma, Tiirkiye’de yayinlanan yanlis ya da yaniltici oldugu teyit edilmis ieriklerin,
mesru bir haber metni izlenimi sunmak icin hangi habercilik kodlarini ve stratejilerini
kullandigini ortaya koymay1 amaglamistir. Bu dogrultuda, Tiirkiye’de cevrimigi sdylenti ve
asilsiz haberlere y6nelen dogrulama platformu teyit.org’un, arastirma donemi itibariyla,
son 1 yilda, “yanlis/yaniltic1” olarak dogruladig1 583 icerik degerlendirilmistir.

Arastirma sonuglari, yalan/yaniltici iceriklerin sadece yanhs bilgi icermedigini,
gazeteciligin yerlesik degerlerini, yapisal formlarini ve dolasim pratiklerini sistematik
bicimde taklit ederek “haber gibi gériinme” iddiasini insa ettigini gostermektedir. Bu
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baglamda calisma, yalan haberleri igerik dogrulugundan ziyade habercilik estetigi ve
mesruiyet iiretimi tizerinden ele alarak literatiire bir katk: sunmaktadur.

incelenen 583 icerigin konu dagilimina iliskin bulgulara gére, Tiirkiye’de yalan haber
tiretimi ve dolasimi belirli tematik eksenler etrafinda yogunlasmaktadir. Giivenlik ve
hiikiimet/siyaset bagliklarinin toplamda neredeyse igeriklerin yarisini olusturmas,
yalan/yaniltici iceriklerin rastgele konu secimine dayanmadigini, aksine, gazetecilikte
tarihsel olarak 6nemli ve kamusal etki potansiyeli yiiksek gériilen alanlara odaklandigini
gostermektedir. Bu bulgu, gazetecilik literatiiriinde haber giindeminin agirlikli olarak
siyaset, glivenlik ve kamu diizeni gibi sert haber (hard news) kategorileri ekseninde
tasarlandigini ortaya koyan caligmalarla értiismektedir (Shoemaker ve Cohen, 2012). Yalan
haberlerin bu konulara y6nelimi, geleneksel haber giindemi taklidinin yani sira, toplumsal
hassasiyetlerin istismari olarak da degerlendirilmelidir. Giivenlik ve siyaset gibi alanlar,
belirsizlik, tehdit algisi1 ve duygusal yogunluk tiretmeye elverisli konular olmasina bagli
olarak, yanhs ve yaniltic1 bilgilerin daha hizli yayilmasina elverisli bir alan olarak one
¢ikmaktadir. Bu bakimdan yalan haberlerin, gazeteciligin “6nemli” saydigi normatif
cerceveyi kullandigi, ancak bu cerceveyi dogruluk ve kamusal sorumluluk ilkelerinden
kopararak yeniden islevsellestirdigi sdylenebilir.

Calismanin bulgulari, haber degeri unsurlari bakimindan da geleneksel gazetecilikle
biiyiik 8lciide ortiismektedir. Ozellikle medya iceriklerinde &éne ¢ikan olumsuzluk,
giincellik, etki ve siirpriz gibi haber degerlerinin yogun bicimde kullanilmasi, bu igeriklerin
rastlantisal olarak degil, haberciligin dikkat cekme ve 6nem atfetme mantigina uygun
bi¢imde kurgulandigini géstermektedir. Bu durum, Galtung ve Ruge’un (1965) klasik haber
degeri yaklagimiyla uyumlu oldugu kadar, haberlerin se¢imi ve yapilandirilmasinda belirli
olay tiirlerinin sistematik bicimde 6ne ¢ikarildigini savunan daha sonraki haber degeri
calismalarinin bulgulariyla da 6rtiismektedir (Harcup ve O'Neill, 2017). Yalan haberler,
“haber olmaya deger” oldugu bilgisine dayanarak, olagan disilik, catisma, tehdit ve aciliyet
gibi unsurlari 6ne c¢ikarmakta, bdylece haber iiretiminde kullanilan editoryal
onceliklendirme mantigini yeniden itiretmektedir. Bu baglamda, yalan haberlerin haber
degerlerini kullanma bi¢imi, gazeteciligin se¢me ve ¢erceveleme mekanizmalarinin bilingli

ya da sezgisel olarak taklit edildigine isaret etmektedir.

Baskin kaynaklara iliskin bulgular ise yalan haberlerin énemli bir kisminin bir kaynaga
dayandirilmadigini, bunun yerine siradan sosyal medya kullanicilarmm kaynak olarak
konumlandirildigini géstermektedir. Yalan haberlerde kaynak, dogrulugu garanti eden bir
unsur olmaktan ziyade, cogu zaman tamamen silinen ya da belirsizlestirilen bir unsur
olarak éne ¢ikmaktadir. incelenen igeriklerin bir kisminda baskin kaynak olarak baska
medya kuruluslari ya da siyasetgiler gibi aktérlerin 6ne ¢ikmasi, yalan haberlerin zaman
zaman kurumsal otoriteyi 6diing alarak kendini mesrulastirma stratejisine basvurdugunu
gdstermektedir. Bu bulgu, Carlson’in (2017) kurumsal giivenceler ve yontemsel dayanaklar
iizerinden bilgi iddiasinin kamusal alanda kabul gérmesini saglayan bir mesrulastirma
pratigi oldugu goriisiiyle de ortiismektedir.
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incelenen yalan haberlerin dolasim kanallarina iliskin bulgulara bakildiginda da bu
iceriklerin agirlikh olarak sosyal medya platformlari iizerinden yayildig1 gériilmektedir. Bu
durum, yalan haberlerin sosyal medyaya 6zgii oldugu diisiintilmemelidir. Haber sitesi,
gazete ya da televizyon haberi goriiniimii tasiyan igeriklerin de sosyal medyada yeniden
yayinlandigi dikkate alindiginda, yalan haberlerin melez bir medya ekosistemi iginde
dolasima girdigi sGylenebilir.

Galismanin bulgulari, yalan haberlerin yapisal 6zellikleri agisindan da dikkat ¢ekici
bulunmustur. Haber kurgu formati, 5N-1K uygulamasi ve nesnellik gibi gdstergeler
bakimindan degerlendirilen igeriklerin 6nemli bir kisminin eksik bilgiyle yapilandirildigi,
ancak bu eksikligin, habercilik estetigiyle maskelendigini belirlenmistir. Ozellikle anlat:
temelli kurgu ve segici bilgi sunumunun benimsendigi, sorgulanmasi gii¢ bir yapida
diizenlendigi saptanmistir. Calismanin bulgulari, yalan haberlerin yapisal 6zellikleri
bakimmdan yalnizca igerik diizeyinde degil, icerigin kurgulanma bigimi agisindan da
sistematik bir stratejiye isaret etmektedir. Haber kurgu formati, 5N-1K uygulamasi ve
nesnellik gostergeleri birlikte degerlendirildiginde, yalan haberlerin 6nemli bir
béliimiiniin eksik bilgiyle yapilandirildigi, buna karsin bu eksikligin habercilige 6zgii
bicimsel kodlar aracihigiyla gériinmez kilindig1 anlasilmaktadir. Bu bulgu, yalan haberlerin
yapisal 6zellikleri bakimindan Tandoc Jr. ve arkadaslari (2021) tarafindan yalan haberlerle
ilgili yapilan ¢alismanin bulgulariyla kismen 6rtiismektedir. Tandoc Jr. ve arkadaslarinin
calismasinda, incelenen yalan haberlerde ters piramit formatinin siklikla benimsendigi,
¢ogunlukla bicimsel anlamda nesnellik ilkesinin ihlal edildigini ortaya koyarken, bu
arastirmada da degerlendirilen yalan/yarltici igeriklerin 6nemli bir kisminin anlat: temelli
kurgu teknigine gore diizenlendigi, nesnellik ilkesinin ise benzer sekilde ihlal edildigi
saptanmustir. Iceriklerde yorumlarin sikhikla yer almasi, bu metinlerin tarafsiz bilgi
aktarimindan ¢ok, yonlendirici ve yorumlayici bir sGylem tizerinden mesruiyet kurdugunu
gostermektedir. Ozellikle sosyal medya merkezli dolasimin baskin oldugu bir medya
ekosisteminde, anlat1 temelli ve 6znel kurgularin, ters piramit ve bigimsel nesnellikten
daha islevsel hale geldigi anlasilmaktadir. Dolayisiyla bu ¢alisma, yalan haberlerin
haberciligi yalnizca taklit etmekle kalmadigin, platform dinamiklerine uyum saglayarak
haber kurgusunu yeniden sekillendirdigini ortaya koymaktadir.

Arastirma bulgularindan, yalan haberlerin, haber degerlerini, kaynak kullaniminy,
dolasim pratiklerini 6diing alarak, gazeteciligin toplumsal giivene dayali mesruiyetini
istismar etmektedir. Bu bulgular, yalan haberlerle miicadelenin yalnizca igerik dogrulama
faaliyetleriyle simirli kalmamas: gerektigini géstermektedir. Habercilik okuryazarhiginin,
dzellikle haber degeri, kaynak sorgulama ve medya bicimleri tizerine yogunlasacak sekilde
yeniden diistiniilmesi gerekmektedir.

Extended Abstract

The spread of false and misleading news has become one of the most significant
problems for the new media ecosystem. On new media platforms, misleading and false
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content is becoming increasingly widespread not only as misinformation but also through
formats, values, and visuals traditionally associated with journalism. Therefore, there is a
need for studies that go beyond verifying facts and focus on structural and communicative
strategies through which false news gains ‘news-like’ legitimacy.

In this context, this study examines fake news in Turkey, focusing on journalistic
characteristics. The aim of the research is to determine how false and misleading news
mimics journalistic codes through news values, thematic preferences, structural
characteristics, and circulation patterns. Accordingly, the study investigates which news
values are emphasised in fake news, which topics dominate their thematic distribution,
how news formats and narrative structures are used, whether fundamental journalistic
principles such as objectivity and the 5Ws and 1H are upheld, and through which media
environments and visual formats fake news is disseminated.

The empirical basis of the study is consists of all content published between 1
September 2024 and 1 October 2025 on teyit.org, an independent fact-checking
organisation in Turkey. Of the total 731 news items identified during this period, 583 news
items labelled as false or misleading were included in the sample. The content was
evaluated using qualitative content analysis methods supported by quantitative frequency
distributions. A detailed coding scheme was developed to identify multidimensional
journalism characteristics, including topic categories, news values, dominant sources, news
format, application of the 5W-1H principle, objectivity, visual use, and distribution
channels.

The findings show that fake news in Turkey closely mirrors traditional journalism,
particularly in terms of news values and topic selection. Security-related content emerges
as the most dominant theme, followed by government and politics. This thematic
concentration is consistent with studies that define politics and security as the central
areas of ‘hard news’.

In terms of news values, negativity, timeliness, impact and surprise are the prominent
elements in the data set. The frequent co-occurrence of multiple news values in a single
piece of news reveals that fake news is not randomly generated, but follows a deliberate
prioritisation logic consistent with news selection criteria in journalism.

However, structurally, significant deviations from traditional journalism have been
identified. While previous studies emphasised the prevalence of the inverted pyramid
format in fake news, this research demonstrates a strong trend towards narrative-based
structures. Many fake news stories rely on storytelling techniques and selective quotations
rather than hierarchical information structures. Furthermore, the 5W-1H principle is often
poorly applied, and important contextual elements are omitted. Neutrality also emerges as
a significant point of difference.
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A significant portion of the sample contains evaluative language, indicating a
systematic deviation from neutral journalism norms. These findings show that fake news
not only imitates journalism but selectively adopts its formal elements while setting aside
epistemic safeguards such as verification, balance, and neutrality.

In terms of circulation and presentation, social media platforms have been identified as
the primary channels for the spread of fake news. However, many news items adopt the
visual and textual appearance of news websites, newspapers or television news,
demonstrating the hybrid nature of contemporary fake news circulation.

According to the findings of the research, it has been concluded that fake news should
be understood not as the opposite of journalism, but as a practice that strategically mimics
journalistic values, structures, and presentation styles while undermining their epistemic
foundations. This study, which reveals how fake news operates through the symbolic and
structural resources of journalism, highlights the need for media literacy initiatives that
address not only factual accuracy but also the formal and structural dimensions of news
content.
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Bu ¢alisma, Guillermo del Toro’nun yénetmenligini yaptigi Frankenstein (2025) uyarlamasini
Sigmund Freud’un psikanalitik kurami gergevesinde inceleyerek anlatinin yalnizca gotik
korku ve bilimsel ilerleme elestirisiyle sinirli kalmadigini; ayni zamanda modern 6znenin igsel
bolinmesini, bastirma slreglerini ve sucgluluk temelli ¢atismalarini goérinir kilan bir
psikanalitik trajedi olarak da yapilandigini ortaya koymayi amaglamaktadir. Calisma, Victor
Frankenstein ile isimsiz Yaratik arasindaki iliskinin iki bagimsiz karakterin karsitligindan
ziyade, tek bir ruhsal bitlinin pargalanan ve g¢atisan yonleri olarak okunabilecegi varsayimi
lizerine dayanmaktadir. Bu dogrultuda Freud’un yapisal kisilik modeli, dirti kurami ve
“uygarhgin huzursuzlugu” yaklasimi, anlatinin temelini olusturmakta kullanilmistir. Nitel
arastirma desenlerinden Hermendtik yaklasim ile tasarlanmis olan galismada, filmin anlati
yapisi ve sinemasal dil araciligiyla Gretmis oldugu anlam katmanlari yorumlanmigtir.
Bulgular, Victor'un “yaratma” eyleminin haz ilkesinin tiranligi altinda gergeklesen narsistik
bir arzu ile Oidipal bir sug olarak temsil edildigini; Yaratik’in ise bastirilmis olanin geri dénisli
ve tekinsizlik baglaminda Victor'un reddettigi ilkel ve saldirgan dirtllerin somutlagmasi
olarak isledigini gostermektedir. Yaratik’in taninma ve kabul arzusunun sistematik dislanma
nedeniyle yikici bir 6fkeye donlismesi, Eros’un engellenip Thanatos’un baskinlasmasiyla
actklanmis; iki figlirin karsihkl takibi ve 6z yikimi, suglulugun igsellestirilmis saldirganlik
olarak benligi tukettigi bir kapanisa baglanmistir. Sonug¢ olarak ¢alisma, Frankenstein’i
yaratma, sorumluluk, bastirma ve sugluluk ekseninde modern bilincin kirilmasini temsil eden
disiplinlerarasi bir okuma 6nerisiyle yeniden konumlandirmaktadir.

Anahtar Kelimeler
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Abstract

This study examines Guillermo del Toro’s Frankenstein (2025) movie adaptation within the
framework of Sigmund Freud’s psychoanalytic approach, aiming to demonstrate that narrative
is not limited to gotchic horro or a critique of scientific progress, but also constructed as a
psychoanalytic tragedy that renders visible the modern subject’s internal
fragmentation,processes of repression, and guilt based conflicts. The study is grounded in the
assumption the relationship between Victor Frankenstein and the nameless Creature can be
interpreted not as a confontation between two independent characters, but rather as the
fragmented and conflicting dimensions of a single psychic whole. Accordingly, Freud’s
structural approach of the psyche, drive theory, and the concept of the “discontents of
civilization” are employed as a primary theoretical framework fort he analysis. Designed as a
qualitative study using a hermeneutic approach, the research interprets the layers of meaning
produced through the film’s narrative structure and cinematic language. The findings show
that Victor’s act of “creation” is represented as a narcissistic desire enacted under the tyranny
of the pleasure principle and as an Oedipal crime, while the Creature functions as the
embodiment of Victor's repressed primitive and aggressive drives, particularly in relation to
return of the repressed and the concept of uncanny. The creature’s desire for recognition and
acceptance, transforms into destructive rafe as a result of systematic exclusion, is explained
through the inhibition of Eros and the dominance of Thanatos. The mutual pursuit and
eventual self-destruction of the two figures are interpreted as a closure in guilt consumes the
self as internalized aggression. Consequently, this study repositions Frankenstein through an
interdisciplinary reading frames the narrative as a representation of the fragmentation of the
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modern consciousness along the axes of creation, responsbility, repression and guilt.
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Girig

Mary Shelley’nin 1818’de yayimlanan Frankenstein veya Modern Prometheus adli eseri,
edebi kanondaki yerini ve kiltlrel hayal guclindeki kalicihgini iki yizyih askin stredir
korumaktadir. Yizeyde, bilimsel hirsin trajik sonuglarini ve gotik korkunun sinirlarini
zorlayan bir anlati olarak goriinen eser, daha derin katmanlarinda insan psikolojisinin en
temel g¢atismalarina dair zengin bir malzeme sunmaktadir. Yaratici ile yaratilan arasindaki
sancili iligki, terk edilme, kimlik arayisi, sugluluk ve &fke gibi temalar, Frankenstein’i
psikanalitik bir inceleme igin son derece verimli bir zemin haline getirmektedir.

Psikanalitik kuram, yirminci ylzyilhin baslarindan itibaren edebi metinleri yorumlama
bigimimizde devrimci bir donlsime yol agmistir. Sigmund Freud’un insan ruhunun
derinliklerine, bilingdisi motivasyonlara ve igsel catismalara dair sundugu analitik araglar,
edebiyat elestirisine karakterlerin gizli arzularini, anlati yapilarinin altindaki sembolik
gerilimleri ve metinlerin kiltiirel semptomlarini desifre etme imkani tanimistir. Edebi
eserler, psikanalitik mercek altinda, bireysel nevrozlarin ve daha genis anlamda, uygarligin
temel c¢atismalarinin sahnelendigi zengin birer vaka c¢alismasina donlsmustir. Bu
baglamda, psikanaliz, metinlerin ylizey yapisinin 6tesine gegerek, bastirilmis olanin geri
donilistinG, icgldisel gatismalarin trajik sonuglarini ve “vicdan” adini verdigimiz i¢sel merci
gibi ruhsal aygitin savunma mekanizmalarini aydinlatan vazgegilmez bir yorumlama araci
haline gelmistir (Freud, 2011, s. 75). Freud’un serbest g¢agrisim teknigine dayandirdig
psikanalitik kuram, insan psisesinin gorlinir olmayan katmanlarini anlamayi hedeflerken;
sinema ile psikanaliz arasindaki etkilesim, dissel olan ile gergeklik arasindaki sinirlarin
yorumlanabilmesine imkan saglamaktadir. Freud’un bu kavramsal yaklagimlari, anlatinin
¢6ziimlenmesinde kuramsal bir zemin olusturma potansiyeline sahiptir.

Calismanin amaci, Frankenstein anlatisinin, Sigmund Freud tarafindan tanimlanan temel
insani catismalarin (id’in ilkel arzulari, Ego’nun gergeklikle miicadelesi ve Sliperego’nun
ahlaki baskisi arasindaki gerilim) glglii bir alegorisi oldugudur. Bu gergevede, Victor
Frankenstein ve onun isimsiz Yaratik'i, tek bir psikolojik bltlinin bolinmis ve birbiriyle
savasan iki parcasi olarak ele alinacaktir. Victor'un yaratma eylemi Oidipal bir sug olarak,
Yaratik ise bu sugun bastirilmis sonucu olarak ele alinacak; aralarindaki iliski ise trajik bir
baba-ogul catismasi olarak desifre edilecektir. Victor’'un Yaratik'tan kagisi, aslinda kendi
bastiriimis ve karanlk yoénlerinden, yani bilingdisindan kagisidir. Ortaya konulan bu tezi
sistematik olarak ele almak amaciyla, ilk olarak analizin teorik zeminini olusturan temel
Freudyen kavramlar sunulacak, ardindan bu teorik cerceve Frankenstein anlatisina
uygulanarak Victor ve Yaratik'in psikolojik portreleri derinlemesine incelenecek ve son
olarak elde edilen bulgular Hermenotik yontem kullanilarak agiklanacaktir.

Bu galisma ayrica sinema ile psikanaliz arasindaki etkilesimi Freudcu bir perspektiften
yeniden dislinerek, gorsel anlatilarin bilingdisi stregleri ve varolussal ¢atismalari nasil
taslyabildigini ortaya koymayl da hedeflemektedir. Frankenstein anlatisi bu baglamda,
modern 6znenin yaratilma, taninma ve kabul edilme arzusunu hem psikanalitik bir trajedi
hem de modern bilincin kirilmasini temsil eden bir yapi olarak gériiniir kilar. Film, “insan
neden var olur?”, “Yaratilan ile gergek olan arasindaki sinir nerededir?”, “Sugluluk ve acidan
arinma midmkiin madur?” gibi sorulari, Freud’un bastirma, tekinsizlik ve baba figliri
kavramlariyla kesisen bir estetik diizlemde yeniden formiile eder. Bu yoniyle Frankenstein,
teknolojik ve bilimsel ilerlemenin gblgesinde sekillenen ¢agdas insanin bilingdisi korkularini
ve varolussal agmazlarini sinemasal bir temsil alanina donusturir.
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1. Freud’un Yapisal Modeli ve Diirtiisel Karsithklar

Sigmund Freud’un gelistirdigi temel kavramlarin teorik ¢ergevesini ¢izme ¢abasi, metnin
derinlemesine ve tutarli bir sekilde yorumlanmasi igin zorunlu bir 6n kosuldur. Bu
kavramlar, karakterlerin motivasyonlarini, igsel g¢atismalarini, aralarindaki ¢atismanin
dogasini ve anlatinin genel trajik yapisini psikanalitik bir perspektiften aydinlatmak igin birer
anahtar roll goérebilir.

Freud, zihinsel yapiyi agiklamak igin gelistirdigi yapisal kisilik modelini ele de almaktadir.
Yasaminin ileri dénemlerinde zihinsel siireci; diirtiilerin merkezi olan id (Altbenlik/Es),
gerceklik ilkesiyle hareket eden Ego (Benlik) ve ahlaki normlari temsil eden Siperego
(Ustbenlik) olarak ¢ bdlgeye ayirmistir (1999, s. 345). Bu Ugli yapi, bireyin icgiidisel
ihtiyaclari ile dis diinyanin gercekligi ve toplumsal beklentileri arasindaki dinamik dengeyi
ve bu dengenin bozulmasiyla ortaya ¢ikan nevrotik ¢catismalari agiklamaktadir (1994, s. 30).

Freud, id’i ruhsal yapinin en ilkel ve temel parcasi olarak agiklar. id dogustan gelen
icgldusel durtulerin (cinsellik ve saldirganlk) kaynagidir ve tamamen haz ilkesiyle
calismaktadir (2019, s. 34). Freud icin id’deki tiim siiregler bilingsizdir ve mantik yasalarina,
zaman kavramina veya celismezlik ilkesine tabi degildir. id, arzularinin aninda ve kosulsuz
olarak tatmin edilmesini ister; gergekligi, mantigl veya ahlaki tanimaz olarak degerlendirilir
(Burger, 2006, s. 78).

Ego kavramini ise gergeklik ilkesine gore hareket ettigini ifade eder. id’in kér arzularini
dizginleyerek, haz ilkesinin yerine dis diinyanin kosullarini dikkate alan gergeklik ilkesini
burada ortaya ¢ikmaktadir (Freud, 1977, s. 22). Béylelikle Ego, id’in ilkel talepleri ile dis
diinyanin gergekleri ve Slperego’nun ahlaki kisitlamalari arasinda bir arabulucu roli
ustlenir. Ego, id’in dirtilerini kabul edilebilir ve giivenli yollarla tatmin etmeye veya
ertelemeye calisir. Bu nedenle Ego, tim ¢atisma ve savunmalarin yasandigl sahne olarak
belirtilir (Gegtan 2000, s. 45).

Superego kavrami ise bireyin cocukluk déneminde ebeveynlerinden ve toplumdan
icsellestirdigi ahlaki kurallari, yasaklari ve idealleri temsil eder. Bir tir i¢sel yargi¢ veya
vicdan islevi gérmektedir (Freud, 1999, s. 346). Siperego, id'in arzu ve saldirganlik
dartilerini yargilar, bastinir ve bu dirtller agiga ¢iktiginda bireyde sugluluk duygusuna
neden olur (Horney 1994, s. 156).

Freud’'un ge¢ donem eserlerinde gelistirdigi Eros ve Thanatos kavramlari, insan
davranislarini ve uygarligin gelisimini yonlendiren iki temel zit kutuplu icglidiyl temsil
etmektedir (Freud, 2011, s. 78-79). Bu ikili i¢glidi kurami, Freud’un zihinsel aygitin isleyisine
dair ulastigl en son ve en genis kapsamli varsayimlardan biridir. Yasamin kendisi, bu iki gii¢
arasindaki miicadeleden olusmaktadir.

Eros, ismini Yunan ask tanrisindan alir ve canli maddeyi bir arada tutmaya, korumaya ve
giderek daha biyuk birimler (aileler, boylar, uluslar ve insanlik) halinde birlestirmeye ¢alisan
yasam icglidlsiinii simgelemektedir. Eros’un enerjisine libido adi verilir ve bu gli¢ sadece
cinsel birlesme dirtisiind degil, ayni zamanda dostluk, insan sevgisi ve 6z-koruma gibi tiim
birlestirici egilimleri de icermektedir. Eros, bireyi hayata baglayan, tiirlin strekliligini
saglayan ve uygarligin temelini olusturan yapic kuvvet olarak da agiklanir (2011, s. 75-76).
Baslangicta sadece cinsel ve benlik igglidiileri olarak ayrilan glicler, bu kuramda Eros ¢atisi
altinda birlegmistir.

Thanatos ise Yunan o&lim tanrisinin adidir ve Freud tarafindan canliyi tekrar
cansiz/inorganik bir duruma geri dondirmeye c¢alisan o6lim i¢gudisu olarak
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tanimlanmaktadir (1999, s. 155). Freud, “Tim yasamin hedefi 6limdur” diyerek, canlinin
dogasinda baslangictaki inorganik sikunete geri donme egilimi bulundugunu da ileri
stirmistir. Olim iggiidiisi, organizmanin kendi iginde sessizce galisirken (6z-yikim), disariya
yoneltildiginde saldirganlik ve yikicilik icglidlist olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu disa yonelim,
organizmanin kendisini yok etmesini 6nlemeye yoénelik bir savunma mekanizmasi olarak da
ifade edilmektedir (2019, s. 45). Freud’a gore, uygarligin evriminin anlami, bu iki semavi gii¢
arasindaki ebedi savasi, yani “Eros ve Oliim, yasam icgiidisii ile yikim icglidiisti arasindaki”
micadeleyi géstermelidir (Freud, 2011, s. 72).

Freud’un yapisal modeli ile Eros ve Thanatos arasindaki karsitlik, yalnizca bireysel ruhsal
¢atismanin dinamiklerini degil, ayni zamanda uygarligin kurulus mantigini da agiklayan bir
kuramsal gcerceve sunmaktadir. id’in haz talebi ile Stiperego’nun ahlaki baskisi arasinda
sikisan Ego, birey diizeyinde bir denge kurmaya galisirken; ayni gerilim toplumsal diizlemde
uygarhgin sdrdurilebilirligi  adina ddrtilerin - sinirlandirilmasini - zorunlu  kilar. Bu
sinirlandirma ise salt bir diizenleme degil, ayni zamanda bir feragat sirecidir. Tam da bu
noktada, uygarhgin varhg igin bastirilan dirtilerin bireyde nasil bir i¢sel gerilim ve sugluluk
duygusu Urettigi sorusu belirleyici hale gelmektedir. Bu nedenle Freud’un uygarlk kurami,
yapisal modelde tanimlanan igsel ¢atismanin toplumsal 6lgekteki yansimasini incelemeyi
gerektirir.

1.1. Uygarlik, Feragat ve Sugluluk Duygusu

Freud igin uygarlk, insanin kendini dogadan korumak ve insanlar arasi iliskileri
diizenlemek igin yarattigl kurumlar bitinadir. Ancak bu kazanimlarin agir bir bedeli vardir.
Bu da bireylerin en temel igglidiisel arzularindan feragat etmesi olarak agiklanir. Toplumsal
yasamin devami, bireylerin birbirlerine karsi olan dogal diismanliklarini ve yikici egilimlerini
kontrol altinda tutmalarina baglidir (Freud, 2011, s. 61-62). Bu durum, birey ile uygarlk
arasinda ¢6zimsiz bir gerilim yaratir ve “uygarligin huzursuzlugu” olarak adlandirilir.

Uygarligin, bireyin tehlikeli saldirganlik arzusunu kontrol altina almak igin kullandigi en
onemli mekanizma, bu saldirganligi bireyin kendisine karsi yoneltmesidir. Disa
bosaltilamayan saldirganlik, ice atilir, i¢sellestirilir yani bireyin kendi benine yoneltilir. Bu
icsellestirilmis saldirganlik, Siiperego’nun ben’e karsi acimasizliginin kaynagini olusturur ve
sucluluk duygusu olarak deneyimlenen gerilime neden olur (Freud, 2011, s. 75). Freud’a
gbre bu mekanizmanin kokeni, ogullarin hem sevip hem de nefret ettikleri “ilkel baba”yi
oldirmeleri ve sonrasinda duyduklari pismanlikla babanin yasagini i¢sellestirmeleri mitine
dayanir. Bu nedenle sugluluk duygusu, uygarhgin kaginilmaz bir yan Grlnldir ve uygarlik
ilerledikge bu duygunun yiik( de artacaktir (2011, s. 88).

Uygarhgin sirdiralebilirligi adina bireyden talep edilen feragat, yalnizca toplumsal bir
diizenleme degil, ayni zamanda ruhsal aygit icinde isleyen bir bastirma siirecidir.
Saldirganhgin dis diinyaya ydnelmesinin engellenmesi ve Siperego araciligiyla
icsellestirilmesi, bireyin i¢ dlnyasinda siirekli bir gerilim Uretmektedir. Bu nedenle
uygarhgin huzursuzlugu, yalnizca kiltirel bir problem degil; bastirilmis dirtilerin ruhsal
ekonomi iginde yarattig dinamik bir kriz olarak da agiklanabilir. Boylelikle, bastirmanin
hangi mekanizmalarla isledigi, bu gerilimin nasil endiseye donistigl ve ¢ozlimlenemedigi
durumlarda hangi semptomatik bigcimlerde disavurdugu sorusu belirleyici hale gelmektedir.
Dolayisiyla bir sonraki baslik, uygarligin talep ettigi feragatin bireysel psisedeki sonuglarini
aciklamak agisindan kuramsal bir zorunluluk ve baglayicilik tasimaktadir.
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1.2. Bastirma, Endise ve Semptom

Psikanalitik kurama gore bastirma, bir igglidlyl temsil eden disinimin bilingli hale
gelmesini engelleme ve onu bilingten uzak tutma stirecidir (Freud, 2016, s. 21). Bu sliregte,
biling sistemi ile bilingsiz-olan sistem arasindaki sinirda bir sansiir mekanizmasi islemektedir.
Ancak bir ruhsal etkinlik bu sansir tarafindan geri gevrilirse bastirilmis olarak kalr ve
bilingsiz-olan dizgesinin bir parcasi olarak kalmaya zorlanir. Bastirma, egonun uyusulmaz
buldugu itkileri bilingten dislayarak kendisini korumaya ¢alistigi birincil savunma
mekanizmasi olarak agiklanir (1977, s. 91).

Endise veya kaygi ise, egonun bir tehlike durumuna karsi verdigi duygusal bir tepkidir.
Freud’a gore bu duygunun ilk 6rnegi, insanin yasadigi ilk bliylik caresizlik durumu olan
dogum olayidir (Freud, 1977, s. 16-17). Ego, icglidusel bir itkinin tatmin edilmesinin bir
tehlikeye yol agacagini fark ettiginde, bir “endise sinyali” Uretir. Bu sinyal, haz-hazsizlik
mekanizmasini harekete gegirerek tehlikeli gorilen distincenin bastirilmasini saglar; yani
endise, aslinda bastirma eylemini baslatan uyarici bir gli¢ olarak belirtilir (Togel 2013, s. 27-
28).

Semptom (belirti) ise, bastirma stireci nedeniyle dogrudan doyurulamayan bilingdisi bir
istegin, kilik degistirmis bir sekilde buldugu ikame doyumdur (1993, s. 35). Semptomlar,
bastirilan bilingdisi istek ile onu baskilayan ego ve sliperego gligleri arasindaki bir gatismanin
uzlagsma Urlnu olarak ortaya cikar (Laplanche, Pontalis 1973, s. 286-287). Semptom
olusumunun temel islevi, egoyu endise yaratan tehlike durumundan korumak ve daha biiylik
bir endisenin patlak vermesini engellemek igin ruhsal uyariimayl bir yapi lzerinde
baglamaktir (1977, s. 37). Ozetle; ego bir tehlikeyi sezip endise sinyali verir, bu sinyal tehlikeli
itkiyi bastirarak bilingdisina iter ve bastirilan bu enerji kendisine dolambach bir desarj yolu
bularak bir semptom olusturur.

Yukarida ayrintili bigcimde ele alinan Freudcu kuramsal gergeve, Frankenstein anlatisinin
ylzeyde gorlinen olay 6rgiisiiniin 6tesine gecerek, metnin altinda isleyen ruhsal ¢atismalar
anlamlandirmak igin islevsel bir analitik zemin sunmaktadir. id, Ego ve Stiperego arasindaki
yapisal gerilim; Eros ve Thanatos'un karsit yonelimleri; bastirma, endise ve sucluluk gibi
siregler, yalnizca bireysel psikopatolojiyi agiklayan soyut kavramlar olarak degil, ayni
zamanda kultirel ve anlatisal yapilarin ¢dziimlenmesinde kullanilabilecek dinamik araglar
olarak da degerlendirilebilir. Bu baglamda psikanalitik kuram, Frankenstein anlatisini, insan
psisesinin i¢sel bolinmelerinin ve uygarlikla uzlasmaz ¢atismasinin sahnelendigi simgesel bir
alan olarak okumaya imkan tanir.

2. Metodoloji

2.1. Frankenstein (2025) Filminin Kisa Ozeti

2025 yilinda Netflix'te gosterime giren ve Guillermo del Toro’nun yénetmenligini yaptig
Frankenstein uyarlamasinda anlati, Victor Frankenstein’in bilimsel hirsi ve yarattigi varlikla
kurdugu yikici iliski ekseninde yeniden insa edilmektedir. Film, annesinin 6liminin
ardindan Victor'un “6limi yenme” arzusuyla sekillenen yaratma tutkusunu merkeze
almaktadir ve cansiz maddeden hayat liretme girisimini anlatinin kurucu eylemi olarak
konumlandirmaktadir. Ancak bu yaratim, ilerlemenin ve bilginin zaferi olarak degil; terk
edis, korku ve suglulukla agilan bir trajedinin baslangici olarak sunulur. Victor'un yarattigi
varligl reddetmesi, film boyunca siirecek olan yaratici-yaratilan ¢atismasinin temel kirilma
noktasini olusturmaktadir.

Film, paralel anlati yapisi aracihgiyla Yaratik'in dinyayi algilama, 6grenme ve kabul
gdrme arzusunu Victor'un giderek derinlesmekte olan pismanligi ve kagisiyla birlikte ele alir.
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Toplumsal dislanma ve reddedilen deneyimi, Yaratik’'in varolusunu sevgi arayisindan yikici
bir 6fkeye donistirirken; Victor'un sugluluk duygusu onu siirekli bir kovalamaca ve kendini
cezalandirma dongustine strlkler. Anlatinin Kuzey Kutbu’nda sonlanan yiizlesmesi, fiziksel
bir takipten ziyade, yaratma eylemiyle acilan etik ve psikolojik yarilmanin simgesel bir
kapanigi olarak islev goriir. Bu yoniyle film, Frankenstien anlatisini yalnizca bir canavar
hikayesi olarak degil; ayni zamanda baba olmanin getirdigi sorumluluk, sugluluk ve
bastirilmis olanla ylizlesme temalari etrafinda sekillenen modern bir trajedi olarak da ele
almaktadir.

2.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu ¢alismanin amaci, Frankenstein anlatisini Sigmund Freud’un psikanalitik kurami
perspektifinden inceleyerek, eserin yalnizca bir gotik korku anlatisi olarak degil; ayni
zamanda modern 6znenin de i¢sel bolinmesini, bastirma sireglerini ve sugluluk temelli
catismalarini gérinlr kilan bir alegori olarak ele alindigini ortaya koymaktir. Calisma, Victor
Frankenstein ile isimsiz Yaratik arasindaki iliskinin iki bagimsiz karakterin ¢atismasi olarak
gormek yerine, tek bir ruhsal bitinlGgiin bélinmis ve birbirine karsi konumlanmis yonleri
Uzerinden de okunabilecegi varsayimina dayanmaktadir. Bu baglamda Freud’un yapisal
kisilik modeli (id-ego-stiperego), dirtii kurami (Eros-Thanatos) ve “uygarhigin huzursuzlugu”
yaklasimi, anlatinin olay orgiist altinda isleyen bilingdisi dinamiklerin anlamlandirilmasinda
temel kuramsal zemin olarak belirlenmistir.

Bu yéniyle calisma, psikanalitik film/edebiyat elestirisi literatiriine katki sumayi,
Frankenstein anlatisinin yaratilma, taninma, dislanma ve yikim temalarini Freudyen
kavramlarla iliskilendirerek disiplinlerarasi bir yorum 6nerisi gelistirmeyi amaglamaktadir.

Bu amag¢ dogrultusunda c¢alisma, asagidaki arastirma sorularini  yanitlamayi
hedeflemektedir:

1.  Victor Frankenstein’in “yaratma” eylemi, Freud’un id-ego-siiperego ¢atismasi ve
sugluluk dinamigi bakimindan nasil yorumlanabilir?

2. Yaratik figlrd, “bastirilmis olanin geri donlsi” ve tekinsizlik baglaminda Victor'un
hangi bilingdisi igeriklerini temsil etmektedir?

3. Anlatida Eros ve Thanatos karsitligi, karakterlerin eylemlerini ve trajik sonu nasil
bicimlendirmektedir?

4. Baba-ogul catismasi olarak kurulan yaratici-yaratilan iliskisi, Freud’un uygarlik,
feragat ve sucluluk tartismalariyla ne sekilde kesismektedir?

2.3. Arastirma Deseni

Bu arastirma, nitel bir ¢alisma olarak tasarlanmis olup, Frankenstein uyarlamasinin
Freudyen psikanalitik kuram c¢ercevesinde ¢6zlimlenmesini amaglamaktadir. Calismada,
filmin anlati yapisi ve sinemasal dil araciligiyla Urettigi anlamlarin yorumlanmasina
odaklanan hermendtik yaklasim benimsenmistir. Arastirma, Victor Frankenstein ile yarattig
varlik arasindaki iliskinin bilingdisi dinamiklerini, bastirma streglerini ve sugluluk temelli
catismalarini, psikanalitik kavramlar Gzerinden anlamlandirmayi amaglamaktadir.

Hermenotik yaklasim, metinlerin ve anlatilarin anlam Uretim sireglerini ¢6zimlemeye
yonelik bir yontem olarak, edebi ve sinemasal analizlerde siklikla kullanilmaktadir.
GUnlmiizde bu yaklasim, s6zll anlatilarin yani sira gorsel ve gostergebilimsel okumalari da
kapsayan genis bir analitik ¢erceve sunmaktadir (Gindogan, 2025, s. 151). Sinemanin

www.turkiyemedyaakademisi.com

eSS S’




The Inner Monster: A Freudian Reading of Creation, the Father Figure, and Guilt in Frankenstein (2025)
175

simgesel ve metaforik dili, bilingdisi stireclerin temsiline olanak tanidigi i¢in, hermenétik
yontem psikanalitik film ¢6zimlemeleri agisindan islevsel bir zemin olusturmaktadir (Eco,
2012, 5.41.).

Bu baglamda c¢alisma, Frankenstein filmindeki yaratma eylemini, yaratici-yaratilan
iliskisini ve anlatinin merkezindeki sugluluk, bastirma ve 6z yikim temalarini, Freud’'un
yapisal kisilik modeli ve durti kurami dogrultusunda yorumlamaktadir. Hermendtik
¢O6ziimleme sayesinde film, yalnizca olay 6rgisi diizeyinde degil; ayni zamanda simgesel,
kilttrel ve psikodinamik anlam katmanlari icinde ele alinmakta ve modern 6znenin igsel
bolinmesini temsil eden trajik yapisi bitlinltkli bicimde analiz edilmektedir.

2.4. Arastirmanin Sinirhliklan

Calisma, kuramsal ve yéntemsel olarak gesitli sinirliliklar icermektedir. ilk olarak calisma,
yalnizca 2025 yilinda Netflix'te gosterime giren Frankenstein filmi ile sinirlandirilmistir. Bu
sebeple elde edilen bulgular, Frankenstein anlatisinin diger sinema uyarlamalarina ya da
0zglin edebi metnine genellenemez. Ayrica ¢alisma, yalnizca filmin anlati ve gérsel yapisina
odaklanan bir ¢ézimleme sunmakta; izleyici alimlamalari, elestirel séylemler ve medya
temsilleri inceleme disinda birakilmaktadir. Bu durum, filmin toplumsal ya da kamusal
etkilerinden ziyade, psikanalitik temsil stratejilerine yogunlasan bir analizle sinirla
kalmasina neden olmaktadir.

ikinci olarak, analizde kullanilan temel veri kaynag), filmin kendisi ve anlati yapisidir.
Filmle ilgili elestirel degerlendirmeler, enddstriyel veriler ya da platform politikalari
arastirma kapmasina dahil edilmemistir. Ayrica Frnakenstein filminin ydonetmeninin diger
yapitlariyla karsilastirmali bir analiz gerceklestirilmemistir; bu durum, ydnetmenin
sinemasal yaklagiminin stirekliligi ya da donisimi hakkinda kapsamli bir degerlendirme
yapilmasini sinirlandirmaktadir. Son olarak galisma, Freud’un klasik kurami temelinde
yurGtilmas; c¢agdas psikanalitik yaklasimlar ya da alternatif kuramsal g¢ergeveler
degerlendirme disinda birakilmistir. Bu sebeple elde edilen sonuglar, belirlenen kuramsal
ve anlatisal sinirlar gergevesinde ele alinmalidir.

3. Bulgular ve Yorumlar

3.1. Victor Frankenstein: Pargcalanmis Ego, Tanri Kompleksi ve Oidipal Sug

Guillermo del Toro’nun yodnetmenligini yaptigi Frankenstein (2025) filmi, Victor
Frankenstein’in yaratma hirsi, kaybettigi sevdikleri ve yarattigi varlkla olan 6limcal takibi
Gzerine kuruludur. Film, dondurucu sularda seyreden bir geminin kaptani tarafindan
kurtarilan Victor'un, pesindeki canavar hakkinda yaptigi uyariyla baslar. Victor'un hikayesi,
cerrah olan babasinin annesinin 6limint engelleyememesi lzerine sekillenir. Bu kayip,
Victor'da babasinin tibbi bilgisini ve hirsini asma, dolayisiyla 6lumi fethetme arzusunu
dogurur. Victor'un bilimsel calismalari, 6li beden pargalarindan yeni bir viicut insa
etmesine ve ona elektrik yardimiyla hayat vermesine yol agar. Ancak yarattigi varlik,
baslangicta diinyayr anlamaya ¢alisan masum bir ¢ocuk gibi goriinse de Victor onu bir
“canavarlk” ve hata olarak gorerek zincire vurur.

Yaratik, topluma uyum saglayamadigl ve sevilmedigi icin derin bir yalnizlik hisseder;
Victor'dan kendisine benzer bir es yaratmasini talep eder. Victor, “seytanlardan olusan bir
irkin” diinyaya yayillmasindan korktugu icin bu talebi reddeder. Reddedilmenin &fkesiyle
yaratik, Victor'un kardesi William’i ve nisanlsi Elizabeth’i 6ldirerek ondan intikam alir.
Elizabeth 6lmeden hemen o6nce Victor'a, tim yikimin kaynaginin onun kendi deliligi
oldugunu ima ederek “Canavar sensin” der. Anlatinin sonunda Victor, yaratigl ormanlar ve
daglar boyunca, diinyanin sonundaki buzullara kadar kovalar. Son sahnede Victor biyik bir
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pismanlik iginde hayatini kaybederken, yaratik yaraticisini (babasini) affeder ve ancak
olumde her ikisinin de gercekten “insan” olabilecegini belirterek veda eder.

Victor'un cansiz maddeye hayat verme tutkusu, onun id’inin kontrolsiiz bir
disavurumudur. Bu, ahlaki, toplumsal ve dogal sinirlari tanimayan, tanrisal bir giic arayisidir.
Bu yaratim eylemi, ayni zamanda narsisistik bir Oedipal fantezinin de Gruntdar: Victor,
anneyi aradan ¢ikararak tek basina hayat yaratan “ilkel ata” olma arzusundadir. Haz ilkesiyle
hareket eden id, eylemin sonuglarini umursamadan, anlik tatmin pesindedir. Yaratig
tamamladigi an, bir zafer degil, bir ¢okiis anidir. Yaratigin “korkung” gorintisiyle
yuzlesmesi, Ego’'nun gerceklik ilkesiyle aci bir sekilde ¢arpismasidir. Yarattig seyin dehset
verici gercekligi, Oedipal fantezisini paramparca eder. Ayni anda, i¢sellestirilmis ahlaki ve
toplumsal kurallari temsil eden Slperego devreye girer. Victor, doganin ve Tanri’nin
yasalarini ¢ignedigi icin ezici bir sugluluk duygusu hisseder. Bu intrapsisik ¢atismanin
baskisina dayanamayan Victor'un Egosu, en ilkel savunma mekanizmasina basvurur: kagis.
Yaratigi terk etme eylemi, bu basarisiz Oedipal fanteziden ve onun yarattigi dayanilmaz igsel
gerilimden kagma girisimidir.

Yaratik’in varolusa gozlerini actigl an, psikanalitik agidan bir “dogum” anidir; ancak bu,
sevgi ve kabulle karsilanan bir dogum degil, mutlak bir terk edilisin ve reddedilisin
travmasidir. Victor'un, yarattigi varhgin sar gozleri agilir agilmaz duydugu dehset ve
tiksintiyle laboratuvardan kacisi, Yaratik’in ruhsal aygitina kazinan ilk ve en temel
deneyimdir. Bu an, Freud’'un Endise adli eserinde endisenin kokenine dair yaptigi
tartismalarda isaret ettigi “dogum olayl” travmasiyla ¢cok net bir paralellik géstermektedir.
Freud icin endisenin prototipi, dogum aninda yasanan fizyolojik ve psikolojik altlist olugtur.
Yaratik icin ise bu travma, fizyolojik bir olaydan ¢ok, yaraticisinin, yani “baba” figlrinin
sevgisini mutlak surette yitirme deneyimidir. Bu ilk terk edilme, onun tim yasamini
sekillendirecek temel bir endise (anxiety) ve sevgi yitimi korkusu yaratir. Bu, onun ruhsal
gelisiminin en temel basamaginin daha en basta zehirlenmesi demektir. Freud’un belirttigi
gibi, bireyin ahlaki gelisiminin ilk asamasinda “kotd, karsiligl sevgi yitimi tehdidi olan seydir;
bu yitirme kaygisi nedeniyle kotiilikten kaginmak zorundadir” (2011, s. 81). Ancak Yaratik,
daha herhangi bir “kétulik” yapma firsati bulamadan, varolusunun kendisi sebebiyle en agir
cezaya, yani yaraticisinin sevgisinden ve kabullinden mahrum birakilmaya ¢arptiriimistir. Bu
ilk ve onarilamaz yara, onun gelecekteki tim iliskilerini ve eylemlerini belirleyecek olan
temel giivensizligin ve reddedilme endisesinin tohumlarini eker. Onun varolusu, en
basindan itibaren, sevgiye laylk olmama ve terk edilme korkusu tzerine kurulmustur.

Yaratik'in bilincinin ilk anlari, Freud’un tanimladigi, bebegin heniiz kendisini dis
diinyadan ayirmadigi ilkel bir duruma, yani sinirsiz, ugsuz bucaksiz, adeta okyanusvari bir
duygu haline benzetilebilir. Bu evrede benlik, her seyiicerir ve dis diinya ile arasinda keskin
bir sinir yoktur; bu, benin ¢evresindeki diinyayla daha i¢ten bir bag kurdugu her seyi iceren
ilksel bir ben-duygusudur. Yaratik, ormanda tek basina gegirdigi ilk ginlerde, duyular
aracihgiyla dinyayi deneyimlerken (isik, karanlik, sicak, soguk, aglik) henlz bir “ben” ve
“6teki” ayrimina varmamistir. Ancak bu ilkel butlinlik hissi, insanlarla karsilastigi anda
acimasizca pargalanir. Girdigi bir koyde insanlarin gighklarla kagismasi, ona taglarla
saldirmasi gibi aci verici deneyimler, onu kendisi ile disarisi arasinda keskin ve istirap dolu
bir sinir gizmeye zorlar. Bu siireg, Freud’un “haz ilkesi”nin, yani her tirlt acidan kaginma ve
hazza yonelme egiliminin, dis dinyanin acimasiz gergekleri tarafindan duzeltiimesiyle
“gerceklik ilkesi”nin kurulmasina tekabll eder. Yaratik icin bu ayrisma, sevgi dolu bir
kucaklamayla degil, siddet ve reddedilmeyle gerceklesir; bu nedenle onun benligi, dis
diinyay! en basindan itibaren “yabanci ve tehditkar” bir yer olarak kodlar ve bu travmatik
ayrisma, onun topluma duydugu 6fkenin ve yikiciliginin psikolojik temelini olusturur.
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Victor Frankenstein’in bilime olan tutkusu, 6zellikle de yasamin sirrini gézme ve cansiz
maddeye hayat verme hirsi, gergekligin sinirlarini tanimayan haz ilkesi programinin
patolojik bir tezahiri olarak okunabilir. Freud’a gore bu programin amaci mutluluga
ulasmaktir, ancak bu program “bitin diinya ile gatisma icindedir ve uygulanmasi mimkin
degildir, evrenin butin olusumlari ona karsi c¢ikar” (Freud, 2011, s. 36). Victor'un
laboratuvarindaki hummali ¢alismalarini, yeni bir tlriin yaraticisi olma ve minnettar
varliklar tarafindan kutsanma fantezilerini anlattigi monologlari, tam da bu programin
tiranhginin kanitidir. Onun yaratma eylemi, doganin ve 6limiin yasalarina meydan okuyarak
mutlak gii¢ ve bilgi idealine ulasma arzusundan kaynaklanan narsisistik bir fantezidir. O, bu
eylemiyle kendini adeta bir tanri konumuna yikseltir. Victor’'un bu arayisi, haz ilkesinin en
saf haliyle, yani anlik ve mutlak tatmin arayisiyla hareket ederken, gergeklik ilkesinin
getirecegi sonuglari, sorumluluklari ve ahlaki bedelleri tamamen goz ardi eder. Bu arayis,
uygarhgin ve ahlakin tim kisitlamalarina, yani stperegonun sesine karsi id’in ilkel
arzularindan beslenen ve haz ilkesinin tiranligi altinda gergeklestirilen bir isyandir. Victor'un
bu nihai hazzi arayisi, onu ironik bir sekilde en mutlak keyifsizlik durumuna, yani kendi
yaratiminin dehsetiyle yilzlesmeye gotirerek Freud’un tarif ettigi trajik catismayi
kusursuzca sergilemektedir.

Victor'un Canavar’t yarattiktan hemen sonra ondan tiksinerek kagmasi ve tim
sorumluluklarindan siyrilmasi, psikanalitik agidan “baba” figlriinin ve bu rolin getirdigi
tim yikimluliklerin mutlak reddi olarak yorumlanmalidir. Bu eylem, yaraticinin kendi
yaratimina karsi isledigi ilksel bir glinahtir. Victor, kendi “oglunu” varolussal olarak
reddederek onu sembolik anlamda 6liime terk eden bir baba konumundadir. Bu reddedis,
Oidipal sugun bir baska bi¢imidir ve Victor'un ruhunda derin bir sucgluluk duygusunun
temelini atar. Anlati boyunca pesini birakmayan ve onu yavas yavas tiiketen bu sugluluk,
sadece yarattigl canavarin isledigi cinayetlerden degil, ayni zamanda kendi yaratimina karsi
isledigi bu ilksel glinahtan, yani babalik gérevini yerine getirmeyisinden kaynaklanir. Freud’a
gore sliperego, engellenen otoriteye karsi duyulan saldirganligin ice alinmasiyla
olusmaktadir. Victor'un durumunda, babalik otoritesini kendisi reddetmis ve bu boslugu
dolduracak bir ahlaki merci birakmamistir. Sonug olarak, isledigi sugun blyukligl, kendi
icindeki yargicin, yani sliperegonun, ona karsi yonelttigi saldirganhigin da buyiklGglin
belirler ve bu durum, onun kaginilmaz ¢oklisiini hazirlar.

3.2. Yaratik: Bastirilmis id’in Geri Déniisii ve Uygarhigin Reddi

Yaratik, Victor Frankenstein’in reddettigi, bastirdigi ve yizlesmekten kagindigi ilkel,
saldirgan ve karanlk dirtilerinin somutlagsmis bir temsilidir. Bu yoniyle Yaratik figlrd,
“bastirilmis olanin geri déntsi” kavraminin sinemasal diizlemdeki en giglii 6rneklerinden
biri olarak degerlendirilebilir. Victor’'un Yaratik ile ilk karsilasmasinda deneyimledigi ani ve
mutlak tiksinti, digsal bir 6tekine yonelmis bir tepki olmaktan ziyade, kendi psisik bltlnlUgu
icinde bastirdig1 unsurlara yonelik bir 6z-nefretin yansimasidir.

Bununla birlikte Yaratik, anlatinin baslangicinda saf bir yikim ya da kétlicll giic olarak
konumlandirilamaz. Onun temel glidiisii, sevgi gérme, taninma ve kabul edilme arzusudur.
Bu arzu, Freud’un yasami birlestirmeye, korumaya ve siirekliligini saglamaya yénelen Eros
kavramiyla ortlismektedir. Ancak Yaratik’in fiziksel gériiniim{ nedeniyle toplum tarafindan
sistematik bicimde dislanmasi ve siirekli olarak reddedilmesi, bu yasam i¢glidisiiniin doyum
bulmasini imkansiz kilar. Uygarlik tarafindan uygulanan bu acimasiz dislama, Yaratik’in Eros
yonelimini bastirirken, ayni zamanda karsit icglidii olan Thanatos’un serbest kalmasina
zemin hazirlar. Bu baglamda Yaratik’in isledigi cinayetler, dogustan gelen bir yikiciligin degil,
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engellenmis sevgi talebinin ve reddedilmis yasam igglidiisiiniin saldirganliga déniismesinin
trajik bir sonucu olarak degerlendirilmelidir.

Yaratik’in trajedisi, kendi kendine edindigi kiltiirel ve ahlaki referanslarla daha da
derinlesmektedir. Plutarkhos ve Milton gibi metinlerle kurdugu iliski aracihigiyla Yaratik,
ideal bir insan ve ahlaki dlizen tasavvuru gelistirerek, Freud’un deyimiyle igsellestirilmis bir
“kiltirel siperego” insa eder. Bu idealleri benimsedikge, kendi eylemlerini bu yiksek ahlaki
Olgutler dogrultusunda degerlendirmeye baslar ve kaginilmaz olarak yogun bir sugluluk ve
kendinden nefret duygusuyla karsi karsiya kalir. Boylece Yaratik, ahlaki agidan gelistikge,
kendi “canavarliginin” daha fazla bilincine varir; bu farkindalik ise Freud’un belirttigi tizere,
siperegonun acimasizligiyla birleserek sugluluk duygusunu daha da agirlastirir (Freud,
2011, s. 100).

3.3. Homo Homini Lupus: Yaratik’in Toplumla Yiizlesmesi

Yaratik’in toplumla ilk temaslari, onun en saf ve en insani arzularinin (sevgi, kabul gérme,
iletisim) siddetle reddedildigi anlardir. Ozellikle De Lacey ailesini gizlice izleyerek onlara
karsi derin bir sefkat ve hayranlk gelistirmesi ve nihayetinde onlarla iletisim kurma
girisiminin kor baba tarafindan olumlu karsilanmasina ragmen, goren aile Uyelerinin
dehsetiyle ve siddetiyle son bulmasi, trajedisinin donim noktasidir. Bu sahne, Freud’un
uygarligin temelindeki ilkel diismanligi agiklamak icin kullandigi “Homo homini lupus” (insan
insanin kurdudur) tezinin bir 6rnegidir. Freud bu tezi daha da agarak soyle der: “insanin
géziinde komsusu yalnizca olasi bir yardimci ve cinsel nesne degil, ayni zamanda
saldirganhdini onun lizerinde tatmin edebilecedi... asagilayabilecedi, aci verebilecedi,
iskence edebilecegi ve éldiirebilecegi birisidir” (Freud, 2011, s. 68). Yaratik, dis goruniisu
nedeniyle insan olarak taninmaz ve bu nedenle uygarligin koruyucu semsiyesinin disinda
birakilir. Onun farkhihgi, Freud’un kigtk farkliliklarin narsisizmi olarak adlandirdigi, komsu
topluluklarin birbirlerine karsi duydugu anlamsiz dismanhg tetikleyen mekanizmayi
harekete gegirir. Yaratik, bu ilkel toplumsal tepkinin mutlak kurbanidir; onun farkhligi,
uygarhgin kendi icindeki saldirganhgi yansitacag bir glinah kegisi olarak kullanilmasina
neden olur.

3.4. Yaratici-Yaratilan Catismasi: Sembolik Baba Katili ve Thanatos’un Zaferi

Victor Frankenstein ile Yaratik arasindaki iliski, psikanalitik agidan trajik bir Oidipal
gatisma olarak okunabilir. Victor, Yaratik’a yasam verdigi anda onu reddederek, baba
figlirinln en temel islevlerinden biri olan koruma, tanima ve sembolik yasayl aktarma
gobrevini yerine getirmeyi bastan reddetmektedir. Bu ilk ve kurucu reddedis, Yaratik'in sevgi,
aidiyet ve kabul gérme arzusunu derin bir nefrete donustiren temel kirillma noktasidir.

Oidipal dinamik dogrultusunda Yaratik, 6fkesini dogrudan baba figlirine yoneltmek
yerine, baba icin anlam ve deger tasiyan nesnelere yoneltir. Victor'un kardesi William’in, en
yakin dostu Clerval’in ve esi Elizabeth’in 6ldirilmesi, yalnizca bireysel intikam eylemleri
degil; babanin mutlulugunu, sirekliligini ve soyunu devam ettirme olanagini ortadan
kaldirmaya yonelik simgesel bir “baba katli” olarak degerlendirilmelidir. Bu eylemler, baba
otoritesini dolayli yoldan yikmayi amaglayan Oidipal bir isyan bi¢cimi olarak anlam kazanir.

Anlatinin sonunda iki karakterin birbirini Kuzey Kutbu’nun issizligina kadar amansizca
takip etmesiise, Freud’un igglidii kurami gergevesinde, yasami birlestirmeye ve siirdlirmeye
yonelik Eros’un, yikima ve ¢dziilmeye yénelen Oliim Diirtiiséi (Thanatos) karsisinda kesin
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yenilgiye ugramasinin simgesel bir ifadesidir. Bu karsilikli yok etme slreci, yalnizca fiziksel
bir takip degil; her iki 6znenin de tasiyamaz hale geldikleri sugluluk duygusundan kagmak ve
kendilerini cezalandirmak amaciyla yoéneldikleri, Freud’un tanimladigi ilk “inorganik
duruma” geri doénls arzusunun disavurumudur. Béylece anlati, baba ile ogul arasindaki
¢O6zimlenmemis catismanin, nihai olarak her iki taraf icin de yikimla sonuglandigi bir
psikanalitik trajediye doéniisiir. Bu psikanalitik uygulama, Frankenstein’i sadece bir canavar
hikayesi degil, ayni zamanda yaraticinin kendi i¢sel canavariyla olan micadelesinin ve bu
micadeleden kagmanin getirdigi kaginilmaz yikimin derinlikli bir incelemesi oldugunu
gostermektedir.

3.5. Uygarhigin Bedeli Olarak Sugluluk

Anlatinin ana temasl, en nihayetinde Freud’un uygarligin gelisiminin bedelinin sugluluk
duygusunun artmasi nedeniyle mutlulugun azalmasi oldugu seklindeki karamsar tespitiyle
ortismektedir (2011, s. 91). Hem Victor'un hem de Yaratik’in yasadigi bitmek bilmeyen
Istirap, disa vuramadiklari ya da disa vurduklarinda daha da siddetlenen saldirganhk
icgiddlerinin, acimasiz bir silperego tarafindan benlige geri yonlendirilmesinin bir
sonucudur. Victor’un saldirganhgi, tanrisal bir yaratim eylemiyle yiiceltilmis, ancak sonuglari
bir felaket olmustur; Yaratik’in saldirganligi ise reddedilmislige bir tepki olarak ortaya
¢citkmistir. Her iki durumda da bu saldirganlik eylemleri, onlarin igsel mahkemeleri tarafindan
en agir sekilde cezalandinlir. Freud bu mekanizmayi soyle agiklamaktadir. “Saldirganlik ice
atilir, yani bireyin kendi benine yéneltilir. Burada duran ve vicdan bigcimini alarak, benin
aslinda baskalarinda... tatmin etmekten hoslanacadi ayni kati saldirganlik egilimini bene
karsi gésteren bir ben béliimii tarafindan devralinir” (2011, s. 80-81). Bu kaginilmaz sugluluk
duygusu, uygarliga dahil olma (Yaratikin durumunda) veya kendi uygarligini kurma
(Victor'un durumunda) ¢abasinin 6denmesi gereken trajik bedelidir. Anlatinin sonunda her
ikisinin de kendini yok etmeye dogru siiriiklenmesi, bu igsellestiriimis saldirganhgin ve
dayanilmaz sugluluk duygusunun nihai zaferi olarak degerlendirilebilir.

Sonug

Bu calisma, Frankenstein uyarlamasini Sigmund Freud’un psikanalitik kurami
cercevesinde ele alarak, anlatinin yalnizca bilimsel ilerlemenin sinirlarini sorgulayan bir
gotik korku anlatisi olmadigini; modern 6znenin i¢sel béliinmesini, bastirma sireglerini
ve sucluluk temelli c¢atismalarini gorandr kilan psikanalitik bir trajedi olarak
yapilandigini ortaya koymaktadir. Bulgular, Victor Frankenstein ile isimsiz Yaratik
arasindaki iliskinin iki ayri karakter arasindaki bir karsithktan ziyade, tek bir ruhsal
bltlunliglin parcalanmis ve birbiriyle c¢atisan yonleri olarak okunabilecegini
gostermektedir. Bu baglamda film; yaratma eylemini, yalnizca bilimsel bir basari ya da
etik ihlal olarak degil; Oidipal bir sug, bastirilmis arzularin disavurumu ve siiperegonun
acimasiz sugluluk dretimiyle sonuglanan bir psikodinamik slre¢ olarak temsil
etmektedir.

Calisma kapsaminda elde edilen bulgular, Victor Frankenstein’in yaratma arzusunun
Freud’un id-ego-siiperego catismasi baglaminda degerlendirildiginde, haz ilkesinin
tiranhgl altinda gergeklesen narisistik bir eylem olarak anlam kazandigini ortaya
koymaktadir. Victor’un yarattigi varhigi terke etmesi, yalnizca anlatisal bir korku unsuru
degil; bastirma mekanizmasinin ve babasal sorumlulugun reddinin sinemasal bir ifadesi
olarak islev gormektedir. Bu ter edisin yarattigi sucluluk, anlati boyunca Victor'un
kacisi, kendini cezalandirmasi ve nihai 6z yikimiyla sonuglanan bir igsel mahkeme
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sirecine donlismektedir. Boyle calisma, birinci arastirma sorusu dogrultusunda,
yaratma eyleminin psikanalitik anlamda sugluluk Greten bir yapi olarak kuruldugunu
gostermektedir.

Yaratik figliri ise film anlatisinda, “bastiriimis olanin geri doniisi” ve tekinsizlik
kavramlari baglaminda Victor’'un bilingdisina ittigi ilkel, saldirgan ve reddedilmis
dirtllerin somutlasmis temsili olarak okunmaktadir. Baslangicta sevgi, taninma ve
kabul gérme arzusuyla hareket eden Yaratik’in, toplumsal ve simgesel diizeyde maruz
kaldigi sistematik reddedilis sonucunda yikici bir 6fkeye stiriiklenmesi, Freud’un Eros
ve Thanatos karsithgini anlatinin merkezine koymaktadir. Bu baglamda Yaratik’in
siddet eylemleri, dogustan gelen bir kétuligiin degil; engellenmis Eros’un saldirganliga
donlismesinin trajik bir sonucu olarak degerlendirilmistir. Bu bulgular, ikinci ve lglinci
arastirma sorularina yanit sunarak, filmin dirtiisel catismayl sinemasal dizlemde
gorunir kildigini ortaya koymaktadir.

Yaratici-yaratilan iligkisi, ¢calisma boyunca Freud’un uygarlik, feragat ve sugcluluk
tartismalariyla kesisen bir Oidipal catisma olarak ele alinmistir. Victor’un babasal islevi
reddetmesi, Yaratik'in ofkesini dogrudan babaya degil, onun simgesel varligini
sirdiren iliskilere yoneltmesine enden olmus; bu durum anlatiyi dolayli bir “baba katli”
eksenin de yapilandirmistir. Anlatinin Kuzen Kutbu’nda sonlanan karsilasmasi ise,
Eros’un yenilgisi ve Thanatos’un mutlak hakimiyeti Gzerinden, sugluluk ve 6z yikimin
kacinilmazligina isaret eden simgesel bir kapanis olarak yorumlanmistir. Bu
¢6zimleme, dordinci arastirma sorusu dogrultusunda, filmin uygarlik elestirisini
psikanalitik bir trajedi formunda kurdugunu géstermektedir.

Sonug olarak bu ¢calisma, Frankenstein anlatisini, bireyin icglidlsel talepleri ile ahlaki
yasa ve uygarlik baskisi arasindaki ¢6ziimstiz gerilimin sinemasal bir temsili olarak
yeniden konumlandirmaktadir. Hermenoétik ¢éziimleme sayesinde film, yalnizca bir
olay orgust dizeyinde degil; simgesel, kiltirel ve psikodinamik anlam katmanlari
icinde ele alinmis; yaratma, sugluluk ve bastirma temalarinin modern 6znenin igsel
bolinmesini nasil yapilandirdigi ortaya konulmustur. Bu yontyle ¢alisma, psikanalitik
film elestirisine katki sunarken, Frankenstein anlatisinin ¢agdas sinemada bilingdisi
korkularin ve agmazlarin gugli bir temsil alani olmaya devam ettigini géstermektedir.
Gelecek arastirmalar igin farkh Frankenstein uyarlamalarinin karsilagtirmal psikanalitik
okumalari ya da vyaratici-yaratilan temasinin ¢agdas bilimkurgu sinemasindaki
doniisimleri, bu ¢calismanin sundugu kuramsal gergeve lizerinden gelistirilebilir.

Extended Abstract

This study offers a psychoanalytci reading of Guillermo del Toro’s Frankenstein (2025),
examining the film through the theoretical framework developed by Sigmund Freud. While
Frankenstein has traditionally been interpreted as gothic horror narrative or as a critique
of scientific ambition and technological progress, this research argues that del Toro’s
adaption constructs the story as a psychoanalytic tragedy that foregrounds the modern
subject’s internal fragmentation, repression mechanisms, and guilt-based conflicts. The
central premise of the study is that the relationship between Victor Frankenstein and the
nameless Creature should not be understood merely as a confrontation between two
seperate characters, but rather as the dramatization of a divided psychic sturcture in which
conflicting forces of single subject are externalized and set against one another.
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The study is grounded in Freud’s structural model of the psyche (Id, Ego, and Superego)
alongside his drive theory, particularly the opposition between Eros (life drive) and
Thanatos (death drive), and his reflections on civilization, renunciation, and guilt as
articulated in “Civilization and Its Discontents”. These theoretical concepts are employed
to analyze how the film represents creation, responsibility, and destruction not simply as
narrative events, but as manifestations of unconscious psychic dynamics. Within this
framework, Victor’s act of creation is interpreted as a narcissistic and Oedipal transgression
driven by the tyranny of the pleasure principle, while the Creature emerges as the
embodiment of repressed, disavowed, and socially unacceptable drives.

Methodologically, the research adopts a qualitative design based on a hermeneutic
approach. Rather than focusing on audience reception or industrial context, the analysis
concentrates on the film’s narrative structure, visual symbolism, and character dynamics as
carriers of unconscious meaning. Hermeneutic interpretation enables the study to move
beyond surface-level plot developments and to examine how cinematic language (such as
parallel narration, repetition, and spatial metaphors) functions to articulate repression,
anxiety, and guilt. The film is treated as a symbolic text in which psychic conflicts are staged
through visual and narrative form.

The findings indicate that Victor Frankenstein’s desire to animate dead matter operates
as a manifestation of Id-driven ambition that seeks immediate gratification and
omnipotence while disregarding ethical, social, and paternal responsibility. This creative act
is interpreted as an Oedipal crime insofar as Victor attempts to usurp both natural law and
paternal authority by positioning himself as the sole origin of life. The immediate rejection
of the Creature following its animation marks the Ego’s collapse under the weight of this
transgression and initiates a process of repression. Victor's subsequent flight from his
creation is read as a defensive attempt to evade the unbearable guilt imposed by the
Superego.

The Creature, by contrast, is analyzed as the cinematic return of the repressed. Initially
driven by Eros (manifested in its desire for recognition, love, and belonging) the Creature’s
repeated experiences of rejection and exclusion foreclose the possibility of relational
attachment. As a result, life-preserving impulses are progressively inhibited, allowing
Thanatos to gain dominance. The Creature’s violent acts are thus not interpreted as
expressions of innate evil, but as the tragic outcome of frustrated desire and denied
subjectivity. In this sense, the film aligns aggression with blocked libidinal investment rather
than moral deficiency.

The evolving conflict between creator and creation is further examined as a distorted
father-son relationship shaped by denial and abandonment. Victor’s refusal to assume
paternal responsibility deprives the Creature of symbolic recognition and law, intensifying
its rage and directing its aggression toward those figures that represent Victor’s continuity,
happiness, and social integration. These acts are interpreted as symbolic forms of patricide,
consistent with Freud’s understanding of Oedipal hostility displaced onto substitute
objects.

The final pursuit and mutual destruction of Victor and the Creature are read as the
culmination of Thanatos, in which both figures seek relief from unbearable guilt through
self-annihilation. This resolution underscores Freud’s claim that civilization’s demand for
renunciation inevitably produces guilt, and that unintegrated aggression ultimately turns
inward. The film thus concludes not with moral reconciliation, but with a bleak vision of
psychic exhaustion and collapse.
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In conclusion, this study repositions Frankenstein (2025) as a cinematic representation
of modern subjectivity fractured by the unresolved tension between instinctual desire,
moral law, and social exclusion. Through an interdisciplinary psychoanalytic reading, the
research demonstrates how themes of creation, repression, guilt, and responsibility
converge to construct a tragedy of internal division. By foregrounding unconscious conflict
rather than technological fear alone, the study contributes to psychoanalytic film criticism
and affirms Frankenstein’s enduring relevance as a narrative of modern psychological crisis.
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0z

Bu caligma, yirmi iiciincii James Bond filmi olan Skyfall'un (2012) ézellikle istanbul’da
gecen acilis sekansi {izerinden “Dogu’nun nasil temsil edildigini, Edward Said’in
Oryantalizm (Sarkiyatcilik) kavramsallastirmasi cercevesinde incelemektedir. Arastirma,
Tiirkiye’'nin modernlesme ve demokratiklesme deneyimine ragmen Hollywood un
hegemonik  temsil rejiminde Istanbul'un hald “Dogu” kategorisi icinde
konumlandirilmasin problemlestirerek, istanbul Avrupa’nin mi1 Asya’nin m1 bir sehridir?
ve Istanbul imgesinde Dogu hangi anlamlar ve g&stergeler iizerinden insa edilmektedir?
sorularina odaklanmaktadir. Metodolojik olarak nitel icerik analizi yaklasimi benimsenmis
ve film, sahne/sekans temelli bir kodlama mantigiyla ¢6ziimlenmistir. Bu kapsamda renk
paleti ve filtre kullanimi, miizik ve ses tasarimi, mekin secimi ve mekénsal cerceveleme,
anitlastirma, giindelik hayatin egzotiklestirilmesi, yerel figiirlerin edilgenlestirilmesi,
Bat’'nin (Bond/MI6) beden ve teknoloji iizerinden yiiceltilmesi ile montaj araciligiyla
“sahte cografya” ve mekansal siireklilik yanilsamasi gibi kategoriler analize dahil
edilmistir. Bulgular, Skyfall'un Istanbul’u kiiresel bir metropoliin ¢ogul gercekligi icinde
sunmaktan ziyade, se¢meci bir gorsel-isitsel diizen araciligiyla “tamimir” oryantalist
kliselerle yeniden kurdugunu gostermektedir. Bu temsil, Dogu’yu ¢ogunlukla pasif tanik
konumuna iterken Bati'y1 fail zne olarak merkezilestirmekte, bdylece film oryantalist
sdylemin ikili karsithiklar {izerinden insa edilen yapisini giincel sinema dili i¢inde yeniden
tiretmektedir.
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Abstract

This study examines how the “East” is represented in the opening sequence set in Istanbul
in Skyfall (2012), the twenty-third James Bond film, through the conceptual framework of Edward
Said’s Orientalism. Problematizing the persistent positioning of Istanbul within the category of
the “East” in Hollywood’s hegemonic regime of representation despite Turkey’s experiences of
modernization and democratization, the study focuses on two central questions: Is Istanbul
constructed as a European or an Asian city, and through which meanings and signifiers is the
“East” produced in the image of Istanbul? Methodologically, the research adopts a qualitative
content analysis and analyzes the film via scene/sequence-based coding. The analysis includes
categories such as color palette and filter use, music and sound design, location selection and
spatial framing, monumentalization, the exoticization of everyday life, the passivization of local
figures, the glorification of the West (Bond/MI6) through the body and technology, and the
production of “fake geography” and an illusion of spatial continuity through editing. The
findings indicate that rather than presenting Istanbul within the plural realities of a global
metropolis, Skyfall reconstructs the city through a selective audiovisual arrangement that
mobilizes recognizable Orientalist clichés. While this representational strategy positions the
East largely as a passive witness, it centralizes the West as the agentive subject, thereby
reproducing the binary structure of Orientalist discourse within a contemporary cinematic
language.
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Giris

Galisma kapsaminda incelenen yirmi iiglincii James Bond filmi olan Skyfallun (2012)
y6netmenligini Sam Mendes {istlenmis ve Daniel Craig ti¢lincii kez Bond roliinde filmde yer
almugtir. Film, 1962’de Dr. No ile baslayan serinin 50. yilinda izleyici ile yeniden bulusmustur.
Skyfall 6zellikle Birlesik Krallik gisesindeki tarihsel basarisiyla éne ¢ikmis ve donemin resmi
verilerinde Ingiltere’de biitiin zamanlarin en yiksek gelir elde eden filmi olmugstur. Ayni
zamanda Skyfall (2012) BAFTA ve Akademi Odiilleri gibi ok sayida platformda miizik/sarki ve
teknik kategorilerde ddiiller kazanmstir (Grech, 2013, s. 35).

Anlati diizleminde film, ihanete ugradigini diisiinen eski bir M16 ajani Raoul Silva’nin (Javier
Bardem) Ingiliz istihbaratinin baginda bulunan M'yi (Judi Dench) itibarsizlastirma, kiigiik
diisiirme ve nihayetinde ortadan kaldirma plani etrafinda gelismektedir. Bu kurgu bir yandan
Bond’un “yaslanan kahraman” olarak fiziksel/psikolojik sinirlarina temas ederken, diger yandan
MI6/Biiyiik Britanya/ingiltere’yi kurumsal siireklilik, tarihsel miras ve direng sdylemiyle
yeniden tahkim etmektedir (Grech, 2013, s. 35). Filmdeki tiim bu anlati kurgusu icinde
oryantalist bir perspektifle yer alan ve Dogu’yu temsil eden Tiirkiye ve 6zellikle istanbul
sahneleri 6nemli bir yer edinmektedir. Ancak filmdeki bu Dogu vurgusundan dnce Tiirkiye,
liberal piyasa ekonomisiyle biitiinlesmis, isleyen ¢ok partili siyasal diizeninin kurulmus ve
demokrasi deneyimini yetmis yili agkin bir siire boyunca stirdiirmekte olmasina karsin Bati’'nin
ya da onun sinema endiistrisindeki hegemonik temsilini saglayan Hollywood’un bakisinda hala
“Dogu” kategorisi iginde konumlandirilmaktadir. Bu bakis acisiyla degerlendirdigimizde
Hollywood agisindan istanbul sarka mi1 yoksa garba mi ait bir sehirdir? istanbul imgesinde
“Dogu” hangi anlamlarla insa edilmektedir? Film anlatisinda sorulan bu sorular izleyicinin
tekrar diisiinmesi gereken sualler olarak éne ¢ikmaktadir. istanbul, kiiresellesmis bir metropol
olmakla birlikte Oryantalist literatiirde stirekli yeniden iiretilen bir “g6steri” sehri olarak temsile
konu olmaya devam etmektedir. Oryantalist séylemin beslendigi kaynaklarin Kahire, Sam,
Bagdat ve Tahran gibi Dogu sehirlerinde bulunabildigi ileri stiriilebilir. Ne var ki bu kentler
gliniimiizde biitiiniiyle farkl bir giindelik gercekligin icindedir. Ulusal ve uluslararas: politik
gerilimlerin, ani iktidar degisimlerini tetikleyen kanli gosterilerin ve gilindelik intihar
saldirilarinin sert gercekligi bu sehirleri belirgin bigimde kusatmaktadir. Buna karsilik
Konstantinopolis’in mirasiyla iliskilendirilen sessiz ve dingin bir atmosfer i¢inde akan ritim
duygusunun, Istanbul’da hala siirdiigii varsayilmaktadir. Bu nedenle istanbul Hollywood ve
diger yabanci aksiyon filmleri bakimindan “ideal” bir sahneye, diger Dogu sehirleriyle dogal bir
karsitlik iliskisi kuran bir zemine déniismektedir. Boylece sakin bir Dogu tasavvuru Bati
miidahalesiyle bir anda sarsilan bir alan olarak kurgulanabilmektedir (Akser, 2014, s. 35). Klasik
Oryantalizm kendi sdylemsel evrenini tiretmis yazili ve gorsel tiretimlerin énemli bir kismi
dnceki malzemelerin yeniden dolasima sokulmasiyla sekillenmistir. Bati, gérmeyi arzuladig
Dogu imgesini gii¢lii ve dayatici bicimde kurmaktadir. Giiniimiizde ise diinyanin farkli
bolgelerindeki insanlar Dogu’ya iliskin tekil bir referans ¢ercevesini ve ortak bir bilgi kaynagini
zorunlu olarak paylasmamaktadir. Kiiresel bilgi, sermaye ve insan akislarinin belirledigi ¢cagdas
diinyada iletisim kanallari ¢ogalmistir. Buna ragmen klasik Oryantalizmin ydntemleri yeniden
devreye sokuldugunda sinemada Dogu imgesinin geleneksel kaliplarla tekrar iiretilebilmesi hala
miimkiin gdriilmektedir. Calisma kapsaminda 6rneklemi olusturan Skyfall (2012) filmi de bu
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duruma 6rnek olusturmaktadir. Filmde éne ¢ikan istanbul sehri kalabalik kent sokaklarinin
insan ve hareket halindeki araclarla dolu temsili sinematik diizlemde renk, hareket, ses ve hizla
kurulan bir dinamizm iiretmektedir. Hollywood'un hayal giictinii cezbeden de kentin hizini
goriiniir kilan bu uyumlu montaj anlayisidir. Aslinda bu anlayis ile istanbul filmde James
Bond’un enerjisiyle “hareketlenen” yavas bir Dogu sehri olarak sunulmaktadir. Bat1 merkezli
tiretilen filmler kenti ¢ogu zaman gizemli, egzotik, dogulu ve sehveti ¢agristiran bir mekin
olarak resmetme egilimindedir. Bu temsilde basortiilii kadin figiirleri, biyikli erkek imajlari, arka
planda Arap miizigi ve erkeklerin siklikla fes takmasi gibi uzun siire dnce giindelik yasamdan
cekilmis gostergeler tekrar dolasima sokulmaktadir (Akser, 2014, s. 38). Tiim bu
degerlendirmelerden hareketle Skyfall (2012) filmi Edward Said’in “oryantalizm” kavrami
cercevesinde calisma kapsaminda ele alinmaya cahsilmakta ve icerik analizi ydntemi ile
incelenmektedir. Diger béliimde c¢alismaya kuramsal cerceveyi olusturan “oryantalizm”

kavraminin incelenmesi ile devam edilecektir.
Kavramsal Cergeve: Edward Said’in Oryantalizm’i ve ‘Dogu’nun Temsili

Bati acisindan “Dogu”, yiizyillardir farkli saiklerle ilgi ve merakin odak noktalarindan biri
olmayu siirdiirmektedir. Dogu’nun kiiltiirden felsefeye, sanattan dine ve tarihe uzanan genis bir
alanda oryantalist incelemeler i¢in zengin bir veri kaynag1 sundugu goriilmektedir. Dogu/Bat
ekseninde yiiriitiilen arastirmalar, iki toplumsal diinyanin farkl tarihsel dénemlerde karsilikl
temas ve etkilesim icinde bulundugunu gosteren Snemli gostergeler olarak okunabilir. Bu
calismalar kimi zaman “dlismani” daha yakindan tanima amaciyla, kimi zaman Dogu’ya y6nelik
olusan merakla, kimi zamansa mistik ve “egzotik bir Dogu” tahayyiilii kurma arzusuyla
tiretilmistir. Bu gesitlilik iceren akademik ¢calisma alani genellikle oryantalist calismalar ismiyle
anilmaktadir. Zira oryantalizm kendisini Batili olarak konumlandiran bir &znenin, kendisi
disinda gordigii Doguluya onun {ilkesine, kiiltiiriine, dinine, sanatina ya da ona dair herhangi
bir unsura iliskin konusmasi, yazmasi, arastirmasi ve bu dogrultuda gériis bildirmesi bi¢iminde
tanimlanabilmektedir. Batili toplumlarin Dogu toplumlarini inceleme yéniindeki bu kurumsal
cabalari icinde Edward Said'in degerlendirmeleri ayirt edici bir dnem tasimaktadir. Said,
oryantalizmi “estetik, bilimsel, ekonomik, sosyolojik, tarihe ait ve filolojik metinler aracihigi ile
‘aktarilmaya’ calisan bir cins jeo-ekonomik gdriisler biitiinii” (2013, s. 21-22) bigiminde tarif
etmektedir. Bati tarafindan {iretilen ve yapay bir Dogu-Bati ayrimi iizerinde temellenen
oryantalizm anlayisi, Edward Said’e gére sadece bir cografi ayrim olarak diisiiniilmemektedir
(2013, s. 22). Burada s6z konusu olan ayrim, gercek-dis1 bir tahayyiil niteligi tasimaktadir.
Bati'nin zihinsel diizlemde kurdugu Dogu imgesine yaslanan oryantalizm anlayisi, belirli bir
asamada emperyalist genislemenin diisiinsel altyapisimi hazirlayan bir islev tistlenebilmektedir.
Bu agidan oryantalizm, Bati’'nin Dogu'yu kendi hegemonik bakis agisiyla gérme, anlama ve
yorumlama bi¢imi olarak da tanimlanabilir ancak bu yorumlama ¢ogu kez tek yénlii ilerleyen ve
biiyiik 6l¢iide 6n yargilara dayanan bir diizenlilik temeline dayanmaktadir.

Oryantalizm daha kapsamli bir bakisla ele alindiginda Turner’in (2003) ii¢ farkl diizlemde bu
kavrami aciklamasi incelenebilir. Turner ilk diizlemde oryantalizmi, Orient ile Occident arasinda
koklii bir ayrimi varsayan ve kendisini belirli bir epistemoloji ile ontolojiye dayandiran bir
diisiinme tarzi olarak agiklamaktadir. Boylece Dogu ile Bati arasindaki farkli diistince
modellerine isaret edilmektedir. ikinci diizlemde oryantalizm, ortaya ¢ikis amacina uygun
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bicimde Dogu toplumlari ve kiiltiirleri iizerine ¢alisan Bati’daki iiniversitelerin faaliyet alanlarin
tanimlayan akademik bir ad olarak ele alinmaktadir. Ugiincii diizlemde de ise Dogu’yu konu
edinen bir enstiti niteligi tasimaktadir. Bu cerceveden hareketle oryantalizmin Bati’'nin Dogu’yu
daha kapsaml bicimde tanima ve anlama arayisinin kurumsal-akademik bir formu olarak
belirdigi sdylenebilir. Ne var ki bu siireg, belirli bir noktadan sonra oryantalizmin bir tahakkiim
aracina evrilmesini de miimkiin kilmaktadir. Bu dogrultuda Bati, Dogu hakkinda incelemeler
yapip konusarak ve Dogu’ya iliskin séylem tireterek kendi hegemonyasini yeniden tiretmekte ve
oryantalizm de hegemonya kurulumunda islevsel bir arag héline gelmektedir. Mutman’a (1999,
s. 31) gore de oryantalizm, iktidar iligkilerini biinyesinde tastyan hegemonik bir isleyis olarak
yorumlanmaktadir. Bu baglamda giindelik yasama iliskin pek ¢ok tutum ve davranissal kalibin
Bat1 diinyasinda {iretildigi ve dzellikle yaygin medya araglar iizerinden dolasima sokuldugu
goriillmektedir. Enformasyon iiretiminde belirleyici bir konumda bulunan Bati1 bu sayede
toplumlarin diigiinsel yonelimlerini ve zihinsel iiretim siireclerini etkileme ve ydnlendirme
imkan elde edebilmektedir. Bu nedenle Bati'nin Dogu hakkinda kurdugu tanimlar ve imgeler
kiiresel dlgekte “dogal” ve “kabul edilebilir” bir olgu gibi algilanabilmektedir. Buna paralel
olarak Dogu diinyasi da Bati tarafindan tiretilen bu imge ve diisiinceler tiretiminden etkilenerek
yaratilan “Oteki” olarak kendisine atfedilen kavram ve anlayislari icsellestirmekte ve bu role
uyum saglayarak kendisi i¢in bigilen bu rolii kabullenebilmektedir. Bu baglamda Bati'nin
kurguladigi Dogu tasarimi Snemli dlgiide Dogu despotizmi diislincesi tizerine insa edildigi
gdriilmektedir. Bati'nin sekillendirdigi Dogu despotizmi fikrinin Serif Mardin’in (2002, s. 113)
ifadesiyle Yunan Medeniyetinin kendini begenmesinin bir iiriinii oldugu da belirtilmektedir. Bu
yaklasimda Yunan polis drgiitlenmesi, yurttaslarina huzurlu ve giivenli bir yasam sunabilen bir
model olarak idealize edilirken Dogulu toplumlarin yénetim bicimi despotizmle
dzdeslestirilmektedir. BSyle bir bakis icinde despotizm Dogu’nun genel ve siireklilik tasiyan bir
karakteri olarak gériilmektedir. Bati’'nin bu savi yogun bigimde kullandig1 ve giiniimiizde de
kullanmay1 stirdtirdiigii ileri siiriilebilir. Oryantalizmin Bati tarafindan ortaya ¢ikarildig: kabul
edilse de baslangicta Dogu’yu anlamak, tanimak ve anlamlandirmak amaciyla isletilen bu alanin
yapisinda her zaman iktidar iliskilerini barindirdig1 gériilmektedir. Bu nedenle oryantalizm ¢ogu
zaman egemen giicler adina bir sdylem olarak kavramsallastirilmaktadir. Buradan hareketle
oryantalist séylem, kendisini kurarken Dogu’yu “6teki” konumuna yerlestirir Bati'nin kimligini
de bu 6teki tizerinden insa eder. ikili bir yapi gdsteren bu &tekilestirme pratiginde Dogu
olumsuzlanirken Dogu'nun karsisinda konumlanan Bati olumlanmakta ve idealize edilmektedir.
Fuat Keyman'in tekilestirmeyi dort baglamda ele alan yaklasimi bu mekanizmay: anlamamiza
yardimci olmaktadir. Keyman’a gore ilk baglamda 6teki, ampirik bir nesne olarak kurulmakta bu
nedenle Dogu, hakkinda arastirma yapilmasi ve incelenmesi gereken bir nesne konumuna
indirgenmektedir. ikinci baglamda Dogu, kiiltiirel bir nesne olarak &tekilestirilir Batr'ya ait
kiiltiire] deger ve kazamimlara sahip olamamakla tanimlanir ve modern-cagdas olanin
eksikliginin gériiniir kiindig1 bir nesneye déniistiiriilmektedir. Ugiincii baglamda Dogu,
soylemsel olarak “dtekilestirilir” ve yine farkhi kurumlar ve sdylemler tarafindan {iretilen
bilginin nesnesi héline getirilmektedir. Dordiincii baglamdaysa Dogu, bir farklihk olarak
otekilestirilir ve ben-Gteki ayrimi {izerinden kimlik ve fark ekseninde isleyen bir
dislama/konumlandirma s3z konusudur (Keyman, 1999, s. 76-78). Bu cercevede oryantalist
perspektifte Dogu, Bati'nin karsisinda konumlanmakta ve Bati'nin onu insa etme siirecinde
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aragsallasarak ikili karsitlik mantigina dayali oryantalist bakisin miitemadiyen {retilmesi
saglanmaktadir. Kurulan bu mekanizma ile Bati, Dogu’yu tanimlarken ayni anda kendisini de
karsi konumda tanimlamis olmaktadir. Bu anlayisa gore kurgulanan yasam diiny asinda negatif
olarak degerlendirilen davranislar, imajlar ve algilamalar “6teki” tizerinde toplanirken bunlarin
karsiti olan olumlu nitelikler ise siiphesiz Bati1 diinyasini tamimlamaktadir. Bati'min Dogu
tizerinde ustiinlikk kurma ydniindeki ¢abasiyla iliskili bir egemen sdylem olarak oryantalizmde
Said’e gore (2013) Dogu’ya iliskin ortaya ¢ikan calismalar ve metinler Dogu’yu bizzat kurmakta
yani Bati'nin ngdrdiigii Dogu’yu yeniden insa etmektedir. Bu nedenle Edward Said agisindan
“Dogu”, Bati'min olusturdugu bir kurgudan ibarettir. Bu agidan bakildiginda oryantalist diisiince
ikili karsitliklar tizerinden yritiilen bir yapiya karsihk gelmekte ve bu yapida Dogu gercekligi
siyasal, kiiltiirel ve ekonomik bir tahakkiim olarak 6ne ¢ikan Bati anlayisinin {iretimi olarak
konumlanmaktadir. Bat’'nin oryantalist nitelik tasiyan séylemleri Dogu’yu ¢ogu zaman hayali
bir kurgu bi¢iminde temsil etmektedir. Bu yaklasimin dikkat ¢ekici yonlerinden biri kkenlerinin
oldukca eski dénemlere uzanmasi ve farkli formlarda siireklilik géstermesidir. Giintimiizde
oryantalizmin farkli goriiniimlerle varlhigini siirdiirdiigii sdylenebilir. Dogu cografyasini
arastirmak tizere kurulmus enstitiiler, sanat tirtinleri ve medya araciligiyla bu séylemin dolasima
girmesi de buna Ornek gosterilebilir. Bu baglamda oryantalizmin en goriiniir bigcimde
izlenebildigi alanlardan biri de hi¢ sliphesiz sanat alarudir. Edebiyattan muzige, resimden
sinemaya ve diger sanat dallarma uzanan genis bir yelpazede Dogu'nun sanat aracihigiyla
yeniden bicimlendirildigi ve Dogu'nun “yeniden iiretildigi” goriilmektedir. Bu baglamda etkin
sanat bi¢imlerinden biri olarak sinema da bu temsil 6riintiilerinin yogunlastig1 bir zemin olarak
dne ¢ikmaktadir. Sanatin ve sanatginin toplumsal alani etkilemedeki 6nemi dikkate alindiginda
oryantalist bakisin 6zellikle sinema filmleri araciligiyla yeniden tretildigi anlasilmaktadir.
Sinemanin kitlesel niteligi bu temsillerin genis kitlelere hizla ulasabilmesini miimkiin kilmakta
dolayisiyla oryantalist bakisla tretilen bir film bu bakisi tekrar tekrar dolasima sokma
potansiyeli tasimaktadir. Bu kuramsal arka plan dogrultusunda Skyfall'un ézellikle “istanbul
sekans1”, Dogu’'yu tamnir kliseler ve duyusal kodlar {izerinden kurarken Bati’y: fail/dzne
konumunda merkezilestiren bir temsil rejimi mantigina dayandirmaktadir. Bu baglamda film
istanbul’u “kiiresel bir metropol” olarak ¢ogul gercekligiyle goriiniir kilmaktan ziyade Bati’nin
Dogu'ya iliskin repertuvarina eklemlenen segmeci ve tipiklestirici bir gorsel-isitsel diizen i¢inde
insa etmektedir. Buradan hareketle yukarida tartisilan oryantalizm kavrami 1s18inda Skyfall
(2012) filminin analizine gegilecektir.

Skyfall (2012) Filminde Oryantalist Temsil Oriintiileri

Galisma kapsaminda incelenen Skyfall (2012) filminde James Bond romanlarinin ilk sinema
uyarlamasinin ellinci yili anilmig, yapimcilar Michael Wilson ile Barbara Broccoli, serinin yirmi
tigtinci filmi Skyfall'un (2012) agilisi icin istanbul’u tercih etmislerdir. ki saatlik filmin agils
sekansi sehre yonelik temel Oryantalist dnyargilari yogun bicimde yansitmaktadir. istanbul’a
dair basat Oryantalist yaklasim, kentin insanlardan ziyade “antik anitlar toplami” gibi temsil
edilmesinde belirginlesmektedir. insan figiirleri gériiniir oldugunda dahi ¢ogunlukla Batih
6znenin eylemine taniklik eden “seyirci” konumuna yerlestirilmektedir. Kadin imgeleri ise
agirlikl olarak basortiilii kadin temsillerinden olusmaktadir. Béylece egzotik Dogulu kadin,
Ortlilmesi ve gizlenmesi gereken, gizli ve karanlik arzularin tasiyicisi bir beden olarak
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kodlanmaktadir (Akser, 2014, s. 40).

Motosiklet kovalamacasi sahnesinde Bond (Daniel Craig) ve diismani ¢atilarin {izerinden
gecerek eski carsinin dar koridorlarina girmektedir. Kovalamaca kisa siirse de sehir i¢in tahayyiil
edilen Dogu goriiniimiinii kurmak bakimindan islevseldir. Filmde erkeklerin birbirini kovaladig
kaotik atmosferde Dogu (Arap) miiziginin eslik ettigi duyulmaktadir. Bond'un meslektaslarinin
oldiigiinii fark ettigi sahnede istanbul sokaklari gésterilir Dogu'ya ait pek ¢ok Hollywood
filminde kurgulandig1 gibi sahnenin karanlik ve sepya (Oryantal) tonlarla kurulmasi izleyiciye
buranin hile ve aldatmacanin hitkkiim stirdtigi tekinsiz bir alan oldugu fikrini telkin etmektedir.
Hollywood’un istanbul’u Oryantalize etmesinin bir diger boyutu da baslangicta yavas ve sakin
tasarlanan mekinin Batili miidahale ile giiriiltiilii ve kaotik bir sahneye déniistiiriilmesidir.
Bond’u izleyen cip kovalamaca sirasinda sokak aralarindaki seyyar saticilara ve yerel isletmelere
carpar. Bu siire¢ olaydan habersiz ve pasif bicimde izleyen “Dogu” insanlari tarafindan
seyredilir. Sirkeci ve Emin6nii'niin canli ve renkli sokaklarindaki kalabaliklar dar sokaklarda ve
arka planda Yeni Camii’nin goriindiigii Kapalicars: ¢atisinda siiren kovalamacay: izlemek tizere
duraksar. Kosan Batililarin tizerinde belirgin bicimde gdriinen Tiirk bayraklari ise mekanin
gercekten Tiirkiye olduguna dair gérsel bir dogrulama islevi gérmektedir (Akser, 2014, s. 40).
Sakin Dogu mekanini aksiyon sahnesine doniistiiren Batili hayal giicii sahte cografyalar kurarak
sinir tanimaz. Tren sekansi, film yapimcilarmin arzu ettikleri bicimde “yapay” mekansal
stireklilik yaratmasina 6rnek teskil etmektedir. Acilis kovalamacasinin yakiminda bir tren
istasyonu varsayilsa da (Sirkeci Tren Gari) Istanbul’da ya da cevresinde filmde goriilen hatlar ve
daglik topografya bulunmamaktadir. S6z konusu tren sahnesi Tiirkiye'nin giineyindeki Adana’da
cekilmistir. Bdylece ekip treni {ilkenin batisindaki Istanbul’dan yine iilkenin giineyinde yaklasik
900 km uzaga eklemis buna ragmen film anlatisi iki mekam birbirine baglayarak siireklilik
yanilsamasi Uretmistir (Akser, 2014, s. 41-42).

istanbul’'un sinemadaki temsilini bicimlendiren kliselerin erken dénem seyahatnamelerden
itibaren kayda deger 6lciide degismedigi sdylenebilir. Kozmopolit bir sehir olan Istanbul, Bati-
Dogu, kapitalist-komiinist, Asya-Avrupa ve modern-mistik/egzotik gibi ikili karsithklarin
sahnesi olarak kurulmaktadir. Hollywood’un Oryantalist ényargis1 giiniimiizde de istanbul’'u
baska yerlerin “cekim mekani” olarak kullanan ya da kimi zaman ulusal 6lgekte turistik bir bakis
acis1 sunmaya calisan uluslararasi ortak yapimlar araciligiyla siirmektedir. Bu filmler Dogu-
Oryantalist istanbul imgesini birbirleriyle catisan Batili aksiyon erkeklerinin miidahalesiyle
bozulan sakin ve huzurlu bir yer olarak yeniden tiretmektedir. Entrikanin kol gezdigi karanlik
sokaklarda Batili erkeklerin birbirlerini kovaladigi sahneler bu siirecte sarsilan “sakin” mekanlar
ve giindelik hayat, Skyfallda da Bat: sinema tahayyiiliinde israrla yinelenen bir tekrara
déniismektedir. Bu cercevede istanbul, carsafli/értiilii kadinlarin, koyu sakalli erkeklerin,
Sultanahmet Meydam ve Ayasofya Cami’sinin, Kapalicarsi'min ve Galata Képrisi'niin sehri
olarak kodlanirken kentin diizeni Batili erkeklerin yarattigi kaosla bozulmaktadir. istanbul’u
huzurlu bir yer olarak hayal etmenin eski bi¢imi artik huzuru bozan ve kaos tireten Batili erkek
varhigimn belirleyiciligiyle yer degistirmektedir. Bu baglamda filmde tarihi camiler ve Galata
Kopriisii gibi simgeler iizerinden taninan istanbul, Batili egemen erkeklerin tasidigi kaotik
eylemlerle sarsilan bir sahneye déniismektedir. Istanbul’'u sakin bir mekan olarak tahayyiil
etmenin geleneksel yolu giiniimiizde baris1 bozan kaosun kaynagi olarak Batili erkek figiiriiniin
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dne ¢ikmasiyla ikame edilmistir. Bdylece Bati bu sakin alanda gerceklesen aksiyonu karsitlik
iliskisi icinde kurarak Dogu ile Bati arasinda bir kdprii olarak imgesel diizeyde fethedilen sehri
temsil ettigi diisiincesini de akla getirmektedir. Filmde istanbul’'un ve istanbul sekansinin
kurdugu temsil mantigimin devaminda Sanghay/Makao gibi Dogu mekénlarinin nasil
konumlandirildigy, Said’in Oryantalizm yaklasimiyla uyumlu bicimde “Bati’nin bakis1” tizerinden
iiretilen gorsel-isitsel kodlar temelinde ortaya konulmaktadir. Film analizindeki bulgular,
ozellikle filmin agilisinda istanbul’da gecen sekansin mekan, beden, ses, renk ve anlati islevleri

bakimindan nasil bir “Dogu” tasavvurunu yeniden iirettigini gostermektedir.

istanbul sekansinda Dogu imgesi yalnizca olay érgiisiiyle degil, en basta renk paleti/filtre ve
ses tasarimi {izerinden kurulmaktadir. Bu anlamda istanbul sokaklar1 gogunlukla “sar1/sepya”ya
yaklasan bir gérsel tonla sunulmakta buna eslik eden “Dogu/Arap” tinilariyla kent izleyicinin
zihninde hizli bicimde “Oryantal” bir duyusal atmosfere yerlestirilmektedir. Buna karsilik, MI6
ve Londra merkezli sahnelerde daha gri, net, soguk ve yiiksek kontrasth bir gorsellik hakimdir.
Bu ayrigma mekanlar arasinda yalmzca cografi degil ayn1 zamanda deger tiireten bir karsitlik
kurmaktadir. Burada olusturulan anlam &rgiisiiyle Bati “net/denetimli/modern”, Dogu
“filtrelenmis/tekinsiz/egzotik” olarak kodlanmaktadir. Bu temsilde sesin islevi belirleyicidir.
Kovalamaca anlarinda arka planda duyulan “Dogulu” tinilar, istanbul'un &zgiil kiiltiirel
cesitliligini goriinmez kilacak sekilde kenti daha genis bir “Dogu repertuvari’na
eklemlemektedir. Bu durum Said’in Oryantalizm’de tarif ettigi Dogu’yu tek bir blok gibi
tanimlama egilimiyle uyumlu bir temsil mantigini isaret etmektedir. istanbul kendi ¢ok katmanl
gercekligiyle degil Bat'nin Dogu hakkinda tarudik buldugu isaretlerle tarunir hale
getirilmektedir.
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Istanbul filmde kiiresel bir metropol olarak cagdas giindelik hayatiyla degil agirlikla carsilar,
dar gecitler, antika dikkénlar, eski cati dokular: ve arka plandaki cami silueti iizerinden
kurulmaktadir. Kapaligarsi'nin “kéhne/kokusmus” koridorlari, catilarin “eski-kirik dékiik”
olarak cercevelenmesi, Misir Carsisi’nin i¢ mekanina girildiginde halilarin ve antika esyalarin
“eski” vurgusuyla sunulmasi istanbul’u modernlesmis bir sehir olarak degil “zamanda askida”
bir Dogu dekoru olarak konumlandirilmasinin izleyiciye aktarilmasi cabasina isaret etmektedir.
Boylelikle sehir yasayan bir toplumsal mekindan ¢ok bir turistik/egzotik vitrin gibi islev
gérmektedir. Bu segmeci mekansal temsil Oryantalist sdylemin temel stratejilerinden biriyle
ortiismekte ve Dogu, modern bir toplumsallik olarak degil tarihsel bir “kalint1” ve gdrsel bir
“gdsteri” alani gibi sunulmaktadir. istanbul sekansinda belirginlesen bu yaklasim, sehrin cok
katmanl giindelik gercekligini arka plana itmektedir. Buna karsin anitlastirilmis ve eski/kdhne
bir bakisla gériiniir kiliman mekanlar izleyicinin géziinde Dogunun degismezligi ve geri
kalmigligina iliskin on kabulleri destekleyen bir islev kazanmaktadir. Tiim bu gérsel icinde
cercevelenen tarihi camiler oryantalist yaklasimin Bati'nin islam dinine ve Miisliimanlara karsi
bakis acisini da film dili ile izleyiciye aktarmaktadir.

istanbul sahnelerinde acik seyyar tezgahlar, sokak kalabalig1 ve diizensizlik hissi yaratan bir
kent ritmi Dogu'ya iliskin pazar/carsi merkezli tasavvurunu giiclendirecek bicimde &ne
cikarilmaktadir. Bu unsur tek basina giindelik hayatin olagan bir pargasi olsa da film anlatisinda
“Dogunun kendiligindenligi” ve “kontrolsiizligii” ¢agrisimiyla birlesecek sekilde
cercevelenmektedir. Bdylece Istanbul’un modern yiizii yerine kolay okunur egzotik sokak
ikonografisinin secilerek tekrar dolasima sokulmasim bu sahneler araciligi ile sdylemek
miimkiindiir. Filmdeki bu yaklasim “mekan temsili” ve “giindelik hayat kodlar1” kategorileri
agisindan Istanbul’'u “insanlarin yasadig1 bir kent” olmaktan ziyade Bond aksiyonunun icinde
hizla tiiketilen bir “oryantalist fon” olarak insa edildigi cabasini da géstermektedir.
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[stanbul sekansinda yerel figiirler cogu zaman olaylarin faili degil olaylara taniklik eden
seyirci olarak konumlandirilmaktadir. Kovalamaca sirasinda ¢evredeki insanlarin saskinlikla
durup bakmasi “pasif izleyici” pozisyonunu pekistirmektedir. Bylece anlatimn merkezinde
eyleyen 6zne Batili karakterler yani Bond ve takip ettigi diisman iken yerel kalabaliklar bir fon
gorevi gormektedir. Bu fon, sehri daha dolaysiz ve otantik gdsteriyor gibi goriinse de aslinda
Dogu’yu eyleme gecmeyen yalnizca olup biteni izleyen bir topluluk olarak kodlamaktadir. Said’in
isaret ettigi oryantalist cercevede bu durum temsil iliskisini asimetrik kilmakta ve Dogu’'nun
6znelesmesi yerine Bat1 6znesinin eylemiyle anlam kazanan bir sahneye déniistiirmektedir. Bu,
Oryantalizmin “Dogu’yu konusulan/temsil edilen nesne” konumuna sabitleyen isleyisiyle
paralel bir 6riintii olarak filmde de 6ne ¢ikmaktadir.

Filmde bir diger 6ne ¢ikan anlatim da Bat'min yenilmezliginin hem Bond’un bedeni
tizerinden hem de MI6'nin teknolojik kapasitesi tizerinden ¢ok katmanl bigimde kurulmasi
olarak okunabilir. Bond'un omzundan yaralanmis olmasina ragmen kovalamacayi siirdiirmesi ve
tren lizerinde diismaniyla doéviismeye devam etmesi kahramam “normal insan sinirlarinin
Gtesinde” bir dayanikliliga sahip olarak resmetmektedir. Bu dayanikhilik yalnizca bireysel
cesaret olarak degil Bond'un temsil ettigi ingiliz istihbarati ve Biiyiik Britanya’nin giicii olarak
okumaya agik bir simgesel islev {istlenmektedir. Buna ek olarak MI6 merkezinden Istanbul’daki
sahnelerin uydu/harita/gériintii akisiyla eszamanli izlenmesi Bati'min gozetim iktidarini
goriiniir kilmaktadir. Filmdeki bu sahne aracihigi ile Istanbul'daki fiziksel kovalamaca
Londra’daki teknoloji masalarinda haritalanan ve kontrol edilen bir operasyon olarak
cercevelenmektedir. Bu kurgu, Dogu’yu sahada olan ve y6netilmesi gereken bir alan Bati’y1 ise
merkezde oturan, izleyen, koordine eden ve miidahale eden iktidar olarak
konumlandirmaktadir. Dolayisiyla film, Oryantalist hiyerarsiyi yalmzca estetik diizeyde degil
anlat1 ve kurum temsili diizeyinde de film diliyle tekrar tiretmektedir. Bu sekansda ayrica
Bond’un bir istihbarat arkadas1 tarafindan vurulmasi (dost atesi), “bizi ancak biz yenebiliriz”
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biciminde yorumlanan bir Ustiinliik iddiasini da giiclendirmektedir. Dolayisiyla Bati 6znesi
disaridan yenilmez. Tehdit, daha ¢ok icerideki kirilma veya ihmal {izerinden anlam
kazanmaktadir. BSylece anlati Batimin yenilmezligini korurken, dramatik gerilimi “kendi
icindeki zaaf” iizerinden tasimaktadir.

Filmde bogulma temasinin erken sahnelerde 6ne ¢ikmasi Bond’un diisiis ve yeniden dogus
hikayesini simgesel diizeyde kurmaktadir. Dost atesiyle gdgsiinden yaralanip vadiye diisen
Bond’un bogulma esiginden dénmesi filmde bir tiir “vaftiz/yeniden dogus” gibi islenmektedir.
Bond hayatta kalir ve bir siire “dis diinya”dan uzaklasarak bir sahil kasabasinda toparlanir
(recovery). Ne var ki bu “iyilesme alan1” modern bir kiy1 cografyasi olan Mugla’nin Fethiye
ilcesinde yer alan Calis Plajinda ¢ekilmesine ragmen sari filtreler ve mekin secimiyle
“kéhne/derme ¢atma, {igiincii diinya” izlenimi verecek bicimde sunulmaktadir. Eglence
mekaninda darbuka tinilari, yerel halk arasinda elinin tizerinde bulunan akrebe ragmen kendini
sokturmadan elindeki igkiyi igme tarzinda resmedilen bahis oyunu gibi ayrmtilar Dogu’yu bir
yandan “haz/kacis/serbestlik” alani diger yandan egzotik ve ilkel gosterge repertuvarina sahip
bir mekén gibi resmetmektedir. Bu temsil filmdeki Istanbul sekansinda kurulan Oryantalist
duyusal kodlarin farkli bir baglamda stirdiiriilmesi olarak degerlendirilebilir. Dogu, Batili
dznenin sinir deneyimi yasadigi ve sonra yeniden merkeze dondigi gegici bir sahne olarak
gosterilmektedir. Bond'un ingilizce yayin yapan bir kanalda Mi6’ya yapilan saldiriy1 gériip geri
dénmesi ise onun “sdvalye/adanmis kahraman” cizgisini giiclendirmektedir. “Gergek bir
sovalye” gibi tilkesini ve hizmet ettigi kurumu kurtarmak icin tekrar yola koyulur. Bu noktada
Dogu, iyilesmenin ve kagisin mekani olarak kalmakta asil anlam Bati’ya déniisle (goreve déniisle)

tanimlanmaktadir.
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Filmde 6ne cikan bir diger bulgu ise istanbul'un “cografi gergekligi™nin yukaridaki

resimlerde de goriildiigii {izere Fethiye sahillerinde yapildigi gibi montaj araciligiyla kolayca
esnetilmesidir. Yukarida da deginildigi tizere tren sekansi aslinda Adana’da bulunan Tarihi
Varda kopriisiinde ¢ekilmisken istanbul’daki kovalamacayla anlati icinde eklemlendigi
goriilmektedir. Bu durum, Istanbul’un “belirli bir yer” olmaktan ziyade aksiyonun siirekliligi icin
yeniden diizenlenebilir bir kurmaca cografya olarak kullanildigini géstermektedir. Bu temsil
teknigi Istanbul'un montaj sehrine déniismesi anlamina gelmektedir. Mekénlar anlatinin
ihtiyaglarina gore birbirine yaklastiriir ve mekansal siireklilik yanilsamas: tiretilmektedir.
Bdylece sehir, yasayan bir sosyokiiltiirel yap1 olmaktan ¢ok Batih aksiyon anlatisinin isledigi bir
“dekor” olarak kurgulanmaktadir. Oryantalist diisiince baglaminda bu Dogu'nun gercekliginin
degil Batr'nin Dogu hakkinda kurdugu anlatinin belirleyici oldugunu gésteren giiclii bir bulgu
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Film Bond’u yaslanan ve yipranan bir kahraman olarak resmederken
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bile Britanya’nin kurumsal giiciinii ve tarihsel siirekliligini sistematik bicimde yiiceltmektedir.
Yeni MI6 diizeninin “siginak/alternatif tis” fikriyle kurulmasi Biiyiik Britanya'nin her kosula
hazirlikli ve saldirilara karsi direngli oldugu diisiincesini beslemektedir. Bond'un fiziksel ve
zihinsel testlerde zorlanmasi, yasini hissetmesi ve bazi degerlendirmelerde basarisiz olmasina
ragmen istihbaratin baginda bulunan M’nin (Judi Dench) onu géreve geri déndiirmesi “diismiis
kahramanin” yeniden sistem icine alinarak islevsel kilindig1 bir anlat1 iiretmektedir. Bu anlati
hattinda “gelenek” vurgusu merkezi bir isleve sahiptir. Bond'un diiz ustura ile tiras olup “bazt
seyleri eski usul yapmay1 seviyorum” demesi aym fikrin Bond kizi ve yash bir hizmetkar
tarafindan tekrarlanmasi “yeni olanin her zaman daha iyi olmadig1” yoniindeki muhafazakar bir
bilgeligi dolasima sokar. Bond’un kendisine teknik ekipman destegi saglayan bir baska ajan
arkadas1 Q ile National Gallery’deki bulusmasi, ingiliz resim gelenegi ve kiiltiirel sermaye
esliginde gerceklesmektedir. Bond’'un “patlayan kalem” gibi eski aletlere dénik nostaljik
beklentisi modernligin sinirlarina kars: “klasik Bond/klasik ingilizlige” déniis arzusunu gériiniir
kilmaktadir. Bu bulgular filmde Britanya’nin yalnizca askeri/istihbari giicle degil tarih, kiiltiir ve
gelenek {lizerinden de yeniden iretilen bir istiinlik imgesine yani Bilyikk Britanya
Imparatorlugu’na dair diisiincelerin film diliyle ifade edilmesi olarak yorumlanabilir.

Film, istanbul'dan sonra Sanghay ve Makao gibi mekanlara gectiginde de “Dogu’yu
egzotiklestiren temsil mantiginin siirdiigii goriilmektedir. Sanghay modern ve zengin bir
gdriiniime sahip olsa da filmde Oryantalist bakis nesnesi héline getirildigi, Makao’da sar1 151k
hékimiyeti, egzotik bir kayikla Bond’un diismanlarinin bulundugu mekana gelisi ve kumarhane
atmosferiyle seyirlik Dogu estetiginin giiclendirildigi goriilmektedir. Bilyiik kertenkele gibi
vahsi hayvanlarin kullanilmasi mekani yalnizca tehlikeli degil Bati'nin bakisinda Dogu’yu ayni
zamanda “g0steri” alanina doniistiirmektedir. Bu baglamda filmde Dogu, Batili 6znenin
becerisini ve hayatta kalma kapasitesini sergiledigi bir performans alani olarak tekrar
sergilenmektedir. Bond'un avug igi izine kodlu silahi gibi ayrintilar ise Bati'nin “kontrollii
teknoloji”sini vurgulamakta buna ragmen Bond'un silahi ateslenmeyince diismamn biiyiik
kertenkeleler tarafindan yok edilmesi aksiyonun “dogal/ilkel tehlike” ile birleserek Dogu
mekanini daha da egzotik bir siddet alani gibi kurmasini saglamaktadir. Bu anlayis son bsliimde,
filmin antagonisti Silva’nin yalnizca “dissal diisman” degil ayni zamanda Bond’un “gélge”si gibi
kurgulanmasiyla Bat1 merkezindeki krizin iceriden tiretildigini izleyiciye gostermektedir. Silva
MI6’nin eski bir ajanidir. Travmatize olmus ve “terk edildigini” diisiinerek merkeze (M16/M’ye)
savas agmistir. Bu tehdit kaynag: filmde “disaridaki Dogu”dan ziyade “Bati kurumunun ig
tarihi’ne baglanmakta ancak film bu krizi nihayetinde Britanya’nin diizenini giiclendirerek
¢dzmekte ve Silva'min alayci monologunda “Ingiltere/imparatorluk/MI6’nin harabe” oldugu
iddias1 ortaya atilsa da, Bond’un “iilkeme sevgim” vurgusu ve finalde diizenin yeniden kurulmasi
imparatorluk mirasinin eskime ihtimalini bir gerilim unsuru olarak kullanip tekrar merkezi
mesruiyete baglayarak Biiyiik Britanya imparatorlugu diisiincesinin film dili ile tekrar muhkem
kilinmasini saglamaktadir.

Sonug

Bu calisma, Skyfall (2012) filmini Edward Said’'in Oryantalizm kavramsallagtirmasi
cercevesinde ele alarak &zellikle istanbul’da gecen acilis sekansinda “Dogu”nun nasil
kuruldugunu ve bu kurgu iizerinden Batimmn nasil merkezilestirildigini gostermeyi
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amaglamistir. Nitel icerik analiziyle yiiriitiilen inceleme filmin istanbul’u kiiresel bir metropol
olarak ¢ogul, giincel ve ¢ok katmanl gercekligiyle sunmak yerine, secmeci ve tipiklestirici bir
gorsel-isitsel diizen iginde, tanmidik oryantalist gostergelerle yeniden {rettigini ortaya
koymustur. Bubaglamda Skyfall, Dogu-Batu ikiligini yalmzca anlati diizeyinde degil ayni zamanda
estetik ve temsil stratejileri diizeyinde de yeniden kurmakta Dogu’yu c¢ogunlukla
edilgenlestirirken Batr’y1 fail/6zne konumunda giiclendirmektedir.

Galismanmin genel sonuglar, filmde oryantalist temsillerin en goériiniir bicimde renk
paleti/filtre kullanimi, miizik ve ses tasarimi, mekan se¢imi ve cerceveleme pratikleri iizerinden
iiretildigine isaret etmektedir. Istanbul sahnelerinde tercih edilen sar1/sepya tonlara yaklasan
gorsellik ve “Dogulu” tinilar, kenti hizli bicimde “egzotik” bir duyusal atmosfere sabitlemekte,
buna karsilik Londra/MI6 sahnelerinde dne ¢ikan daha net, soguk ve kontrollii estetik, Batr’y1
diizen/modernlik/denetimle 3zdeslestiren bir karsitlik {iretmektedir. Bu karsitlik Dogu’nun
tekinsiz/filtrelenmis/denetlenmesi gereken bir alan gibi algilanmasina zemin hazirlarken,
Bati'nin rasyonel ve yénetici konumunu pekistirmektedir.

Mekansal temsile iliskin bulgular istanbul'un biiyiik 8lciide carsilar, dar sokaklar, antika
diikkanlar, eski ¢ati dokular1 ve arka plandaki cami siluetleri gibi “kolay tanimir” ikonografiler
tizerinden kuruldugunu gdstermektedir. Bu segicilik, sehrin modern giindelik hayatir
gizleyerek Istanbul'u zamanin diginda duran bir “Dogu dekoru’na indirgeme egilimini
gliclendirmektedir. Benzer bigimde sehirdeki kalabalik sokaklar, seyyar tezgahlar ve diizensizlik
hissi yaratan ritim, giindelik hayatin olagan parcalari olmaktan ¢ikarilip egzotiklestirici bir
cerceveye yerlestirilmektedir. Sonug olarak kent, yasayan bir toplumsal mekan olmaktan ¢ok
Batili aksiyon anlatisinin isledigi islevsel bir arka plan héline gelmektedir.

Temsil rejiminin bir diger genel sonucu yerel figiirlerin ve kalabaliklarin anlat1 iginde
cogunlukla “seyirci/tanik” konumuna itilmesidir. Istanbul sekansinda eyleyen &zne Batili
karakterlerken yerel topluluklar olaylara pasif bicimde bakan bir fon islevi gormektedir. Bu
durum oryantalist ¢ercevede Dogu'nun znelesmesi yerine Bati'nin eylemiyle anlam kazanan bir
sahneye donistiiriilmesi anlamina gelmektedir. Film, bu yolla Dogu’yu temsil edilen/konusulan
nesne konumunda sabitleyen asimetrik temsil iliskisini siirdiirmektedir.

Makalenin genel bulgulari ayrica Bat'nin iistiinliigiiniin Bond’un bedeni ve MI6'nin
kurumsal/teknolojik  kapasitesi iizerinden pekistirildigini  gostermektedir. Bond’un
yaralanmasina ragmen takibe devam edebilmesi, kahramanin dayamkliligini “iistiin” bir
bedensel performans olarak sunarken MI6'nin eszamanli gozetim ve koordinasyon kapasitesi,
Batr'y1 “merkezde izleyen ve ydneten iktidar” olarak konumlandirmaktadir. Bu yapi, Dogu’yu
“sahada” olan, y6netilmesi ve kontrol edilmesi gereken bir alan gibi kodlamakta, Bati’y1 ise
miidahale eden, diizen kuran ve anlatiy1 tasiyan fail 6zne olarak insa etmektedir.

Son olarak filmde mekanin montaj aracilifiyla esnetilmesi ve farkli cekim yerlerinin istanbul
anlatisina eklemlenmesi, sehrin “belirli bir yer” olmaktan ¢ikarilip yeniden diizenlenebilir bir
kurmaca cografyaya doniistirtildiigiinii géstermektedir. Bu da Dogu'nun gercekliginden ziyade
Bati'min Dogu hakkinda kurdugu anlatinin belirleyici oldugu fikrini giiclendirmektedir. Sonug
olarak Skyfall (2012), istanbul’u ve daha genis anlamda Dogu’yu, giincel sinema dili i¢inde tamdik
oryantalist kodlarla yeniden ireterek Dogu-Bati karsith@ini pekistirmekte, Dogu’yu
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edilgenlestirirken Bat1’y1 merkezilestiren bir temsil mantigini stirdtirmektedir.
Extended Abstract

This article re-reads Skyfall (2012) the twenty-third film in the James Bond franchise through
Edward Said’s conceptualization of Orientalism, with specific emphasis on the Istanbul-set
opening sequence. Despite Turkey’s long-standing experience with multi-party politics and
integration into liberal market dynamics, Istanbul is persistently positioned within the category
of “the East” in Hollywood’s hegemonic representational regime. Starting from this tension, the
study addresses two guiding questions: Whose city is Istanbul in Hollywood cinema, and through
which meanings is “the East” constructed in the image of Istanbul? The article argues that Skyfall
does not present Istanbul as a global metropolis in its plural everyday reality; rather, it
reconstructs the city within a selective audiovisual order that mobilizes recognizable Orientalist
clichés. In doing so, the film centralizes the West as the acting subject while reducing the East
to a secondary, often inert position, thereby reproducing Orientalism’s binary logic in
contemporary cinematic language.

The theoretical framework is grounded in Said’s argument that Orientalism operates as an
epistemological and representational system through which the West speaks about, defines, and
thereby “produces” the East (Said, 2013). Within this system, the East becomes a knowable object
stabilized through repeating signs and simplified narratives, while the West secures its status as
the locus of agency, rationality, and authority. The study also draws on approaches that
conceptualize Orientalism as a hegemonic operation embedded in power relations (Mutman,
1999: 31) and structured through dualistic modes of othering, where the East is negatively coded
in order to idealize the West (Keyman, 1999: 76-78). In addition, the article acknowledges
accounts that situate Orientalism within the institutional development of Western knowledge
production about Eastern languages and cultures (Turner, 2003, s. 67). From this perspective,
cinema is treated as a particularly effective medium for circulating and normalizing Orientalist
images because it organizes perception through tightly coupled narrative, sound, color, editing,
and spatial design, and because its mass reach enables these representational patterns to recur
across global audiences.

Methodologically, the research employs qualitative content analysis based on
scene/sequence-level coding, prioritizing the first thirteen minutes of the film where the
narrative and aesthetic density of Istanbul’s representation is most concentrated. The analysis
follows a coding logic attentive to the film’s audiovisual markers, including color palette and
filter use, music and sound design, spatial selection and framing, aesthetics of dilapidation and
temporal suspension, monumentalization, the exoticization of everyday life, the passivization
of local figures, the elevation of the West (Bond/MI6) through bodily resilience and
technological surveillance, and the production of “false geography” and spatial continuity
through montage. Rather than treating these categories as isolated elements, the study reads
them as mutually reinforcing operations that, together, produce Istanbul as a recognizable
“Orientalist scene” within blockbuster storytelling.

The findings demonstrate that the Istanbul sequence constructs “the East” primarily
through a sensory regime. Istanbul is repeatedly coded via yellow/sepia filters and sonic
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markers that evoke a generalized “Eastern/Arab” atmosphere, enabling rapid legibility for the
viewer. In contrast, London and MI6-associated scenes privilege a colder, clearer, higher-
contrast aesthetic. This stylistic divergence functions as a value-producing opposition rather
than a neutral difference: the West is aligned with clarity, discipline, and control, while the East
is aligned with filtered visibility, exotic affect, and latent danger. The film’s sound design is
particularly decisive in this regard, as “Eastern” musical motifs accompany moments of chase
and disorder, suturing Istanbul into a wider repertoire of “the East” and minimizing the city’s
cultural specificity. In Said’s terms, the East is rendered as a single block through familiar signs,
not as a differentiated social reality.

Spatial choices further reinforce this representational logic. Istanbul is framed less through
contemporary urban life than through bazaars, narrow passages, rooftops, antique objects, and
the silhouette of mosques, producing a city that appears suspended in time. The emphasis on
worn textures and “timeless” surfaces encourages the perception of Istanbul as a stage of
historical residue and spectacle rather than a living, global city. Everyday elements such as
street vendors, crowds, and “market” rhythms are not merely recorded but selectively framed
to strengthen an iconography of exotic spontaneity and perceived lack of order. As a result,
Istanbul becomes a legible Orientalist backdrop for action, while its modern pluralities are
displaced by an easily consumable set of signs.

A parallel finding concerns the positioning of local figures. In the Istanbul sequence, locals
frequently appear as passive onlookers who stop to watch the chase, thereby functioning as
authenticity props rather than narrative agents. The acting subject is consistently the Western
body in motion—Bond and the pursued antagonist—while local presence is relegated to the
margins as a witnessing crowd. This arrangement reinforces an asymmetrical representational
relation in which the East gains meaning through Western action and Western viewpoint,
echoing Orientalism’s tendency to render the East as an object that is shown, watched, and
narrated by others.

The study also shows that Western superiority is consolidated through a dual mechanism:
Bond’s body and MI6’s institutional gaze. Bond’s endurance—continuing pursuit and combat
despite injury—operates not only as a heroic trope but also as a symbolic extension of British
strength. Simultaneously, the film foregrounds MI6’s organizational and technological capacity
through mapping, surveillance, and operational coordination from the metropolitan center.
Istanbul becomes the field to be navigated and managed; London becomes the center that
observes, calculates, and intervenes. Even narrative motifs such as “friendly fire” ultimately
preserve Western invulnerability by shifting threat into an internal fracture rather than an
external force, thus maintaining the broader premise that the West is not defeated by the
outside but may momentarily stumble due to its own internal tensions.

Another major finding relates to montage and the construction of “false geography.” The
film produces spatial continuity through editing by suturing together distant locations as if they
were adjacent, transforming Istanbul into a “montage city” that can be rearranged according to
action requirements. This technique renders the city less as a materially grounded place than as
a flexible cinematic platform—an interchangeable stage for Western-centered action. In Said’s
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terms, what dominates is not the city’s reality but the Western narrative that organizes it;
Istanbul becomes a representational resource whose coherence is produced for the purposes of
spectacle.

Finally, the article notes that Skyfall extends this Orientalist logic beyond Istanbul. When the
narrative shifts to Shanghai and Macao, the East continues to be framed as spectacle through
stylized lighting, exoticized transitions, gambling spaces, and symbolic markers of display and
danger. Even when these sites appear modern and affluent, they remain aesthetic objects within
a Western-controlled narrative economy, functioning as stages for Bond’s performance of
survival, competence, and mastery. The antagonist Silva’s positioning as an internal product of
Western institutional history complicates the source of threat, yet the narrative ultimately
resolves the crisis by reasserting British order and continuity, converting the possibility of
imperial decline into a temporary tension rather than a structural rupture.

In sum, the study argues that Skyfall reactivates Orientalism in contemporary cinema
through an integrated set of narrative and audiovisual strategies that make Istanbul rapidly
recognizable as “the East” while centralizing the West as agent, organizer, and guarantor of
order. By coupling filters, music, spatial selectivity, the passivization of locals, surveillance
aesthetics, and montage-based spatial manipulation, the film produces a condensed semiotic
map in which Istanbul is defined by timelessness, spectacle, and managed chaos. The article
contributes to film and media studies by offering a scene-based, content-analytic approach to
tracing Orientalist representation through concrete aesthetic and narrative categories, and by
demonstrating how a “global city” can nonetheless be reduced to Orientalist shorthand within
blockbuster production. Future research could extend these findings through comparative
analysis across the Bond franchise, broader corpora of Hollywood action films set in Istanbul,
and reception studies examining how local and international audiences interpret and negotiate
these representational patterns.
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20.ytizyilin basinda Andre Breton’un énderliginde ortaya ¢ikan siirrealist sanat anlayist,
bilingdisin odak noktasi haline getirerek riiya, ¢agrisim, simgesel imgeler araciligiyla
bilingte bastirilan arzular1 sanatsal yaratimlarla disa vurmasini savunan bir estetik sunar.
Siirrealizm, modern bireyin deneyimledigi gercekligin krizine karsin ruhsal ve igsel
yolculugu gorsellestiren bir ifade bigimi yaratmigtir. Sanatin farkl alanlarinda gercekligi
yap1 bozumuna ugratarak yeni bir ifade olusturmustur. Yakin dénemlerde gelisim gosteren
kapitalist tiretim-tiiketim iliskileri, bireyin arzularini ticarilestirerek anlami tiiketim
iligkilerine hapsetmistir. Bu baglamda toplumun turnusolii sinema; felsefi, sosyolojik,
ekonomik, ideolojik, psikolojik, titketim, medya vb. gibi farkli temsil bigimlerine olanakl
yapidadir. Sinema bireyin i¢ diinyas: ve digsal sistemlerle kurdugu gerilimli iligkiyi
katmanli sekilde temsil etme potansiyeliyle siirrealist anlatilar i¢in énemli bir alandir.
Siirrealist sinema anlayisi, sadece bir anlati aract degil farkli disiplinlerden beslenerek
seyirciye sorgulayici, doniistiiriicii ve diisiindiiriicii bir deneyim sunan bir niteliktedir. Bu
dogrultuda Alejandro Jodorowsky’nin The Holy Mountain (1973) filmi, énemli iki tarihsel ve
kiiltiirel dinamigi- stirrealist estetik ve kapitalist elestiriyi bir araya getiren bir yapiya
odaklanir. Bu ¢alismanin amaci, Alejandro Jodorowsky’nin The Holy Mountain (1973) filmi
lizerinden siirrealist estetikle kapitalist hiciv temsillerini goriiniir kilarak nasil bir
paralellik izledigini ele almaktir. Bu dogrultuda film nitel metin ¢6ziimlemelerinden biri
olan betimsel analiz ydntemiyle incelenecektir. Analiz kapsaminda ele alinacak

parametreler; 1. Gorsel Estetik ve Simgesellik,2. Tematik Katmanlar. 3.Siirreal Rahatsiz
edicilik.
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Bu ¢alismada Alejandro Jodorowsky’nin The Holy Mountain (1973) filmi, siirrealist
estetikle bicimlendirilmis bir kapitalizm hicvi olarak ele alinmakta; filmdeki gérsel
semboller, karakter ve anlat1 yapisi iizerinden toplumsal sistemlerin “kutsal” goriinen
yapay temellerini sorgulayan bir katman saglamaktadir. Film kuramsal ¢ergevede bigimsel
olarak siirrealist gelenege bagh kalmakta, tematik diizlemdeyse kapitalist diizeni elestiren

bir yap1 sunmaktadir.
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Abstract

Emerging in the early 20th century under André Breton, the Surrealist movement offers
an aesthetic that centers on the unconscious, advocating for the expression of repressed
desires through dreams, associations, and symbolic imagery. In response to the crisis of
reality experienced by the modern individual, Surrealism created a mode of expression that
visualizes the spiritual journey, deconstructing reality across various artistic fields. In recent
periods, developing capitalist production-consumption relations have commercialized
individual desires, trapping the search for meaning within consumerist cycles. In this context,
cinema—as a litmus test for society—possesses a structure that facilitates diverse
representations, including philosophical, sociological, economic, and psychological
dimensions, With its potential to represent the tense relationship between the individual’s
inner world and external systems, cinema has become a vital space for surrealist narratives.
Surrealist cinema is not merely a narrative tool; it is a discipline-crossing experience that
offers the audience a questioning, transformative, and thought-provoking encounter.
Accordingly, Alejandro Jodorowsky’s The Holy Mountain (1973) focuses on a structure that
converges two significant dynamics: surrealist aesthetics and capitalist critique. This study
aims to reveal how surrealist aesthetics and capitalist satire follow a parallel trajectory
through Jodorowsky’s film. To this end, the film is examined via descriptive analysis, a
qualitative text-based method. The parameters addressed are: 1. Visual Aesthetics and
Symbolism, 2. Thematic Layers, and 3. Surreal Provocation. In this study, The Holy Mountain

is treated as a satire of capitalismtive structure, it provides an allegorical layer questioning
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the “sa shaped by surrealist aesthetics. Through its visual symbols and narracred”-looking

artificial foundations of social systems. Theoretically, the film remains formally loyal to the

surrealist tradition while offering a thematic structure that critiques the capitalist order.
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Giris

Sinemanin dogusu, 1895 yilinda Lumiére Kardesler’ in kamerasiyla kaydedilen birkag
dakikalik kisa filmlere dayanir. Bu ilk gériintiiler, bir trenin gara girisi, iscilerin fabrikadan
cikist gibi giindelik hayat sahnelerini belgelemis; sinemanin ilk déneminde yalnizca
“gercekligi kaydeden” bir arag oldugu diisiincesini pekistirmistir. Ancak zamanla sinema,
gergekligi yalnizca yansitan degil ayni zamanda onu déniistiiren ve yeniden yapilandiran

bir sanat formuna déniismiistiir.

Bu doniisiimde belirleyici isimlerden biri, sinemada ilk kez biiyiileyici bir anlatim dili
kurarak “sinemanin biiyiictisii” olarak anilan Georges Mélies olmustur. Mélies, illiizyon ve
sihir 6gelerini sinemasal anlatiya tasiyarak izleyiciye yalnizca gérdiigiinii degil, diisledigini
de farkl bir diizlemde yeniden kurulmasina imkan taniyan bir dil gelistirmistir. Lumiere
icin kamera, diinyanin bilimsel bir kopyasini ¢ikaran kayit araciyken; Méliés icin kamera,
gercegi doniistiirmenin, hatta gercekligin 6ziindeki sihri gériintir kilmamin aracidir. Onun
yarattigi bu “biyiilii sinema evreni” ilerleyen yillarda siirrealist estetigin sinemada
bigimlenmesinin 6nciisii olarak degerlendirilmelidir (Richardson, 2006, s. 20).

20. yiizyihn basinda André Breton’un manifestosuyla kuramsal temellerini kazanan
sirrealizm  bilingdisi, riiya, c¢agrisim siireclerini sanatsal {iretimin merkezine
yerlestirmistir. Sinema, bu dogrultuda bilingdisinin gérsel temsiline imkan taniyan giiglii
bir ifade alani haline gelmistir. Siirrealist sinemanin erken 6rnekleri Germaine Dulac’in
Deniz Kabugu ve Rahip (1928) filmiyle belirginlesmis; bu ¢izgi Salvador Dali ve Luis Bunuel’in
is birligiyle gerceklestirdikleri Bir Endiiliis Kopegi (1929) ve Altin Cag (1930) filmleriyle

gelisimini siirdiirmistiir.

Luis Bunuel, siirrealist sinemanin 6nciisii olarak kabul edilmekle birlikte filmlerinde
yalnizca bilingdisinin temsiline degil ayni zamanda toplumsal diizenin elestirisine de
odaklanir. Din kurumunu alayci ve taslayici bir tislupla sorgularken siddet kavramini da
toplum elestirisinin keskin bir araci olarak kullanir. Bunuel’ in sinemasinda sinifsal
esitsizlik, yabancilasma ve bastirilmis cinsellik temalar1 bireyin 6zgiirlesme arayisinin
siirrealist bicimlerle ifadesine doniistir.

Bu tarihsel ¢izgi, 1970’lere gelindiginde Alejandro Jodorowsky gibi yonetmenlerin elinde
hem bicimsel hem de diisiinsel olarak yeni bir evreye tasinmistir. Jodorowsky, The Holy
Mountain (1973) filminde Bunuel'in mirasini spiritiiel, politik ve alegorik bir boyutta
yeniden yorumlar. Onun sinemasi, Méliés’in sinemadaki bilyiisiinii, Breton’un siirrealist
bilingdist anlayisin1 ve Bufuel'in toplumsal hicvini birlestirerek siirrealizmi yalnizca
bireysel bir i¢ diinya anlatis1 olmaktan ¢ikarir; kapitalist diizenin, tiiketim kiltiiriiniin ve
iktidar yapilarinin elestirisine yoneltir.
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Dolayisiyla bu ¢alisma The Holy Mountain filmini, siirrealist estetigin tarihsel gelisimiyle
kapitalist hiciv arasindaki kesisim noktasinda konumlandirarak ele almay1 amaglamaktadir.
Arastirmanin temel sorusu sudur: Siirrealist estetik, kapitalist diizenin kutsallastirilmis
deger iiretim mekanizmalarini goriiniir kilmada nasil bir ideolojik islev tistlenmektedir?

Calismanin drneklemini Alejandro Jodorowsky filmografisinde 6ne ¢ikan The Holy Mountain
(1973) filmi olusturmaktadir. Bu dogrultuda film nitel metin ¢éziimlemelerinden biri olan
betimsel analiz yontemi cercevesinde incelenmistir. Betimsel analiz ii¢ temel parametre
tizerinden yapilandirilmistir: 1.Gorsel Estetik ve Simgesellik, 2.Tematik Katmanlar,
3.Siirreal Rahatsiz edicilik.

Bu parametreler araciligiyla filmdeki gérsel kompozisyon, alegorik yap1 ve izleyici algisini
sarsmaya yOnelik estetik stratejiler ¢6ztimlenmistir. Boylece siirrealist estetigin, kapitalist
sistemin dinsel, kiiltiirel ve politik uzantilarini hiciv yoluyla gériiniir kilan bir elestiri aract

olarak nasil isledigi tartisilmistir.

1.Siirrealist Estetik ve Bilingdis1

20.ytizyilin baslarinda yasanan 1. Diinya Savasi, toplumsal ve zihinsel déniistimiin
hizlandig1 bir dénemin simgesi haline gelmistir. Teknolojik ilerlemelerle makine hem
tiretim bigimlerini hem de insan yasamini gesitli agilardan etkilemistir. Makinenin insan
emeginin yerini kismen almasiyla birlikte bireye 6zerklik alari kalmistir. Bu siireg
sanatgcilarin toplumsal degisimin bireysel ve ruhsal boyutlarini sorgulamasina yol agmustr.
Diisiince bigimindeki déniisiim imgelerin kurgulanisini etkilemesiyle birlikte yeni ve
katmanli anlatim bigimleri ortaya ¢ikmistir (Nacar, 2016, s. 14). Sanatgcilarin farkl diisiince
ve bi¢imlerinin ulus/stil/form gibi ortak tasarilarda birlestiren avangart sanat akimlariyla
beraber sanat; “bir ikonolojiye, ya da salt maddeye indirgenmis formalist tarihlerin
gramerinden sokiilerek hayatin bagrindaki hakikatine iade edilmistir” (Artun, 2011, s. 14).
Avangard hareketlerinden biri olan Dadaizm ve ardindan Gergekiistiiciilitkk akimi fkinci
Fransiz Avangardi'nin uzantisi olarak ortaya ¢ikan; 1. Diinya savasi sonrast Avrupa ‘da
Dadaizm’in agtig1 yolda gelisen ve yayilan bir diisiince hareketi olup Andre Breton
tarafindan yayimnlanan Gergekiistiictilik Bildiri ile akim kuramsal ve resmi bir kimlik
kazanir. Farkh disiplinlerden beslenen siirrealist akim resim, edebiyat, sair, sinemaci gibi
pek ¢ok sanat daliyla ilgilenenlerin dikkatini cekmekle birlikte bu alanlardan beslenmistir
(Yildirim, 2021, s. 70).

Dadaist yumurtadan ¢ikan (Turani, 1979, s. 533) Gergekiistiiciiliik, sdzciik olarak ilk kez
1917’de sahnelenen Tresias'in Memeleri (Les Mamelles de Tiresias) adli oyunda kullanilir ve
oyunun yazari Guillaume Apollinaire, akimin isim babasi olur (Yesilyurt, 1999, s. 11).
Breton’ nun tanimina gdre (2009, s. 31) katiksiz ve yeni ifade modeli olan siirrealizm; kisinin,
diistincenin gercek isleyisini sozel, yazil ya da baska herhangi bir sekilde ifade etmeyi sectigi katiksiz
ruhsal otomatizm. Estetik veya ahlaki kaygilardan armmus olarak, mantik tarafindan uygulanan
hi¢bir kontroliin gecerli olmadigi, diisiincenin kendini ortaya koydugu bir diizlem. Breton (2009, s.
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29-30) ilk basta atfettigimiz anlamin genel olarak Apollinaire’in verdigi anlami geride biraktigi
kanaatindeyim...oysa tam aksine, Apollinaire hdld eksikler tastyan Siirrealizmin lafindan baska bir
seye sahip degildi ve bunun gecerli bir teorik fikrini sunabilmekten aciz oldugunu géstermisti
ifadesiyle bu akimin hem Dadaist perspektifi asan hem de teorik olarak bir zemin
kazanacaginin sinyallerini vererek ayrica ekleme yapar; Asagida adi gegenler mutlak
stirrealizm eylemlerinde bulunmustur: Aragon, Baron, Boiffard, Breton, Carrive, Crevel, Délteil,
Desnos, Eluard, Gérard, Limbour, Malkine, Morise, Naville, Noll, Péret, Picon, Soupault, Vitrac
(Breton, 2009, s. 31).

Siirrealizm bir resim stilinden fazlasi olmustur; riiya diinyasinin gozlerimizin 6ntindeki
gergeklik oldugunu benimseyen sair ve sanatgilarin bir tepki verme refleksi olmustur. Yeni
anlamlar yaratmak, yeni malzemelerle imgeleri yan yana koyarak gazete kagidi, metin,
dokularm ovulmasi, fotograf ve cizimleri iceren kolaj, foto kolaj gibi pratiklerden
faydalandilar (Klein, 2006, s. 20).Bunun yamnda Gergekiistii teknikler olarak da mizah,
olagandisilik, dis, ¢ilginlik, gercekiistii nesneler ve otomatik yazi kullanilmistir (Yesilyurt,
1999, s.11).

Siirrealizm,L.Dlinya savasi sonrasi burjuva degerlerinin ¢okiisiine tepki olarak dogan
Dadacilik’tan beslenmenin yaninda, onun yikici tavrini yaratici ve olumlu bir eyleme
déniistiirmiistiir. Stirrealizme gore akil ve mantigin sundugu gergeklik bir yanilsamadan
ibarettir.; asil gerceklik insanin diis glictinde, bilingdisinda ve rityalarda bulunur. Bu anlayis
cocuklarmn oyunlarinda, delilerin davranislarinda, ilkel térenlerde, riiyalarda ortaya ¢ikan
daha derin ve iistiin bir gerceklige dayanir (Bozkurt, 1995, s. 66).

Siirrealizm, 1. Diinya savasl sonrasi ortaya ¢ikan ahlaki ve toplumsal ¢dkiis ortaminda
Freud’un psikoanalitik kuramini temel almis ve iceri§inden faydalanmistir. Freud’un insan
dogasina dair kesfettigi bilingalti kavramy, siirrealistlerin sanatsal anlayisi igin merkezi bir
nokta olmustur. Bu dogrultuda akli ve mantig1 reddederek bilingdisimin kendiliginden
akitilmasim1 amaglamislardir. Bu yaklasimin esas aldigi yéntem otomatik yazi olarak
adlandirilmis; diisiince ve mantik denetiminden uzak bicimde zihne gelen her seyin
dogrudan ifade edilmesi olarak (serbest ¢agrisim) tanimlanmistir (Bozkurt, 1995, s. 66-67).
Breton’a gore (2009, s. 14) Freud'un yaptigi kesifler i¢in ona sitkran duyulmalidir.

Breton'nun 1924’te ele aldigi Birinci Manifesto'yu 1930" da Ikinci Manifesto izler. Yeni
manifesto dogrultu gerekgelerini, politik bir déniisiimiinii de anarsizmden Marksizm’e
dogru belirginlestirir. Marksist dogrultu aklin &zgiirlesmesi hedefinin insanin
dzgiirlesmesiyle bununda toplumsal déniisiime bagli olundugunun altini gizer (Uvez, 1995,
s. 12). Gergekiistiiciiliik, Dadaizm gibi sadece sanatin geleneksel bicimlerine degil ayr
zamanda burjuva toplumunun deger yargilarma da karsi ¢ikan politik bir harekettir.
Bilingalt, riiya, akil Gtesi olgulara ydnelerek ahlaken iflas etmis oldugu distiniilen
toplumsal ve kiiltiirel yapinin sinirlarim asmay1 hedeflemislerdir. Siirrealistlerin hem
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psikanalize hem de Marksizm’e duyduklari ilgi bireyi ve toplumu tarihsel yanilsamalardan
kurtarma diisiincesine dayanmaktadir (Antmen, 2009, s. 136-137). Breton bunu Siirrealist
Manifestolar eserinde; “Sosyal sorunlar alaninda Marksist doktrini sectigini gérdiigiimiiz
Stirrealizm, fikirlerin evrimine gelindijinde Freudyen doktrini kiiciimsemek niyetinde degildir:
aksine, Stirrealizm Freudyen elestirinin gercekten saglam bir temele sahip ilk ve tek elestiri olduguna
inanir.” (Breton, 2009, s. 102) seklinde ifade eder.

Andre Breton 6nderliginde sanatin doniistiiriicii giiciinii toplumsal eylemle birlestirmenin
yaninda ¢ikardiklar1 devrimci nitelikli yayinlarla sanatciy1 baskaldiran romantik devrimci
olarak nitelendirmislerdir. Dogaglama, rastlansalliga verilen 6nemle kendine 6zgii sanatsal
yaklasim gelistirmenin yaninda kolaj, buluntu nesne, rotaj, dekalkomani gibi teknikler bu
anlayisin yansimalari olmustur (Antmen, 2009, s. 136-137).

Bu akim insan ruhunun bilingdisi katmanlarindaki 6geleri simgesel bir anlatim diizeyi
icinde ifade etmeyi amagclarken soyutlamadan ¢ok “imge diinyasi” kurmaya yénelen,
imgenin simgesel giiclinii ortaya ¢ikarmaya calisirken ¢ogu zaman eserlerin bigimsel
(plastik) degerini ikinci plana atmistir. Buna ragmen ¢aginin duyarliligini derin bigimde
yansittig1 i¢in diinyanin gesitli yerlerinden sanatcilari ortak estetik anlayista bulusturmayi
basarmustir (Bazin, 2014, s. 570).

fkinci Manifestodan sonra akima Rene Char, Luis Bunuel, Salvador Dali isimlerinin
katilmalariyla uluslararasi bir goriiniirliik etkililik saglar. Cesitli tilkelerde cesitli siirrealist
topluluklar1 ortaya cikar. ikinci Diinya savasinin ¢ikmasiyla birlikte topluluk dagilir.
Breton'un Amerika’da Uclincii Bildiriye Girisi (Prolegomenes a un troisieme manifeste)
yayinlamasina ragmen topluluk savas éncesi sistemi yakalayamaz (Yesilyurt, 1999, s. 13).

Siirrealistlere gore sanatsal yarati bilingaltiyla dogrudan baglantihidir. Sanatin farkli
dallarinda imgenin kurulumu ve olusturulmasinda gercekligin Stesine yonelen, hayallerin,
riyalarin, arzularin, kaygilarin derinine inmek, aklin ve mantigin hakimiyetinden
kurtulmus dolaysiz ve sansiirsiiz bir ifadenin arayisi vardir. Pablo Picasso, Giorgio de
Chirico, Man Ray, Andre Masson, Max Emst, Oscar Dominguez, Salvador Dali, Yves Tanguy,
Rene Magritte, Paul Delvaux, Luis Bunuel isimleri gergekiistiiciiler arasinda sayilir
(Antmen, 2009, s. 137-138). ikinci Diinya Savasi'ndan sonra Gergekiistiiciilerden Breton,
Emst ve Masson New York'a giderek sanatsal ¢calismalarini orada siirdiirmiisler, Amerika'da
savas sonras! etkin olacak Soyut Disavurumculuk ve Pop Sanat gibi akimlara yonelen
sanatcilar {izerinde etkili olmuslardir (Antmen, 2009, s. 139).

2. Kapitalizm, Tiiketim Toplumu ve Sanat Elestirisi

Gergekiistiiciililk zamanla degisim gdstermistir. Basta gizemli ve i¢sel yonii vardi ve
psikanaliz bilingaltini inceleyerek bu akima bilimsellik kazandirdi. Ancak gergekdistiictiler
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akimin birka¢ ayricalkli tarafindan anlagilmasini istemeyip Marksist diisiinceyi
benimseyerek akimi toplumsal bir eyleme déniistiirdiiler. ikinci Gergekiistii Manifestosu
bunun géstergesi olmustur. Paranin kiri her yeri kaplamisken para ve aldatmacanin hiitkiim
stirdiigli diinyada birey baski altindadir ve toplumun dayattig1 kosullara boyun egmek
yerine diislere sigmmmak yerine eyleme yonelmeli, bilincini 6zgiirlestirmelidir. Hegel'in
idealizmiyle Marx'mn maddeciligi arasinda denge arar. Gergekiistiiciiliik ruh ve maddeyi
birlestiren bir sentezdir. Marksizm de ona somut bir igerik kazandirdi. Boylelikle
Gergekiistiiciiliik ‘iin diyalektik gelisimini, bu akimin her déneminde dnciiligiinii yapmis
olan Lautreamont, Freud ve Trogki adlariyla ozetleyebilir. Gergekiistiiciiliik “kesin
bagkaldiriy1” savunur, en basit gercekiistli eylem bile siddet icerebilir ki bu bastirilmis insan
dogasinin disavurumudur. Gergekiistiiciiliik, gercegin karsiti degil onun derin bigimde
kavranisidir. Sanat hem savunma hem de saldirma aracidir (Duplessis, 1991, s. 108-118).

Duplessis’e gdre (1991, s. 9) gercekiistiiciilik toplumsal ve bireysel ddniisiimii
amaglayan diisiinsel ve sanatsal bir harekettir. Bu akimin 6nciileri “fil disi kule” ye cekilerek
diinyadan soyutlanmak yerine insamin degisimi yoluyla mevcut yapilar1 yikmay:
hedeflerler. Onlara gére sanatin gorevi gerceklikten kagis degil “eksiksiz insan” in
yaratilmasidir. Bu amag dogrultusunda mizah yaraticiligin kapisini agan bir arag; bilingdist
otomatizm, ifade bi¢imini olusturacak; psikanaliz, i¢sel anlamin kaynagi olacak; devrim ise
biitinliigiin gerceklesme kosulunu saglayacaktir. Bu noktada mizah, ironi ve bilingdist
yonelimlerin yalnizca bireysel bir ozgiirlesme degil, modern sanatin déniisiimiinde
belirleyici bir estetik stratejiye doniistigii goriilmektedir.

20.ylzy1l sanatinda mizah, parodi, ironi, hiciv ve gorsel tutarsizhik bir¢ok akimin
merkezlendigi noktalar olmustur. Dada ve siirrealizm (Avrupa), Kalifornia Funk ve Chiccago
imgecileri (ABD), Fluxus, Pop Art (ABD ve Ingiltere) ile Neo- Pop/Pop Siirrealizm gibi
hareketler sanatin ciddiyetine meydan okuyarak toplumsal, kiiltiirel ve sanatsal normlari
sorgulamislardir. Bu akimlar, bu egilimleri elestirel bir arag ve estetik bir strateji olarak
kullanmis, sanat iiretiminin baglamini doniistiirmiislerdir. Cagdas sanatgilarla birlikte
ironik, mizahi, hicivsel anlat1 bicimlerinin temelleri olusturulmustur (Klein, 2006, s. 20).
Baslangicta edebiyat ve diger gorsel sanatlarda etkisini siirdiiren siirrealizmim mirasi
1970’lerin sonlarinda ortaya ¢ikan Pop Siirrealizm hareketinde yeniden yorumlanmistir.
Cizgi roman, illiistrasyon, punk, popiiler kiiltiiriin 6gelerini sanatsal olarak ifade bigimi
haline getirerek yiiksek ve diisiik sanat arasindaki sinirlar siliklestirirler. Grotesk figiirler,
taslama, parodi ve kara mizah &geleriyle cagdas toplumda masumiyetin kayby, ikiytzliliik,
metalasma gibi temalari islerler (Klein, 2006, s. 26). Bdylece siirrealizmin ¢ekirdek 6greti ve
becerilerini, modern yasamin geliskilerini hem elestiren hem de estetiklestiren ¢cagdas bir
gorsel anlatiya dontistiirmiislerdir. Bu estetik déniisiim siirrealizmin yalnizca tarihsel bir
akim olmadigini; politik, kiiltiirel ve ekonomik elestiriye de uyarlanabilir bir yontem
sundugunu gosterir.
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1973 donemi Vietnam Savasi'min sona erdigi, 1960’larin devrimci ideallerinin ¢oktiigi
iitopya sonrasi bir dénemdir. Bu dénemde kars: kiiltiir hareketleri (3zellikle &grenci
protestolari, feminizm, queer haklari ve gevre eylemleri) toplumsal bir déniisiim arayisini
temsil eder. Bu atmosferde, John Lennon’m destegiyle cekilen Jodorowsky’nin The Holy
Mountain (1973) filmini bu tarihsel baglamda, hem dénemin politik ve manevi krizine bir
yanit hem de kars1 kiiltiiriin sanatsal bir doruk noktasi olarak konumlandirilir. Film,
seyirciyi sarsan imgeleriyle ddnemin ruhunu yansitan radikal ve metafizik bir sinemasal
deney olup otoriterlige kars1 sanatsal bir farkindalik islevi gérmiistiir (Santos, 2018, s. 1-3).
Ahlaki kutuplari yikan ve yerlesik normlara meydan okuyan yapisiyla kiilt sinema tanimina
uyan film kiiresel savaslari, sirket egemenligini ve kitle kiiltiiriiniin yiizeyselligini alegorik
ve mizahi bi¢cimde tasvir eden The Holy Mountain (1973) filmi elestirel iislubu bu noktada ele
alimmaya degerdir (Santos, 2018, s. 6-7). Bu film, siirrealizmin siyasal ve metafizik elestiri
gilicliniin sinemasal bir karsilig1 olarak modern kapitalist diizeni hedef alir.

Wolin’e gére Walter Benjamin Aydinlanma’nin rasyonalist, mekanik bilgi anlayisina karst
¢ikarak insanin diinyayla daha derin, sezgisel ve deneyim iliskisi kurabilecegini gelistirir.
Bu yaklasimla birlikte Benjamin mistik ve diyalektik diisiincelerine zemin hazirlar (Wolin,
1988, s. 127). Burjuva sinifinin yikintilarindan ilk séz etmis olan, Balzac'tir. Ancak ilk kez
gercekiistiiciiliik, bunlari serbestce gozler éniine serer. Uretici giiclerin gelismesi, bir dnceki ytizyilin
diislerinin simgelerini, daha bunlari betimleyen amitlar ¢ékiip gitmeden yikivermisti (Benjamin,
2002, s. 104). Sonraki dénemlerde ise Siirrealizme déniik ilgisi ve diisiincelerini
harmanlayarak bir gériis acis1 edinmistir. Benjamin’e gore siirrealizm bir estetik akim degil,
yasamin maddi alaninda “uyanik riiya” deneyimi iiretme girisimi demektir. Yani
stirrealizmin imgeler ve rilyalarla kurdugu iliskiden, Marksizmin tarihsel farkindalik ve
elestiri pratiginde beslenen bir sentezdir. Ayni zamanda riiya ve bilin¢disini bilgi kaynagina
déniistiiriirken burjuva estetigine ve soyut felsefeye kars: devrimci bir duyarlilik tasir.
Benjamin’in goziinde siirrealistler giindelik hayatin icindeki en kiigiik nesnelerde bile
iitopyanin kivilcimlarimi gérebilen vizyonerler ve kahinlerdir (Wolin, 1988, s. 132-139).
Buna karsin Adorno siirrealizme elestiri getirirken siirrealizmi toplumsal baskinin ve
seylestirmenin sonuglarini gosterdigi icin olumlu bulur. Siirrealist montaj tekniginin “sok
etkisinin” dogru ve bilingli kullanimiyla anlam ve yorumlama tiretimi yarattigini ifade eder
(Wolin, 1988, s. 144-146). Bu sok meta fetisizmini kirar tarihsel ve gegiciligi gériintir kilar.
Cagan Bir’in Benjamin’de Marksizm ve Siirrealizm fliskisi adli makalesinde ulastig1 sonuca gére
(2022, s. 119), siirrealizm ve Marksizm baskici ve ezici gerceklige karsi benzer bir tavir
sergilerler. Her iki hareket de modern toplumun bireyi ezici etkilerini sorgular ve mevcut
gercekligi asmayi; slirrealizm sanatta, Marksizm’de politikada gerceklestirmektedir.
Dolayisiyla siirrealist estetik ile Marksist elestiri arasinda kurulan bu bag, kapitalizmin
yarattig1 yabancilasma bicimlerini anlamada giiglii bir ortak zemin olusturur.

Bu baglamda her iki hareketin ortak havuzda bulusmasi béyle bir ¢alismanin yapilmasina
alan tanir. Siirreal estetikle Kapitalizm elestirisi bu noktada ¢calismanin doldurmak istedigi
bosluk agisindan énemli hale gelir. Marx’a gore doga, insanin yasamini stirdiirmesi ve emek
slirecini yerine getirmesi igin gerekli araglar1 saglayan temel bir kaynaktir ancak bu
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vazgecilmez bagda bir celiski bulunur: is¢i kendi emegine ve {irettigi iiriine yabancilagir
(Marx, 2013, s. 76). ...Is¢inin kendi emegi, siirece girmeden énce ondan yabancilasmus, kapitalist
tarafindan miilk edinilmis ve sermayenin pargast haline gelmis oldugundan, siire¢ sirasinda kendisini
siirekli olarak yabanci iiriinde nesnellestirir (Marx, 2011, s. 768). Isci, doganin sundugu
olanaklarla tiretim yaptikca, kendisi de o 8l¢ciide yoksullasir, emegi meta haline gelerek
degersizlesir. Urettigi nesne karsisinda yabancilasir. Bdylece isci kendi yaratiminin kélesi
haline gelmekte, yasam araclari {izerindeki denetimini kaybederek kontrol edilen
konumuna geriler (Marx, 2013, s. 75-76). Kapitalist calisma sisteminde is¢i bedenini harcar,
zihnini edilgenlestirir (Marx, 2013, s. 78). Sistemin merkezinde yer alan is¢i emegi
aracih@iyla iicretli kolelige siiriiklenir ve kendi yabancilasmasini hem bireysel hem
toplumsal tabanda yeniden iiretir. isci iirettigi iiriine, harcadigi emege ve yaptigi ise, diger
calisanlara kars1 (i¢ y6nlii yabancilasmaktadir (Agirman, 2009, s. 97). Bu yabancilasma onu,
emegi, iretim siireci ve toplumsal iliskileriyle bagini zayiflatir. Boylece tretim siireci
soyutlagir ve insan kendine 6zgii tiim baglarindan kopar (Ollman, 2008, s. 218-220). Bu
baglamda meta fetisizmi bu yabancilasmanin bir bi¢imi olarak ortaya cikar, iiretimden
kopan birey iirlinleri ve nesneleri kendi basina bir deger tasiyormus gibi algilar. Emek ve
toplumsal iliskiler gériinmez hale gelirken iiretim siireci fetisize edilmis mallarin arkasina
gizlenmis olur. Tam da bu nedenle siirrealist estetigin sok, montaj, grotesk ve ironi
teknikleri; meta diinyasinin bilyiisiinii bozmak ve yabancilasmis gercekligi gortintir kilmak
acisindan Marx'in elestirisiyle ortak bir islev iistlenebilir.

3. Siirrealist Sinema

Keskin bir estetik ve diisiinsel kopus niteligi tasiyan siirrealist akim sinema alaninda
etkili oldugu dénemde muhafazakir cevreleri derinden sarsan ve sasirtan yapimlar
iretmistir. Freud’'un psikanalitik kuramindan beslenen bu sanat anlayisi bilingaltinin
bastirilmis yonlerini agiga ¢ikarmayi ve aklin denetimini reddederek bilingdisinin 6zgiir
ifadesini savunmay1 amaglar. Ahlaki normlardan ve geleneksel estetik Slgiitlerden bagimsiz
bir karakteristige sahip olan siirrealizm, 1924-1929 yillar1 arasinda sanat diinyasinda
etkisini yogun bicimde hissettirmis; kendisini akilla agiklanabilir bigimlerin ve rasyonel
tislubun disinda konumlandirmistir. Bu dénemde siirrealist ressamlar, sairler ve yazarlar
yeni ve geng bir sanat dal olan sinemaya yonelmislerdir. Nosferatu gibi fantastik yapimlar,
Keaton ve Chaplin’in absiirt komedileri ile judex, Fantomas ve Dr. Mabuse gibi sug temali
seriyaller, bilingdisinin gorsel temsiline duyulan ilgiyi beslemistir. Bu atmosferde Man Ray
ve Salvador Dalf gibi ressamlar ile Antonin Artaud gibi gercekistiicii yazarlar sinemada
deneysel calismalara yonelmis; ancak siirrealist sinemanin en giiglii temsilcisi olarak Luis
Bufiuel 6ne ¢ikmistir (Yildirim, 2021, s. 71). Dolayisiyla siirrealizmin sinemadaki ortaya
¢ikist hem donemin kiiltiirel arayislarinin hem de gérsel imgeye duyulan yeni ilginin bir
sonucudur.

Gergekdistiicii sinema klasik anlati yapisina agik¢a karsi duran bir estetik anlayis {izerine
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kuruludur. Agik¢a Sykii anlatmaz, 6ykii anlatimina karsi gelir. Nedenselligi doguran sebep
sonug iliskisini ¢igner ciinkii akli olan her seye (nedensel iliskiler de buna dahil) kars:
¢ikarak aklin diizenleyici islevine meydan okur. Oykii olaylar1 nedensellik yerine rahatsiz
edici etkilere gore siralanir, ya da yan yana konur. Klasik anlatinin mantig1 gercekiistiictiler
tarafindan altiist edilir. Ortaya tuhaf ama kiskirtici filmler ¢ikar. Ornegin Bir Endiiliis Kopegi
(1929) filminde bir adam usturay1 biler ve bir kadinin gdziinii keser. Usturayla bir kadinin
g0Oziiniin kesilmesi sahnesi, yalnizca fiziksel bir siddet an degil, ayn1 zamanda g6rmenin,
algilamanin ve bilingli kavrayisin sinirlarina yoénelik bir saldiridir. Bu gergekiistiicii
basyapit bilingli olarak anlatinin akiciligindan uzak durur, birbirinden bagimsizca dizilen
tuhaf sahneler carpici goriintiilerle donatilir. Bu goriintii gesitliligi gercekiistiiciiliigiin
mantikdisi olana ve bastirilmis olanin gériintir kilinmasia duydugu tutkuyu yansitir.
Anlati, izleyicinin algisal aligkanlhklarini yapi sokiimiine ugratmayi hedefler, onu anlam
yerine duygu ve sezgi diizleminde diisiinmeye zorlar. Béylece sinemanin hem anlatisal hem
de estetik sinirlarini yeniden tanimlar (Yildirim, 2021, s. 71). Bu nedenle siirrealist sinema
izleyiciyle kurdugu iliski bakimindan da klasik anlat1 sinemasindan radikal bigimde ayrilir.

Gergekiistiicii sinemada karakterlerin psikolojik derinlikleri ya da tutarl kisilik 6zellikleri
bulunmaz. Bu filmler, bireyin i¢ diinyasini rasyonel ¢éziimlemelerle degil bilingdisinin ani
ve kontrolsiiz disavurumlariyla goériiniir kilar. Cinsel arzu, kendinden gegme hili, siddet,
dine ydnelik kiifiir ve grotesk bir mizah anlayis1 gergekiistiicii sinemanin temel nitelikleri
arasinda yer alir. Dolayisiyla bu tiir filmlerde klasik anlatinin dayandigi neden-sonug
iliskisi, mantiksal gelisim ya da karakterler arasi tutarli baglar s6z konusu degildir (Yildirim,
2021, s. 73). Gergekiistiicii sinema, anlatimn diizenini parcalayarak seyirciyi bilingdisimn
kaotik alanina davet eder ve bu yoniiyle rasyonel diisiinceye dayali tiim anlat1 bigimlerine
meydan okur (Yildirim, 2021, s. 73).

Yildirim’a gdre (2021, s. 72-73) siirrealist sinemanin iislubu cesitli estetik ve anlatim
bigimlerinin harmanlandig: eklektik bir stile sahiptir. Bu filmlerde mizansen diizeyinde
stirrealist resmin etkisi agik¢a belirgindir. Bu filmler zincirleme ve bindirme gibi kurgu
tekniklerini 6n plana ¢ikarirken kurumsal temsil tarziyla tuhaf bir bilesim olusturur. Hem
Kulesov deneyi temelli klasik devamlilik kurgusuna hem de zaman ve mekan tutarliligini
bilingli sekilde bozan modern devamsizlik stratejilerini ayni anda kullanir. Bashca filmleri
ise Bunuel ve Dali (Bir Endiiliis Kpegi, Altin Cag), Man Ray (Deniz Yildizi, Emak Bakia) sayilir.
Yesilyurt’a gdre (1999, s. 47) Dali-Luis Bunuel ortakligina dayanan énemli yapitlardan olan
Bir Endiiliis Kdpegi adli film herkesin kendi anlamini, anlamsizhigini, kendine gore
yorumlayabilecegini ifade etmeleri, 6zgiirlige ulasma gabasiyla bir film yapma hedefiyle
yola ¢iktiklar1 i¢in akimin birincil olan ilkesine denk diismesine degin gergekiistii bir
filmdir.

Bunun yaninda gergekdistiicli sinemada sehvetin Sliimle kesisimini sinematografik bir dil
haline getirerek tiiriin yoniinii belirlemislerdir. ikilinin bu ¢arpici bigemi, giiniimiizde Jan
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Svankmajer, Alejandro Jodorowsky ve Dusan Makavejev gibi yonetmenlerin eserlerinde
gliclii bir sekilde hissedilmektedir (Nacar, 2016, s. 126).

Richardson’a gére (2006, s. 10-11) her filmde siirrealist unsurlar bulunabilir ancak bir
filmi gercekten siirrealizm baglaminda ele almak i¢in o filmin ya dogrudan siirrealist
etkinliklerle baglantili olmasi ya da tematik veya niyet bakimindan siirrealist diistinceyle
yakinhk géstermesi gerekir. Ug tiir siirrealist katilim vardir: Dogrudan katilim; siirrealist
gruplarda etkin bicimde yer alma, Dolayli Katilim; Siirrealist fikirlerle mesafeli ama bilingli
iliski kurma, Istemsiz Katilim; yapimcinin niyeti diginda siirrealist unsurlarin ortaya
¢ikmasi seklindedir. Sinema tarihinde bu ti¢ yaklasimin drnekleri vardir: Luis Bufiuel ve
Jacques Prévert sirrealist gruplara dogrudan katilmis ama daha sonra bagimsiz olarak da
stirrealist ilkeleri siirdiirmiislerdir. Nelly Kaplan ve Walerian Borowczyk, gruplara
katilmadan ama ssiirrealist cevrelerle iliskili calismislardir. Radl Ruiz, siirrealizme dogrudan
dahil olmamis fakat filmleri bu iligskiyi sorgulayan onemli ornekler sunmustur. Jan
Svankmajer ise filmlerini dogrudan Cekoslovak Siirrealist Grubu icinde iireten, siirrealizme
biitiiniiyle ait tek biiyiik yonetmendir. Alejandro Jodorowsky, Fernando Arrabal ve Roland
Topor kisa siireli dogrudan iliskiler kurmus ancak tam anlamiyla bagli kalmamislardir. Bu
baglamda siirrealizm sinemada sabit bir tarz degil yaratic1 niyet ve izleyici arasindaki
iliskiyle tanimlanan dinamik bir diisiince bigimidir. Farkli yonetmenler bu diistinceyle
cesitli derecelerde temas kurmuslardir. Bu simiflandirma siirrealist sinemanin tek bir
estetik kaliba indirgenmesinin aksine genis ve ¢ok yoénlii bir ifade alani sundugunu
gostermektedir.

Gagdas sinemada ise David Lynch, Daren Aronofsky, Kim Ki-Duk ve Lars von Trier gibi
farkli cografyalardan yonetmenler karakterlerin i¢sel catismalarini, psikolojik gerilimlerini
ve bilingdisi siireglerini griiniir kilmak icin strrealist estetik ve anlatim tekniklerinden
faydalanmaktadir (Vangglii, 2016, s. 881). Bu da siirrealizmin giiniimiiz sinemasinda hala
gliclii ve tiretken bir damar olarak varligini siirdtirdiiglinti kanitlar.

3.1.Jodorovsky Sinemasi

Sinemact, oyun ve ¢izgi roman yazari ve ayni zamanda okdltist olarak farkli pek ¢ok
disiplinden beslenen Jodorowsky'nin filmleri kiilt statiisiine ulasmistir (Siikrii, Aydin, &
Ugar ilbuga, 2019, s. 139). Sadece bir yénetmen degil; tiyatro yapimcisi, mim sanatgisi, ¢izgi
roman yazari, sirk gostericisi, tarot yorumcusu olarak farkli disiplinlerden beslene ¢ok
yonlii bir figlirdiir. Bu ¢oklu kimlik yapisi, bireyselligiyle 6ne ¢ikan kiilt bir sanat¢i haline
gelmesine katki saglamistir. Keesey’in (2003:15) belirttigi gibi “Alejandro Jodorowsky
hakkinda ne derseniz deyin, kesin olan bir sey var: o siradan bir Hollywood yonetmeni
degildir” farklilig1 dikkat ¢ekmistir. Alejandro Jodorowsky, 6zellikle El Topo ve The Holy
Mountain filmleriyle kiilt sinemanin “asi auteur” figiirlerinden biri olarak kabul edilir.
Kendi 6zgii mistik, siirrealist ve diizen karsit1 sinemasal diliyle ana akim Hollywood
estetigine meydan okumustur (Mathijs & Sexton, 2011, s. 69-70). Jodorowsky’i siirrealizme
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baglayan sey, bilingdisiyla, 6zgiirliikle ve sanatsal baskaldiriyla ilgisidir (Richardson, 2006,
5.136).

Gok yonlii sanatgi kimligi Jodorowsky’nin sinemasindaki estetik tercihleri ve tematik
yo6nelimlerin temelini olusturur. Yonetmen modern diinyanin rasyonalist gercekligine
kars1 groteski, 6zbilinci ve bilingalt1 dinamiklerini én plana ¢ikararak; ayni zamanda
burjuva degerleri ile dinsel otoriteye yonelttigi alayci, elestirel tutum ile siirrealist sanat
anlayiginin sinemadaki 6zgiin bir uzantisini temsil eder (Siikrii, Aydin, & Ugar ilbuga, 2019,
5. 143).

Siirrealizm, yalmizca sanatsal bir iislup degil yasami kusatan bir tavir olarak goriildiigiinde
Alejandro Jodorowsky’yi kendisi reddetse de- bir siirrealist olarak degerlendirmek
mimkiindiir. Onu erken post modern bir konuma tasiyan ise aydinlanma, modernite,
cagdas insan ve akilciliga yonelik elestirel bakisidir. Filmleri siirrealist akimdan ayri
diistiniilse bile Jodorowsky’nin siirrealizme 6zgi bigimleri post modern bir tarzda yeniden
yorumlandig1 ifade edilebilir (Siikrii, Aydin, & Ugar ilbuga, 2019, s. 143-144). Ozetle
Jodorowsky’nin filmleri siirsel, sembolik ve spiritiiel temalar: avangart bir sinema diliyle
isler (Hernandez-Rodriguez, 2010, s. 66).

Bu baglamda, Jodorowsky'nin anlati yapisini nasil doniistiirdiigii énem kazanir.
Jodorowsky’nin sinemasi, klasik anlatinin unsurlar olan olay 6rgiisii, inangsizhgin askiya
alinmasi ve izleyiciyle 6zdesim kurmaya déniik yapiyr reddeder. Bunun yerine diissel,
epizodik ve mesafeli bir iislupla hareket eder. Abartili, gosterisli sahne tasarimi,
metinlerarasiliga siklikla bagvurmasi onu post modern bir sinemaci olarak konumlandirir.
Postmodernligini saglamlastiran hususlar; her tiirlii otorite, biiylik anlatiya yoénelttigi
ironik ve kuskulu yaklagimidir. Filmlerinde dzgtirlesme, ruhsal aydinlanma, arayis temalari
One cikarken, din, devlet, aile, kapitalist sistem gibi birey tizerinde gii¢ sahibi olan her seye
elestirel yaklasir. Ona gore aydmlanmanmn rasyonalist miras: kapitalist toplumun
temellerini olusturmus ve bu toplum ruhsal olarak hasta bireyler yaratmustir. Dinsel
kurtulus anlatilari ise siddet, nefret ve vahset ile sonuglanir. Bu baglamda modern nevrotik
insan i¢in sagaltict bir sinema yarattigini 6ne siiren Jodorowsky'nin kurtulusu insanin ig
diinyasina arayan “New Age” peygamberi olarak konumlandirmak olasidir (Siikrii, Aydin,
& Ugar ilbuga, 2019, s. 157).

Bu estetik ve tematik yaklasim onun filmlerindeki simgesel ve imgesele dayali evreni
aciklayici niteliktedir. Alejandro Jodorowsky, tiyatrodan sinemaya uzanan sanatsal
tiretimlerinde dogrusal anlatiy1 reddeden, imaj yogunluklu, rastlantisalliga dayali, grotesk,
simgesel, bilingalt: odakli bir estetik kurarak, siirrealist gelenegin ¢agdas bir uzantisi
durumundadir. Sanat ve sinema bakis1 karmasik tema ve sembolleri, simya, Freudyen
cinsellik, erotizm, siddet barimdiran imgelerin tirevlerine dayali gercekiistii bir diinya
yaratir. Ayni zamanda Jungcu arketipleri, mistik sembolizmi ve bilingdisinin gorsel
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ifadelerini 6ne ¢ikararak hem spiritiiel bir déniisiim arayisi hem de sanatin ticarilesmesine
kars1 bir direnisin ifade olarak da okunabilir (Files, 2004). Jodorowsky’nin sinemasal evreni,
alisilmisin anlati bigimlerinin tesine gegen yogun bir sembolizm ve imge estetigi tizerine
kuruludur. Bu nedenle filmleri izleyicide kimi zaman rahatsizlik, kimi zaman da hayranlik
uyandiran bir etki yaratir. Yonetmenin amaci seyirciyi yalmzca gorsel bir deneyime degil
ruhsal ve zihinsel bir yolculuga davet ederek kisisel igsel doniisiime yonlendirmektir. Bu
yonilyle sanat¢i sinemayi bir temsil araci degil bireyin kendilik bilincini genisleten
metafizik bir deneyim alani olarak konumlandirir (Kelleci, 2025, s. 48).

Jodorowsky’nin sanatsal pratigi ayn: zamanda donemsel sinema ortamiyla da iligkilidir.
Jodorowsky’nin ¢alismalar1 tilkenin sinema enddistrisinin gerileme dénemine ve Yeni Latin
Amerika sinemasinin yiikselisine denk gelir. Onunla birlikte Felipe Cazals, Jaime Humberto
Hermosillo, Luis Alcoriza, Paul Leduc ve Arturo Ripstein gibi isimler Meksika’da bagimsiz
sinemanin énciilerinden olmuglardir (Hernandez-Rodriguez, 2010, s. 67).

Bunun yaninda ydnetmenin sinemasi dogrudan etkilenimler ve kiiltiirel harmanlar
agisindan da dikkat ¢ekicidir. Richardson’a gére (2006, s. 140), Jodorowsyk filmlerinde ¢ok
fazla imge ve sembolizm kullanimi Fellini, Kurosawa, Bufiuel, Peckinpah, Leone gibi
yonetmenlerden etkilenmis oldugu, Dogu mistisizmini harmanlamaya galistig1 ortada olup,
filmleri gece yarisi gésterimi kiiltiine girmistir. Bu filmlerinden Kutsal Dag (1973) filmi énceki
filmine gdre daha giiclii bir temele sahiptir; René Daumal'in yarim kalmis romani Mount
Analogue’dan esinlenmistir. Film, aydinlanma arayisma ¢ikan farkli gezegenlerle
iliskilendirilen karakterlerin yolculugunu anlatir. Gorsel olarak carpici ve bazi sahneleri
unutulmaz olsa da yine de farkli dini ve ezoterik 6gelerin rastgele birlestirildigi, daginik bir
spiritiiel alegori olarak degerlendirilir.

Yontem

Bu c¢alisma, nitel arastirma yaklasimina dayali olarak yapilandirilmistir. Nitel
arastirmalar olgularin baglamsal, ¢ok katmanli ve anlam {retim siirecleri icerisindeki
konumunu ¢éztimlemeye odaklanir. Sinema metinleri, coklu gdsterge sistemleri iizerinden
anlam tireten yapilar oldugundan, film ¢oziimlemelerinde nitel yontemler ozellikle
islevseldir.

Arastirmada veri ¢Gziimleme yontemi olarak betimsel analiz kullanilmistir. Betimsel
analizde veriler, nceden belirlenen temalar dogrultusunda sistematik bicimde diizenlenip
yorumlanarak okuyucuya sunulur. Bu siirecte 6nce tematik bir gerceve olusturulur,
ardindan veriler bu ¢erceveye gére islenir; bulgular betimlenir ve son asamada agiklanip
yorumlanarak neden-sonug iliskileri tizerinden sonuglara ulasilir. Ortaya ¢ikan temalarin

iliskilendirilmesi, anlamlandirilmasi ve gelecege doniikk ¢ikarimlar  yapilmasi
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arastirmacinin yorumlayici roliiniin temel unsurlarindandir (Yildirim & Simsek, 2011, s.
224). Buydntem, calismanin kuramsal cercevesini olusturan siirrealist estetik ve kapitalizm
elestirisi perspektiflerinin film metni icerisindeki karsihiklarim gériiniir kilmak agisindan
uygun bulunmustur.
Betimsel analiz siirecinde dncelikle kuramsal ¢erceve dogrultusunda tematik kategoriler
olusturulmus; ardindan film bu kategoriler temelinde ¢éziimlenmis ve elde edilen bulgular
yorumlanmugtir.
Arastirmanin drneklemini, Alejandro Jodorowsky’nin 1973 tarihli The Holy Mountain (1973)
adli filmi olusturmaktadir. Film, stirrealist estetik ile kapitalist sistem elestirisini bir arada
barindiran yapisi nedeniyle amagh 6rnekleme yoéntemiyle secilmistir. Analiz edilecek
sekanslar belirlenirken secim siirecinde su 6lgiitler esas alinmigtir; filmin kapitalizm
elestirisini dogrudan temsil eden, simgesel yogunlugu yiiksek ve stirreal estetik ile imgelem
arasindaki bagi somutlastiran boliimler kullanilmistir. Bu dogrultuda “Gezegen Sahipleriyle
Tanigma” ve “Kutsal Dag'a Yolculuk” gibi sekanslara odaklanilmistir. Bu sahneler hem
ideolojik temsillerin yogunlugu hem de siirreal anlatim tekniklerinin goriintrliigii
agisindan ¢alismanin kuramsal cergevesiyle dogrudan iliskilidir. Bu sayede kuramsal
yogunluk ile film analizi arasinda metodolojik bir denge kurulmasi hedeflenmistir.
Betimsel analiz siirecinde veriler su ¢ temel parametre {izerinden
sistematiklestirilmistir. Bu parametreler rastlantisal degil calismanin kuramsal dayanaklart
dogrultusunda belirlenmistir.

1. Gorsel Estetik ve Simgesellik: Siirrealist sinema, anlatisini biiyiik dl¢lide gérsel
metaforlar, bilingdisi imgeler ve sembolik karsithiklar {izerinden kurar. Bu
baglamda gorsel estetik, yalmzca bicimsel bir tercih degil; ideolojik anlam
liretiminin tagiyicisidir. Bu parametre, filmdeki plastik &gelerin (renk, kadraj,
kostiim, mekéin diizenlemesi, nesne kullanimi) kapitalist titketim kiiltiirii ve
metalasma siiregleriyle nasil iliskilendigini incelemek amaciyla olusturulmustur.
Bu yaklagim, siirrealist estetiin rasyonel temsil bicimlerini kirarak anlami
yeniden kurma stratejisine dayanir. Gorsel diizenlemeler, filmde kapitalist
diizenin kutsallastirilmis imgelerini bozuma ugratan bir ara¢ olarak
degerlendirilmistir.

2. Tematik Katmanlar: Film, lineer bir anlatidan ziyade ¢ok katmanh bir alegorik
yap1 sunmaktadir. Din, sermaye, iktidar, yabancilasma ve tiiketim kiiltiirii gibi
temalar i¢ ice gecerek ilerler. Bu parametre, s6z konusu tematik diizlemlerin
sistematik bicimde tasnif edilmesini ve Marksist elestirel perspektifle
iliskilendirilmesini amacglamaktadir. Tematik analizde, kapitalist sistemin
ideolojik aygitlari, sinifsal temsiller ve kutsallik tiretimi gibi kavramsal cerceveler
referans alinmistir. Béylece filmdeki olay 6rgiisii, kuramsal arka planla dogrudan

iligkilendirilmistir.
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3. Siirreal Rahatsiz Edicilik: Siirrealizmin temel stratejilerinden biri, izleyicinin
alisilmis algi kaliplarini sok, grotesk ve abstirt unsurlar araciligiyla sarsmaktir. Bu
estetik miidahale, yalnizca bicimsel bir deney degil; ideolojik konfor alanlarin
bozan bir miidahale olarak degerlendirilir. Bu parametre, filmde yer alan grotesk
imgelerin, bedensel deformasyonlarin ve kutsal sembollerin tersyiiz edilmesinin
kapitalist rasyonaliteye ve burjuva ahlakina ydnelik bir elestiri mekanizmasi
olarak nasil islev gérdiigiinii analiz etmek amaciyla olusturulmustur. “Rahatsiz
edicilik”bu baglamda 6znel bir seyir deneyimi degil; yerlesik anlam sistemlerini

istikrarsizlagtiran estetik bir strateji olarak ele alinmistir.

Filmin Betimsel Analizi: The Holy Mountain (1973)

Gdrsel 1. The Holy Mountain (1973) film afisi

Filmin Kiinyesi

Yo6netmen: Alejandro Jodorowsky

Oyuncular: Alejandro Jodorowsky, Horacio Salinas, Zamira Saunders, Adriana Page, Burt
Kleiner, Valerie Jodorowsky, Nicky Nichols, Richard Rutowski, Luis Lomeli, Ana De Sade,
Chucho-Chucho, Leticia Robles, Connie De La Mora, David Kapralik, Jacqueline Voltaire,
Pablo Leder, Bobby Cameron

Senaryo: Alejandro Jodorowsky
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Yapimct: Robert Taicher
Yapim Sirketleri: ABKCO Films
Sinematografi/Goriintii Yénetmeni: Rafael Corkidi
Kostiim Tasarimzt: Alejandro Jodorowsky, Nicky Nichols
Gosterim Tarihi: Fransa-Mayis 1973 (Cannes Film Festivali Promiyeri), Amerika Birlesik
Devletleri- 29 Kasim 1973 (New York)
Ulke: Meksika
Dil: ingilizce, ispanyolca
Stiresi: 1 saat 54 dakika (114 dakika) (Wikipedia, 2025).
Filmin Konusu

Kutsal Dag (1973) filmi, yoksul ve sarhos bir kahraman olan Hirsiz'in spiritiiel
doniisiimiinii anlatir. Hirsiz, kendi kimligi ve toplumun dayattig1 imgelerle yiizlestikten
sonra, Slumsiizlik arayisinda bir Usta Simyaci'nin (Jodorowsky'nin canlandirdigr)
rehberliginde inisiyasyon siirecine girer. Hirsiz, simya kulesinde baslayan siirecinde, glines
sistemindeki gezegenleri temsil eden yedi karakterle tanisir. Bunlar “gezegendeki en giicli
insanlar” olan sanayiciler ve hiikiimet liderleridir. Dokuz karakter ve Yazili Kadin olarak
bilinen bir arabulucu ile miilklerini, imajlarini ve inanglarinu geride birakarak Kutsal Dag’a
ulagsma yolculuguna cikarlar. Film simya, din, tiiketim kiiltiirii ve aydinlanma konular
etrafinda toplumsal ve bireysel déniisiimii sorgular (Santos, 2018, s. 25-26).
1. Gorsel Estetik ve Simgesellik

Jodorowsky sinemasinda gorsel estetik, plastik bir diizenlemeden ziyade ideolojik
anlam iretiminin temel tasiyicis1 olarak islev goriir. Kadraj, renk kompozisyonu, nesne
yerlesimi ve simetrik diizenlemeler, kapitalist sistemin temsil stratejilerini hem yeniden
tiretir hem de bozuma ugratir. Bu baglamda estetik tercih, bicimsel bir degil; ideolojik teshir
mekanizmasidir.

Diskidan Altin Yaratma Ritiieli: Simyaci Hirsiz'1 zel bir tiipe koyar. Onun viicut teriyle
hazirladigi siviy1 karisima koyduktan sonra diskisini altina gevirir. Hazirlanan altini Hirsiz'a
verirken: “Sen bir digkisin. Kendini altina doniistiirebilirsin” der.

Gdrsel 2. Simyact ritiiel yapar.
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Simyacinin diskiy1 altina doniistiirdtigii bu ritiel, filmin kapitalizm elestirisinin gorsel
merkezini olusturarak Marx’in “meta fetisizmi” kuraminin sinematografik bir karsiligidir.
Burada digki (en temel ve degersiz organik atik), bir simya islemiyle en yiiksek miibadele
degerine sahip olan altina dontstiiriiliir. Bu durum kapitalist sistemin kullanim degerini
yok sayip degisim degerini kutsallastiran mantiginin grotesk bir temsilidir. Altin estetik
olarak giizel ama yapimu itibariyle tiksindiricidir. Gorsel Estetik agisindan ise bu sahne,
tiksindirici olanin estetik bir altin pariltisiyla sunulmasi araciligiyla, izleyicinin nesneye
olan arzusunu ve ayni zamanda ondan duydugu igrentiyi ayni anda tetikler. Bu zitlk,
Jodorowsky’nin “kutsal olanla bayagi olanin” yan yana gelisini simgeler.

Gorsel 3. Hirsiz aynada kendine bakinca kendinden korkar ve aynay kirar.

Simyaci altini Hirs1z'a verdikten sonra ayna getirir. Hirsiz kendi yansimasina bakinca korku
ve kaygi duyarak elindeki altinla aynay1 kirmasi, kapitalist diizen i¢inde 6znenin hem
kendisine hem de emegine yabancilasmasinin metaforik bir disavurumudur. Bu sahne,
Marx’in belirttigi; iscinin iirettigi nesne (altin) karsisinda kendisini yoksullasmis ve kontrol
edilen bir konumda bulmasi teorisiyle paralellik gosterir. Hirsiz, ulastig1 “degisim degeri”
(altin) araciligiyla kendi gercekligini parcalayarak, sistemin yarattifi yapay kimlik ile 6z
varhig1 arasindaki catismayi fiziksel bir eylemle (aynay1 kirarak) ortaya koyar. Dolayisiyla
bu sekans, bireyin kapitalist iiretim iliskileri igerisinde kendi 6ziine yabancilasarak

nesnelesmesini temsil eden sembolik bir digavurumdur.

Biiyiik Kurbaga ve Bukalemun Sirki: “Meksika'nin Fethi” isimli gosteri ile minyatiir bir
bukalemun sehri gésterilir. Bu sahnede kurbagalar ispanyol fatihleri, bukalemunlar ise
yerli Aztek halkini temsil eder. Ardindan kurbagalarla dolu bir ordunun sehre girmesiyle
sehir talan edilir ve her yer kanla kaplanir.
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, AN Yy .
Gorsel 6. Kurbaga askerler sehri talan etmeye baglar. Gorsel 7. Minyatiir sehir kana bulanir ve en
sonunda sehir patlatilir.

“Meksika’nin Fethi” baghigini tasiyan minyatiir sirk gosterisi, Giiney Amerikanin Avrupal
giicler tarafindan sémiirgelestirilmesini alegorik ve grotesk bir diizleme tasir. Kurbagalarin
fatihleri, bukalemunlarin ise yerli halki temsil ettigi bu sekans, tarihsel vahseti teatral bir
“gOsteri”ye doniistlrerek sdmiirgeciligin ideolojik maskesini diisiiriir. Gosterinin sonunda
hayvanlarin patlatilmasiyla her yerin kanla kaplanmasi, André Breton’'un mantigin
diktatdrliigiine kars: ¢ikma ilkesiyle drtiisen bir yikim estetigi sunar. Bu sahnede yaratilan
rahatsiz edicilik, izleyiciyi pasif bir gézlemci konumundan kopararak sémiirgeci siddetin
estetize edilmis haline karsi ontolojik bir sarsinti yasamaya zorlar. Sekans boyunca
gemilerde dalgalanan hacli bayraklarinin gorsel tekrary, istila stirecinde Katolik Kilisesi’nin
mesrulastirici roliine isaret eder. Jodorowsky, bu sirk estetigi araciligiyla din, devlet ve
siddet arasindaki tarihsel ittifaki sert bir bicimde hicveder. Santos’un (2018) belirttigi
iizere, medeniyet gotlirme s6ylemi altinda yatan yikimin bu sekilde sahnelenmesi, modern
diinyanin sémiirgeci gegmisi bir seyirlik nesneye doniistiirerek nasil kaniksadigimi ortaya
koyar. Bu sahne, bicimsel olarak renk, hareket ve grotesk imgelem {izerinden ilerlerken;
icerik diizeyinde inang, iktidar ve temsil arasindaki iliskileri sorgulayan gorsel metafora
doniisiir. Béylece sahne, siirrealist estetigin mantiksal siirekliligi kiran yapisiyla, sémiirgeci
siddetin normallestirilmis temsiline miidahale eder.

Makine Bebegin Dogumu: Filmin sembolik diinyasinda énemli bir yer tutan ve Santos’a
gdre (2018, s. 70), Manuel Felguérezin tasarimi bir “seks makinesi” olarak tanimlanan
anitsal heykel, kapitalist rasyonalitenin biyolojik siiregler tizerindeki tahakkiimiinii
somutlastirir, Sanat simsari Klen'in sanat fabrikasini ziyareti sirasinda kargilasilan bu
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mekanizma, cinsel hazzin ve liremenin endiistriyel bir forma biiriindligii siireci temsil
etmektedir.

Heykelin baslangictaki kare yapili, mekanik ve soguk tasarimi, gérsel estetik baglaminda
cansiz olanin canliymis gibi islemesi, siirrealist estetigin temel stratejilerinden biri olan
ontolojik belirsizligi iiretir. Ancak bu belirsizlik yalnizca bigimsel degil; toplumsal cinsiyet
normlarinin ve aile kurumunun dogal kabul edilen yapisini sorgulayan elestirel bir isleve
sahiptir. Makinenin uyarilmasiyla gerceklesen dogum eylemi, biyolojik bir mucizeyi

mekanik bir ¢iktiya indirgeyerek izleyici tizerinde dramatik bir sok etkisi yaratir.

Gorsel 8. Makinenin uyarilmastyla makine bebek dogar.

Sembolik diizlemde bu mekanizma, kadinin toplumsal ve kiiltiirel olarak nesnelesmesine
yonelik yapisal bir hiciv olarak okunmaktadir. Kadin bedeninin iiretken ve haz verici bir
“meta” veya “makine” ye indirgenmesi, kapitalist tiretim iligkilerinin insan varolusu
tizerindeki doniistiiriici etkisini gériiniir kilar. Cocugun bir makineden diinyaya gelmesi,
cinsel iretkenligin biyolojik baglamindan koparilarak mekanik bir isleme
ddniistiiriilmesini temsil eder. Bu durum, tiiketim odakli toplum yapisinda cinsiyet
rollerinin ve aile kavraminin teknik bir siirece evrilmesine yonelik alegorik bir elestiridir.
Gorsel estetik ve simgesellik parametresi baglaminda bu sahne, “grotesk” bir estetik
deneyim sunmanin Jtesinde, toplumsal cinsiyet normlarini yapi sékiime ugratan
metodolojik bir isleve sahiptir. Sahne, izleyiciyi estetik bir mesafede tutarak kadinin
nesnelesmesini hiciv yoluyla sorunsallastirmaktadir.

2. Tematik Katmanlar

The Holy Mountain (1973), gériiniirde mistik bir aydinlanma anlatis1 sunsa da yapisal
diizeyde kapitalist tretim iliskilerinin din, kimlik, mekin ve siyaset araciligiyla nasil
yeniden iretildigini gdsteren ¢ok katmanh bir alegori kurar. Filmdeki tematik org,
stirrealist estetik araciligiyla kapitalist sistemin ideolojik aygitlarini gértiniir kilan bir
elestiri mekanizmasi olarak isler.
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2.1.Dinsel Katman: Kutsalin Metalagsmasi ve Yozlagma

“Satilik Mesihler” yazilan bir yerde makyajh bir erkek rahibe ve yardimcilari Hirsiz'1
yanlarina davet ederler. Hirsiz sarhos olup bilinci gittikten sonra onun kalibini ¢ikarirlar ve

plastik isa’lar ¢ogaltirlar.

Gérsel 9. Hirsiz'in kahbi cikarilir. Gorsel 10. Cogaltilan Isa’lar.

“Satilik Mesihler” sekansinda Hirsiz'in kalibinin ¢ikarilarak seri iiretim isa figiirlerine
dénistiiriilmesi, kutsalin dogrudan meta formuna indirgenmesini temsil eder. Burada dini
temsil, inang pratigi olmaktan ¢ikarak dolasima sokulan bir tiiketim nesnesine déniisiir. Bu
durum Marx'in meta fetisizmi kavramiyla iliskilendirilebilir. Meta fetisizmi, toplumsal
iliskilerin nesneler arasindaki iliski bigiminde gériinmesi siirecidir. isa figiirlerinin seri
iiretimi, kutsalligin askin bir deger olmaktan cikip degisim degeri {izerinden dolasima
girmesini simgeler. Kutsal olanin ¢ogaltilabilir bir nesneye indirgenmesi, dinsel deneyimin
kapitalist iiretim mantigina eklemlenmesini gosterir.

Gorsel 11. Cliriimiis, kurtlannus kutsal kitap. Gorsel 12. Hirsiz kiliseye girince papazin Isa heykeli ile
uyudugunu goriir.

Cirtimiis ve kurtlanmis kutsal kitap imgesi, maddi bozulma iizerinden ideolojik
¢oziilmeyi temsil eder. Bozulma fiziksel oldugu kadar kurumsaldir. Papazin isa heykeliyle
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yatmast, kutsalin agkin bir inang nesnesi olmaktan ¢ikarak somut bir nesneye yonelen arzu
bigimine ddniismesini gosterir. BSylece inang, tinsel bir pratik degil; nesne merkezli bir
baglilik halini alir. Film, dini kurumun kapitalist dolasim mantigina eklemlenmesini
tematik olarak aciga cikarir.

2.2.Kapitalizm Katmani: Uretim Mekanizmalarinin Alegorisi
Filmde “gezegen temsilcileri” bolimi, filmin kapitalizm elestirisinin tabanin
olusturur. Her bir karakter olarak bir gezegenle iliskilendirilerek modern toplumun farkl

tiretim ve kontrol mekanizmalarini alegorik bir diizlemde tasnif eder.

Sanat Uretimi: Klen (Jiipiter gezegeni): Klen'nin bir sanat fabrikas1 vardir. Burada
tirettikleri sanat eserleri genel olarak insan bedenlerinin kullanimiyla yaratilan canli sanat

eserleridir.

Gorsel 13. Klen, sanat fabrikasindaki iiretimi kontrol eder.

Klen'in “sanat fabrikas1” , yaratici tiretimin artik bireysel bir ifade ya da ruhsal aray1s degil,
tamamen seri tiretime ve tiiketime dayali endiistriyel bir siire¢ haline geldigini simgeler.
Filmdeki atdlye sahnelerinde, sanat eserlerinin insan bedenleriyle ve canli nesnelerle
tiretilmesi, hem estetik hem de etik agidan rahatsiz edici bir bigimde bedenin metalasmasini
ve sanatin bir Uretim nesnesine indirgenmesini gosterir. Marx’in kullanim degeri ve
degisim degeri ayrimi burada belirginlesir: sanat eseri estetik deneyim tiretmekten ¢ok,
pazar i¢inde dolagima giren bir degisim nesnesi olarak konumlanir. insan bedeninin iiretim
malzemesi olarak kullanilmasi, emegin ve bedenin ayni anda metalasmasim gdsterir.
Kapitalist sistemde emek giicii zaten bir meta haline gelir; film bu siireci radikallestirerek
bedenin dogrudan iiretim nesnesine doniismesini gorsellestirir. Béylece sanat tretimi,
insan varolusunun ekonomik mantik icinde yeniden diizenlenmesinin alegorisine dontsiir.

Jodorowsky bu sahnede modern sanat piyasasinin §zgiinliik, yaraticilik ve anlam iddialarin
tartismaya agar. Sanat artik “gdrme bicimi” degil markalasmis bir gdsteri nesnesidir.
Klen’in her sezon “yeni bir seri” {iretmesi, sanatin moda, dénemsel trendler ve pazar
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talepleriyle belirlendigi cagdas sanat endiistrisine gonderme yapar. Bu baglamda
Jodorowsky, sanatin ickin degerinin degil, piyasa degerinin belirleyici oldugu bir estetik
sistemin elestirisini yapar.

Ayrica Klen’in sanat iiretiminde insan bedenini malzeme olarak kullanmasi, filmdeki
kapitalizm elestirisinin bedensel boyutunu derinlestirir. Beden, {iretimin hem nesnesi hem
de vitrinidir; bdylece film, kapitalist sistemin yalmzca emek giiciinii degil, insanin
varolusunu da tiiketime agtigimi simgesel olarak gosterir. Kapitalizmin sanati da
metalastirarak ruhsal veya estetik bir {iretim alani olmaktan ¢ikardigini, sanatin da bir
“lrtin zinciri”ne dahil edilerek sistemin bir pargasina donistiigiinii ortaya koyar.
Jodorowsky bu temayi siirreal ve grotesk bir bicimde sahneleyerek izleyiciye estetik haz ile
tedirginlik arasindaki sinir1 sorgulatir.

Kimlik Uretimi: Fon(Veniis gezegeni): Isim insan viicudunun rahathigina ve giizelligine
adanmus, yatak, silte, kumas, giyim, kozmetik. Babam bu imparatorlugun kurucusu. Sagi, dilsiz ve
kér. Bir karar vermeden once annemin mumyasina damsir...Bunlar eslerim, onlarla ¢alisma
saatlerinde ask yaparim. Isci olarak baslarlar, onlar sekreterlie yiikseltirim... Insanlarin sevilmek
istedigini biliyoruz, onlart olduklar: kimse olarak degil g6riinmek istedikleri kisi olarak. Bunun icin
canl insan dokusuna sicakligina, kokusuna sahip maskeler yaratiriz. Miisteri istedigi yiize sahip
olabilir. Her yiiz benzersiz ve yasam boyu dayanikhidur.

Misteri istedigi yuze
sahip olabilir.

Gorsel 14.Fon gezegeni fabrikasiin iiretimlerini anlatir.

Fon karakteri, kapitalist sistemin yalnizca maddi mallar degil, kimlik ve arzu bicimleri de
iirettigini gésterir. “Insanlarin olduklar1 gibi degil, gériinmek istedikleri kisi olmalarini
saglamak” ifadesi tiiketim kdiltlirtiniin ideolojik ¢ekirdegini Gzetler. Fon'un “insan
viicudunun rahatligina ve giizelligine adanmis” is alani, yiizeyde konfor ve estetik vaat
ederken, 6zlinde bireyin kimligini metalastirir. Filmde bahsedilen “canli insan dokusuna
sahip maskeler”, hem tedirgin edici bir siirreal 6ge hem de kapitalist toplumun sahte kimlik
iretiminin goérsel bir metaforudur. Canli insan dokusuna sahip maskeler, Marx'in
yabancilasma kavramiyla iliskilendirilebilir. Yabancilasma yalnizca emek siirecinde degil,
dznenin kendi kimligine yabancilasmasi biciminde de gerceklesir. Maskeler, bireyin gercek
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yiizli ile toplumsal olarak pazarlanabilir kimligi arasindaki ayrismay: simgeler. Kimlik,
dzglin bir varolus olmaktan ¢ikar; satin alinabilir ve degistirilebilir bir yiizeye indirgenir.

Fon'un 6zel yasami da bu sistemin minyatiir bir alegorisidir: ¢alisanlarini “is¢i”den
“sekreter”e ve “es”e doniisiimii, emek iliskileri ile cinsel/duygusal iligkiler arasindaki
sinirin kapitalist diizen iginde bulaniklastigini gosterir. Boylece arzu da iiretim iliskilerine
dahil edilir. Film, kapitalizmin yalnizca mallar1 degil, arzular1 da organize ettigini tematik
diizeyde a¢i18a cikarir.

Sehir Uretimi: Lut (Pliiton gezegeni) iist simif insanlara yeni sehirlesme modelini onlar
ilkel bir sekilde yemek yerken anlatir. Isim mimarlik. insan yuvaya ihtiyag duymaz, tek istedigi
bir siinaktir. Eger ona siginak fikrini satabilirsek milyonlar kazabiliriz. Bir is¢i buraya sadece
uyumak icin gelecek, elektrige ya da suya ihtiyaci olmayacak. Yemek yemeyecek, fabrikada yemeye
kosullayacagiz. Bunlar tiim binamin ortak kullanacagi tuvalet kamyonlari. Ardindan elindeki
pankarti gésterir; Ozgiir bir adam ol. Ailesiz. Evsiz. Ozgiirliik sehri.

Gorsel 15.Lut gezegeni tasarladiklar: sehir iiretimini anlatir.

Lut’'un tasarladigi “Ozgiirliik Sehri”, mekanin barinma ihtiyacindan koparilarak yatirim
nesnesine déniismesini temsil eder. “insanin yuvaya degil, siginaga ihtiyaci vardir” ifadesi
barinmanin insani bir hak olmaktan ¢ikarilip minimum islevsel gereklilige indirgenmesini
gosterir.

Ust sinifa bu projeyi, onlarin barbarca yemek yedigi bir ortamda sunmasi da bilingli bir
ironidir: Jodorowsky, “medeniyet” iddiasindaki elitlerin aslinda ilkel arzularin ve somiirii
diirtiisiiniin temsilcisi oldugunu ima eder. “Ozgiir bir adam ol. Ailesiz. Evsiz.” slogani ise
neoliberal 6zgiirlitk s6ylemini tersyiiz eder. Burada neoliberaldzgiirlikk anlayisinin, bireyi
tiim sosyal baglarindan kopararak piyasaya bagimli hale getirme siirecini ima eder. Mekan,
aidiyet iiretmek yerine {iretim siirecine hizmet eden bir uyku alanina indirgenir. Béylece
kent, kapitalist tiretim iliskilerinin uzantisina dénistir.
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Bu sahne, kapitalizmin mekani, bedeni ve 6zgiirlitk kavramini metalastirma bigimine dair
somut bir elestiri sunar. “Ozgiirlik Sehri”, bireyin barinma hakkimin bile sirketlestigi,
insanin insana ve gevreye yabancilastigi modern kent distopyasinin grotesk bir temsiline
doniisiir. Jodorowsky bdylece, kentlesmenin yalnizca fiziksel bir insa degil, ayn1 zamanda
ruhsal ve ideolojik bir yikim siireci oldugunu agiga ¢ikarir.

Deger ve Politikanin Uretimi: Sel (Satiirn gezegeni): Savas oyuncaklart iiretiyoruz. Benim
miisterim ¢ocuklar. Hiikiimet politikalarina gére ayarlanmus bir bilgisayarimiz var. Hiikiimet bizim
miisterimiz. Bilgisayari gelecek savas ve devrimlerin bilgisiyle besleriz. O bize ¢ocuklarin
dogumundan itibaren kosullandirmak igin iiretmemiz gereken oyuncaklart séyler. Ornegin, hiikiimet
bize Peru ile savasmak gerektigini programlarsa makinemiz Perulular inceler ve bize ne yapmamiz
gerektigini soyler. ... Cizgi roman kampanyast baslattik. On bes yil dncesinden ¢cocuklari diismanlarma
karst nefret etmeye kosulladik. On bes yil icinde bu cocuklar Perululari zevkle sldiirmek tizere savasa
gidecek.(00:59:55sn)

I

ol ' Sadece beyaz {en rengindekthaglaria
ket bizim misteimi 29 ~ yokedichien

’é

Bir cizgi romen kampanyast baslati.

Gorsel 16. Sel (Satiirn gezegeni) degerlerin iiretimini tasarlar ve yonlendirir.

Jodorowsky’nin anlatisi, piyasa mekanizmalarimin yalmizca mallar1 degil ayni zamanda

toplumsal davranislari, diigmanlik kategorilerini ve gelecegin vatandaslarini da iirettigi
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iddiasini sahneye koyar. Sel’in savas oyuncaklari iiretmesi, ideolojik aygitlarin erken yasta
nasil devreye sokuldugunu gésterir. Cocuklarin gelecekteki savaslara hazirlanmasi, siyasal
stratejinin  kiiltiirel driinler araciligiyla normallestirilmesini temsil eder. Firma
temsilcisinin ¢ocuklara yonelik savas oyuncaklari iiretiminden séz etmesi, devletin
stratejik Ongoriilerini dogrudan tiiketim iiriinlerine doniistiiren bir ekonomik-pratik
diizeni gdsterir: siyaset, pazar talebine icerik saglar; pazar ise bu icerigi normallestiren ve
icsellestiren kiiltiirel objeler iireterek yeniden dolasima sokar. Boylelikle “deger” sadece
fiyat veya kar ol¢lisii olmaktan ¢ikar; ayru zamanda hangi duygularin, hangi diisman
imgelerinin ve hangi toplumsal iliskilerin mesru sayilacagini belirleyen ideolojik bir tiretim
hattina déniisiir.

Bu sekans, Marx'in altyapi-iistyap: iliskisi baglaminda okunabilir. Ekonomik iiretim,
kiiltiirel ve ideolojik tiretimi ySnlendirir; kiiltiirel iirtinler ise sistemin devamini saglayacak
dznelikleri iretir. Oyuncaklar yalnizca tiiketim nesnesi degil; belirli diisman imgelerini ve
deger yargilarini i¢sellestiren araglara doniisiir. Boylece deger tiretimi ekonomik olmaktan
¢tkar; duygusal ve ideolojik bir tiretim hattma evrilir.

2.3.Ruhsal Katman ve Meta-Sinematik Kirilma

Hirsiz'in yolculugu, bireyin kendi igindeki “altin”1 (biling) bulma arayisidir. Jodorowsky
burada “mistisizm”i gercek bir kurtulus olarak degil sahte mistisizmlere karsi bir
farkindalik siireci olarak kullanir. Filmin son sahnesinde Kutsal Dag’a ulagilmistir ve zirvede
dlimstizler yerine i¢i doldurulmus mankenlerle karsilasmalari ile son bulur.

Simyact: bu maceramizin sonu mu? Hicbir seyin sonu yoktur. Oliimsiizliik sirrinin pesinden
buraya vardik. Tanrilar gibi olmak icin. Iste buradayiz. Oliimsiizliigii elde edemediysek de gercekligi
elde ettik. Bir peri masalina basladik ve gercek hayata ulastik. Ama bu hayat gercek mi? Hayur! bu bir
film, kamera geri cekil! Biz imgeyiz, riiyayiz, fotografiz. Burda kalmamaliyiz. Mahkumlar yanilsamay:
parcalamaliyiz. Masay1 devirirler. Kutsal Dag’a elveda, gercek yasam bizi bekliyor!

Biz imgeyiz, riiyayiz, fotografiz:

Gdorsel 17.Hirsiz, Simyact ve diger gezegenler Kutsal Dag’a ulasir.

Jodorowsky, Hirsiz'm ve izleyicinin illizyon igindeki yolculugunu meta-sinematik bir
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farkindalik ile tamamlar. Simyaci’'nin kamera geri ¢ekill komutu ile kamera zoom out ile
kadrajin ¢erceve disiny, film setini, ekipman ve ekibi gériiniir kilarak dérdiincti duvari da
yikarak ve anlatinin sinematografik yapayhi§ini ifsa eder. Bu hamle, Brecht¢i bir
yabancilastirma etkisi yaratarak izleyiciyi ve karakterleri yanilsamanin (illiizyonun) disina
davet eder. Masanin devrilmesi ve daga veda edilmesi hem karakterlerin hem de izleyicinin
simiilasyonu ve yanilsamay: fark etmesini saglar. Sahne, yolculugun metaforik dogasini ve
sinemanin yapayhigini ortaya c¢ikararak ruhsal farkindalik ve gercek diinyaya doniis
temasini bir arada sunar. Bu ayni zamanda Brechtgi yabancilastirma etkisi yaratir ve
izleyiciyle film arasina mesafe koyar. Kameranin geri ¢ekilmesi ve setin agiga ¢ikmast,
listkurmaca ve yabancilastirma ile anlatiy1 kendini tekrar eden bir forma sokar; karakterler
basladiklar1 yere dénerek, yolculugun amacimin digsal hedefler degil, farkindalik ve
gergekligin algilanmasi oldugunu vurgular. Béylece film, ruhsal aydinlanmayi medya,
illiizyon ve sinema elestirisiyle biitiinlestirir. Filmdeki her olay 6rgiisii, hem bireysel (ruhsal
déniisiim) hem toplumsal (kapitalist sistem, dini elestiri) diizeyde isler. Bu ¢ok katmanllik,
The Holy Mountain’t hem politik hem metafizik bir metin halinden gii¢ alarak ¢ogulcu bir
metin haline getirir.

3.Siirreal Rahatsiz Edicilik

The Holy Mountain’de siirrealist estetik, yalnizca bigimsel bir tercih degil; izleyicinin
algisal konforunu bozmay1 hedefleyen bilingli bir miidahale stratejisidir. Bu strateji, André
Breton’un sanatin bilingdist siiregleri agiga ¢ikararak yerlesik mantik diizenini sarsmasi
gerektigi yoniindeki yaklagimiyla uyumludur. Filmde “rahatsiz edicilik”, estetik bir asirilik
degil; ideolojik yapilarin goriintir kilinmasina hizmet eden bir kirllma teknigidir. Bu
baglamda siirreal rahatsiz edicilik {i¢ diizlemde ortaya ¢ikar: hayvan bedenlerinin
kullanimyi, siddetin siradanlastirilmasi, beden ve cinselligin nesnelesmesi seklindedir.

Kurban Edilen Hayvanlar: Film boyunca canli ya da cansiz hayvan bedenlerinin yogun
kullanimi dikkat ¢eker: carmiha gerilmis koyunlar, 6li tavuklar, pelikanlar, tavus kuslars,
doldurulmus kegiler ve domuzlar gibi imgeler sahne diizeninin pargasi haline getirilir. Bu
kullanim yalnizca grotesk bir atmosfer yaratmaz; izleyicinin etik ve algisal siirlarini
zorlayan bir karsilasma iiretir. Bu yogun hayvan kullaniminin etkisi yalnizca estetik bir
gergekiistiiciilitk yaratmakla sinirl kalmamis, ayni zamanda halkta sok, tiksinti ve etik tepki
uyandirarak filmin “siirreal rahatsiz edicilik” katmanin giiclendirmistir (Santos, 2018, s.
31-32).
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Gorsel 21. Askerler yar1 pismis yari ¢i§ olan boganin etini yerler.
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Gorsel 22. Hirsiz'in kalibini ¢ikarmak icin hayvanin bedeninden malzeme kullanilir.

Hayvan bedenlerinin parcalanmis, sergilenmis veya aragsallastirilmis halleri, kutsal ve
dogal olanin metalastirilmasi temasini siirdiiriir. Onceki béliimde tartigildig1 iizere meta
fetisizmi nesnelere toplumsal iliskilerin gizlenmis bicimde yiiklenmesini ifade eder. Burada
ise canli beden, temsil ekonomisinin bir unsuruna doniisiir. Boylece doga da kapitalist ve
ideolojik temsil rejiminin igine ¢ekilir. Bu imgelerin yarattig: tiksinti, stirrealist estetigin
bilingli sok tiretme stratejisiyle iliskilidir. Sok, izleyicinin ahisildik algi kaliplarini askiya alir
ve goriintiiniin ideolojik boyutunu fark etmeye zorlar. Dolayisiyla rahatsizlik, salt
provokatif degil; elestirel farkindalik tiretmeyi hedefleyen bir aragtir.

Siddetin Siradanhgi: Filmde siddet olaganiistii bir an olarak degil, giindelik diizenin
pargasi olarak sunulur. Askeri gecit térenleri ile kanli cesetlerin ayni gérsel kompozisyon
icinde yer almasi, trajedinin torensel bir gosteriye doniismesini simgeler. Askeri gecit
toreni, renkli kostiimler ve kanli cesetlerle ayni karede ve turistler, diz ¢6ken arkas1 doniik
elit simif, derileri yiiztiliip silah ucuna takilmis koyun cesetleri, kamyona yiiklenmis geclerin
cesetleri, kanl gémlekleri iitiileyen kadinlar, elleri agizlar1 banth geclerin katledilmesi pes
pese gosterilir. Askerf gecit térenleri ile kanli cesetlerin ayni karede sunulmast, trajedinin
bir seyirlik nesneye doniisiimiinii simgeler. Bu noktada eglence ile vahsetin karistirilmasi,
modern diinyanmin gosteri halini rahatsiz edici bigimde somutlastirir. Bu sahnelerde iki
katmanli bir temsil vardir: Devlet siddetinin normallesmesi ve siddetin goriintii iiretimi

aracihigiyla tiiketilebilir hale gelmesidir.
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Gorsel 23. Askert gegit toreni, tist sinif ve kanli cesetler pes pese yer alir.

Ust sinifa mensup turistlerin katliam sahnelerini keyifle fotograflamasi, devlet terérii ve
kapitalist bakis agismin etik kayitsizligina yonelik yapisal bir elestiridir. Genglerin
katledilmesi ve viicutlarindan kuslarin ¢ikmasi, 1968 Mexico City 6grenci katliami gibi
tarihsel travmalara yénelik siirreal bir atif olarak degerlendirilmektedir (Santos, 2018, s. 89-
90).

Gorsel 24.Katliami keyifle fotograflarlar. Izleyenlerde biri Hirsiz'a kamerasin fotograflamast icin

verir.

Sahnedeki siddet gdsterilerinden biri, bir askerin fotograf ceken turistler arasindan
yakaladig1 bir kadina meydanda tecaviiz etmesi ve kadinin bunu yadirgamayip abartili
pozlar vererek karsilamasidir. Bunu fark eden izleyenlerden biri kamerasini Hirsiz’a
vererek kendisi de onlarla birlikte poz verir. Abartili ve pornografik olan bu sahne
toplumsal elestiriyi, siddet ve medyanin grotesk etkilesimi iizerinden stirdiirtir.

Turistlerin trajedi karsisindaki kayitsizlig1 katliami kaydetmesi ve fotograflamasi, siddetin
seyirlik bir nesneye indirgenmesini agiga ¢ikarir. Ayni zamanda da acimmn temsil
ekonomisine dahil edilmesini ima eder. Bdylece trajedi, etik bir kriz olmaktan ¢ikar; gorsel
dolasima giren bir icerik halini alir. Bu durum, kapitalist sistemin yalnizca mallar1 degil,
felaketleri de dolasima sokabilen yapisini gériiniir kilar.
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Siddetin siradanlasmasi aymi zamanda yabancilasma kavramiyla iliskilendirilebilir.
Yabancilagsma burada yalnizca emek siirecinde degil, etik duyarlilhigin kérelmesi bigiminde
ortaya gikar. izleyici, film i¢cindeki kayitsiz karakterlerle 6zdeslesmeye zorlanir ve kendi
konumunu sorgulamaya davet edilir.

Bedenin Nesnelesmesi ve Cinsellik: Film 6zelinde beden, insanin varolussal deneyiminin
degil, sistemin bir arac1 ve iriinii haline gelmis sekilde ele alinir. Jodorowsky, bedeni
yalnizca fiziksel bir kabuk olarak degil, modern diinyanin sémiiriisiinii, inang krizini ve
kimlik parcalanmasini temsil eden bir “nesne” olarak konumlandirir. Kan, deformasyon ve
abartili ritiieller araciligiyla yaratilan sok estetigi, pornografik bir hazdan ziyade bedeni

temsil ekonomisinin merkezine yerlestirir.

Filmde cinsellik ise romantik ya da dogal bir diirtii olarak degil; iktidar, maniptilasyon ve
tahakktimle i¢ ice ge¢mis bir pratik olarak gosterilir. Bu temsil bicimi, cinselligin
sinemadaki metalasma egilimlerini yap1 s6kiime ugratmaktadir. Bu baglamda film, bedenin
hem dini hem kapitalist hem de siyasal sistemler tarafindan aragsallastirildigini gosterir.
Beden artik kutsal degil; iiretilebilir, sergilenebilir ve ddniistiiriilebilir bir materyaldir.
Bdylece insan bedeni de meta mantiginin igine gekilir. Jodorowsky, bu déniisiimii bilingli
bir sekilde grotesk, sembolik ve sok edici imgeler araciligiyla gosterir. Amaci izleyicinin

arzunun sinematik temsilindeki aliskanliklarini sarsmaktir.

Beden ve cinsellik lizerinden yaratilan siirreal rahatsiz edicilik, erken dénem siirrealist
filmlerle paralellik tasir: bedensel smirlarin ihlali, seyirciye hem tiksinti hem de farkindalik
yaratir. Jodorowsky'nin amaci, izleyicinin “gorsel arzu’yla kurdugu konforlu iliskiyi
bozmak, cinselligin sinemada nasil metalastigini ve siddetle nasil biittinlestigini agiga
cikarmaktir. Beden; din, kapitalizm, sanat ve iktidar tarafindan nesnelestirilmis bir arag
olarak gosterilirken, cinsellik, hazdan ¢ok siddet ve tahakkiimiin bir bicimi olarak sunulur.
Jodorowsky’nin kamerasi, bu rahatsiz edici sahneler araciligiyla izleyiciyi soke eder,
bdylece bedene ve arzuya dair toplumsal kodlar1 yikar. Jodorowsky burada cinselligi “dogal
bir diirtii” degil, teknolojik ve ideolojik manipiilasyonun tiriinii olarak sunar.

Jodorowsky’'nin kurgu stratejisi nedensel siireklilikten ziyade zitlik ve kopus tizerine
kuruludur. Bir sahneyi izleyen sahne, cogu zaman mantiksal devamhlik iiretmez; bunun
yerine anlami askiya alir. Jodorowsky, bir cekimden sonra getirdigi diger bir ¢ekimle,
grotesk ve ztliklara dayanan yapi kurulumuyla seyircinin siirekli olarak mantiktan
uzaklagmasini, sasirmasini, sok olmasini ve rahatsiz olmasini saglamistir. Bu yéntem, klasik
anlat1 sinemasinin rasyonel ilerleyisini kirar. Bu kopus estetigi, izleyiciyi pasif alimlayict
konumdan ¢ikarir. Anlamin hazir verilmemesi, goriinttniin ideolojik boyutunu ¢éziimleme
sorumlulugunu izleyiciye devreder. Bdylece rahatsiz edicilik yalnizca igerikte degil,
bicimde de tiretilir.
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Sonug

Bu ¢alisma, Alejandro Jodorowsky’nin The Holy Mountain (1973) filmini, Siirrealist
estetigin tarihsel miras: ile kapitalist modernitenin elestirisinin kesisim noktasinda
konumlandirarak incelemistir. Yapilan betimsel analiz, filmin geleneksel anlat1 kaliplarin
yikan, grotesk ve simgesel imgelerle oriilii siirrealist bigimselligi, yalnizca bireysel
bilingdisini ifade etmekle kalmayip, giiglii bir toplumsal hiciv arac olarak kullandigini
ortaya koymustur.

Film, rilya mantigi, simgesel diizenekler ve grotesk imgeler aracihigiyla tiiketim
toplumu, metalasma, bedenin nesnelesmesi, dinin ticarilesmesi, iktidar iligkileri ve savas
ideolojileri gibi temalari ¢ok katmanli bicimde problematize etmektedir. Metalasmanin
grotesk temsili (diskidan altin yaratma ritiieli ve gezegen temsilcileri), din ve iktidarin
yozlagmasi (iiriimiis kutsallik ve militarist siddet) ile bedenin nesnelestirilmesi (cinsellik
ve siddet araciligiyla ideolojik manipiilasyon) gibi sahneler, kapitalist sistemin hem maddi
hem de sembolik tiretim bigimlerini gériintir kilmaktadir.

Jodorowsky, Siirrealist gelenegin kurallara karsi duran tavrini politik bir eyleme
déniistiirmiis, filmin sonunda kullandigi meta-sinematik disavurumu (kameranin geri
cekilmesi ve setin ortaya ¢ikmasi) Brechtci bir yabancilastirma etkisi yaratmistir. Bu hamle,
izleyicinin ve karakterlerin illiizyonu fark etmesini saglayarak, yolculugun amacinin digsal
hedeflerden ziyade, farkindalik ve i¢sel déniisiim oldugunu vurgulamistir.

Calismanin temel bulgulary, filmin alegorik yapisinin ti¢ ana katmanda isledigini ortaya
koymustur: Metalasmanin Grotesk Temsili (diskidan altin yaratma ve gezegenlerin
endiistriyel iiretime indirgenmesi), tktidarin ve Dinin Yozlasmas: (¢iiriimiis kutsallik ve
militarist siddet) ve Bedenin Nesnelestirilmesi (cinselli§in siddet ve tahakkiimiin bir araci
olarak sunulmasi). Jodorowsky, estetik siddeti ve Siirrealist rahatsiz ediciligi bir araya
getirerek, izleyicinin bu sistemle kurdugu konforlu iliskiyi kasitl olarak bozmaktadir.

Sonug olarak, Alejandro Jodorowsky'nin The Holy Mountain (1973) filmi, Siirrealist
estetigin politiklestirilmesi ekseninde analiz ederek kapitalist modernitenin ve onun
kurumsallasmis yozlagmasinin ¢arpici bir elestirisini sundugunu gostermistir. Elde edilen
bulgular, filmin klasik Siirrealist temalari (riiya mantigs, bilingdisi, simya) sadece bireysel
ruhsal bir arayis olarak degil, toplumsal bir turnusol kdgid:i olarak kullandigini
dogrulamaktadir. Gorsel Estetik ve Simgesellik, Tematik Katmanlar ve Siirreal Rahatsiz
Edicilik parametrelerinin bir arada islenmesiyle film; giizel ile ¢irkinin, kutsal ile bayagmnin,
aydinlanma ile tiiketimin ayni karede var olduguna dair ¢ogulcu bir metin sunmustur. Bu
sentez modern tiiketim kiiltlirii elestirisine yeni bir boyut kazandiran 6zgiin bir sinemasal
deneyim haline getirmistir. Bu yoniiyle Jodorowsky’nin eseri, giiniimiiziin karmasik
toplumsal ve kiiltiirel meselelerine dair derinlemesine bir bakis agis1 sunmaya devam
etmektedir.

Bu calisma, filmi siirrealist estetigin tarihsel gelisimiyle kapitalist hiciv arasindaki
kesisim noktasinda konumlandirarak belirli parametreler 1513inda ele almistir. Filmin
simgesel anlatim dili, rilya mantig1, sok estetigi, rahatsiz edici grotesk tarzi bir arada
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kullanmis ve modern kapitalist toplumun “kutsal” gériinen yapay temellerini sorgulayan
bir alegori temsillerini ortaya koydugu gozlemlenmistir. Tiim imgeler ve gorsel imajlar
katmanli bir okumaya alan acar. Film 6zelinde secilen sahneler ele alinmis olsa da
belirlenen konu ¢ergevesinde anlatinin kurulumu iktidar, din, kapitalizm, medya, tiikketim,
tiretim, farkindalik gibi konularda kameray: asan bir hiciv érnegidir.

Galismanin bulgulari, The Holy Mountain’in yalnizca estetik agidan deneysel bir yapim
olmadigini; ayn1 zamanda kapitalizmin goriinmez mekanizmalarina iliskin elestirel bir
biling gelistiren sinemasal bir deneyim sundugunu ortaya koymaktadir. Bu yéniiyle film
hem siirrealist sinema tarihine hem de ¢agdas kiiltiir elestirisine teorik diizeyde katki
saglayan bir drnek olarak degerlendirilebilir.

Bu arastirmada, Jodorowsky'nin The Holy Mountain (1973) filmi yalmzca betimsel bir
icerik analizi ile sinirlandirilmistir. Stirrealist metinlerin ¢ok katmanl ve agik uglu dogast
geregi, makale yalnizca kapsami dahilinde belirlenen estetik ve tematik parametrelerle
sinirhdir.  Arastirmanin kapsamui filmle sinirll oldugu igin, Jodorowsky'nin diger
yapitlarinin benzer temalari nasil isledigine y6nelik karsilastirmali galismalar gelecekte bu
tartismay1 genisletebilir. Gelecekteki ¢aligmalar, bu film tizerinden daha genis bir sosyal
bilim perspektifi sunabilir.

Extended Abstract

The surrealist art movement, shaped by André Breton at the beginning of the 20th
century, centers on the unconscious, creating an aesthetic space for repressed desires
through dreams, associations, and symbolic imagery. Surrealism visualizes an inner
journey in response to the crisis of reality experienced by the modern individual, while
simultaneously deconstructing the perception of reality in literature, painting, and cinema.
In the early days of cinema, the Lumiére Brothers viewed the camera as a scientific tool for
recording reality, while Georges Méliés transformed it into a “magic” that transformed
reality and made its inherent magic visible. Today, capitalist production-consumption
relations have commercialized the individual's search for identity and meaning, trapping
them within consumption relationships. In this context, cinema, acting as a litmus test for
society, has become a critical space for surrealist narratives with its potential to present
philosophical, sociological, and economic representations in a layered manner. This study
positions Alejandro Jodorowsky's The Holy Mountain (1973) at the intersection of the
surrealist legacy and a critique of capitalist modernity.

The main aim of this research is to analyze the parallels between surrealist aesthetics
and capitalist satirical representations through Jodorowsky's film The Holy Mountain
(1973). The study seeks to answer the question of how surrealist aesthetics assumes an
ideological function in exposing the “sanctified” value-production mechanisms of the
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capitalist order. To this end, the film has been examined within the framework of
descriptive analysis, one of the qualitative textual analysis methods. The analysis process
is structured around three fundamental parameters determined not by chance but
according to theoretical foundations: 1. Visual Aesthetics and Symbolism, 2. Thematic
Layers, 3. Surreal Disturbingness. Through these parameters, the visual compositions and
allegorical structures in the film are systematically classified and interpreted.

Research findings indicate that in Jodorowsky's cinema, visual aesthetics are not merely
a plastic arrangement but rather an ideological mechanism of exhibition. In “The Ritual of
Creating Gold from Excrement,”the transformation of the most worthless organic waste
into gold by the alchemist is a cinematographic counterpart to Marx's theory of
“commodity fetishism.” Here, the system's logic of disregarding use value and sanctifying
exchange value is criticized in a grotesque language. Furthermore, in the circus
performance representing the “Conquest of Mexico,” the transformation of colonial
violence into a “spectacle” satirizes the legitimizing role of religion and state in the
processes of invasion.

When the thematic layers are examined, it is seen that the sacred is directly reduced to
a commodity form. In the “Messiahs for Sale” sequence, the reproduction of plastic figures
of Jesus from the Thief's mold represents the articulation of faith into the logic of capitalist
circulation. The “Planetary Representatives” (Klen, Fon, Lut, Sel) at the center of the film
symbolize the different production and control mechanisms of modern society (art factory,
identity production, commodification of space, war industry). Klen's use of human bodies
as materials in his art factory allegories the simultaneous commodification of labor and the
body; Fon's masks allegorize the individual's alienation from their own identity.

Another important finding of the study is the use of the “Surreal Disturbing” parameter
as a breaking technique. The intensive use of dismembered animal bodies and the
photographing of violence as a tourist attraction emphasize how ethical sensitivity is
dulled within the capitalist system. The meta-cinematic break at the end of the film (The
Alchemist's “Camera, pull back!”command) creates an alienation effect by detaching the
viewer from the illusion, exposing the artificiality of cinema and inviting the characters
back to real life.

In conclusion, Alejandro Jodorowsky's The Holy Mountain (1973) offers a striking
critique of capitalist modernity and institutionalized corruption through the politicization
of surrealist aesthetics. The film undermines the artificial foundations of capitalism, which
appear “sacred,” by constructing a pluralistic text where beauty and ugliness, the sacred
and the vulgar, coexist within the same frame. The findings confirm that surrealist
aesthetics are not merely a narrative of an individual's inner world, but a powerful tool for
ideological critique that reveals the workings of social mechanisms.
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0z

Tiketim olgusu, glinimiiz kapitalist toplumlarinda bireylerin temel gereksinimlerini
kargilamaya yonelik bir pratik olmanin Gtesine gegerek, sistemin yeniden iiretimini
saglayan ideolojik bir yap1 hiline gelmistir. Kapitalist tiretim iligkileri icerisinde bireyler,
gercek ihtiyaclardan ziyade reklam, medya ve popiiler kiiltiir araciligiyla insa edilen yapay
gereksinimler dogrultusunda tiiketime yonlendirilmektedir. Bu siirecte tiiketim, yalnizca
ekonomik bir faaliyet degil, ayn1 zamanda kimlik insasinin ve toplumsal aidiyetin belirleyici
unsurlarindan biri olarak islev gérmektedir. Kiiresellesme ve kitle iletisim araglarinin
yaygin etkisiyle tiiketim kiiltiirii kiiresel bir boyut kazanmis, birey iizerindeki ideolojik
baski daha goriiniir hile gelmistir. Bu caligmanin amact, “99 Francs” filmini kapitalizm ve
tiiketim kiiltiirii baglaminda inceleyerek, filmde bu kavramlarin nasil temsil edildigini
ortaya koymaktir. Calismada nitel arastirma yontemlerinden sdylem analizi ve
gostergebilimsel ¢oziimleme kullanmilmistir. Kapitalizm ve tiiketim kiiltiirti baglaminda
sOylem ve gdstergebilimsel analize uygun nitelikler tasiyan bu film, amacl 6rnekleme
yontemiyle belirlenmistir. Film, biiyiik bir reklam ajansinda metin yazari olarak ¢alisan
Octave karakterinin yasadig1 bireysel ve mesleki catigmalar {izerinden reklam endiistrisini,
tiiketim ideolojisini ve kapitalist sistemin birey tizerindeki yikic1 etkilerini elestirel bir
bakis agisiyla sunmaktadir. Calisma sonucunda filmin, kapitalist tiiketim kiiltiiriine yonelik

giiclii elestiriler sundugu tespit edilmistir.
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Abstract

In today’s rapidly digitizing communication environment, storytelling has transformed the
viewer from a passive consumer into an active participant in the process. In this
transformation, augmented reality stands out as a significant tool in brand communication
due to its interactive possibilities. The aim of this study is to reveal how AR-based interactive
narratives are transforming into a new generation of experience design for brands. A
qualitative research method was applied, employing a descriptive survey model and
collecting data through document analysis. Applications from global brands such as Burger
King, Pokemon Go, Gucci, and L'Oreal were selected using purposive sampling and analyzed.

The findings show that AR integrates the virtual and physical worlds, offering consumers
immersive, personalized experiences that facilitate emotional connection. Methods such as
gamification and virtual trials were found to increase brand loyalty, memorability, and
purchase intention by creating a flowing experience. While AR applications expand the
boundaries of digital storytelling, it is crucial to consider this technology not only as an
advertising tool but also as a long-term customer relationship management strategy. The
study also highlights risks such as AR fatigue, privacy concerns, and technical limitations,
emphasizing that brands should use this technology in a balanced and consumer-centric way.
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Giris

Kapitalizm, bilim cevreleri tarafindan en ¢ok tartigilan kavramlardan biridir ve
insanlarin zihninde cesitli cagrisimlar uyandirmaktadir. Kavramla ilgili bir birinden farkl
tammlar bulunmaktadir. Literatiirde kapitalizmi sadece bir ekonomik sistem olarak
tanimlayanlar oldugu gibi, ona ideolojik anlamlar yUkleyenler de vardir (Karakas, 2014: 5).
Kapitalizm, sosyo-ekonomik bir sistem olarak glinlik hayati sekillendirmede etkilidir.
Kapitalizmin insan anlayislari ve uygulama bicimleri birbirlerini kargilikli olarak
etkilemekte, bu etkilesim ise kavramsal yapilari bigimlendirmektedir. Bu bigimlendirme
toplumda yasayan bireylerin yasamlarinda izler birakmaktadir. Bu yoniiyle kapitalizm,
toplumu sadece ekonomik degil, ayni zamanda sosyo-psikolojik agidan da etkilemektedir
(Kilig, 2014: 1).

Fiilberth’e gore mal, miilkiyet ve degisim gibi kavramlar sadece kapitalizme 6zgi
degildir; farkli toplumsal yapilarda da gorilmektedir. Ancak kir, yatirim ve sermaye tigliisii
yalnizca kapitalizme 6zgiidiir. Bu nedenle kapitalizmin temel 6zellikleri arasinda kir elde
etme, bunu yatirima doniistirme ve sermaye biriktirme sayllmaktadir. Kar elde etme
kapitalizm Oncesinde de vardi, ancak kapitalizme 6zgii olan, bu kirin siirekli birikim ve
iiretime aktarim yoluyla biiyiitiilmesidir (Karakas, 2014: 10). Kapitalizmde blyUmenin
gerceklesmesi icin de toplum tiiketim yapmaya tesvik edilmektedir. Bu durum da tiketim
kltlrt kavramini ortaya ¢ikarmaktadir.

Tiketim kiilttrd, tiiketim toplumu iginde olusan ve bireylerin yasam alanlarini
etkileyen bir olgudur. En genel tanimiyla, modern kapitalist toplumlarda mal ve
hizmetlerin pazarlanmasi ile tlketimin kUltUrel olarak 6n plana cikmasi anlamma
gelmektedir (Cetinkaya, 2009: 35). 1980’li yillar, tiikketim toplumunun zirveye ulastigi ve
tlketim kiltlrinin en yogun yasandigl dénem olarak kabul edilmektedir. Bu dénemde
slrekli yenilik arayisinda olan ve stirekli tliketen yeni bir toplum yapisi ortaya ¢ikmistir.
Tiiketim teorisyenlerine gore bu yillarda liiks tiiketim, refah, prestij, kadinlik, mutluluk,
estetik, konfor gibi degerler Uretim ve tiketime entegre edilmistir (Ok, 2021: 46-47).
Tiiketim kiiltliriine aligan birey, maddi glicl yetersiz olsa bile gordiigi veya bilgi sahibi
oldugu mallari arzulamaya ve tiketmek istemeye baslamaktadir. Bu durum, bireyleri
stirekli tlketmeye yonlendirerek kapitalist sisteme hizmet etmektedir. Burada alt
statlideki bireyler, Ust siniflari taklit ederek onlarin tikettiklerine yonelmekte ancak bu
arzular hi¢cbir zaman tam olarak doyurulamamaktadir. Ciinkii iist statiidekiler de statiilerini
koruma kaygisiyla daha fazla tiikketmeye ve harcamaya devam etmektedirler. Bu dongi,
siniflar arasimdaki farki korurken, bireyleri ihtiyac disi tiiketime stiriiklemektedir (Ozgiiler,
2022: 14-15).

Bu tiiketme istegi, glinimizde kitle iletisim araclari, reklamlar, moda ve piyasadaki
tlketim nesneleriyle daha da artmaktadir. Bu durumda tiiketim, birgok kisi i¢in mutluluga
ulagmanin bir yolu haline gelmekte; glinlik konugmalar bile tiikketim temelli olmaktadir.
Aligveris merkezleri, sadece aligveris degil, bulusma ve gezme yerleri olarak gorilmekte;
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bu da aligverisi bir kiltiirel etkinlik haline getirmekte ve tiketimi bir yasam bi¢imine
donulstirmektedir (Cubukcu, 1999: 1). 19. ylzyil sonu ve 20. yiizyil baginda kitlesel izleyici
kitlesinin bliylimesi ve medya araclarinin ortaya ¢ikisi, iletisim tasarimmin gelisimi i¢in
Snemli firsatlar sunmustur. Bu gelismelerle birlikte tiketim kiltlird, kitle iletigim araclar
aracilliglyla yayginlasarak klresellesmistir. Boylece diinya giderek kiiresel bir kdye
déniismiistir (Ozcan, 2007: 156).

Teknoloji, kitle iletisim araclari ve reklamin etkisiyle titketim bir aligkanlik haline
gelmekte ve fetislestirilmektedir. Tlketim artik yalnizca ihtiyag temelli degil, gosterge
tiketimi seklinde gerceklesmektedir. Teknolojik gelismelerle gliclenen markalar, birer
gOstergeye donliserek bireylerin karsisina ¢lkmakta ve gercek ihtiyaclardan uzak,
simUlasyonlarla sekillenen bir tlketim anlayigi olusturmaktadir. Bu sirecte tlketim
nesneleri, bireyin toplumdaki statiisiinii belirleyen unsurlara déniismektedir. TUketicinin
tercih ettigi markalar, onun toplumsal ve ekonomik konumunu yansitmakta; bdylece stati
ve kimlik, tiketim gostergeleri Uzerinden tanimlanmaktadir (Ok, 2021: 1-2). Sonug olarak
kapitalizm, tiiketim kiiltiirii araciliiyla bireylerin yalnizca ekonomik davraniglarini degil,
ayni zamanda kimlik algilarimi, toplumsal iliskilerini ve statli konumlarini da sekillendiren
¢ok boyutlu bir yapi olarak kendini géstermektedir.

Bu ¢alismada, kapitalizm ve tiketim kiltlrl gercevesinde Fransiz yapimi “99 Francs”
filmi incelenmigtir. Film, reklam endiistrisini merkezine alarak kapitalist tiretim-tiiketim
iliskilerini ve tlketim ideolojisinin birey Uzerindeki etkilerini elestirel bir bakis agisiyla
sunmaktadir. Film, reklam metin yazari olan Octave karakteri tizerinden ilerleyen anlati,
kapitalizmin bireyi nasil aragsallastirdigini gértinlr kilmaktadir. Bu baglamda ¢alisgmanm
amacl, “99 Francs” filmini s6ylem analizi ve gostergebilimsel ¢oziimleme ydntemleriyle
inceleyerek, kapitalizm ve tiikketim kiiltiiriiniin filmde nasil temsil edildigini ve
elestirildigini ortaya koymaya ¢alismaktir.

1. Kapitalizm Kavram

Kapital, kelime manasi ile sermaye, anamal anlamma gelmektedir. Kapitalizm ise
emegin, topragin, paranin ve sermayenin devlet veya toplum tarafindan degil belirli bir
zlmre tarafindan kontrol edildigi, metalasmay savunan bir sistemdir (Avci, 2022: 2).
“Sermayecilik” olarak da nitelendirilen kapitalizm olgusu, piyasay: kontrolii altinda tutmak
isteyenlerin iiretimdeki tekellesme egilimi ile iligkilendirilmektedir. Marx, kapitalizmi
iiretim ile emek arasindaki iliskiye dayandirmaktadir. Ona gore, eger bir yerde Uretimi
tekellestirerek elinde bulunduran sermaye sahipleri (burjuvazi) ve bu Uretimde belli bir
licretle caligan isciler (proletarya) varsa, orada kapitalizmin temeli olusmustur (Alptekin,
2015: 232). Weber'e gore ise kapitalizm, sinirsiz kar etme hirsi degil, bu hirsin akilc1 bigimde
denetlenmesidir (Demirkaya ve Koyuncu, 2021: 177). Yani Weber i¢in kapitalizm, akilc1 bir
ekonomik tiretim sistemidir. Kapitalizmin olusabilmesi i¢in Rasyonel Sermaye Muhasebesi,
Para Serbestisi, Rasyonel Teknoloji ve Hukuk, Ozgiir Emek ile iktisadi hayatin ticarilesmesi
gereklidir (Alptekin, 2015: 232). Ayrica Weber kapitalizmin var olmasi icin {iretimin dzel
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sektor tarafindan yapilmasinin da sart oldugunu One stirmektedir (Alptekin, 2015; 232).
Biitlin bu tanimlar sonucunda kapitalizm en yalin sekliyle sermaye sahiplerinin kar elde
etmek amaciyla Urlin ve hizmet Uretmesine, bu iiriin ve hizmetlerin de insanlar tarafindan

kullanilmasina dayanan ekonomik bir sistemdir (Gengoglu, 2012: 100).

Kapitalizmin temel amaci iscilerin denetimi ve sOmUruslnden ziyade onlari sistem
icerisinde bagimli tiketiciler haline getirerek piyasaya sahip olmaktir. Bunedenle sistemde
stirekli tiiketim kavrami vurgulanmakta ve insanlar tiiketime ozendirilmektedir. Bu
baglamda tlketim sistemin temel Ogelerinden birini olusturmaktadir. Bir diger dnemli
bilesen ise sermayedir (Demirkaya, 2019: 13). Kapitalizmin temel 6zelliklerinden bir digeri
ise sUrekli ilerleyen bir yapiya sahip olmasidir. Yine kapitalizmi besleyen ve kapitalizmin
beslendigi iki temel kavram bulunmaktadir. Bunlar kiiresellesme ve teknolojik gelismedir.
Bu iki olgu ise tUketimi koruklemektedir. Kapitalizm bir anlamda ekonomiyi
kiiresellestirmektedir (Dikkaya ve Deniz, 2006:167). Ayrica kapitalizm iki yanlidir. Bir yanda
insan hayatina egitim, saglik, Uretkenlik, gelir dlizeyini ylkseltme vb. gibi pek ¢ok alanda
yarar saglarken, 6blr yanda gdrmezden gelinen bilesenleri icermektedir. Bundan 6nceki
donemlerde sefalet icinde yasayan insanlarin refah dizeyini saglayacak olanaklar
bulunmazken bugilin kapitalizmin oldugu yerlerde bile bu olanaklar daha iyi ve glivenli
durumdadir (Dowd, 2013: 16). Webster’e gore ise kapitalizm bes ayri noktada: “kiiltiirel”,
“uzamsal”, “ekonomik”, “teknolojik” ve “mesleki” degisime dayanmakta ve kiiresel Slgekte
bir déniisimU vurgulamaktadir (Demirkaya ve Koyuncu, 2021: 178).

Bu yaklagimlar dogrultusunda kapitalizm, yalnizca ekonomik bir sistem degil, Gretim,
tiketim ve kiltlirel ddnuslimleri birlikte sekillendiren ¢ok boyutlu bir yapi olarak kendini
gOstermektedir. Kiresellesme ve teknolojik gelismelerle beslenen bu sistem, refah artigi
saglarken bireyleri strekli tiketime ydnlendiren bagimli 6znelere dontistirmektedir.

2. Tiikketim Kiiltiirii

Tiirk Dil Kurumu (TDK) sdzliigline gore “tiiketim” kelimesi, {iretilen ve yapilan seylerin
kullanilip harcanmasidir. Bu kavram ayrica yogaltim, istihlak ve Uretim karsiti bir olgu
olarak da tanimlanmaktadir (sozluk.gov.tr, 2025). Ekonomi literatiiriinde ise tiiketim,
ihtiyag ve isteklerin kargllanmasi olarak tanimlanirken, bilgi toplumuyla birlikte bu tanim
degismekte ve istekler, ihtiyaclarin yerini almaktadir (Hatipler, 2017: 38). Raymond
Williams’a gére bu kavram harcama, tahrip etme, israf etme ve bitirme anlamlarina
gelmektedir (Dal, 2017: 4). Kavramsal olarak tiiketim, ihtiyaclarin dogrudan tatmin edilmesi
amaciyla bir mal ya da hizmetin faydasindan yararlanma siirecidir (Demirkaya, 2019: 64).

Kiiltiir kavramu ise, literatiirde hars, ekin, sanat eserlerinin biitiinii ve tarim sekilleri
gibi cok cesitli anlamlarla aciklanan bir kavramdir. Latince kokenli olan kiiltiir s6zctigl
"topragl islemeye hazir hale getirmek” anlaminda da kullanilmaktadir (Arslanoglu, 2000: 1).
Sosyal antropolojinin kurucusu Edward B. Tylor, kiiltiirii bilimsel olarak ilk tanimlayan
kisidir ve kiltir kavrammi uygarlikla es anlamli kullanmaktadir (Bostan, 2016: 8). 1871
yilinda Tylor, kiiltiirii, bireyin toplumun bir iyesi olarak edindigi gelenek, bilgi, inang,
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ahlak ve sanat gibi unsurlarin olusturdugu karmasik bir bitin olarak tanimlamaktadir
(Kocadas, 2006: 2).

Kiltiir, toplumda bireyleri bir arada tutmaktadir. Toplumlarin ekonomik, siyasal,
teknolojik ve sosyo-kiiltiirel farkliliklari kiiltiiriin de degismesine neden olmaktadir (Tuna,
2013: 13). Ayrica tUketici davraniglari da kiltlirln etkisi altimdadir. Bir tlkenin kalttrd,
llkede Uretilen Urlnlerin belirlenmesi ve tiketilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu
nedenle, toplumun inang ve deger yargilarinin incelenmesi kiiltiiriin anlagilmasi icin
Onemlidir (Coskun, 2011: 82).

20. yiizyilin son ¢eyreginde yasanan sosyal, siyasal ve kiltlrel degisimlerle birlikte,
bireylerin yagsaminin sadece Uretimle degil, tiketimle de sekillendigi goriilmekte ve farkli
disiplinlerde tiiketim kdiltliriine dair yeni yaklagimlar gelistirilmektedir. 1980'lerden
itibaren tliketimin Onemli bir ¢alisma alani haline gelmesinde; kiresel ticaretin ortaya
¢tkmasl, Uretim teknolojilerindeki ilerlemeler ve stil, imaj, reklam, moda ve estetik gibi
kavramlarin 6ne ¢ikmasi etkili olmaktadir (Bilginer, 2008: 1). Kiiresellesme sureciyle
birlikte, ulus-agiri kitle iletisim holdingleri, diinya capindaki film iceriklerinin Uretim,
dagitim ve tiketimini denetlemeye baglamakta ve reklamci destekli bu sistem, kiiresel bir
tiiketim kiiltiiriiniin olugmasina yol agmaktadir (Yaylagiil, 2006: 131). Bu siiregte diizensizlik
ve kuralsizhik icinde, ekonomik ve toplumsal agidan farkli kesimler, yapay toplumsal
kimliklerde birleserek gosteris, tlketim, imge ve slogana dayali gegcici birliktelikler
olusturmaktadirlar. Kitleler, sosyal ve ekonomik kdkenleri ne olursa olsun, ayni siyasal
tepki, tlketim aligkanliklari, eglence anlayisi, mizik ve toplumsal egilimlere
yonlendirilmektedirler (Bilginer, 2008: 32-33).

1980’lerden itibaren basin, ardindan da 6zel radyo ve televizyonlar araciligiyla kitle
kalttrd, tlketim yoluyla topluma egemen olmaktadir. Bu dénemde Neo-liberal
politikalarla bireyci, hazci ve pragmatik bir kiiltiir olusturulmakta, Amerikan yapimi
programlar ve onlarin taklitleri ile Amerikan yagam tarzi, medya yoluyla kiresel Olgekte
yayginlastirilmaktadir. Program aralari ve iclerinde artan reklamlar, izleyicilerin tiketim
beklentilerini yikseltmekte ve hem tlketebilen hem de tlketemeyen kitlelerde
tatminsizlik dogurmaktadir (Korkmaz, 2009: 146-147). Dahas1 bu dénemde tiiketici kimligi
Oyle 6n plana ¢gikmaktadir ki, 1962’de ABD Bagkani Kennedy bile konusmasina “hepimiz
tuketiciyiz” diyerek baslamaktadir (Altmtop, 2016: 92). Ayrica glindelik hayatta tiketim
kultlrd, totaliter egilimlere uygun bir toplum yapisi olusturarak populer kiltlri
beslemektedir. Parayla ulagilabilen ve herkesin tlketimine sunulan bu kiltir, insanlara
yapay mutluluklar sunmaktadir (Bilginer, 2008: 32). Ayrica medya ve eglence firmalarindan
olugan kiiltiir endistrileri de eglence Urlnlerinin Uretim, dagitim ve tlketim evrelerini
buytk 6lclide kontrol etmektedir. Bu endistriler, Urettikleri Urlnleri kari maksimize
etmek amaciyla emtia olarak Uretmektedir. Bu emtialar, tliketiciyi 6zgiirlestirmeyi degil,
hipnotize ederek oyalamayi amaglamakta ve bunu sinema, radyo, basin gibi araglarla
gerceklestirmektedir (Sahin, 2021: 352). Soyle ki, kiiltiir endiistrisinde, kiiltiirel metalarin
ve kaliplarin yayilmasinda, yedinci sanat olarak gorillen sinema 6nemli bir rol
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oynamaktadir. Kiltiir endiistrisinde, kitle kiltiirii ve iletisim unsurlari bos zaman
etkinliklerinin temelini olusturmakta, film yapimlari ise en etkili meta olarak
kullamilmaktadir. izleyiciye, dis diinyanin birebir yansimasi sunularak gerceklik hissi
verilmektedir. Bu nedenle, filmi izleyen izleyici, zglirce hayal etme ve diislinme yetisinden
uzaklastirilmakta, bu da gergeklikle filmin esit gortilmesine yol agmaktadir (Sahin, 2021:
354). Giinlimiizde de tiiketim kiiltiirii, sinema araciliglyla yayllmaya devam etmektedir.
Modern yagamda sinema salonlarimin aligveris merkezlerinde bulunmasi, bunun en belirgin
drneklerinden biridir (Oksiiz, 2022: 42).

Sonug olarak tiiketim, ihtiyaclarin karsilanmasina yonelik bir pratikken, kiiresellesme
ve bilgi toplumuyla birlikte kiltirel, ideolojik ve simgesel anlamlar yiiklenen merkezi bir
toplumsal olguya déniigmustir. Soyle ki, kiiltiir ve tiiketim arasindaki karsgilikli etkilegim,
bireylerin kimlik ingasini, tiketici davraniglarini ve glindelik yasam pratiklerini belirlerken,
medya, reklam ve kiiltlir endiistrileri bu siirecin taslyici ve pekistirici aktorleri olarak 6ne
cikmaktadir. Ozellikle sinema gibi kitle iletisim araclari vasitasiyla yaygmlasan tiiketim
kulttrd, bireyleri haz, imge ve gOsteris temelli yOnelimlere sevk ederek, toplumsal
gercekligin algilanigini dénlstlren etkili bir mekanizma haline gelmistir.

3. Yontem

Calismada “99 Francs” filmi, kapitalizm ve tiiketim kiiltiirii baglammda séylem ve
gostergebilimsel ¢6ziimleme yontemleriyle analiz edilmistir. 2007 yili Fransa yapimi olan
“99 Francs” filmi, Jan Kounen yénetmenliginde ¢ekilen 105 dakikalik dram komedidir. Bu
film kapitalizm ve tiiketim kiiltlirii baglaminda s6ylem ve gOstergebilimsel analize
uygun nitelikler tagidigl icin amagli Srnekleme yontemiyle segilmistir.

Soylem analizi dilin incelenmesi demektir. Ancak bu inceleme dilin basitce bir
incelemesi olmay1p, dilin 6tesinde ifadelerin altinda yatan anlam ve icerigin incelenmesi
anlamma gelmektedir (Gelik ve Eksi, 2008: 105). Ilk defa 1952 yilinda Zelling Harris
tarafindan kullanilan séylem analizi s6zlii ve yazili metinlerin analizinde kullanilmaktadir
(Sahin vd., 2018: 752). Séylem analizi sézlii olabilecegi gibi yazili hatta mimari yapilar gibi
sOzel ve yazili olmayan metinlere de kargilik gelmektedir. Ornegin erkeklerin kadinlar igin
kapi agmalari gibi gostergeler kadin ve erkegin toplumdaki konumlari ile ilgilidir. Bu durum
kadmin ikincil yani 6zen gosterilen konumuna, erkeklerin ise birincil yani 6zen gésteren
konumuna isaret etmektedir (Sallan GUl ve Kahya Nizam, 2021: 189).

Gostergebilimsel analiz ise gostergelerin incelenmesi demektir. Burada gostergelerin
ortaya koydugu anlam, olusum yollari ve Urettikleri anlamlar incelenmektedir (Poyraz ve
Ozalp, 2016: 379). Baska bir deyisle gostergebilimsel analizde, gdsteren ve gdsterilenlerin
diz ve yan anlamlar: tanimlanmaktadir. Gésteren, goriilen ya da duyulan anlamy;
gosterilen, gosterenin zihindeki yansimasini ifade etmektedir. Diiz anlam, bir seyin akla ilk
gelen anlamini, yan anlam ise gizlenmis anlamini belirtmektedir (Dumlu, 2021: 148).

4. Bulgular
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“99 Francs” filminin baskarakteri Octave diinyanin en biiyiik reklam ajanslarindan
birinde metin yazarhigi yapmaktadir. Kendisine ¢ok glivenen ve hayatinin hep istedigi gibi
gidecegine inanan Octave'in yasadigl iki olay hayatinda blyUk bir kirilma yasamasina
neden olur. Bunlardan ilki Madone sirketindeki toplantidir. Toplantida Octave her zamanki
gibi fikrinin itiraz edilmeden begenilecegini duslinlrken sirket tarafindan fikrinin
onaylanmamasi kendine olan giiveninin ilk defa kirilmasina neden olur. ikinci kirilma ise
Sophie adinda ajansta ¢alisan bir kizla yasadigi asktir. Bu askin sonunda Octave, Sophie'nin
kendisinden hamile kaldigini 6grenir ve cocugu kabul etmez. Bu durum iliskilerinin
bitmesine neden olur. Zaten uyusturucu madde bagimlisi olan Octave, bu siirecten sonra
aklini1 oynatir ve Madone sirketine yaptiklari reklam kampanyasini sabote ederek kendi
yaratmis oldugu sisteme isyan eder.

4.1. “99 Francs” Filminin S6ylem Analizi

Filmin adi olan “99 Francs” 6rnek baglaminda Tlrkiye’de 99 TL olarak gériilebilir.
Bunun nedeni ise 99 Francs ile mecazen bu miktarin kastedilmesidir. Ashinda bu miktar
sayisal olarak degil Grlinli almak icin dayatilan algl anlaminda s6ylenmektedir. TUrkiye'de
de aligveris yaparken 99 TL miktari ile ¢ok kargilagilmaktadir. Bu miktar aslinda iiriint
satmak i¢in insanlar1 ikna etmeye yonelik bir algidir. 100 TL ile aralarinda ¢ok fark
olmamasina ragmen 99 TL daha az bir miktarmig algisi olusturarak Griinin alinmasma
neden olmaktadir. Bu durum 10 TL yerine 9 TL, 20 TL yerine 19 TL, 50 TL yerine 49 TL veya
90 TL yerine 89 TL seklinde Orneklerle de gosterilebilir. Aslinda bu algl Urlini
pazarlayanlarin, insanlari Griinli almaya tegvik etmek amaciyla kullandiklari bir hiledir. Bu
filmde de reklam sirketlerinin bu tarz algilar ile insanlari tiketime nasil tesvik ettikleri
gOsterilmektedir. Bu ylizden kiictk bir miktar gibi goriinen 99 Francs algls ile insanlar
tlketim yapmaya tesvik edilmektedir. Filmin adi, kapitalist sirketlerin bu algisini
anlatmaya y6nelik bir géndermedir.

Film baglarken arka planda bir kadinin “Kimde tasarruf aligkanligi var?” sesi
duyulmaktadir. Bu soru ile film daha baglarken tiketim kiltlriine génderme yapmakta ve
insanlarin kendisinde tasarruf aligkanligi olup olmadigini sorgulamasina neden olmaktadir.
Bu konugmadan sonra “Reklam pahalidir ama bu filmde bedava” diyen bir ses yukardaki
diislinceyi daha da pekistirmektedir.

Filmin ilk sahnesi basrollin (Octave) “Her sey satm almabilir. Ask, sanat, yerkdire, siz, ben.
Ozellikle ben. Insan diger seyler gibi bir (irtnddr. Son kullanma tarihi olan bir iiriin. Ben bir
reklamctyim, asla sahip olamayacagmiz seyleri hayal etmenizi saglarm” dedigi i¢ sesi ile
baslamaktadir. Burada Octave, kapitalizmin insanlara bakis agisini anlatirken kendisinin de
bu sistemin bir parcasi oldugunu ve bu sisteme ¢alistigini belirtmektedir. Zaten filmin
ilerleyen dakikalarinda “ben de bu beyin yikama faaliyetlerinin bir parcasiyim” diyerek
kendisi de bunu kabul etmektedir. Octave “Asla sahip olamayacagmiz seyleri hayal etmenizi
saglarm” ctimlesiyle aslinda medyay1 kullanarak insanlari nasil manipiile ettigini,
insanlarin son kullanma tarihinin oldugunu s6ylemesiyle de insanlarin bu sistem icerisinde
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sisteme kazandirdigi siirece var oldugunu anlatmaktadir. Eger sisteme yarar saglamiyorsa
insanlarin son kullanma tarihinin geldigini haber vermektedir. Filmin sonunda Octave,
dinyay! giizellestirmeyip mahvettigini ve her seyin gecici oldugunu sdyleyerek calistig
reklam sirketinin catisindan atlayarak intihar etmektedir. Aslinda kapitalizm Octave'e
istedigi her seyi vermesine ragmen Octave yalanlarla kurulu olan bu diizende mutsuz
oldugu icin intihar etmektedir. Burada mutlulugun her seye sahip olmakla veya her seyi
satin almakla kazanilmadigi gorilmektedir. Yani kapitalizm Octave'e ilk zamanlarda yapay
bir mutluluk vermekte ama uzun vadede onu mutsuz etmektedir.

Gorsel 1: Octave’in uyusturucu kullandig sahne

Gorsel 1'deki sahnede, Octave {izerinde uyusturucu ile 999 yazili bir masaya gelmekte
ve uyusturucu kullanmaktadir. Burada aniden bir kus belirmekte ve ekranda bir kredi kart1
goriintiisii olusmaktadir. Bu goriintl tiketim kiltlrlne gdnderme niteligindedir. Clinkd
kredi kartinda taksit ve parasiz aligveris yapma se¢eneklerinin olmasi insanlari tlketime
daha fazla tesvik etmektedir. Insanlar ihtiyaci olmasa bile harcama yapmakta ve
mutsuzluklarini bu sekilde kapatmaya calismaktadirlar. Bu durum ise kapitalist sistemin
devam etmesini saglamaktadir. Octave mutsuzlugunu uyusturucu ile kapatmaya caligmakta
ve bunun i¢in de sirekli harcama yapmaktadir. Yani aslinda Octave kapitalizme galigmakta
fakat aldigl parayl da yine kapitalizmin istedigi sekilde harcamaktadir. Bu durumda
Octave'in film boyunca ¢ok zeki oldugu, kapitalizmin farkinda oldugu ve insanlarin sistem
tarafindan kandirildigl anlatimnm da yanlis oldugu gorilmektedir. Octave’in
anlatimlarimdan sonra filmi izlerken sanki kandirilan tek filmin seyircileriymis gibi
gOriinse de aslinda Octave'in kendisi de farkinda olmadan kapitalist sistem tarafindan
kullanilmaktadir.
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Gorsel 2: Octave’in kiyafet kombini yaptigl sahne

Filmdeki diger elestirel sOylem taslyan sahne, Octave’in giysi odasina geldigi sahnedir.
Octave bu sahnede giysilerinin daha satiga sunulmadan kendisine moda dergileri tarafindan
gonderildigini, toplumdan daha ilerde oldugunu ve toplumun yarin ne isteyecegine bile
buglin kendisinin karar verdigini sOylemektedir. Bu sahnede Octave sdyledikleri ile
insanlari medyayla nasil manipule ettiklerini, &yle ki gelecekte toplumun isteklerini bile
kendilerinin sekillendirdigini itiraf etmektedir. Sahnenin devaminda Octave’in ayni
pantolon ve gémlegin farkli renk ve desenlerini giyerek kombin yaptigl gortlmektedir.
Burada film tlketim kiltlrinG ve kapitalizmin calisma prensibini basit bir Ornekle
gOstermektedir. Aslinda bir pantolon ve bir gdmlek insanlara yetecekken kapitalist sistem
farkli renk ve desenlere ihtiya¢ oldugu algisi yaratarak slirekli harcama yapma istegi
uyandirmaktadir. Liks ve bolluk i¢inde yasamak, bir Griini sirf popliler diye almak, kombin
yapmak, demode olmak vs. glinimulzde ihtiyagmis gibi empoze edilmektedir. Bunu
topluma dayatan ise bu durumdan ¢ikar saglayan kapitalizm yanlisi sirketlerdir. Clnki bu
durum en ¢ok onlarin isine gelmektedir. Sahnenin devaminda ekranda sayilar ¢tkmakta ve
bu sayllar artarak toplam miktar hesaplanmaktadir. Aslinda Urlinler ayni olmasina ragmen
gln gectikce fiyatlari artmakta ve insanlar da aym iriinlere daha fazla para vererek
almaktadir. Ekrandaki sayilarin artarak hesaplanmasi ayni tiriinlerin stirekli fiyatlarmim

artmasina dair bir gndermedir.
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Gorsel 3: Filmde giysi odast duvarinin yikildigi sahne

Sahnenin sonunda giysi odasinin duvar: yikilmakta ve arkada bu giysileri iireten
insanlar goériinmektedir. Sahnenin ©n tarafinda ise Octave yerde oturarak
giiliimsemektedir. Bu sahne kapitalist sistemin insanlar1 nasil sémiirdiiglint géstermesi
agisindan Snemlidir. Clinkli bu sahnede Octave yiiziindeki alayci giilimseme ile arkada
calisan insanlarin emegini Gnemsemedigini anlatmaya galigmaktadir. Bu durum Octave'in
kapitalizm yanlisi bir insan oldugunu gbzler Online sermektedir. Zaten filmin ortalarina
kadar bu sisteme ¢aligan Octave daha sonra bu sistemden ayrilmaktadir.

Filmin diger bir sahnesinde Octave’in “Hayatimi ayda 75 bin frank kars i mda sizi manip dile
etmekle gegirdim. Tam hayalinizdeki arabay/ almak igin para biriktirdiginizde ben onu ¢oktan
demode yaparim. Daima diis kwklig/ iginde olmanszi saglarm, ben beyninize giren adamm.
Arzulariniz - artik  sizinki  degildir. Size kendiminkilerini dayatirim.” seklinde i¢ sesi
yansitilmaktadir. Burada Octave insanlar1 medya ile nasil manipiile ettigi hakkinda bilgi
vermektedir. Yine demode olma kavramimin kapitalist sistemin bir oyunu oldugunu, bu
sekilde insanlarin tlketim yapmaya tesvik edildigini anlatmaktadir. “Arzulariniz artik sizinki
degildir. Size kendiminkilerini dayatirim” s6zliyle de aslinda bir¢ok seyin insanlara farkinda
olmadan empoze edildigi diislincesini ortaya koymaktadir. Octave sahnedeki konusmasini
“Son iki bin yildir hi¢bir aptal benim kadar giiclii olmamistn” séziiyle bitirmektedir. Burada
Octave, kendisini kapitalizm yanlis1 olarak diislintp glcli hissetmekte ama isin sonunda
kendisi de farkinda olmadan kapitalist sistem tarafindan kullanilmaktadir. Bu durumu geg
anladigl icin de kendisini aptal olarak nitelendirmektedir.

Bagka bir sahnede Octave afislere slogan yazdigindan fakat slogana kendi aralarinda
kanca dediklerinden bahsediyor. Burada aslinda sloganlarin insanlari iiriine ¢eken bir hile
oldugu anlagilmaktadir. Bunun &rnegi de film boyunca hazirlanan yogurt (Starlight)
reklaminda gosterilmektedir. Bu Grlinlin slogani “Starlight bedeninizi kiiciiltiir, zekdnizi degil”
seklindedir. Burada yogurt siradan olmasina ragmen sloganinin iddiali olmasi insanlar
yogurda ¢ekmektedir. Yani slogan kanca gorevi gdrmektedir. Bagka bir sahnede Octave
“Insan gzii hig bu kadar saldr ya ugramamistir. Dogumundan 18 yasma kadar herkes ortalama
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350 bin reklama maruz kaliyor. Bu seviyeye gelmemiz 2000 yilimizi aldi” sozleriyle de insanlarin
medya bombardimanina ne kadar ¢ok maruz kaldigini anlatmaktadir.

Gorsel 4: Octave’in hayatini degistiren toplanti sahnesi

Octave’in hayatini degistiren toplantiya gittiginde ge¢ kalmasi ve 6zir dilememesi
dikkat ¢ekmektedir. Bu kendisini rakipsiz ve ¢ok yiikseklerde gordiiglinden
kaynaklanmaktadir. Lakin toplantida fikrinin begenilmemesi Octave'in hayatinda ilk
kirilmay1 yagsamasina neden olmaktadir. Bu toplantida fikrini begenmeyen sirketin
pazarlama midUrinin “Bizler riiya taciri degil miyiz? “ sézleri de medya ile insanlarmn nasil
kandirildiginin anlatilmasi agisindan Onemlidir. Octave reklam sirketinin midiiriine
giderek istifasini istemekte fakat miidiir Octave'’i istifa ederse elinde hicbir seyinin
kalmayacagiyla tehdit ederek onu bu kararindan vazgegirmektedir. Octave, onlara yarari
olmadiginda kapitalist sistemin kendisini ne kadar kolay harcayabilecegine ilk defa burada
sahit olmaktadir. Bu da bu sistemin parcasi olduguyla ilgili hayal kirikligi yasamasina neden
olmaktadir.

Gorsel 5: Sophie’nin Octave’a hediye aldig1 sahne
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Bagska bir sahnede Octave 14 Subat sevgililer glini i¢in kendisine hediye alan Sophie'ye
“Hediye almak yok demistik “demektedir. Ashinda Octave burada 14 Subat'in tliketim yapmak
icin sistem tarafindan olusturuldugunu bilmektedir. Bu ylizden hediye almak istemedigini
sOylemektedir.

Filmin bagka bir sahnesinde Octave satis madura Jeff icin “Jeff sokak icin tasarlanmad..
Bankadan kredi alip orta sinif bir mahallede ti¢ odali bir ev alabilmek icin on bes yil boyunca
isverenleri ve mdisterileri tarafmdan azarlanip asagllanmay: kabul etti.” demektedir. Burada
Octave, bu konugmasiyla kapitalizmin sinif ayrimciligini gézler 6niine sermektedir.
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Gorsel 6: Octave’in Jeff'in kafasina ¢6p kovasiyla vurdugu sahne

Octave’in uyusturucu etkisiyle bazi sanrilar gérdiigli sahnede Jeff'in kendi reklam
sirketlerinin reklamini yaptigimi gérmekte ve eline aldigi ¢op kovasini Jeffin kafasimna
gecirmektedir. Bu sahne Octave’in medya dayatmasina meydan okudugu ilk sahne olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Aslinda bu sahne ile Octave'in sistemin carkindan ¢iktigi ve sisteme
savas actigl gOsterilmektedir. Sahnenin devaminda ise Octave “Octave ve Jeff ikisi de Glebilirdi.
Toplum icin bu iyi de olurdu” sdzleri ile kendisinin ve Jeffin toplum icin zararlh oldugunu
anlatmaktadir.
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Gorsel 7: Octave’in Marc'in 61diiglint 6grendigi sahne

Filmde elestirel sdylem taslyan bir diger sahne ise Octave’in Marc'n (R&W Kreatif
Direktorii) neden 6ldiigiini agikladigi sahnedir. Bu sahnede Octave, Marc'in isten
kovuldugunu ve buna dayanamayarak intihar ettigini anlatmaktadir. Bu durum filmin ilk
sahnesinde Octave’in sdyledigi “Insan diger seyler gibi bir iiriindiir. Son kullanma tarihi olan bir
iirtin” séziinii hatirlatmaktadir. Burada Marc’in da son kullanma tarihi doldugundan dolay!
isten atildigina isaret edilmektedir. Sahnenin devaminda Octave’in “Bir reklamci zaman
mekdn matrisi doldugunda gazete haberi olmaz. Bayraklar yariya indirilmez. Anma toplantilar:
yaplmaz. Bir reklamct 8ldiiginde yasayan bir reklamct yerini alir.” S6zii ve yine bagka bir
sahnede “Starlight” reklami cekilirken R&W’nin satis midirl ve Madone sirketinin
pazarlama mUdirQd kendi aralarmda konusurken Octave hakkinda “o bir kelebek, yerine
yenisini buluruz” demesi de bu durumu destekler niteliktedir.

Gorsel 8: Octave’in maket evin tizerindeki yogurt kutusunu asagi attig sahne

Gorsel 8’deki sahnede Octave “Starlife” yogurt reklami toplantisindan sonra maket evin
lizerinde duran yogurt kutusunu asagl atmaktadir. Bu sahne Octave’in artik bu sisteme
savas actigini anlatmaktadir.
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Filmin geneline bakildiginda Octave aslinda her seye sahiptir. lyi bir is, parlak bir
kariyer, giizel bir kiz arkadas vs. fakat hayattan zevk almamaktadir. Bunu énlemek icin de
stirekli uyusturucu kullanip, partilere giderek tliketim yapmaktadir. Tlketim yapmak ilk
baslarda onu tatmin etse de daha sonra rahatsiz etmeye baslamaktadir. Bunun igin de
sistemin dayattigl her seyin tersini yaparak bir sekilde kendince intikam almaktadir.
Octave’in film boyunca koyu renklerin agirlikli oldugu kiyafetler giymesi karamsar bir ruh
haline sahip oldugunu gostermektedir.

Gorsel 9: Octave’in Madone sirketi pazarlama miidiiriine ait arabanin tizerine diistigi
sahne

Filmin sonunda Octave reklami gizlice kendi istedigi gibi cekmekte fakat yayinlamadan
Once uyusturucu hap alip araba sirerken birkag insana garpmaktadir. Polis Octave'i
yakalamak icin girkete geldiginde Octave, Sophie'nin de Marc ile intihar ettigini
Ogrenmektedir. Bunun Uzerine sirketin ¢atisina ¢lkan Octave asagl atlamakta ve Madone
sirketi pazarlama midirinin arabasmm Uzerine diismektedir. Arabanin Gzerinde cansiz
bir sekilde yatan Octave'mn “Her sey gegici. Ask, sanat, yerkdire, siz, ben. Ozellikle ben.” dedigi i¢
sesi duyulmaktadir. Filmin ilk sahnesinde Octave’in “Her sey satm almabilir. Ask, sanat,
yerkiire, siz, ben. Ozellikle ben.” diye basladig|, son sahnede ise “Her sey gecici. Ask, sanat,
yerkiire, siz, ben. Ozellikle ben.” diye bitirdigi gériilmektedir. Yani Octave ilk baslarda paranin
her seyden daha 6nemli oldugunu dislinmekte ama son sahnede paranin ve her seyin
gecici oldugunu itiraf etmektedir.

Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE



260 « Kapitalizm ve Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda “99 Francs” Filminin Analizi*

Gorsel 10: Octave’in adada yasadigini gbsteren sahne

Birinci sondan sonra, ekranda “Test ekranu. Sizler de bu testin bir parcasisiniz. Alternatif son
numara 2. Sinema ¢ikismda tercih ettiginiz sonu belirtiniz. ” yazis1 ¢ikmaktadir. Yani film iki
sondan olusmaktadir. Tkinci sonda ise Octave kendine geldiginde kimseye carpmadigmi,
gordiklerinin uyusturucu ylziinden sanr1 oldugunu fark etmektedir. Daha sonra kendi
versiyonunu Gektigi reklami yaymnlatmaktadir. Reklam medyanm insanlari nasil
kandirdigina yonelik agiklamalar tasimaktadir. Reklam yaymlandiktan sonra Octave bir
adaya s1gInip orada bu sistemden izole bir sekilde yasamaktadir.
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Gorsel 11: Octave ile Sophie’nin birbirine sarilirken petrol reklaminin girdigi sahne

Sahnenin sonunda ise Sophie kucaginda Octave'in ¢ocugu ile gelmektedir. Film Octave
ile Sophie’nin birbirine sarildiklar1 yerde petrol reklaminin girmesi ile bitmektedir. Film
icin iki son yazilmistir. “Liitfen ¢ikista segeneginizi belirtiniz.” yazis1 ise bu sonlardan
hangisinin segilecegine insanlarin kendilerinin karar verecegini gOstermektedir. Yani
kapitalist sistem insanlar1 her ne kadar kandiriyor olsa da iyi ya da kétitye ulasmanin kendi
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secimleri sonucunda olacagl anlatilmaktadir. Burada bir¢ok insan aslinda ikinci son
segenegini kabul etmektedir. Clink{ birinci son insanlari rahatsiz ederken ikinci son mutlu
etmektedir. Insanlar rahatsiz olduklari gériintiileri bir daha izlemezken sevdikleri
gOrUntileri tekrar tekrar izlemektedirler. Bu ylizden reklamlar genellikle insanlari mutlu
eden hikayelerle doludur. Tekrar tekrar izlensin diye. Ashinda senarist ikinci sonda
insanlara bunun bir riya oldugunu gercekte bdyle bir son olmadigini reklam ile
gOstermeye calismaktadir. Yani medya toplumu hald manipile etmeye devam etmekte,
insanlar ise bunun farkinda olmadan hala iiriinleri kendi istekleriyle tercih ettigi, aldig|,
tukettigi algisiyla yasamaktadr.

Gorsel 12: Octave intihar ederken arkadaki petrol reklaminin goriindiigli sahne

Film icin her iki son da filmin ilk sahnesini akillara getirmektedir. ilk sahnede Octave
reklam girketinin ¢atisinda intihar etmek icin dururken insanlarin dikkatini karsi binada
duran petrol reklami cekmektedir. Yani filmin ilk sahnesinde senarist her iki sonu da ayni
karede vermekte ve hangi sonun secilecegini ise “Liitfen ¢ikista se geneginizi belirtiniz. “yazis

ile filmin sonunda insanlara birakmaktadir.
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Gorsel 13: “99 Francs” filmi kasetinin markette yer aldigi sahne

Film i¢in ¢ekilen iki sondan sonra ekranda “99 Francs” filminin markette satilan
kasetinin goriintiisii gosterilmektedir. Burada yénetmen aslinda kendi film kasetlerinin de
tiiketim kiiltiirti irtinii oldugunu insanlara anlatmaktadir.

Son sahne bittikten sonra ekranda “Her yil diinyada reklama 500 milyar dolar
harcaniyor. Birlesmis Milletlerin arastirmalarina gére bu rakamin %10'u diinyadaki aclik
sorununu biiyiik dl¢tide gidermeye yeter.” yazis1 goriilmektedir. Bu, kapitalizmin gercek
yiizlinii ortaya koymakta, dlinyadaki hicbir sorunu 6nemsemedigini géstermektedir.

Sonug olarak filmin sdylem analizi, reklam ve medya aracilifiyla Uretilen tiketim
ideolojisinin bireylerin arzularini, kimliklerini ve yasam pratiklerini nasil bicimlendirdigini
aclk bir sekilde ortaya koymaktadir. Octave karakteri {izerinden kapitalist sistemin bireyi
hem aragsallastirdigl hem de tiketilebilir bir nesneye donistlirdigd, sistemin iglevini
yitiren bireyleri hizla digladigi vurgulanmaktadir. Film, mutluluk, basari ve stati
sOylemlerinin medya yoluyla yeniden Uretildigini ve bu sOylemlerin bireyleri stirekli
tlketime yonlendiren bir manipllasyon mekanizmasi olarak isledigini gostermektedir.
Octave’in i¢ sesi araciligiyla kurulan anlati, kapitalist s6ylemin yalnizca digsal bir baski
degil, bireyin i¢sellestirdigi bir diislince yapisi haline geldigini ortaya koymaktadir. tki
farkli son Uzerinden sunulan tercih olanag, izleyiciye 6zgurllk hissi verilmesine karsin, bu
0zglrligln sistem tarafindan simirlandirilmis bir yanilsama oldugunu distindirmektedir.
Sonug olarak film, tiketim kiltlrlnd slrdiren sdylemlerin ideolojik niteligini gériintr
kilarak kapitalizme yOnelik glcli ve elestirel bir sOylem insa etmektedir.

4.2. “99 Francs” Filminin Gostergebilimsel Analizi
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Gorsel 14: Octave’in uyusturucu ve alkol kullandigi sahne
Gosterge: Uyusturucu ve alkol kullanimi

Gosterenler: Uyusturucu beyaz toz, uyusturucu ile yazilmig 999 yazisi, kredi karti,
iskanbil kagidi, icinde alkdl olan cam bardak, i¢inde uyusturucu bulunan kiguk kaplar,
yuvarlak cam sehpa, sehpa lizerinde erkek elleri

Gosterilenler: Haz, bagimlilik, tiiketim, kapitalizmin isleyisi

Gorselin diiz anlammda uyusturucu ve alkol kullanimi sembolize edilmektedir. Gérselde
uyusturucu beyaz toz, uyusturucu ile yazilmig 999 yazisi, kredi karti, iskanbil kagidi, cam
bardaga doldurulmus alkol, icinde uyusturucu bulunan kiictk kaplar, yuvarlak cam sehpa
ve sehpa Uzerinde erkek elleri yer almaktadir. Arka tarafta Octave’in ellerinin masanin
iizerinde oldugu gorilmektedir. Buradan masanin lizerindeki nesnelerin Octave tarafindan
kullanmildig| anlagilmaktadir. Grsel Octave'in sik sik bu Grnleri kullandigini ve bdylece
tlketim agina katildigini anlatmaktadir. Ayrica Octave bu {irinleri satin alirken kredi
kartini kullanarak kapitalist sistemin devamlilhigini saglamaktadir.
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Gorsel 15: Kredi kart1 goriintiisiiniin olustugu sahne

GOosterge: Kredi karti
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Gosterenler: Kredi karti, 99 francs yazisi, uzun sagh erkek, cam sehpa, masa iizerinde
uyusturucuyla yazilmig 999 yazisi, beyaz glivercin

Gosterilenler: Haz, doyumsuzluk, titkketim kiiltiirii, kapitalizm

Gorselin diiz anlaminda kredi kart1 sembolize edilmektedir. Gorselde kredi karti, 99
Francs yazisi, uzun sagl erkek, cam sehpa, masa tizerinde uyusturucuyla yazilmig 999 yazisi
ve beyaz glivercin yer almaktadir. Arka tarafta Octave masanin {izerinde uyusturucu ile
yazilmig 999 yazisina bakarken, 6n tarafta kredi karti gorintlsii goriinmektedir.
Uyusturucuyla yazilmis 999 yazisinin 9 rakami Octave tarafindan kullanildigi igin
bozulmakta, gbérselde Octave'in bu durumdan aldigi haz gértlmektedir. Burada insanlarin
dikkatini ceken diger 6nemli sey ise kredi karti goriintlistidir. Bu kart insanlarda harcama
yapma istegi uyandirdigi iin tiiketim kilttrlnG simgelemektedir. GOrsel Octave'in sik sik
uyusturucu i¢in harcama yaptigini ve bdylece tiiketim agina katilarak kapitalist somurUye
katki sagladigini goéstermektedir.
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Gorsel 16: Octave’in kiyafet kombini yaptigl sahne
Gosterge: Kiyafet kombini

Gosterenler: Gozlikklii bir erkek, elbiseler, ayakkabilar, aligveris kutulari, giysi
dolaplari, ayakkabi dolabi, aligveris posetleri, lizeri elbise dolu olan sandalye ve gdmlegin
rengini belirten renk kutucuklari

Gosterilenler: Tiiketim, tiiketim kiltiiri, kapitalizm, doyumsuzluk

Gorselin diiz anlaminda kiyafet kombini sembolize edilmektedir. Gorselde gozliiklii bir
erkek, elbiseler, ayakkabilar, aligverig kutulari, giysi dolaplari, ayakkabi dolabi, aligveris
posetleri, lizeri elbise dolu olan sandalye ve gdmlegin rengini belirten renk kutucuklari yer
almaktadir. Burada Octave’in giydigi gomlegin rengini belirten renk kutucuklari dikkat
cekmektedir. Gorsele dikkatli bakildiginda bu renk kutucuklarindan beyaz rengin goze
carptigl ve Octave'in Uzerinde ise ayni renk gdmlegin oldugu gérilmektedir. Diger renklere
ait gomlekler ise gOrselin sag tarafinda sandalyenin Uzerinde Ust Uste atilmis vaziyette
bulunmaktadir. Tim bu ¢ikarimlar Octave'in ayni pantolonu farkli gémleklerle kombine
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etmeye calistigl, bunun icin de ayni gdmlegin farkli desen ve renklerini kullanmak icin
aldigl sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Aslinda tek bir tane gémlek Octave'in ihtiyacini
kargilamaya yetecekken kombin yapmak icin farkli renk ve desenleri de almasi tiiketim
kiiltiiriinii benimsedigini gostermektedir. Bu kiltlrin benimsenmesi ise kapitalist
sistemin devamini saglamaya yonelik bir adimdir. Yine yerde dizili ayakkabilar,
sandalyenin tizerinde bulunan gémlekler, odada bir kisinin ihtiyaci olandan daha fazla
kiyafetin olmast, aligveris paket ve posetleri gorselde tiiketimi ve tiiketim kiltlriind gozler
Onlne seren diger unsurlardir.

Gorsel 17: Giysi odas1 duvarinin yikilarak arkada ¢alisan iscilerin gériindiigli sahne

GOsterge: Arka planda fabrikada kiyafet iireten isgiler ve 6n planda halinden memnun

olan adam

Gosterenler: Gozlikklii bir erkek, elbiseler, ayakkabilar, aligveris kutulari, giysi
dolaplari, ayakkabi dolabi, aligveris posetleri, Uzeri elbise dolu olan sandalye, kiyafet
Uretilen fabrika ve fabrikada ¢alisan isciler

Gosterilenler: Kapitalizm, tiikketim, saygisizlik, alaycilik, sémiirii ¢arki, doyumsuzluk

Gorselin diiz anlaminda arka planda fabrikada kiyafet iireten is¢iler 6n planda halinden
memnun olan adam sembolize edilmektedir. Gorselde gozIUkll bir erkek, elbiseler,
ayakkabilar, aligveris kutulari, giysi dolaplari, ayakkabi dolabi, aligveris posetleri, Gzeri
elbise dolu olan sandalye, kiyafet Uretilen fabrika ve fabrikada calisan isciler yer
almaktadir. Gorselde dikkatleri en fazla geken kiyafet iireten iscilerin arkadaki
goriintiisiidiir. Bu gorselde insanlar kiyafet iiretmek icin ¢aba sarf ederken 6n tarafta
Octave giiliimseyerek kameraya bakmaktadir. Octave’in yiiz ifadesine bakildiginda bu
gllimsemenin alayci bir tavirla yapildigi gorllmektedir. Yani Octave arkada calisan
iscilerin emeklerini bu gllimsemeyle klicimseyerek, kapitalist sistemin insanlari nasil
sOmUrduglini gézler Oniline sermeye caligmaktadir.
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Gorsel 18: Octave ve arkadaginin motosiklet ile seyahat ettigi sahne

Gosterge: Motosikletle yolculuk
Gosterenler: Motosiklet ile seyahat eden iki adam, reklam bilboardy, fabrika, yol
Gosterilenler: Kapitalizm, mutsuzluk

Gorselin diiz anlammda motosikletle yolculuk yapan adamlar sembolize edilmektedir.
Gorselde motosiklet ile seyahat eden iki adam, reklam bilboards, fabrika ve yol yer
almaktadir. Gorselde insanlarin dikkatini ¢ceken seylerden biri motosikletle seyahat eden
adamlarin arkasindaki gérinttdir. Bu gériintlide bir tarafta reklam bilboard1 diger tarafta
ise fabrika bulunmaktadir. Gorselde fabrika kapitalizmi, reklam bilboard: ise medyanin
manipiilatif etkisini temsil etmektedir. Fakat reklam billboardinda reklam iiriinleri yerine
calisan bir is¢inin fotografi goriilmektedir. Normalde bu billboardlarin kapitalist sistemi
pazarlamasi gerekirken burada bu sistemin gercek yiizli gésterilmeye caligilmaktadir. Bu
durum aslinda kapitalist sisteme baskaldiri niteligindedir. Gorselde dikkat ¢ceken diger konu
ise motosikletle seyahat eden kisilerin ylz ifadeleri ile kiyafetleridir. Y{iz ifadelerinde ikisi
de ayni yiiz ifadesine sahip olmakta ve ikisinde de tilkenmislik ve mutsuzluk goze
carpmaktadir. Kiyafetlerinde ise koyu renklerin agirlikli olmasi kisilerin karamsar ve koti
ruh halini yansitmaktadir.
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Gorsel 19: Octave’in markette farkli duygulardaki hallerinin bulundugu sahne
Gosterge: Marketteki adamlar
Gosterenler: Gozliiklii ve siyah giyinmis erkekler, ici dolu market raflari
Gosterilenler: Tiiketim, tiiketim kiiltiirii, kapitalizm, ruhsal karmasa

Gorselin diiz anlaminda marketteki adamlar sembolize edilmektedir. Gorselde gozlikli
ve siyah giyinmis erkekler, i¢i dolu market raflari yer almaktadir. Burada gézliiklii ve siyah
giyinmis adamlar insanlarin dikkatini cekmekte ve bu adamlarin ayni kisi yani Octave
oldugu gérilmektedir. Arkadaki raflarin dolu olmasi ise tiiketim kiiltiiriinii gostermektedir.
Gorselde dikkat ceken diger bir konu ise Octave'in yliz ifadelerinin farkli olmasidir. Bu yliz
ifadelerine gore ortada duran Octave endiseli, sagda duran Octave sinirli, solda duran
Octave ise Uzgln ve daha donuk bir ifadeye sahiptir. Bu durum Octave’in ayni islemi
yaparken degisen ruh halini yansitmaktadir. Yani Octave aligveris yaparken bazen sinirli,
bazen endiseli ve huzursuz, bazen ise siradan bir is yaplyormuscasina donuktur. Bunlar
temele alindiginda aslinda Octave'in tliketim yaparken mutlu olmadigi gériilmektedir. Yine
Octave'in kiyafetlerine baktigimizda koyu renklerin agirlikli olmasi her ¢ halinde de
karamsar ve kotl ruh halini yansitmaktadir.
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Gorsel 20: Octave’in intihar etmek igin ¢atida durdugu sahne
Gosterge: intihar eden adam

Gosterenler: Havada duran adam, reklam afisi, yagmur, bina, R&W reklam sirketinin
catisi, simsek, R&W yazisi

Gosterilenler: Kapitalizm, bunalim, mutsuzluk

Gorselin diiz anlaminda intihar eden adam sembolize edilmektedir. Gérselde havada
duran adam, reklam afisi, yagmur, evler, R&W reklam sirketinin catisi, simsek ve R&W
yazisl yer almaktadir. Gorselde Octave’in solunda bir reklam afisi, saginda ise calistig
sirketin adi olan R&W yazisi yer almaktadir. Octave ise ikisinin ortasmnda havada
durmaktadir. Biitiin bunlar baz alindiginda Octave'in girket ile reklam arasinda kopri
olarak yer aldigi goérilmektedir. Yani Octave reklam Urettikge sirket para kazanmakta,
sirket de para kazandikga Octave'i ylkseltmektedir. Zaten Octave'in ayaginin altinda hicbir
sey olmadan havada durmasi da bunu temsil etmektedir. Buradan Octave'in kapitalizmin
isteklerini yerine getirdigi takdirde onlar tarafindan yuceltildigi gorilmektedir. Yine
Octave'in ellerini iki yana agmis olmasi da bu sisteme teslimiyetini ifade etmektedir.
Octave’in {izerindeki kiyafetin yarisinin beyaz yarisinin siyah olmasi ise ruh halinde hem
iyimser hem de kétiimser bir havanin yer aldigini géstermektedir. Son olarak gdrseldeki
yagmur ve simsek ortamdaki karanlik yani anlatmak igin kullanilmaktadir. Burada
yagmurun ve simsegin reklam afisinin tarafinda olmasi bu karanlik tarafin reklamlarla
insanlara empoze edildigini gdstermektedir.

Gorsel 21: Octave’in daginik odada, mutsuz bir sekilde yattigl sahne

Gosterge: Daginik odada, mutsuz bir gekilde yatan adam
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Gosterenler: Gozliklii bir erkek, bir masa, bir kanepe, iki tane bardak, dergiler, pizza
kutusu, tisort, cips paketi, mendil kutusu, sigara izmaritleri, iki tane yastik, cep telefonu,
kurabiyeler, kullikler, sigara kutusu, cakmak ve walkman

Gosterilenler: Tikkenmislik, umutsuzluk, mutsuzluk, bunalim, tiiketim

Gorselin diiz anlaminda daginik odada, mutsuz bir sekilde yatan adam sembolize
edilmektedir. GOrselde gozIUkll bir erkek, bir masa, bir kanepe, iki tane bardak, dergiler,
pizza kutusu, tigOrt, cips paketi, islak mendil, sigara izmaritleri, iki tane yastik, cep telefonu,
kurabiyeler, kullGkler, sigara kutusu, cakmak ve walkman yer almaktadir. Burada
insanlarin dikkatini kanepenin Uzerine yari ¢iplak uzanmis gozIikli adam yani Octave
cekmektedir. Octave kanepenin tizerine uzanmis ve karslya bakmaktadir. Adamin beden dili
ve durusu mutsuz oldugu izlenimi vermektedir. Yine Octave'in tigortliniin Uzerinde degil
de kanepenin Uzerine atilmig olmasi, pantolonunun digmesinin agik olmasi, ayaginin
altinda duran pizza kutusu ve masanin ilizerinde duran nesnelerin dagmik olmasi
tikenmislik yasadigini gdstermektedir. Yine gorselde kanepenin, kiyafetlerin ve gorselin
genel havasinin koyu olmasi karamsar bir havada oldugunu belirtmektedir. Gorselde agik
renkli olan tigOrtl Octave'in Uzerinden cikarip kanepenin bir kOsesine asmig olmasi ise
Octave'in bu karamsar havadan ¢ikmak istemedigini anlatmaktadir.

Gorsel 22: Octave’in Jeff'e siddet gosterdigi sahne

Gosterge: Siddet

Gosterenler: Siyah giyinmis iki adam, arkada ¢alisan 6 personel, bir tane ¢6p tenekesi,
tizerinde kagit asili olan bir iskelet, R&W (Ross & Witchcraft) ve ‘Un Consept Pour Le Monde’
yazilar, ofis

Gosterilenler: Bunalim, siddet

Gorselin diiz anlaminda siddet sembolize edilmektedir. Gorselde siyah giyinmis iki
adam, arkada calisan 6 kisi, bir tane ¢op tenekesi, tizerinde kagit asili olan bir iskelet, R&W
(Ross & Witchcraft) ve 'Un Consept Pour Le Monde' yazilari ve ofis yer almaktadir. Burada
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en fazla dikkat ¢eken gdrselin ortasinda duran adam (Jeff) ile Octave’dir. Gorselde Jeff (R&W
Satig MUdurd), sirketin reklamini yapmaktadir. Octave ise arkada elindeki ¢op kovasimi bu
adama vurmak i¢in kaldirmaktadir. Bu durum Octave'in artik bu yalan dlizene isyan ettigini
gOstermekte, psikolojisi bozulan Octave ise adama ¢6p kovasi ile vurmaktadir. Ayrica
burada hem adamin hem de Octave’in giydigi giysilerin siyah olmasi ikisinin de karamsar
bir ruh haline sahip oldugunu gostermektedir. Jeff'in ylizlindeki glilimseme bu durumdan
memnun oldugu, Octave'in yUziindeki gerginlik ise bu durumdan rahatsiz oldugunu
anlatmaktadir. Bu gorsel Octave'in kapitalist sisteme ve onun araglarina savas actigi ilk
sahne olarak gorilmektedir.

Gorsel 23: Octave’in karanligin ortasinda tek bagina durdugu sahne
Gosterge: Karanliktaki adam
Gosterenler: Karanlik, bosluk, siyah giyinmis bir erkek
Gosterilenler: Oliim, umutsuzluk, karamsarlik, yalmzlik, mutsuzluk

Gorselin diiz anlaminda karanliktaki adam sembolize edilmektedir. Gorselde karanlik,
bosluk ve siyah giyinmis bir erkek yer almaktadir. Burada insanlarin dikkatini karanligim
ortasinda bulunan Octave cekmektedir. GOrselde Octave karanlikta tek basmadir ve
kollarini agmistir. Karanlik Octave'in i¢ dinyasini anlatmaktadir. Octave mutsuz ve
umutsuzdur. Octave'in kollarmin agik olmasi bu umutsuzluga teslim oldugunu
gOstermektedir. GOrseldeki bir diger detay ise Octave'in ylzlniin sola doniik olmasi ve
soldan ylzUne bir 1gik vurmasidir. Bu durum Octave i¢in her seyin bitmedigini, umudun
hal4 var oldugunu gostermektedir.
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Gorsel 24: Octave’in akil hastanesinde bankta oturdugu sahne

GOsterge: Hastane bankinda oturan adamlar

Gosterenler: Siyah giyinmis bir erkek, hastane, hastane bahgesi, bank, hasta bakic,
sakat hasta, agaclar, hastane kiyafeti giymis ve bankta oturan bir hasta, arkada sohbet eden
bir erkek ve kadin

Gosterilenler: Tiikenmislik, mutsuzluk, hastalik

Gorselin diiz anlaminda hastane bankinda oturan adamlar sembolize edilmektedir.
Gorselde siyah giyinmis bir erkek, hastane, hastane bahgesi, bank, hasta bakici, sakat hasta,
agaclar, hastane kiyafeti giymis ve bankta oturan bir hasta, arkada sohbet eden bir erkek
ve kadin yer almaktadir. Burada insanlarin dikkatini bah¢ede bankta oturan iki kisinin yUz
ifadesi gekmektedir. Bu iki kisinin ayni y(iz ifadesine sahip oldugu gértlmektedir. ikisinde
de tlikenmislik ve mutsuzluk gdze carpmaktadir. Octave'in kiyafetlerinde koyu renklerin
agirlikli olmasi karamsar bir hava igerisinde oldugunu, bankta oturan diger adamin
Uzerindeki kiyafet ise bu kisinin psikolojik rahatsizligi oldugunu gostermektedir. Yine
gorselde yere dokulen yapraklar Octave'in ruh halinin iyi olmadigini gbstermesi agisindan
Snemli bir detaydir.
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Gorsel 25: Octave’in mutsuz bir sekilde oturdugu sahne
GOsterge: Mutsuz adam

Gosterenler: Koyu renk elbise giyinmis adam, siyah sandalye, siyah canta, siyah hali,
kahverengi parke ve dolaplar

Gosterilenler: Umutsuzluk, karamsarlik, yalnizlik, mutsuzluk, titkenmislik.

Gorselin diiz anlaminda mutsuz adam sembolize edilmektedir. Gorselde koyu renk
elbise giyinmis adam, siyah sandalye, siyah ¢anta, siyah hali, kahverengi parke ve dolaplar
yer almaktadir. Burada insanlarin dikkatini etraftaki her seyin renginin koyu renk olmasi
cekmektedir. Bu durum ortamda karamsar bir hava oldugunu gdstermektedir. Octave'in
beden dili yorumlanip yiiz ifadesine bakildiginda ise bedeninin durusunda bir tikenmislik
oldugu ve ylz ifadesinden de mutsuz oldugu gorilmektedir. Bulundugu alanda bagka
insanlarin olmamasi derin bir yalnizlik yasadigimi gdstermekte, yine giydigi kiyafetlerin
koyu renklerde olmas: da karamsar bir ruh hali igerisinde oldugu mesaji vermektedir.

Gorsel 26: Octave’in kendisini bunalmig hissettigi sahne

Gosterge: Delirmis adam

Gosterenler: Toplanti masasi, toplanti yapan insanlar, siyah renk hali, koyu renk
duvarlar, bunalmis adam, duvardaki ekran

Gosterilenler: Kapitalizm, sinirlilik, sikilmiglik, yalnizlik

Gorselin diiz anlaminda delirmis adam sembolize edilmektedir. GOrselde toplanti
masasl, toplanti yapan insanlar, siyah renk hali, koyu renk duvarlar ve bunalmis adam yer
almaktadir. Burada dndeki adamin yani Octave’in yiiz ifadesi dikkat cekmektedir. Octave
burada bunalmis ve sinirli biz ylz ifadesine sahiptir. Arkadaki toplanti masasi ise
kapitalizmi isaret etmektedir. GOrsel bize Octave'in bu masada konusulanlardan dolay:
bunalmig ve sinirli oldugunu gostermektedir. Yine Octave'in Uzerindeki mavi kiyafet akil
hastalarinin giydigi kiyafete benzemektedir. Yani Octave burada toplantidan ¢ok sikildigini,
Oyle ki toplanti konusunun kendisini bunalima sokacak derecede hasta ettigini
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anlatmaktadir. Gorselde dikkatimizi ¢eken bir diger konu ise Octave'in 6nde tek bagina
durmas| digerlerinin arkada toplantiya devam etmesidir. Buradan Octave'in yalniz oldugu
gOrllmektedir. Ayrica Octave Onde tek bagina dururken arkadakilerin toplantiya devam
etmesi de kapitalizmin gergek yiizlinii géstermektedir. Yani burada kapitalizmin insanlarm
duygularini Snemsemedigi, tek 6nemsedigi seyin kendi ¢ikarlar: oldugu gorilmektedir.

Gorsel 27: Filmde aligveris yapan kadin ve ¢cocuklarinin ggsterildigi sahne
Gosterge: Aligveris yapan kadin ve ¢ocuklar!
Gosterenler: ici dolu market raflari, alisveris arabasi, cocuklar, kadin
Gosterilenler: Tiiketim, tiiketim kiiltiirii, kapitalizm, kararsizlik

Gorselin diiz anlaminda aligveris yapan kadin ve ¢ocuklari sembolize edilmektedir.
Gorselde ici dolu raflar, aligveris arabasi, cocuklar ve kadin yer almaktadir. Gorselde
arkadaki raflar tiiketim kiiltiiriinii anlatmaktadir. Raflarda ayni triiniin farkli markalardan
satiginin yapildigi gértlmektedir. Bu durum ise kapitalizmin calisma prensibini ortaya
cikarmaktadir. Oyle ki Uriinler ayni olmasma ragmen farkli marka ve fiyatlarla piyasaya
sUrllmekte boylece insanlari daha fazla tlketim yapmaya tegvik etmektedir. Ayrica farkli
markalar alicilarda kararsizliga neden olmakta bu durum bazen her iki markanin satin
alinmasiyla sona ermektedir. Gorselde de kadinin yiiziinde kararsiz bir ifade bulunmakta
bu durum ise kadinin almak istedigi Grlnle ilgili cesitlilikten dolayi yasanmaktadir.
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Gorsel 28: Octave’in aligveris yaptigl sahne
Gosterge: Aligveris yapan adam

Gosterenler: Gozliiklii ve siyah giyinmis bir erkek, ici dolu aligveris arabasi, ici dolu
market raflari

Gosterilenler: Tiikenmislik, tiketim, mutsuzluk

Gorselin diiz anlaminda aligveris yapan adam sembolize edilmektedir. Gorselde
g06zIiiklii ve siyah giyinmis bir erkek, ici dolu aligveris arabasi, ici dolu market raflari yer
almaktadir. Burada aligveris arabasma oturmus goOzIikli adam (Octave) dikkat
cekmektedir. Octave i¢i dolu aligveris arabasina oturmus ve elindeki pakete bakmaktadir.
Octave’in beden dili yorumlanip yiiz ifadesine bakildiginda aligveris yapmaktan memnun
olmadigl, bedeninin durusunda bir tlkenmislik oldugu ve yiz ifadesinden de mutsuz
oldugu gorilmektedir. Ayrica Octave'in giydigi kiyafetlerin siyah agirlikli olmasi da
karamsar bir ruh hali icerisinde oldugu mesajini vermektedir. Yine gérselde ayni iriiniin
farkli markalarinin raflarda yer aldigi goriilmektedir. Bu durum ise kapitalist sistemin
isleyisini g&stermektedir.

Gorsel 29: Cop yigmlarinin gosterildigi sahne
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Gosterge: COop yigini
Gosterenler: Plastik siseler, paslanmig teneke kutular, karton bardaklar, agaclar, dag
Gosterilenler: Tiiketim, titketim kiiltiirii, cevre kirliligi

Gorselin diiz anlaminda ¢6p sembolize edilmektedir. Gorselde plastik siseler, paslanmig
teneke kutular, karton bardaklar, agaclar ve dag yer almaktadir. Gorselde yerde bulunan
kullanilmis icecek kutulari tlketim kiltlrinG ifade etmektedir. Bu kutularin Ust Uste
atilarak cogaltilmasi tlketim kiltlrGnin her gecen glin daha fazla arttigini
gOstermektedir. Ayrica bu kutularin gevrede yarattigi kirlilik ise tlketimin artmasinin
cevre kirliligini de beraberinde getirdigini ifade etmektedir. Bir diger konu ise gorseldeki
¢Oplerin arkadaki daglar ve bitkilerle beraber verilmesidir. Burada tiiketimin artmasinin

dogaya verdigi zarar gOsterilmek istenmistir.
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Gorsel 30: Copten esya toplayan insanlarin gosterildigi sahne
Gosterge: COpten esya toplayan insanlar
Gosterenler: Copten esya toplayan insanlar, ¢Opler
Gosterilenler: Tiiketim, tiiketim kiiltiird, kapitalizm, adaletsizlik

Gorselin diiz anlaminda ¢Spten esya toplayan insanlar sembolize edilmektedir. Gorselde
¢Opten esya toplayan insanlar ve ¢Opler yer almaktadir. Arkadaki ¢opler tiiketimi ve
tiiketim kiiltlriinti ifade etmektedir. Coplerin ¢ok olmasi tiketim kiiltiiriiniin arttigini
gOstermektedir. Ayrica insanlarin ¢Opten egyalar toplamaya calismasi ise kapitalist
sistemin gercek yUzlnl ortaya ¢lkarmaktadir. Burada hem ¢OpUn fazla oldugu hem de
¢Opten esya toplayan insanlarin oldugu gorilmektedir. Bu durum kapitalist sistemdeki
adaletsizligi gdzler &niine sermektedir. Oyle ki kimileri parasi cok oldugu icin olabildigince
tlketim yapmakta kimileri ise parasi olmadigi icin tiiketim yapan bu insanlarin ¢dpiinden
gelir elde etmeye caligmaktadir. Yani kapitalizmin zengini daha zengin fakiri ise daha fakir

yaptigl mesajl verilmektedir.
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Gorsel 31: Octave’in aligveris yaparken ¢ok bunaldigini gésteren sahne
GOsterge: Bunalmig adam
Gosterenler: ici dolu market raflari, gdzIUklii ve siyah giyinmis bir erkek
Gosterilenler: Tiiketim, titketim kiltiird, sikilmighk, psikolojik yorgunluk, karamsarlik

Gorselin diiz anlaminda bunalmis adam sembolize edilmektedir. Gorselde ici dolu
market raflar, gézliikklii ve siyah giyinmis bir erkek yer almaktadir. Burada Octave’in
yiiziindeki ifade dikkat ¢ekmektedir. Octave’in beden dili onun aligveris yapmaktan
memnun olmadigini, psikolojik olarak yorgun oldugunu ve aligveris yapmak istemedigini
gdstermektedir. Yine Octave’in giydigi kiyafetlerin siyah agirlikli olmasi da karamsar bir
ruh hali icerisinde oldugu mesaji vermektedir. Son olarak arkadaki aligveris raflari bize
tiketimi ve tlketim kiltlrind anlatmakta, ayni Grliniin farkli markalarinin raflarda yer
almasi ise kapitalist sistemin isleyisini gbzler 6niine sermektedir.

Gorsel 32: Octave’in intihar ettigi sahne

Gosterge: Binadan atlayan adam

Gosterenler: Biiyiik binalar, iki erkek, R&W yazisi, yagmur
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Gosterilenler: intihar, mutsuzluk

Gorselin diiz anlaminda binadan atlama sembolize edilmektedir. Gorselde biiyiik
binalar, iki erkek, R&W yazisi ve yagmur yer almaktadir. Burada en fazla dikkat ¢eken
goriintlii Octave’in binadan atlayisidir. Octave calistigi reklam sirketinin catisindan
kendisini bosluga birakmaktadir. Gorselde atladigl yerde R&W yazisinin bulunmasi
Octave’in iyi yagam sartlarina sahip oldugu duslincesi uyandirmaktadir. Fakat gorselde bu
sartlarin Octave'i mutlu etmedigi goérilmekte ¢linkl Octave intihar etmektedir. Octave’in
kétii bir ruh haline sahip oldugu binalara hakim olan koyu renklerle ve yagmurun

yagmaslyla anlatilmaya calisiimaktadir.

Gorsel 33: Octave’in arabayi patlattigi sahne

GOsterge: Patlatilan araba
Gosterenler: Gozliiklii adam, sokak, evler, yanan araba
Gosterilenler: Tiiketim, tiiketim kiiltiirii, kapitalizm, baskaldiri

Gorselin diiz anlaminda patlatilan araba sembolize edilmektedir. Gorselde gozliikli
adam, sokak, evler ve yanan araba yer almaktadir. Gorselde insanlarin dikkatini ceken ilk
sey patlayan arabadir. Burada arabayi patlatanin Octave oldugu gorilmektedir. Octave
kendi arabasini kendi eliyle patlatarak hem kapitalizme hem de tiiketim kiiltiiriine
bagkaldirdigini gostermektedir. Burada Octave’in giydigi kiyafetlerin daha agik renklerde
olmasi iyimser bir ruh hali icerisinde oldugu mesajint vermektedir. Son olarak Octave’in
beden dili onun arabay1 patlatmaktan memnun ve mutlu oldugu gostermektedir.
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Gorsel 34: Filmde “99 Francs” film kasetinin gsterildigi sahne

Gosterge: Aligveris yapan ¢ocuklar

Gosterenler: Elinde oyuncak araba kutusu olan erkek ¢ocugu, elinde erkek bebek
kutusu olan erkek ¢ocugu, i¢i dolu aligveris raflari, 99 yazan film kaseti

Gosterilenler: Tiiketim, tiiketim toplumu, kapitalist sistemin isleyisi

Gorselin diiz anlaminda aligveris yapan cocuklar sembolize edilmektedir. Gorselde
elinde oyuncak araba ve erkek bebek kutusu olan iki tane erkek ¢ocugu, ici dolu aligveris
raflari, 99 yazan film kaseti yer almaktadir. Burada insanlarin dikkatini iki ¢ocugun
ortasinda kalan 99 yazili film kaseti ¢ekmektedir. Kaset “99 Francs” filminin kasetidir.
Senarist filmin sonunda aslinda kendi filmlerinin de tiiketim kiiltiirii tiriinii oldugunu
anlatmaktadir. Yani film insanlara pazarlanarak insanlari tlketime tesvik etmekte ve
boylece kapitalist sistemin devamini saglamaktadir.

“99 Francs” filminin gostergebilimsel analizi 6zetlenecek olursa gorsellerde genel
olarak tiiketim, tiiketim kiiltiirii, tikketim toplumu, kapitalizm, kapitalist sistemin isleyisi,
intihar, mutsuzluk, umutsuzluk, tikenmislik, psikolojik yorgunluk, karamsarlik, yalnizlik,
medya manipllasyonu gibi kavramlar tizerinde durulmaktadir. Buna gore tiiketim, tiikketim
kiiltiirdi, tiketim toplumu gibi kavramlar aligveris, kredi karti, uyusturucu ve stirekli alkol
kullanimi ile 6rneklendirilirken intihar, mutsuzluk, umutsuzluk, tikenmisglik, psikolojik
yorgunluk, karamsarlik, yalnizlik gibi kavramlar Octave'in ylz ifadeleriyle, durusuyla,
kiyafetlerinin rengiyle, bulundugu ortamdaki esyalarin renk agirliklariyla anlatilmaktadir.
Kapitalizm, kapitalist sistemin isleyisi ise ayni sekilde gorsellerde sik sik kullanilan kredi
kartlari ve market raflarinda bulunan ayni Urlnin farkll markalarinin satilmasiyla
insanlara ggsterilmektedir. Kitle iletigim araglari ile toplumun manipilasyonu gibi konular
ise filmde daha ¢ok Octave’in ig sesiyle anlatilmaktadir. Ozetle filmde anlatilan kapitalizm,
tiiketim kiiltiirti konular: gergek hayatla bagdasmaktadir. Gergek hayatta da insanlarin
medya tarafindan manipiile edilerek tiiketime yonlendirildigi ve b&ylece insanlarin
farkinda olmadan kendisini tlketim carki icinde buldugu gorlilmektedir. Yine burada
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moda, demode, trend, popiler gibi kavramlar ile insanlar manipiile edilmekte, ihtiyag
olmayan triinler ihtiyagmis gibi pazarlanmaktadir. Ayrica bu kavramlar medyada
reklamlar, pazarlama caligmalari, halkla iliskiler, sinema vs. ile insanlara sunulmakta,
insanlar ise bu kavramlara uymak adina farkinda olmadan tiketim yaparak kapitalist
sistemin igleyisine katkida bulunmaktadir. Sonu¢ olarak filmde anlatilanlar ile bu
kavramlarin gercek yUzi, olay 6rglisii ve kahramanin anlatimiyla insanlara verilmektedir.
BOylece film, izleyen insanlarin algisini degistirmekte ve hayatta yaptiklari basit bir
tercihin bile sonuglarini sorgulatmaktadir.

Sonug

Bu c¢aligma, kapitalizm ve tlketim kiltUrUnln birey Uzerindeki etkilerini, reklam
endUstrisi merkezli elestirel bir anlati sunan “99 Francs” filmi lizerinden incelemeyi
amaglamustir. Film, kapitalist Uretim ve tiketim iliskilerini yalnizca ekonomik bir yapi
olarak degil, ayni zamanda ideolojik, kiltiirel ve psikolojik boyutlariyla ele alarak, modern
toplumlarda bireyin nasil bir tiketim 6znesine donlstlrildigind gdrinlr kilmaktadir.
Bu baglamda bu ¢alismada, sdylem analizi ve gostergebilimsel ¢dzlimleme yontemleri
araciliglyla filmde kapitalizm ve tliketim kaltlrlinln nasil temsil edildigi ve elestirildigi
ortaya konmaya ¢aligilmigtir. Arastirma bulgulari, “99 Francs” filminin kapitalist sistemin
6zellikle reklam ve medya araciligiyla bireylerin arzularini, ihtiyag algilarini ve kimlik
insasini nasil yonlendirdigini agik bigimde yansittigini gostermektedir. Filmde Octave
karakteri, kapitalist sistemin hem Ureticisi hem de magduru konumunda yer almakta, bu
ikili konum, kapitalizmin bireyi aragsallastiran dogasinn celigkili yapisini temsil
etmektedir. Octave'in reklam metin yazari olarak Ustlendigi rol, tiketim kiltUrinin
ideolojik tastyicisi konumundaki reklam endUstrisinin isleyisine dair ¢arpici bir i¢gorii
sunarken, karakterin yasadigl psikolojik ¢kis ise bu sistemin birey Uzerinde yarattig
yikicr etkileri gozler Sniine sermektedir.

Soylem analizi kapsaminda degerlendirilen sahneler, filmde tliketim kiltlrtnin “haz",
“yenilik”, "“mutluluk”, “stati” ve “basarl” gibi kavramlar Uzerinden mesrulastirildigini
ortaya koymaktadir. Reklam sloganlari, 99 Francs gibi fiyatlandirma stratejileri, 6zel giinler
ve moda dongiileri araciligiyla bireylerin stirekli tiiketime yonlendirildigi gbrilmektedir.
Film, tiiketimin rasyonel bir ihtiyac giderme pratigi olmaktan ¢ikarak, bireylerin toplumsal
kabul, statii ve kimlik kazanma araci haline geldigini elestirel bir dille yansitmaktadir. Bu
durum, kapitalist sistemin slrekliligini saglayan temel mekanizmalardan biri olarak
tiketim kdiltlirtiniin ideolojik islevini vurgulamaktadir. Gostergebilimsel ¢oziimleme
bulgulart ise filmde yer alan nesnelerin, mekanlarin ve gérsel kompozisyonlarin kapitalist
ideolojiye dair giiclii simgesel anlamlar tagidigini ortaya koymustur. Kredi karti, aligveris
posetleri, marka logolarl, reklam panolari ve seri Uretim imgeleri; tiketim kiltlrinin
yayginligini ve kagcmilmazligini temsil eden gostergeler olarak ne ¢ikmaktadir. Ozellikle
giysi odasl sahnesinde arka planda calisan iscilerin gériniir kilinmasi, kapitalist tiretim
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iligkilerindeki emek somiirlsiine dogrudan bir gdnderme niteligi tagimaktadir. Bu sahne,
tlketim nesnelerinin ardinda gizlenen Uretim slreclerini ve emek iliskilerini agiga
¢lkararak, izleyiciyi sistemin gdriinmeyen yUzlyle ylzlestirmektedir.

Filmde sik¢a kullanilan uyusturucu, alkol ve asiri tiiketim imgeleri, kapitalist toplumda
bireyin yasadigl yabancilasma, doyumsuzluk ve psikolojik bunalimi sembolize etmektedir.
Octave'in tlketim yoluyla elde etmeye calistigl haz, gecici bir tatmin saglamanin Otesine
gecememekte, aksine bireyin i¢sel boslugunu derinlestirmektedir. Bu durum, tiketim
kultlrinin bireye vaat ettigi mutlulugun siirdirllemez ve yapay oldugunu ortaya
koymaktadir. Film, bu ydniyle kapitalist ideolojinin mutluluk sdylemini sorgulamakta ve
bireyin dzgiirlesmesinin tlketimden degil, bu ideolojik kusatmanin farkina varmaktan
gectigini ima etmektedir. Filmin iki alternatif sonla tamamlanmasi ise izleyiciyi edilgen bir
konumdan ¢ikararak, kapitalist sistem kargisinda bireysel tercih ve sorumluluk meselesini
giindeme getirmektedir. Birinci son, sistemin bireyi nasil tiiketip yok ettigini karamsar bir
bakis agisiyla sunarken, ikinci son, sistemden kagisin mUmkiin olup olmadigina dair
tartigmall bir umut alani yaratmaktadir. Ancak her iki son da medyanin ve reklamin
manipiilatif giiciiniin devam ettigini gostererek, gercek 6zgiirlligiin ne denli sorunlu bir
kavram oldugunu vurgulamaktadir.

“99 Francs” filmi, kapitalizm ve tiiketim kiiltiiriini elestiren bir film olmanin yani sira
bu sistemin igleyis mekanizmalarini ifsa eden gliclu bir metin ve mesajlar biitiinii olarak da
degerlendirilebilir. Calisma, sinemanin kapitalist ideolojinin yeniden Uretiminde oldugu
kadar, bu ideolojinin elestirisinde de dnemli bir ara¢ oldugunu ortaya koymaktadir. Bu
baglamda film, modern toplumlarda tiketim kiltlrlniln bireysel ve toplumsal etkilerini

anlamak agisindan 6nemli bir 6rnek sunmaktadir.
Extended Abstract

Capitalism is considered a multidimensional socio-economic structure that goes
beyond merely regulating processes of production and exchange, shaping individuals’
everyday life practices, value judgments, and social relationships. Based on the private
ownership of the means of production and aimed at generating profit and transforming
this profit into continuous capital accumulation, the capitalist system has developed an
operation that places consumption at its center, particularly in modern societies. In this
context, capitalism positions individuals not only as producers or laborers but also as
consumers who ensure the continuity of the system. As the sustainability of capitalist
production relations has become dependent on the continuity of consumption, this has
paved the way for the emergence and expansion of consumer culture. Consumer culture
plays a decisive role in identity construction, status seeking, and social positioning in
modern capitalist societies. Goods and services have ceased to be merely tools for meeting
needs and have become commodities imbued with symbolic meanings representing
pleasure, happiness, prestige, and a sense of belonging. Especially since the 1980s, with the
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rise of globalization, neoliberal policies, and developments in communication technologies,
consumption has emerged as a fundamental practice shaping individuals’ lifestyles. The
ideology of consumption, continuously reproduced through advertising, fashion, media,
and cultural industries, directs individuals toward consumption independently of their real
needs and renders the feeling of dissatisfaction permanent.

The aim of this study is to reveal how capitalism and consumer culture are represented
and criticized through cinema. In this regard, the French film “99 Francs” (2007) was
selected as the object of analysis. Centering on the advertising industry, the film addresses
capitalist production-consumption relations and the destructive effects of consumer
ideology on individuals from a critical perspective. Through the character of Octave, an
advertising copywriter, the film makes visible how capitalism instrumentalizes the
individual, turns human beings into commodities, and easily excludes those who lose their
functionality within the system. The study adopts a qualitative research method, and the
film is analyzed through discourse analysis and semiotic analysis. Through discourse
analysis, dialogues, voice-overs, and narrative structures in the film are examined, and
their relationship with capitalist ideology and consumer culture is revealed. Within the
scope of semiotic analysis, visual elements, spaces, objects, colors, and symbols in the film
are evaluated through their denotative and connotative meanings to examine what kinds
of meanings these signs produce regarding the capitalist system and consumer culture.

The research findings indicate that “99 Francs” offers a harsh critique of capitalism and
consumer culture. In the film, advertising is presented as a fundamental tool that directs
individuals’ desires, manipulates perceptions of need, and renders consumption an
inevitable life practice. The protagonist, Octave, is an advertiser who is aware of the system
and openly expresses that he consciously manipulates people. However, this awareness
does not position him outside the system; on the contrary, it makes him a component and
carrier of the capitalist order. Although Octave’s life is shaped by high income, luxury
consumption, and the pursuit of limitless pleasure, as the film progresses, it becomes
evident that this lifestyle leads the individual toward unhappiness, loneliness, and
exhaustion.

In the film, signs such as credit cards, shopping malls, fashion products, slogans, and
billboards stand out as symbolic tools of consumer culture. In particular, the title “99
Francs” symbolizes how consumers are perceptually guided through pricing strategies. At
the same time, labor exploitation and class inequalities are emphasized at both visual and
discursive levels. The scene in which the wall of a fitting room is torn down to reveal
workers laboring in the background functions as a striking metaphor that makes visible the
labor hidden behind consumer goods and the mechanisms of capitalist exploitation. The
film’s use of two alternative endings invites the viewer to make a choice rather than
remaining a passive consumer. However, both endings emphasize the inescapable impact
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of the capitalist system and demonstrate that media and advertising continue to shape
individuals’ perceptions. The statistical information presented at the end of the film
regarding advertising expenditures clearly reveals the inequalities created by capitalism
on a global scale.

In this context, the film demonstrates that consumer culture is not merely the result of
individual preferences but rather the outcome of a systematic and ideological process of
direction. Through the language, visuals, and repetitive messages of advertising,
individuals’ desires are reshaped, and consumption transforms from a rational activity of
satisfying needs into a form of emotional and psychological dependency. “99 Francs”
conveys this process not only on a theoretical level but also concretely through everyday
life practices and the experiences of its characters. In particular, the narrative structure
built upon speed, pleasure, and superficiality reflects the temporal and mental pressure
exerted by consumer culture. Moreover, the film shows that individuals’ criticism of the
system is often absorbed and commodified by the system itself. Octave’s rebellion does not
create a radical rupture; instead, it serves to reproduce the internal contradictions of the
capitalist order. This points to the flexible and inclusive nature of capitalism, which is
capable of commercializing even mechanisms of critique. Therefore, the film makes visible
not only consumer culture but also the limits of opposition to this culture. In this respect,
“99 Francs” can be regarded as a significant cinematic text that questions the inadequacy
of individual awareness in creating structural transformation within capitalist societies.

In conclusion, this study reveals that “99 Francs” presents a critical narrative of
capitalism and consumer culture. The film demonstrates that the individual becomes both
asubject and an object within the capitalist system, and that consumption offers temporary
pleasures while producing lasting dissatisfaction. This critique, conveyed through cinema,
makes visible not only the economic but also the cultural, ideological, and psychological
dimensions of consumer culture, inviting the viewer to reflect on their own consumption
practices.
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Oz

Kurumsal itibar anlayisi tiketicilerin bir kurulus hakkinda giiven, kalite ve prestij ile ilgili
distincelerini sekillendirerek elektronik agizdan agiza pazarlama davraniglarinin
olusumunda 6nemlidir. Olumlu bir kurumsal itibarin algilanmasi, tiiketicilerin gevrimigi
platformlarda deneyimlerini paylasma ve kurumu tavsiye etme oranini yiikseltirken,
olumsuz algilarise negatif elektronik agizdan agiza pazarlama igeriklerinin yayilmasina sebep
olabilmektedir. Bu baglamda, kurumsal itibar elektronik agizdan agiza pazarlamanin yéniini
ve etkisini belirleyen 6nemli bir stratejik unsur olarak degerlendiriimektedir. Rekabetin
yiksek oldugu modern pazarda gigli bir kurumsal itibar, isletmelere énemli bir fayda
saglamaktadir. Glgll bir kurumsal imajin yaratilmasinda, olumlu tiketici gorisleri dnemli
bir rol oynamaktadir. Bu nedenle, tiiketicilerin bir marka veya triin hakkinda disiincelerini
ve hislerini dile getiren agizdan agiza pazarlama igerikleri, sirketler icin degerli bir bilgi
kaynagi teskil etmektedir. Elektronik agizdan agiza pazarlama, isletmeler tarafindan dogru
bir sekilde uygulandiginda, marka bilinirligini artirarak, tiketicilerle marka arasindaki bagi
glclendirir ve kurumsal itibarin ylkselmesine katkida bulunur. Bu arastirmanin amaci,
elektronik agizdan agiza pazarlama ile musteri bakis acisina goére kurumsal itibar algisi
arasindaki iliskiyi degerlendirmektedir. Bu c¢alismada, kurumsal itibarin algilanmasi ve
elektronik agizdan agiza pazarlama kavramlarinin kapsamli tanimlamalari yapilmakta;
tarihsel gelisim siregleri, ana bilesenleri, cesitleri, avantajlari ve dezavantajlari, ¢evrimigi
kullanim alanlari, kullandiklari araglar ve bu araglarin etkileri hakkinda detayh bilgiler
sunulmaktadir. Misteri bakis agisina gore kurumsal itibar algisi ve elektronik agizdan agiza
pazarlama ile ilgili teorik bilgilerin sunuldugu bu g¢alisma, gelecekteki arastirmalara da fayda

1 Bu calisma Ege Universitesi Sosyal Bilimler enstitiisiinde kabul edilen 966589 numarali Sevda Yalgin’in
tezinden Uretilmistir.
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saglayabilecektir.
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Abstract

Corporate reputation plays a crucial role in shaping consumer perceptions of an organization's
trust, quality, and prestige, influencing the formation of electronic word-of-mouth marketing
behavior. A positive perception of corporate reputation increases the likelihood of consumers
sharing their experiences and recommending the organization on online platforms, while
negative perceptions can lead to the spread of negative electronic word-of-mouth marketing
content. In this context, corporate reputation is considered a vital strategic element
determining the direction and impact of electronic word-of-mouth marketing. In today's highly
competitive market, a strong corporate reputation provides significant benefits to businesses.
Positive consumer opinions play a significant role in creating a strong corporate image.
Therefore, word-of-mouth marketing content, which expresses consumers' thoughts and
feelings about a brand or product, represents a valuable source of information for companies.
When implemented correctly, electronic word-of-mouth marketing increases brand
awareness, strengthens the bond between consumers and the brand, and contributes to the
enhancement of corporate reputation. The purpose of this research is to examine the
relationship between electronic word-of-mouth marketing and the perception of corporate
reputation from the customer's perspective. This study provides comprehensive definitions of
the concepts of corporate reputation and electronic word-of-mouth marketing, and provides
detailed information on their historical development, main components, types, advantages
and disadvantages, online usage areas, the tools used, and the impact of these tools. This
study, which presents theoretical insights into the perception of corporate reputation and
electronic word-of-mouth marketing from the customer's perspective, may also benefit future
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Giris

GiUnlmizde degisimlerin yetersiz oldugu dislnilduginde, her gln yeni Griinler
tasarlamak, dikkat cekmek ve sagladigi avantajlardan faydalanmak 6nemli bir firsat
sunmaktadir. Bu degisikliklerin bu kadar énemli olmasinin nedenleri arasinda yogun
rekabet ortamlari, teknolojik yenilikler ve geleneksel yontemlerin yetersiz kalmasi
sayllabilir. Bu tUr ani degisikliklerin meydana gelmesi, kurumlarin varlklarini
surdirmelerini zorlagtirmaktadir. Hizli bir sekilde ilerleme ve degisim durumu, kamu
kuruluglarinin  gelisimini, gortnarliginid ve kendilerini insanlara ifade edebilme
imkanlarint artirmistir. Tim kurumlar igin saglam bir kurumsal prestij kazanmak oldukga
mihimdir. Olumlu bir isletme goriinimi elde etmek isteyen sirketler, sosyal paydas
gruplarini dikkate almak zorundadir. Bu durumda, isletmeye etki eden tiim paydaslarla
uyumlu ve saglam iliskiler kurulmalidir; paydaslarin talepleri ve beklentileri her zaman
dikkate alinmalidir (Ozcan & Solmaz, 2019, s. 75).

Kurumlarin en disik sermaye ile en ylksek kari elde etme hedefi, internetin
sundugu firsatlarla uyumlu hale gelmekte ve kurumlar sanal ortamda ofis islevi géren
web siteleri gelistirmektedir. Web 2. 0 teknolojisi sayesinde yeni imkanlarin ortaya
ciktigl bu sanal evrende, sosyal medya en ¢ok dikkat ¢ceken "yeni medya" olma 6zelligini
tasimaktadir. Sosyal medya, uzun zamanlarda sekillenen kurum kaltard, kurum kimligi,
kurumsal marka, kurumsal imaj ve kurumsal itibar gibi ¢esitli uygulama alanlarina sahip
kurumsal iletisim faaliyetlerinin hedef kitlelere kendi istekleriyle iletildigi ve dogrudan
geri bildirimlerin alindigi bir platform olma 6zelligi tasimaktadir (Bat & Vural, 2015, s.
33).

GuUnlmuzde, teknolojinin gelisimi sonucu iletisim yontemleri fiziksel ortamdan
dijital ortama déniismustir. Ozellikle sosyal medya platformlari, benzer fikirlere sahip
bireylerin bir araya gelip konustugu ve icerik paylastigi sanal bir kafe islevi gormektedir
(Gupta & Kim, 2004, s. 2679). Bu sebeple, kar elde etme amacini giitmeyen bir isletme
ya da drinle ilgili disiincelerin ve deneyimlerin paylasimini ifade eden agizdan agiza
pazarlama, zamanla dijital platformlara taginmis ve elektronik agizdan agiza pazarlama
bicimini almistir. Cevrimici platformlarin sundugu, zahmetsiz bir sekilde istenilen
herhangi bir zamanda bilgiye erisim imkani, tlketicilerin Uriinle ilgili bilgi edinme
aliskanliklarini dikkate deger 6lgilide degistirmistir. Bunlarin yani sira, diisiik maliyetlerle
genis bir kitleye ulagsma olanagi taniyan gevrimici platformlar, geleneksel kitle iletisim
araglarini geride birakarak hem tiiketiciler hem de sirketler tarafindan pazarlama
mesajlarinin dagitiminda yaygin bir sekilde kullanilmaya baslanmistir.

Yeni iletisim teknolojilerinin ilerlemesi ile 21. ylzyilda modern araglar sayesinde
diinyanin c¢esitli teknolojik merkezlerine hizli ve ekonomik bir sekilde erisim
saglanabilmektedir. Her gecen giin sosyal yasami daha fazla etkileyen teknolojik
ilerlemeler, iletisim yontemlerini dogrudan etkilemektedir (Batu & Yanik, 2021, s. 729).
Elektronik agizdan agiza pazarlama kavrami, teknolojik gelismelerin etkisiyle geleneksel
agizdan agiza pazarlama yonteminin dijital ortamlara aktarilmasi sonucunda ortaya
cikmistir. Elektronik agizdan agiza pazarlama igerikleri; cevrimici satis alanlari, tartisma
platformlari, bloglar, sikayet siteleri ve sosyal medya kanallari gibi dijital mecralarda
bulunan tiketici geri bildirimleri ve degerlendirmelerini kapsamaktadir. Cevrimigi
platformlar, zaman ve mekan kisitlamalarindan muaf olarak, iceriklerin web tabanl
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teknolojilerle saklanmasi sayesinde, tiim internet kullanicilarina istedikleri an elektronik
agizdan agiza pazarlama igeriklerine ulasma imkani tanimaktadir.

Bu ¢alisma, sunulan bilgiler temelinde tiiketicilerin géziinde kurumsal itibar algisiile
elektronik agizdan agiza pazarlama siireci arasindaki iliskiyi incelemeyi amaglamaktadir.
Bu calismanin baslangic bolimiinde kurumsal itibar kavrami kapsaml bir bicimde
incelenmekte ve konunun 6nemi 6ne cikarilmaktadir. Kurumsal itibarla iliskili olan
kavramlara yer verilerek bir kurumsal yapida olmasi gereken énemli kavramlar tek tek
incelenmistir. Bu bolimde, kurumsal itibarin temel unsurlari ve bu unsurlara bagl
olarak duygusal algi, sunulan Grlin ve hizmetlerin kalitesi, calisan memnuniyeti ve basari
dizeyi, yonetim ve liderlik, ¢alisma kosullari ile sosyal sorumluluk gibi faktorler
incelenmektedir.

Bu c¢alismanin ikinci bdliminde dijital platformlarda yapilan agizdan agiza
pazarlama konusu ele alinmaktadir. Bu gercevede dijital ortamda yiritiilen agizdan
agiza pazarlama ile klasik agizdan agiza pazarlama arasindaki farkliliklar genel olarak
degerlendirilmistir. Buna ek olarak, olumlu ve olumsuz elektronik agizdan agiza
pazarlama tirleri hakkinda bilgiler verilmektedir. Elektronik agizdan agiza pazarlamanin
sosyal medya araglari; sosyal aglar, bloglar, wikipediler, podcastler, forum platformlari,
cevrimici gruplar, dijital alisveris siteleri ve kullanici geri dénisleri ile sosyal medya
etkileyicileri gibi konulari kapsamaktadir. Ayrica, bu boélimde elektronik misteri
iliskileri yonetimi ve sosyal musteri iliskileri yonetimi ile dijital ortamda kurumsal itibar
yonetimi konulari ele alinmistir. Bu sekilde, konunun alani genisletilmistir. Bu hedef
dogrultusunda, musteri bakis agisiyla kurumsal itibar algisi ve elektronik agizdan agiza
pazarlama konusundaki literatiir incelenerek konunun teorik temeli olusturulmaya
cahsilmistir.

1. Kurumsal itibar Kavrami ve Tanimi

itibar, soyut bir kavramdir ve bir sirketin faaliyetleri, operasyonlari, Griinleri ve
hizmetleri ile ilgili olarak insanlarin beklentilerini ve tepkilerini, gecmisteki
deneyimlerini ve gelecekteki beklentilerini icerir. Kurumsal itibar, bir organizasyonun
degisken ve dinamik niteliklerini yansitan, disaridan 6lgllebilen ve gézlemlenebilen bir
durumdur (Ozodasik, 2012, s. 209).

itibar kelimesinin kékenine baktigimizda, bu terimin Arapga'dan tiiredigini ve saygi
anlamina sahip oldugunu gorebiliriz. Bunun disinda, borglarin 6denmesinde
givenilirligini gdéstermektedir. icerdigi terimler nedeniyle giivenilirlik ve saygi gibi
kavramlarla birlikte yer almaktadir. Bu nedenle, bunlar soyut disiincelerdir ve bu
baglamda varlik géstermeleri miimkiin degildir. itibar meselesinde, gercegin algilanma
sekli, gercegin kendisinden daha fazla 6Gneme sahiptir.

itibar kelimesinin ingilizce'deki karsiligi "reputation" terimidir. ingilizce terim,
insanin onurunu ya da bir baska sekilde sayginlik kavramini temsil etmektedir. Bunlarin
disinda, "in" anlamina da gelmektedir. Tirkiye Dil Kurumu'na gore itibar kavrami,
bircok tanimin yani sira "saygi, glvenilirlik, otorite, prestij" anlamlarini da
kapsamaktadir (itibar, 2023). itibar, bir organizasyonun rakiplerine goére genel
cazibesinin algisidir ve bu, organizasyonun 6nceki eylemlerinin yani sira gelecekteki
olasiliklarina iliskin bir glivenin tesis edilmesini saglamaktadir.
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itibar konusuyla ilgili bazi tanimlar sunulmustur. itibar, bir kurulusun ic paydaslari,
tuketicileri, tedarikgileri, is birligi yapilan firmalari, calisanlari, yatirrmcilari, analiz
uzmanlarini, denetleyici otoriteleri, yoneticileri ve genis kitlelerin ge¢misteki ve mevcut
goriis ve inanglarinin toplamidir. itibar, bireyler veya kuruluslar hakkinda dis diinyada
olusan olumlu yargilardir (Akgdz & Solmaz, 2010, s. 24). itibar, bir sirketin veya sektériin
ana degerleri Gzerinde temellendirilen gliven insa etme, gliven olusturma, hesap
verebilirlik ve yeterlilik ile ilgili bircok bireysel ve toplu diistinceden olusan bir yapidir
(Okay, 2007, s. 378). itibar, bir kurulusun zamanla olusturdugu olumlu imajin
gostergesidir. itibar, toplumun bir birey veya nesne hakkinda gelistirdigi bir izlenimdir
ve bu durum, toplumsal olarak duyulan saygiyi belirtmektedir. itibar, bir sirket hakkinda
paydaslarin olusturdugu genel yargilardir (Bilmez, 2011, s. 175). Kogak'a (2010, 65)
gore, itibari etkileyen pek ¢ok faktér mevcuttur. Bu unsurlardan en degerli olani gliven
hissidir. Son zamanlarda, tiiketici mallarini satin alma, bir firmanin taninirhigi, o firmada
¢alismak igin istek ve bir kuruma karsi beslenen giliven gibi faktorler, yalnizca o
kurulusun kar amaci giitmesine bagli degildir.

Kadibesegil, kurumsal itibar olgusunu ele alirken, bir sirketin ya da kurulusun
olusturdugu genel giiven hissini tanimlamaktadir. Bu givenligin toplam piyasa
degerindeki payi, kurulusun gizli degerlerini gostermekte olup, toplum tarafindan
benimsenen ve deger verilen bir kurulusun karsihigi olarak tanimlanmaktadir (2006, 18).
Farkl bir tanim, kurumsal itibari bir sembolik inang olarak agiklamakta ve bu durum,
kurumun becerileri, hedefleri, tarihi, misyonu ve gériinimd gibi unsurlari icermektedir.
itibar, zaman iginde gelisen ve degisen 6zel bir kavramdir. Bu kavram, bir kurulusun
glvenilir, saygin ve istikrarl bir sekilde tanimlanmasina yardimci olan uygulamalardan
kaynaklanmaktadir (Bilbil & Giler, 2017, s. 380). Miisteriler, kuruluslari alti degisik
kategori altinda incelemektedirler (Fombrun & Gardberg, 2000, s. 13) Bunlar sirasiyla

soyledir:

. Kurumsal gekiciligin unsurlari: bir kurumun ne derecede sevildigi ve saygi
goraldugu.

. Uriinler ve hizmetler boyutu: Uriinler ve hizmetlerin givenilirligi,
yenilikgiligi, kalitesi ve degeri.

o Finansal performans unsuru: Kar, risk ve beklentilerin seviyeleri.

. Vizyon ve liderlik yonu: Etkili liderlik ve net vizyon, kurumun ayirt edici
ozellikleri.

. is yeri cevresinin boyutu: organizasyonun ydnetim sekli ve calisanlarin
niteligi.

. Sosyal sorumluluk boyutu: i¢ ve dis paydaslar agisindan kurumun cevre ile

olan baglantilarinin iyi bir birey olarak kabul edilmesi.

itibar elde etmek, liderlik ve iletisimde istikrar ile disiplin gerektiren zor bir siirectir.
Operasyonel sartlar dikkate alindiginda, kuruluslarin kurumsal imajlarini sirdirilebilir
ve etkili bir sekilde koruyabilmeleri icin bir dizi unsura yonelmeleri gerekmektedir. Bu
konular arasinda yer alan farklilasma, tutarhhk, seffaflik ve odaklanma gibi unsurlar,
kurumlarin 6zellikle 6nem vermesi gereken unsurlardir (Kogak, 2010, s. 70-73).
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1.1. Kurumsal itibar ile ilgili Kavramlar

Kurumsal itibar, glnimizde kuruluslarin 6ncelikli olarak 6nemini artirdig
konulardan biridir ve gelecekte de bu durumun devam edecegi agiktir. Bu bolimde, is
diinyasinda pazarlama ile ilgili bazi temel kavramlar ele alinmaktadir. Temelde,
organizasyonel yapi olusturulmasini tesvik eden ve kurumsal pazarlamanin en belirgin
unsurlari arasinda yer alan kurumsal algi, kurumsal tutum, kurumsal marka, kurumsal
kimlik, kurum kalttra, kurum felsefesi ve kurumsal iletisim kavramlari incelenmektedir.

1.1.1.Kurumsal Felsefe

Kurumsal felsefe terimi, 1980'li yillarin baslangicinda kurumsal degerler iginde
belirgin bir kavram olarak dikkat ¢ekmistir (Ledford vd., 1995, s. 5). Arastirmacilar, bir
sirketin felsefesinin son derece 6nemli oldugunu ifade ederek, bu felsefenin bireylerin
ortak bir sekilde hareket etmelerini sagladigini 6ne sirmektedirler. Sirketin temel
ilkeleri, o sirketin kimligini belirleyen unsurlardir. Sirketin temel fikirleri, kurulusun
felsefesini sekillendirmektedir. Kurumlar, tipki toplumlar gibi, kendine ait sistemler,
diisiince bicimleri ve hikayeler tasimaktadir. Okay ve Bigak¢i'nin belirttigine gore
"girisim felsefesi, esasen bir kurulusun kendisi hakkinda sahip oldugu temel
duslincelerdir" (Okay & Bigakgl, 2005, s. 61).

1.1.2.Kurumsal Kimlik

Kimlik, bir nesneyi tanimlamaya ve onu diger benzer nesnelerden ayirmaya yarayan
tim ozelliklerin toplamidir. Kurumlarin, insanlar gibi onlari digerlerinden ayiran bir
kimligi, karakteri, degerleri ve nitelikleri bulunmaktadir. Kimligi belirlenemeyen bir
kurulus, misteri agisindan var olmayan bir yapi olarak kabul edilir. Kendini ifade eden
bir organizasyon olarak algilanan kurumsal kimlik, o organizasyonun sundugu irin ve
hizmetlerden ziyade, organizasyonun kimligini belirleyen unsurlardir (Solmaz, 2007, s.
37).

1.1.3. Kurumsal Davranis

Kurumsal davranis, bir organizasyonun belirli konulardaki geleneksel tutumudur.
Kurumsal davranis, esasen tim mimkiin olan disiince yaklagimlarini ve kurumsal
tepkileri kapsar; ayrica, hedef kitle olarak tanimlanan potansiyel iletisim ortaklarinin bu
davranis bicimlerini de igerir (Okay, 2007, s. 180). Kurumsal kimligin sekillenmesinde rol
oynayan tim unsurlar, kurumun davranislarini da etkilemektedir. Eger kurumsal itibar
bir yapi olarak ele alinirsa, bu yapi igerisindeki her kurumsal faaliyet, itibar yapisinin bir
pargasi olarak kabul edilebilir. Bu nedenle, paydaslar sirketlerin faaliyetlerini olumlu bir
sekilde degerlendirirse, itibar yapisi gliglenebilir ve daha saglam bir duruma gelebilir;
aksi takdirde, bu yapi zarar gérebilir (Gimiis & Oksiiz, 2010, s. 118).

1.1.4. Kurumsal Kiiltar

Davranislarimizi en gok etkileyen faktor, kuskusuz icinde bulundugumuz kaltiirdir.
Kiltirel bir olgu, bagh oldugu toplumu etkileyen ve bu toplumu bicimlendiren bir
faktordiir. Ayrica, proaktif yonetimin uygun bir kiltiiriin olusmasina yardim edebilecegi
de belirtilmektedir. Her organizasyonun kendine 6zgi bir kiltiri vardir ve bu kiltdr,
glcli ya da zayif bir sekilde geliserek essiz bir yapi olusturmaktadir. Bir kiltiirQ
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anlayabilmek icin o kiltiire ait 6zelliklerin bilinmesi gereklidir. Kiltiriin ana 6zellikleri
su sekilde ifade edilebilir (Odabasi & Baris, 2013, s. 314-315):

o Kiltar, edinilen davranis bicimlerinin timaddar.

. Kaltar, geleneksel bir bicime sahiptir.

o Kaltar olusturulur.

J Kaltar, zamanla degisiklik gosterebilir.

. Kalturel gesitlilikler ve ortak yonler icermektedir.

. Kaltur, bir organizasyon kurmak ve topluluk olusturmak anlamina
gelmektedir.

o Kiltar, bir toplumun bireyleri arasinda paylasilan ortak bir unsurdur.

Kurumun kiiltiiri, gesitli etkenlerden etkilenmektedir. iletisim, bir kurumun kiiltiiri
lizerinde en fazla etki yaratan faktorlerden biridir; zira etkili iletisim, bir organizasyon
icin son derece onemli bir degere sahiptir. Bunlarin yani sira, kurumun igsel
motivasyonu, yonetim tarzi, yonetim surecleri, kurumsal yapisi ve nitelikleri gibi
unsurlar da kurum kiltlriini olusturan énemli faktérlerdendir. Bir organizasyonda yer
alan ve o organizasyona Uye olan bireyler, o organizasyonun kiiltiirel 6zelliklerini,
yerlesik geleneklerini, etik degerlerini ve tutumlarini benimserler. Kurum kiltiiriinin
temel unsurlari, degerler, normlar ve kabul géren dislncelerdir. Kurum kilttrinin
belirgin isaretleri arasinda; kutlamalar ve gelenekler, mitler, hikayeler, semboller, dil
tarzi ve kahraman figiirleri bulunmaktadir (Ozodasik, 2012, s. 198-200). Kurum kiiltiird,
bir isletmenin icindeki ortak degerler, inanglar ve uygulamalar bltini olup, davranis
normlarini belirlemek amaciyla resmi yapi ile etkilesim icerisinde bulunur.

Kurum kiltirinin 6nemi, baghhk yaratmanin oOtesinde, belirli davranis ve
tutumlarin gelistirilmesi, kalite ile hizmetin strdarilmesi, verimliligin artirilmasi ve
misteri ile rakiplerin algilarinda degisiklik saglama gibi bircok farkl bicimde hem i¢c hem
de dis etkenler olarak gézlemlenebilmektedir. Kiltir, is yerindeki ¢alisanlarin hislerini
yansitan ortak duygularin ifadesidir (Balmer & Greyser, 2006, s. 735). inanglar ve
degerler, kurumlarin gegmisten gelen inang ve varsayimlarina dayanarak olusmaktadir.
Bu degerlerin kurum calisanlari tarafindan benimsenmesi halinde, kurumun degeri
anlasilir hale gelir. Bu gergevede, tiim organizasyonlar igin ortak ve evrensel bir kurum
kaltiri mevcut degildir. Bu nedenle, sirketin faaliyet gosterdigi sektor, Giretim alanlari,
hedefleri ve dis cevre kosullari dogrultusunda bir bigcim kazanmaktadir.

1.1.5. Kurumsal imaj

Kurumsal imaj, genellikle toplumda olusan izlenim veya algl olarak kabul
edildiginden, gliinimuiz rekabet sartlarinda etkili bir kurumsal imaj olusturmak igin
strekli bir caba gostermek gereklidir. Kurumsal prestiji yiksek olan bir organizasyonun
iletisim bicimi de 6nemli bir faktor olarak dikkati cekmektedir. Bu nedenle, halkla
iliskilerin basarili bir kurumsal imaj gelistirebilmesi icin, kurumun hakiki 6zelliklerini
yansitmasi biyik 6nem tasimaktadir. Bir kurulusun resmi politikalari, kurumsal imajin
olusturulmasinda 6nemli bir rol oynadigi ifade edilmektedir (Derin & Demirel, 2010, s.
159). Herhangi bir marka veya kurulusun imaji i¢ ana unsurdan olusmaktadir. Bu
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unsurlar bir imajin olusturdugu c¢agrisimlardan, imajin bu g¢agrisimlari ne olglde
barindirdigina dair algidan ve bu 6zelliklerin insanlar igin karar verme sirecindeki
6neminden olusmaktadir.

Gelecekte varliklarini strdiirebilmek ve kar saglamak amaciyla kurumsal markalar,
tiketiciler arasinda olumlu bir sekilde taninmak ve iyi bir marka imaji olusturmak igin
caba sarf etmektedir (Aktuglu, 2018, s. 33). Marka imaji, bir kisinin bir Girin markasina
dair distincelerini ve ek bilgilerle olan yargilarini belirtir. Baska bir sekilde ifade etmek
gerekirse, tiketicilerin zihinlerinde belirli bir markayla ilgili olusan diistinceleriiceren bir
toplamdir. Kisacasi, tlketicilerin bir marka hakkinda hissettikleri, distndikleri ve
bekledikleri unsurlarla iligkilidir. Bu durum goz 6niine alindiginda, alicilar bir Girinu satin
almaya karar verirken, Grliniin, markanin ya da isletmenin itibari gibi faktorlerden
etkilenmektedir. Marka imaji, tiketicilerin bir Grinle ilgili sahip olduklari duygusal ve
estetik izlenimlerin toplamini ifade eder (Aktuglu, 2018, s. 34).

1.1.6. Kurumsal Marka

Tarih boyunca giderek artan énemiyle markalasma kavrami, birgok alanda etkin bir
sekilde kendini gostermektedir. Literatlirde markayr tanimlayan cesitli ifadelerle
karsilasmak mimkindir. Bu tanimlar, genellikle markayi rakiplerinden ayiran ve ona
6zgl bir isim olarak degerlendirilmektedir. Marka kavrami dért ana noktayla
tanimlanmaktadir (Kotler & Pfoertsche, 2006, s. 5).

o Marka, bir taahhiit gorevi Gstlenmektedir. Marka ve firmanin verdikleri
sozler, tuketicilere sunulmaktadir.

o Bir marka, kullanicilarin bir Griin ya da sirket hakkinda gelistirdigi tim
gorisleri kapsamaktadir.

. Marka, tiiketicinin gecmis deneyimleri ve gelecekteki beklentileri ile
varlk kazanmaktadir.

. Marka, trinin kendine 6zgi 6zelliklerini gosterir, karmasikligi azaltir,
acikligr artirir ve tiketicinin karar alma sirecini hizlilagtirir.

Amerikan Pazarlama Birligi tarafindan agiklanan bir marka kavraminin en belirgin ve
onemli yonu, tranun diger urtinlerden farkli ve kendine 6zgii olmasidir. Bu 6zel durumu
tanimlamak amaciyla bazen bir ad, bazen bir ifade ve zaman zaman da onu temsil eden
bir isaret ya da sembol kullanilmaktadir. Bu tanim isiginda, marka gorinrligi yalnizca
saticilar ve alicilar igin temel degeri belirtmekle kalmaz, ayni zamanda Grini ya da mah
rakip markalardan ayiran 6zgin isaretler araciligiyla da saglanabilmektedir (Babr-
Tosun, 2020, s. 3). Baska bir deyisle, marka, belirli bir misteri grubunun nitelikleri ile
diger Urin kategorilerinden ayrilmasini saglayan isim, isaret veya sembol olarak
tanimlanir (Aktuglu, 2018, s. 12).

Marka terimi, dreticilerin sundugu mal ve hizmetlerin birbirinden ayrilmasini
saglamak amaciyla kullanilan isim, kelime, sembol, tasarim, isaret, bicim, renk veya bu
unsurlarin birlesimi seklinde tanimlanmaktadir (Tek & Ozgiil, 2008, s. 302). Marka
terimi, bir Girlin veya hizmetle ilgili olan tim adlar, semboller, reklam ifadeleri ve diger
tasarim bilesenlerini kapsamaktadir. Ayrica, marka her tirla Griin ve hizmet bilgilerini
tescilli bir marka olarak sunmaktadir. Baska bir ifadeyle, marka, bir organizasyonun triin
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ve hizmetlerini rakiplerinden ayiran belirleyici isimler, terimler, semboller ve diger tim
ozelliklerden olusmaktadir (Elden, 2018, s. 95). Tuketici grubunun satin alma tercihleri
Gzerinde buyuk bir etkisi bulunan marka kavrami, pazarlama ve reklam stratejilerinin
temel unsuru olmustur.

1.1.7. Kurumsal iletisim

is diinyasindaki en énemli giicliiklerden biri, calisanlarla etkili bir iletisim kurarak
verimliligi artirmak, genel kalitenin saglanmasini temin etmek, olumlu bir kamu imaji
olusturmak ve nitelikli calisanlari gekmektir. Kurumlar i¢in etkinlik fayda, olumlu algi ve
glcli itibar tanimlarina dayali olarak iletisim, ¢alisanlarin kararlari benimseme, dikkate
alma ve katihm duygusunu yansitmaktadir. Kurumun ulagsmasi gereken dort amag
bulunmaktadir (Okay, 2005, s. 9):

. Kurumun iginde ve disinda yapilan etkinlikleri desteklemek,

o Kurum ve Uriin yénetimi igin bir kimlik olusturmak,

o Hem kurumun iginde hem de disinda yer alan hedef kitleye bilgi
sunmak.

o Topluma katilimi saglamak amaciyla etkin bir kurulusun Gyesi olarak
gorev almak.

Kurumsal iletisim, bir organizasyonun kimligini, kiltlrel yapisini, genel imajini ve
itibar gelistirmek icin i¢ ve dis paydaslarla ylratilen etkin bir iletisim sirecidir. Ayrica,
rekabet UstlnlUgu elde etmek icin stratejik bir yonetim araci olarak da role sahiptir
(Balmer & Gray, 2003). Bu sireg, organizasyonun farkli birimleri arasinda bilginin daha
kolay bir sekilde aktarilmasini temin ederken (Cruz-Martinez, Pellissery & Leyer, 2023),
ayni zamanda uygulanan iletisim bicimlerini, teknikleri ve yontemleri de kapsar
(Cornelissen, 2023).

1.1.8. Kurum Kiiltiiri, Kurum Kimligi ve Kurum imaiji Etkilesimi

Kurumsal imajin, kurum kiltlirt ve kimliginin olusum sirecindeki 6nemi dikkate
alinmalidir. Kurum kimliginin olusturulma asamasinda, kurumun felsefesi, kurumsal
yapisi, davranig stilleri ve kurumsal iletisim faaliyetleri gibi unsurlar, kurum imajini
etkileyen 6nemli bilesenler olarak 6ne ¢ikmaktadir (Goksel & Basok, 2022, s. 205).

1.2. Kurumsal itibarin Temel Bilegenleri

itibar kavrami, kurumsal yeterliliklerin ana kaynagini teskil etmektedir ve bu,
kurumsal sosyal sorumlulugu, paydaslar arasindaki iliskileri iceren bir sosyal agi, hedef
kitleye saglanan hizmetin kalitesini ve gliven unsurunu kapsayan birgok unsuru
barindirmaktadir. itibar, algllara dayanan karmasik bir bilesendir. Kurumlarin
calismalarina, bu ¢alismalarin nasil yapildigina veya nelerin yapilmadigina odaklanarak
ve hedef kitlelerin yasadigi deneyimlere dayanarak sekillenmektedir.

1.2.1. Duygusal Algi

Paydaslar ile organizasyonun sundugu Urinler ve hizmetler arasinda bir duygusal
bag mevcuttur. Bu baglanti, organizasyonun kiiltird, degerleri ve paydaslarla nasil bir
iletisim kurulacagina dair bilgiler icermektedir (Karakose, 2007, s. 45). Kurum ile ¢alisan
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arasinda bir duygusal bag kuruldugunda, ¢alisan bu kurumu daha kolay benimseyecek
ve sadik, glivenilir biri haline gelecektir; bu durum da kurumun itibarini olumlu sekilde
etkileyecektir. Duygusal gekicilik, bir kuruma duyulan giiveni, takdiri, saygiyl ve mevcut
olumlu duygulari ifade eder. Bu baglamda, bir kurulusun hangi o6zellikleriyle begeni,
saygl ve given sagladigi ifade edilmektedir (Oktar & Carikgl, 2012, s. 131). Calisanin
kurulus hakkinda iyi dastincelerini ifade etmesi, tiiketicilerin kuruma iliskin algisini
olumlu sekilde etkilemektedir.

Bir organizasyonla ilgili toplumda meydana gelen olumlu veya olumsuz izlenimler, o
organizasyonun sagladigi Griin ve hizmetlerin tanitimina, reklamlarina ve pazarlama
faaliyetlerine baglidir. Bu unsurlarin etkileri, gergeklestirilen uygulamalarin sonuglari
olarak kendini géstermektedir. Zira bu galismalar, ilgili paydaslarin kurum hakkinda bilgi
edinmelerine yardimci olarak bir algi olusturur (Kara, 2014, s. 40). Bu tiir bir durumdaki
duygusal iliski, organizasyona olan bagllik ve ona atfedilen degerle iliskilidir. Kurum ile
musteriler arasinda saglam bir bag kurulmasi, kurumun sayginlk kazanmasina yardimci
olacaktir.

1.2.2. Uriin ve Hizmetler

Kurumsal itibar agisindan Griin ve hizmet bileseni, bir sirketin sundugu Grin ve
hizmetlerin kalite, kullanim kolayhgi, yenilikcilik ve glvenilirlik bakimindan nasil
algilandigini géstermektedir. Bir kurulusun sagladigi Griin ve hizmetlerin kalitesi, s6z
konusu kurulusun bu drinleri ne kadar destekledigi, yenilik¢i ¢ozimler Gretebilme
yetenegi ve sundugu Uriinlerin fiyat-kalite dengesi acisindan degerlendirilmektedir
(Oktar & Carikgl, 2012, s. 131).

Kurumlar, muasteri sayilarini artirmak icin daima Urln yelpazesini ve kalitesini
gelistirmeye gayret gostermektedir. Kuruluslar, tuketicilerin glivenini kazanmak igin
Grin ve hizmetler hakkinda stirekli olarak dogru bilgiler saglamalidir. Kurumlar arasinda
rekabetin oldugu bir ortamda, triinlerin ve hizmetlerin kalitesi ile mlsteri memnuniyeti
oldukga biyiik bir 6neme sahiptir (Karatepe, 2008, s. 91).

1.2.3. Calisan Memnuniyeti ve Performansi

Calisanlarin  mutlulugunun, is basarisini artirdigl yadsinamaz bir gercektir.
Memnuniyet, ¢alisanin isine istekle katilmasi, gorevini kararhlikla yerine getirmesi ve
isine deger atfetmesi gibi unsurlar igermektedir; bu unsurlar, verimliligi olumlu yonde
etkiler. Calisanlarin memnuniyetini artirmak, onlarin is verimliliklerini yiikseltmekte ve
misteri sayisini artirmaya destek olmaktadir. Bu perspektiften incelendiginde,
calisanlarin memnuniyeti ve performansi, onlarin isteklerine ve ihtiyaglarina yanit
verilmesiyle elde edilen tatmin seviyelerinin birer gostergesi olmaktadir. Bu durum,
misteri memnuniyet seviyesini etkileyerek artisinda belirleyici bir unsur teskil
etmektedir (Gezmen, 2014, s. 27).

1.2.4. Yonetim ve Liderlik

Vizyon ve liderlik unsuru, bir kurulusun yoneticilerinin niteliklerini, gelecege yonelik
actk bir bakis acisina sahip olmalarini ve rekabetgi pazar firsatlarini nasil
degerlendireceklerine dair bilgi sahibi olduklarini géstermektedir. Temiz bir vizyon,
belirlenen vizyonun gercekgi ve ulagilmasi mimkin oldugunu belirtir. Kurumsal itibarin
diizenlenmesi bakimindan liderligin 6nemi son derece yuksektir. Kurumsal yonetim
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uygulamalari, yonetim kademesinin istegi ve katilimi olmaksizin yerine getirilemez
(Oktar & Carikel, 2012, s. 131). Gliglu liderlik 6zelliklerine sahip bir kurulus, cevresindeki
kotd durumlari fark edebilmeli, eksiklikleri giderebilmeli, sorunlara ¢éziim lretebilmeli
ve cevreye zarar verebilecek tahribatlar ile bu tahribatlarin muhtemel etkilerini ortadan
kaldirabilme yetenegine sahip olmalidir; ayrica bu kurulus, acik ve net bir iletisim
saglayabilmelidir (Kara, 2014, s. 42).

1.2.5. GCalisma Ortami

Calisma alani, bir organizasyonun idari seviyesini, o sektordeki ¢alisma sartlarinin
uygunlugunu ve personelin degerini yansitir. Calisanlarin bilgi diizeyi ve becerileri, is
yerinin kalitesi hakkinda bilgi vererek, kurumun is kosullarinin ne kadar talep gérdiguni
ortaya koymaktadir (Oktar & Carikgl, 2012, s. 131). is yerinin calisanlar icin elverisli
olmasi, dikkate deger bir unsurdur. Bu nedenle, gerekli sartlarin saglanabilmesi igin Gist
diizey yoneticilerin galismalar gergeklestirmesi gerekmektedir. Kurumun hedeflerine
ulagsmak amaciyla personel yonlendirilirken, ¢alisanlarin beklenti ve ihtiyaglarinin géz
ardi edilmesi, istenmeyen durumlarin ortaya ¢ikmasina neden olabilir. Calisanlarin
islerine karsi olan motivasyonlari ve istekleri, islerine duyduklari sevgi ve galisma
baghhklari, kurumun basarisinin yiikselmesini etkileyebilir. Bu nedenle, ¢calisanlar icin en
uygun ve verimli calisma sartlarinin olusturulmasi blylik bir 6nem tasimaktadir.
Sayginligin elde edilmesinde 6nemli bir unsur, ¢alisma ortaminin elverisli bir duruma
getirilmesidir (Karakdse, 2006, s. 106).

GUnlmuz bilgi caginda, karmasik sorunlari ¢ozebilen yetkin is glcd, yani zihinsel
sermaye, daha fazla 6nem kazanmaktadir. itibar, bir organizasyonun entelektiel
sermayesinin saglanmasi ve devam ettirilmesinde son derece o6nemli bir rol
oynamaktadir. Calisanlar, itibari yiksek olan sirketlerde calismaya daha fazla ilgi
gostermekte, ayrica bu tir prestijli kuruluslar, yetenekli personeli kendilerine cekmekte
ve diger firmalar ile karsilastirildiginda, bu personeli kurumsal yapilarinda daha uzun
slire korumada daha basarili olmaktadir.

1.2.6. Sosyal Sorumluluk

Glnlmuzde mausterilerin dikkate aldigi unsurlar, fiyatin Otesine ulagmistir.
Mugteriler, Girlin ve hizmetlerin sadece ihtiyaglarini karsilama yetenegine odaklanmakla
kalmayip, ayni zamanda duygu agisindan tatmin saglayabilme potansiyeline de 6nem
vermeye baglamislardir. Arastirmalar, Uretim asamasinda etik kurallara uygun hareket
eden firmalarin tiiketiciler tarafindan daha fazla tercih edildigini géstermektedir (Akbas,
2010, s. 122). Sosyal sorumluluk kavrami, ge¢misten bu yana varligini devam
ettirmesine ragmen, 6zellikle 1990'h yillarda toplumun artan beklentileri dogrultusunda
daha fazla 6neme sahip olmustur (Balta-Peltekoglu, 2022). Bu siregte, isletmelerin
topluma daha fazla yarar saglamasi beklenmis ve insan haklari, ¢cevre duyarliligi ile
givenli calisma kosullari gibi meseleler 6ncelikli konular haline gelmistir (Gegikli, 2019).
Sosyal sorumlulugun oénciilerinden Oliver Sheldon, "Yonetim Felsefesi" adli eserinde,
isletme yonetimi ilkelerinin toplumsal faydaya odaklanmasi gerektigini vurgulamaktadir
(Sheldon, 2017). Benzer sekilde, diger yazarlar da eserlerinde sosyal sorumluluk
kavramini ele alirken bu anlayisla uyumlu distinceleri dile getirmistir.

Kavramla ilgili bazi aciklamalar asagidaki gibidir: Kurumsal sosyal sorumluluk, bir
kurulusun topluma karsi olan sorumluluklarini ne denli yerine getirdigini gosterir ve bu
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durum, firmalarin paydaslarina karsi etik, finansal ve istege bagli olarak aldiklari
sorumluluklar ifade eder (Brown 1998, 218; Sarikaya & Akarca, 2011, s. 60).
isletmelerin sosyal sorumluluk bilincine sahip olmalari ve toplumun gereksinimlerini her
yoniyle karsilamak amaciyla lzerlerine diisen goérevleri yerine getirmeleri son derece
o6nemlidir (Ersdz, 2014, s. 65). Sosyal sorumlulugun dort temel diizeyi mevcuttur. Bu
katmanlar, finansal, yasal, etik ve istege bagl sorumluluklardir (Carroll, 1991, s. 42).
Kurumlar, bu sorumluluklarini yalnizca kendi menfaatleri icin degil, ayni zamanda
toplumun faydasi icin de yerine getirmelidir (Pirsch vd., 2007, s. 126). Bir sosyal
sorumluluk anlayisi dogrultusunda, Griin ve hizmetlerinin kalitesini artirmahdir.
Bulundugu toplulugun sorunlarina duyarl olmali ve bu sorunlarin ¢éziimiine yardimci
olmalidir. Kurumlarin sosyal sorumluluk ¢cercevesinde belirlenen esaslara uygun sekilde
hareket etmeleri, toplumda daha fazla takdir gérmelerini saglayacaktir (Karakose, 2006,
s. 108).

2. E-WOM
2.1. Elektronik Agizdan Agiza Pazarlama

Dijitallesme, bu yilzyilin en temel unsurlarindan biri haline gelmistir. Gindelik
yasamda, sosyal iliskiler ve ticaret gibi alanlarda, bireyler arasindaki etkilesimler,
tiketici davraniglari ve sirketlerin pazarlama planlar lizerinde etkili olan, énemli bir
unsur olarak Gzerimizde etkili olmaktadir (Kaplan & Haenlein, 2010, s. 59). Yeni nesil
tiketiciler, isletmelerin Grinleri ve markalari hakkinda ulasmayi1 amagladiklari bilgilerin
yanindayken, dijital pazarlamanin énemli bir unsuru olan sosyal medya platformlari
sayesinde daha fazla bilgi edinmektedir. Bu nedenle, dijital pazarlamanin benimsenmesi
ve etkili yontemlerin kullaniimasi, sirketler icin son derece 6nemli bir gereklilik
olmaktadir.

GlUnlmiuzde iletisimin en etkin, en hizli ve en basit yolu kesinlikle internet olarak
tanimlanmaktadir. internetin yaygin kabul gérmesinin ardindan, e-posta, haber
gruplari, posta listeleri, anlik mesajlasma uygulamalari ve Facebook, Twitter, LinkedIn,
FriendFeed gibi sosyal medya platformlari, bircok kisi tarafindan iletisim kurmak ve bilgi
paylasiminda bulunmak amaciyla tercih edilmektedir (Giilmez, 2011, s. 31). Sosyal
medya, ginimiz itibariyla ¢ok sayida kullaniciya ve farkh kullanim alanlarina sahip
olarak, bireylerin gesitli ifade bicimleriyle ve iliskiler kurarak toplumsal etkilesimde
bulundugu dijital bir ortam saglamaktadir. Sosyal medyada kullanici sayisinin hizla
ylkselmesi, onun geleneksel medyadan en belirgin farkini gostermektedir; bu fark, hizh
yanit alma yetenegidir. Gliniimiiz diinyasinda ticaretin énemli bir pargasi haline gelen
sosyal medya hem sirketler hem de alicilar agisindan alisveris siirecinin en temel
unsurlarindan biri olarak degerlendirilmektedir (Sezgin & Duman, 2023).

Elektronik platformda so6zlU iletisim, mevcut veya ge¢cmis mdisterilerin internet
vasitasiyla bir Girlin veya firma hakkinda birgok kisi ve kurulusa iletebilecegi olumlu ya
da olumsuz tiim yorum ve degerlendirmeleri temsil etmektedir (Hennig-Thurau vd.,
2004, s. 39). Elektronik agizdan agiza iletisim, genellikle ¢evrimdisi degerlendirmeler,
cevrimici oneriler veya cevrimici gorusler araciligiyla ifade edilmektedir ve bu durum,
yeni teknolojik araclarin gelismesiyle 6nemli bir boyut kazanmistir (Cantallops & Salvi,
2014, s. 41).
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Elektronik agizdan agiza pazarlama, begeniler, yorumlar, puanlamalar, incelemeler,
video referanslari, tweetler, goérseller ve blog vyazilari gibi c¢esitli bicimlerde
gerceklesmektedir (Donthu vd., 2021, s. 758). Elektronik teknolojilerin artan kullanimi,
sanal ortamda musteri etkilesimini artirmistir. Ayrica, sosyal medyanin yaygin hale
gelmesi, tlketicilerin markalar hakkinda begenme, yorum yapma ve paylasma
imkaniyla iletisim kurmalarini saglamistir. internet kullanicilari, Giriinler ve hizmetler ile
ilgili duygularini ve deneyimlerini paylasarak, cevrimici bilgi edinme ve bu bilgiyi karar
alma sireclerinde kullanma egilimindedirler. Geleneksel s6zli iletisimden ayri olarak,
elektronik sozli iletisim gegmisteki ve olasi musterilerin Grlinler ve hizmetler hakkinda
internet Uzerinden yaptiklari, zaman agisindan uygun olan olumlu ve olumsuz
degerlendirmeleri igerebilmektedir.

We Are Social tarafindan hazirlanan 2025 kiresel dijital raporuna goére, diinya
genelinde bes milyardan fazla kisi internet kullanmaktadir. Diinya genelinde insanlarin
ylzde 67'9’luk kesimi internet kullanmaktadir. Son verilerden alinan bilgilere gore,
dinya genelinde internet kullanici sayisinin 5,56 milyara ulastigi tespit edilmistir.
internet kullanicilari, 2024 yilinin basindan itibaren toplamda 136 milyon yeni iye
edinmistir. Kepios'un gergeklestirdigi arastirma, sosyal medya platformlarini kullanan
bireylerin sayisinin 5,24 milyara ulastigini ve bu kisilerin kiresel nifusun %63,9'unu
temsil ettigini gostermektedir (Dijital 2025, 5 Milyar Sosyal Medya Kullanicisi, 2026).
internet kullanici sayilarina dair bilgiler, Gérsel 1'de sunulmaktadir.

X
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62.3%

we
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social

Gorsel 1. internet kullanici sayisi
(Kaynak: https://wearesocial.com/uk/blog/2025/02/digital-2025)

Son zamanlarda sosyal medya kullanicilarinin sayisi, gegen yila gore yizde 4,1
oraninda artmistir ve 2025 yili itibariyla 206 milyon yeni kisi sosyal medya platformlarini
ilk defa kullanmaya baslamistir. Sosyal medya kullanici sayilariyla ilgili veriler Gorsel 2'de
gosterilmektedir.
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Gorsel 2. Sosyal medya kullanici sayisi
(Kaynak: https://wearesocial.com/uk/blog/2025/02/digital-2025)

2025 yilinin basinda Tirkiye'deki internet kullanici sayisinin 77,3 milyona ulastigi ve
internetin yayginlik oraninin ylizde 88,3 olarak belirlendigi tespit edilmistir. Ocak 2025
itibariyla Tirkiye'deki sosyal medya kullanicilarinin sayisi 58,50 milyon olarak tespit
edilmistir ve bu tlke nifusunun ylzde 66,7'sine denk gelmektedir. Ocak 2025 itibariyla
Turkiye'nin ntfusu 87,6 milyondu. Ocak 2025 itibariyla Tlrkiye’de 77,3 milyon internet
kullanicisi bulunmaktadir. Kepios analizi, Turkiye'de internet kullanici sayisinin Ocak
2024 ile Ocak 2025 arasinda 180 bin kisi (%0,2’lik bir artis) seviyesinde yukseldigini
belirtmektedir. Karsilastirma yapmak icin, Tirkiye'de 2025 yili itibariyla 10,3 milyon
kisinin internet erisiminin olmadigi, bu durumun yilin basinda nifusun yiizde 11,7'sinin
cevrimdisi oldugunu goésterdigi belirtiimektedir (Dijital 2025, Turkiye, 2026). Bu veriler,
dijital pazarlama alaninda ozellikle sosyal medya pazarlamasinin  6nemini
vurgulamaktadir.

2.2. Elektronik Agizdan Agiza Pazarlama ve Agizdan Agiza Pazarlama Arasindaki
Farklar

Agizdan agiza pazarlama, tarihi boyunca varligini slirdirmis en eski iletisim
yontemlerinden biridir ve glinimizde de etkili bir pazarlama araci olarak degerini
korumaktadir. Agizdan agiza pazarlama kavrami, 1960'li yillarda ortaya ¢ikmis olup,
glnimuizde cesitli yontemlerle gelisimini sirdiirmektedir (Atesoglu & Bayraktar, 2011,
s. 96). Agizdan Agiza Pazarlama, diinya genelinde hizla yayilan ve pazarlama uzmanlari
ile kuruluslarin giderek daha fazla dikkate aldigi bir kavramdir.

Bu strateji, Urtinli ya da markayi kullanan bireylerin memnuniyetini “agizdan agiza”
paylasarak, olusan “memnuniyet bilgisi zincirinin” hizli bir sekilde yayilmasini saglamayi
amaglamaktadir. Bunun sonucunda, s6z konusu Grlinin rakip Grlinler ve markalar
karsisinda 6ne ¢ikmasini ve ayrica satislarin hizla artmasini hedeflemektedir. Bu alanda
onemli bir kisi olan Arndt (1967), agizdan agiza pazarlamayi, ticari bir ¢ikar gbzetmeyen
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niyetle bir marka, Griin ya da hizmet hakkinda iki veya daha fazla kisi arasinda
gerceklesen sozli bilgi alisverisi olarak tanimlamaktadir (Arndt, 1967, s. 291). Bu iletisim
bicimi, satin alma islemi sonrasinda meydana gelerek, tiketicilerin olumlu ya da
olumsuz dislincelerini baskalariyla paylasmasini icermektedir.

ingilizcede kisaca WOMM olarak bilinen agizdan agiza pazarlama, misterilerin bir
isletme veya urinle ilgili bilgileri digerlerine yazili ya da s6zIi olarak iletmesi ve yaymasi
Gzerine kurulu bir pazarlama yontemidir (Gilmez, 2011, s. 29). Agizdan agiza
pazarlamanin temeli, bir hedef hakkinda bilgilerin iletisim kanallari yoluyla iletilmesi
olarak tanimlanan s6zIi iletisime dayanmaktadir (Brown vd., 2005).

Agizdan agiza pazarlama, bireylerin digerlerine 6nerilerde bulunarak ya da urtnleri
tanitarak yaydigi bir tanitim yontemi olarak tanimlanmaktadir. Bu, en temel reklam
turlerinden birisidir; ¢linkii insanlar Urtinleri dncelikle digerlerinde goriip duyarlar ve
kendi deneyimlerine veya yakin gevrelerinde duyduklarina dayanarak hareket ederler.
Uriinle ilgili bilgiler, yetkili kisiler tarafindan iletildiginde daha degerli bir duruma ulasir.
Bu baglamda, sirketler referans gruplarina erisim saglamak icin ¢aba gosterirler (Tek &
Ozgiil, 2008, s. 679).

Yeni teknolojilerin gelismesiyle birlikte agizdan agiza pazarlama yontemleri de
degisim gecirmistir. Dijital agizdan agiza pazarlama, bir Griin veya sirket hakkinda
mevcut, gecmis ya da gelecekteki musterilerin g¢evrimici ortamlarda ve yiiz yize
gerceklestirdikleri tim olumlu ve olumsuz yorumlari icermektedir (Henning-Thurau vd.,
2004, s. 39). Elektronik agizdan agiza pazarlama, belirli bir Grinin 6zellikleri ya da
kullanimi hakkinda g¢evrimici ortamda tiiketiciler arasinda gergeklesen gayri resmi her
tarla iletisimi icermektedir (Jeong & Jang, 2011, s. 357). Geleneksel agizdan agiza
pazarlama yontemleri ile karsilastirildiginda, internet Gizerinden yapilan agizdan agiza
pazarlama, daha hizl, pratik ve erisim agisindan kolay oldugundan daha etkili bir sekilde
degerlendiriimektedir. Elektronik agizdan agiza pazarlamanin genis alani ve
arastirmalara erisim kolaylhigi, bir isletmenin basarisini énemli 6lclide etkileyebilir
(Cantallops & Salvi, 2014, s. 41).

2.2.1. Olumlu Elektronik Agizdan Agiza Pazarlama

Olumlu agizdan agiza pazarlama, tlketicilerin begendikleri Griin veya hizmetleri
arkadaslarina, ailelerine ve tanidiklarina 6nerdigi veya bu konular hakkinda konustugu
durumu tanimlar. Olumlu bilgilerin yayilmasi, olumsuz bilgilerin hizina ulasamasa da
tiketicilerin Grinler, hizmetler ve sirketler hakkinda disilincelerini ve satin alma
tercihlerini etkileyebilir. Olumlu agizdan agiza pazarlama ya da iyi sézli reklam, bir
sirketin Uriin ve hizmetlerini tanitmasi agisindan dnemli bir strateji olarak goriilmektedir
(Cepni, 2011, s. 28). Bir uriin hakkinda yapilan geri bildirimler olumlu oldugunda,
potansiyel alicilarin degerlendiricilerin géruslerine dayanarak Grinin gekici oldugunu
disinmeleri muhtemel oldugu ifade edilmektedir (Park & Lee, 2009, s. 387).

2.2.2. Olumsuz Elektronik Agizdan Agiza Pazarlama

Olumsuz dijital agizdan agiza pazarlama, bir triin veya hizmetin verdigi beklentileri
karsilamadigi durumlarda kullanicilarin hissettigi hayal kirikligindan kaynaklanan bir
sikdyet tiridir. internetin sagladigi olanaklar sayesinde, cografi sinirlara bagli
kalmayan bir ortamda, cesitli 6zelliklere sahip bircok kisi tarafindan yapilan tiiketici
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sikayetleri hizli bir sekilde yayilarak artis gostermektedir. Olumsuz elektronik agizdan
agiza pazarlamanin ortaya c¢ikmasi, internetin hizli gelisimi sonucu kontrol altina
almanin zor olmasina ragmen, 6neminin goéz ardi edilmemesi gerektigi ifade
edilmektedir (Chen & Xie, 2008). Olumsuz deneyimler, agizdan agiza pazarlamanin
gelismesinde en temel tesvik edici unsurlardir. Bu baglamda, pazarlamacilarin dikkate
almasi gereken husus, olumsuz sézel pazarlamanin tlketicilerin davranislari ve
tutumlari Gzerinde 6nemli bir etkisi oldugu gergegidir. Musteriler, aldiklari hizmetlerden
hosnut olmadiklari durumlarda, memnun olanlardan daha fazla geri dénls yapma
egilimindedirler. Bir Griin veya hizmetle ilgili sorun yasadiklarinda ya sikayette
bulunurlar ya da alternatif bir markayi tercih ederler; bu durumda, diger insanlara
isletme hakkinda olumsuz diistincelerini ileterek tepki vermis olurlar. Olumsuz dijital
agizdan agiza pazarlama iletisimi, tercih edilen markalarin siralamalarinda ve satin alma
arzularinda 6nemli degisikliklere neden olmaktadir. Bu durum, marka imajlari ve satin
alma amaglari Gzerinde koti bir etki olusturmaktadir.

2.3. Elektronik Agizdan Agiza Pazarlamanin Sosyal Medya Araglari

Elektronik agizdan agiza pazarlama, farkh yollarla uygulanmaktadir; bunlar arasinda
bloglar, ¢evrimici topluluklar, haber forumlari, sohbet odalari, olumsuz yorum siteleri,
degerlendirme platformlari ve sosyal medya siteleri yer almaktadir. internetin sagladig
bu yeni imkanlar, bilgi paylasimini daha kolay hale getirmis ve geleneksel iletisim
yontemlerini geride birakmistir (Sarusik & Ozbay, 2012, s. 3). Bu bilgiler dogrultusunda,
elektronik agizdan agiza pazarlama faaliyetlerinin yapildigi platformlar su sekilde
siralanabilir.

2.3.1. Sosyal Aglar

insan, sosyal bir varlik olarak bireysel ve toplumsal yasaminda diisiincelerini
paylasmak, sorunlarini ¢c6zmek veya genel yasamini devam ettirmek amaciyla diger
bireylerle iletisim kurma ihtiyaci duyar (Batu & Kalaman, 2018, s. 20). Yirmi birinci
ylzyilin baslangicinda ortaya ¢ikan sosyal medya ve akilli telefonlar, insanlarin bilgi
paylasimi, dagitimi, erisimi ve (retimi yontemlerinde kayda deger degisiklikler
yaratmistir (Aydin, 2014, s. 374). Sirketler, musteri zihinlerinde pozitif bir marka imaji
yaratmak, marka bilinirligini artirmak ve pazar paylarini genisletmek amaciyla stirekli
arastirmalar gercgeklestirmektedir. Bu baglamda, geleneksel medyanin yanina son
zamanlarda sosyal medya platformlarini da dahil etmeye baslamislardir. Sirketler,
Twitter, Facebook, LinkedIn, Google Plus ve YouTube gibi sosyal medya platformlarini
kullanarak drinlerini, hizmetlerini ve markalarini global diizeyde tanitmaktadir (Dhar,
2014, s. 791). Sosyal medyanin gelisimine iliskin bilgiler Tablo 1’de bulunmaktadir.

Tablo 1: Sosyal Medyanin Tarihsel Gelisimi

ilk blog sayfasi kurulmasi 1994
Wikipedia 2000
LinkedIn 2003
Facebook 2004
Youtube 2005
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Twitter 2006
Instagram 2010
Pinterest 2010

Tablo 1'de goriildigi gibi, sosyal medya platformlarinin ortaya cikisi oldukga kisa bir
slre zarfinda gergeklesmistir. Her yeni platformun ortaya ¢ikmasi, sosyal medyanin
tesirini ve 6Gnemini artirmaktadir. Sosyal medyanin temelini olusturan teknoloji, Web 1.
0'dan Web 2. 0’a gecis asamasindadir. Web 2. O, internetin bir evrimi olarak,
kullanicilarin  yalnizca igerik tliketmekle kalmayip ayni zamanda igerik (retip
paylasabildigi bir platformu ifade eder. Bu donem, sosyal medya, bloglar ve etkilesimli
web sitelerinin gelisimi ile taninmaktadir. Kullanicilar, bu platformlar araciligiyla
fikirlerini ve deneyimlerini ¢evrimici olarak aktarma firsatina sahiptir. Ayrica, topluluk
olusturma ve diger kisilerle etkilesim saglama agisindan biyuk bir 6nem tasir. Web 2. 0,
internetin daha dinamik ve etkilesimli bir hale gelmesini saglamis, kullanicilar arasinda
bilgi paylasimini artirmistir. Web 2.0 teknolojisi temelinde kurulan, etkilesim ve icerik
paylasimini saglayan c¢evrimici hizmetler ve platformlar, sosyal medya olarak
adlandirilmaktadir (Babiir-Tosun, 2020, s. 646).

Sosyal medyanin esasini olusturan Web 2. 0 teknolojisi, kullanicilarin hazirladig
icerikleri paylasmalarina imkan tanir. Bu yontem sayesinde kullanicilar, ¢evrimigi
iceriklerin paylasildigl ortak bir sohbet alaninda katilim gosterebilirler. Sosyal medya
platformlarinin tercih edilmesinin nedenlerinden biri, klasik medya araglarinda
bulunmayan etkilesimli iletisimi saglayabilmesidir. isletmeler, musterileriyle iletisim
kurmanin yani sira, ginimiz kosullarinda etkilesimde bulunmayi da zorunlu hale
getirmektedir. Misterilerin beklentilerini ve ihtiyaclarinianlamasi ve bunlari karsilamasi
bakimindan iletisim oldukga 6nemlidir. Bu isletmeler, rakiplerine gore daha fazla fayda
saglamaktadir (Kircova & Enginkaya, 2015, s. 3).

2.3.2. Bloglar

Oncelikle, “Web” ve “log” terimlerinin birlesimiyle ortaya cikan sosyal medya
platformu, zaman iginde “blog” terimiyle daha kisaca adlandirilmaya baslanmistir. Blog,
"web glinlik" ifadesinin kisaltmasidir. Blog, "weblog" kelimesinin kisaltmasidir. "Blog"
kelimesinin Turkgesi icin es anlamlilar arasinda "internet glinlGgu", "web gunligu", "ag
glnltigu" ve "gevrimici glnlik" ifadeleri yer almaktadir (Celebi, 2009, s. 57). Blog, 6zel
bir yetenek gerektirmeksizin kurulabilen ve bireylerin duygularini ve distincelerini
rahatlikla ifade edebildigi, ayrica diger kisilerle diisiince alisverisinde bulunabildigi bir

web platformudur.

GuUnlmuzde markalarin siklikla kullandigi iletisim araglarindan biri de bloglardir. Bu
iletisim aracini etkin bir sekilde kullanan markalar, hedef kitlelerine kolay ve etkili bir
bicimde ulasarak, onlardan rahatlikla geri dénis elde edebilmektedir. Bilgiye stirekli
olarak ihtiyag¢ duyan ve isteklerini iletmek isteyen ¢agdas kullanicilar agisindan bloglar,
etkin bir marka iletisim araci olarak degerlendirilmektedir (Babiir-Tosun, 2020, s. 648).

2.3.3. Wikiler
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Wikiler, bloglarla birlikte yaygin sekilde kullanilan internet araglarindan birisidir.
Temelde Wikiler, kullanicilarin belirli konular hakkinda bilgi dizenleyip birlikte
yayimlayabildigi platformlardir. Wikilere liye olan her kisi, sayfalardaki bilgilere katkida
bulunabilir. Bu durum, kullanicilarin katkilari sayesinde is birligi esash olarak olusturulan
internet sayfalarinin meydana gelmesine neden olmaktadir. Diinya ¢apinda en bilinen
orneklerden biri, her ulusun diline ¢evrilmis olarak kullanilan ve ansiklopedi islevi géren
Wikipedia'dir. Wikipedia, kullanicilarin metin ekleyip c¢ikardigi ve diizenledigi bir
ansiklopedidir (Horzum, 2010, s. 608).

2.3.4. Podcastler

Podcast yayinlari, genellikle diziler halinde sunulan dijital ses ve medya iceriklerinin
(radyo programlari, videolar gibi) internet tizerinden, cogunlukla bildirimler araciligiyla,
bilgisayarlar ve mobil cihazlara (cep telefonlari, tabletler vb.) indirilmesini mimkiin
kilan bir dagitim yontemidir. Bu yontemle olusturulan dosyalar "podcast" seklinde
tanimlanmaktadir (Podcast, 2024). Podcastler, genel olarak internet Uzerinde
yayimlanan ses kayitlaridir ve bir web sitesinden bilgisayar veya mobil cihazlar
kullanilarak dinlenebilme olanagi mevcuttur.

2.3.5. Forum Siteleri

Forumlar, internet ortaminda olusturulan ve herkesin rahatlikla fikirlerini
paylasabildigi, her tiirlii konuda tartisma yiritilebilen alanlardir. insanlar, her konuda
detayll tartisma yapma yeterliligine sahiptirler. Tartisma forumlari genellikle katmanli
bir yapiya sahiptir. Bir forum, pek ¢ok alt foruma ayrilabilir ve bu alt forumlar sayesinde
konulara erisim saglanabilir. Kullanicilar, "konu" olarak adlandirilan alanlarda ilgi
duyduklari hususlar hakkinda cevaplar verebilirler. Bazi platformlarda kullanicilarin yeni
bir konu agma firsati da sunulmaktadir (Forum Siteleri, 2024).

2.3.6. Sanal Topluluklar

Sanal pazar yeri, internet lGizerinden alicilarin ve saticilarin bir araya geldigi, Grinlerin
ve hizmetlerin ¢evrimigi olarak sunuldugu giincel bir market yapisini temsil etmektedir
(Yeygel-Cakir, 2020, s. 18). Sanal topluluklar, internet izerinde belirli bir birey grubunun
birleserek olusturdugu bir baglanti agini tanimlamaktadir. Sanal topluluklar, giinimuiz
medya ortaminda bireylerin bir araya gelerek olusturdugu sosyal baglantilar agidir.
Sanal gruplar, internet araciligiyla birbirine bagh yeterli sayida bireyin, duygusal temelli
kisisel iliskiler gelistirmek amaciyla belirli bir siire boyunca sire gelen agik tartismalar
olarak tanimlanir. Cevrimici topluluklar genellikle sanal gruplar olarak adlandirilir. Bu
gruptaki kisiler belirli ortak degerleri ya da uygulamalari paylasmaktadir. Bununla
birlikte, belirli etik kurallarin olusumunu ve sirdirilmesini etkili bir sekilde tesvik
ederler.

2.3.7. E-ticaret Siteleri ve Misteri Yorumlari

E-ticaret, temelde internet araciligiyla ticaret yapma islemidir. Uriinlerin miisterilere
internet araciligiyla satilmasi, e-ticaret olarak bilinse de aslinda elektronik ortamda
yapilan bitiin islemler e-ticareti kapsamaktadir. E-ticaret, genel olarak ticari baglantilari
internet lizerinden kurmak, organize etmek ve ilerletmek anlamina gelir (Yeygel-Cakir,
2020, s. 21). Tiiketici geri bildirimleri, bir Grlin ya da hizmeti deneyimleyen tiketicilerin
cevrimici platformlarda gerceklestirdikleri degerlendirmelerdir. Bu degerlendirmeleri
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yapan kisilerin, Grin veya hizmet hakkinda yorum yapma yetenegine sahip yeterli
deneyimleri bulunmaktadir ve yapilan analizler gliven veren bir temele dayanmaktadir.
Bu durum, diger alicilara Grindn satin alinip alinmamasi konusunda yol géstermektedir
(Chen & Xie, 2008, s. 478).

2.3.8. Sosyal Medya Fenomenleri

Sosyal medya, kullanicilarin hayatinda artan bir sekilde yer almakta ve etkisini
yaymaktadir. Bu nedenle, sosyal medya lzerinden reklam yaparak belirli bir kitleye
ulagsmayi hedefleyen ve bu sirecte tiiketicilerin tim sosyal aglarda goériiniir olmaya
¢alisan firmalar icin, sosyal medyanin tiiketiciler Gizerindeki etkilerinin ve onlarin sosyal
medya pazarlama cabalarina olan ilgisinin dizenli olarak izlenmesi ve mevcut
arastirmalarla desteklenmesi hayati bir 6neme sahiptir (Yaylagiil, 2017, s. 220). Genel
olarak; hizli bir sekilde biiylik gruplara ulasabilen ve edindikleri bilgileri cevresindekilere
etkili bir bigimde aktarabilen kisiler olarak tanimlanan kanaat liderleri, dijital iletisim
slreglerinde 6nemli bir yere sahip olan unsurlardir.

2.4. Elektronik Miisteri iliskileri Yonetimi (E-CRM)

Elektronik musteri iliskileri yonetimi, bir isletmenin musterileriyle etkili ve verimli
sekilde iliskiler kurmasini, tekrar satin alma islemlerini tesvik etmesini, agizdan agiza
pazarlamayi desteklemesini, misteri baghhgini artirmasini, capraz satis yapmasini,
marka sadakati olusturmasini ve misteri memnuniyetini saglamasini ifade etmektedir.
Bu durum, isletmelerin rekabet avantaji saglamasina da yardimci olmaktadir (Sain &
Kumar, 2015, s. 31). Elektronik mdusteri iliskileri yonetimi yazilimlari, internet ve
cevrimigi ticaretin ilerlemesiyle birlikte, musterilerle dijital platformlarda gigli iliskiler
kurmak ve memnuniyeti yikseltmek amaciyla kullanilan sistemlerdir.

Elektronik misteri iliskileri yonetimi uygulamalari, firmalarin verimliliklerini
gelistirmek ve musteri degerini olusturmak ile artirmak icin kullanilmaktadir. Elektronik
misteri iliskileri ydonetiminin temel faydalari arasinda, misteri iletisiminin maliyetlerini
dislrmesi, diger kurumsal sistemlerle entegre edilerek is slireglerini daha verimli hale
getirebilmesi, etkili pazar segmentasyonu sayesinde gelismis musteri etkilesimleri,
iliskileri ve kisisellestirme olanaklari saglamasi yer almaktadir.

2.5. Sosyal Miisteri iliskileri Yonetimi (Sosyal CRM)

Sosyal musteri iliskileri yonetimi, Web 2. 0 ortaminda gerceklesmektedir. Bu sistem,
mevcut misteri iliskileri yonetimi 6zellikleri ile sosyal aglari bir araya getirmektedir. Bu
sistem, misterilerle iletisim kurmayi ve bu bagi siirekli olarak giiglendirmeyi amaglar.
Sirketler, musterileri ile belirli araliklarla iletisim kurma imkani bulurken, musteriler de
bu firmalarla etkilesimde bulunma firsati elde ederler (Karadeniz & Goziyukari, 2015,
s. 241). Sosyal medya araciligiyla masteri iliskileri yonetimi, sirketlerin sosyal medya
etkilesimlerinden faydalanarak mdsterileriyle strdurilebilir baglantilar kurmak adina
iletisim stratejilerini bir araya getirmesidir.

Sosyal misteri iliskileri ydonetimi, markalarin sosyal medya kullanarak misterileriyle
olan etkilesimlerini yénlendirmesi, marka ile misteri arasindaki bagi gii¢clendirmesi,
misteri sadakatini olusturmasi ve siirdirilebilirlik elde etme amaciylailiskileri yonetme
sireci olarak tanimlanmaktadir. Sosyal medyanin, bireyler arasindaki iletisimi
kolaylastiran ve kullanici odakli igerikler olusturulmasina olanak taniyan yapisi,
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tuketicilerin alisveris segimlerini etkileyen danisman gruplarin dijital ortamda varhk
gostermesiyle birlikte yeni bir boyut kazanmaktadir.

2.6. Dijital Ortamda Kurumsal itibar Yénetimi

Yeni iletisim teknolojileri, hemen hemen her llkedeki topluluklari sosyo-kiiltirel vb.
konularda etkileyerek donustirmektedir. Cesitli alanlarda dogrudan bir etki yaratmakta
ve bu durum kendi icinde bir evrimsel slire¢ baslatmaktadir (Batu & Ayaz, 2018, s. 286).
Dijital iletisimin yaygin oldugu rekabetci ortamlarda giic kazanmak isteyen modern
isletmeler, itibarlarini korumak ve yonetmek icin yeni medya teknolojilerinin sagladigi
sanal platformlarda etkin bir sekilde bulunmalidir. Gegmiste, geleneksel medya
kanallari ile dis kitlelerle iletisim kurarak itibarlarini korumaya cgalisan kuruluslar,
gunimuzde yeni medya yontemlerini kullanarak rakiplerine karsi itibarlarini stirdirmek
icin farkh stratejiler denemekte ve varliklarini devam ettirmenin vyollarini
aramaktadirlar. Bu ¢ergevede, sosyal medya platformlari araciligiyla kurumlarin itibarini
iletmek ve savunmak, énemli bir kurumsal gérev haline gelmistir.

Halkla iliskiler alaninda gérev yapan uzmanlarin en énemli islerinden biri, kendilerini
temsil ettikleri kuruluslarin itibarini artirmaktir. Ginimizde dijital platformlarin etkisi
sayesinde sosyal medya (zerinden itibar yonetimi, halkla iliskiler uzmanlarinin gérev
tanimina girmistir. Bu uzmanlarin yuktumliltkleri arasinda sosyal medya araciligiyla
olumlu bir imaj yaratmak, marka kimligini gelistirmek, taninirligi yiikseltmek, basariyi
tesvik etmek, hedef kitlelerle gigli iliskiler kurmak ve mevcut veya potansiyel
mdisterilerin ihtiya¢ ve beklentilerini kavramak gibi unsurlar bulunmaktadir. Bu isleri
yapanlar halkla iliskiler bolimleridir; bu nedenle, itibar yénetiminin en énemli yoni de
halkla iliskiler olmaktadir (Celebi, 2020, s. 111).

Dijitallesme siireci, kurumlarin sayginhgini belirleme ve yonetme bigcimlerini dnemli
olciide degistirerek kokli bir donisim yaratmistir. Bu asamada, cevrimici itibari
yoneten isletmelerin en fazla dikkat etmeleri gereken hususlardan biri, dijital iletisimin
getirdigi riskler ve tehditlerin gz oniinde bulundurulmasidir. Halkla iliskiler uzmanlari,
dijital platformlarda kurumlarin itibar yonetimini titizlikle gézden gecirmeli ve
denetlemelidir. Kurulusun itibarini olumsuz etkileyebilecek her turlt paylasimi strekli
olarak, her zaman izlemek, onlarin en 6nemli gorevlerinden yalnizca bir tanesidir.

Sonug

GUnlimUzde rekabetgi kosullarda varliklarini siirdiirmek isteyen isletmeler igin itibar,
her gecen giin daha fazla 6nem tasimaktadir. itibar yénetimini basarili bir sekilde
ylriten firmalar, tedarikgileri, musterileri ve calisanlari tarafindan olumlu bir bicimde
hatirlanmakta ve toplumda glizel bir imaj sergilemektedir. Hizmet kalitesini ylkseltmek
icin yeni yonetim yontemleri gelistirmek, bunlari uygulamaya koymak ve ¢alisanlar
desteklemek biyik 6nem tasimaktadir. Uygun bir sekilde motive edilen takim Gyeleri,
etkili bir yonetimle birlikte yiksek verimlilik sergileyerek hizmet kalitesini artirabilir.
Etkili bir itibar yonetimi, isletmelere uzun vadeli stratejik kazanglar saglayan cesitli
avantajlar sunmaktadir.

Kuruluslar, maddi ve maddi olmayan varliklariyla beraber, calisanlarina ve topluma
cesitli sorumluluklar tasimaktadir. Hedef kitlelerinin beklentilerini anlayarak hareket
eden kuruluslar, bu sekilde itibar kazanmakta ve bu itibari devam ettirebildikleri siirece
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basarili olmaktadirlar. Hedef kitleler, yasadiklari deneyimleri sosyal medya platformlari
aracihgiyla paylasarak daha fazla insana ulagsmakta ve bu siirecte kurumlar kendi
bilinirliklerini yikselterek kurumsal itibarlarini pekistirmektedir. Bu nedenle, son
zamanlarin en oOnemli unsurlarindan biri haline gelmis olan sosyal medya
platformlarinda bu tir iceriklerin sikca yer aldigi gézlemlenmektedir. Bu baglamda,
dijital platformlar araciligiyla kurumsal itibar yonetimini olumlu etkileyen yéntemler
olusturulabilir; bu da markanin bilinirligini artirmanin yani sira akilda kalicihgini da
ylkseltebilir ve boylece tiketici zihninde markanin yerlesimini kolaylastirabilir.

Halkla iliskiler uzmanlarinin alana yonelik teknikleri etkili ve uygun bir bicimde
kullanmalari, kurumsal itibarin olumlu bir sekilde degerlendiriimesine katkida
bulunacaktir. Bu nedenle, kurumlar yeni medya teknolojilerini kullanarak itibarlarini
ylkseltme ve koruma gayreti icindedir. Rakiplerine gore farkl bir konum kazanmak
amaciyla rekabetgi bir strateji izlemektedirler. Sosyal medya platformlari, halkla iliskiler,
pazarlama ve reklamcilik bakimindan yeniyollar, tanitim olanaklari ve stratejik yenilikler
saglamaktadir. iyi hazirlanan bir halkla iliskiler stratejisi, markanin sayginligini artirabilir,
toplum igerisindeki konumunu saglamlastirabilir ve neticede itibariyla satislarin
artmasina katkida bulunabilir.

Literatiirde, elektronik agizdan agiza pazarlamanin arama motivasyonlarinin
kurumsal itibar algisina olan etkilerini arastiran bir calisma bulunmamasi, bu arastirmayi
literatlre saglayacagl katkilardan 6tirid 6nemli hale getirmektedir. Bu arastirmanin,
dijital agizdan agiza pazarlama unsurlari ile kurumsal itibar anlayisi arasinda bir
baglantiyi inceleyen 6ncii bir calisma olmasi, onu diger arastirmalardan ayiran en
belirgin 6zellik olarak 6ne ¢gikmaktadir. Dijital cagda 6nemliiletisim yollarindan biri olan
elektronik agizdan agiza pazarlamanin, goris alma, goris verme ve goris aktarma gibi
yonleri ile kurumsal itibarin algilamasini etkiledigi sonucuna ulasilmasi, halkla iliskiler ve
pazarlama alaninda uzmanlar igin ve ilgili literatlirde 6nemli bir katki saglayacagi
dislntlmektedir.

Extended Abstract

Corporate reputation is an abstract concept that refers to the sum of impressions
formed by stakeholders over time about a business; however, it holds significant
strategic importance. In the literature, corporate reputation is defined as a holistic
approach encompassing elements such as a business's credibility, social responsibility,
product and service quality, financial results, and ethical standing. A strong corporate
reputation offers companies a competitive advantage, acts as a protective shield during
times of crisis, and contributes to building lasting relationships with stakeholders. In
today's rapidly digitalizing world, building and managing corporate reputations has
shifted from traditional communication methods to online platforms.

In this context, electronic word-of-mouth marketing plays a significant role in the
development of corporate reputation. Electronic word-of-mouth marketing is the
process by which consumers share their opinions and experiences about products,
services, or brands via the internet, social media platforms, online forums, review sites,
and blogs. Compared to traditional word-of-mouth communication, electronic word-
of-mouth marketing presents both opportunities and risks, as it allows businesses to
reach a wider audience, establish a lasting presence, and expand rapidly.
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The relationship between corporate reputation and digital word-of-mouth
marketing is two-way. A strong and positive corporate image encourages customers to
create and share pleasant content about the business; customer feedback
disseminated online can directly determine whether corporate reputation is
strengthened or weakened. Positive word-of-mouth marketing content can increase a
business's credibility and respectability, positively influencing the opinions of potential
consumers, while negative feedback can spread rapidly and cause serious damage to
corporate reputation.

Studies in the literature show that consumers find electronic word-of-mouth
marketing more reliable than traditional advertising messages in their purchasing
decisions. The main reason for this is that electronic word-of-mouth marketing is
considered a form of communication that does not have a commercial objective and is
based on real user experiences. This directly affects the perceived credibility of a
company's reputation by customers. Especially in the service sector, consumers place
more importance on online reviews and ratings because experiences cannot be fully
understood before purchasing.

The impact of corporate reputation on online word-of-mouth marketing is directly
related to consumer loyalty and satisfaction. Reputable companies are able to meet
customer expectations more effectively, allowing consumers to happily share their
positive experiences. Consequently, businesses with low reputations or in crisis face
intense criticism on online platforms, further deepening their reputational damage.
Therefore, word-of-mouth marketing is both a result of and an influencing factor of
corporate reputation.

In the digital age, managing corporate reputation requires the continuous
monitoring and analysis of word-of-mouth marketing. Businesses have the opportunity
to identify potential reputational risks in advance by tracking consumer feedback using
social media monitoring tools and online feedback systems. Furthermore, clear and
prompt responses are crucial in mitigating the negative effects of electronic word-of-
mouth marketing. At this stage, integration with digital platforms for corporate
communication and public relations activities is extremely important.

In conclusion, the relationship between corporate reputation and digital word-of-
mouth marketing holds significant importance in today's marketing and communication
landscape. With the increasing number of digital platforms, consumers have begun to
play a more active role in shaping corporate reputation; electronic word-of-mouth
marketing has become an element that can evolve beyond the control of businesses
but requires strategic management. Therefore, to gain a lasting competitive advantage,
businesses need to develop methods that enhance their corporate reputation,
prioritize customer satisfaction, and address electronic word-of-mouth marketing in all
its aspects.
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This study provides comprehensive definitions of corporate reputation perception and
electronic word-of-mouth marketing; it presents detailed information on their historical
development, main components, types, advantages and disadvantages, online
applications, the tools they use, and the effects of these tools. This study, which presents
theoretical information on corporate reputation perception and electronic word-of-mouth
marketing from a customer perspective, can also be beneficial for future research.
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Guniimiizde hizla dijitallesen iletisim ortaminda hikaye anlatimi, izleyiciyi pasif bir
tlketiciyken slirecin aktif bir parcasi olan katilimci bir konuma tasimistir. Bu dontisimde
artirllmig gerceklik, sundugu etkilesimli olanaklar sayesinde marka iletigiminde 6nemli bir
ara¢ olarak one ¢ikmaktadir. Bu calismanin amaci, AG tabanli etkilesimli anlatilarin
markalar i¢in nasil yeni nesil bir deneyim tasarimina dénistiginl ortaya koymaktir. Nitel
arastirma yonteminin uygulandigi galismada, betimsel tarama modeli kullanilmis ve
dokliman incelemesi teknigi ile veriler toplanmistir. Arastirma kapsaminda Burger King,
Pokemon Go, Gucci ve L'Oreal gibi kiiresel markalarin uygulamalar1 amagh Srnekleme
yontemiyle secilerek analiz edilmistir.

Elde edilen bulgular, AG'nin sanal ve fiziksel diinyay1 biitiinlestirerek tlketicilere
sUrikleyici, kisisellestirilmis ve duygusal bag kurmayi kolaylastiran deneyimler sundugunu
gOstermektedir. Oyunlastirma ve sanal deneme gibi yontemlerin, akis deneyimi yaratarak
marka sadakatini, hatirlanabilirligi ve satin alma niyetini artirdig) tespit edilmistir. AG
uygulamalari dijital hikaye anlaticilliginin sinirlarini genisletirken, bu teknolojinin sadece
bir reklam araci olarak degil, ayni zamanda uzun vadeli bir mUsteri iligkileri yonetimi
stratejisi olarak ele alinmasi biiylik 6nem tagimaktadir. Calisma ayrica, AG yorgunlugu,
gizlilik endiseleri ve teknik sinirhliklar gibi risklere de dikkat gekerek, markalarin bu

teknolojiyi dengeli ve tiketici odakli kullanmasi gerektigini vurgulamaktadir.
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Abstract

In today’s rapidly digitizing communication environment, storytelling has transformed the
viewer from a passive consumer into an active participant in the process. In this
transformation, augmented reality stands out as a significant tool in brand communication
due to its interactive possibilities. The aim of this study is to reveal how AR-based interactive
narratives are transforming into a new generation of experience design for brands. A
qualitative research method was applied, employing a descriptive survey model and
collecting data through document analysis. Applications from global brands such as Burger
King, Pokemon Go, Gucci, and L'Oreal were selected using purposive sampling and analyzed.

The findings show that AR integrates the virtual and physical worlds, offering consumers
immersive, personalized experiences that facilitate emotional connection. Methods such as
gamification and virtual trials were found to increase brand loyalty, memorability, and
purchase intention by creating a flowing experience. While AR applications expand the
boundaries of digital storytelling, it is crucial to consider this technology not only as an
advertising tool but also as a long-term customer relationship management strategy. The
study also highlights risks such as AR fatigue, privacy concerns, and technical limitations,
emphasizing that brands should use this technology in a balanced and consumer-centric way.

Keywords

Augmented Reality, Brand Storytelling, Interactive Experience, Immersive Experience,
Consumer Engagement,
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Giris

Gliniimiiziin hizla dijitallesen iletisim ortaminda medya teknolojileri giindelik yasamin
dogal bir pargasi haline gelmistir. Bu siirecte hikaye anlatimi, yalnizca bir icerik tiretim
araci olmaktan ¢ikip, kullanicilarin anlam kurma bigimlerini sekillendiren ¢ok katmanli bir
deneyim alanmina déniismiistiir. Ozellikle artirilmis gerceklik gibi etkilesim odakh
teknolojilerin yiikselisiyle belirginlesen bu degisim; hikayelerin yaratim, paylasim ve
tiiketim siireclerini yeniden sekillendirmistir. Bu teknoloji, sundugu etkilesimli imkanlarla
hikaye anlatimimi demokratiklestirmis ve geleneksel medyay1 katilimci bir yapiya
doniistiirmiistiir. Ortaya ¢ikan bu kullanici odakli zemin, hikayenin kurgulanisini ve
algilanisini degistirmistir.

Dijital medya teknolojilerindeki gelismeler, dijital gazetecilikten eglence sektdriine
kadar pek ¢ok alanda etkilesimli ve siriikleyici hikaye anlatimi bigimlerinin
yayginlasmasini kolaylastirmistir (Vazquez-Herrero ve Perez-Seijo, 2022, s.174). Bu
degisim, 6zellikle transmedya ve capraz medya hikaye anlatiminin yiikselisiyle dikkat
¢ekmistir. Bu durum anlatilarin birden fazla platformda eszamanli olarak ortaya ¢ikmasina
olanak saglayarak izleyiciyi daha biitiinsel ve katilimci bir sekilde siirece dahil etmistir
(Sanches, 2020, s.82). Bununla birlikte, Wattpad ve sosyal medya gibi kullanici merkezli
dijital platformlar, ¢ok modlu etkilesim bicimlerini destekleyen yapilar1 sayesinde
Twitterature ve Instapoetry gibi hibrit anlati tiirlerinin gelismesine zemin hazirlamistir.
Boylece anlati iiretiminde hem cesitlilik hem de kullanici katkisi 6nemli l¢iide artmistir
(Sheikh, 2025, 5.607).

Bu doniislim, izleyiciyi anlatimin sadece takipgisi olmaktan ¢ikarip icerik akisinin aktif
bir parcasi haline getirerek yeni katiimci dinamiklerin olusmasini saglamistir. Dijital
kiiltiirde yasanan bu kayma sonucunda izleyiciler artik pasif icerik tiiketicileri olmaktan
cikmistir. Hikayelerin yaratilmasi ve evrilmesi siireglerine aktif bicimde katki saglayan
“{ireticiler” olarak konumlanmaya baslamislardir (Sanches, 2020, s.76). Etkilesimli dijital
anlatilar, gercek zamanli okuyucu geri bildirimini ve topluluk temelli katilimi miimkiin
kilarak daha isbirlik¢i bir hikaye tiretim ortamini gelistirmistir (Sheikh, 2025, 5.610).

Dijitallestirilmis iletisim ekosistemi, anlat1 ifadesi ve izleyici katilimi gibi yenilikler
sunarak geleneksel medya yapisimn bigimini degistirmistir (Yanez vd., 2022, s.54). Bu
acidan bakildiginda dijital hikaye anlatiminin, anlati yapisini daha ¢ogulcu bir zemine
tasidigr ve farkli seslerin duyulmasina olanak taniyan esnek bir alan yarattigi
goriilmektedir. Boylece dijital anlati ortamu, yalnizca teknolojik bir yenilik olmaktan ote
kiilttirel katilimi, yaratici ifade bigimlerini ve topluluk temelli iiretimi giiclendiren bir
iletisim ekosistemi olarak 6ne ¢ikmistir.
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Degismekte olan anlati yapisinin sundugu etkilesim ve katilim olanaklari, daha gelismis
deneyim bicimlerini miimkiin kilan yeni teknolojilere duyulan ilgiyi yogunlastirmis ve
ozellikle artirilmis gercekligi 6n plana ¢ikarmistir. Artirilmis gerceklik, sanal igerikle
fiziksel diinyay1 bir araya getiren siiriikleyici deneyimler sunarak medya ve marka
iletisiminde giderek daha 6nemli bir rol iistlenmektedir. Bu teknoloji, etkilesimi artirmast,
duygusal katilmi gliclendirmesi ve marka hatirlanabilirligini yiikseltmesi sayesinde
markalarin  tiiketicilerle kurdugu iletisim bicimini zenginlestirmistir. AG’'nin
kisisellestirilmis ve dikkat ¢ekici deneyimler tiretmesi, geleneksel reklam ve halkla iliskiler
uygulamalarini yeniden sekillendirmistir. Boylece dijital pazarlamanin rekabet¢i yapis
icinde markalar i¢in degerli bir stratejik arac haline gelmistir.

Artirilmig gergeklik, sanal 6geleri gercek diinya ortamiyla birlestirerek tiiketicilerin
tiriinlerle daha anlamli ve derinlemesine etkilesime girmesini saglamaktadir. Bu durum da
yitksek diizeyde tiiketici katilimi yaratmaktadir. Bu tiir etkilesimler, etkili marka
iletisiminin merkezinde yer alan tiiketici ilgisinin artmasma ve duygusal baghligin
giiclenmesine dnemli dlgiide katki sunmaktadir (Andrade-Diaz, 2024, 5.30-31; Mauroner vd.,
2016, 5.422). AG'nin sundugu etkilesimli ve siiriikleyici yapilar, uzak ortamlar arasinda
hissedilen varlik duygusunu artirarak kullanicilarin  markayla kurdugu iliskiyi
hizlandirmaktadir. Bdylece teknoloji, tiiketici tutum ve davranislarini sekillendirmeye
yardimci olan mekanizmay desteklemektedir. Ortaya ¢ikan bu arag, hedeflenen tutum ve
davraniglar1 destekleyerek markalarin kullanicilarla  etkili bir iletisim kurmasini
saglamaktadir.

Artirilmis gergeklik, markalara rakiplerinden ayrisma imkam sunan benzersiz ve
unutulmaz deneyimler olusturarak 6nemli bir rekabet avantaji saglamaktadir. Bu
farkhilasma, tiiketici dikkatini ceken ve reklamlarin geri cagrilabilirligini artiran siiriikleyici
reklam kampanyalar1 araciligiyla desteklenmektedir (Andrade-Diaz, 2024, s.26;
Rauschnabel, 2023, 5.28). Bununla birlikte AG, bagimsiz bir dijital ara¢ olmasinin yaninda
geleneksel medya iceriklerini tamamlayici bir unsur olarak da islev gérmektedir. Basili
materyallere veya klasik reklam yontemlerine ek sanal katmanlar ekleyerek tiiketicilerin
tiriin Szelliklerini derinlemesine kesfetmesini saglamakta ve bdylece marka bilgisini
artirmaktadir (Mauroner vd., 2016, s.422). AG'nin fiziksel tanitim araglariyla birlikte
kullanilmasi, kullanicilarin gergek diinya ile dijital diinya arasinda kesintisiz bir bigimde
gecis yapmasini saglayan biitiinlesik pazarlama yaklasiminin etkili bir Srnegini
olusturmaktadir (Prokhorov, 2023, 5.799).

Marka iletisimindeki bu doniistim, artirilmis gercekligi yeni nesil bir anlati ve deneyim
tasarimi araci olarak konumlandirmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, artirilmis gergeklik
tabanli etkilesimli anlatilarin markalar i¢in nasil yeni nesil bir deneyim tasarimina
déniistiigiini kapsamli bicimde ortaya koymaktir. Makale, AG’nin teknik isleyisine, hikaye
anlatimindaki roliine, duygusal ve biligsel etkilerine, ¢esitli sektorlere yansiyan uygulama
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bigimlerine ve karsilagilan sinirhliklara odaklanmaktadir. Ayrica markalarin gelecekteki
iletisim stratejilerinde AG tabanl anlatilarin nasil daha etkili kullanilabilecegine iliskin
¢ikarimlar sunulmaktadir. Bu baglamda ¢alisma, medya ¢alismalari, dijital hikayelestirme
ve kullanici deneyimi tasarimu literatiirlerine biitiinciil bir perspektiften katki saglamay1
hedeflemektedir.

Yontem

Bu ¢aligma, artirilmis gerceklik teknolojisinin marka hikaye anlatimindaki roliint ve
tiiketici deneyimine etkilerini inceleyen nitel bir arastirmadir. Galismada, ele alinan
konuyu mevcut durumuyla ortaya koymayi amaglayan betimsel tarama modeli
benimsenmistir. Arastirmanin temel amaci, AG tabanli etkilesimli anlatilarin markalar igin
nasil yeni nesil bir deneyim tasarimina doniistiigiinii literatiir ve uygulama Srnekleri
iizerinden agiklamaktir. Veri toplama siirecinde dokiiman incelemesi teknigi kullanilmistir.
Bu kapsamda, AG pazarlamasi, etkilesimli anlati, akis teorisi ve tiiketici davranislari iizerine
yazilmis literatiir taranmis; konuyla ilgili makaleler, kitaplar ve sektdrel veriler

incelenmistir.

Calismanmn evrenini dijital pazarlama uygulamalar1 olustururken, Grneklemini ise
amagh 6rnekleme yontemiyle belirlenen ve AG teknolojisini hikaye anlatiminin bir pargas:
olarak kullanan kiiresel markalar olusturmaktadir. Amagl 6rnekleme yontemi, arastirma
konusuyla ilgili derinlemesine bilgi ve deneyime sahip kisi ya da gruplarin tanimlanmasi ve
secilmesi esasina dayanir. Bu teknik, 6zellikle bilgi agisindan zengin vakalara odaklanarak
sinirli arastirma kaynaklarinin en verimli sekilde kullanilmasini saglar (Palinkas ve
digerleri, 2015, 5.534). Bu dogrultuda oyunlastirma, sanal deneme ve etkilesimli reklamcilik
stratejilerini basariyla uygulayan Burger King, Pokemon Go, Gucci, L'Oreal ve Taco Bell gibi
markalarin kampanyalar1 “vaka Grnegi” olarak secilmistir. Segilen bu drnekler, AG'nin
farkli sektorlerdeki kullanim bigimlerini ve tiiketici izerindeki etkilerini somutlastirmak
amaciyla betimsel olarak analiz edilmistir.

Artirilmis Gergeklik ve Etkilesimli Marka Deneyimi

Artirllmis gerceklik, kullanici deneyimini zenginlestirmek amaciyla fiziksel diinyay:
dijital igerikle biitiinlestiren ¢ok katmanli bir yapiya sahiptir. AG, sanal dgelerin gercek
zamanli olarak fiziksel cevrenin iizerine bindirilmesiyle etkilesimli ve siriikleyici
deneyimler tiretmektedir. Bu yoniiyle, gercekligin yerine gecerek tamamen kaplayan sanal
gerceklikten ayrilmaktadir. Gergek diinya ile dijital unsurlar arasindaki bu biitiinlesme,
AG’nin temel tanimlayici niteligini olusturmaktadir.

Artirilmis gergeklik sistemleri, sanal nesnelerin {i¢ boyutlu olarak kaydedildigi ve
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gercek diinya ile gercek zamanl etkilesime girdigi hibrit bir yap1 sunarak fiziksel ve dijital
ortamlar: biitiinlestirmektedir. Bu biitiinlesme, dijital icerigin fiziksel cevrenin dogal bir
parcastymis gibi algilanmasini saglayarak kesintisiz ve siirtikleyici bir kullanici deneyimi
olusturmaktadir (Carmigniani ve Furht, 2011, s.3; Ebert & Falkowski, 2007, s.5). AG
teknolojisinin isleyisi, sensorler, islemciler ve ekranlardan olusan temel bilesenler tizerine
kuruludur. Sensérler gevresel verileri toplarken, islemciler bu veriler dogrultusunda sanal
dgelerin hesaplanmasini ve fiziksel ortamla uyumunu gergeklestirir. Ekranlar ise bu
artirllmis goriintimi kullaniciya sunar. Ayrica konum ve yon izleme teknolojileri, sanal
iceriklerin gercek ortamla dogru sekilde hizalanmas: i¢in olduk¢a 6nemli hale gelmektedir
(Carmigniani ve Furht, 2011, 5.12).

AG sistemlerinin bir diger ayirt edici 6zelligi ise etkilesim odakli tasarim anlayisidir.
Kullanicilar sanal nesneleri manipiile edebilir, sistemden anhk geri bildirim alabilir ve
bdylece dijital icerikle dinamik bir iliski kurabilir. Bu etkilesim yetenegi bilgisayar gérme,
nesne tanmima ve kullanici hareketlerini yorumlayan algoritmalar gibi gelismis
teknolojilerle desteklenmektedir. Bu ¢ok katmanli yap1 sayesinde AG, kullanicilarin fiziksel
cevresini zenginlestiren, baglama duyarl ve yiiksek etkilesim sunan bir teknoloji olarak
konumlanmaktadir. Bu etkilesimsel boyut, AG'yi yalmzca teknik bir sistem olarak
sinirlandirmamakta, daha genis bir gergeklik cercevesi icinde nasil konumlandigini
anlamay1 da gerekli kilmaktadir. AG, gerceklik algisinin bilgisayar tarafindan
degistirilmesini ifade eden aracili gergeklik kavraminin da bir bilesenidir. Aracili gergeklik
slireglerinde algi, her zaman zenginlestirilmez, bazi durumlarda gérsel verilerin azaltilmas:
veya silinmesi yoluyla da déniistiiriilebilmektedir (Jadhav ve Mane, 2013, 5.22).

Gergeklik teknolojileri alaninda AG’nin Stesine gecen bir diger yaklasim ise gelismis
gerceklik (ER) kavramidir. Gelismis gerceklik, fotogergekgilik icin aydinlatma kosullar1 gibi
cevresel faktorleri dikkate alarak sanal nesnelerin fiziksel diinyaya daha kusursuz bicimde
yerlestirilmesini amaglamaktadir. Bu yaklasim, AG deneyimlerinin gergekgiligini ve
etkilesim diizeyini artirmak tizere gesitli uygulama alanlarina uyarlanabilen, bilesen tabanl
sistemlerin gelistirilmesine olanak tanimaktadir (Ebert ve Falkowski, 2007, s.5). Béylece AG,
genisleyen bu teknolojik cerceve icinde hem gercekligin zenginlestirilmesi hem de daha
ileri gorsellestirme bigimlerinin iiretilmesi agisindan énemli bir konuma sahip olmaktadir.
Bu teknolojik gelisim, AG'nin yalnizca algisal bir zenginlestirme araci olmasinin 6tesinde,
deneyim tasarimini sekillendiren bir iletisim unsuruna déniismesinin de zeminini
hazirlamaktadir.

Artirllmis gerceklik, markalarin tiketicilerle daha siiriikleyici, etkilesimli ve duygusal
acidan zengin deneyimler araciliiyla iletisim kurmalarina olanak taniyan bir marka
yerlestirme aracina doniismiistiir. Gercek diinya {izerine bindirilen sanal icerik sayesinde
AG, markalarin dikkat ¢ekici, hatirlanabilir ve anlam yiiklii temas noktalar1 olusturmasini
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miimkiin kilmaktadir. Bu yaklasim marka algisini olumlu yénde sekillendirmekte, marka
sevgisini giiclendirmekte ve uzun vadeli marka sadakatine katk: saglamaktadir.

Artirilmig gerceklik, markalarin sanal nesneleri dogrudan tiiketicinin fiziksel ortamina
yerlestirerek giiclii bir “yerel varlik” hissi olusturur. Bu mekansal biitiinlesme, tiiketici ile
marka arasindaki algilanan mesafeyi azaltir. Daha yakin, samimi ve duygusal bir bag
kurulmasini tesvik ederek marka sevgisini ve bagliligini artirir (Rauschnabel vd., 2024,
5.820). AG teknolojisi, fiziksel ve sanal katmanlarin gercek zamanli ve ii¢ boyutlu bir
diizlemde biitiinlesmesiyle kullanicilara karar verme siireglerinde fiziksel magaza
deneyimine esdeger bir etkilesim ortami sunmaktadir (Pinheiro vd., 2024, s.814). Bu tiir
etkilesimler tiketici katilimini 6nemli 6l¢tide giiglendirirken, tirline iliskin zihinsel izleri de
pekistirerek hatirlanabilirligi artirmaktadir (Udayan vd., 2020, s.1).

Bununla birlikte AG sistemleri kullanic1 verilerini, konum bilgilerini ve gevredeki
gercek diinya nesnelerini analiz ederek sanal reklamlarin en uygun sekilde yerlestirilmesini
miimkiin kilmaktadir (Barnett vd., 2018, s.20). Bu kisisellestirilmis icerik sunumu, AG
deneyiminin kullanic1 i¢in daha alakali, daha ilgi ¢ekici ve daha anlamli olmasim saglar.
Boylece AG, hem tiiketici deneyimini zenginlestiren hem de marka iletisimini daha etkili ve
hedefli hale getiren bir pazarlama araci olarak konumlanmaktadir.

Artirilmis gergeklik, kullanici katilmini artirmasi ve yenilik algisini gliclendirmesi
sayesinde marka deneyimini derinlemesine etkileyen bir teknolojidir. AG’nin sundugu
etkilesimli deneyimler, tiiketicilerin markay1 daha olumlu degerlendirmelerine ve satin
alma niyetlerinin artmasina katki saglamaktadir (Asakdiyah vd., 2024, 5.8185). AG'nin
kullanimiyla ortaya ¢ikan algilanan yakinlik, 6zellikle tiiketicilerin markaya zaten asina
oldugu durumlarda daha da belirginlesmektedir. Bu yakinlik marka sevgisini artirmakta ve
gliclii bir duygusal bag olusmasina zemin hazirlamaktadir. Tiiketici ile kurulan bag, marka
sadakatinin giiclenmesine ve olumlu agizdan agiza iletisimin yayginlasmasina 6nemli
dlciide katkida bulunmaktadir (Rauschnabel vd., 2024, 5.823).

AG deneyimleri aymi zamanda duyusal ve davranigsal marka etkilesimlerini
zenginlestirerek marka esitli§ini destekleyen 6nemli bir rol iistlenmektedir. AG'nin
yenilikgi ve etkilesimli yapisi, marka deneyimi ile marka degeri arasindaki iliskiye aracilik
ederek uzun vadeli markalasma stratejilerinin gelistirilmesine yardimci olabilmektedir
(Mitrovic vd., 2024, 5.1438.). Bunun yaninda AG tabanli hikaye anlatimy, tiiketicilerin daha
yiiksek diizeyde algiladigi akis deneyimi tizerinden marka tutumu, marka ¢agrisimlar: ve
genel marka degerlendirmeleri tizerinde etkili olmaktadir. Akisin kontrol ve dikkat
odaklama gibi boyutlari, s6z konusu etkilerin agiklanmasinda 6zellikle dnem tagimaktadir
(Van Berlo ve Stikos, 2022, 5.80).
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Teknolojik altyapinin sagladigi bilissel ve duygusal avantajlar, ancak stratejik olarak
kurgulanmis bir igerik gercevesinde tam potansiyeline ulasabilmektedir. Giiniimiizde bu
anlatilarin aktariminda teknolojinin rolii giderek belirleyici bir hal almaktadir. Yapay zeka
araclar kisisellestirilmis etkilesimlere olanak tanimakta, sanal gerceklik ve artirilmis
gerceklik gibi teknolojiler ise sunduklar: siiriikleyici deneyimlerle duygusal baglayicilig:
giiclendirmektedir (Sukistanto, 2024, s.464). Bu teknolojik altyapinin oyunlastirma
dinamikleriyle birlestirilmesi ise kullanici katilimini derinlestiren 6nemli bir yontem
olarak 6ne cikmaktadir. Literatlirde “anlati tasimacihigl” olarak da nitelendirilen bu
yaklasim, icerigin eglence degerini ve akilda kalicihigini artirarak hem marka tutumunu
hem de afizdan agiza pazarlama egilimini olumlu yénde sekillendirmektedir (Vega ve

Camarero, 2024, 5.718-719).

Tiketicilerin kisisel degerleriyle etkilesim kurabilen ve bu degerleri yansitan hikayeler,
duygusal bir bagin temelini olusturarak marka sadakatini ve savunuculugunu
tetiklemektedir (Bisht ve Igbal, 2024). Ozellikle siiriikleyici teknolojilerle desteklenen bu
sire¢, kalabalik pazar kosullarinda markanin rakiplerinden ayrigmasini saglayan
“unutulmaz deneyimler” yaratmaktadir. Bu farklilasma, markalarin uzun vadeli bityiimesi
ve siirdiriilebilirligi agisindan 6nemli bir basari faktort olarak degerlendirilmektedir.
Teknoloji ile hikaye anlatimmin sagladigi bu biitiinlesme, glinimtiz rekabet ortaminda
markalar icin istege bagh bir yenilikten ziyade, kalic1 basar1 i¢in tamamlayici bir gereklilik
haline gelmektedir.

Bu gerekliligin teknolojik diizlemdeki en gliglii yansimalarindan biri olan artirilmig
gerceklik, akis deneyiminin temel taslari olan kontrol hissini ve odaklanmis dikkati
pekistirerek, tiiketicilerin icerikle ¢ok daha derin bir etkilesim kurmasina olanak
tanimaktadir. Bu zenginlesen etkilesim siireci, tiiketicinin markayla kurdugu iliskinin
niteligini belirlemede ve bu iliskiyi gliclendirmede énemli bir araci rol iistlenmektedir (Van
Berlo ve Stikos, 2022, 5.80). Ote yandan, AG tabanli hikaye anlatiminin sundugu siiriikleyici
atmosfer, bireylerde merak ve igsel ilgiyi dogal bir sekilde uyandirma giiciine sahiptir.
Tiketici ilgisini stirekli canl tutan bu katilmci yapi, marka ile hedef kitle arasinda
arzulanan o derin ve kalict bagm kurulmasi igin gerekli zemini olusturmaktadir
(Chakravorti, 2023, s.101).

Akis deneyiminin merkezinde yer alan “derin odaklanma” durumu, artirilmis gerceklik
teknolojisinin sundugu siiriikleyici atmosfer sayesinde belirgin bir sekilde giiclenmektedir.
Bu yogun dikkat hali, tiiketicilerde daha yiiksek katilim ve memnuniyet yaratarak marka
acisindan olumlu sonuglara sebep olmaktadir (Chakravorti, 2023, 5.94; Melnikoff vd., 2022,
s.1-2). AG tasarimlari, kullaniciy1 pasif bir siiriiklenmeye birakmak yerine, yiiksek diizeyde
etkilesim sunarak onlar1 deneyimin iginde aktif ve bagli tutmay1 hedeflemektedir. Boylece
zihinsel kopuslar en aza indirilmektedir. Bu odaklanma halinin ve akisin stirdiiriilebilirligi
ise blyiik ol¢iide basarili bir icerik harmanlanmasina baglidir. Teknik unsurlarin anlatiyla
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sorunsuz bir sekilde kaynasmasi, hem deneyimin kesintisiz stirmesini saglamakta hem de
tiiketicinin i¢ diinyasiyla rezonansa giren tutarli bir marka hikayesinin insasina olanak
tanimaktadir (Van Berlo ve Stikos, 2022, 5.80).

Sonug olarak, sensérler, akilli algoritmalar ve hibrit tekniklerle beslenen bu yapi,
artirllmis gercekligi teknik bir gésterim araci olmanin ¢ok Gtesine tasiyarak giiclii bir
iletisim ortamina donistiirmektedir. Fiziksel diinya ile dijital unsurlarin bu sekilde
harmanlanmasi, kullaniciyr sadece izleyen pasif bir konumdan ¢ikarip, deneyimi bizzat
yasayan aktif bir katilimci haline getirmektedir. AG teknolojisinin sundugu bu siiriikleyici
atmosfer, modern pazarlamada markalarin tiketicileriyle kurmay1 hedefledigi o derin ve
kalic1 baglar i¢in essiz bir zemin sunmaktadir.

Artirilmis Gergeklik Medyasinda Marka Hikayeleri

Artirilmis gerceklik, dijital icerigi gercek diinyaya yerlestiren ve kullanicilarin ¢evresini
algilamasini gelistiren bir teknolojidir. Bu teknoloji, ilgi ¢ekici ve etkilesimli deneyimler
sunabildiginden medya basta olmak tizere bir¢ok uygulama alani bulmustur. Medyada
artirillmis gergeklik izleyici katilimin gelistirmek {izere, hikaye anlatimi ve reklamcilikta
sikca karsimiza ¢ikmaktadir. Artirilmis gerceklik, markalarin hikaye anlatimini daha
etkileyici ve unutulmaz hale getirmek icin de kullanilmaktadir. Gergek diinya ile dijital
Sgeleri birlestirerek izleyiciye aktif bir rol veren bu teknoloji, markalarin mesajlarin
iletmesini saglarken, ayni zamanda duygusal bag kurmasina da olanak tanimaktadir.
Boylece artirllmis gerceklik, medya alanindaki etkilesimli deneyimlerin Gtesine gegerek
marka hikaye anlatiminda giiclii bir arag haline gelmektedir.

Artirilmis gerceklik uygulamalari, ilgi cekici ve etkilesimli tanitim materyalleri
olusturmak (iizere cesitli alanlarda uygulanmaktadir. Ornegin reklam ve promosyon
caligmalar1 gibi alanlarda statik baski ortamindan daha ayrintili ve kapsamh bilgilerin
sunulmasina izin verdiginden tercih edilmektedir. AG, tiiketicilerin iiriinleri satin almadan
dnce denemelerine veya 3B olarak incelemelerine olanak taniyarak, gorsellestirme ve karar
verme siirecini gelistirmektedir (Fauzan ve Kautsar, 2023, 5.92).

Artirilmis gergeklik uygulamalary, titketiciler icin siiriikleyici ve etkilesimli deneyimler
yaratmasi ydniiyle marka iletisimi ve reklamcilikta giderek daha fazla kullanilmaktadir
(Ulas, 2021, 5.196). AG tabanli marka hikayeleri, teknolojinin dijital icerigi gercek diinyayla
biitlinlestirme kapasitesinden yararlanarak benzersiz ve akilda kalic1 tiiketici deneyimleri
olusturmaktadir. Bu yaklasim marka iletisimi ve reklamciliga modern ve yenilikgi bir bakis
acis1 getirmektedir.

Bu durum, kiiresel markalarin AG'yi yaratici kampanyalarinda etkin bir sekilde
kullanmasina da yansimaktadir. Burger King, artirilmis gerceklik teknolojisini yenilik¢i bir

Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE



330 » Artirilmus Gergeklik ve Marka Hikdye Anlatimu: Etkilesimli Deneyimler*

pazarlama stratejisi olarak kullanarak rakiplerinin reklam panolarini kendi avantajina
doniistiirmiistiir. Brezilya'da baslatilan “O Reklami Yak” kampanyasinda (Gérsel 68),
kullanicilarin  Burger King mobil uygulamasini indirerek telefon kameralarim rakip
markalara ait reklam panolarina yoneltmeleri saglanmistir. Reklam sanal olarak
“yakildiginda” ekranda Burger King’in reklami belirirken, kullaniciya en yakin restoranda
kullanilabilecek ticretsiz bir Whopper kuponu sunulmustur. Bu yaratici kampanya, yalnizca
bir ay i¢inde 1 milyon indirmeye ulasmis, uygulama ici satislarda %56,4’liikk bir artis
saglamis ve kisa siirede diinya capinda en ¢ok indirilen Burger King uygulamas: haline
gelmistir. Dolayisiyla, kampanya artirilmis gercekligin tiiketici katilimini artirmada, marka
etkilesimini giiclendirmede ve dogrudan satislara katki saglamada ne denli etkili bir arag
olabilecegini gostermektedir (Field, 2025).

Gorsel 1. Artirilmis Gergeklik Teknolojisi iceren Burger King Reklami

AG teknolojisi sanal gerceklik ve yapay zekayi oyunlastirilmis reklam kampanyalarina
uyarlayarak, kisisellestirilmis ve eglenceli deneyimler yoluyla tiiketici katihimini 6nemli
Olglide artirmaktadir. Oyunlastirma, insan beyninin oyunla ilgili dogal egilimlerinden
yararlanarak dopamin salinimini tetiklemekte ve bu yolla kullanici katilimin
artirmaktadir. Boylece, geleneksel pasif reklamciligin Gtesine gegilerek etkilesimli ve
eglenceli deneyimlere dayali siirekli bir katilim saglanmaktadir. Bu baglamda artirilmis
gergeklik teknolojileri, fiziksel ve dijital diinyalar1 birlestirerek reklamcilikta essiz bir
etkilesim ve stirtikleyicilik sunmaktadir. Béylece deneyim birey i¢in daha anlamli hale
gelirken marka ile giiclii bir bag kurulmaktadir. Bu yontem gelismis marka iliskileri
kurabilmekte ve satis artisina yol agabilmektedir (Srivastava, 2024, s.2).

Bir diger uygulama bicimi olarak, artirilmis gerceklik teknolojisi 6zellikle kozmetik
markalar1 tarafindan sanal {iriin denemelerinde tercih edilmektedir. Artirilmis gerceklik
makyaj filtreleri (Gorsel 70), kullarucilarin farkli renk tonlarini ya da makyaj gériintimlerini
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sanal olarak denemesine imkan saglamaktadir. Benzer sekilde AG, perakende
uygulamalarinda (Gorsel 71) viicut 8l¢iimlerini taramasi ve kisisellestirilmis giyim énerileri

sunmasi yoniiyle, aligveris deneyimini gelistirmek ve satin alma olasiligini artirmak igin
kullanmaktadir.

Gorsel 2. L'Oreal Markasinin Kullanicilara Dijital Makyaj Uygulayabilen Artirilmis
Gergeklik Uygulamasi ModiFace, 2018.

AR

Sneaker Try-on

Gorsel 3. Gucci Markasinin Artirilmis Gergeklik Teknolojisi Igeren Ayakkabi Deneme
Uygulamast, 2022

Artirllmis gergeklik, etkilesimli tiriin tamtimlar: ve sanal deneme imkanlar1 sunarak
tiketici deneyimini Onemli OJlgiide zenginlestirmekte, katilm ve memnuniyeti
artirmaktadir. Arastirmalar, AG deneyimlerine maruz kalan tiiketicilerin daha yiiksek
diizeyde etkilesim, memnuniyet ve satin alma niyeti bildirdigini géstermektedir. Bu olumlu
etkilesimler, markalara yonelik algilar1 giiclendirmekte, tiiketiciyle duygusal baglarin
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gelismesini saglamakta ve aligveris deneyimini unutulmaz hale getirerek satin alma
kararlarimn: dogrudan etkilemektedir. Ayrica AG, perakendecilere veri analitigi araciligiyla
kisisellestirilmis deneyimler sunma olanagi tanimaktadir. Bu yéniiyle de AG tiiketici
katilimini ve sadakatini artiran 6zgiin misteri deneyimleri yaratmaktadir. Dijital unsurlari
fiziksel diinyayla biitinlestiren AG, {irlinlerle daha siiriikleyici bir etkilesim ortami
saglayarak cevrimici alisverise iliskin algilanan riskleri azaltmakta ve tiiketici giivenini
pekistirmektedir. AG stratejilerini etkin sekilde uygulayan markalar, kendilerini
farkhlastirarak marka sadakatini gliclendirmekte ve tekrar satin alimlar1 gelistirmektedir.
Bunun yani sira, AG ¢ok kanall stratejilerin temel bir unsuru olarak ¢evrimici ve magaza
ici deneyimler arasinda kdprii kurmakta, markalarin tiim platformlarda tutarli bir deneyim
sunmasina imkan vererek miisteri baghhgin ve korunmasini desteklemektedir (Pande,
2024, s.2-4).

Eglence ve oyun sektdriinde ise artirilmis gergeklik teknolojisi siiriikleyici deneyimler
yaratmak iizere kullanilmaktadir. Hazine avlari, sinavlar veya zorluklar gibi AG
oyunlastirmasi, tiiketicileri markalarla etkilesimini giiclendirmekte ve tiiketiciyi motive
etmektedir. Buna en iyi 6rnek, AG’yi konum tabanli teknolojiyle birlestiren ve oyuncularin
gercek diinya ortamlarinda sanal pokemonu yakalamasina izin veren ve benzeri
goriilmemis diizeyde etkilesime yol agan Pokemon Go oyunudur .

Pokemon Go oyunu (Gorsel 72), Pokemon markasini gergek diinya kesfiyle birlestirerek
AG’nin oyunda basarili kullanimini érneklemektedir. Bu yenilik¢i marka uzantisi, sanal
pokemon diinyasini oyuncularin fiziksel ortamlarina getirerek gercek diinya ortamlarinda
etkilesime girmelerini saglamistir. Oyunun tasarimindaki bu &zellik 6nemli bir marka
katilimina ve markanin popiilaritesinde yeniden canlanmaya yol agmustir (Butcher vd.,
2019, 5.227).

Gorsel 4. Pokemon GO oyunu
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Artirllmis  gerceklik marka hikaye anlatimi, siiriikleyici ve ilgi cekici tiiketici
deneyimleri olusturmak icin sosyal medya uygulamalarinda giderek yaygmlasmaktadir.
Sosyal medya platformlarinda AG kullanimi marka algisini gelistirmek ve tiiketicilerle bag
kurma gibi konularda fayda saglamaktadir. AG teknolojilerini etkin bicimde kullanan
Snapchat, markalarin kendilerini  kullanici  tarafindan  olusturulan igeriklere
yerlestirmelerine imkan taniyan sponsorlu filtreler ve lensler aracihigiyla sosyal medyada
artirilmis gerceklik kullanimina dnciiliik etmektedir. Bu yaklasim, kullanicilarin markali
icerikle eglenceli ve ilgi ¢ekici bir sekilde etkilesime girebilecekleri, marka goriiniirligiini
ve tiiketici etkilesimini artirabilecekleri benzersiz bir marka kiiltiirii yaratmaktadir
(Hawker ve Carah, 2021, s.13).

Etkilesimli igerik iiretimlerinde, Snapchat’in Taco Bell gibi markalar tarafindan kullanilan
AG lensleri, kullanicilarin etkilesimli ve dinamik filtreleri &zgekimlerine veya
cevrelerindeki diinyaya yerlestirmelerine olanak tamimaktadir. Bu sayede marka
goriintirligiinii ve katihmini gelistiren ilgi ¢ekici ve paylasilabilir deneyimler
yaratilabilmektedir.

Gorsel 5. Taco Bell Sirketinin, Snapchat’te Yayinlamis Oldugu Dev Taco Basi Lensi, 2016
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AG tabanh hikaye anlatimy, kisisel diizeyde etkili deneyimler olusturarak tiiketicilerle
duygusal bag kurulmasini miimkiin kilmaktadir. Duygusal katilim, markanin algilanan
degerini artirmasi nedeniyle tiiketici tutum ve davranislarini sekillendirmede énemli bir
rol iistlenmektedir. Ozellikle AG araciligiyla kurgulanan hikayeler, markalarin tiiketicilerle
derin ve anlaml bir etkilesim kurmasina olanak saglamaktadir. Tiiketicilerin, cogunlukla
marka tercihlerini mantiksal gerekcelerden énce duygusal tepkiler dogrultusunda yapmasi
sebebiyle bu durum o6nem kazanmaktadir. Sonug olarak AG ile desteklenen iyi
yapilandirilmis  hikayeler, oksitosin gibi duygusal baglanmay:r giiclendiren
norokimyasallarin salimmini tetikleyerek marka-tiiketici iliskisini pekistirmektedir. Bu
baglamda, duygusal etkilesim, etkili marka hikaye anlatiminin temel yapi tasi olarak
degerlendirilmektedir (Moin, 2020, s.63). Dolayisiyla, duygusal bag kurma yetenegi
sayesinde AG tabanli hikaye anlatimi, markalar1 iiriin veya hizmet tarutmanin Gtesine
tagimaktadir.

Glintimiiziin dijital olarak yogunlasmis ortaminda, tiiketicinin dikkatini cekmek ve bu
dikkati siirdiirebilmek oldukg¢a zor bir hale gelmistir. Artirilmis gergeklik, sanal gerceklik
ve etkilesimli icerikler gibi yontemler geleneksel pazarlama stratejilerinin 6tesine gegerek
tiketicileri daha derin bir diizeyde mesgul etme potansiyeline sahiptir. Siiriikleyici
deneyimler sunan bu teknolojiler, dijital karmasay1 azaltarak en segici tiiketiciler tizerinde
dahi deger ve eglence odakli bir etki yaratabilmektedir. Ozellikle AG'nin kisisellestirilmis
ve ilgi diizeyi yiiksek deneyimler sunma yonii, geleneksel pazarlama yontemlerinin
cogunlukla yetersiz kaldig1 bir ortamda tiiketici ilgisini ve katilimini siirdiirmenin temel
anahtarlarindan biri haline gelmistir (Gopakumar ve Dananjayan, 2025, s.37).

AG teknolojileri, marka hikaye anlatimi icin sayisiz fayda sunarken, ele alinmasi
gereken zorluklar da bulunmaktadir. Bu zorluklar genellikle teknik kisitlamalar, kullanic
deneyimine iliskin sorunlar ve gizlilikle ilgili endiseler etrafinda yogunlasmaktadir. Teknik
sinirlamalar, 6zellikle cihaz uyumlulugu ve islem giicii gibi faktorler olarak, sanal ve fiziksel
nesneler arasindaki etkilesimi yonlendiren deneyimi olumsuz yonde etkileyebilmektedir.
Bununla birlikte, donanim &zelliklerinin yetersizligi, kullanicilarin deneyimi algilama
bicimini olumsuz etkileyerek etkilesim diizeyini ve sunulan deneyimin bitiinltgini
zayiflatabilmektedir. Artirilmis gerceklik pazarlamasinda gizlilik, ozellikle kullanici
verilerinin toplanmasi ve islenmesi baglaminda 6nemli bir endise kaynagi haline gelmistir.
AG uygulamalar1 genellikle kamera, konum bilgisi ve kisisel verilere erisim
gerektirdiginden, bu durum kullanici mahremiyetine yonelik c¢esitli riskler
dogurabilmektedir (Thakkar vd., 2023, 5.103).

Artirilmis gergeklik teknolojisinin yayginlasmasiyla birlikte tiiketiciler, giderek artan
sayida AR deneyimine maruz kalmaktadir. Bu yogun etkilesim siireci, zamanla bir
doygunluk hissine ve teknolojinin yenilik¢i etkisinin zayiflamasina yol agabilmektedir.
Literatiirde, s6z konusu asiri maruziyetin tiiketicilerin pazarlama cabalarina kars:
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duyarhligini azaltabilecegi vurgulanmaktadir. Bu durum asir1 kullanilan ve yetersiz
uygulanan AGmnin olumlu yamitlar tiretmek yerine olumsuz tiiketici algilarma yol
acabilecegi hatta marka degerine zarar verebilecegi anlamina gelmektedir (Du vd., 2022,
5.14).

Benzer sekilde, bilissel agidan asir1 yiikleme yapan veya gereginden fazla karmasik
tasarlanmis AG deneyimleri de kullanici yorgunlugunu tetikleyen bir diger faktor olarak
goriilmektedir. Tiiketiciler, igerigi anlamlandirmakta veya sistem iginde gezinmekte
zorlandiklarinda deneyimden kopma egilimi gosterebilmektedir (Wisetka, 2025, s.25).
Ayrica, kisisellestirilmemis ve genel gecer sunulan AG igerikleri de bu yorgunlugu besleyen
unsurlar arasindadir. Arastirmalar, tiiketicilerin kendi ilgi alanlarina ve ihtiyaglarina 6zel
olarak uyarlanmis iceriklerle etkilesime girmeye ¢ok daha istekli olduklarini ortaya
koymaktadir (Schultz ve Kumar, 2024, s.7).

Artirilmis  gerceklik yorgunlugu, tiketicilerin kampanyalarla kurdugu etkilesim
diizeyini dstirerek markalarin hikaye anlatimi ¢abalarinin etkisiz kalmasina neden
olabilmektedir. Bu etkilesim kaybi, marka algisini zayiflatmakta ve miisteri sadakati
iizerinde olumsuz sonuglar dogurabilmektedir (Pinheiro vd., 2024, 5.818). Tiiketicilerin AG
iceriklerine olan ilgisinin azalmasi, marka mesajlarinin akilda kaliciligini ve satin alma
niyetlerini de dogrudan etkilemektedir. Bireysel tercihlere gére uyarlanmamis veya
ihtiyaclariyla ilgili olmayan AG deneyimleri tiiketicinin ilgisini cekmekte basarisiz
olabilmekte ve katilimi azaltabilmektedir. Bu durum, AR pazarlama kampanyalarinmn en
temel hedeflerini baltalayarak beklenen ticari basarinin dniine gegebilmektedir (Thakkar
ve Kachhela, 2023, 5.100-101). Dahasi tiiketiciler markanin sundugu AG deneyimini
yorgunluk veya hayal kiriklig hissiyle eslestirme riskine de sahip olabilmektedir. Béyle bir
negatif iliskilendirme, marka itibarma golge diisiirebilecegi gibi, insa edilen tiiketici
giiveninin de sarsilmasina yol acabilmektedir (Rauschnabel vd., 2024, 5.831).

Markalarin AG yorgunlugunun 6niine gegebilmesi, tiiketicinin ilgisini siirekli canli
tutacak yenilik¢i ve gesitlilik arz eden deneyimler tasarlamalarina bagh olmaktadir. Igerigin
cazip kalmasi ancak yeni zelliklerin, yaratici hikaye anlatim tekniklerinin ve etkilesimli
dgelerin siirece dahil edilmesiyle miimkiin olabilmektedir. Bununla birlikte, sunulan
deneyimlerin bireysel tercihlere gore 6zellestirilmesi, etkilesimi gliclendirirken yorgunluk
hissini hafifletmede etkili olabilecek bir stratejidir.

Mobil uygulamalar, artirilmis gerceklik ve oyunlastirma dinamiklerini birlestirerek
marka hikayelerini ¢ok daha siiriikleyici bir deneyime déniistirmektedir (Van Berlo ve
Stikos, 2022, 5.72). Ancak bu yéntemin hayata gecirilmesi siirecinde, uygulama indirme
zorunlulugu bir erisim engeli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kullanicilar, somut bir deger
Snermesi veya giiclii bir eglence vaadi algilamadiklar1 miiddetce, cihazlarina yeni bir
yazilim yiikleme konusunda genellikle isteksiz davranmaktadir. Erisim engeli asilsa bile,
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deneyim tasariminda dengenin gozetilmesi kritik bir 6neme sahiptir. Asir1 karmasik
kurgular, hikayenin akisini bozarak hem anlatinin giiciinii hem de deneyimin etkisini
zayiflatma riski tasimaktadir (Vega ve Camarero, 2024, s.725). Dolayisiyla markalarin,
hikaye anlatimi stratejilerinde arzulanan etkiyi yaratabilmesi ve hedef kitleleriyle giiclii bir
etkilesim kurabilmesi, tiim bu faktorlerin dengelenmesine bagl olmaktadir.

Sonug

Dijitallesen iletisim ekosisteminde hikaye anlatimi, tek yonlii bir bilgi aktarimindan
styrilarak katilimci, ok katmanli ve deneyim odakl bir yapiya evrilmistir. Bu ¢alismada
incelenen artirilmis gerceklik teknolojisi, markalarin bu yeni anlati yapisimi fiziksel ve
dijital diinyay1 biitlinlestirmesi yoniiyle somut bir sekilde ortaya koymay: amaglamaktadir.
Literatiir taramasi ve kiiresel marka 6rnekleri {izerinden elde edilen bulgular, AG'nin
teknolojik bir yeniligin Stesinde tiiketici davranislarini sekillendiren, satin alma kararlarini
etkileyen ve marka sadakatini pekistiren 6nemli bir iletisim araci oldugunu
gostermektedir.

Arastirma sonucunda ulasilan en temel bulgu, AG destekli hikaye anlatiminin
tiiketicileri “izleyici” konumundan “katilimc1” konumuna tasidigidir. Teknolojik gelismeler
ve yeni stratejilerle geleneksel medyanin pasif tiiketim kaliplarinin, AG’nin sundugu
etkilesim olanaklariyla kirildig1 goriilmektedir. Artik kullanicilar hikayenin gidisatina yon
veren, icerigi manipiile edebilen ve hatta iiretebilen aktif aktorlere déniismiistiir. Ozellikle
Burger King Orneginde goriildiigii gibi, oyunlastirma dinamikleriyle desteklenen
kampanyalar, kullanicilarin rakip reklamlar: fiziksel olarak “yakmasi” gibi eylemlerle
markayla dogrudan ve eglenceli bir etkilesime girmesini saglamistir. Bu durum, dopamin
salimimini tetikleyen oyunlastirma unsurlarinin, marka mesajinin akilda kahciligin ve
etkilesim oranlarini geleneksel yontemlere kiyasla onemli 6lciide artirdigini
dogrulamaktadir.

Bir diger 6nemli sonug ise, AG'nin algilanan riski azaltarak satin alma karar stireglerini
hizlandirmasidir. L'Oreal ve Gucci gibi markalarin sanal deneme uygulamalariyla, e-ticaretin
en biiylik handikaplarindan biri olan fiziksel temas eksikligi giderilmeye calisilmaktadir.
Tiiketicilerin iirtinleri kendi iizerlerinde veya kendi fiziksel ortamlarinda sanal olarak
deneyimlemeleri, giiven duygusunu pekistirmis ve “varlik hissi” yaratarak markaya
duyulan yakinligi artirmistir. Bu baglamda AG, mekansal mesafeleri ortadan kaldirarak
markay1 tiiketicinin kisisel cevresine dahil etmekte ve bu sayede “marka sevgisi”

olusumuna zemin hazirlamaktadir.

Galisma ayrica, AG teknolojisinin “akis deneyimi” yaratmadaki roliinii de ortaya
koymaktadir. Tiiketicilerin Pokemon Go 6rneginde oldugu gibi dis diinyadan koparak
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tamamen deneyime odaklanmalari, markanin sundugu hikayenin bir parcasi olmalarim
kolaylastirmaktadir. Bu derin odaklanma hali, zihinsel kopuslar1 engelleyerek marka
mesajinin daha net algilanmasini saglamaktadir. Ancak bu noktada “AG yorgunlugu”
seklinde tanimlanan arastirmalarin dikkat c¢ektigi Onemli bir denge unsuru da
bulunmaktadir. Bulgular asir1 karmasgik, kullanici dostu olmayan veya kisisellestirilmemis
AG deneyimlerinin, tiiketicilerde bikknhk yaratarak markaya zarar verebilecegini
gostermektedir. Tiiketiciler, kendileriyle alakasiz veya sadece teknolojik sov amaci gliden
iceriklere maruz kaldiklarinda, deneyimden hizla kopma egilimi gdstermektedir.
Dolayisiyla, markalarin siirdiiriilebilir bir basar1 elde edebilmesi icin teknolojiyi bir amag
degil, hikayeyi giiclendiren bir arag olarak konumlandirmas: gerekmektedir.

Gizlilik ve veri giivenligi konusu da AG'nin gelecegi acgisindan ele alinmasi gereken
Snemli bir sinirhilik olarak vurgulanmaktadir. AG uygulamalarinin calisabilmesi igin
gereken kamera ve konum erisimleri, kullanici mahremiyeti agisindan endise
yaratmaktadir. Bu durum, markalarin seffaf veri politikalari izlemesini ve tiiketici giivenini
sarsmayacak etik sinirlar dahilinde hareket etmesini zorunlu kilmaktadir.

Sonug olarak, artirilmis gergeklik tabanli marka hikaye anlatimi, modern pazarlamanin
rekabet¢i yapisinda markalara “unutulmaz deneyimler” yaratmay: vaad etmektedir.
Markalar agisindan basarinin belirleyicisi, teknolojiyi salt bir arag olarak kullanmaktan dte,
onu tiiketicinin duygusal diinyasina dokunan ve hayatina deger katan hikayelerle
biitiinlestirebilmekte yattig1 anlasilmaktadir. Bu dengeyi saglayabilen markalarin, dijital
¢agin giiriiltilic ortaminda seslerini duyurabilecekleri ve tiiketicileriyle uzun soluklu,
sadakate dayali iliskiler kurabilecekleri diisiintilmektedir.

Extended Abstract

In the rapidly digitizing world of communication, storytelling has evolved from a linear
process of one-way information transfer to a participatory, multi-layered, and experience-
oriented structure. The fundamental driving force behind this major transformation is
interactive media technologies that redefine the audience's connection with the content.
Among these technologies, Augmented Reality (AR) stands out as a powerful tool that
blends digital elements with the physical world to offer users immersive experiences. From
a brand communication perspective, AR challenges the boundaries of traditional
storytelling by transforming consumers from passive recipients into active participants in
the narrative.

The main objective of this study is to examine the role of AR-based interactive
narratives in brand storytelling as "next-generation experience design." The research
focuses on how this technology reshapes consumer interaction, emotional connection, and
brand-consumer relationships. Adopting a qualitative research design, data was collected
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using document analysis. The applications of global brands such as Burger King, Pokémon
Go, Gucci, L'Oréal, and Taco Bell, which have successfully integrated AR into their
strategies, were selected using a purposive sampling method and analyzed using a
descriptive approach.

The research findings show that AR significantly strengthens brand storytelling by
combining virtual and physical spaces. AR-based narratives offer consumers personalized
experiences with emotional depth that make them feel closer to the brand. Gamification,
virtual try-on, and location-based interactions, in particular, create a "flow" state where
the user loses track of time. This experience increases brand memorability, extends
interaction duration, and positively influences consumer purchase intention. Furthermore,
AR-supported storytelling contributes to brand loyalty by reducing the psychological and
spatial distance between the consumer and the brand. For example, L'Oréal's virtual
makeup or Gucci's virtual shoe try-on applications compensate for the "lack of touch" in
digital shopping environments with visual depth, thus increasing trust.

However, the study also sheds light on the challenges that this technology brings with
it. While technical limitations such as device compatibility can weaken the user experience,
privacy concerns regarding issues like camera access and location tracking pose ethical and
strategic risks for brands. Another critical risk is the decline in consumer engagement due
to excessive or poorly designed content, a phenomenon described in the literature as “AR
fatigue.” Applications that are purely technology-focused, lack personalization, or are
overly complex can create mental burden for users. Consequently, it can be predicted that
AR applications will become more realistic and data-driven, especially with advancements
in technology, becoming a fundamental element determining the competitiveness of
brands. In this process, it is critically important to consider AR not just as an advertising
tool, but as a long-term customer relationship management strategy.
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Vazge¢mek mi, Vazgegmemek mi?

Londra’daki Wolverton Garden Cocuk ve Aile Danismanhgi Merkezi'nde, Gocuk
Psikoterapisi Boliim Baskami olan Adam Phillips, 2003 yiliyla birlikte, Penguin Modern
Klasikler serisinde yayimlanan Sigmund Freud'un cevirilerinin editdrliigiinii yapmaya
baslamis, psikoanalitik, psikoterapist ve deneme yazaridir. Phillips’in 1993 yilinda yazdig1 On
Kissing, Tickling and Being Bored (Opiisme, Gidiklanma ve Sikilma Uzerine, Gev. Fatma
Taskent, Ayrinti1 Yayinlari, 1996), New York Times tarafindan Yilin Dikkate Deger Kitabi
secilmistir. Guardian gazetesinde, Phillips igin “Gehov gibi” benzetmesi yapilmis, onun igin
“hem doktor hem de iyi bir yazar, insan davranislarinin inceliklerine gosterdigi ilgi iyi bir
hikaye anlaticisi olmasini sagliyor” seklinde 6vgii dolu sézlere yer verilmistir.

Phillips’in kitaplar1 icinde 6nemli bir yeri bulunan On Giving Up 2024 yilinda Hamish
Hamilton'un Penguen Kitaplar: serisinden ¢ikmistir. Tiirkiye'deki yaym haklar ise Kalem
Ajans aracih@iyla alinarak Elif Ersavci cevirmenliginde, Ayrinti Yaymlarindan Vazgegmek
Uzerine ismiyle basilmistir.

Adam Philips, modern diinyanin “asla pes etme” mottosuna kars1 psikoanalitik bir
bakis ve edebi bir manifesto sunmaktadir. ilk béliim olan ve kitaba da ismini veren
“Vazgecmek Uzerine” de belirli bir noktadan sonra geriye déniisiin olmadigini ileri siirmekte
ve asil ulasilmasi gerekenin de burasi oldugunu belirtmektedir. Bu nokta Kafka nin tiiberksloz
olduktan sonra yazdig1 “Ziirau Aforizmalar1”ndan biridir ve gegmiste olan bir noktaya dénme
isteginin ya da sadece vazgegmenin bireyi hedeften uzaklastirdigini ifade etmektedir. Ayrica
Phillips, vazgegmenin, bir yenilgi degil, bir déniisiim oldugunun altini ¢izmektedir. Ona gére
vazgegmek, alisilagelen basarisizlik veya korkaklik anlamlarindan &te, bir yasam sanat1 ve
doéniisiim aracidirl.

Phillips vazgecmeyi cesitli sekillerde tammlamaktadir. Bunlardan birincisi
vazgegmenin bir takas olarak goriilmesi gerekliligidir. Phillips, Kafkanin mesguliyetleri
lizerinden hareket ederek, vazge¢cmenin yenilmislik ve fedakarlk, basarisizhik ve 6diin,
zayiflik ve gercekgilik olmak iizere en az ti¢ farkl anlami oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla
da vazgecmenin aslinda daima bir seyi baska bir seye feda etmek oldugunu ileri stirmekte,
fedakarhigin ise sadist bir zevk oldugunu sdylemektedir. Sigara, alkol, ¢ikolata ya da giindelik
yasamdaki anestezik hazlardan veyahut aliskanliklardan vazge¢mek Phillips’e gore insanlarin
yasamlarinda normal bir olaydir ancak topyek{in yasamaktan vazgegmek ve intihar etmek
fikrinden genellikle kagmirlar. Ciinkii insanlar kendilerine zarar verdigini diisiindiikleri
aliskanliklardan uzak kalma ve yasama egilimindedirler2.

Yazar, vazgecmeyi (giving up) bir "yukar1 verme" (giving up - hediye etme) kelime

oyunuyla iliskilendirerek, bunun daha yiiksek bir otoriteye sunulan bir hediye ya da bir
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kurban ritiieli gibi isledigini belirtir. Elestirel bir gézle bakildiginda Phillips, okuru "Neden
vazgectim?" sorusundan ziyade "Bu vazgegisle neyi takas ettim?" sorusuna yénlendirerek
psikanalitik bir derinlesme saglamaktadir3.

Trajedilerin kokenlerinde de vazgegmeyi bilmeyen kahramanlarin oldugunu
sOyleyen Phillips, Lea, Othello, Macbeth gibi karakterlerin vazgecmeyi beceremeyen,
diisiincelerini degistirmeyi reddeden figiirler oldugunu ifade etmektedir. Esasen Macbeth’e
dair yaptig1 inceleme kitabin en Snemli boliimlerinden biridir. Macbeth kralini ldiirme
planindan vazgecemedigi, kendisini bu fikirden alikoyamadigi i¢in aslinda uyuyamamaktadir.
Macbeth’in uyuyamamasi, onun vazge¢menin hatta tereddiit etmenin faydalarini gérmesine
engel olmaktadir, vazgecememek, kayiplara, kirilganliklara, savunmasizliklara yer
acamamakta, izin verememektedir. Vazgecememek, trajedinin bize bunun bedelini
dgrettigini savunur; zira vazgecememek, zamanin gegisine ve degisimin getirdigi olasiliklara
izin vermemektir.4

Yazarin lizerinde durdugu bir diger konuda, Marion Milner'in Avci ve Gezgin isimli
kitabinda bahsettigi, dikkat tiirleridir. Milner'a gére dar ve genis olmak tizere iki dikkat
tlirtinii bulunmaktadir. Dar dikkat giindelik islere, anlik ¢ikarlara odaklanan, avci bir
hayvanin kokuyu takip etmesi gibi amaci disindakileri reddeden otomatik bir dikkat tiiri
iken, genis dikkat bitiinciil bir bakis agis1 sunan, hi¢ birsey istemeden sadece izlemeyi iceren
“biiyiili” bir dikkat tiiriidiir. Philips ise, cagdas bireyin "Dar Dikkat"e hapsoldugunu ve
vazgecmenin (bir amagtan veya hirstan vazgecmenin), kisiyi "Genis Dikkat"e ve dolayisiyla
daha canli bir yasam deneyimine tasiyabilecegini vurgulamaktadirs.

Kitapta yazarin tartistig1 diger bir konuda; canlilik ve &lii kalma arzusudur. Freud’un
Slim i¢gldiisti kavramini yeniden yorumlayarak, insanin i¢indeki "vazge¢me istegini" sadece
bir yok olus degil, bazen hayatta kalmak i¢in kendini "8l¢tinlestirmek" (kiigtilt mek/uyutmak)
olarak ele almaktadir. Christopher Bollas'in "fasist ruh hali" kavramina atifla, zihnin
catismayl ve karmagikligi ortadan kaldirmak icin nasil bir tiir "zihinsel soykirim"
uygulayabilecegini bu béliimde tartigmaktadir. Yani bazen insan, hayatta kalmak ugruna
canhhgindan (aliveness) vazgeger; ciinkii canh olmak, yikici diirtiileri ve belirsizligi de
beraberinde getirmektedirs.

Kitaptaki bir diger béliimde sansiirii ve dislanmayi ele irdelemektedir. Phillips,
sansiiriin ve dolayisiyla sansiircliniin sadece bir baski unsuru degil, ayn1 zamanda bireyin
giivenligini ve hazzini koruyan bir "ikili ajan" oldugunu 6ne savunmaktadir. Riiyalarda
sansiir, travmatik veya yasak arzular1 "goriilebilir" ve "tahammiil edilebilir" hale getirerek
uykuyu (ve yasami) korumaktadir. Benzer sekilde, Kral Oidipus ve Kafka'nin karakterleri ve
Hamletin bir dislanmislar katalogu gibi oldugunu ifade etmektedir. Ayrica diglanmanin,

disarida birakilmanin insanin ve Gykiilerin baslangiglari oldugunun altini ¢izmektedir7.
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Kafkan'nin “Tapinaktaki Leoparlar” meselinin basarisiz bir sanslir olarak
adlandirilabilecek bir eylemle basladigini, bununda toplumsal kabullenme ve vazge¢me
baglaminda incelenmesi gerekliligine atifta bulunur. Phillips, leoparlarin tapmaga girip,
buradaki kutsal saraplar1 igmelerinin bir ihlal oldugunu, ancak bunun siireklilik arz etmesi
durumunda ise artik ritiiellestigini sdylemektedir. Ona gore leoparlarin tapinaktaki kutsal
saraplar1 igmesi meseli, basarisiz bir sansiir 6rnegi gibi goriinse de aslinda sistemin
(tapinagm) yikici olani (leoparlari) igine alarak onu dngoriilebilir kilmasi ve bdylece kendi
devamhiligini saglamasi agisindan da 6nemlidir. Phillips burada, radikal bir vazgecisin veya
ihlalin bile zamanla nasil normallesip sistemin yakiti haline gelebilecegini gézler 6niine
sermektedir8.

Ozetle Vazgecmek Uzerine, okura hazir receteler sunan bir kisisel gelisim kitabi
degildir. Aksine, Phillips, "ne istedigimizi bilmek" konusundaki israrimizin bir tiir savunma
mekanizmasi oldugunu ve asil 6zgiirliigiin, ne istedigimizi bilmedigimiz o deneysel alanda
(Genis Dikkat'te) yattigini savunmaktadir. Kitap, vazgecmeyi bir kayip degil, "oldugumuz
halimizle yola devam edemeyecegimize inandigimizda" devreye giren hayati bir "6ngéri"
eylemi olarak selamlamaktadir. Ayrica kitapta Phillips vazgegmenin tiirleri arasinda
bosluklar1 ve baglantilari agiklamaya calismakla kalmayip, insanlarin daha iyi bir yasam

stirebilmeleri i¢in nelerden vazgegmeleri gerektigine dair bir yon vermektedir.

Notlar

1. Adam Phillips, Vazgegmek Uzerine, Gev. Elif Ersavcy, (Istanbul, Ayrint1 Yayinlari), 19-21.
2. Vazgegmek Uzerine, 11-12.

3. Vazgegmek Uzerine, 13-14

4, Vazgegmek Uzerine, 31-35

5. Vazgegmek Uzerine,16-19

6. Vazgecmek Uzerine, 39-43

7. Vazgecmek Uzerine,128-130

8. Vazgegmek Uzerine, 115-125
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