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Turkiye

Acik Erisim

Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi, letisim Arastirmalar1 adi
altinda Radyo, Sinema, Televizyon, Gazete, Yeni Medya,
Reklam, Halkla iliskiler, Siyasal iletisim alanlarmda ve alt
dallarinda hazirlanan ¢ok yonlii 6zgiin ¢alismalar kapsar.

Hedef okuyucu kitlesi; iletisimin her alam ile ilgili meslek
mensuplari, uzmanlar, arastirmacilar, uzmanlik ve doktora
ogrencileri yar sira bu alanla ilgili dgrencileridir. Stirekli
mesleki gelisim ve arastirma kiiltiiriiniin yayginlasmasina katki
saglamay1 hedefler.
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Yayin Dili

Hakkinda

Ucret Politikasi

Arsiv Politikasi

Tiirkce- Ingilizce

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi, Sosyal ve Beseri
Bilimler/iletisim alanlariyla (yeni medya, radyo, televizyon,
sinema, halkla iliskiler, gazetecilik vb.) ilgili konularin ve farkli
bilim dallarinin (sosyoloji, psikoloji, felsefe, siyaset bilimi vb.)
iletisim alaniyla alakali tiim alanlarla alakali konulari
kapsamaktadir. Tirkiye Medya Akademisi Dergisi, iletisim
alanina katki saglayacak calismalari Tiirkce ve Ingilizce
dillerinde yayimlayarak bu alandaki bilginin ulusal ve
uluslararasi diizeyde artmasini ve paylasimini amaglamaktadir.
Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi’'nin hedef kitlesini
akademisyenler, arastirmacilar, lisansiistii 6grenciler ve ilgili
akademik kurum ve kuruluslar olusturmaktadir. Tiirkiye
Medya Akademisi Dergisi, 2021 yilinda yayin hayatina baglamis
olup 28 Subat ve 28 Eyliil tarihlerinde olmak tizere yilda iki kez
elektronik ortamda yayimlanan ve agik erisimli bir dergidir.
Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi'ne génderilen ¢alismalar, ¢ift
tarafli kor hakemlik sisteminin hassasiyetle isletildigi hakem
slirecine tabi tutulmaktadir. Ayrica tiim makaleler yayin etigi
ihlallerini engellemek amaciyla intihal taramasindan gegirilir
ve benzerlik oranimn %15i gecmemesi on sart olarak
aranmaktadir. Dergimiz uluslararasi saygin dizinlerden
Directory of Open Access Journals (DOAJ), EBSCO Database,
European Reference Index for the Humanities and the Social
Sciences (ERIH PLUS) ve Ulrich’s Periodicals Directory
tarafindan taranmaktadir.

Derginin tiim giderleri Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi Editr
Kurulu tarafindan karsilanmaktadir. Dergimiz tarafindan
makale goénderimi, makale yaymni, makale siireglerinin
yiriitiilmesi de dahil olmak tizere hicbir ad altinda ticret talep
edilmemektedir. Yaym politikalarimiz geregince hicbir
sponsorluk ve reklam anlasmasi da kabul edilmemektedir.

1. Yayincl, yazarlara, bir makalenin kendi kendine arsivleme
(yazarin kisisel web sitesi) ve/veya yayinlandiktan sonra
kurumsal bir havuzda arsivleme igin bir makalenin (yayinc
pdf) nihai yayinlanmus siiriimiiniin kullanilmasina izin verir.

2. Yazarlar, makalelerini halka acik ve/veya ticari konu tabanl
arsivlerde kendi kendilerine arsivleyebilirler. Ambargo siiresi
yoktur ancak yayinlanan kaynak belirtilmeli ve dergi ana
sayfasina veya makalelerin DOI'sine bir baglanti
ayarlanmalidir.
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Hakemlik Tiirii
incelemede Gegen Siire

intihal Kontrolii

3. Yazarlar makalenin ¢iktisini PDF belgesi olarak indirebilirler.
Yazarlar makalenin kopyalarim meslektaslarina herhangi bir
ambargo olmaksizin génderebilir.

4, Yayinci, makalelerin tiim siiriimlerine izin verir (Génderilen
stirtim, kabul edilmis versiyon, yayinlanmis versiyon) ambargo
olmaksizin yazarin tercih ettigi bir kurumsal veya baska bir
arsivde saklanacaktir.

Cift Tarafli Kér Hakemlik
Ortalama 3 ay

Turnitin



Yayin ve Damisman Kurulu | Editorial and Advisory Board

Prof. Dr. Abdullah §zkan

Istanbul University | Faculty of
Communication | Department of Public
Relations and Publicity
abdullahozkan@istanbul.edu.tr

ORCID: 0000-0001-5923-8732

Prof. Dr. Elgin ibrahimov

Azerbaijan National Academy of Sciences,

Nasimi Linguistics Institute
elchinibrahimov85@mail.ru
ORCID: 0000-0002-1105-9345

Prof. Dr. Giilcan Isik
Ankara Hac1 Bayram Veli University |

Faculty of Communication | Department of

Public Relations and Publicity
gulcan.isik@hbv.edu.tr
ORCID: 0000-0002-6296-7802

Prof. Dr. Hakan Aydin

Erciyes University | Faculty of
Communication | Department of
Journalism
haydin@erciyes.edu.tr

ORCID: 0000-0003-4873-0988

Prof. Dr. Mahmut Celik

Republic of North Macedonia, Shtip Gotse

Delchev University | Faculty of Philology
mahmut.celik@ugd.edu.mk
ORCID: 0009-0007-5531-7370

Prof. Dr. Mevliit Akyol

inénii University Faculty of
Communication | Department of Public
Relations and Publicity
mevlut.akyol@inonu.edu.tr

ORCID: 0000-0002-2195-1652

Prof. Dr. Adem Yilmaz

Atatiirk University | Faculty of
Communication | Department of Radio,
Television and Cinema
adem@atauni.edu.tr

ORCID: 0000-0002-8839-5582

Prof. Dr. Erdal Dagtas

Anadolu University | Faculty of
Communication | Department of
Journalism
edagtas@anadolu.edu.tr

ORCID: 0000-0001-9716-2150

Prof. Dr. Goksel Goker

Firat University | Faculty of
Communication | Department of
Journalism

ggoker@firat.edu.tr

ORCID: 0000-0002-5794-1122

Prof. Dr. tukasz TOMCZY
(Jagiellonian University, Poland)
e-mail: lukasz.tomczyk@uj.edu.pl
ORCID: 0000-0002-5652-1433

Prof. Dr. Mehmet Sezai Tiirk

Ankara Hac1 Bayram Veli University |
Faculty of Communication | Radio,
Television and Cinema Department
sezai.turk@hbv.edu.tr

ORCID: 0000-0001-6042-0486

Prof. Dr. Mustafa Akdag

Erciyes University | Faculty of
Communication | Department of Public
Relations and Publicity
makdag@erciyes.edu.tr

ORCID: 0000-0002-1818-2960


mailto:abdullahozkan@istanbul.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-5923-8732
mailto:elchinibrahimov85@mail.ru
https://orcid.org/0000-0002-1105-9345
mailto:gulcan.isik@hbv.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-6296-7802
mailto:haydin@erciyes.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-4873-0988
mailto:haydin@erciyes.edu.tr
https://orcid.org/0009-0007-5531-7370
mailto:umitarklan@sdu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-2195-1652
mailto:adem@atauni.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-8839-5582
mailto:edagtas@anadolu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-9716-2150
mailto:ggoker@firat.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-5794-1122
https://orcid.org/0000-0002-5652-1433
mailto:sezai.turk@hbv.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-6042-0486
mailto:makdag@erciyes.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-1818-2960

v + Journal of Tiirkiye Media Academy Generic

Prof. Dr. Morakeng Edward Kenneth
Lebaka

University of Zululand, Department of
Creative Arts
edwardlebaka@gmail.com

ORCID: 0000-0002-4652-9490

Prof. Dr. Slobodan Ihc

Near East University, Faculty of Arts and
Sciences

slobodan.ilic@neu.edu.tr

ORCID: 0000-0003-0707-0610

Prof. Dr. Omer Alanka

Mustafa Kemal University | Faculty of
Communication Department of Journalism
omer.alanka@mbku.edu.tr

ORCID: 0000-0002-5558-1848

Prof. Dr. Yusuf Adigiizel

Sakarya University | Faculty of
Communication | Department of
Journalism
yusufadiguzel@sakarya.edu.tr
ORCID: 0000-0002-8400-1099

Assoc. Prof. Dr. Ahmet Oktan

Ondokuz Mayis University |
Communication Faculty | Radio, Television
and Cinema Department
ahmetoktan@gmail.com

ORCID: 0000-0002-2618-2127

Assoc. Prof. Dr. Aytekin Zeynalova
Baku State University
aytekinzeynalova@mail.ru

ORCID: 0000-0002-9737-1072

Prof. Dr. Selami Ozsoy

Bolu Abant fzzet Baysal University |
Faculty of Communication | Department of
Journalism

ozsoy_s@ibu.edu.tr

ORCID: 0000-0002-8776-8922

Prof. Dr. Osman Kubilay Giil

Sivas Cumhuriyet University | Faculty of
Education | Department of Turkish and
Social Sciences Education
kubilaygul@cumhuriyet.edu.tr

ORCID: 0000-0001-9829-1819

Prof. Dr. Umit Arklan

Siileyman Demirel University | Faculty of
Communication | Department of Public
Relations and Publicity
umitarklan@sdu.edu.tr

ORCID: 0000-0003-0066-3122

Prof., Dr, Zakir Avsar

Ankara Hac1 Bayram Veli University |
Faculty of Communication | Radio,
Television and Cinema Department
zakir.avsar@hbv.edu.tr

ORCID: 0000-0002-1427-127X

Assoc. Prof. Dr. Asiye Ata

Atatiirk University | Faculty of Open
Education | Department of Public Relations
and Publicity

asiye.ata@atauni.edu.tr

ORCID: 0000-0001-7862-7872

Assoc. Prof. Dr. Begayim Maksutova
Kyrgyz National University
bg.zad@mail.ru

ORCID: 0009-0004-8811-7824


https://orcid.org/0000-0002-4652-9490
mailto:slobodan.ilic@neu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-0707-0610
mailto:yusufadiguzel@sakarya.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-8400-1099
mailto:ahmetoktan@gmail.com
https://orcid.org/0000-0002-2618-2127
mailto:aytekinzeynalova@mail.ru
https://orcid.org/0000-0002-9737-1072
https://orcid.org/0000-0002-8776-8922
mailto:kubilaygul@cumhuriyet.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-9829-1819
mailto:umitarklan@sdu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-0066-3122
mailto:zakir.avsar@hbv.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-1427-127X
mailto:asiye.ata@atauni.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-7862-7872
mailto:bg.zad@mail.ru
https://orcid.org/0009-0004-8811-7824

Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi Jenerik « vi

Assoc. Prof, Dr. Dilan Giftgi

Cyprus International University | Faculty
of Communication | Department of Digital
Game Design

dciftci@ciu.edu.tr

ORCID: 0000-0003-3806-3915

Assoc. Prof. Dr. Fatma Cakmak

Mugla Sitki Kogman University | Fethiye
Faculty of Business Administration |
Department of Business Administration
fatmacakmak@mu.edu.tr

ORCID: 0000-0002-7276-5016

Assoc. Prof. Dr. Oguz Goksu

Ankara Hac1 Bayram Veli University |
Faculty of Communication | Department of
Public Relations and Publicity
oguz.goksu@hbv.edu.tr

ORCID: 0000-0002-7923-8761

Assoc, Prof. Dr, Ozan Ozpay

Sivas Cumhuriyet University | Faculty of
Communication | Radio, Television and
Cinema Department
ozanozpay@cumhuriyet.edu.tr

ORCID: 0000-0002-0352-696X

Assoc. Prof. Dr. Redife Saini

Republic of North Macedonia International
Balkan University | Faculty of Education
refide.saini@outlook.com

ORCID: 0000-0001-8838-080X

Assoc. Prof. Dr. Giillii Karanfil
State  University |
Marunevich Science
gullukaranfil@hotmail.com
ORCID: 0000-0002-8045-7822

Comrat Maria

Center

Assoc. Prof. Dr. Haldun Narmanhoglu
Marmara University | Faculty of
Communication | Department of
Journalism
haldun.narmanlioglu@marmara.edu.tr
ORCID: 0000-0001-5137-8407

Assoc. Prof. Dr. Oguz Giiner

Ankara Yildirim Beyazit University |
Faculty of Political Sciences | Department
of International Relations
oguz.guner@aybu.edu.tr

ORCID: 0000-0003-1619-579X

Assoc. Prof. Dr. §zlem Dugan

Usak University | Faculty of
Communication | Department of Public
Relations and Advertising
ozlem.dugan@usak.edu.tr

ORCID: 0000-0001-9028-7989

Assoc. Prof. Dr. Ziihal Fidan Baritci
Aksaray University | Faculty of
Communication | Department of Public
Relations and Advertising
zuhalfidan@aksaray.edu.tr

ORCID: 0000-0002-0957-1040


mailto:dciftci@ciu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-3806-3915
mailto:fatmacakmak@mu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-7276-5016
mailto:oguz.goksu@hbv.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-7923-8761
mailto:ozanozpay@cumhuriyet.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-0352-696X
mailto:refide.saini@outlook.com
https://orcid.org/0000-0001-8838-080X
mailto:gullukaranfil@hotmail.com
https://orcid.org/0000-0002-8045-7822
mailto:haldun.narmanlioglu@marmara.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-5137-8407
mailto:oguz.guner@aybu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-1619-579X
mailto:ozlem.dugan@usak.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-9028-7989
mailto:zuhalfidan@aksaray.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-0957-1040

vii « Journal of Tiirkiye Media Academy Generic

Editérler | Editorial Board

Editér | Editor

Assoc. Prof. Dr. Sefer Kalaman

Ankara Yildirim Beyazit University, Faculty
of Communication | Department of New
Media and Communication
seferkalaman@aybu.edu.tr

ORCID: 0000-0002-2761-1229

Editér Yardimcist | Ass. Editor

Lecturer Dr. Mehmet Ali Sevimli

Necmettin Erbakan University | Faculty of
Fine Arts and Architecture | Department of
Radio, Television and Cinema
masevimli@erbakan.edu.tr

ORCID: 0000-0002-2367-9912

Ftik Editérii | Ethics Editor

Assoc. Prof. Dr. ikbal Bozkurt Avci

Samsun University | Faculty of Economics,
Administrative and Social Sciences |
Department of Communication Design and
Management

ikbal.avci@samsun.edu.tr

ORCID: 0000-0002-9604-7291

istatistik Editérii | Statistics Editor

Assoc. Prof. Dr. Murat Kogyigit

Necmettin Erbakan University | Faculty of
Tourism | Department
Management
mkocyigit@erbakan.edu.tr
ORCID: 0000-0002-2250-415X

of Recreation

On Kontrolden Sorumlu Editér | Editor
Responsible for Preliminary Control

Prof. Dr. Naci {SPIR

Atatiirk Faculty  of
Communication | Department of Radio,
Television and Cinema
naciispir@atauni.edu.tr

ORCID: 0000-0002-6239-7934

University |

Editér | Editor

Asst. Prof. Dr. Selim Beyazyiiz

Diizce University | Faculty of Art, Design and
Architecture | Department of Radio,
Television and Cinema
selimbeyazyuz@duzce.edu.tr

ORCID: 0000-0002-8384-8992

Editér Yardimcisi | Ass. Editor

Lecturer Salih Kdse

Cankir1 Karatekin University | Faculty of Art,
Design and Architecture | Department of
Cinema and Television
salihkose@karatekin.edu.tr

ORCID: 0000-0002-8135-6310

indeks Editdrii | Index Editor

Asst. Prof. Dr. Seher Karatas

Malatya Turgut Ozal University | Faculty of
Art, Design and Architecture | Department of
Radio, Television and Cinema
shr.byr14@outlook.com

ORCID: 0000-0002-3820-520X

Mizanpaj Editérii | Layout Editor
Muhammed Ali Ding

Selguk Univesity | Faculty of Communication
Department of Radio, Television and Cinema
mali.dinc@selcuk.edu.tr

ORCID: 0000-0003-3944-5368

Yayin Editérii | Publication Editor

Assoc. Prof. Dr. Abdullah Mert

Kiitahya Dumlupinar Univesity |

Faculty of Fine Arts Department of Cartoon
and Animation

abdullah.mert@dpu.edu.tr

ORCID: 0000-0002-6306-412X


mailto:seferkalaman@aybu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-2761-1229
mailto:masevimli@erbakan.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-2367-9912
mailto:ikbal.avci@samsun.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-9604-7291
mailto:selimbeyazyuz@duzce.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-8384-8992
mailto:salihkose@karatekin.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-8135-6310
mailto:shr.byr14@outlook.com
https://orcid.org/0000-0002-3820-520X
mailto:mkocyigit@erbakan.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-2250-415X
mailto:naciispir@atauni.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-6239-7934
mailto:mali.dinc@selcuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-3944-5368
mailto:abdullah.mert@dpu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-6306-412X

Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi Jenerik « viii

Dil Editérleri | Language Editor

Tiirkge | Turkish
Assoc. Prof. Dr. Enes Bal

Necmettin Erbakan University | Faculty of
Social Sciences and Humanities | Department

of Public Relations and Advertising
ebal@erbakan.edu.tr
ORCID: 0000-0002-6426-9426

Tiirkge | Turkish

Grad. Student Ayse Mine Arslan
Cumbhuriyet University | Social Sciences
Institute | Department of Cinema and
Television

mineguzl@hotmail.com

ORCID: 0009-0007-8872-8539

Ingilizce | English

Assoc. Prof. Dr. Salih Giirbiiz

Necmettin Erbakan University | Faculty of
Fine Arts and Architecture | Department of
Film Design and Directing
gurbuzsalih@hotmail.com

ORCID: ORCID: 0000-0002-5690-8136

Alan Editdrleri | Field Editors

Kapsam: Gazetecilik

Scope: Journalism

Prof. Dr. Narin Tiilay Seker
Akdeniz Univesity | Faculty of

Communication Department of Journalism

tulayseker@akdeniz.edu.tr
ORCID: 0000-0001-9660-7197

Kapsam: Halkla fligkiler ve Tamtim

Scope: Public Relations and Promotion
Prof. Dr. Makbule Evrim Giilsiinler

Selguk University | Faculty of
Communication Department of Public
Relations and Publicity ecil@selcuk.edu.tr
ORCID: 0000-0003-2092-0958

Kapsam: Yeni Medya

Scope: New Media

Prof. Dr. Umur Isik

Ankara Hac1 Bayram Veli Univesity |
Faculty of Communication
Department of Journalism
umur.isik@hbv.edu.tr

ORCID: 0000-0002-1168-3578

Kapsam: Gazetecilik

Scope: Journalism

Prof. Dr. Onur Bekiroglu

Ondokuz Mayis University | Faculty of
Communication Department of Journalism
onur.bekiroglu@omu.edu.tr

ORCID: 0000-0002-4526-358X

Kapsam: Halkla fligkiler ve Tamtim

Scope: Public Relations and Promotion
Assoc. Prof. Dr. Hiisamettin Akar

Bolu Abant Izzet Baysal University | Faculty
of Communication Department of Public
Relations and Publicity
husamettinakar@ibu.edu.tr

ORCID: 0000-0001-6742-6629

Kapsam: Yeni Medya

Scope: New Media

Assoc. Prof. Dr. Mustafa Bostanci
Sakarya Univesity |

Faculty of Communication
Department of Journalism
mbostanci@sakarya.edu.tr
ORCID: 0000-0002-9235-293X


mailto:ebal@erbakan.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-6426-9426
mailto:gurbuzsalih@hotmail.com
https://orcid.org/0000-0002-5690-8136
mailto:mineguz1@hotmail.com
https://orcid.org/0009-0007-8872-8539
mailto:tulayseker@akdeniz.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-9660-7197
mailto:onur.bekiroglu@omu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-4526-358X
mailto:ecil@selcuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-2092-0958
mailto:husamettinakar@ibu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-6742-6629
mailto:umur.isik@hbv.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-1168-3578
mailto:mbostanci@sakarya.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-9235-293X

ix + Journal of Tiirkiye Media Academy Generic

Kapsam: {letisim Bilimleri

Scope: Communication Studies
Assoc. Prof. Dr. Ulhak Cimen

Atatiirk Univesity | Faculty of
CommunicationDepartment of Radio,
Television and Cinema
ulhak.cimen@atauni.edu.tr

ORCID: 0000-0002-7307-4874

Kapsam: Radyo, Televizyon ve Sinema
Scope: Radio, Television and Cinema
Prof. Dr. Fevzi Kasap

Near East University | Faculty of
Communication Department of Radio,
Television and Cinema
fevzi.kasap@neu.edu.tr

ORCID: 0000-0003-3965-3837

Kapsam: Reklamcilik

Scope: Advertising

Assoc. Prof. Dr. Ersin Diker
Giimiishane ~ University |
Communication

Department of Public Relations and Publicity
ersindiker@gumushane.edu.tr

ORCID: 0000-0002-3973-0639

Faculty of

Arsiv Sorumlusu | Archive Supervisor

Asst. Prof. Dr. Seher Karatas

Malatya Turgut Ozal University | Faculty of
Art, Design and Architecture | Department of
Radio, Television and Cinema
shr.byr14@outlook.com

ORCID: 0000-0002-3820-520X

Editoryal Sekreterya | Editorial Secretaria
PhD. Student Batin Berr Giiney

Atatiirk Univesity | Institute of Social
Sciences

batin.guney@hbv.edu.tr

ORCID: 0000-0001-5579-3739

Kapsam: {letigim Bilimleri

Scope: Communication Studies

Asst. Prof. Dr. Deniz Kurtyilmaz
Giresun Univesity | Faculty of
Communication Department of Radio,
Television and Cinema
deniz.kurtyilmaz@giresun.edu.tr
ORCID: 0000-0001-8123-8034

Kapsam: Radyo, Televizyon ve Sinema
Scope: Radio, Television and Cinema
Assoc. Prof. Dr. Clineyt Korkut
Atatiirk University | Faculty of
Communication Department of Radio,
Television and Cinema
ckorkut@atauni.edu.tr

ORCID: 0000-0001-9763-5202

Sorumlu Yaz isleri | Responsible Editorial
Assoc. Prof. Dr. Mehmet Sefa Dogru

Selguk Univesity | Faculty of Fine Arts
Department of Cartoon and Animation
sefadogru@selcuk.edu.tr

ORCID: 0000-0002-2680-888X

Teknik fletigim | Technical Communication
Grad. Student Eda inaloglu

Diizce University | Graduate Education
Institute Department of Radio, Television
and Cinema

edainaloglu@gmail.com

ORCID: 0000-0001-9016-5893

Grafik Tasarim | Graphic Design
Lecturer Tarik Dogan

Selcuk  University |  Faculty  of
Communication Department of Advertising
tdogan@selcuk.edu.tr

ORCID: 0000-0001-6761-2536


mailto:ulhak.cimen@atauni.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-7307-4874
mailto:deniz.kurtyilmaz@giresun.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-8123-8034
mailto:fevzi.kasap@neu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-3965-3837
mailto:ckorkut@atauni.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-9763-5202
mailto:ersindiker@gumushane.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-3973-0639
mailto:sefadogru@selcuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-2680-888X
mailto:shr.byr14@outlook.com
https://orcid.org/0000-0002-3820-520X
mailto:edainaloglu@gmail.com
https://orcid.org/0000-0001-9016-5893
mailto:batin.guney@hbv.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-5579-3739
mailto:tdogan@selcuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-6761-2536

Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi Jenerik « x

Teknik fletisim | Technical Communication
Safak Dénmez

safakdonmez15@gmail.com

ORCID: 0000-0003-2843-783X

Son Okuma | Final Reading
Dr. Hamide Saritas
hsaritas32@gmail.com
ORCID: 0000-0003-1401-4174

Son Okuma | Final Reading
Assoc. Prof. Dr. Nesrin Ogiit
nogut42@hotmail.com
ORCID: 0000-0002-9026-0839


mailto:safakdonmez15@gmail.com
https://orcid.org/0000-0003-2843-783X
mailto:hsaritas32@gmail.com
https://orcid.org/0000-0003-1401-4174
mailto:nogut42@hotmail.com
https://orcid.org/0000-0002-9026-0839

xi « Journal of Tiirkiye Media Academy Generic

fletisim
Bizimle iletisime ge¢menin en iyi yolu e-postadir.
Tiim editorlerin bireysel iletisim bilgileri mevcuttur ve editdr kadrosu bulunabilir.

Editéryal Yetkili

Ad Soyad: Assoc. Prof. Dr. Sefer Kalaman

ORCID: 0000-0002-2761-1229

E-posta: seferkalaman@aybu.edu.tr

Telefon: 0 (312) 906 1397

Adres: Ankara Yildirim Beyazit University | Faculty of Communication
Sehir: Ankara

Ulke: Tiirkiye

Posta Kodu: 06100

Etik Editorii

Ad Soyad: Assoc. Prof. Dr. fkbal Bozkurt Avcl

ORCID: 0000-0002-9604-7291

E-posta: ikbal.avci@samsun.edu.tr

Telefon: 0 (362) 313 0055 / 1556

Adres: Samsun University | Faculty of Economics Administrative and Social Sciences
Sehir: Samsun

Ulke: Tiirkiye

Posta Kodu: 55000

Dergi Sahibi

Ad Soyad: Prof. Dr. Enderhan Karakog

ORCID: 0000-0001-8969-6144

E-posta: enderhankarakoc@aybu.edu.tr

Telefon: 0 (312) 906 2950

Adres: Ankara Yildirim Beyazit University | Faculty of Communication
Sehir: Ankara

Ulke: Tiirkiye

Posta Kodu: 06100

Adres

Ankara Yildirim Beyazit Universitesi Esenboga Kampiisii A Blok 3. Kat {letisim Fakiiltesi
Dumlupinar Mahallesi 06760 Cubuk / ANKARA

ftiraz

Bilimsel igerigini yanls anladigimiz i¢in makalenizi reddettigimizi diisiintiyorsaniz, lutfen
info@turkiyemedyaakademisi.com adresinden edit6r ekibimize bir itiraz mesaji génderin.
Sikdyet

Sikayetler dogrudan info@turkiyemedyaakademisi.com adresine e-posta ile gonderilmelidir.
Sosyal Medya Hesaplar:

Instagram: https://www.instagram.com/turkiyemedyaakademisi
Twitter: https://twitter.com/tmedyaakademisi

Facebook: https://www.facebook.com/turkiyemedyaakademisi


https://orcid.org/0000-0002-2761-1229
seferkalaman@aybu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-9604-7291
mailto:ikbal.avci@samsun.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-8969-6144
mailto:enderhankarakoc@aybu.edu.tr
mailto:info@turkiyemedyaakademisi.com
mailto:info@turkiyemedyaakademisi.com
https://www.instagram.com/turkiyemedyaakademisi
https://twitter.com/tmedyaakademisi
https://www.facebook.com/turkiyemedyaakademisi

TURRIYE

4% . 4722 MEDYA ARRDEMISI
¢-ISSI: 2791-6014 DERGISI

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | Journal of Tiirkiye Media Academy

Say1 -Issue 10 | Y1l-Year 2025

Icindekiler | Contents

Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi Jenerik
Journal of Tiirkiye Media Academy Generic

Arastirma Makaleleri | Research Articles

Oya Cansu DEMIRKALE KUKUOGLU, Yunus Tiirksad YEGIN, Ekin Su KUZU
Statik Tipografiden Kinetik Tipografiye Dijital Doniistim
Digital Transformation from Static Typography to Kinetic Typography

Ahmet AYDIN

Yapay Zekd Perspektifinden Tiirkiye’deki Universitelerin Iletisim Disiplinlerinde
Akademik Uretim: Halkla Iliskiler, Gazetecilik, Radyo- Televizyon ve Reklamcihk
Alanlarmin Bibliyometrik

Academic Production in Communication Disciplines at Turkish Universities from an
Artificial Intelligence Perspective: Bibliometric Analysis of Public Relations,
Journalism, Radio-Television, and Advertising Fields

Melis TAS, Ugur BOLAT

Anlamsiz Ikilemelerin Cocuklarda Duygu ve Diisiinceleri Aktarmadaki Rolii
Baglaminda Cizgi Filmlerde Kullanilabilirligi: Fu-Fu Ornegi

The Usability of Meaningless Reduplications in Cartoons in the Context of Their
Role in Conveying Emotions and Thoughts in Children: The Fu-Fu Example

Harun DAG, Berkay Arh GUL
Sosyal Medyada Futbol: Gazetecilerin X Paylagimlarinin Analizi
Football on Social Media: Analysis of Journalists' X Posts

To
»
<0

1-16

17-39

40-67

68-92



Maside KARACA

Dijital Aktivizm Baglaminda Yeni Toplumsal Hareketler: Ulusal Alan Yazin
Uzerinden Sistematik Literatiir Taramas1

New Social Movements in the Context of Digital Activism: A Systematic Literature
Review Through National Literature

Saygin Koray DOGANER
Capitalism, Space, and the Politics of Escape in Castaway on the Moon
Kapitalizm, Mekén ve Kagisin Politikasi: Castaway on the Moon Uzerine

Semra KUVAT, Cengiz ARSLAN, Muhammed PERIHAN

9-14 Yas Ortaokul Ogrencilerinin Sporcu Kimligi ve Internet Bagimliligmin
Degerlendirilmesi

Evaluation Of Athlete Identity and Internet Addiction Of 9-14 Years Old Middle
School Students

Olgun KUCUK, Mevliit Can KOCAK, Salih GURBUZ

Ingmar Bergman’in Yedinci Miihiir Filminde Kadin, Veba ve Zamansal Gergeklik
Women, Plague, and Temporal Reality in Ingmar Bergman's The

Seventh Seal

Yasemin KESKIN YILMAZ
Tiktok ta Liiks Marka Reklamlari: Moda ve Anlat: Stratejileri Uzerine Bir inceleme
Luxury Brand Ads On TikTok: A Study Of Fashion And Narrative Strategies

Biisra Fadim SARIKAYA TUNALP

Simiilasyon, Sug Estetigi ve Dijital Bagimlilik Baglaminda GTA 1V:

Yeni Medyada Hipergercek Bir Deneyim

GTA 1V in the Context of Simulation, Crime Aesthetics, and Digital Addiction:
A Hyperreal Experience in New Media

93-117

118-137

138-151

152-174

175-205

206-226



Derleme Makaleler | Compilation Articles

Sevil HASANOVA

Bagimsizlik Sonras1 Azerbaycan Televizyonu: Siyasal Siiregler, Gelisen Medya
Yapilar1 ve Miicadele Edilen Sorunlar

Post-Independence Azerbaijani Television: Evolving Media Structures and
Challenges Faced

Tural VALIMATOV
Yerel ve Uluslararas1 Medyada Internet Televizyonlarinin Yeri
The Role of Internet Television in Local and International Media

Dr. Mahir GARIBOV
Ahmet Agaoglu’nun I. Tiirk Tarih Kongresi’ne Katilim1 ve Siyasi, Ideolojik
Diisiinceleri Uzerine Bir Inceleme

A Research on Ahmet Agaoglu's Participation in thelst Turkish History
Congres and His Political, Ideological Thoughts

Yiiksek Lisans Tez Ozetleri | Master's Thesis Abstracts

Feyza KOSAR OZEN, Siileyman Sirr1 YILMAZ

Michael Haneke Sinemas1 Uzerine Yabancilasma Baglaminda Niteliksel ve
Gostergebilimsel Analizler: “Kent Uglemesi”

Women, Plague, and Temporal Reality in Ingmar Bergman's The Seventh Seal

227-250

251-270

271-285

286-313



Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi, Say1: 10 (Eyliil 2025), 1-16 | Arastirma Makalesi

p/a TURKIYE

MEDYA ARADEMISI
¢-ISSD: 2791-6014 DERGISI

Statik Tipografiden Kinetik Tipografiye Dijital Doniigiim™*

Oya Cansu DEMIRKALE KUKUOGLU | 0000-0001-6577-366X | oyacansu.demirkale@samsun.edu.tr
Samsun Universitesi, insan ve Toplum Bilimleri Fakiiltesi, fletisim Tasarimi ve Yénetimi Bsliimii,

Samsun, Tiirkiye

ROR ID: https://ror.org/02brte405

Yunus Tiirksad YEGIN |.0000-0002-5049-3005 | yunus.yegin@giresun.edu.tr
Giresun Universitesi, Giresun Meslek Yiiksekokulu, Tasarim Béliimii, Grafik Tasarim Program,

Giresun, Tiirkiye

ROR ID: https://ror.org/05szaq822

Ekin Su KUZU | 0000-0003-3280-6036 | ekinsutopcu@gmail.com
Giresun Universitesi, Gorele Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Tasarim Boliimii,

Giresun, Tiirkiye
ROR ID: https://ror.org/05szaq822

0z

Dijitallesme ile tasarim alam Snemli Slgiide degiserek, sabit olan tipografiye hareket
kavrami eklenmistir. Tipografiye eklenen hareket, icerige uygun form ve yerlestirilen
grafikler, istenilen bilginin daha etkili ve temalarin daha giiclii iletilmesinde 6nemli hale
gelmistir. Ayni zamanda iletisim bigimleri ve gorsel dil, teknolojinin ilerlemesiyle birlikte
degisime ugrayarak gesitlenmistir. Boylece teknolojinin sanatla entegrasyonu, statik grafik
tasarim dilini degisiklige ugratarak yeni medya teknolojilerinin yapi, bicim, mekin ve
zaman unsurlarimi kinetik bir yapiya doniistiirmiistiir. Statik ve kinetik tipografi arasindaki
farka bakildiginda, kinetik tipografinin hareketli tipografinin bir alt alani oldugunu
sOylenebilir. Hareketli tipografi, tipografinin genel olarak hareket etmesini ifade ederken,
kinetik tipografi sadece gorsel hareketi degil, ayni zamanda bu hareketin anlamla ve icerige
uygun olarak bicimlenmesini icermektedir. Bu sekilde kinetik tipografi, anlamin ve
duygunun izleyiciye aktarilmasinda hareketli tipografiden daha derin bir rol
oynamaktadir.
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Bu arastirmada; internet siteleri ve bilgilendirici animasyon videolarinda kullanilan statik
(duragan) ve kinetik (hareketli) tipografinin kullaimi 6rnekler ile iligkilendirilerek
incelemistir. Bu hedef dogrultusunda calismada, statik ve kinetik tipografinin farkl
alanlarda kullanilmas: ile birlikte birbirleriyle olan etkilesimi ¢alismaya yansitilmistir.
Calismay1 desteklemek amagh belirlenen rneklemler, mevcut veya yayinlanmis statik ve
kinetik tipografinin yer aldigi web siteleri, bilgilendirici animasyon videolari arasindan
rastgele olarak secilmistir. Arastirmada nitel arastirma deseni kullanilmis, alan yazin
taramasi ile elde edilen veriler incelenmis ve betimsel analiz yontemi ile yorumlanmstir.
Bu ¢alismada, giiniimiiz teknolojisi ile statik tipografinin kinetik bir yapiya déniismesi,
birbirlerini destekler nitelikte oldugu ve kullanim alanlarimin  farklihgi ortaya
konulmustur. Teknolojinin ilerleyen dénemlerde gelisme gdsterecek olmasi, tipografi ile
ilgili yapilacak calismalara yonelik olusturulan tasarimlara katki saglamasi agisindan
6nemli oldugu disiiniilmektedir. Arastirma, nitel arastirma deseni {izerinden
gergeklestirilmis olup; alan yazin taramas: ile elde edilen veriler betimsel analiz yontemi
ile yorumlanmigtir.
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Abstract

With digitalization, the field of design has undergone significant changes, incorporating the
concept of movement into static typography. The movement added to typography, along with
appropriately shaped forms and integrated graphics, has become crucial in conveying the
desired information more effectively and strengthening thematic expressions. At the same
time, communication methods and visual language have evolved and diversified with
technological advancements. Thus, the integration of technology with art has transformed
the static graphic design language, reshaping the structure, form, space, and temporal
elements of new media technologies into a kinetic framework. When examining the
difference between static and kinetic typography, it can be stated that kinetic typography is
a subfield of motion typography. While motion typography generally refers to the movement
of typography, kinetic typography not only involves visual motion but also ensures that this
movement aligns with meaning and content. In this way, kinetic typography plays a deeper
role than motion typography in conveying meaning and emotion to the audience.
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In this study, the use of static (stationary) and kinetic (moving) typography in websites and
informative animation videos has been analyzed by associating it with relevant examples. In
line with this objective, the study reflects the use of static and kinetic typography in different
fields and their interactions with one another. The selected samples, determined to support
the study, were randomly chosen from existing or published websites featuring static and
kinetic typography and informative animation videos. The research was conducted using a
qualitative research design, with data obtained through a literature review analyzed using a
descriptive analysis method. This study demonstrates that with contemporary technology,
the transformation of static typography into a kinetic form is mutually supportive,
highlighting the differences in their areas of application. The anticipated future development
of technology is considered significant in contributing to the designs created for future
typography-related studies. The research was carried out through a qualitative research
design, with data obtained from literature reviews and interpreted using a descriptive

analysis method.
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Giris

Tipografi, yazinin diizenlenmesi ve gdrsel olarak bicimlendirilmesi olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Yazinin tasarim ve diizenini kapsayan tipografi, el yazisindan matbaa
teknolojisine gecisle birlikte 6ne ¢ikan bir konu haline gelmistir. Bununla birlikte, metnin
gdrsel tasarimi bilginin etkili ve estetik bir sekilde iletilmesinde 6nemli bir unsur haline
donlismiistiir.

20. ylizyil sanatgilari, gorsel sanatlar1 yeniden tanmimlayarak renk, doku, bicim, yazi
karakterleri gibi unsurlari kullanmis ve bdylece kendi yasam tarzlarini ifade etme ¢abasi
icine girmislerdir. Bu dénemde sanatgilar, geleneksel sanat anlayisindan uzaklasarak daha
deneysel ve 6zgiir bir yaklasim benimsemislerdir. Sanatgilar, renklerin ve formlarin
duygusal ve sembolik anlamlarini kesfetmisler ve bunlari eserlerinde ifade etmek igin
kullanmislardir (Miiezzinoglu, 2021, s. 1). Bu dogrultuda renklerin ve formlarin birlesimiyle
yeni duygusal deneyimler yaratilmis, sanat¢ilarin i¢ diinyalarini ve duygusal durumlarini
yansitan eserler ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda, renklerin ve formlarin birlesimi yalnizca
gorsel bir biitlinlik yaratmakla kalmamis, ayni zamanda tipografinin iletmek istedigi
duyguyu da derinlestirmistir. Sanatcilar, tipografiyi bir anlatim araci olarak kullanarak
kendi i¢ diinyalarini ve ruh hallerini izleyiciye aktarabilmislerdir. Boylece, tipografi salt bir
yazi diizenleme teknigi olmaktan cikip, duygusal bir deneyim yaratma islevini de
tistlenmisgtir.

Kalicihig1 ve farkli zamanlarda etkili olabilmesi ile iletisim bigimleri arasinda 6nemli bir
yer tutan gorsel iletisim, séze gerek duymadan bir dizi isaret ve sembol araciligiyla yapilan
iletisim olarak tammlanmustir. Yazi yoluyla iletisim kurma siireci, giiniimiizde
kullandigimiz sesleri sembollere ceviren ve harf denilen formlarin olusturulmasi ile
gelismistir. Boylece kelimelerin iletisiminde, bilginin anlamini kaybetmeden gelecek
nesillere iletilmesi ve saklanmasinda yeni bir dsnem baslamistir (Pektas Turgut, 2010, s. 25)

Modern dénemde tipografi, yalnizca islev ve estetikten ibaret olmaktan ¢ikarak, icerikle
daha gii¢lii bir bag kuran bir ifade araci haline gelmistir (Kurtcu, 2019, s. 91). 20. Yy
dncesinde, tipografi daha ¢ok okunabilirlik ve bilgi iletimi amaciyla tasarlanmistir. Yazi
karakterleri genellikle serifli ve klasik formlara sahipken; siislemeler ve el yazmasi 6n plana
ctkmistir. Bu baglamda, teknolojinin ilerlemesiyle tipografi, sadece bir yazi diizenleme
sanat1 olmaktan ¢ikarak bir anlatim dili haline gelmistir. Bdylece, harflerin bicimlerinin
diizenlenmesi ve yazi karakterleri ile birlikte mesajin yogunlastirilmasi veya artirilmasi
hedeflenmistir. Tipografi, metni sadece bir iletisim aracina doniistirmekle kalmamis, ayn
zamanda gorsel bir unsura donistiirerek anlami giiclendirmistir. 20. yiizyilin sonlarina
dogru dijital teknolojilerin yiikselisi, iletisim sistemlerinde yeni bir dénemi beraberinde
getirmis, yeni medya giderek yayginlasmis ve tipografik tasarim siirecinde Snemli
déniisiimler gerceklesmistir. Boylece dijital ortamlar, tipografi tasarimlarina yeni boyutlar
getirmis ve olanaklarini genisleterek gorsel tasarimin niteligini gelistirmistir.
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Dijital ortamlar1 kullanan tasarimcilar, tipografi tasarimlari iizerinde esneklik ve
kontrol saglamaktadirlar. Tasarimcilar, dijital araglarla birlikte cesitli yazi tiplerini,
boyutlarini, renklerini ve diizenleri daha kolay sekillendirerek deneyebilmektedirler.
Dijital medyanin kullaniminin gelismesiyle birlikte statik tipografinin déniismesi dinamik
ve etkilesimli tipografik &gelere izin vererek metnin hareket etmesini, degismesini ve
kullanici etkilesimlerine yanit vermesini saglamaktadir.

Tipografinin yeni medyaya ile entegrasyonu, yaratici ifade ve iletisim bi¢imi i¢in yeni
yollar agmaktadir. Tasarimeilar artik duragan tasarimlari, hareket icerisine dahil ederek
tipografinin zamansal ve dinamik yonlerini kesfetmektedirler.

Bu dogrultuda arastirmada, internet siteleri ve bilgilendirici animasyon videolarinda
kullanmilan statik (duragan) ve kinetik (hareketli) tipografinin kullanimi &rnekler ile
iliskilendirilmigtir. Statik ve kinetik tipografinin farkli alanlarda kullanilmas: ile birlikte,
birbirleriyle olan etkilesimleri dogrultusunda farkli bir dil kazandirmak amaglanmaktadir.
Arastirma, nitel arastirma deseni izerinden gerceklestirilecek olup; alan yazin taramast ile
elde edilen veriler betimsel analiz yontemi ile yorumlanmistir. Konuyla ilgili kaynaklarin
taranmasiyla elde edilen verilere dayali olgular tanimlanmis ve tasvir edilmistir.

1. Statik (Duragan) Tipografi

Tipografi, en temel tanimiyla harfleri ve kelimeleri diizenleme sanati veya uygulamasi
olarak ifade edilmektedir. Harflerin ve kelimelerin nasil diizenlendigini, birbirleriyle iliskili
olarak nasil bir yapi olusturdugunu ve bir kompozisyon iginde kapladiklar: alami
kapsamaktadir. Fontlarin secimi, araliklarin diizenlenmesi, boyutlarinin belirlenmesi ve bu
diizenlemelerin  okunabilirlik tizerindeki etkisi, tipografinin temel unsurlarin
olugturmaktadir (Harkins, 2010, s. 8). Yaz tipleri, ayirt edilebilir harf formlariyla birlikte
uzun metin bloklarinda kolayca okunabilirlik saglayan tasarimlardan, dikkat cekici
goriintimleriyle mansetlerde ve reklamlarda tercih edilen tasarimlara kadar genis bir
cesitlilik sunmaktadir (Ambrose ve Harris, 2005, s. 5).

Yeni medyada tipografik diizenin bir parcasi olarak sabit kalan, zaman i¢inde
degismeyen, hareket etmeyen tipografik 6geler bulunmaktadir. Bu durum, sabit tipografik
dgelerle bilgi saglama, marka olusturma veya tutarl bir gorsel kimlik olusturma gibi ¢esitli
amaglara hizmet etmektedir. Lu (2009, s. 1)’a gére billboardlardan posterlere, dergilerden
el ilanlarina kadar, statik tipografinin her bicimiyle ve genis bir amag yelpazesiyle kars:
karsiya kalmaktayiz. Bu tasarimlar bilgilendirici, tanitici, resmi, veya ilham verici olsun,
izleyiciler tizerinde biraktiklari etki ve izlenim diizeyi, izleyicilerle olan duygusal baglarina
yakindan baghidir. Bu tasarimlar, izleyicilerle duygusal bir bag kurmay: basardiklarinda
daha giiglii bir etki yaratirken, bu bag yalnizca tasarimin igerigiyle degil, ayni zamanda
kullanilan tipografinin sabitligi ve zamansizligiyla da iliskili olmaktadir.

Hem yeni medyada hem de geleneksel medyada, zaman iginde hareket etmeyen ve
degismeyen tipografik 6geler bulunmaktadir. Bu sabit tipografik &geler, cesitli amaglarla
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kullanilmakta, marka olusturmakta veya tutarl bir gérsel kimlik yaratmaktadir (Omur,
2012, s. 128). TV yayinciliginda, haber metinlerinde, film jeneriklerinde, web sitelerinde ve
dijital ekranlarda belirli bir siire icinde hareket etmeyen veya degismeyen tipografiler
kullanilmaktadir. Ornegin TV yaymciliginda yer alan sabit tipografiler, hareket esnasinda
hangi kanalin ekranda oldugunu izleyiciye bilgi vermek i¢in kullanilmaktadir. Bu
dogrultuda, web sitelerinin ana logolari, TV yayinciligina benzer sekilde ¢ogunlukla sabit
olarak tasarlanmaktadir. Tipografiler, iist baslik veya sol tist kdse gibi tutarli bir konuma
yerlestirilmekte ve kullanicilar sitede gezinirken gériiniir durumda kalmaktadir.

Vandex [

Gorsel 1: Yandex web sitesi (Kaynak: https://yandex.com.tr/)

Yandex dijital ¢ag icin tasarlanmis sabit bir tipografi 6rnegi olarak kabul edilmektedir.
Degismeden kalan ve kullanici etkilesimine tepki vermeyen statik bir 6ge olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Logonun web sitesinin ana sayfasinin st orta kismina yerlestirilmesi,
kullanicilar i¢in tutarh bir gorsel referans saglamakta ve sirketin marka imajimi
gliclendirmektedir. Logonun sabit yerlesimi, kullanicilarin icerigi kolayca tanimlamasina
ve iliskilendirmesine yardimci olmaktadir. Bu tipografik 6geler, sabit kalarak ve kullanict

eylemlerine tepki vermeyerek tutarhilik saglamakta ve genel kullanict deneyimine katkida
bulunmaktadir.
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Gorsel 2: Canli TV Web Sitesi (Kaynak: https://canlitv.center/hd3)

Web sitelerinde genellikle logo, ekranin sol iist kdsesine sabitlenmistir ve internetteki
tipik bir web sayfasi tasarimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ekranda yer alan diger kanal
logolar1 sabit ve duragandir. Net, okunakl ve birbirileri ile uyumlu bir yazi karakteri
segilerek kullanicilarin metni kolayca okuyabilmesi saglanmustir.

Bu dogrultuda, web sitelerinde duragan tipografi, metinleri ve yazi karakterlerini sabit
bir sekilde kullanmayi ifade etmektedir. Web sitelerinde kullanilan duragan tipografi
genellikle minimalist bir tasarim anlayisiyla kullanilmakta ve sade bir gériinim
sunmaktadir. Bunun yaru sira web sitelerinde kullanilan duragan tipografi web sitelerinin
yiiklenme stirelerini kisaltmaktadir.

Gazeteler ve dergiler gibi geleneksel yazili medyada, basliklar ve kiinyeler genellikle
sabit tipografik ogeler olarak tasarlanmaktadir. Her sayfada tipografik tasarimlar
goriinmekte ve yayin boyunca tutarh kalarak tannabilir bir goérsel kimlik
olusturmaktadirlar. Tipografik tutarlilik, bir yandan okuyucunun yaynla bag kurmasini
saglarken, diger yandan markanin giivenilirligini ve profesyonelligini vurgulamaya
calismaktadir. Web siteleri ve geleneksel yazili medya arasinda tipografinin bu sekilde
duragan kullanimi, iki farkli platformda da iletisimde netlik ve estetik dengenin
saglanmasina katkida bulunmaktadir.

Sonug olarak, duragan tipografi, hem dijital hem de geleneksel medya tasarimlarinda
islevsellik ve estetik arasinda bir denge kurarak kullanict deneyimini iyilestiren énemli bir
unsur olmaktadir. Web sitelerinde yiiklenme siirelerini kisaltan ve metinleri daha
okunabilir hale getiren bu yaklasim, geleneksel medyada ise siireklilik ve tammirlik
saglayarak markalarin giiclii bir kimlik olusturmasina katkida bulunmaktadir.
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Gorsel 3: “Braveheart” 1995 (Kaynak: https://www.imdb.com/title/tt0112573/)

Filmlerde, agilis bashg: dizileri 1950’li yillara kadar genellikle sabit tipografik cgeler
icermektedir. Filmin ad1 ve jenerigi, ekranda sabit kalacak sekilde tasarlanirken, diger
gdrsel 6geler veya animasyonlar bunlarin ¢evresine dahil edilmektedir. Bu sabit tipografik
6geler, bilgi saglamada, gorsel hiyerarsi olusturmada ve gesitli medya bicimlerinde tutarlt
bir kullanici deneyimi yaratmada énemli bir rol oynamaktadir. izleyiciler, bu sabit
tasarimlar sayesinde bir filmin tematik yapisini ve atmosferini agilis sahnesinden itibaren
deneyimlemeye baslamaktadirlar. Bu durum, sabit tipografinin anlatimda tutarllik
olusturma agisindan giiglii bir arag olmasini saglarken, dinamik unsurlarin sundugu gorsel
cesitlilik ve dikkat ¢ekicilik acisindan dezavantaj olusturmasina neden olmaktadir.

Sabit (statik) tipografi, iletisimde duragan bir yap1 sunmasindan dolayi, hareketli veya
etkilesimli tasarimlara kiyasla dikkat ¢ekiciligi daha diisikk olmaktadir. Ozellikle dijital
medyada kullanicilarin ilgisini cekmek i¢in dinamik unsurlar daha etkili bulunurken, statik
tipografi bu agidan sinirl kalmaktadir. Ayrica, statik tipografi yalnizca sekil, renk ve
diizenleme gibi unsurlarla mesaj iletmeye calistigindan dolay: duygusal ifade giicii daha
zayif olabilmektedir. Kullanici deneyimi agisindan bakildiginda, ozellikle dijital
platformlarda etkilesime agik olmayan sabit tipografi, bilgiye erisimi ve okunabilirligi
kolaylastirsa da, modern tasarim anlayisinda gorsel gesitlilik ve hareketlilik beklentilerini
yeterince karsilamamaktadir. Bu nedenle, tasarimcilar sabit tipografinin simirhiliklarin
asmak ve gorsel anlatimi daha etkileyici hale getirmek i¢in zamanla kinetik tipografi gibi
yenilik¢i yaklasimlar gelistirmistir.

Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte Saul Bass, 1950'lerden bu yana evrensel tasarimda
tercih edilen pek ¢ok gorsel 6geyi ve farkli illiistrasyon teknikleri kullanilarak tipografiyi
kinetik tipografiye uyarlamistir. Béylece, kullanilan tekniklere yeni illiistrasyon teknikleri
eklenmis ve ti¢ boyutlu formda daha gercekgi goriintiiler tasarlanmaya baslanmistir. Bu
durum, ayni zamanda gorsel efektlerin hakim oldugu jeneriklerin artmasina da zemin
hazirlamigtir (Milezzinoglu, 2021, s. 43). Saul Bass ile birlikte kinetik tipogfrafinin temelleri
atilmis ve animasyonlarda kinetik tipografi kullanilmaya baslanmistir. Sabit tipografiye
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dinamik bir hareket kazandiran bu yaklasim, yalnizca estetik bir yenilik degil, ayni1 zamanda
hikdye anlatiminda giiclii bir arag olarak kendini géstermistir. Kinetik tipografinin bu ilk
drnekleri, izleyicinin dikkatini metin ve gorsel efektler arasinda yonlendirmistir.

Glintimiizde kinetik tipografi, yalnizca filmlerin acihs bashg: dizilerinde degil, aym
zamanda reklamcilik, miizik videolar: ve dijital medya gibi farkli alanlarda da etkili bir
tasarim araci olarak kullamlmaktadir. Saul Bass’in 6nciiliik ettigi bu yaklasim, zaman iginde
geliserek modern sinema estetiginin bir pargasi haline gelmistir ve tipografinin hareketle
bulustugu yaratici bir alan sunmaya devam etmektedir.

2. Kinetik (Hareketi) Tipografi

Tipografi ile iletisim uzun bir ge¢cmise sahiptir, ancak yakin zamana kadar statik bir
form olarak kullanilmistir. Statik durumda kullanilan tipografik unsurlar, diyalogu ve bilgi
aligverisini desteklerken, duygular: ifade etmede yeterince giiclii olmamis ve izleyici
tizerindeki etkisi sinirl kalmistir. Bu nedenle sairler, tipograflar ve grafik tasarimcilar
tarihsel olarak duyguyu temsil etmek i¢in ¢esitli yontemler gelistirmislerdir ( Lee vd., 2006,
5. 41).

Statik tasarimdan farkli olarak izleyicinin dikkatini ¢eken dinamik tasarimlar
olusturmak gerekmektedir. Tasarimlarda olusturulan hareket hizi, duygular: etkileyen bir
faktor olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu dogrultuda ortaya cikan kinetik tipografi,
metinlerin hareketli grafikler ve animasyonlarla ifade edildigi bir tasarim bigimi olarak
ortaya ¢ikmustir. Bu teknik, metinleri etkileyici ve dinamik bir sekilde izleyiciye sunmak

icin kullanilmaktadir.

Kinetik kelimesinin kokeni, Yunancada "hareket" anlamima gelen “Kinesis” ve yine
"hareket" veya "devim" anlamina gelen “Kinetok” sozciiklerine dayanmaktadir. Bu
dogrultuda, kinetik tipografi; harflerin kendisinin hareket etmesi ya da hareketli parcalarin
bir araya getirilmesiyle olusan bir ifade bi¢imi olarak tanimlanabilir (Park ve Lee, 2013, s.
396). Kinetik tipografi, temelde belirli bir kavram baglaminda hareketin kullanilmasiyla
anlam tireten tipografik tasarimlari ifade eden bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

ifade 6zgiirliigii ve duygunun metin tabanli iletisimdeki énemi, kinetik tipografinin
dinamik yapisiyla iliskilendirilmektedir. Zamanla degisen renk, boyut veya konum gibi
unsurlar, metni sadece bir iletisim araci olmaktan ¢ikarip, ayni zamanda bir anlatim ve
ifade bicimine déniistiirmeye calismaktadir (Forlizzi, vd., 2003, s. 380).

Hostetler (2006), kinetik tipografinin temel unsurlarini dért ana bashk altinda
gruplandirmistir ve bu kategorilerin, kinetik tipografinin iletisimdeki etkisini artirdigini
belirtmistir. Bu kategoriler:

Harf ve Fikir Anlatimu: Tipografi, bicim ve etkileyici anlam.
Mekan: Yap1 ve kompozisyon unsurlari.

Zaman: Hareket ve hiyerarsi (dizilis siras1).
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Destekleyici Elemanlar: Gorsel, noktalama isaretleri, renk ve miizik (ses).

Kinetik tipografide kullanilan animasyon tiirleri genellikle film jenerikleri, miizik
videolari, iiriin reklamlari, tanitim videolar1 ve sosyal medya icerikli tasarimlarda
kullanilmaktadir. Etkileyici hareketli tipografi, insanlarin dikkatini cekmek amaciyla
televizyon, sinema, miizik videolar: ve reklamlarda yaygin olarak kullanilmasiyla one
gikmistir (Bachfischer ve Robertson, 2005, s. 3). Kinetik tipografinin, reklamlarda ve sosyal
medya iceriklerinde dikkat ¢ekici bir sekilde kullanilmasiyla tiriinlerin tanitimi, metinlerin
hareketli ve ilgi cekici bir sekilde sunulmasi reklamin etkisini artirmaktadir. Film
jeneriklerinde kullanilan tipografi animasyonlarinin genellikle filmi tamamlayici etkisi
bulunmaktadir. Ayni sekilde sark: s6zlerinin, grafiklerin ve animasyonlarin senkronize bir
sekilde hareket etmesi, miizigin ritmiyle uyumlu bir deneyim sunmakta ve kinetik
tipografiyi etkin hale getirmektedir.

Gorsel 4: Tomorrow I'll be Brave (Jessica Hische) (Kaynak:

https://www.youtube.com/watch?v=2uQZ4-sicwk)

Tomorrow I'll be Brave adli kitap Jessica Hische tarafindan yazilmis ve tasarlanmis bir
cocuk kitabi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kitap, el yazisi seklinde tasarlanarak hikayeyi
hayata geciren ¢izimler icermektedir. Kitabin her sayfasinda, farkli yazi stilleri ve tipografik
dgeler kullanilarak gorsel ¢ekicilik saglamakta ve okuyucunun ilgisini stirekli canli tutmay1
hedeflemektedir. Harflere verilen formlar, hikiyenin duygu ve mesajlarini izleyiciye
aktararak cesaret, kararlilik ve pozitiflik temalar1 6n plana ¢ikarmaktadir. Kinetik
tipografinin kullanildig1 6geler, okunurlugu arttirmak amaciyla renkli zeminler {izerine
beyaz ve koyu renk harfler tercih edilmistir. Tipografik Ogeler zemindeki objelerle
biitiinlilk saglamis ve animatik unsurlarla senkronize hareketlerle desteklenmistir.
Tasarlanan gorsellerde, canli renkler kullanilarak hikdyenin igerigine uygun duygu ve
mesajlarin izleyicide aktarilmasi saglanmustr.
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Gorsel 5: The Alphabet - NEWGOLD (Kaynak:
https://player.vimeo.com/video/283357683?h=e5a665d913)

The Alphabet, 2010 yilinda NEWGOLD'dan Alessandro Novelli tarafindan olusturulan
kinetik tipografinin kullanildigi kisa bir animasyon olarak karsimiza ¢ikmaktadur.
Animasyonda, her alfabe icin farkli yaz tipleriyle temsil edilen A'dan Z'ye kadar olan
harfler yer almaktadir. Alfabenin 6grenimini kolaylastirmak icin olusturulan animasyon
filmi kinetik tipografinin unsurlarinin kullanilmasiyla izleyiciler icin dikkat cekici ve
eglenceli bir deneyim sunmaktadir. Agik renkli zemin iizerine yerlestirilen siyah
tipografiler, harflerin netligini artirrken ayn: zamanda goérsel odak noktasi
olusturmaktadir. Harflerin gérsel etkisini giiclendirmek amaciyla, Fréhel’in “Si tun’étais
pas 1a” sarkis1 arka plan miizigi olarak secilmis ve tipografinin miizikle biitlinlesik bir
deneyim sunmasi saglanmistir.

Gorsel 6: Conan O'Brien (Jacob Gilbreath)

(Kaynak: https://jacobgilbreath.com/conan)
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Conan O'Brien (Jacob Gilbreath) NBC'de, The Tonight Show'un son bdliimiinde
yayinlanan diyalogdan olusturulmus bir veda konusmas: kinetik tipografi videosu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Conan O'Brien bu veda konusmasinda NBC'ye kars1 duygularini ve
mevcut durum hakkindaki diisiincelerini ifade etmistir. Konusma yapilirken kinetik
tipografiden faydalanildig1 goriilmektedir. Tipografik 6gelerin kullaniminda sadelestirilmis
beyaz ve gri zemin {izerinde kullanilmasi animasyonda biitiinliik saglanmaya ¢alisilmistir.
Bu durum, izleyicinin ekrandaki diger dikkat dagitici unsurlar yerine mesaja odaklanmasini
saglamaya ve genel olarak animasyonun tamaminda kullanmilan &gelerin derinlige dogru
dinamik etkisi ile konusmanin tiirii yansitilmaya olanak tanimistir. Ayrica tipografinin
belirli yerlerine yerlestirilmis olan sar1 tonlarindaki 6geler tipografide renk patlamasin
saglarken ayni zamanda belirli noktalarin vurgulanmasina da yardimci oldugu sGylenebilir.
Gorsel efektlerle desteklenen bu tipografik hareketlilik, konusmanin dikkat ¢ekiciligini
artirarak etkileyici bir deneyim olusturmustur.

Kinetik tipografi, sanat, tasarim, iletisim, ekonomi, sosyal etkilesimler ve endiistri gibi
toplumun farkl alanlari iizerinde derin etkiler yaratan bir ifade bigimi olarak &ne
¢ikmaktadir. Dinamik ve gorsel bir anlatim araci olan kinetik tipografi, hem bilgi
aktariminda hem de duygusal etkilesim saglamada giiclii bir arag olarak kullanilmaktadur.
Dijital teknolojilerin hizla benimsenmesi, bu alandaki yeniliklerin ve uygulamalarin
gelismesine olanak tanimis, 6zellikle hareketli grafiklerle birlesen tipografik tasarimlar,
farkh platformlarda etkili bir sekilde kullanilmaya baslanmistir.

Kinetik tipografinin en yaygin kullanim alanlarindan biri, videolarin baslangic ve bitis
jenerikleridir. Film ve dizilerin agihis sahnelerinde, hem estetik bir unsur hem de izleyici
icin baglayici bir arag olarak kullanilmaktadir. Reklamcilikta, kinetik tipografi, markalarin
mesajlarini dikkat ¢ekici ve akilda kalici bir sekilde iletmelerine olanak tanimaktadir.
Bunun yaninda, sosyal medya platformlarinda, kisa ve etkili gorsel hikdye anlatimi igin
tercih edilen kinetik tipografi, dinamik iceriklerin yaygmlasmasinda 6nemli bir rol
oynamaktadir.

Bubaglamda, kinetik tipografinin gorsel ve isitsel unsurlar: birlestirerek mesajlar: etkili
bir sekilde iletme kapasitesi, hem bireysel hem de toplumsal diizeyde 6nemli bir déniisiim
saglamaktadir.

Sonug

Bu arastirma, tipografinin dijitallesme siireciyle birlikte gecirdigi doniistimii ele alarak,
statik ve kinetik tipografi arasmdaki farklar1 ve etkilesimlerini incelemistir. Arastirma,
statik ve kinetik tipografinin farkli baglamlardaki islevlerini ve kullanim alanlarini nitel
arastirma deseni gercevesinde analiz ederek, tipografik tasarimin dijitallesme siirecindeki
degisimine dair kapsamli bir perspektif sunmaktadir. Ozellikle internet siteleri ve
bilgilendirici animasyon videolarinda kullanilan tipografi érnekleri iizerinden yapilan
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analizler, kinetik tipografinin gorsel iletisimde giderek daha 6nemli bir yer edindigini
ortaya koymaktadir.

Tipografi ve tasarim kavramlar: dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte statik ve
kinetik tipografi tasarimlarin ne ¢ikmasini saglamis ve birbirini destekleyerek teknoloji ve
tasarim arasindaki simbiyotik iliskiyi vurgulanmaya calisilmistir. Kinetik tipografi, dinamik
ve ilgi ¢ekici animasyonlar olusturmak igin ideal gdziikiirken, statik tipografi daha
geleneksel tasarim medyalarinda (kitaplar, dergiler, afisler) kullanilmaktadir. Hareketli
tasarimlar, giiniimiizde grafik tasarimin temel bir bileseni haline gelmekte ve farkh
platformlarda genis bir kullanim alani bulmaktadir. Bu tiir tasarimlar, etkilesimli ve dikkat
cekici icerikler olusturmanin yam sira izleyicilerin ve kullanicilarin zihninde kalici
izlenimler birakmanin etkili yollarini sunmaktadir.

Ozetle, dijital teknolojilere gegis, tipografik tasarimda énemli degisiklikleri beraberinde
getirmektedir. Yeni medyanin ortaya ¢ikisi, dinamik, etkilesimli ve gérsel olarak ilgi ¢ekici
dgeler sunarak tipografi olanaklarini genisletmekte ve bu gelismelerin dijital cagda bilginin
sunulma ve iletilme seklini sekillendirmektedir. Gelecekte, artirilmis gerceklik (AR) ve
sanal gerceklik (VR) gibi teknolojilerle birlesen tipografi tasarimlarinin daha da etkili
olacag: ongoriilmektedir. Bu baglamda, tipografinin estetik ve islevsellik arasinda denge
kuran yapis, teknolojik gelismelerle birlikte daha da zenginlesecegi diisiintilmektedir.

Extended Abstract

Typography, the art of arranging and visualizing text, holds significant importance in
history. With the transition from handwriting to printing technology, typography became
acritical tool for conveying information in an aesthetic and effective manner. In the digital
age, this field has evolved from static typography to kinetic typography, leading to
fundamental changes in communication and design. While static typography continues to
serve as a timeless and stable medium in traditional and digital platforms, kinetic
typography offers a dynamic form of expression integrated with modern technologies.

Static typography represents a traditional approach where text characters are arranged
and organized to create readable and visually appealing designs. It is commonly used in
traditional media, such as newspapers, magazines, books, and posters. In addition, it retains
its functionality on digital platforms in areas like logo design, websites, and fixed textual

elements.

For instance, the logo on Yandex’s website serves as a static visual reference, enhancing
brand recognition. Similarly, in television broadcasting, static typographic designs like
news headlines and channel logos help capture viewers’ attention while reinforcing brand
identity.
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Kinetic typography, on the other hand, can be defined as the enriched representation
of text through motion, time, and visual effects. The term “kinetic,” derived from Greek,
signifies movement, and this type of design enables the dynamic presentation of text.
Moving graphics, animations, and user interactions are fundamental elements of kinetic
typography. This design style is especially effective in areas such as video credits,
advertising, and music videos. For example, Alessandro Novelli’s animation The Alphabet
beautifully demonstrates the potential of kinetic typography to provide an educational and

entertaining experience.

Digital technologies have deeply influenced the use of both static and kinetic
typography. New media platforms grant designers more flexibility and control,
transforming typography into a dynamic structure. Mobile applications and interactive
websites, in particular, showcase the creative potential of kinetic typography. Moving texts
not only convey messages more effectively but also enhance user experience.

An example of this can be seen in Jacob Gilbreath’s kinetic typographic animation
created for Conan O’Brien. This animation effectively utilized color, movement, and visual
effects to amplify the message’s impact. Such designs are ideal for capturing the audience’s
attention and strengthening the emotional impact of the message.

The digital transformation of typography has created new opportunities in the fields of
design and art. Both static and kinetic typography provide flexibility and innovation to
meet the needs of the digital age. In the future, typography designs combined with
technologies like augmented reality (AR) and virtual reality (VR) are expected to become
even more impactful. In this context, the balance of aesthetics and functionality in
typography is anticipated to grow richer alongside technological advancements.
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Oz

Bu c¢alisma, Tiirkiye'deki iiniversitelerde iletisim disiplinlerinde (Halkla iliskiler,
Gazetecilik, Radyo-Televizyon, Reklamcilik) 2000-2024 yillar1 arasinda yapay zeki temali
akademik iiretimi bibliyometrik yéntemle analiz etmeyi amaglamaktadir. YOK Ulusal Tez
Merkezi'nde yayimlanan 34 tezin yillara, disiplinlere, tematik odaklara, tez tiiriine, dil
dagilimina ve tniversite tiiriine gére incelenmesiyle, Yapay zekanin iletisim siireclerini
déniistiiriicti etkisi ve akademik yansimalar: ortaya konulmustur. Arastirma, yapay zeka
entegrasyonunun mevcut durumunu haritalandirarak, akademik tiretimdeki bosluklar1 ve
potansiyel gelisim alanlarini belirleme agisindan 6nemlidir. Yerel baglamda yapay zeka
temal arastirmalarin degerlendirilmesi ihtiyaci ile disiplinler arast is birliginin gerekliligi,
calismanin gerekgesini olusturmaktadir. Bulgular, yapay zeka temal tez iiretiminin 2018
sonrast arttigini, halkla iliskiler disiplininin onciiliigiinii ve devlet iiniversitelerinin
baskinhigini gostermektedir. Ancak, altyap: eksiklikleri, yapay zekd okuryazarlig:
yetersizli§i ve etik sorunlar (veri mahremiyeti, algoritmik &nyargi, is kayiplari)
stirdiirtilebilir gelisimi sinirlamaktadir. Yapay zek3, sosyal medya analitigi, otomatik icerik
tiretimi, kriz yonetimi ve kisisellestirilmis iletisim gibi alanlarda yenilik¢i yaklasimlar sunsa
da Metaverse gibi platformlarla entegrasyonu etik ve teknik zorluklari beraberinde
getirmektedir. Calisma, yapay zekanin iletisim disiplinlerinde yenilik¢i potansiyelini
vurgulamakta, ancak etik cercevelerin gelistirilmesi ve disiplinler arasi is birliklerinin
artirilmasi gerektigini savunmaktadir. Bu analiz, Tiirkiye'de iletisim egitiminin gelecegine
151k tutarak, politika yapici ve akademisyenlere veri temelli 6neriler sunmaktadir.
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Abstract

This study aims to analyze the academic production on artificial intelligence (AI) within
communication disciplines (Public Relations, Journalism, Radio-Television, Advertising) at
Turkish universities between 2000 and 2024, using a bibliometric method. By examining 34
theses published in the YOK National Thesis Center according to year, discipline, thematic
focus, thesis type, language distribution, and university type, the transformative impact of Al
on communication processes and its academic reflections are revealed. The research is
significant for mapping the current state of Al integration and identifying gaps and potential
areas for development in academic output. The rationale for this study is founded on the need
to evaluate Al-themed research within the local context and the necessity for
interdisciplinary collaboration. The findings indicate that thesis production on AI has
increased post-2018, with Public Relations leading the discourse and state universities
demonstrating dominance. However, sustainable development is constrained by
infrastructural deficiencies, a lack of Al literacy, and ethical concerns (data privacy,
algorithmic bias, job displacement). While Al offers innovative approaches in areas such as
social media analytics, automated content generation, crisis management, and personalized
communication, its integration with platforms like the Metaverse presents ongoing ethical
and technical challenges. The study highlights the innovative potential of AI in
communication disciplines but argues for the development of robust ethical frameworks and
enhanced interdisciplinary collaborations. This analysis provides data-driven
recommendations for policymakers and academics, shedding light on the future of
communication education in Turkey.

Keywords
Artificial Intelligence, Communication Disciplines, Bibliometric Analysis, Academic Output,

Communication
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Girig

Yirminci ylizyilin ortalarindan itibaren bilim diinyasinin giindemine giren ve
giiniimiizde yasamin hemen her alaninda déniistiiriicii bir gii¢ haline gelen yapay zeka (AI),
dzellikle son on yilda iletisim disiplinlerini koklii bir sekilde etkilemeye baslamistir.
Enformasyon toplumundan siiper akilli topluma gegisi hizlandiran bu teknolojik devrim,
dijitallesme ve yapay zeka biitiinlesmesinin uyumlu etkisiyle ivme kazanmistir (Canéz, irez,
& Kaya, 2023). Bu doniisiim, geleneksel paradigmalari alt iist ederek, halkla iliskiler,
gazetecilik, radyo-televizyon ve reklamcilik gibi stratejik iletisim alanlarinin isleyis
bicimlerini, mesleki pratiklerini ve akademik arastirma giindemlerini yeniden
sekillendirmektedir (Aka, 2024). Yapay zekdnin salt bir ara¢ olmanin &tesine gegip iletisim
stireglerinin odagina yerlesmesi, disiplinlerin ontolojik ve epistemolojik temellerini
sorgulatan yeni bir dénemi baslatmistir.

fletisim, tarihsel siirecte teknolojik yeniliklerle birlikte siirekli bir evrim gecirmis;
matbaanin icadindan telgrafa, radyo-televizyondan dijital medyaya kadar uzanan bir dizi
devrimsel asamadan ge¢mistir. Yapay zeki ise bu uzun soluklu evrimin en radikal ve
kapsayict halkast olarak meydana gelmektedir. Bu teknoloji, yalnizca igerik tretimi ve
dagitim mekanizmalariri sistematik hale getirmekle kalmayip, aym zamanda hedef kitle
analizini, medya takibini, kriz ydnetimini, kisisellestirilmis mesajlasmay1 ve stratejik
iletisim planlamasini da temelden doniistirmektedir. Dogal dil isleme, makine 6grenmesi,
derin 6grenme ve bilyiik veri analitigi gibi teknolojiler, icerik oneri sistemlerinden duygu
analizine, otomatik haber yazimindan kisisellestirilmis reklamciliga kadar iletisim
slireclerinde 6nemli roller oynamaktadir. Daha da Gtesinde, yapay zekdnin sanal ve
artirilmis gerceklik gibi teknolojilerle biitiinlesmesi sonucu ortaya ¢ikan Metaverse, iletisim
icin sinirlar1 zorlayan yenilikgi, siiriikleyici ve etkilesimli bir platform sunarak, fiziksel ve
dijital diinyalar arasindaki ayrimi bulaniklastirmaktadir (Kayacan & Batu, 2024). Bu
platform, marka deneyimlerinden haber sunumuna, miisteri etkilesimlerinden eglence
iceriklerine kadar uzanan genis bir yelpazede radikal imkanlar vaat etmekte, iletisim
profesyonelleri ve akademisyenler i¢in yeni arastirma ufuklar: agmaktadir. Kiiresel lgekte
bu denli hizli ilerleyen doniisiime karsin, Tiirkiye'de yapay zekanin iletisim disiplinleriyle
biitiinlestirilmesi ve akademik yansimalari heniiz baslangic asamasinda sayilabilir ve
dinamik bir gelisim seyri izlemektedir. Universitelerde gelistirilen projeler, sosyal medya
analitigi, otomatik icerik tiretimi ve hedef kitle bélimlendirmesi gibi alanlarda umut verici
ilerlemeler kaydetse de; altyapi eksiklikleri, nitelikli insan kaynag yetersizligi, yapay zeka
okuryazarligindaki diisiik diizey ve her gecen giin artan etik kaygilar (veri mahremiyeti, is
kaybi endiseleri) bu teknolojilerin potansiyelinin tam anlamiyla kavranmasini ve
stirdiiriilebilir bir sekilde uygulanmasimi engelleyen O6nemli sorunlar olarak one
¢ikmaktadir (Boztepe Taskiran & Onay Dogan, 2024; O'Neil, 2016; Summak, 2024). Bu
baglamda, Tiirkiye'deki akademik kurumlarin bu alandaki iiretkenligini, tematik
egilimlerini, disipliner farkliliklarini ve {iniversite tiirlerine gére dagilimini sistematik bir
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sekilde ortaya koyan calismalara duyulan ihtiyag artmaktadir. Bu ¢alisma, tam da bu
boslugu doldurmay1 hedefleyerek, Tiirkiye'deki {iniversitelerin iletisim disiplinlerinde
(Halkla iliskiler, Gazetecilik, Radyo-Televizyon ve Reklamcilik) yapay zeka temali akademik
tiretimini kapsamli bir sekilde analiz etmek amaciyla gerceklestirilmistir.

Aragtirma, 2000-2024 yillari arasinda Yiiksekdgretim Kurulu (YOK) Ulusal Tez
Merkezi'nde yayimlanmis yiiksek lisans ve doktora tezlerini bibliyometrik yontemlerle
incelemektedir. Bibliyometrik analiz, akademik literatiirdeki yayinlarin niceliksel (yillik
dagilim, kurumsal katki, yazar is birlikleri) ve niteliksel (tematik odaklar, anahtar kelime
egilimleri, disipliner yogunlasma) 6zelliklerini sistematik ve nesnel bir sekilde haritalayan,
analiz eden ve gorsellestiren bir yontem olarak bu ¢alismanin metodolojik ¢ercevesini
olusturmaktadir. Bu teknik sayesinde, iletisim disiplinlerinin yapay zeki ile olan
etkilesiminin  Tiirkiye akademisindeki seyrini, gelisim dinamiklerini, yogunluk
merkezlerini ve potansiyel bosluklarini ortaya c¢ikarmak miimkiin hale gelmektedir.
Calismada, belirtilen dénemde YOK Ulusal Tez Merkezi'nde indekslenen ilgili tezlere, baglk,
Ozet ve anahtar kelimeler tizerinden tam sayim yontemiyle ulasilmistir. Toplanan veriler;
yillara, disiplinlere (Halkla iliskiler, Gazetecilik, Radyo-Televizyon, Reklamcilik), tematik
alanlara (Sosyal Medya Analitigi, Otomatik Icerik Uretimi, Kriz Yénetimi, Hedef Kitle
Segmentasyonu, icerik Oneri Sistemleri, Etik, Diger), tez tiiriine (Yiiksek Lisans / Doktora),
dile (Tiirkge / Ingilizce) ve iiniversite tiiriine (Devlet / Vakif) gére titizlikle siniflandirilarak
analiz edilmistir.

Nicel arastirma paradigmasina dayali betimsel tarama modeli ile yiiriitillen bu
arastirma, Tiirkiye'deki iletisim fakiiltelerinin yapay zeka ile kurdugu akademik diyalogun
mevcut durumunu anlamaya, disiplinler arasindaki tematik benzerlik ve farkliliklar analiz
etmeye ve gelecekteki akademik tiretim ile politika gelistirme siireclerine 11k tutacak veri
temelli bir zemin olusturmaya odaklanmaktadir. Bu kapsamli analiz, dijital d6niisiim
caginda Tiirkiye'deki iletisim egitimi ve arastirmalarinin yapay zeki ile nasil evrildigini
sistematik bir bicimde ortaya koyarken, disiplinler arasi is birligi ve is birliginin 6nemini de
vurgulamaktadir.

1. Kavramsal Olarak iletisim ve Yapa Zekd

fletisim; bireyler, gruplar ve toplumlar arasinda bilgi, duygu ve fikir alisverisini
saglayan temel bir siirectir ve tarih boyunca teknolojik gelismelerle siirekli déntisiim
gecirmistir. Yazilh medyadan dijital platformlara uzanan bu evrim, yirminci yiizyilin
ortalarindan itibaren yapay zekanin ortaya ¢ikisiyla yeni bir boyut kazanmistir. Yapay zek3,
iletisim disiplinlerinde veri analizinden icerik {iretimine, kisisellestirmeden sanal
ortamlarin olusturulmasina kadar genis bir uygulama alani sunarak, halkla iliskiler,
gazetecilik, radyo-televizyon ve reklamcilik gibi alanlar1 kokli bir sekilde yeniden
sekillendirmektedir. Yapay zek, bilgisayar sistemlerinin grenme, akil yiirtitme, karar
verme ve ¢evreye uyum saglama gibi insan zekasina 6zgii islevleri yerine getirme yetenegi
olarak tanimlanir (Vural & Kalaman, 2024). Bu baglamda, yapay zek4, insan gibi davraniglar

www.turkiyemedyaakademisi.com



Academic Production in Communication Disciplines at Turkish Universities from an Artificial Intelligence
Perspective: Bibliometric Analysis of Public Relations, Journalism, Radio-Television, and Advertising ... 23

sergileyebilen makinelerin gelistirilmesi teknolojisi olarak da ifade edilmektedir (llicak
Aydinalp, 2020). 1956’da John McCarthy tarafindan resmi olarak tamimlanan yapay zek,
makine 6grenmesi, s6zel veri isleme, derin 6grenme ve biiyiik veri gibi alt teknolojileri
kapsamaktadir. Makine 6grenmesi, verilerden 3grenerek tahminler yapmay: saglarken;
sozel veri isleme, insan dilini anlamay1 ve tiretmeyi miimkiin kilmaktadir. Derin 6grenme
ise yapay sinir aglariyla karmagsik desenleri 6grenirken, bilyiik veri ise bu teknolojilerin
temel hammaddesini olusturmaktadir (Candz, irez, & Kaya, 2023). Tiirkiye'de bu
teknolojilere yonelik calismalar, &zellikle sosyal medya analizi ve icerik iiretimi gibi
alanlarda yogunlasmaktadir (Ozgen & Yilmaz Tiryaki, 2024). Bu teknolojiler, iletisim
disiplinlerinde hem teorik hem de pratik diizeyde yenilik¢i yaklasimlarin gelistirilmesine
olanak tanmimaktadir. Yapay zek4, iletisim siireclerini veri odakli bir yaklagimla
dontistiirerek, profesyonellere hedef kitlelerle daha etkili ve stratejik baglar kurma imkanm
sunmaktadir. Ornegin, sosyal medya platformlarinda gercek zamanli veri analizi, iletigim
uzmanlarinin hedef kitlelerin davranislarini, demografik &zelliklerini ve duygusal
tepkilerini anlamasini saglamaktadir. Halkla iliskilerde daha hedefe y6nelik kampanyalarin
tasarlanmasini, gazetecilikte haber iiretiminin gelistirilmesi ve reklamcilikta
kisisellestirilmis iceriklerin olusturulmasini miimkiin kilmaktadir, Ozellikle sézel veri
isleme teknolojileri, metin tabanli iceriklerin otomatik iiretimini hizlandirarak, iletisim
slireglerinin verimliligini artirmakta ve uygulama maliyetlerini disiirmektedir. Bu
baglamda, yapay zek3, iletisim disiplinlerinde hem zaman agisindan hem de maddi
kaynaklarin daha etkin kullanimi agisindan katkida bulunmaktadir. Kisisellestirme, yapay
zekanin iletisimdeki en 6nemli katkilarindan biri olarak goriilmektedir. Geleneksel iletisim
yontemleri genellikle genis kitlelere yonelik genel mesajlar tizerine kurulurken, yapay
zek3, bireysel kullanicilarin ilgi alanlarina, aliskanliklarina ve gegmis davranislarina dayal
zellestirilmis deneyimler sunmaktadir. Ornegin, ¢evrim ici platformlar, kullanicilarin
dnceki etkilesimlerini analiz ederek kisisellestirilmis icerik dnerileri gelistirmektedir. Bu,
kullanici memnuniyetini artirirken, iletisim siireclerinin 6lgiilebilirligini ve etkinligini
yiikseltmektedir. Ancak, bu siireg, veri gizlili§i ve etik sorunlari da beraberinde
getirmektedir. Yapay zek&nin bilyiik veri kiimelerini toplama ve isleme kapasitesi, kullanici
mahremiyetine yonelik endiseleri artirirken, iletisim profesyonellerinin  etik
sorumluluklarm: yeniden degerlendirmesini gerektirebilmektedir. Yapay zekd ve
Metaverse teknolojilerinin giivenlikle ilgili endiselere yol agabileceginden, dzellikle veri
gizliligi ve siber giivenlik risklerinin dikkatle ele alinmasi gerekmektedir (Zhao, Zhang, Zhu,
& Lan, 2023). Yapay zekanin iletisimdeki bir diger yenilikci katkisi, Metaverse gibi sanal
diinyalarin ortaya c¢ikmasidir. Metaverse, kullanicilarin  dijital ortamda etkilesim
kurabildigi, sanal ve artirilmis gerceklik teknolojileriyle desteklenen bir platform olarak
tanimlanabilmektedir. Metaverse’i, kullanicilarin “avatar” adi verilen dijital kimliklerle
sanal bir evrende etkilesim kurabildigi, fiziksel diinyadan bagimsiz bir ortam olarak
tanimlanmaktadir (Kayacan & Batu, 2024). Bu baglamda, metaverse dinamikleri sosyal
medya ve dijital reklamcilik sektorlerini doniistiirme potansiyeli tasimaktadir. Uzmanlar
metaverse'iin sosyal medya faaliyetlerinde 6nem kazanacagini ve sanal gergeklik
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teknolojilerinin 6n plana ¢ikacagini 6ngérmektedir. Sosyal medyanin bireylerin hayatinda
dahayogun yer bulacagy, dijital reklamcilikta yeni formlarin olusacagi ve sanal etkileyiciler
gibi karakterlerin pazarlamada 6nem kazanacagi vurgulanmaktadir. Sanal diinyalar ile
yapay zeka teknolojileri gelecekte belirleyici olacak, metaverse ise kullanici etkilesimiyle
bilyiiyecek. Bu doniisiim, Web 2.0'dan Web 3.0'a geciste oldugu gibi kullanici tirevli
iceriklerin merkezde yer alacag: bir evrimi isaret etmektedir. Metaverse ekosisteminde
sosyal medya platformlarinin adaptasyonu avatar eklentileriyle baslamis olup, markalarin
ic boyutlu sanal diinyalarda varlik gdstermesi beklenmektedir. Metaverse dijital
reklamcilikta veri merkezli yaklasimlari giiclendirecek, "metafluence" veya "metachat"
gibi yeni kavramlar pazarlama stratejilerinde rol oynayacak. Bu gelismeler geleneksel
medya Stesinde siiriikleyici etkilesimler saglayacaktir (Bilgici & Sigsman Ozk&k, 2022).

Bununla birlikte, yapay zekinin ve Metaverse’iin iletisim disiplinlerindeki etkisi
yalnizca firsatlarla smirl degildir; ayni zamanda 6nemli zorluklar ve etik tartismalar1 da
beraberinde getirmektedir. Algoritma konusundaki 6nyargilar, yapay zekinin veri
analizinde tarafsizigi saglama konusunda yetersiz kalabilecegi bir alan olarak
diisiintilmektedir. Yanlis egitilmis algoritmalar, toplumsal esitsizlikleri pekistirebilir veya
yanlis bilgilerin yayilmasina katkida bulunabilir. Ayrica, yapay zekdnin rutin gorevleri
otomatiklestirmesi, bazi meslek gruplarinda is kayiplarina yol acabilecegi endisesini
dogurmaktadir. Ancak, insan yaraticiliginin ve stratejik diisiinme yeteneginin yapay zeka
tarafindan tam olarak ikame edilemeyecegi agiktir. Bu nedenle, yapay zeki ile insan
uzmanhg arasinda hibrit bir is birligi modeli, iletisim disiplinlerinin gelecegi icin
kaginilmazdir. Metaverse yalnizca teknolojik bir yenilik olmakla kalmayip ayni zamanda
toplumsal yapida yeni davranis bicimleri ve iletisim becerileri olusturarak koklii
degisimlere yol agmaktadir (Kayacan & Batu, 2024).Yapay zek4, iletisim disiplinlerini veri
odakly, kisisellestirilmis ve etkilesimli bir yaklasimla yeniden yapilandirarak, daha etkili ve
yenilik¢i iletisim siiregleri yaratmaktadir. Ancak, bu déniisiimiin stirdiiriilebilirligi, etik,
teknik ve toplumsal zorluklarin dikkatle ele alinmasina baghdir. iletisim profesyonelleri ve
akademisyenler, yapay zekdnin ve Metaverse’iin sundugu firsatlar: degerlendirirken, ayni
zamanda bu teknolojinin risklerini yonetmek icin etik cerceveler gelistirmelidir. Boylece,
yapay zek3, yalnizca iletisim siireglerini verimli kilmakla kalmayacak, ayn1 zamanda daha
anlamls, kapsayici ve etik bir iletisim ortaminin olusumuna katkida bulunacaktir.

2. [lletisim Disiplinlerinde Akademik Uretim: Halkla iliskiler, Gazetecilik,
Radyo-Televizyon ve Reklamcilik

fletisim disiplinleri, dijitallesme, kiiresellesme ve toplumsal déniisiimlerin etkisiyle
dinamik bir evrim siirecinden ge¢mektedir. Halkla iliskiler alaninda, kurumsal itibar
yonetimi, kriz iletisimi ve kurumsal sosyal sorumluluk (KSS) faaliyetlerinin stratejik
kullanimi, akademik arastirmalarin temel odak noktalar1 arasinda yer almaktadir. Sosyal
medyanin diyalog temelli iletisim modelleri, paydaslarla cift yonlii etkilesim kanallarini
gliclendirerek kurumsal giiven ve itibari artirma olanagi sunmaktadir (Coombs & Holladay,
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2014). Ancak, bu déniisiim, seffaflik ve hesap verebilirlik gereklilikleri nedeniyle etik
kaygilari da beraberinde getirmektedir. Ulusal ve uluslararas literatiirde, geleneksel medya
iliskilerinden dijital etkilesim modellerine gegisin firsatlari kadar, KSS faaliyetlerinin
paydas giivenine katkilar1 da yogun bir sekilde incelenmektedir (Kim & Ferguson, 2018).
Siirdiiriilebilirlik ve toplumsal fayda odakli stratejiler, halkla iliskiler uygulamalarinin
merkezine yerlesmistir. Gazetecilik disiplininde, dijital habercilik etigi, dezenformasyonla
miicadele ve yapay zekanin haber tiretimindeki rolii, akademik tartigmalarin temel taslarim
olusturmaktadir (Pavlik, 2019, s. 23).Tiirkiye baglaminda, basin &zgiirliigii ve dijital
doniisiimiin yerel medya tizerindeki etkileri 6ne ¢ikarken, Al destekli araglar hiz ve
verimlilik sunmasina ragmen editoryal 6zerklik ve etik standartlar {izerine tartigmalar
stirmektedir (Tandoc, Yao, & Wu , 2020, s. 381).Vatandas gazeteciligi, sosyal medya
tizerinden demokratik katilimi desteklerken, dogrulama mekanizmalari dezenformasyonun
toplumsal etkilerini azaltmada kilit rol oynamaktadir. Radyo-Televizyon ve Reklamcilik
alanlarinda ise yeni medya platformlarinin (6rnegin Netflix, YouTube, Spotify) geleneksel
yayincihigi doniistiirmesi, akademik ilginin odak noktasidir. Akilli 6neri sistemleri, veri
analiziyle kisisellestirilmis reklamcilik ve tiiketici davraniglarinin izlenmesi hem firsatlar
hem de etik sinirlamalar agisindan incelenmektedir. Reklamcilikta yaraticilik ile tiiketici
mahremiyeti arasindaki gerilim, Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu gibi diizenlemeler
cergevesinde ele alinmaktadir. Televizyon endiistrisi, “izleme sonras1” ekonomiye uyum
saglamak icin abonelik tabanli modeller ve platformlar arasi rekabet stratejilerine
yonelmistir. Bu siirecte, tiiketici odakli veri analitigi ve kisisellestirilmis icerik tiretimi hem
teknolojik yeniliklerin sundugu olanaklar: hem de etik ve hukuki sinirlamalari giindeme
getirmektedir. fletisim disiplinlerindeki akademik iiretim, dijitallesme ve kiiresellesmenin
getirdigi doniisiimleri anlamlandirmaya yonelik ¢ok boyutlu bir ¢aba sergilemektedir.
Halkla iliskiler, gazetecilik ve reklamcilik alanlarinda, teknolojik yeniliklerin sundugu
firsatlarla birlikte etik ve toplumsal sorumluluklar 6n planda tutulmaktadir. Tiirkiye
dzelinde, yerel dinamiklerle kiiresel egilimlerin kesisim noktasinda sekillenen bu
calismalar, iletisim disiplinlerinin gelecegini anlamak i¢in kritik bir temel sunmaktadir.

3. lletisim Disiplinlerinde Yapay Zekdmn Uygulama Alanlar

fletisim diinyasi, teknolojik gelismelerin etkisiyle kaklii bir déniisiim gecirmektedir.
Yapay zek, bilyiik veri analitigi, sanal gerceklik, artirilmis gerceklik ve Metaverse gibi
yenilik¢i teknolojiler, medya izleme, sosyal dinleme ve analitik siireclerini yeniden
sekillendirerek iletisim profesyonellerine hedef kitleleriyle daha etkili, hizli ve
kisisellestirilmis etkilesim imkini sunmakta, ayni zamanda igerik tiretimini ve dagitimim
déniistiirmektedir (Takyar, 2025; Y6riik, 2025).

Yapay zekad destekli haber dogrulama araglari, sosyal medyadaki bilgi kirliligiyle
miicadelede kritik rol oynamaktadir. Bu calismada, X (Twitter) platformundaki haber
hesaplarinin paylasimlarini analiz etmek icin arastirmacilar tarafindan gelistirilen 6zel
bir “Haber Dogrulama ve Analiz Arac1” kullamlmigtir (Vural & Kalaman, 2024). Wardle’a
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gore GPT tabanli bir bot, ekran goriintiileri tizerinden; haber metnini ve gérselleri tanimlari
ve Bing tlizerinden kaynak taramasi yaparak, sahte haberleri simflandirmasma gore
kategorize etmektedir. Buna gore, Tiirkiye'deki bagimsiz sosyal medya haber hesaplarinin
paylastig1 iceriklerin %42'si sahte iken en yaygin kategori “uydurma igerik”tir. Ayrica,
takipgi sayis1 diisiik hesaplar daha fazla sahte haber iiretirken, etkilesim orani arttik¢a sahte
haber paylasimi azalmaktadir (Wardle, 2020).

Dijital ¢agda yanlis bilgilerin hizla yayilmasi, gazetecilikte glivenilirlik sorununu éne
cikarmugtir. Yapay zek3, iceriklerin dogrulugunu kontrol ederek gazetecilere hizhi ve
glivenilir bir dogrulama siireci sunmaktadir. Radyo-televizyon sektdriinde ise yapay zek3,
izleyici aliskanliklarini analiz ederek igerik 6nerileri sunmakta ve reklamcilikta programli
reklam sistemleri hedef kitle béliimlendirmesini gelistirmektedir. Ornegin, bir televizyon
kanalinin izleyici verilerini analiz eden yapay zeka sistemleri, hangi programlarin hangi
saatlerde daha fazla izlendigini belirleyerek yayin akisini gelistirebilmekte ve reklam
hedeflemelerini daha etkili hale getirebilmektedir. Yapay zekd, icerik {iretimini
hizlandirarak iletisim siireclerini doniistiirmektedir. Tiirkiye’de gelistirilen Orbina ve
Novus Writer, basin biiltenleri ve sosyal medya iceriklerini farkh dillerde iiretebilmektedir
(Ozgen & Yilmaz Tiryaki, 2024). Yapay zeka destekli dil ve ceviri araglari, &zellikle
uluslararas1 pazarlara yonelen markalar agisindan ¢ok dilli igerik tiretiminde 6nemli bir
islev gormektedir. Nitekim kiiresel 6lgekte kampanya yiiriiten bir Tiirk markasinin, hedef
kitlelerine yénelik ingilizce veya Ispanyolca sosyal medya icerikleri hazirlamas
gerektiginde, bu tiir araglar hizli ve dogru ceviri imkdm sunarak hem icerik iiretim
stireglerini  kolaylastirmakta hem de kurumsal iletisimin etkinligini artirmaktadir.
Gazetecilikte, otomatik haber yazim araglar1 veri odakh igerik iiretimini kolaylastirirken,
radyo-televizyon sektoriinde yapay zeka destekli video diizenleme araglar1 prodiiksiyon
siireglerini verimli hale getirmektedir (Seker, 2025, s. 450). Ornegin, spor miisabakalarina
dair otomatik &zet videolar: iireten sistemler, editdrlerin saatler siiren calismalarini
dakikalara indirerek haber odalarinin verimliligini artirmaktadir. Reklamcilikta, yapay
zeka gorsel ve metin tabanh kampanyalar1 kolaylastirmaktadir ancak duygu ve yaraticilik
gerektiren iceriklerde insan denetimi halen kritik 6neme sahiptir. Yapay zekanimn {irettigi
bir reklam metninin hedef kitlenin duygusal beklentilerine uygunlugu, insan gézetimiyle
degerlendirildiginde daha etkili sonuglar dogurmaktadir. Yapay zek3, biiylik veri analiziyle
hedefkitlelerin demografik 6zelliklerini ve davranislarini derinlemesine analiz etmektedir.
Halkla iliskilerde, Netflix’in kisisellestirilmis film afisleri buna &rnek olarak
verilebilmektedir (Nazarkul Kyzy Soldan, 2022).

Netflix, kullanicilarinin izleme ahgkanliklarini analiz ederek her bir kullanici igin
Ozellestirilmis gorseller sunmakta ve bu sayede daha giiclii bir bag kurmaktadir.
Gazetecilikte, haber siteleri kullanici aliskanliklarina gére igerik Onerileri sunarken
reklamcilikta ise programli reklamlar dogru hedef kitleye ulasimi kolaylastirmaktadir.
Tirkiye'de bu alanda siirli uygulamalar olsa da yerli girisimler yenilik¢i ¢6ziimler
gelistirmektedir. Ornegin, yerel bir e-ticaret platformunun, yapay zeka destekli analizlerle
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miisterilerinin satin alma aligkanhklarimi anlamasi, hedef odakli kampanyalar
tasarlamasini saglayarak rekabet avantaji yaratmaktadir. Metaverse ve yapay zek3, sanal
gergeklik ve artirilmis teknolojilerinin birlesimiyle iletisim igin yeni bir platform
sunmaktadir (Kayacan & Batu, 2024). Halkla iliskilerde sanal etkinlikler, gazetecilikte
stiriikleyici haber odalari, radyo-televizyon sektériinde artirilmis gergeklik yayinlar ve
reklamcilikta sanal iirlin yerlestirmeleri bu platformun potansiyelini gostermektedir.
Tirkiye'de bu alandaki uygulamalar heniiz smirhdir ancak metaverse’iin sundugu
etkilesimli ve siiriikleyici deneyimler, iletisim siireclerini ddniistiirme potansiyeline
sahiptir. Ornegin, bir markanin Metaverse ortaminda diizenledigi sanal bir {iriin lansmani,
tiziksel etkinliklere kiyasla daha diisiik maliyetle daha genis kitlelere ulasabilmektedir.

Gazetecilikte, sanal gerceklik teknolojileriyle desteklenen siiriikleyici haber odalars,
kullanicilarin olaylari deneyimleyerek anlamasini saglayarak haber tikketim aliskanliklarini
doniistiirmektedir (Eskiadi & Panagiotou, 2024; Lacy, 2024). Bu degisim, izleyicilerde
duygusal tepkiler uyandirarak medya etkilesimini giiglendirmekte ve bilgi akisini daha
kalici hale getirmektedir. Radyo-televizyon sektoriinde, artirilmis gerceklik teknolojileriyle
zenginlestirilmis yayinlar, izleyicilere gercek zamanli olarak manipiile edilebilen ve
kesfedilebilen etkilesimli icerikler sunarak pasif izleyici deneyimini aktif bir katilima
ddniistiirmektedir (Cho, Jung, & Jee, 2017; Field, 2025; Pixotope, 2022). Bu yenilikler,
ozellikle canli etkinliklerde baglamsal derinlik saglayarak hikdye anlatimini
gliclendirmektedir. Reklamcilikta, Metaverse ortamlarindaki sanal {riin yerlestirmeleri,
markalarin tiriinlerini dogal ve baglamsal olarak tanitmasina olanak taniyarak geleneksel
reklamciligin siirlarini zorlamaktadir (Giles, 2025; Rosenberg, 2022). Bu ydntem,
kullanicilarin iiriinleri sanal deneyimlerin organik bir parcasi olarak algilamasini
saglayarak marka hatirlanabilirligini ve tiketici yakinhiginmi artirmaktadir. Tiirkiye’de
yapay zeka ve Metaverse tabanli iletisim uygulamalari heniiz baslangic asamasindadir;
ancak Kimola'min tiiketici davranisi analizinde makine 6grenimi kullanimi, Orbina’nin
konusma tabanli yapay zeka ajanlar1 ve Novus Writer'in yapay zeka destekli igerik tiretim
araclar1 gibi yerli girisimler bu alanda 6nemli adimlar atmaktadir (Demirkaya, 2023; Findik,
2020; Webwire, 2024). Bununla birlikte, bu teknolojilerin yayginlasmast icin dijital altyap:
yatirimlari, veri gizliligi diizenlemeleri ve uzmanlagmis insan kaynagina duyulan ihtiyag
devam etmektedir. Kiiresel Slcekte, yapay zekd ve Metaverse, kisisellestirilmis igerik
sunumu, veri odakli karar alma mekanizmalar: ve etkilesimli platformlar aracihgiyla
iletisim siireglerini yeniden tanimlamaktadir (IEEE Metaverse, 2025).Bu déniisiim, kullanici
memnuniyetini artirirken verimliligi de giiclendirmektedir. Ancak, bu teknolojilerin etik
kullanimy, veri giivenligi protokolleri ve yaratici siireglerde insan faktdriiniin korunmast,
gelecekteki tartismalarin merkezinde yer alacaktir (Zhuk, 2024).

Yapay zekd ve Metaverse, medya izleme, sosyal dinleme, analitik ve icerik {iretiminde
ddniistiiriici  bir rol oynamaktadir. Tiirkiye'de gelistirilen yenilik¢i araglar, bu
teknolojilerin yerel diizeyde uygulanabilirligini karitlarken, kiiresel trendler iletisim
diinyasinin gelecegini sekillendirmektedir. Bu teknolojilerin sundugu firsatlar, insan
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denetimi ve etik yaklasimlarla dengelendiginde, iletisim profesyonelleri daha etkili ve
anlamli bir iletisim ortami yaratabilmektedir. Tiirkiye'nin bu alandaki potansiyeli, yerel
yeniliklerin kiiresel standartlarla birlesimiyle daha da giiclenebilir potansiyele sahiptir.

4, Tiirkiye’deki Universitelerde Yapay Zek4

Tiirkiye’deki iiniversitelerde yapay zek4 arastirmalar1 son yillarda gézle goriiliir bir
artis gostermektedir. Bu artis, 6zellikle halkla iliskiler ve reklamcilik alanlarinda disiplinler
aras1 bir yaklasimla ivme kazanmistir. Bu alanlarda yapilan akademik ¢alismalar; yapay
zekann igerik tiretimi, kriz iletisimi ve algoritmik karar alma siireglerine etkisi gibi cok
yonli  konular1 kapsamaktadir. Halkla iligkiler disiplini ©zelinde, yapay zeka
teknolojilerinin 6zellikle algoritmik 6nyargi ve veri gizliligi baglaminda 6nemli etik riskler
barindirdigina dair ¢alismalar giderek artan bir ilgi gérmektedir (Summak, 2024).Ancak
altyapi eksiklikleri, finansman sinirliliklar: ve disiplinler arasi koordinasyon eksikligi gibi
faktorler, Turkiye'deki arastirma kapasitesinin daha ileri diizeyde gelisimini
sinirlamaktadir. Universiteler, bu engelleri asmak amaciyla uluslararasi is birliklerine
yonelmekte, arastirma projeleri ve akademik degisim programlar araciligiyla tiretkenligi
artirmay1 hedeflemektedir. Ancak mevcut bibliyometrik analizler, halkla iligkiler ve
reklamcilik alanlarinda yapay zeka ile ilgili tez ve makale iiretiminin artmasina ragmen,
gazetecilik ve radyo-televizyon disiplinlerinde bu artisin olduk¢a siurl oldugunu
gdstermektedir (Boztepe Taskiran & Onay Dogan, 2024). Yildizgériir (2023), yapay zeka ile
iiretilen haber iceriklerinin dogruluk, tarafsizlik ve gazetecilik etigi acisindan Snemli
tartismalara yol actigini ortaya koyarken; Kirik, Goksu ve Yegen (2024) tarafindan yapilan
nitel bir ¢alismada, medya profesyonellerinin ChatGPT gibi yapay zek4 araglarina hem
umutla hem de kuskuyla yaklastiklar1 vurgulanmaktadir. Meslektaslar arasinda kalite
kaybi, 6zgiinlitk sorunu ve issizlik korkusu gibi olumsuzluklara dikkat ¢ekilmekte; ancak
dogru ve etik kullamimla bu teknolojilerin gazetecilik pratiklerine katk: saglayabilecegi de
kabul edilmektedir. Bunun yaninda, halkla iliskiler alan1 yapay zekay:1 daha stratejik ve
olumlu bicimde degerlendirme egilimindedir. Benzer sekilde, Metaverse gibi yiikselen
teknolojiler de iletisim siireglerini doniistiirerek medya izleme, sosyal dinleme ve biiytk
veri analitigi uygulamalarima yeni bir boyut kazandirmaktadir (Nazarkul Kyzy Soldan,
2022). Bu déniisiim, iletisim profesyonellerinin strateji gelistirme bicimlerini radikal
bicimde degistirirken, etik sorumluluklar1 da 6n plana ¢ikarmaktadir. Tiim bu gelismeler,
Tirkiye’deki tiniversitelerde iletisim disiplinleri agisindan yapay zek&nin entegrasyonunun
hala parcali ve dengesiz bir yapida ilerledigini géstermektedir. Arastirma altyapisimimn
gliclendirilmesi, disiplinler arasi ortak projelerin desteklenmesi ve yapay zeka
okuryazarliginin lisans ve lisanslistii mifredata entegre edilmesi bu dengesizligin
giderilmesinde kritik rol oynayacaktir. Universitelerin sadece teknik degil, ayni zamanda
etik, kiiltiirel ve iletisimsel yonleri dikkate alan biitiinciil bir yaklasim benimsemeleri
gerekmektedir. Bu yaklasimla birlikte, Tirkiye'nin yapay zekd c¢aginda iletisim
disiplinlerinde hem teorik hem de uygulamali bilgi tiretme kapasitesi onemli 6l¢tide gelisim
gosterebilecektir.
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5. Yontem ve Amag

Bu ¢alisma, betimsel tarama modeli kapsaminda yapilandirilmis bir nicel arastirmadir.
Veriler, YOK Ulusal Tez Merkezi'nde 2000-2024 yillar1 arasinda yayinlanmis yapay zeka
temali tezlerin baslik, 6zet ve anahtar kelimeleri iizerinden tam sayim ydntemiyle
toplanmistir. Bibliyometrik analiz teknigi kullanilarak; yillara, disiplinlere, tematik
alanlara, tez tiiriine, dil dagilimina ve {iniversite tiiriine gore simiflandirma yapilmgtir.
Ancak, iletisim disiplinlerinde yapay zek4 temali tezlerin sinirhi sayida olmasi, 6rneklem
hacmini kisitlamis ve bulgularin genellenebilirligini etkileyen 6nemli bir metodolojik
sinirlibk olusturmustur. Calismanin temel amaci, Tiirkiye'deki tiniversitelerde iletisim
disiplinlerinde yapay zekiya odaklanan akademik tezlerin iiretim diizeyini, tematik
y6nelimlerini ve dagilim egilimlerini ortaya koymaktir. Ayrica, bu tezlerin hangi
liniversitelerde, hangi alanlarda ve ne tiir konular etrafinda yogunlastigini inceleyerek,
akademik {iretimdeki bosluklar1 ve potansiyel gelisim alanlarini belirlemeyi
hedeflemektedir.

6. Arastirma Deseni

Bu ¢alismanin arastirma deseni, betimsel tarama modeline dayali nicel bibliyometrik
analizdir. Bibliyometrik analiz, bilimsel iiretimin niceliksel haritalanmasi i¢in kullanilan
sistematik bir yontemdir. Pritchard (1969) tarafindan “istatistiksel bibliyografya”
kavramia alternatif olarak 6nerilen bu terim, arastirma alanlarindaki bilgi birikiminin
yayin sayilari, atif aglari, kurumsal is birlikleri ve tematik egilimler tizerinden Slgiilmesini
kapsamaktadir (Wilson & Wilson, 2001; Zupic & Cater, 2015).

Aragtirma, YOK Ulusal Tez Merkezi'nde 2000-2024 yillar1 arasinda yayimlanan 34 tezin
tam sayim ydntemiyle incelenmesine dayanmaktadir. Veriler; yillara, disiplinlere (Halkla
iligkiler, Gazetecilik, Radyo-Televizyon, Reklamcilik), tematik alanlara, tez tiiriine (Yiiksek
Lisans/Doktora), dile (Tiirkce/Ingilizce) ve {iniversite tiiriine (Devlet/Vakif) gdre
siniflandirilarak istatistiksel dagilimlar hesaplanmistir. Bu desen, mevcut akademik iiretimi
sistemli bir sekilde incelemeyi ve egilimleri objektif verilerle ortaya koymay:
hedeflemektedir.

7. Arastirma Sorular

e Tiirkiye’de 2000-2024 yillar1 arasinda iletisim disiplinlerinde kag adet yapay zeka
temali yiiksek lisans ve doktora tezi yayimlanmigtir?

e Yapay zekd temali tezlerin yillara gore dagilimi nasil bir degisim gostermektedir?

o fletisim disiplinleri arasinda (halkla iliskiler, gazetecilik, radyo-televizyon,
reklamcilik) yapay zek4ya odaklanan tez sayilari nasil dagilmaktadir?

e Yapay zeka temali tezlerin tematik alanlara (etik, sosyal medya analitigi, otomatik
icerik liretimi vb.) gére dagilimi nasildir?
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e  Yiiksek lisans ve doktora tezleri arasinda yapay zeka odakli arastirma diizeyi nasil
farklilik géstermektedir?

e  Yapay zekd temal tezlerin devlet ve vakif iiniversiteleri arasindaki dagilimi
nasildir?

e Disiplinler arasi tematik farkliliklar akademik tiretime nasil yansimaktadir?

8. Arastirma Orneklemi

Evren ve Orneklem: Calisma, Yiiksekdgretim Kurulu (YOK) Ulusal Tez Merkezi'nde
2000-2024 yillar1 arasinda yayimlanan Tiirkce ve Ingilizce tezleri kapsamaktadir. Bu zaman
dilimi, iletisim disiplinleri ve yapay zek4 alanindaki literatiiriin gelisimini ve egilimlerini
analiz etmek icin yeterli bir siire araligi sunmasi nedeniyle secilmistir; ayrica, 2025 yili
icerisinde tez yazim slireglerinin devam etmesi ve yilin bitmemesi bu sinirin
belirlenmesinde etkili olmustur. Tezler, iletisim disiplinleri ve yapay zeka ile ilgili anahtar
kelimeler (6rnegin, “yapay zekd,” “sosyal medya analitigi”) temel alinarak tam sayim
yontemiyle segilmistir.

9. VeriToplama ve Analiz

Veriler, YOK Ulusal Tez Merkezi'nden baslik, 6zet ve anahtar kelime taramasiyla
toplanmigtir.

10. Bulgular

Tablo 1: iletisim Disiplinlerinde Yapay Zek4 Temali Tezlerin Yillik Dagilimi (2000-2024)

Yil YZ Temali Tez Sayis1 | Yiizde (%)
2018 1 2.94%
2019 0 0.00%
2020 3 8.82%
2021 7 20.59%
2022 5 14.71%
2023 3 8.82%
2024 15 44,12%
Toplam 34 100.00%

Tablo 1’e gore, yapay zeka odakli tez tiretimi 2020 yilindan itibaren yiikselise gegmistir.
Ayrica, 2018 dncesinde iletisim disiplinleri baglaminda yapay zekaya yonelik herhangi bir
tez calismasinin bulunmadigi belirlenmistir. En yiiksek oranin ise %44,12 ile 2024 yilinda
gerceklestigi tespit edilmistir.
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Tablo 2: Yapay Zek4 Temali Tezlerin Tematik Dagilimi

Tematik Alan Tez Sayis1 | Yiizde (%)
Halkla iliskiler 10 29.41%
Radyo-Televizyon | 9 26.47%
Gazetecilik 8 23.53%
Reklamcilik 7 20.59%
Toplam 34 100.00%

Tablo 2’ gore yapay zeka temal tezlerin tematik dagiliminda Halkla iliskiler (%29,41)
lider konumdadir, ancak disiplinler arasinda dengeli bir dagilim mevcuttur. Reklamecilik ise
en diisiik oranla (%20.59) tabloda goriilmektedir.

Tablo 3: En Uretken Universiteler (2000-2024)

Universite Ad1 Tez Sayis1 | Yiizde (%)
istanbul Universitesi 8 23.53
Marmara Universitesi 4 11.76
Bahcesehir Universitesi 3 8.82
Atatiirk Universitesi 2 5.88
Istanbul Ticaret Universitesi 2 5.88
Trabzon Universitesi 2 5.88
Ankara Universitesi 1 2.94
Erciyes Universitesi 1 2.94
istanbul Bilgi Universitesi 1 2.94
istanbul Gelisim Universitesi | 1 2.94
istanbul Kiiltiir Universitesi 1 2.94
Istanbul Nisantas1 Universitesi | 1 2.94
Kocaeli Universitesi 1 2.94
Selcuk Universitesi 1 2.94
Uskiidar Universitesi 1 2.94
Yozgat Bozok Universitesi 1 2.94
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Akdeniz Universitesi 1 2.94
Gazi Universitesi 1 2.94
Toplam 34 100.00

Tablo 3’e gére istanbul Universitesi, %23,53 ile yapay zeka temali tez iiretiminde liderdir
ve iletisim disiplinlerinde giicli bir akademik altyapiy1 yansitmaktadir. Marmara
Universitesi (%11,76) ve Bahcesehir Universitesi (%8,82) sirasiyla ikinci ve {igiincii siradadir;
dzeliiniversiteler arasinda Bahgesehir’in reklamcilik odakli Giretkenligi dikkat cekmektedir.
Devlet tiniversiteleri toplam iiretimin %67,65’ini olustururken, 6zel tiniversiteler %32,35 ile
katki saglamaktadir. Tezlerin istanbul merkezli iiniversitelerde yogunlasmasi, bu sehrin
akademik merkeziligini gdsterse de Anadolu’daki iiniversitelerin (Atatiirk, Trabzon, Kocaeli
vb.) katkilar1 bélgesel yayilimi isaret etmektedir. Ancak, 18 tiniversitenin ¢ogunun yalnizca
birer tez iiretmesi, yapay zeki arastirmalarmnin heniiz smirli bir tabana yayildigini
gostermektedir.

Tablo 4: Tez Tiiriine Gore Yapay Zek Temali Tez Dagilimi (2000-2024)

Tez Tiirii Tez Sayis1 | Yiizde (%)
Yiiksek Lisans | 23 70.59%
Doktora 11 29.41%
Toplam 34 100.00%

Tablo ‘4’e gére Yiiksek lisans tezlerinin agirhig1 (%70,59), yapay zekanin iletisimde
baslangic asamasinda bir arastirma alani oldugunu gdstermektedir. Doktora tezleri
(%29,41), yiiksek lisans tezlerine gore daha az sayida oldugu goriilmektedir.

Tablo 5: Universite Tiiriine Gére Yapay Zek4 Temali Tez Uretimi (2000-2024)

Universite Tiirii Tez Sayist | Yiizde (%)
Devlet Universitesi | 23 67.65%
Ozel Universite 11 32.35%
Toplam 34 100.00%

Tablo 5’e gore devlet tiniversitelerinde yapay zeka tiretimi 6zel tiniversitelere gére daha
fazla oldugu goriilmektedir.

Tablo 6: Yapay Zek4 Temali Tezlerin Dil Dagilim1 (2000-2024)

Dil Tez Sayist | Yiizde (%)
Tiirkge | 29 85.29%
ingilizce | 5 14.71%
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Toplam | 34 100.00%

Tablo 6’a gore Tiirkge tezlerin (%85,29), {iretimin Ingilizce tezlere gore daha fazla

oldugu goriilmektedir.

Tablo 7: Yapay Zek4 Temali Tezlerin Ana Bilim Dali Dagilimi (2000-2024)

Ana Bilim Dali Tez Sayis1 | Yiizde (%)
Halkla iliskiler 10 29.41%
Radyo-Televizyon | 9 26.47%
Gazetecilik 8 23.53%
Reklamcilik 7 20.59%
Toplam 34 100.00%

Tablo 7’e gére yapay zeka temali tezlerin ana bilim dali dagiliminda, halkla iliskilerin en

fazla (%29,41) ve reklamcihiin (%20,59) en az oldugunu géstermektedir.

Tablo 8: Universite Tiiriine ve Disipline Gére Tez Dagilimi (2000-2024)

Disiplin Devlet Universiteleri | Ozel Universiteler | Toplam | Yiizde (%)
Halkla iligkiler 8 (23.53%) 2(5.88%) 10 29.41%
Reklamcilik 2 (5.88%) 5(14.71%) 7 20.59%
Radyo-Televizyon | 7 (20.59%) 2(5.88%) 9 26.47%
Gazetecilik 6 (17.65%) 2(5.88%) 8 23.53%
Toplam 23 (67.65%) 11 (32.35%) 34 100.00%

Tablo 8’e gore iiniversite tiirli ve disiplinine gore tez dagiliminda Devlet tiniversiteleri
halkla iliskiler (%23,53), radyo-televizyon (%20,59) ve gazetecilikte (%17,65) dnde; vakif
iiniversiteleri reklamcilikta (%14,71) lider oldugunu géstermektedir.

Tablo 9: Tez Tiiriine ve Disipline Gére Akademik Derinlik Dagilimi

Disiplin Yiiksek Lisans | Doktora Toplam | Yiizde (%)
Halkla iligkiler 6(17.65%) 4(11.76%) | 10 29.41%
Reklamcilik 5(14.71%) 2 (5.88%) 7 20.59%
Radyo-Televizyon | 6 (17.65%) 3 (8.82%) 9 26.47%
Gazetecilik 5(14.71%) 3(8.82%) 8 23.53%
Toplam 23 (67.65%) 11 (32.35%) | 34 100.00%
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Tablo 9'un analizine gore, disiplinler arasinda akademik derinlik diizeyinde belirgin
farkliliklar gézlemlenmektedir. Halkla iliskiler disiplini, doktora diizeyindeki akademik
iiretimde (%11,76) diger disiplinlere kiyasla 6nemli bir liderlik sergilemektedir. Buna
karsilik, Reklamcilik alani doktora tezleri agisindan en diisiik orana (%5,88) sahiptir. Yiiksek
lisans diizeyinde ise Halkla iliskiler (%17,65), Radyo-Televizyon (%17,65) ve Gazetecilik
(%14,71) disiplinleri benzer iiretim yogunlugu gostermekte, ancak Reklamcilik (%14,71) bu
kategoride gérece daha sinirl bir paya sahiptir. Bu dagilim, yapay zeka arastirmalarinin
disipliner odaklarda farkli akademik olgunluk diizeylerinde gelistigine isaret etmektedir.

TARTISMA

Tiirkiye'de iletisim disiplinlerinde yapay zekya y6nelik akademik tiretimin son yillarda
ivme kazandigini ortaya koymaktadir. Ozellikle 2018 sonrasinda tez iiretiminde gériilen
artis, yapay zekanin iletisim siireclerindeki dontstiiriicii etkisinin akademik diinyada
giderek daha fazla tanindigini géstermektedir. Bu bulgu, kiiresel literatiirdeki genel
egilimlerle de ortiismektedir. Nitekim Pavlik (2019) ve Tandoc, Yao ve Wu'nun (2020)
vurguladig lizere, yapay zeka destekli haber tiretimi, medya takibi ve dogrulama siiregleri,
iletisim disiplinlerinin arastirma giindeminde kritik bir konum elde etmistir. Tiirkiye
dzelinde de benzer sekilde, yapay zekdnin iletisim alanina entegrasyonu hem teknolojik
hem de etik tartismalarla birlikte gelismektedir (Boztepe Taskiran & Onay Dogan, 2024;
Summak, 2024).

Disiplinler arasi dagihm incelendiginde, halkla iliskiler alaninin yapay zek4
¢alismalarinda 6ncii oldugu gortlmektedir. Bu durum, halkla iliskilerin 6zellikle etik, kriz
yO6netimi ve kisisellestirilmis iletisim baglamlarinda yapay zekanin sundugu olanaklardan
yararlanma egilimini yansitmaktadir. Literatiirde de benzer bir egilim dikkat cekmektedir;
Candz, irez ve Kaya (2023), yapay zekanin halkla iliskilerde hegemonya iliskilerini yeniden
sekillendirdigini belirtirken, Kim ve Ferguson (2018)de kurumsal sosyal sorumluluk
iletisiminde veri temelli yaklasimlarin 6nemini vurgulamaktadir. Buna karsihk
gazetecilikte, otomatik haber iiretimi ve dezenformasyonla miicadele konularinin 6ne
ciktigr goriilmektedir. Yildizgoriir'iin  (2023) bulgulari, yapay zek4 tabanli haber
iceriklerinin etik ve dogruluk tartismalarini giindeme tasidigini géstermektedir. Benzer
sekilde, Kirik, Goksu ve Yegen (2024) medya profesyonellerinin ChatGPT gibi araglara hem
umutla hem de kuskuyla yaklastiklarini ortaya koymustur. Radyo-televizyon ve reklamcilik
disiplinlerinde ise icerik oneri sistemleri ve kisisellestirilmis reklamcilik, teknolojinin
sundugu en Snemli katkilar arasinda yer almaktadir. Bu egilim, uluslararas: baglamda da
dogrulanmaktadir; akilli algoritmalarin izleyici davranislarini analiz ederek yaym akisini
optimize etmesi ve reklam hedeflemelerini gelistirmesi, medya endiistrisinin gelecegini

belirleyen temel unsurlardan biri haline gelmistir (Cho, Jung, & Jee, 2017; Giles, 2025).

Universite tiirlerine gére dagilimda devlet iiniversitelerinin énciiliigii, Tiirkiye'de
yapay zekd odakli akademik tretimin hila kamusal arastirma merkezli bir yapiya sahip
oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte, 6zel tiniversitelerin 6zellikle reklamcilik
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alanindaki katkilari, piyasa odakli uygulamalar ile akademik iiretim arasindaki iliskiye
isaret etmektedir. Istanbul merkezli iiniversitelerin yiiksek iiretkenligi, kentsel akademik
merkezilesmeye isaret ederken, Anadolu iniversitelerinin siirl katkis1 bolgesel
dengesizligi ortaya koymaktadir. Bu durum, Tiirkiye’de yapay zekd temali akademik
liretimin yaygimlasmasi icin bélgesel arastirma altyapilarinin giiglendirilmesi gerektigini
gdstermektedir (Demirkaya, 2023).

Tez tiirleri agisindan bakildiginda, yiiksek lisans tezlerinin agirligi, yapay zekanin
iletisim disiplinlerinde heniiz baslangic diizeyinde bir arastirma alani oldugunu
gostermektedir. Doktora diizeyinde siirli sayida calisma bulunmasi, derinlemesine
kuramsal cercevelerin hentiiz yeterince insa edilmedigini ortaya koymaktadir. Bu durum,
Tiirkiye'nin kiiresel literatiire katkisini da sinirlandirmaktadir. Ozellikle Tiirkge tezlerin
baskinligi (%85,29), yerel baglamda giiclii bir iiretim oldugunu ancak uluslararasi
goriiniirlik agisindan smirlilik yarattigini gostermektedir. Oysa kiiresel Slgekte yapay zeka
ve iletisim ¢alismalarinin yogunlastigi bir dsnemde (Zhuk, 2024; Zhao, Zhang, Zhu, & Lan,
2023) Tiirkiye’deki akademik iiretimin ingilizce yayinlarla daha fazla uluslararasi literatiire
entegre edilmesi 6nem arz etmektedir.

Sonug olarak, bu ¢alisma, Tirkiye’de iletisim disiplinlerinin yapay zeka ile entegrasyon
siirecinin hizla ilerledigini ve disiplinler arasi is birliginin akademik c¢alismalar
giiclendirebilecegini géstermektedir. Ancak, altyap: eksiklikleri, yapay zeka konusundaki
bilgi eksikligi ve etik sorunlar, bu teknolojilerin tam anlamiyla kullanilmasim
zorlastirmaktadir. Bu nedenle, {niversitelerin disiplinler arasi arastirma merkezleri
kurmasi, uluslararasi is birliklerini artirmasi ve yapay zek4 egitim programlar: gelistirmesi
Onerilmektedir. Ayrica, veri gizliligi, algoritmik sapmalar ve deepfake gibi etik sorunlara
yonelik politikalar olusturulmasi, yapay zekanin iletisim alaninda etik ve siirdiiriilebilir bir
sekilde uygulanmasini saglamaktadir. Bu bulgular, Tiirkiye’de iletisim disiplinlerinin yapay
zek4 ile doniisiimiinii anlamay1 ve gelecekteki akademik calismalar ile politika gelistirme
stireclerine yol gostermeyi hedeflemektedir.

Extended Abstract

This study conducts a comprehensive bibliometric analysis of artificial intelligence (AI)-
themed academic output in communication disciplines (Public Relations, Journalism,
Radio-Television, and Advertising) within Turkish universities from 2000 to 2024. By
examining 34 theses indexed in the Council of Higher Education (YOK) National Thesis
Center, the research systematically maps their distribution across years, disciplines,
thematic focuses, thesis types, languages, and university types, thereby elucidating Al's
transformative influence on communication processes and its academic implications. The
primary objective is to delineate the scope, trends, and gaps in Al-related academic
production, providing a data-driven foundation for understanding the integration of Al in
communication disciplines and informing future research and policy development. The
significance of this study lies in its role as a pioneering effort to chart the current state of
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Al integration within Turkey's communication academia, identifying both opportunities
and deficiencies in academic output. It addresses a critical need to assess Al-themed
research within the local context, highlighting the importance of interdisciplinary
collaboration to enhance academic productivity and address emerging challenges. The
rationale is grounded in the necessity to understand how Al reshapes communication
practices in Turkey, amidst global technological advancements, and to foster sustainable,
ethical integration of Al in academic and professional spheres. Methodologically, the study
adopts a quantitative descriptive survey model, utilizing bibliometric techniques. Data
were collected via a full enumeration method, analyzing titles, abstracts, and keywords of
theses to categorize them by year, discipline (Public Relations, Journalism, Radio-
Television, Advertising), thematic areas (e.g., social media analytics, automated content
production, crisis management, audience segmentation, content recommendation
systems, ethics), thesis type (Master's or Doctoral), language (Turkish or English), and
university type (state or foundation). This approach ensures a systematic and objective
evaluation of academic output, revealing both quantitative trends and qualitative insights.
The findings indicate a significant upsurge in Al-themed theses post-2018, with 2024 alone
accounting for 44.12% of the total output, underscoring the recent and accelerating
academic interest in this domain. Public Relations emerged as the leading discipline
(29.41%), followed by Radio-Television (26.47%), Journalism (23.53%), and Advertising
(20.59%), suggesting a disciplinary variance in engaging with AI's potential. State
universities were the dominant contributors (67.65% of theses), with Istanbul University
being the most productive institution. However, the concentration of research in a limited
number of universities indicates an uneven distribution of expertise and focus across the
country. The analysis further reveals that Master's theses constitute the majority (70.59%)
of the academic production, pointing to a field still in its nascent, exploratory stages, with
Doctoral-level research requiring further development. The linguistic analysis shows a
strong predominance of theses written in Turkish (85.29%), which, while reinforcing the
local relevance of the research, may limit its international visibility and integration into
the global scholarly conversation. Thematically, the research reflects Al's diverse
applications across communication fields. The study highlights AI's role in revolutionizing
practices through innovations like automated content creation (e.g., tools like Orbina and
Novus Writer for multilingual PR and advertising content), real-time audience analytics for
personalized communication and targeted advertising, and the exploration of immersive
platforms such as the Metaverse for virtual events and experiential journalism. In
journalism, Al-driven news verification systems are identified as critical tools in the fight
against misinformation. However, the adoption of these technologies is not without
significant challenges. The research identifies infrastructural limitations, a pronounced
deficiency in Al literacy among professionals and academics, and profound ethical
concerns—including data privacy, algorithmic bias, the potential for job displacement, and
the risks associated with deepfakes—as major impediments to sustainable and responsible
integration. In conclusion, this bibliometric analysis provides a critical foundation for
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understanding the evolution and current landscape of Al research in Turkey's
communication disciplines. It demonstrates a rapidly growing, yet still developing,
engagement with Al, characterized by disciplinary diversity and a strong local focus. The
findings emphasize the paramount importance of fostering interdisciplinary research
centers, strengthening international collaborations to enhance global visibility, and
developing robust ethical frameworks and policies. To maximize Al's transformative
potential, the study advocates for strategic investments in digital infrastructure, the
integration of comprehensive Al literacy programs into undergraduate and graduate
curricula, and the promotion of a holistic approach that balances technological innovation
with ethical considerations. This research ultimately offers valuable, data-driven insights
for academics, policymakers, and industry professionals aimed at shaping the future of
communication education and practice in the Al era.
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0z

Dil gelisiminde ¢ocuklar, gevrelerinden duyduklar: sesleri, kelimeleri ve ifadeleri taklit
ederek Ggrenirler. Bu ¢alisma, ¢ocuklarin dil gelisiminde ¢evrelerinden duyduklar: sesleri
ve ifadeleri taklit ederek 6grenme siireglerini ele almaktadir. Cocuklar, baz1 kelimelerin
anlamini tam olarak kavrayamasalar da, ritmik ve melodik yapilariyla dikkat ceken
‘anlamsiz ikilemeleri’ kullanarak dil becerilerini gelistirebilmektedirler. Anlamsiz
ikilemeler, genellikle anlamli bir biitiin olusturmadigi halde, miizikalite ve tekrar
aracih@iyla c¢ocuklarin dil &gretim  siireglerinde 6nemli bir rol oynayan ses
kombinasyonlaridir. Ornegin, ‘fu-fu’ gibi ifadeler, belirli bir anlam tagimadiklari igin
‘anlamsiz’ olarak adlandirilmakta, ancak dil gelisiminde olumlu etkiler yaratabilmektedir.
Bu ¢alisma, anlamsiz ikilemelerin ¢izgi filmlerdeki kullanimini ve gocuklarin duygusal
ifade, dil gelisimi ve yaratic1 diisiinme becerileri iizerindeki etkilerini incelemektedir.
Anlamsiz ikilemelerin ¢ocuklarin kelime dagarcigini genislettigi, dilin ritmik yapisin
anlamalarina yardimcr oldugu ve yaratict diisiinme stireglerini destekledigi ortaya
konulmaktadir. Ayrica, bu ikilemelerin ¢ocuklarin duygusal ifadelerini giiclendirdigi ve
duygusal durumlarin: daha etkili bir sekilde iletmelerine olanak tanidigi vurgulanmaktadir.
Gizgi filmlerde bu tiir ikilemelerin kullanilmasi, ¢ocuklarin dil ve duygusal gelisimine
Snemli katkilar sagladigi goriilmektedir. Arastirma, diinya genelinde gergeklestirilen gesitli
dilbilimsel ve psikolojik ¢alismalara dayanmaktadir ve anlamsiz ikilemelerin ¢ocuklarin
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alg1 ve iletisim becerilerini gelistirmedeki etkilerini kapsamli bir sekilde ele almaktadir. Bu
arastirmanin metodolojisi, nitel arastirma yontemlerinden biri olan belge analizi tizerine
kurulmustur. Belge analizi, mevcut dokiimanlar ve materyallerin sistematik bir sekilde
incelenmesi yoluyla bilgi toplama siirecini kapsamaktadir. Arastirmanin evreni,
‘cocuklarda dil gelisimi’ ve ‘isitsel ve gorsel iletisim araglari’ olarak belirlenmis; bu
cercevede drneklem olarak ‘anlamsiz ikilemeler’ ve ‘cizgi filmler secilmistir. Bu yontem
sayesinde, ¢ocuklarin dil gelisiminde anlamsiz ikilemelerin roli ve ¢izgi filmlerdeki dil
kullanimmin etkileri derinlemesine incelenmis, mevcut literatiirle zenginlestirilmistir.
Boylelikle, cocuklarin dil becerilerinin gelisimindeki dinamikler ve iletisim araglarinin
etkileri ortaya konulmustur.
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Abstract

In language development, children learn by imitating the sounds, words, and expressions
they hear in their environment. This study examines the processes by which children learn
by imitating the sounds and expressions they hear in their environment during language
development. Even though children may not fully grasp the meaning of some words, they
can develop their language skills by using ‘meaningless reduplications’, which are notable
for their rhythmic and melodic structure. Meaningless reduplications are sound
combinations that, while generally not meaningful, play a significant role in children's
language learning processes through musicality and repetition. For example, expressions
like ‘fu-fu’ are called ‘meaningless reduplications’ because they lack a specific meaning, yet
they can have positive effects on language development. This study examines the use of
nonsensical doublings in cartoons and their effects on children's emotional expression,
language development, and creative thinking skills. It has been demonstrated that
nonsensical doublings expand children's vocabulary, help them understand the rhythmic
structure of language, and support creative thinking processes. It is also emphasized that
these doublings strengthen children's emotional expressions and enable them to
communicate their emotional states more effectively. It is clear that the use of such
doublings in cartoons significantly contributes to children's language and emotional
development. The research, based on various linguistic and psychological studies
conducted worldwide, comprehensively examines the effects of nonsensical doublings on
developing children's perception and communication skills. The methodology of this
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research is based on document analysis, a qualitative research method. Document analysis
involves the process of gathering information through the systematic examination of
existing documents and materials. The research population was determined as ‘language
development in children’ and ‘auditory and visual communication tools’, and within this
framework, ‘meaningless reduplications’ and ‘cartoons’ were selected as samples. This
method allows for an in-depth examination of the role of meaningless reduplications in
children's language development and the effects of language use in cartoons, enriched by
existing literature. Thus, the dynamics of children's language development and the effects
of communication tools are revealed.

Keywords
Cartoon-Animation, Meaningless Dilemmas, Language Development, Emotional
Expression
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Giris

Gliniimiizde, bilgi ¢ag1 olarak adlandirilan 21. yiizyil, teknoloji alaninda 6nemli bir
gelisim gdstermektedir. ilerleyen teknolojiler, insanlar i¢in vazgegilmez bir unsur haline
gelmistir. Bilgisayarlar ve iletisim teknolojilerindeki yenilikler, 6gretim anlayisinda kokli
degisikliklere yol agmaktadir. Bu degisimle birlikte egitim ve Ggretimde yeni teknik ve
yontemlerin kullanimi artmaktadir. Bilgi caginda, bilgisayar donanimlari, internet
teknolojileri, ¢oklu ortam araglar: ve ses-gériintii gibi modern teknolojiler, egitim ve
ogretim siireclerinde 6nemli bir yer edinmis ve yeni kavramlar olusturmustur.

Egitim-6gretim siirecinde klasik yontemlerin istenilen hedeflere ulasmay1 ve bilginin
kaliciligini saglamakta zorluk yasanmasi, egitim bilimcilerini yeni yontemler gelistirmeye
yo6nlendirmistir. 'Bilgi ¢cag1' olarak adlandirilan giintimiizde, geleneksel 6gretme-6grenme
stiregleri, diger sektdrlere kiyasla egitim alaninda teknolojinin imkanlarindan uzun bir siire
yararlanamamistir. Ancak daha sonra teknolojinin sundugu yeniliklerin faydalar:
kesfedilmis ve egitim alani bu yeniliklere kapilarim: agmstir. Egitim ve teknoloji, bireylerin
gelisiminde dnemli bir rol oynamaktadir. Giin gegtikge artan bilgi miktari, bu bilgiyi hizl
ve dogru bir sekilde edinme gereksinimini beraberinde getirmistir. Bu durum, bireyleri
yeni dgretim yontemleri gelistirmeye yonlendirmistir (Tas, 2016, s. 139). Egitim-6gretim
stirecinden 6nce, daha konusmaya yeni baslayan bir cocuk i¢in ¢izgi film, renkli ve hareketli
gorsellerin, eglenceli hikayelerin ve karakterlerin yer aldig1 bir hayal evrenidir.

Gizgi film ve animasyonlar, egitimde etkili birer arag olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
tiir icerikler, ¢ocuklarin dikkatini gekerek eglenceli bir sekilde 6grenmelerine yardimei
olur. Gorsel ve isitsel unsurlart bir araya getirerek 6grenme siireglerini daha ¢ekici ve
etkilesimli hale getirirler. Animasyonlar sayesinde ¢ocuklar, karmasik kavramlar: daha
kolay anlayabilir ve bilgileri eglenceli bir sekilde i¢sellestirebilir. Cizgi filmler, basit dil
kullanimi ve tekrarlayan ifadelerle ¢ocuklarin kelime dagarcigini genisletir, dinleme
becerilerini gelistirir ve duygusal ifadelerini anlamalarina katki saglar. Ayrica, sosyal
etkilesim ve empati gelistirme agisindan da dnemli bir rol oynar. Duygusal ifadeleri ve
hikaye anlatimimi kullanarak Ggrenilen bilgilerin kalicihigini artirir ve Ggrencilerin
dikkatini ceker.

Bu nedenle, ¢izgi film ve animasyonlar, modern egitim yontemlerinin vazgecilmez
unsurlar1  haline gelmistir. Ozellikle okul éncesi ¢ocuklar, bu iceriklerin egitim
stireclerinden 6nemli dl¢iide etkilenmektedir. Bu yas grubundaki gocuklar, gérsel ve isitsel
iceriklerle 6grenme konusunda daha duyarlidir; bu nedenle animasyonlar onlarin dikkatini
ceker ve Ggrenme motivasyonlarini artirir. Cizgi film ve animasyonlar, ¢ocuklarin dil
becerilerini gelistirmelerine, sosyal ve duygusal anlayislarimi giiclendirmelerine yardimci
olurken, ayni1 zamanda hayal giiclerini ve yaraticiliklarini da tesvik eder.

Bu siirecte ¢ocuklar, aktif katilmcilar olarak hikaye anlatimina dahil olurlar ve
karakterlerle empati kurarak duygusal gelisimlerini desteklerler. Bu etkilesim, cocuklarin
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sosyal becerilerini pekistirirken dil gelisimini de olumlu yonde etkiler. Sonug olarak, okul
oncesi dénemdeki ¢ocuklar, bu gorsel araglarla zenginlestirilmis egitim deneyimlerinin bir
pargasi olarak 6grenme siireglerine aktif bir sekilde katilmaktadir.

Gizgi filmler, ¢ocuklarin dil gelisimi, duygusal ifade ve yaratici diisiinme becerileri
izerinde Onemli bir etkiye sahiptir. Bu yapimlar, ¢ocuklarin dil becerilerini
gelistirmelerine ve duygusal ifadelerini gliclendirmelerine katkida bulunan énemli bir
aractir (Yetim ve Sarigam, 2016, s. 341-366). Duygusal ifade, ¢cocuklarin sosyal ve duygusal
gelisiminde kritik bir neme sahiptir. Cocuklar, duygu durumlarini ifade etmek igin siklikla
anlamsiz ikilemeler kullanir. Anlamsiz ikilemeler, ¢ocuklarin karmasik duygu durumlarin:
basit ve anlasilir bir sekilde ifade etmelerine yardimci olarak, duygusal ifadelerini
giiclendirmektedir (Timur, 2008, s. 2). Bu nedenle, anlamsiz ikilemeler, cocuklarin hem dil
gelisimini hem de duygusal ifade becerilerini destekleyen 6nemli bir kaynak olarak 6ne
ctkmaktadir.

Anlamsiz ikilemelerin ¢izgi filmlerde kullanilmasi, ¢ocuklarin bu unsurlar: daha iyi
anlamalarina ve duygu durumlarini ifade etmelerine yardimei olur. Bu tiir ikilemeler, ¢izgi
filmlerin eglenceli ve Ggretici yonlerini pekistirir. Cocuklar, ¢izgi filmler araciligiyla yeni
kelimeler 6grenir ve duygusal durumlarini ifade etmeyi, sosyal etkilesimlerde bulunmay:
kesfederler. Bu baglamda, ‘fu-fu’ gibi anlamsiz ikilemelerin ¢ocuklarin duygu durumlarini
ve diisiincelerini aktarmada nasil kullanilabilecegi 6nemli bir arastirma konusu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu arastirmada, nitel arastirma ySntemlerinden biri olan belge analizleri kullanilmugtir.
Belge analizleri, mevcut dokiimanlar, raporlar ve diger materyallerin sistematik bir sekilde
incelenmesi yoluyla bilgi toplama siirecini icermektedir. Bu yontem, arastirma konusuyla
ilgili daha 6nceki ¢alismalarin ve yaymlarin degerlendirilmesini saglamakta, boylece
mevcut literatlire katkida bulunma olanagi sunmaktadir.

Bu ¢aligma, evren olarak ‘cocuklarda dil gelisimi’ konusunu ele almakta ve bu kapsamda
orneklem olarak ‘anlamsiz ikilemeleri’ incelemektedir. Belge analizi yontemi kullanilarak,
cocuklarin dil becerilerinin gelisiminde anlamsiz ikilemelerin rolii arastirilmaktadir.
Ayrica, ikinci bir evren olarak ‘isitsel ve gorsel iletisim araglar1’ belirlenmis olup, bu evren
cercevesinde ‘cizgi filmler’ 6rneklem olarak secilmistir. Bu baglamda, ¢izgi filmlerde yer
alan dil kullaniminin ¢ocuklarin dil gelisimindeki etkileri ve anlamsiz ikilemelerin rolii
detayli bir sekilde incelenmektedir. Belge analizi yontemi sayesinde, bu iki evren ve
orneklem arasindaki iliski derinlemesine degerlendirilmekte, ¢ocuklarin dil gelisiminde
cizgi filmlerin ve anlamsiz ikilemelerin etkileri ortaya konulmaktadir. Bu ¢alisma
kapsaminda, ¢ocuklarin ¢izgi filmler araciligiyla anlamsiz ikilemeleri nasil kullandiklar1 ve
bu yapilarin duygusal-dilsel gelisime dogrudan etkisi, mevcut literatiirde yer alan
calismalarin derlenmesiyle analiz edilmistir. Belge analizi yontemi kullanilarak, gesitli
arastirmalardan elde edilen veriler sistematik bir sekilde incelenmis ve ¢ocuklarin ¢izgi
filmlerde karsilastiklar: anlamsiz ikilemelerin dil gelisimindeki rolii tizerinde durulmustur.

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
Y tESGSEL—————————————————.————



46 « The Usability of Meaningless Reduplications in Cartoons in the Context of Their Role in Conveying
Emotions and Thoughts in Children: The Fu-Fu Example

Gizgi filmlerdeki dil kullanimi, ¢ocuklarin bilissel siireclerine ve duygusal yanitlarina etkisi
agisindan degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular, ¢ocuklarin bu dil yapilarini nasil
benimsediklerini ve bu yapilarin dil gelisiminde nasil bir arag olarak kullanildigini ortaya
koymaktadir.

1. Cizgi Film Kavram

Gizgi film, genellikle cizimlerle veya animasyon teknikleriyle olusturulan, hareketli
gorlntiiler araciligiyla hikaye anlatan bir sanat dahidir. Bu tiir, izleyicilere eglence
sunmanin yani sira egitici ve dgretici icerikler de barindirabilir. Cizgi filmler, genellikle
cocuklar icin tasarlanmis olsa da, farkli yas gruplarina hitap eden bir¢ok tiirii
bulunmaktadir.

Cizgi film, hareket yanilsamasi olusturmak icin ardisik gériintiilerin belirli bir hizda
gosterilmesiyle {iretilen bir anlatim bicimidir. Geleneksel el c¢izimleri, bilgisayar
animasyonlar1 veya stop motion gibi tekniklerle iiretilebilir (Wells, 2002, s. 13). Eglence,
egitim ve reklam gibi farkli amaglarla kullanilan ¢izgi filmler, genis bir izleyici kitlesine
hitap eder.

Can’a (1996, s. 3) gore, ‘canlandirma’ ve ‘canlandirma filmi’ konularindaki tarmimi; tek
kare cekebilen bir alici ile hareketlerin analiz edilmis pozlarinin ¢izildigi resimler veya
hareketsiz nesnelerin gésterim sirasinda hareket duygusu yaratacak sekilde yeniden
diizenlenmesi siireci ‘animasyon’ (canlandirma) olarak adlandirilmakta, bu teknikle
olusturulan filmler ise ‘canlandirma filmi’ olarak nitelendirilmektedir.

Gizgi filmlerin tarihi, bu sanat dalinin gelisimiyle birlikte toplumsal ve teknolojik
degisimlerin de bir yansimasini tasir. ilk baslarda basit cizimlerle olusturulan kisa
animasyonlar, zamanla daha karmasik hikaye anlatimina ve karakter gelisimine evrildi. Bu
gecis, hem sanatin evrimi hem de izleyici kitlesinin beklentilerindeki degisimle yakindan
iliskilidir. Cizgi filmlerin bu tarihsel yolculugu, onlarmn kiiltiirel ve egitsel nemini de
pekistirmistir.

Gizgi film tarihi, 19. yiizyildaki optik oyuncaklarla baslamaktadir. Modern anlamda ilk
cizgi film, Emile Cohl’'un 1908 yilinda yarattigi ‘Fantasmagorie’ adli eseridir. 1928 yilinda
Walt Disney'in ‘Steamboat Willie’ filmi, sesli animasyonun Oonciisii olarak kabul
edilmektedir. 1960’larda televizyon animasyonlarinin yayginlasmasiyla birlikte, bu
alandaki iretim artmustir. 1990’lardan itibaren Pixar ve DreamWorks gibi stiidyolar, dijital
animasyon teknolojileri kullanarak sektorii koklii bir sekilde doniistirmistiir. Bu
gelismeler, ¢izgi filmlerin hem icerik hem de teknik agidan cesitlenmesini saglamistir
(Crafton, 1993, s. 65-67). Zamanla, Disney ve diger stiidyolar karakterler ve hikayeler
gelistirerek cizgi film endiistrisini sekillendirdiler. 1930'larda ve 1940'larda ‘Looney Tunes’
ve ‘Merrie Melodies’ gibi serilerle birlikte, ¢izgi film kiiltlirii daha da yayginlast.
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Furniss’e (2016, s. 73) gore, ¢izgi filmler {iretim tekniklerine gére ii¢ ana tiire
ayrilmaktadir, flk olarak, Klasik Animasyon (2D), geleneksel el ¢izimi veya dijital ortamda
olusturulan iki boyutlu animasyonlari kapsamaktadir. Bu tiir, karakterlerin ve sahnelerin
iki boyutlu yiizeylerde canlandirilmasiyla ortaya cikar. ikinci tiir olan Bilgisayar
Animasyonu (3D), dijital ortamda iiretilen {i¢ boyutlu animasyonlari ifade eder ve bu teknik,
daha gercekgi gorseller elde edilmesine olanak tanir, Uclincii olarak, Stop Motion teknigi,
fiziksel nesnelerin kare kare hareket ettirilerek canlandirilmasiyla olusturulan
animasyonlar: icermektedir. Bu ydntem, nesnelerin her bir pozisyonunun ayri ayri
cekilmesiyle bir araya getirilerek dinamik bir hareket illiizyonu yaratir. Bu ii¢ tiir, ¢izgi film
endiistrisinde farkl estetik ve anlatim bigimleri sunarak genis bir izleyici kitlesine hitap
etmektedir.

Gliniimiizde, teknolojinin ilerlemesiyle birlikte ¢izgi film yapiminda 6nemli degisimler
yasanmistir. Bilgisayar animasyonu, geleneksel ¢izim tekniklerini geride birakarak daha
gercekei ve detayli gorseller iiretmeyi miimkiin kilmustir. Pixar'in 1995'teki ‘Oyuncak
Hikayesi’ filmi, tamamen bilgisayar ortaminda tiretilen ilk uzun metrajli animasyon olarak
bu doniisiimiin mihenk taslarindan biri olmustur. Bu film, hem teknik hem de hikaye
anlatiminda yeni bir dénemin baslangicini simgeler. Bu doniisiimiin 6nemli itici
gliclerinden biri, gercek zamanh render olanaklar1 ve sanal iiretim tekniklerinin artan
yayginligidir.

Sonraki yillarda, 3D animasyonun yayginlasmasiyla birlikte ‘Shrek’, ‘Kayip Balik Nemo’
ve ‘Buzlar Kraligesi’ gibi filmler, ¢ocuklar ve aileler arasinda biiyiik ilgi gérerek ¢izgi film
tiirtinii daha da gesitlendirmistir. Ayni zamanda, hibrit animasyon teknikleri de popiilerlik
kazanmus; gercek goriintiilerin ve animasyonun bir arada kullaruldig1 ‘Space Jam’ ve ‘The
Liberator’ gibi filmler, izleyicilere farkli deneyimler sunmustur. Teknolojik olarak,
televizyon prodiiksiyonlarinda 3D animasyon kullanimy, klasik animasyon ve 2D grafiklerin
Otesine gegerek daha dinamik, derinlik algisi yliksek ve atmosferik imkanlar sunmaktadir.
3D animasyonun etkisi, psikolojik ve sistematik boyutlar agisindan da 6nem tasimaktadir.
Ozellikle animasyonun izleyicinin gérsel algisi iizerindeki etkisi, dikkati, algilama
yogunlugu ve sahne dinamigi gibi unsurlar {izerinden yapilan incelemelerle
desteklenmektedir.

Yeni tiirler arasinda, internet ve dijital platformlarin etkisiyle ortaya cikan kisa
animasyonlar ve web dizileri dikkat cekmektedir. ‘Adventure Time’ ve ‘Steven Universe’
gibi seriler, yenilik¢i hikaye yapilar1 ve karakter derinlikleriyle geng izleyicilere hitap
etmektedir. Bu gelismeler, ¢izgi filmin evrimini hizlandirmis ve onu daha genis bir izleyici
kitlesine ulastirarak kiiltiirel ve sosyal mesajlarin iletilmesinde etkili bir ara¢ haline
getirmistir. Cizgi film, artik sadece bir eglence araci degil, ayni1 zamanda toplumsal konulari
ele alan ve elestiren bir ifade bicimi olarak da kendine yer bulmaktadir.

Gocuklar, diinyay: kesfettikleri erken yaslarda cesitli medya araglariyla etkilesimde
bulunurlar ve bu stiregte ¢izgi filmler 6nemli bir yer tutar. Renkli gorselleri, eglenceli
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karakterleri ve yaratici hikaye anlatimlariyla ¢izgi filmler, cocuklarin dikkatini cekmekte
ve hayal giiclerini gelistirmektedir. Bu yapimlar, yalnizca eglence sunmakla kalmay1p, ayni
zamanda ¢ocuklarin sosyal, duygusal ve bilissel gelisimlerine de katkida bulunmaktadir.
izledikleri ¢izgi filmler araciligiyla cocuklar, farkli duygular: deneyimleme, sosyal iliskileri
anlama ve dil becerilerini gelistirme firsat1 bulurlar. Dolayisiyla, ¢izgi film ve ¢ocuk iliskisi,
eglence ve 6grenmenin birlestigi Snemli bir alan olarak 6ne ¢ikmaktadir.

CGizgi filmler, ¢ocuklarin dil becerilerini gelistirmelerine, problem ¢dzme yeteneklerini
artirmalarina ve empati kurma becerilerini giiclendirmelerine katkida bulunabilir.
Eglenceli ve renkli igerikleri sayesinde cocuklarm dikkatini ¢ekerek Ggrenmeyi
kolaylastirir. Ayni zamanda, ¢izgi filmler ¢ocuklarin hayal giiclinii zenginlestirir ve yaratici
distinme becerilerini destekler. Sonug¢ olarak, ¢izgi filmler, cocuklarin diinyay:
anlamalarina ve kendilerini ifade etmelerine yardimci olan énemli bir aragtir.

2. Cocuk ve Dil Geligimi

Gocuklarm dil gelisimi, biligsel yeteneklerini, sosyal etkilesimlerini ve duygusal
ifadelerini sekillendiren temel bir siirectir. Bebeklerin dogustan dil kullanma ve konusma
yetenegi ile diinyaya geldigi s6ylenebilir ve dil kurallarini 6grenme konusunda dogal bir
egilim gosterirler. Ancak, ¢ocuklarin gevresinde yeterli konusma olmadigi durumlarda bu
yeteneklerini etkili bir sekilde gelistirmeleri miimkiin degildir. Ozellikle dil 8grenimi,
biiyiik oranda taklit yoluyla gerceklestigi icin, sosyal etkilesimin eksikligi cocuklarin
konusma becerilerinin olgunlasmasini engeller. Bu nedenle, dil gelisimi i¢in siirekli ve
etkilesimli bir iletisim ortaminin saglanmas kritik 6neme sahiptir (ilhan, 2005, s. 155-160).

Gocugun diinyaya gelmesiyle birlikte gelisim siirecleri baslamaktadir. Dil 6grenimi ve
gelisimi {izerine yUriitiilen arastirmalar, ¢ocuklarin her yas déneminde bu siirecin farkli
ozellikler sergiledigini gostermektedir. Bu farkliliklari anlamak icin, ¢ocuklarda dil
gelisimini etkileyen cesitli faktorler incelenmelidir. Bu faktdrler arasinda bireysel gelisim
ve Ogrenme stilleri, sosyo-ekonomik durum, kardes sahibi olma durumu, cinsiyet
farkliliklari, zeka diizeyi ve ¢ok dilli olma durumu yer almaktadir. Bu unsurlar, ¢ocuklarin
dil becerilerinin nasil sekillendigini anlamada kritik bir rol oynamaktadir (Temizyiirek,
2007, s. 169-176).

Dil gelisimi, ¢ocuklarin cevreleriyle iletisim kurmalarini saglayan temel bir bilissel
siirectir. Bu siire¢, dogumdan itibaren baglar ve ¢ocukluk boyunca devam eder. ilk dil
gelisimi, bebeklerin dogduklar1 andan itibaren duyduklar: seslere tepki vermesiyle baslar.
flk aylarda agulama ve cesitli sesler ¢ikarma gériiliirken, yaklagik 12. ay civarinda ilk
kelimeler tiretilir.

Dil gelisimi genellikle dért temel asamada incelenir. ilk asama olan én-dil dénemi (0-12
ay), bebeklerin sesleri taklit ettigi ve cevrelerindeki dilsel uyaricilar: algiladigi dénemdir.
fkinci asama olan tek sézciik ddnemi (12-18 ay), cocuklarin tek kelimelerle isteklerini ifade
ettigi asamadir. Uglincii asama telgrafik konusma dénemi (18-24 ay) olup, burada iki veya
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ti¢ kelimelik kisa ciimleler kullarulir, Dérdiincii asama ise gelismis dil ddnemidir (2 yas ve
sonrast); bu evrede gramer kurallarinin 8grenildigi ve kelime dagarciginin hizla arttig
gozlemlenir (Vygotsky, 1978, s. 11).

3-4 yas arast benmerkezci konusmalarin yogunlastig1 bir dénemdir ve ¢ocuklarm dil
gelisimi dikkatle izlenmelidir. 4-5 yas déneminde, konusma becerilerinde belirgin bir
diizelme gozlemlenir; gocuklar tekerlemelere ilgi duyarlar. 5-6 yaslarinda ise benmerkezci
dil kullanimindan uzaklasarak 6grenme amagli sorular sormaya baslarlar. Bu dénemde,
cinsiyet farkliliklarinin farkina vararak sebep-sonug iliskilerini kavramaya yonelik stirekli
sorular sormaya yénelirler (Temizyiirek, 2007, s. 169-176).

Kelime sayis1, 2 ve 5 yaslar1 arasinda hizla artar; bu dsnemde ¢ocuk ortalama 50 kelime
bilmektedir. 3 yasinda bu say1 yaklasik 1000'e, 5 yasinda ise 2000'e ulasir. Bu siirecte cevre
ile etkilesimin artmasi, ¢ocuklarin dil becerilerinin gelisiminde &6nemli bir rol
oynamaktadir (Cakir, 2013, s. 122).

Dil gelisimi, cevresiyle kurdugu iletisim araciligiyla, bilissel stiregler, taklit veya model
alma gibi yontemlerle kazanilir. Cocuk, sosyal etmenler ve etkilesimler sayesinde dil
becerilerini gelistirir. Bu siireg, belirli evreler ve zaman i¢inde kazanilan kurallar biitiini
olarak tanimlanabilir. ‘Biyolojik donanim’, dil gelisiminde bireyin sahip oldugu genetik ve
norolojik Gzellikleri ifade eder. Bu kavram, dil 6grenimini miimkiin kilan fiziksel ve
biyolojik altyapiy1 icerir. Beyin yapusi, sinirsel gelisim, duyusal algt ve genetik faktorler
biyolojik altyapiyi olusturmaktadir. insan beyni, dil 6grenimine uygun olarak evrimlesmis
bir yapi sergilemektedir ve dilin tiretimi ile anlama siireglerinde kritik roller oynar.

Diger yandan, dil gelisimini yalnizca biyolojik bir donanim olarak tanimlamak yeterli
degildir. Dil, hem biyolojik temellerle hem de sosyal kazanimlarla iliskili karmasik bir
stirectir. Bu nedenle, dilin gelisimi, bireyin cevresiyle etkilesimini ve sosyal deneyimlerini
de gbz oniinde bulundurmayr gerektirir. Bu baglamda, dilin gelisiminde ¢evresel
faktdrlerin etkisi kadar biyolojik faktérlerin de dnemli oldugu vurgulanmahdir (Dagabakan
& Dagabakan, 2007, s. 3).

Saglikli cocuklarin bedensel gelisim siirecini etkileyen bir¢ok faktdr bulunmaktadir. Bu
faktorler arasinda kalitim, beslenme ve gevresel etmenler en belirleyici olanlardir. Kalitim,
cocuklarin genetik yapisi aracihigiyla bedensel &zelliklerini belirlerken, beslenme ise
fiziksel saghigin temelini olusturur. Gesitli besin Ggeleri, biiyiime ve gelisme siireglerini
desteklerken, cevresel faktorler de cocugun saglikli bir gelisim gostermesinde kritik bir rol
oynamaktadir. Zihinsel gelisim agisindan, kalitsal 6zelliklerin yani sira gocugun gevresiyle
kuracag saglikli iletisim, ailenin olumlu yaklasimy, i¢inde bulundugu kiiltiirel ortam ve
alacagi kaliteli egitim de biiyitk énem tagimaktadir. Iyi bir iletisim, cocugun duygusal ve
sosyal becerilerinin gelisimine katkida bulunurken, aile destegi ve uygun egitim ortamlari,
zihinsel gelisimin temel taslarini olusturmaktadir. Dolayisiyla, ¢cocuklarin hem bedensel
hem de zihinsel gelisimlerini desteklemek igin bu faktorlerin dikkate alinmasi
gerekmektedir (Temizyirek, 2007, s. 169-176)
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Dil, iletisimin stirekli olarak gerceklestigi ortamlarda gelisim gsterir. Cocuk, dili diger
bireylerle kurdugu iliskiler aracihiiyla 6grenir ve bu siirecte dil, 6grenme icin temel bir
arag haline gelir. Konusma, ses iiretiminin yani sira ses tonunun, kalitesinin, ritminin ve
kelime hazinesinin gelisiminden olusan bir biitiindiir. Ote yandan, dil, bagkalarini anlamak
ve onlarla etkili iletisim kurmak amaciyla diistince ve kelimelerin gramatik agidan diizgiin
bir sekilde bir araya getirilmesini gerektiren daha karmasik bir siirectir. Bu iki siireg,
cocuklarin sosyal etkilesimlerini zenginlestirirken, dil becerilerinin de gelismesine katkida
bulunur (Génen & Ari, 1988, s. 21).

Gocuklarm Ggrenip kullanacag: ilk dil, ait olduklari irk ya da milletle dogrudan
baglantili degildir. Aksine, ¢ocuklar dogduklari toplumun dilini benimser ve bu dili
kullanma yoluna giderler. Ornegin, bir Tiirk ailenin gocugu Almanya'da dogup ebeveynleri
Almanca konusuyorsa, 6grenip kullanacag: dil Almanca olacaktir. Bu durum, ¢ocugun ilk
kullandig1 dili belirleyen faktoriin, icinde bulundugu ve iletisim kurdugu toplum oldugunu
gostermektedir; dolayisiyla, cocugun dil gelisimi iizerinde etkili olan unsur, ait oldugu
millet degil, sosyal ¢evresidir. Ayni millete mensup bireyler ve o millete ait farkli cografi
bolgelerde yasayan gruplar, mutlaka benzer bir dil yapisi kullanmazlar. Ortak tarih
boyunca, ayni kdkenlerden gelen yazi dilleri zamanla, bir agacin dallar1 ve kokleri gibi
ayrilip lehge, sive ve agiz farkhiliklarina yol acar. Gocuklar, dncelikle bulunduklar:
toplumun ses &zelliklerini ve sGyleme bigimlerini grenirler. Farkli ses ve sOylem
ozelliklerine sahip topluluklarda yasayan ¢ocuklar da, kendi topluluklarinin dil 6zelliklerini
anlayarak kullanmay tercih ederler. Bu durum, dilin sosyal ve kiiltiirel baglamda nasil
sekillendigini agikca ortaya koymaktadir (ilhan, 2005, s. 157).

Vygotsky'ye (1978, s. 11-14) gore sosyo-kiiltiirel kuram, dilin toplumsal etkilesimler
araciligiyla 6grenildigini vurgular. Bu kuram, dilin yalnizca bireysel bir siire¢ degil, ayn
zamanda sosyal bir etkilesim tiriinti oldugunu ifade eder. Bu baglamda, anlamsiz ikilemeler,
ozellikle yetiskin-cocuk etkilesimlerinde Snemli bir rol oynar. Yetiskinler, ¢ocuklarin
dikkatini cekmek ve duygusal bag kurmak amaciyla ritmik tekrarlar kullanarak dilin sosyal
boyutunu giiclendirir. Anlamsiz ikilemelerin bu etkilesimlerde sik¢a gorilmesi,
Vygotsky'nin dilin 6grenimindeki sosyo-kiiltiirel boyutunu destekler.

Piaget’nin (1959, s. 11) bilissel gelisim yaklasimi ise ¢ocuklarin sembolik diisiinme
yeteneklerini ve bilissel semalar olusturma siireglerini ele alir. Bu yaklasim, ¢ocuklarin dil
gelisiminde tekrar ve oyun mekanizmalarimin 6nemini vurgular. Anlamsiz ikilemeler,
cocuklarin sembolik oyun oynamasina ve bilissel semalar olusturmasina yardimci olur. Bu
tiir tekrarlar, ¢ocuklarin diisiincelerini organize etmelerine ve kavramsal kategoriler
arasinda baglantilar kurmalarina katk: saglar. Boylece, Piaget’'nin kuramu ile anlamsiz
ikilemeler arasinda bir iliski kurulmus olur; ¢iinkii bu ikilemeler ¢ocuklarin bilissel
stireclerini destekleyen bir ara¢ gorevi goriir.

Tomasello’nun (2003, s. 2) kullamm temelli dil edinim yaklasimi, dil &grenimini
tekrarlanan kaliplar aracihigiyla agiklar. Bu baglamda, anlamsiz ikilemelerin tekrar yapus,
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cocuklarin dilin yapisini anlamalarini kolaylastiran bir aractir. Tekrarlar, cocuklarin hem
sozdizimsel kaliplar1 hem de iletisimsel islevleri sezgisel bir sekilde 6grenmelerine olanak
tanir. Dolayisiyla, Tomasello'nun yaklasimi, anlamsiz ikilemelerin ¢ocuklarin dil edinim
stireglerinde nasil bir rol oynadigini anlamak i¢in 6nemli bir ¢ergeve sunar.

Sonug olarak ti¢c kuramin birlikte incelenmesi, anlamsiz ikilemelerin dil gelisimi ve
biligsel yapilarin olusumundaki kritik roliinii daha belirgin hale getirir ve bu kavramlar
arasindaki bag giiclendirir. Bu baglamda, dil gelisimi, bireyin sosyal etkilesimleri ve
cevresel faktorlerle sekillenen 6grenme siirecinin 6nemli bir pargasi olarak karsimiza ¢ikar;
ayni zamanda biligsel ve kiiltiirel dinamiklerin de etkilesimde bulundugu ¢ok boyutlu bir
stirectir. Sosyal etkilesimler, bilissel stirecler ve dil kaliplarinin tekrarlari, cocuklarin dil
ogreniminde Onemli bir biitiinlik olusturur. Bu nedenle, anlamsiz ikilemelerin
incelenmesi, bu kuramlarin sundugu perspektifler dogrultusunda daha derin bir anlama
katkida bulunabilir.

Kiigiik cocukluk dénemi, dil ve konusmanin en hizh gelistigi donemdir. Bu siiregte, okul
Oncesi egitim programlari, cocugun alici ve ifade edici dil gelisimini desteklemek amaciyla
resimli ¢ocuk kitaplarina 6nemli bir yer ayirmaktadir. Dilin etkin kullanimi igin kaynak
olarak sunulan siirler ve sarkilar, cocuklara sozlii dil becerilerini gelistirme firsati sunar.
Gocuklar, cevrelerindeki bireylerle etkilesimde bulunarak, nesne ve olaylar hakkinda
konugsarak, kitap okuyarak ve oyun oynayarak dil 6grenirler. Dinleme, 6grenmenin etkili
yollarindan biri olmakla birlikte, ¢ocuklara amaca uygun dinleme becerilerinin
kazandirilmas: 6nemlidir (Gonen & Ari, 1988, s. 21).

Ogrenme, bireyin yasami boyunca edindigi deneyimlerle davranis ve diisiincelerinde
kalic1 degisiklikler meydana getiren bir siiregtir. Bu siireg, bireyin ¢esitli dilleri konusmayi,
aliskanliklar kazanmay1 ve tutumlar gelistirmeyi 6grenmesi gibi farkli tiriinler iretir.
Ogrenme, fiziksel, bilisel, sosyal, psikolojik ve dil gibi ¢ok sayida degiskenin etkilesimi
sonucunda gergeklesir ve hem olumlu hem de olumsuz davramglar: kapsar. Ogretimin
temel amaci, birey ve toplum igin gerekli bilgi, beceri ve degerleri kazandirmaktir; bu
nedenle &gretim siirecinin nasil yapilandirilacagi oldukca énemlidir. Ogrenme, ¢ok boyutlu
ve siirekli bir siire¢ niteligi tasir; belirli bir cografi bslgede yasayan bireylerin benzer
tutumlar benimsemesi, o bolgede kiiltiirel birikimlerin olusmasina 6nemli katkilarda
bulunur (Aydin, 2000, s. 186).

Ogretme kavrami, egitim ve 6gretim terimleriyle sikca karigtirilmakta ve ¢ogu zaman
es anlaml olarak kullanilsa da, bu kavramlar farklidir. Egitim, bireyin davramslarmm
degisimini ifade ederken, 6gretme bu degisimlerin belirli bir plan ve program cercevesinde
okul ortaminda gerceklestirilmesi siirecini kapsar. Egitim, bireyin yasaminin her aninda ve
her yerde, yasam boyu siiren bir siirectir; buna karsin 6gretim, genellikle belirli programlar
dahilinde faaliyet gosteren kurumlar ve okullar aracilifiyla gergeklestirilmektedir
(Demirel, 2004, s. 9). Bu ayrim, egitim sistemlerinin etkinligini ve 6gretim yontemlerinin
gelistirilmesini anlamak agisindan kritik bir 6neme sahiptir.
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Gocuklarda dil gelisimi dogumla baslar ve erken yaslarda hizlanarak devam eder. Bu
slirecte cevresel faktorler, ebeveyn destegi ve sosyal etkilesimler belirleyici bir rol oynar.

Cocugun gelisiminde dilin 6nemi iizerine yapilan genellemeler, cocuklarin dil
ediniminin yalmzca kelime hazinesinin artisiyla sinirli kalmayip, ayni zamanda onlarmn
diisiinsel ve sosyal yapilarinin da gelismesine katki sagladigini géstermektedir. Cocuklarda
dil gelisimi tizerine yapilan arastirmalar, bu siirecte ortaya ¢ikan kuramsal bilgilerin bir
biitiintinii olusturarak, c¢ocuklarin dil gelisimine dair cesitli tamimlar ve yorumlar
sunmaktadir. Bu ¢alismalar, dil gelisiminin karmagikligini anlamak icin farkl bakis agilarini
bir araya getirir. Dolayisiyla, dilin 6grenilmesi, ¢ocuklarin sosyal etkilesimlerde
bulunabilme, duygularini ifade edebilme ve c¢evresini anlama yeteneklerini
gelistirmelerine olanak tamir. Bu baglamda, dil gelisimi, ¢ocuklarin genel gelisim
stireclerinde kritik bir rol oynamaktadir (Temizyiirek, 2007, s. 170).

GCocugun dil ediniminde, onceki kuramlarin her birinin etkisinin bir biitiinlik
olusturdugunu séylemek miimkiindiir. Dil edinimi, bireyin ¢evresiyle olan etkilesimleri
araciligiyla gerceklesen dinamik bir siirectir. Bu siireci destekleyen unsurlar arasinda aile,
yakin ¢evre, okul ve toplumun yani sira, gliniimiizde televizyon ve internet gibi iletisim ve
teknoloji araglar: da 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu araglarin sagladigi olumlu firsatlarin
yant sira, bazi olumsuz etkileri de bulunmaktadir. Bu nedenle, ¢ocugun dili saglikli bir
sekilde edinmesi i¢in aile, yakin cevre ve egitimcilerin duyarl olmalar: biiyiik 6nem tasir.
Duyarlilik, dilin kurallarina uygun bir sekilde kullanmilmasi ve korunmas: ile kendini
gosterir, Ozellikle ¢ocuklarin dil egitiminde, dilin bir kiiltiir ve tarih tasiyicisi oldugu
gercegi goz Sniinde bulundurulmalidir. Bu biling, dilin dogru aktarimini ve korunmasini
saglayacaktir (Dagabakan & Dagabakan, 2007, s. 7).

Dilsel tekrar, yalnizca kelime dagarcigini genisletmekle kalmaz; ayni zamanda bilissel
yiikii azaltma ve bellek siireglerini gliclendirme agisindan da 6nemli bir rol oynar.
Cocuklarin anlamsiz ikilemeler araciligiyla sik¢a tekrarladiklar: sesler, kisa stireli bellekten
uzun siireli bellege gecisi kolaylastirir, Baddeley’nin (1992, s. 556-559) Calisan Bellek Modeli
cercevesinde, fonolojik dongiiniin anlamsiz ikilemelerle aktive oldugu ve ¢ocuklarin ses
kaliplarini daha kalic1 bir sekilde depoladigi sGylenebilir. Bu baglamda, anlamsiz ikilemeler,
biligsel gelisimde hem bellek siireclerini hem de dikkat mekanizmalarini destekleyen
onemli bir arag olarak degerlendirilebilir.

Calismanin kuramsal arka plam bilyiik ol¢ide dil gelisimi ve ¢ocuk edebiyati
literatiiriine dayansa da, anlamsiz ikilemelerin daha genis baglamlarda da islev gordiigii
unutulmamahdir. Kiltiirel agidan, bu yapilar toplumsal iletisimin sicaklik, yakinlik ve
samimiyet boyutlarini pekistiren dilsel araglardir. Ornegin, Tiirkcedeki ‘fu-fu’ ifadesine
benzer sekilde, Japoncada ‘dokidoki’ kalp atisini, Ingilizcede ‘choo-choo’ tren sesini,
Tagalog dilinde ise ‘araw-araw’ her giinii ifade eder. Bu tiir karsilastirmali drnekler,
anlamsiz ikilemelerin evrensel bir iletisim stratejisi oldugunu géstermektedir.
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Ayrica, gocuk psikolojisi agisindan anlamsiz ikilemeler, cocuklarin sembolik oyunlar ve
temel duygularini aktarma becerileriyle dogrudan kesisir. Ritmik tekrarlar, cocuklarin hem
gliven duygusunu pekistirmekte hem de duygusal regiilasyon siireglerine katki
saglamaktadir. Dolayisiyla, bu yapilar yalnizca dil gelisiminin degil, ayni zamanda kiiltiirel
aktarimin ve c¢ocuklarin psiko-sosyal gelisimlerinin de Onemli bir parcasi olarak
degerlendirilmelidir.

3. ikileme Nedir?

Tirkge sozlikte “anlamu giiclendirmek icin ayni kelimenin tekrarlanmasi, anlamlart birbirine
yakin, karsit olan veya sesleri birbirini andiran kelimelerin yan yana kullanilmasi” olarak
tanimlanan ikilemeler iizerine yapilan dilbilimsel incelemeler, temelde benzer goriisler
etrafinda sekillenmektedir.

Tirkge, ikileme bakimindan oldukga tiretken bir dildir. Bu dilde pek ¢ok ikileme anlik
olarak tiretilebilir ve 6zellikle sozlii dilde ikilemelere basvuranlarin sayis: dikkate deger bir
diizeydedir. Hatta ge¢miste ikilemelerin anlatim kusuru olarak degerlendirildigi
dénemlerde bile bu yapilar kullanilmaya devam etmistir. fkilemeler, anlami
gliclendirmekte ve bazen etkisi az olabilecek bir sézciik ya da yap: yerine farkli anlamlar
icermek icin tercih edilmektedir (Ciiriik, 2016b, s. 410).

Cocugun ana dilini igsellestirme siireci, seslerle baslar ve bu sesleri hece ve s6zciikler
takip eder. ilk olarak, cocuk {inlii ve iinsiiz bigcimindeki heceleri 6grenir. ik sdzciikler, dilsel
birimlerin (6rnegin, ‘ma’, ‘ba’, ‘pa’ gibi) art arda yinelenmesiyle olusan dort harften
meydana gelen yapilar olarak kabul edilebilir. Bu noktada, ilk sézciiklerin temelde bir
ikileme oldugu soylenebilir. kilemelerin kullamimi yalnizca cocuklarin diliyle sinirh
degildir; zira dilimizde belirli sayida ikileme yapisi mevcut olup, yetiskinlerin giinlitk
konusmalarinda da sik¢a bu yapilar kullamilmaktadir. Dolayisiyla, ikileme sadece gocuk
diline 6zgii bir 6zellik degildir, ancak ¢ocuk dilinde 6nemli bir yer tutar. Cocugun ana dilini
edinim siirecinde ve ilerleyen asamalarda farkli tiirde ikilemeler kullandig1 agiktir (Tokgoz,
2006, s. 48).

Dil gelisimi agisindan, Szellikle zit ve es anlamli sozciiklerle kurulmus ikilemelerde,
ikileme yani iki hale getirme veya yineleme s6z konusu degildir. Bu yapilar, yalnizca anlami
kuvvetlendirme veya cesitlendirme islevi tagimaktadir. Farscanin etkisiyle Tiirkcede
yaygin olan bu tiir yapilar, ikileme olarak kabul edilemeyecek kadar farkli bir islevsellik
gostermektedir. ikilemelerin kaliplasmadifi ve hemen hemen her kelimeyle
kullanilabildigi anlasilmaktadir. Ozellikle konusma dilinde her tiirlii ikilemenin yapildigi
gozlemlenmektedir. Bu durum, ikilemenin kalip bir ifade olmadigini ortaya koymaktadir.
Anlam, ikilemelerde 6n plandadir ve kimi zaman pek ¢ok durumu yalmizca ikileme
vasitasiyla ifade etmek miimkiindiir. Ornegin, ‘kapi kap1’ ifadesinde ¢okluk anlami belirgin
bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Eger ikileme kaliplasmis olsayds, bu tiir tekrarlarin her
kelimeyle yapilmamas: gerekirdi; ancak ‘bar bar’, ‘sokak sokak’ ve ‘ev ev’ gibi baska 6rnekler
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de benzer sekilde ¢okluk ifadesi tasimaktadir (Giiriik, 20164, s. 428). Ozellikle yer adi bildiren
sozciiklerin tekrarinda gokluk ifadesi daha sik goriilmektedir.

Bunun yani sira, tonlama ile ayni ikilemenin farkli anlamlar kazanabilecegi de dikkat
cekicidir., Ornegin, ‘aman aman’ ifadesi uzun bir tonlama ile sdylendiginde bosvermislik,
kisa bir tonlama ile s6ylendiginde ise alay anlamina gelebilmektedir. Tonlamadaki
degisiklikler, anlamda farkliliklar yaratmaktadir; eger ikilemeler gercekten kaliplasmis
olsaydi, bu tiir degisimlerin olmamasi gerekirdi.

Kaliplasmus ikilemeler, sozliiksellesme siirecine girerek artik birer sézliik birimi haline
gelmistir. ‘Aligveris’, ‘bicerdover’, ‘dedikodu’, ‘kaptikactr’ ve ‘kapkag’ gibi Grnekler, bu
durumu agikca ortaya koymaktadir. Tiim bu unsurlar, dil gelisimi, ikilemeler ve ¢ocuklarin
algilari tizerinde 6nemli etkilere sahiptir (Giiriik, 20164, s. 429). Ayrica, ses ve sozciik tekrari
dolayistyla ahenkli bir anlatim saglamaktadir. Tiirkcede hemen hemen her sézciik tiirii
yenilenebilir; bu durum ikilemelerin cesitliligini artirmaktadir. Eger sdzciik yinelemesi
yoksa, ses tekrar1 da ahengi saglar. Bu 6zellikler, Tiirk¢e'nin zenginligini ve esnekligini
gozler 6niine sermektedir.

Karsit durumlarla olusturulan ikilemelerde (8rnegin, ‘tadi tuzu’) iliski mantiksal bir
karsitlik tizerine kurulurken, diger bazi ikilemelerde siireklilik (6rnegin, ‘gide gide’, ‘satir
satir’) ya da ses olgusu (8rnegin, ‘sip sip’) on plana ¢ikmaktadir, Ozellikle okul éncesi ve
ilkgretim ¢agindaki cocuklarin kavram ve dil 5gretiminde ikilemelere sik¢a bagvurulmasi,
etkin ve kalict bir Ogrenme saglama agisindan Onemli bir yontem olarak
degerlendirilmektedir (Tokgoz, 2006, s. 49).

ikileme terimi, evrensel bir kavramdir ve bu terim igin yapilan tanimda, ikilemede ses,
hece ve sozcliglin aynen tekrari séz konusudur. Her ne kadar ikilemenin gérevi anlami
kuvvetlendirmek ve anlama cesitlilik katmak olsa da, yapisal acidan tekrar unsuru
zorunludur. Bu tanimun sinirlar1 bellidir ve Tiirkge icin de bu tarmmi kabul etmemiz
gerekmektedir. Bu kapsamda, hangi yapilarin ikileme oldugunu ve hangilerinin olmadigin
belirlemek 6nemlidir. Ses, hece ve sézciiklerin aynen tekrariyla kurulmus yapilar: ikileme
olarak kabul edilmektedir. Ayrica, pekistirme sifatlari (6rnegin, ‘tertemiz’, ‘yemyesil’,
‘sapsart’ vb.) ve ses tekrari iceren yapilar da ikileme olarak degerlendirilmektedir.

Giiriik’e (20164, s. 429-430) gore, zit ve es anlamli sdzciiklerle kurulmus yapilar ikileme
olarak kabul edilmemeli ve bu yapilar i¢in farkli bir terim kullanilmalidir; ¢iinki ikilemede
esas olan ses veya sozciik tekraridir. Eger bu yapilari ikileme basligi altinda incelenmeye
devam edilirse, ikileme teriminin taniminin yeniden degerlendirilmesi veya daha kapsaml
bir terim kullanilmas: gerekmektedir. Ayrica, ikilemelerin tam olarak kaliplasmadigi ve
kaliplasma stirecine giren ikilemelerin sozliksellesme siirecinde oldugu géz ardi
edilmemelidir. Sonug olarak, ikileme teriminin kapsaminin tam olarak belirlenmesi ve bu
kapsam dogrultusunda daha tutarli bir tamim yapilmasi gerekmektedir. Kapsam disinda
kalan yapilar iginse baska terimler gelistirilmelidir. Béylelikle ikileme ile ilgili sorunlar
¢Oziime kavusturulmus olacaktir.
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Anlam bakimindan olumlu ya da olumsuzluk icermeyen ikilemeler de bulunmaktadir.
Bu tiir ikilemeler, tek baslarma kullanildiklarinda olumlu ya da olumsuz bir anlam
tasimazlar. Ancak, ctimle i¢inde kullanildiklarinda baglamlarina gére olumlu ya da olumsuz
anlam kazanabilirler. Bu ikilemeler, ifadeyi giiclendirmek, cesitlendirmek, ¢ogaltmak ve
ihtimal gibi anlamlar1 kargilamak igin tercih edilmektedir. Ornek olarak, ‘renk renk’, ‘sokak
sokak’, ‘asag1 yukart’ ve ‘bilyiik kiigtik’ gibi ikilemler kendi baslarina anlam tasimazlar; fakat
birlikte kullanildiklar: sozciiklere veya tonlamalarina bagl olarak olumlu ya da olumsuz
anlamlar kazanabilirler. Bu durum, ikilemelerin dildeki esnekligini ve ¢ok yonliiliigiinii
gostermektedir (Cliriik, 2016b, s. 410).

Bu noktada, ‘ikileme’ kavraminin alt tiirlerinin simirlarini net bir sekilde belirlemek
onemlidir. Anlamsiz ikilemeler (6rnegin, ‘fu-fu’, ‘ba-ba’) dilin akict yoniinii 6n plana
cikarirken, genellikle anlamdan ziyade ses tekrarina dayanir. Buna karsilik, ‘pekistirme
sifatlart’ (6rnegin, ‘yemyesil’, ‘tertemiz’) bigcimsel olarak tekrar iceriyor olsa da, islevsel
olarak bir sifat1 giiclendirmeye yonelik olduklar i¢in ayr1 bir kategori olustururlar. Benzer
sekilde, ‘zit/es anlamli ikilemeler’ (6rnegin, ‘biiyik-kiiciik’, ‘dogru-yanlis’) anlam
pekistirme veya karsitlik yaratma islevi tasirken, ‘anlamsiz ikilemeler’ gibi saf ritim ve ses
oyununa dayanmazlar. Bu nedenle, bu ii¢ yapinin ayni baslik altinda incelenmesi kavramsal
karmasaya yol agmaktadir. Bu ¢alismada yalnizca anlamsiz ikilemeler analiz kapsamina
alinmus, diger tiirler disarida birakilmistir. Béylece, incelemenin analitik ¢ercevesi
netlestirilmis ve kavramlarin agiklikla kullanilmasina 6zen gosterilmistir.

Dilin bu esnek yapisi, sadece anlam derinligi kazandirmakla kalmaz; ayni zamanda
kullanim baglamlarina gore sekillenen, hatta zamanla bicimsel tekrarlarla kaliplasan
ifadelere de zemin hazirlar. Bu noktada, 6zellikle erken ¢ocukluk déneminde ortaya ¢ikan
ve dilin dogallig1 icinde anlamdan ¢ok ses uyumuna dayali olarak sekillenen ikilemeler
dikkat cekicidir. Bu tiir ifadeler, her ne kadar yapay ya da anlamsiz gibi gériinse de bireyin
dil gelisimi ve toplumsal aidiyet duygusunun olusum siirecinde 6nemli bir islev iistlenir.
Dolayisiyla, ikilemelerin sadece sozciik diizeyinde degil, aym1 zamanda zihinsel ve
gelisimsel diizeyde de incelenmesi gerekmektedir.

ilk yilin sonunda, konusma icin gerekli kaslarin olgunlasmasiyla cocuk gercek
konusmaya gecer; bu, dil gelisiminde kritik bir agamadir. Tk sézciikler, seslerle oynama
sirasinda rastlantisal olarak ortaya ¢ikar ve zamanla ¢ocugun sézciik dagarcigi genisler.
Kisa sozciikler, cocugun bildigi diinyay: ifade eder ve genellikle hayvanlar, yiyecekler ve
oyuncaklarla ilgilidir. ilk sézciik dagarciginin biiyiik bir kismini isimler olusturur; cocuk,
etkilesimde bulundugu insanlarin ve nesnelerin isimlerini 6grenir. Ayrica, nesnelerin
ozelliklerini belirten bazi sézciikler (6rnegin, ‘uf’, ‘cici’) de kullarulir, Bu dénemde, ¢ocugun
anladif1 sozciik sayisimin (alict dil), tirettigi s6zciik sayisindan (ifade edici dil) daha fazla
oldugu goézlemlenir. Cocuk, ‘tiimcel s6z adi verilen bir dil kullanimiyla, tek sozciikle
karmagik distincelerini ifade etmeye calisir. Bigimsel olarak benzer nesnelere ayni ismi
vermesi dikkat cekerken, yoneltilen sorular1 anlama ve yanit verme konusunda zorluk
yasadig1 goriilmektedir. Dilbilgisi agisindan, isimlerin daha fazla, fiil ve sifatlarin ise ¢cok az
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kullanildigi belirlenmistir. Bu durum, ¢ocuklarin dil gelisiminde belirli asamalarin ve
zorluklarin bulundugunu ortaya koymaktadir (Tokg6z, 2006, s. 16).

ilhan’a (2005, s. 158) gore, cocuk dili genellikle ayni hecenin tekrariyla ortaya ¢ikan
kelimelerle sekillenir. Bu baglamda ‘cici’, ‘mama’, ‘meme’, ‘kak’ ve ‘coco’ gibi terimler 6rnek
verilebilir. Bu kelimeler, dilin temel unsurlar: olarak kabul edilir ve ¢ocuklarin ihtiyaglar:
ile dil gelisim stirelerine bagl olarak dogal yollarla tirettikleri 6zgitin dil unsurlaridir.

Konusma yetenegi ile diinyaya gelen ¢ocuk, ¢evresini ve diinyayi, dogdugu toplumun
dil sistemi araciligiyla algilar. Kendini ait oldugu toplumun diliyle ifade ederken, anadilinin
dil mantigini en saf ve yaratici bigcimde kullanir. Bu siireg, cocugun dil gelisiminin temel
yapt taslarini olusturur ve ayni zamanda diistinsel ve sosyal gelisimlerine 6nemli katkilar
saglar.

Ortalama 3 yasindaki ¢ocuklar, yeni 6grendikleri kelimeleri sik sik tekrar ederler. Bu
tekrarlar, gocugun kelime kullaniminda ustalasmasina yardimci olurken, ayni zamanda
ogrenilecek diger kelimeler i¢in 6n 6grenmelerin temelini olusturur. Bu asama, dil gelisimi
agisindan kritik bir désnemdir ve ¢ocuklarin kelime dagarcigini genisletir. 3-4 yaslarmdaki
cocuklar, yakin cevrelerinde ve medya iceriklerinde (film, cizgi film, belgesel gibi)
gordiikleri hayvanlari, evdeki bireyleri ve nesneleri, ayrica viicudun bdliimlerini
isimlendirebilirler (Yapici, 2004, s. 14).

ikilemeler, gesitli bicimlerde siniflandirilmakta olup, bazi arastirmacilar bu simiflamay:
sozciik yapisi, tiiri, yapt ve kurulus, gérev ve anlam bakimindan yapmaktadir. Anlam
bakimindan ikilemeler ii¢ ana kategoriye ayrilmaktadir: gokluk kavramu, nitelik anlatimi ve
ezgileme. Anlam bakimindan ikilemelerin siniflandirilmasi, kullanim islevini daha iyi
ortaya koymaktadir. fkilemeler, anlami pekistirme, giiclendirme, abartma ve ¢ogaltma
islevleriyle dikkat ceker. Anlami pekistirme, ikilemelerin tiimcede anlami gii¢lendirme
kapasitesinin, ‘cok’ veya ‘pek’ gibi sozciiklerden daha giiclii oldugunu gosterir. Anlami
gliclendirme, ikilemenin tekrar edilmesiyle saglanir ve bu, anlatima esneklik kazandirir.
Ayrica, abartma isleviyle ikilemeler, anlatilani daha etkili bir sekilde vurgulayarak abartil
bir anlam katabilir. Son olarak, anlami gogaltma yoluyla ikilemeler, gogulluk kavramin: da
icerir ve bu sayede ifadeye derinlik kazandirir. Bu baglamda, ikilemelerin anlami
tizerindeki etkisi, dilin zenginligini artirarak daha etkin bir iletisim saglar (Tokgdz, 2006, s.
50-53).

ikilemelerin hem anlami pekistirip giiclendirdigi, hem de anlam katmanlar1 da
tasimaktadir. Bu baglamda, ikilemeler; icinde bulunduklari tiimcelerin anlamina abartma,
birliktelik, siralama, ¢ogaltma, yaklasma, belirsizlik ve alaycilik gibi cesitli anlamlar
katmaktadir. BSylece bazi durumlar, uzun agiklamalar yerine ikilemlerle daha etkili bir
sekilde ifade edilebilmektedir. Bu durum, ikilemelerin dildeki islevselligini artirmakta ve
iletisimdeki verimliligi saglamaktadir (Ciiriik, 2016b, s. 399).
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Yapilan bir arastirmaya gore, calisma kapsaminda degerlendirilen ¢ocuk edebiyati
eserleri, belirlenen dlglitler agisindan incelendiginde, ikilemelerin yaygin bir sekilde
kullanildig1 tespit edilmistir. Bununla birlikte, yansima ve pekistirilmis sézciiklerin
kullanimi daha siirli kalmaktadir. Cocuklarin dil gelisimini ve kelime hazinelerini
zenginlestirmek amaciyla, ¢ocuk kitaplarinda yansima ve pekistirme tiiriindeki sézciiklere
daha fazla yer verilmesi gerektigi sonucuna varilmaktadir. incelenen eserler genel olarak
sade ve anlasilir bir dil kullanmakta olup, ilgi cekici gérsellerle desteklenmistir. Ayrica,
pekistirme ve yansima sdzciikleri ikilemelere oranla daha az yer bulsa da, bu kitaplarin
sozciik grubu agisindan zengin bir icerik sundugu aciktir. Bu baglamda, ¢ocuklarin aktif
kelime hazinelerini gelistirmeyi hedefleyen egitim materyalleri icin bu eserlerin
kullanilmasi, 6grenme ortamlarinda verimliligi artiracagi diistiniilmektedir (Aydin, 2021, s.
923-945).

Gizgi filmlerde yer alan anlamli ya da anlamsiz ikilemeler, ¢cocuklarin dil ve duygusal
gelisimine olumlu katkilar saglayabilir. Bu ikilemeler, ¢ocuklarin dilin akiskan yapisin
anlamalarina yardimci olarak, duygusal durumlarimi daha etkili bir bicimde ifade
etmelerini kolaylastirmaktadir. Anlamsiz ikilemeler ayrica, ¢ocuklarin yaratic1 diigiinme
becerilerini gelistirmelerine ve dilin sinirlarini zorlamalarina olanak taniyarak, dilsel ifade
yeteneklerini zenginlestirmektedir. Bu baglamda, ¢izgi filmlerdeki ikilemelerin dil gelisimi
ve yaraticilik tizerindeki etkileri dikkate degerdir.

3.1. Duygusal ifade ve Anlamsiz ikilemeler

Duygusal ifade, cocuklarin sosyal ve duygusal gelisiminde hayati bir rol oynamaktadir.
Gocuklar, duygusal durumlarini ifade etmek igin siklikla anlamsiz ikilemelere bagvururlar.
Bu ikilemeler, karmasik duygusal durumlari basit ve anlasilir bir sekilde dile getirmelerine
yardimci olur. Boylece, anlamsiz ikilemeler ¢ocuklarin duygusal ifadelerini giiclendirerek
gelisim siireclerinde nemli bir etki yaratir (Timur, 2008, s. 3). Duygularinu ifade ederken
kelimelerin yetersiz kaldigini hisseden ¢ocuklar, anlamsiz ikilemeler araciligiyla duygusal
durumlarinm daha dogal ve etkili bir bicimde iletebilirler. Ornegin, ‘fu-fu’ veya ‘ba-ba’ gibi
tekrar eden sesler, ¢ocuklarin kendilerini ifade etmesini kolaylastirirken, dil ve sosyal
gelisim siireglerini de destekler. Cizgi filmlerde bu tiir ikilemelerin kullanilmasi, gocuklarin
duygusal ifadelerini giiclendirir ve gevreleriyle daha giiclii bir bag kurmalarini saglar.

Anlamsiz ikilemelerin duygusal ifade iizerindeki etkileri, diinya genelinde
gerceklestirilen gesitli aragtirmalarla desteklenmektedir. Ornegin, Remland ve Jones (2025,
s. 259-284) duygusal ifadelerin yalnizca yiiz ifadeleriyle degil, ayni zamanda ses ve beden
diliyle de iletildigini vurgulamaktadir. Bu baglamda, anlamsiz ikilemeler cocuklarin
duygusal ifadelerini ses ve ritim araciligiyla giiclendirmelerine yardimci olur. Bu tiir
ikilemeler sayesinde ¢ocuklar, duygusal durumlarimi daha etkili bir bicimde ifade
edebilirler.
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Anlamsiz ikilemeler, ¢ocuklarin duygusal ifadelerini gesitli sekillerde etkiler. Oncelikle,
bu ikilemler ¢ocuklarin duygusal durumlarin: basit ve anlasilir bir sekilde ifade etmelerine
olanak tanir. Karmasik duygusal deneyimlerini anlamsiz ikilemeler araciligiyla
basitlestiren ¢ocuklar, bu durumlari daha anlagilir hale getirirler (Timur, 2008, s. 3). Bu
stireg, duygusal ifadelerini giiclendirerek durumlarini daha etkili bir sekilde iletmelerine
yardimct olur.

ikinci olarak, anlamsiz ikilemeler ¢ocuklarin duygusal ifadelerini giiclendirir. Bu
ikilemeler sayesinde ¢ocuklar, duygusal durumlarini daha etkili bir bicimde ifade etme
imkan: bulurlar. Anlamsiz ikilemeler, duygusal ifadeleri pekistirirken ayni zamanda bu
durumlar1 daha anlagilir hale getirir (Remland ve Jones, 2025, s. 259-284).

Ugiincii olarak, anlamsiz ikilemeler ¢ocuklarin duygusal ifadelerini eglenceli ve yaratici
bir bicimde iletmelerine yardimci olur. Bu tiir ikilemeler araciligiyla ¢ocuklar, duygusal
durumlarini eglenceli bir sekilde ifade etme firsati bulurlar. Bu siireg, cocuklarin duygusal
ifadelerini giiclendirirken, duygusal durumlarini daha keyifli ve yaratici bir sekilde
aktarmalarina olanak tanir. Anlamsiz ikilemelerin dilin morfolojik yapisinda 6nemli bir rol
oynadigini ve ¢ocuklarin dil 6grenme siireglerinde sik¢a kullanildigini vurgulamak gerekir.
Reduplikasyon, yani kelime veya kelime pargalarinin tekrari, diinya dillerinde yaygin bir
dilbilimsel yapidir ve ¢cocuklarin dil gelisiminde kritik bir neme sahiptir (Chimitdorzhieva,
2024, 5. 574-589).

Duygusal ifade ve anlamsiz ikilemeler arasinda giiglii bir iliski bulunmaktadir. Anlamsiz
ikilemeler, ¢ocuklarin duygusal durumlarin: daha etkili bir sekilde iletmelerine ve ifade
etmelerine yardimci olurken, bu durumlar: basit ve anlasilir hale getirir. Arastirmalar, bu
tiir ikilemelerin ¢ocuklarin dil gelisiminde ¢nemli bir rol oynadigimi gostermektedir.
Cocuklar, anlamsiz ikilemeler araciligiyla duygusal ifadelerini eglenceli ve yaratict bir
sekilde aktarirken, bu siire¢ onlarin duygusal ve sosyal gelisimlerini de destekler.

3.2. Anlamsiz ikilemelerin Dil Gelisimine Etkisi

Anlamsiz ikilemeler, cocuklarin dil gelisimini gesitli yollarla etkilemektedir. flk olarak,
bu tiir ikilemeler, ¢ocuklarin kelime dagarcigini genisletmelerine katkida bulunmaktadir.
Cocuklar, anlamsiz ikilemeler araciligiyla yeni kelimeler 6grenmekte ve bu kelimeleri
glinlitk konusmalarinda kullanma firsat1 bulmaktadir. Bu siireg, ¢ocuklarin dil becerilerini
gelistirmekte ve kelime dagarciklarim zenginlestirmektedir (Yetim ve Sarigam, 2016, s. 341-
364). Ayrica, anlamsiz ikilemeler, ¢cocuklarin dilin ritmik yapisini anlamalarina yardimei
olmakta ve dil 6grenme siireglerinde énemli bir rol oynamaktadir.

Anlamsiz ikilemeler, ¢ocuklarin yaratict diistinme becerilerini gelistirmeye de katkida
bulunmaktadir. Bu ikilemeler araciligiyla cocuklar, dilin sinirlarini zorlayarak yeni ifade
bigimleri gelistirme firsat1 bulmaktadirlar. Bu siireg, c¢ocuklarin yaratict diistinme
becerilerini desteklemekte ve dilin eglenceli yonlerini kesfetmelerine olanak tanimaktadir
(Inkelas, 2015, 5. 169-189).
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Anlamsiz ikilemeler, ¢ocuklarin duygusal ifadelerini gesitli sekillerde etkiler. Oncelikle,
bu tiir ikilemeler, ¢ocuklarin duygusal durumlarim basit ve anlasilir bir bigimde ifade
etmelerine yardimci olur. Cocuklar, karmasik duygusal deneyimlerini anlamsiz ikilemeler
araciligiyla basitlestirir ve bu durumlari daha anlasilir hale getirirler (Timur, 2008, s. 3). Bu
stireg, cocuklarin duygusal ifadelerini gii¢clendirir ve duygusal durumlarini daha etkili bir
sekilde iletmelerine olanak tanir.

Gocuklar, anlamsiz ikilemeler araciligiyla duygusal durumlarini daha etkili bir sekilde
ifade edebilirler. Bu tiir ikilemeler, cocuklarin duygusal ifadelerini gliclendirir ve duygusal
durumlarini daha etkili bir sekilde iletmelerine olanak tanir (Remland ve Jones, 2025, s. 259-
284).

Son olarak, anlamsiz ikilemeler, ¢ocuklarin dilin eglenceli ve yaratici yonlerini
kesfetmelerine yardimci olmaktadir. Gocuklar, bu ikilemeler araciligiyla dilin yapisini
ogrenmekte ve bu yapilar: glinlitk konusmalarinda kullanmaya baslamaktadirlar. Bu siireg,
onlarm dil becerilerini gelistirmekte ve dilin eglenceli yonlerini kesfetmelerine olanak
saglamaktadir (Chimitdorzhieva, 2024, s. 574-589).

3.3. (izgi Film Unsuru Olarak Kullanilabilirlik

Glindelik hayatta en sik karsilastigimiz kitle iletisim araci olan televizyon, elle ¢izilen
resimlerin canlandirma yontemleriyle hareketli hile getirilmesiyle olusan ¢izgi filmler
araciligiyla her yastan insann ilgisini cekmektedir. Ozellikle 2-6 yas arasindaki ¢ocuklar
i¢in bu ¢izgi filmler, diinyalarinda 6nemli bir yer edinmektedir. Cizgi filmlerin renkli ve
hareketli icerikleri, belirli bir hedef kitle agisindan izlenme oranlarini oldukga yiiksek hale
getirmektedir. Bu durum, anne babalarin ¢ocuklarina ¢izgi film izletme yoluyla yemek
yedirilmesi veya onlar1 sessiz ve sakin bir sekilde oyalayabilmesi gibi pratik sonuglar
dogurmaktadir. Cizgi filmler, cocuklarin dikkatini cekme ve eglenerek 6grenmelerine katki
saglama potansiyeline sahiptir (Temizkan ve Atasoy, 2016, s. 580).

Anlamsiz ikilemeler, anlamdan ¢ok ses ve ritim iizerine kurulu kelime ciftleri olarak,
dilin melodik yapisini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu ikilemeler, ¢cocuklarin dil gelisiminde
kritik bir rol oynamaktadir. Arastirmalar, anlamsiz ikilemelerin ¢ocuklarin kelime
dagarcigim zenginlestirdigini ve dilin ritmik yapisini anlamalarina yardimer oldugunu
gostermektedir. Bu siireg, cocuklarin dilin eglenceli ve yaratict yénlerini daha kolay
kesfetmelerini saglamaktadir. Ayrica, bu ikilemeler, yaratici diisiinme becerilerini
gelistirmelerine ve dilin sinirlarini zorlamalarina olanak tanimaktadir (Yetim ve Sarigam,
2016, s. 341-364).

Duygusal ifadeler, cocuklarin sosyal ve duygusal gelisiminde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Anlamsiz ikilemeler, ¢ocuklarin duygusal durumlarini ifade ederken sik¢a
kullandiklar: araglar haline gelmektedir. Bu ikilemeler, karmasik duygusal deneyimlerini
basit ve anlasilir bir sekilde dile getirmelerine yardimci olarak duygusal ifadelerini
giiclendirmektedir (Timur, 2008, s. 3).
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Televizyon, bireylerin sosyal, bilissel ve duygusal gelisim siireclerinde énemli bir etkiye
sahiptir. Ozellikle okul éncesi dénemdeki cocuklar igin ¢izgi filmler, bu gelisim iizerinde
vazgecilmez bir rol oynamaktadir. Cocuklar, ¢izgi film kahramanlarimin kiyafetlerine,
davranislarina ve hareketlerine oldugu kadar, kullandiklar: dil 6zelliklerine de dikkat
gostermektedirler. Bu etkilesim, cocuklarin dil gelisimlerini desteklerken sosyal
becerilerini de pekistirmektedir. Sonug olarak, cocuklar ¢izgi filmler araciligiyla dilin s6z
varligi unsurlarini 6grenir ve bu unsurlar: giinliik hayatlarinda sik¢a kullanmaya baslarlar.
Cizgi filmler, cocuklarin dil becerilerini gelistirmelerine yardimeci olan etkili araglardir. Bu
tiir ikilemelerin ¢izgi filmlerde kullanilmasi, ¢ocuklarin duygusal ifadelerini pekistirebilir
ve karakterler araciligiyla dis diinya ile daha gliclii bir bag kurmalarim saglayabilir
(Temizkan ve Atasoy, 2016, s. 595).

Gizgi filmler, ¢ocuklarin dil ve duygusal gelisiminde 6nemli bir arag olarak islev
gormektedir. Bu gorsel medyumlar, ¢ocuklarin yeni kelimeler 6grenmelerine, duygusal
durumlarini ifade etmelerine ve sosyal etkilesimlerde bulunmalarina katkida
bulunmaktadir (Yetim ve Saricam, 2016, s. 341-349). Ozellikle ‘fu-fu’ gibi anlamsiz
ikilemelerin ¢izgi filmlerdeki kullanimi, ¢ocuklarin dil ve duygusal gelisimindeki etkileri
agisindan incelenebilir; bu ikilemelerin g¢ocuklar tarafindan nasil algilandig iizerine
tartigmalar yapilabilir.

Yetim ve Saricam (2016, s. 350-364) anlamsiz ikilemelerin ¢ocuklarin kelime dagarcigin
genislettigini ve dilin ritmik yapisini anlamalarina yardimer oldugunu belirtmektedir. Bu
stireg, ¢ocuklarin dilin eglenceli ve yaratict yonlerini kesfetmelerine olanak tanirken,
yaratict diisiinme becerilerini gelistirmekte ve dilin sinirlarini zorlamalarina yardimci
olmaktadur.

3.4. “Fu-Fu” Anlamsiz ikilemesinin Cocuklarin Duygusal ifade Becerilerine
Etkisi

Gocuklarin duygusal ifade becerileri, iletisim siirecinde vurgu ve tonlamalarin etkin
kullanmmiyla dogrudan iliskilidir. Vurgu, belirli kelimelerin veya ifadelerin one
cikarilmasim saglayarak duygularmn daha etkili bir sekilde aktarilmasina olanak tanur.
Ornegin, bir cocugun ‘Mutluyum’ ifadesinde ‘mutlu’ kelimesine yapilan vurgu, duygusal
durumunu daha belirgin hale getirirken dinleyicide de bu duygunun algilanmasini
kolaylastirir. Tonlama ise, duygularin niyetini ve yogunlugunu yansitan bir unsurdur;
heyecan, iiziintii veya seving gibi farkli duygular tonlamalar araciligiyla daha anlamli hale
gelir. Cocuklar, sosyal etkilesimleri sirasinda bu vurgu ve tonlama becerilerini gelistirdikge,
duygusal zekalarinin da arttig1 gézlemlenmektedir. Dolayisiyla, vurgu ve tonlamalarin
etkin kullanimi, ¢ocuklarin kendilerini ifade etme yeteneklerini giiclendirirken, duygusal
anlayislarini ve baskalariyla empati kurma becerilerini de gelistirmektedir. Bu baglamda,
egitim programlarinin bu unsurlar1 géz éniinde bulundurarak tasarlanmasi, ¢ocuklarin
duygusal ifade becerilerinin giiclendirilmesine katkida bulunabilir.
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Dil, ¢ocuklarin duygusal ifadelerini gelistirmede kritik bir rol oynamaktadir. Anlamsiz
ikilemeler, ¢ocuklarin duygu durumlarini daha etkili bir bicimde iletmelerine olanak
taniyan dnemli dilsel araglardan biri olarak éne gikmaktadir. Ozellikle ‘fu-fu’ gibi ritmik ve
tekrarl yapilar, seving, saskinlik, iiziintii, heyecan ve merak gibi temel duygularin ¢ocuklar
tarafindan ifadesinde islevsel semboller haline gelmektedir (Vygotsky, 1978, s. 19-24;
Tomasello, 2003, s. 2).

‘Fu-fu’ anlamsiz ikilemesinin ¢izgi filmlerdeki kullanimi, ¢ocuklarin gesitli duygusal
durumlari ifade etme yeteneklerini gelistirebilir ve bu sayede duygusal algilarin: ve iletisim
becerilerini zenginlestirebilir. Bu ikilemeler, ¢ocuklarin dil gelisiminde ve duygusal ifade
stireglerinde 6nemli bir rol oynamaktadir. ‘Fu-fu’ ikilemesinin ¢ocuklarin cesitli duygusal
durumlarini nasil ifade edebilecegi ve bu ikilemenin ¢izgi filmlerde kullanilmasiyla alg1 ve
iletisim becerilerinin nasil gelistigi, seving, saskinlik ve tiziintii gibi kavramlar tizerinde
durularak aciklayici 6rneklerle ele alinmalidir.

3.4.1. Seving

Gizgi film gibi gorsel-isitsel medya iceriklerinde bu tiir ikilemelerin kullanimi,
cocuklarin duygusal ifade etmeyi 6grenmeleri agisindan model teskil etmektedir. Ornegin,
bir karakterin sevingle ziplarken ‘fu-fu’ demesi, cocuklar i¢in seving duygusunun nasil ifade
edilebilecegine dair somut bir 6rnek sunar. Cocuklar, seving duygusunu ifade etmek icin
siklikla “fu-fu’ ikilemesini kullanabilirler. Ornegin, bir ¢ocuk yeni bir oyuncak aldiginda
veya bir oyunu kazandiginda, ‘Fu-fu! (Cok mutluyum!)’ diyerek sevinglerini ifade edebilir.
Bu ikileme, ¢ocugun seving duygusunu basit ve anlasilir bir bicimde iletmesine yardimci
olur. Gee’e (2007, s. 55) gore, bu sesli ifade, hem ritmik hem de melodik yéniiyle ¢ocugun
dikkatini ¢ekerek duygusal anlamin igsellestirilmesini kolaylastirmaktadir.

Cizgi filmlerde, karakterlerin seving anlarinda ‘fu-fu’ ikilemesini kullanmasi, cocuklarin
bu duyguyu daha iyi anlamalarina ve ifade etmelerine katkida bulunabilir. Cocuklar,
izledikleri sahnelerdeki karakterlerin duygusal ifadelerini taklit ederek kendi duygusal
ifadelerini zenginlestirirler. Bu tiir ikilemeler, duygusal deneyimlerini anlamalarina ve
sosyal etkilesimlerinde daha etkili bir sekilde iletisim kurmalarina olanak tanir. Béylece,
‘fu-fu’ gibi anlamsiz ikilemeler, ¢ocuklarin duygusal diinyalarini kesfetmelerini ve ifade
etmelerini destekleyen 6nemli bir rol oynamaktadir.

3.4.2. Saskinlik

Saskinlik, ¢ocuklarin sik¢a deneyimledigi duygusal durumlardan biridir ve ‘fu-fu’
ikilemesi, bu duyguyu ifade etmede etkili bir arac olarak kullanilabilir, Ornegin, bir cocuk
beklenmedik bir siirprizle karsilastiginda, ‘Fu-fu! (Bu nasil oldu?)’ diyerek saskinhigini ifade
edebilir. Bu ikileme, ¢cocugun saskinlik duygusunu basit ve anlasilir bir sekilde iletmesine
yardimcr olur. Benzer sekilde, bir karakterin saskinlik aminda ‘fu-fu’ gibi bir ikileme
basvurmast, ¢ocuklara bu duygunun sézel disavurum bigimini 6gretir.
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Bu tiir sozel kaliplar, cocugun duygularini ifade etme repertuarina katkida bulunur.
Dolayistyla, anlamsiz ikilemeler hem duygularin taninmasini hem de uygun baglamda sézel
olarak ifade edilmesini destekleyerek c¢ocuklarin iletisim ve duygusal farkindalik
becerilerini pekistirir (Bloom, 2000, s. 132-134). Cizgi filmlerde, karakterlerin sagkinlik
anlarinda ‘fu-fu’ ikilemesini kullanmasi, cocuklarin bu duyguyu daha iyi anlamalarina ve
ifade etmelerine katkida bulunabilir. izledikleri sahnelerdeki karakterlerin duygusal
tepkilerini gézlemleyerek, cocuklar kendi saskinlik durumlarini ifade etme konusunda
daha yetkin hale gelebilirler. Boylece, ‘fu-fu’ gibi anlamsiz ikilemeler, cocuklarin duygusal
deneyimlerini anlamalarina ve sosyal etkilesimlerinde daha etkili iletisim kurmalarina
olanak tanir.

3.4.3. Uziintii

Uziintii, cocuklarin duygusal gelisiminde énemli bir rol oynamaktadir. Ornegin, bir
cocuk sevdigi bir oyuncagim kaybettiginde, ‘Fu-fu, (¢ok iizgiiniim!)’ diyerek duygularini
ifade edebilir. Bu ikileme, ¢ocugun iiziintiisiinii basit ve anlasilir bir sekilde iletmesine
yardimc olur. Ayrica, cizgi filmlerde karakterlerin tiziintii anlarinda ‘fu-fu’ ikilemesini
kullanmasi, ¢ocuklarin bu duyguyu daha iyi anlamalarina katkida bulunabilir.

3.4.4. Heyecan

Heyecan, ¢ocuklarin sik¢ca deneyimledigi bir duygusal durumdur. Ornegin, bir cocuk
dogum giinii partisine katildiginda ‘Fu-fu! (Cok heyecanliyim!)’ seklinde heyecanini dile
getirebilir. Bu ikileme, cocugun heyecanini agik ve net bir sekilde iletmesine olanak tanir.
Gizgi filmlerdeki karakterlerin heyecan anlarinda ‘fu-fu’ ikilemesini kullanmasi, gocuklarin
bu duyguyu daha iyi kavramalarina yardimci olabilir.

3.4.5. Merak

Merak, ¢cocuklarin 6grenme ve kesfetme siireglerinde énemli bir duygudur. Bir ¢ocuk
yeni bir sey 6grendiginde, ‘Fu-fu! (Bu nasil ¢alisiyor?)’ diyerek merakini ifade edebilir. Bu
ikileme, cocugun merak duygusunu basit ve anlasilir bir bicimde iletmesine yardimci olur.
Gizgi filmlerdeki karakterlerin merak anlarinda ‘fu-fu’ ikilemesini kullanmasi, ¢ocuklarin
bu duyguyu daha iyi anlamalarina katkida bulunabilir.

3.4.6. Diger Duygular

‘Fu-fu’ ikilemesi, ¢ocuklarin cesitli duygusal durumlarini ifade etmelerinde etkili bir
arag olarak islev gorebilir. Ornegin, bir cocuk korktugunda ‘Fu-fu! (Gok korktum!)’ diyerek
duygusal durumunu agikca ifade edebilir. Bu ikileme, korku duygusunu basit ve anlasilir bir
bicimde iletmesine olanak tanir. Ayrica, ‘fu-fu’ ifadesi, seving veya saskinlik gibi duygular:
dile getirirken de etkili olabilir; 5rnegin, bir cocuk beklenmedik bir stirprizle karsilastiginda
‘Fu-fu! (Bu harika!)’ diyerek heyecanini ve seving duygusunu ifade edebilir. Bu baglamda,
‘fu-fu’ ikilemesi, ¢ocuklarin genis bir duygusal yelpazede kendilerini ifade etmelerine
olanak taniyarak duygusal gelisimlerine katkida bulunur.
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Sonug

Anlamsiz ikilemeler, ¢ocuklarin dil gelisimi, duygusal ifade ve yaratici diisiinme
becerileri tizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Gocuklar, anlamsiz ikilemeler araciligiyla
dilin eglenceli ve yaratict yonlerini kesfederken, bu yapilar ayni zamanda duygusal
ifadelerini gii¢lendirerek duygusal durumlarim: daha etkili bir sekilde iletmelerine olanak
tanimaktadir.

Anlamsiz ikilemelerin ¢ocuklarin duygu durumlar: ve diisiincelerini anlatmada ki
etkinligini anlamak icin diinya genelinde yapilan cesitli arastirmalara géz atmak
gerekmektedir. Chimitdorzhieva (2024, s. 574-589), bu tiir yapilarin dilin morfolojik
yapisinda onemli bir rol oynadigimi ve ¢ocuklarin dil 6grenme siireclerinde sikga
kullanildigini belirtmektedir. ikilemeler, diinya dillerinde yaygin bir dilbilimsel yapidir. Bu
yapilarin ¢ocuklarin dil gelisimine olan katkilari, cesitli dilbilimsel arastirmalarla
desteklenmektedir.

Gocuklarin erken yasta ekran teknolojileriyle tanismasi, cocuklarin bilissel, duygusal ve
sosyal becerilerini etkileyen iceriklerin se¢imini daha kritik hale getirmektedir. Cizgi
filmlerdeki diyaloglar, karakterlerin duygusal durumlarini, sosyal etkilesimlerini ve
problem ¢6zme becerilerini yansitarak ¢ocuklarin empati kurma yeteneklerini
gelistirmektedir. Etkili bir senaryo yazim siirecinde diyaloglarin kalitesi, ¢ocuklarin dil
gelisimi ile birlikte degerler ve normlar hakkinda bilgi edinmelerine yardimci olmaktadir.
Bu baglamda, diyaloglar sadece eglenceli bir iletisim arac1 degil, ayni zamanda ¢ocuklarin
diinyay1 anlamalarina ve duygularini ifade etmelerine katkida bulunan énemli bir egitim
aract olarak one c¢ikmaktadir. Senaryoda kullanilan 6zgiin replikler, ¢ocuklara yeni
kavramlar ve ifadeler kazandirmakta, ikilemeler ise duygusal ifadeleri giiclendirerek
iletisim becerilerini artirmaktadir. Bu tiir ifadeler, ¢ocuklarin kelime dagarcigini
zenginlestirirken ses tekrarlari sayesinde dilin akiskan yapisii kavramalarina yardimci
olmaktadur.

Anlamsiz ikilemeler sayesinde, ¢ocuklar bu yapilar1 giinlik konusmalarinda
kullanmaya baslarlar ve dilin eglenceli yénlerini kesfederler. ikilemeler, diinya dillerinde
yaygin bir dilbilimsel yapidir ve ¢ocuklarin dil gelisiminde 6nemli bir yere sahiptir. Bu
baglamda, ¢izgi filmlerdeki anlamsiz ikilemeler, ¢cocuklarin dil becerilerini zenginlestiren
etkili bir arag olarak éne cikmaktadir (Chimitdorzhieva, 2024, s. 574-589).

Anlamsiz ikilemelerin ¢ocuklarin alg1 ve iletisim becerilerini gelistirmedeki etkisi,
diinya genelinde yapilan cesitli arastirmalarla desteklenmektedir. Atabey (2021, s. 93-111)
cizgi filmlerin, cocuklarin algi ve iletisim becerilerini gelistirmede 6nemli bir rol oynadigini
belirtmektedir. Bu medya aracilifiyla cocuklar, yeni kelimeler 6grenmekte, duygusal
durumlarini ifade etmeyi ve sosyal etkilesimlerde bulunmayi kesfetmektedirler. Bu siireg,
onlarin dil gelisimlerini ve sosyal becerilerini pekistirirken, ayni zamanda duygusal
gelisimlerine de énemli katkilar saglamaktadir.
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Ekran teknolojileri, zengin ve cesitli icerikler sunarak ¢ocuklarin kelime dagarcigim
gelistirmelerine, dilin ritmik yapisini kavramalarina ve sosyal etkilesim becerilerini
artirmalarina yardimei olmaktadir. Cizgi filmler, egitim uygulamalari ve interaktif oyunlar,
cocuklarin dil &grenim siireglerini eglenceli bir sekilde desteklerken, ayni zamanda
duygusal ifadelerini giiclendirmektedir. Bu baglamda, ekran teknolojilerinin dikkatli ve
bilingli bir sekilde kullanilmasi, ¢ocuklarin dil gelisimi tizerinde olumlu etkiler yaratmakta
ve iletisim becerilerini zenginlestirmektedir.

Extended Abstract

Nonsensical reduplications have a significant impact on children's language
development, emotional expression, and creative thinking. These structures not only
enrich children's vocabulary but also aid in understanding the rhythmic and melodic
aspects of language. Furthermore, through these types of reduplications, children acquire
the ability to express their emotional states more effectively.

Animated films serve as an important tool for the application of individuals' theoretical,
emotional, and social skills. Dialogues reflect the emotional states and social interactions
of characters, thereby enhancing personal empathy development. The outcomes of
dialogues used in effective screenplay writing contribute to children's language
development as well as their understanding of values and norms. These original, creative
lines and nonsensical reduplications are crucial elements that support children's
communication skills and language development.

Screen technologies support children's language development by providing rich
content that enhances their vocabulary. Animated films and interactive content not only
strengthen emotional resilience but also aid in the improvement of social communication
skills. Therefore, the careful and intentional use of screen technologies positively impacts
children's communication abilities, enriching their language skills.

Children's emotional expressions can be directly enhanced through the effective use of
emphasis and intonation in communication details. Emphasis strengthens data
transmission by highlighting specific words, while intonation reflects the intent and
support of thoughts. These systems are observed to increase emotional intelligence as
individuals develop them during social interactions. Therefore, considering these elements
in the design of educational programs can help children improve their self-expression and
empathy skills.

Nonsensical reduplications serve as an important linguistic tool for enhancing
individuals' emotional lives. Particularly rhythmic structures like ‘fu-fu’ become functional
symbols in expressing fundamental emotions. Such reduplications play a critical role in
children's language development and the management of emotional stress. Researchers
like Vygotsky (1978, s. 11-24) and Tomasello (2003, s. 2) note that these structures
significantly contribute to individuals' ability to convey their emotional states.
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The use of the ‘fu-fu’ reduplication in animated films enhances children's ability to
express various emotional behaviors. For example, a character saying ‘fu-fu’ in a joyful
moment provides a concrete example of how joy can be expressed. Such vocal expressions
facilitate the internalization of emotional meanings by reducing the center of attention.
Therefore, nonsensical reduplications like ‘fu-fu’ are important tools that help children
explore their emotional worlds and communicate effectively. In addition to emotions like
surprise, this reduplication can also be effectively used to express other feelings such as
sadness, excitement, and curiosity. For instance, when a child encounters an unexpected
surprise, they might say, ‘Fu-ful (How did this happen?)’ to express their astonishment,
while in moments of sadness, they could convey their emotional experience with ‘Fu-fu!
(I'm sorry!)’. Similarly, in an exciting situation, the expression ‘Fu-fu! (I'm so excited!)’
reflects the intensity of the emotion in a simple and understandable manner.

In animated films, the use of such reduplications effectively teaches children various
forms of verbal expression. These verbal patterns significantly contribute to their
repertoire for expressing emotions. For instance, phrases like ‘Fu-fu! (What will happen?)’
reinforce the ability to explore curiosity while also developing essential skills for
recognizing and expressing other emotional states. As noted by Bloom (2000, s. 132-14),
nonsensical reduplications support children's communication and emotional resilience
skills by enhancing both their expressive abilities and the appropriate verbal expression of
emotions. Logical phrases like ‘fu-fu’ enable individuals to understand their emotional
experiences and facilitate more effective communication in social interactions.

The research is based on various linguistic and psychological studies conducted around
the world and comprehensively addresses the effects of nonsensical reduplications on
developing children's perception and communication skills. The methodology of this
research is based on document analysis, a qualitative research method. Document analysis
involves the process of gathering information through the systematic examination of
existing documents and materials. The research population was determined as ‘language
development in children’ and ‘auditory and visual communication tools’, and within this
framework, ‘meaningless reduplications’ and ‘cartoons’ were selected as representative
samples. This method allows for an in-depth examination of the crucial role of meaningless
reduplications in children's language development and the effects of language use in
cartoons, enriched by existing literature. Thus, the dynamics of children's language
development and the effects of communication tools are thoroughly revealed.
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Teknolojik gelismeler tarihin hemen her déneminde gazetecilik mesleginin icra edilmesi
tizerinde etkili olmustur. iletisim teknolojileri icerisinde internet ise gazetecilik uygulamalarini
etkileyen en énemli gelismelerden biridir. internetin bir uzantisi olarak hem kisisel hem de
toplumsal iletisimin vazgecilmez unsurlarindan biri haline gelen sosyal medya da gazeteciligin
déniisiim yasamasini saglamistir. Sosyal medya zamanla bireylere ulasmamn bir araci olarak
konumlanms ve gazeteciler de hedef kitleye ulasma adina sosyal paylasim aglarinda varlik
gostermeye baslamistir. Spor gazetecileri ise sosyal medya glindeminin 6nemli bir pargasi olan
spor gelismelerini aktarabilmek icin kisisel hesaplarii kullanmaktadir. Bu ¢alismada spor
gazetecilerinin X'te yaptiklari futbol paylasimlari analiz edilmistir. Igerik analizinin kullanildig
arastirmada, 15 Nisan 2025 ile 15 Mayis 2025 tarihleri arasinda 16 gazetecinin paylasimlar:
incelenmistir. Analiz neticesinde, gazetecilerin genel olarak sosyal medya hesaplarini aktif bir
sekilde kullandig: tespit edilmistir. Calismada gazetecilerin futbol paylasimlarinin yogun bir
sekilde etkilesim aldigi da gdriilmustiir. Ayrica spor gazetecilerinin hedef kitlelerini
bilgilendirmek adina sosyal paylasim aglarinin avantajlarindan (mention, hashtag, multimedya
vb.) yararlandifi ve paylasimlarin ¢ogunlugunda (%41.52) resmi bir dil kullandigi ortaya
gikmustir.
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Abstract

Technological developments have influenced the practice of journalism throughout
history. Among communication technologies, the internet is one of the most important
developments affecting journalism. Social media, which has become an indispensable part
of both personal and social communication as an extension of the internet, has also
contributed to the transformation of journalism.Social media has gradually become a
means of reaching individuals, and journalists have begun to establish a presence on social
networks in order to reach their target audience. Sports journalists use their personal
accounts to report on sports developments, which are an important part of the social media
agenda. This study analyzes football posts made by sports journalists on X. Using content
analysis, the study examined posts made by 16 journalists between April 15, 2025, and May
15, 2025. The analysis revealed that journalists generally use their social media accounts
actively. The study also found that journalists' football posts received a high level of
engagement. In addition, it has been revealed that sports journalists utilize the advantages
of social media platforms (mentions, hashtags, multimedia, etc.) to inform their target
audience and that the majority of their posts (41.52%) use formal language.

Keywords
Journalist, Social Media, Football, X, Content Analysis

Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi [ e-ISSN: 2791-6014
T T—SSSSSSSSSSSSSSSSSEEEEER


https://orcid.org/0000-0003-1345-9489
http://harundag@sdu.edu.tr/
https://orcid.org/0009-0000-5454-8096
http://berkayarlgul@gmail.com/
https://ror.org/04fjtte88

Sosyal Medyada Futbol: Gazetecilerin X Paylasimlarinin Analizi 71

Citation
Dag, Harun; Giil, B. Arh. (2025). Football on Social Media: Analysis of Journalists' X Posts. Journal of
Tiirkiye Media Academy. Issue: 10 (September 2025), 68-92. https://doi.or

10.5281/zenodo.17207770

Date of Submission
Date of Acceptance
Date of Publication
Peer-Review

Ethical Statement

Author Contribution
Ethical Approval
Plagiarism Checks
Conflicts of Interest
Complaints

Grant Support

Copyright & License

07.08.2025

25.09.2025

28.09.2025

Double anonymized - Two External

It is declared that scientific and ethical principles have been followed while
carrying out and writing this study and that all the sources used have been
properly cited.

Author-1 (50%), Author-2 (50%)

The work does not require an ethical approval certificate.

Yes - Turnitin

The author(s) has no conflict of interest to declare.
admin@turkiyemedyakaademisi.com

The author(s) acknowledge that they received no external funding in
support of this research.

Authors publishing with the journal retain the copyright to their work
licensed under the CC BY-NC 4.0.

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE


https://doi.org/%2010.5281/zenodo.17207770
https://doi.org/%2010.5281/zenodo.17207770
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/deed.en

72 + Football on Social Media: Analysis of Journalists' X Posts

Girig

Toplumsal yasam igerisinde on yedinci yiizyihn ilk yarisinda siireli yayinlar ortaya
¢ikmis, ekonomi, siyaset ve adli konular haber olarak topluma aktarilmaya baslamistir.
Zamanla spora ydnelik gelismeler de gazetelerin konulari arasinda yer almis (Ozer, 2012:
21), i¢inde bulunulan dénemin kosullarina gére hem gazetecilik meslegi hem de bir alt dali
olarak spor gazeteciligi sekillenmistir. Gazetecilik mesleginin gelisiminde etkili olan
teknolojik ilerlemeler spor gazeteciligini de etkilemigtir (Hiiliir ve Yasin, 2017: 9; Akarslan,
2022: 1). Gazetelerin yarn sira radyo ve televizyonla birlikte spor miisabakalarinin anlik
olarak sunulmasi, spor medyasinin gelismesindeki etkili unsurlardan biri olmustur (Ozel ve
Alkan, 2023: 189). Bunun yani sira bireylerin bircogunun iletisim araclariyla cevrilmis
oldugu giiniimiizde ise spor konusunda elektronik medya 6n plana ¢ikmaktadir (Budak,
2019: 229). Toplumun biiyiik bir kesiminin dikkatini ¢eken spor, zamanla kitle iletisim
araglar1 i¢in olmazsa olmaz bir icerik malzemesi haline gelmis (Ozsoy ve Dogu, 2006: 124),
bu baglamda spor haberciliginin yapisi ve fonksiyonlari bigimlenmistir (Kiirkgii, 2016: 2).
Cesitli spor dallar1 gegmisten giiniimiize izlenme/okunma oranlarinin artirilmasi adina
dnemli yayinlar olarak sunulmaktadir (Giiler ve Demir, 1995: 285). Futbol ise spor
etkinlikleri icerisinde en ¢ok ilgi duyulan alanlardan biri olarak kitle iletisim araglarinda
yogun olarak islenmektedir (Talimciler, 2008: 92). Spor gazeteciligi haber medyasi
icerisinde ciddiyet bakimmdan agir bir sekilde elestirilse de medyanin giderek daha 6nemli
bir unsuru haline gelmektedir (Rowe, 2007: 385).

Bireylerin 6zellikle mobil cihazlarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte giindelik yasaminin
vazgecilmez pargalarindan biri olan medya, toplumlarin giindemini belirlemede etkili bir
konumda yer almaktadir (Sahan, vd., 2008: 158). Ayrica gérece heniiz yeni teknolojiler
olmasina ragmen, gevrimici sosyal medya platformlari, bloglar ve forumlar gibi dijital
medya platformlar1 da insanlarin giindelik yasamlarinin bir parcasi haline gelmistir.
Ozellikle sosyal medya bireylerin, kuruluslarin ve topluluklarin etkilesim bigimlerini
degistirmistir (Einsle, 2023: 133). Bu 6zelligi ile vazgecilmez bir platform haline gelmistir
(Hussain vd., 2021; 1461). insanlar, belli bir amag etrafinda sosyal medya platformlar
araciliyla paylasim yapabilmekte (Bat ve Vural, 2015: 34) ve giindem olusturabilmektedir.
Sporun bireylerin ve toplumlarin hayatina girmesinde, gelismesinde ve yaygin hale
gelmesinde yazili basinin rolii bilyiik olsa da (Rebge, 2018; 23) yeni iletisim teknolojilerinin
sagladig1 gelismeler sonucu geleneksel haber iiretim sekilleri de farklilasmistir (Kiirkgt,
2016: 4). Diinyamin hemen hemen her yerinde siradan bir spor hayrani sosyal aglar
araciligiyla baska bir tilkedeki herhangi bir spor hayraninin ulastig1 bilgi ve paylasimlara
erisebilmektedir (Clavio, 2021: 2). Bu durumda spor gazetecilerinin de bilgi aktarma
bicimlerini yeniden tanimlamalar1 kaginilmaz bir hale gelmis (Demir, 2024: 200), daha fazla
insana ulasabilmek adina sosyal paylasim aglarimi kullanmaya baglamistir (Demir ve
Baloglu, 2019). Calismada da spor gazetecilerinin X’te (eski ad1 ile Twitter) yaptiklari futbol
paylasimlary; sayilari, etkilesimi, icerigi ve dil kullanimi bakimindan arastirilmistir.
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Kavramsal Gerceve: Spor Gazeteciligi, Sosyal Medya ve Futbol

Diinya genelinde spor medyasi, genel gazetecilik faaliyet alanlarmdan biri olarak
kendine y6nelik dinamikleriyle 6zgiin bir yapiya sahiptir. Spor medyasinin haber konular:
arasinda genellikle sportif oyunlar ve eglence bulunmaktadir. Bu bakimdan spor medyasi
“daha az ciddi” bir gazetecilik alani olarak gériilmektedir (Ozsoy, 2012: 96). Sporun
gazetelerde sadece bir haber olarak yer almasindan yani sira gazetenin basilmasinin nedeni
haline gelmesiyle birlikte spor gazeteciliinin 6nemi de artmistir (Sever, 2022: 241).
Dolayisiyla spor, yalmzca sporla ilgili haberleri aktarmakla kalmayip, yorum,
degerlendirme ve fotograf, video vb. unsurlarla okuyucuya farkl bakis agis1 sunarak, sporu
cok boyutlu isleyen bir basin bi¢imi halini almaktadir (Kaya, 2012; 233). Spor gazeteciliginin
uygulamas: gazetecilikten farkli islememektedir. Gazeteciligin temel ilkelerine uygun
olarak; 5N-1K (Kim, Ne, Nerede, Neden, Ne zaman, Nasil) kuralina gére cevap aranmaktadir.
Spor gazetecili§inin uygulanabilmesi i¢in ilgili spor dalinin kurallarina hakim olunmalidir
(Cerrahoglu, 2004: 28). Spor muhabirlerinin ilgilenilen sporun tanimlari ve hedef kitlelerine
olayin icindeymis hissi yasatmalar1 gerekmektedir. Okur ve editorler gazetecilerden,
oyunun kurallar1 ile gazeteciligi birlestirerek renkli, heyecanh ve bilgilendirici icerikler
iiretmesini beklemektedir (Stofer vd., 2010: xi). Spor gazetecileri i¢in farkli kitleleri
taniyarak, her bir kitlenin ilgisini gekme konusunda berecilerini gelistirme de 6nemli bir
ihtiyactir (Reinardy ve Wanta, 2015).

Spor gazeteciligi, sporun biiylik bir endiistri haline déniismesiyle birlikte énemli bir
gazetecilik faaliyeti haline gelmistir. Spor gazeteciligi genellikle eglence ile iliskilendirilse
de riskleri ve hassasiyetleri bulanan uzmanlik alanidir. Spor gazetecisi, sporu hayatlarinin
temel unsurlarindan biri olarak goren kitleye yonelik icerik tiretmektedir. Dolayisiyla spor
gazeteciligi saglik, siyaset ve toplumsal sorunlari konu edinen gazetecilik alanlariyla aym
diizeyde 6nem arz etmektedir (Al Jazeera Media Institute, 2020: 8-9). Spor gazeteciligi,
biiyiik spor etkinliklerini takip etmek, diinyay:1 gezmek, sporcularla iletisim kurmak, spor
etkinliklerini ticretsiz izlemek, milyonlara yayin yapmak gibi yalnizca eglenceli unsurlarla
ele alinsa da spor gazetecilerinin alisma kosullar1 bunlarla sinirh degildir. Ozellikle hiz,
arastirma siireci, uzun mesailer, derinlemesine bilgi sahibi olma gibi zorlu siirecleri de
icerisinde barindirmaktadir (Andrews, 2017: 9). Spor yayincilig1 gazetelerde spor sayfalari
veya sadece spor icerigi {iretip aktarma seklindeyken, radyo ve televizyonda naklen
anlatimlar ile yorum programlari olarak okur ve izleyicilerle bulusmaktadir. Ayrica tiim
bunlarin yapilabilmesine olanak saglayan sosyal medya platformlarinda da spor yayinciligt
(haber, yorum programlar1 vb.) siirdiiriilmektedir (Budak, 2019: 229). Spor endiistrisi,
gazeteciler ve taraftar arasindaki etkilesimin gelismeye devam ettigi dijital cagda (Boyle,
2014: 54), sosyal medya mecralar1 her gecen giin haber ve bilgi aktarma konusunda 6nem
kazanmaya devam etmektedir (Kiirkgii, 2016: 4). Spor yayinciliginin artik énemli bir alani
olan sosyal medya aglarinin kullanicilarin aktif olmasini firsat veren altyapisi ise bu tiir
iletisim ortamlarinda spor gazeteciliginin gelisimine katki saglamaktadir (Yiiksel, 2021: 47).
Spor sayfalari ile geleneksel basindan farkli, 6zgiin ve alternatif icerik iiretilebilmekte
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(Cevikel, 2007: 42) ve bu sayfalar araciligi spor kamuoyunun olusabilmektedir (Tuncay,
2019: 28-29). Ozellikle maglarin oynandig: giinlerde sosyal medyanin giindemi futbol ile
sekillenmektedir (Ergen, 2018). Spor dallar1 icerisinde en ¢ok ilgi duyulan alanlardan biri
olan futbol (Talimciler, 2008: 92), kolay erisilebilirlik, popiiler kiiltiir ve gdrsel ¢ekiciligi ile
daha fazla ilgi gérerek, spor yayincilarinin iceriklerini futbola endekslemesinin niinii
agmaktadir (Ozsoy, 2009: 23). Béyle bir isleyis de spor gazeteciligini futbol yayincihgina
déniistiirmektedir (Basmaci, 2022: 367). Sosyal medyada yapilan spor yayincilig1 icinde ise
futbol en ¢ok islenen ve siirekli olarak giindemde tutulan spor dali olmaktadir (Yiiksel,
2021).

Sosyal medya platformlari yalnizca haber organizasyonlarinin futbol yayincihigi yaptigi
bir alan olmaktan ziyade; futbolun igerisindeki tiim unsurlarin, taraftar (Oner ve
Cerrahoglu, 2023; Oyman ve Basbozkurt, 2021; Kiiciik ve Kogak, 2020; Olca ve Ozdemir:
2023), kuliip (Celik, 2019; Parlar vd., 2018) ve futbolcu/sporcu (Yiicetiirk ve Agin, 2022;
Tiryaki ve Karakus, 2023) bulundugu bir alandir. Kuliipler taraftarlariyla kalici iligkiler
kurmak i¢in de sosyal medyay1 kullanabilmektedir (Kuzma vd., 2014: 728). Futbolun i¢indeki
farkli unsurlar cesitli sosyal medya platformlar: kullansa da ozellikle X, sporla ilgili
gelismelerin kullanicilara ulasmasi adina en ¢ok basvurulan alanlardan biri olmaktadir
(Kiirkgii, 2016: 4). Toplumun hemen her kesiminden insanlarin gériis ve diisiincelerini
aciklamasina olanak saglayan X platformunu en ¢ok kullananlar arasinda gazeteciler
bulunmaktadir. Gazeteciler fikirlerini istedigi sekilde aktarmakta, gelismeleri anlik takip
edebilmekte, kullanicilarla etkilesime girerek degerlendirmelerde bulunabilmektedir
(Demir ve Baloglu, 2019: 7425). Ayrica gazeteciler, kendi tanitimlarim yapma noktasinda X'
etkili gdrmektedir (Ozel ve Alkan, 2023). Matthews ve Anwar (2013) da futbol
gazetecilerinin X kullanimina odaklanmakta; raporlama, taninirlik, izleyici baglihgini
artirmak ve bir profil olusturmak adina X’in gerekli bir ara¢ oldugunu ortaya koymaktadir.
Dolaysiyla spor gazetecilerinin sosyal medyadaki paylasimlar: 6nem arz etmektedir.

Arastirma Metodolojisi
Yéntem

Tiim bilim dallarinda kendi ¢alisma alanlarina uygun olan arastirma yéntem ve
teknikleri kullanilmaktadir. Sosyal bilimlerde de icerik analizi, yogun olarak kullanilan
tekniklerden biridir. icerik analizi, incelenen konunun genel egilimlerini ortaya ¢ikarma
adina etkili bir aractir (Metin ve Unal, 2022: 275). icerik analizi, yazili, gorsel ya da isitsel
dokiimanlarin igeriginin sistematik bir bicimde analiz etmektedir. Bu teknik, bir konu veya
sorun ile ilgili derinlemesine bilgi edinilmesine imkén saglamaktadir. icerik analizi, medya
calismalar1 alaninda siklikla basvurulan O6nemli bir arastirma teknigidir. Medya
iceriklerinin hangi konular1 kapsadigini ve bu konularin nasil ele alindigini anlamada
yardimci olan teknik, medya iceriklerinin kalitesinin degerlendirilmesi i¢in yol gosterici
niteliktedir (Alanka, 2024: 78-79). ierik analizi bir kitap, makale, film ya da internet sayfas1
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gibi cesitli metnin icerigini gérmeye ve aciga ¢ikarmaya olanak vermektedir. incelenen
metin hakkinda tekrarlanabilir ve kesin sonuclar vermektedir (Neuman, 2019: 586).
Calismada da spor gazetecilerinin sosyal medya platformu X {izerinden yaptig1 futbol
paylasimlar1 analiz edilerek, paylasim sayilari, konulari ve kullanilan dil gibi unsurlar
arastirilacagindan bu teknik kullanilmistir.

Aragtirma Sorular1 ve Galigma Birimi

Arastirma sorulari calismada ele alinan konunun nasil incelenecegi hakkinda fikir verici
niteliktedir. Calismanin arastirma sorular ise su sekildedir:

X platformunda;
1. Spor gazetecilerinin paylasim yogunlugu ne diizeydedir?
2. Spor gazetecilerinin futbol paylasimlari ne kadar etkilesim almaktadir?

3. Spor gazetecilerinin futbol paylasimlarinin icerigi kiminle (takim, futbolcu, teknik
direktdr, mag, sakatlik, kuliip bagkani) ilgilidir?

4, Spor gazetecilerinin futbol paylasimlarinda kaynak kullanimi nasildir?

5. Spor gazetecilerinin futbol paylasimlarinda teknik analiz kullanimi ne
seviyededir?

6. Spor gazetecilerinin futbol paylasimlarindaki dil kullanimi tslup bakimindan
nasildir?

Aragtirma sorularinin yanitlarinin aranacagi ¢oziimleme birimi ise 6rneklemde yer
alan gazetecilerin sosyal paylasim ag1 X'te yaptigi paylagimlardir. incelenen dénemde
yapilan paylasim icerisinde futbol ile ilgili paylasimlar analiz edilmistir.

Evren ve Orneklem

Calismanin evrenini sosyal medya platformu X'te paylasim yapan tim spor
gazetecileridir. Orneklem grubu ise takipgi sayilarina gére ve aktif olarak X’i kullanma
durumlarina gdre belirlenmistir. X’te 200 bin {izerinde takipgisi olan 16 gazeteci (Yagiz
Sabuncuoglu, Ertem S$ener, Ersin Diizen, Ugur Karakullukcu, Sercan Hamzaoglu, Firat
Glinayer, Evren Goz, Erbatur Ergenekon, Sercan Dikme, Ali Naci Kiigiik, Haluk Yiirekli, Emek
Ege, Emre Bol, Onur Tugrul, Ahmet Selim Kul, Oviing Ozdem) &rneklem olarak
belirlenmistir. Orneklem grubundaki gazetecilerin 15 Nisan 2025- 15 Mayis 2025
tarihlerinde yaptig1 paylasimlar analiz edilmistir.

Veri Toplama Teknigi

Arastirmada analiz edilen veriler, arastirmacilar tarafindan 6rneklem grubunda
bulunan gazetecilerin X hesaplar1 takip edilerek elde edilmistir. Veriler arastirma
kategorilerine (takipgi sayisi, takip edilen sayisi, toplam paylasim sayisi, etkilesim, mention
ve hashtag kullanimi, gérsel-video-metin kullanimi, paylasim icerikleri, dil kullanimi) gére
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kodlanmistir. Kategoriler arastirmacilar tarafindan belirlenmistir. Gazetecilerin kisisel
paylasimlar: digindaki tiim icerikleri (tweet, retweet, alintilama) analiz birimi olarak

kullanilmistir.
Bulgular
Tablo 1. Gazetecilerin Tweet Sayilart
fsim Takip¢i | Takip Tweet |Retweet |Alintilama |Kisisel | Toplam
Edilen Tweet

Yagiz 1.740.278 | 1.002 140 10 25 3 178
Sabuncuoglu
Ertem Sener 903.740 | 589 187 7 6 18 218
Ersin Diizen 649.750 |1.989 98 145 7 2 252
Ugur 601.741 |3.666 6 2 1 4 13
Karakulluk¢u
Sercan 540.606 |1.015 61 - 19 2 82
Hamzaoglu
Firat Glinayer |530.274 |698 25 20 7 8 60
Evren Goz 423.690 |1.313 3 21 - - 24
Erbatur 318.804 | 2.641 - 39 - 3 42
Ergenekon
Sercan Dikme |299.306 | 945 14 16 10 3 43
Ali Naci Kiigiik | 281.979 | 1.120 6 150 2 8 166
Haluk Yiirekli |269.404 |303 117 10 3 8 138
Emek Ege 263.149 | 493 - 41 4 3 48
Emre Bol 262.464 | 279 24 122 5 2 153
Onur Tugrul 211.708 |1.554 1 32 6 1 40
Ahmet Selim  [207.320 |1.117 29 65 19 2 115
Kul
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Oviing Ozdem | 205.643 | 937 - 4 1 4 9

Tablo 1'de gazetecilerin takipgi, takip edilen ve paylasim sayilari yer almaktadir.
Ornekleme dahil edilen gazeteciler icerisinde en ¢ok takipgi sayist bulunan isim 1 milyon
740 bin 278 takipci ile Yagiz Sabuncuoglu’dur. Yagiz Sabuncuoglu’nu 930 bin 740 takipgi ile
Ertem Sener ve 649 bin 750 takipgi ile Ersin Diizen takip etmistir. Oviing Ozdem ise 205 bin
643 takipgiyle en az takipgiye sahip olan gazetecidir. Tiim paylasimlara bakildi§inda en fazla
paylasim yapan Ersin Diizen (252) olmustur. Ersin Diizen’in paylasimlarinin ¢ogunlugu
retweettir (%57,53). Ertem Sener (218) ve Yagiz Sabuncuoglu (178) Ersin Diizen’in ardindan
en ¢ok paylasim yapan gazetecilerdir. En az paylasim yapanlar ise Oviing Ozdem (9), Ugur
Karakulluk¢u (13) ve Evren Goz'diir (24). Ertem Sener toplam paylasimi icerisinde 187
(%85,77) tweet ile en ¢ok dogrudan paylasim yapan gazeteci olarak dikkat cekmektedir.

Tablo 2. Gazetecilerin Futbol Paylagimlarinin Etkilegim Sayilart

Isim Begeni Yorum |Goriintilleme |Retweet |Toplam
Yagiz Sabuncuoglu | 749.237 39.442 157.862.000 26.948 158.677.627
Ertem Sener 264.131 29.191 19.543.200 8.954 19.845.476
Ersin Diizen 94,748 1.913 6.453.800 5.567 6.556.028
Ugur Karakullukqu |32.867 571 2.429.800 729 2.463.967
Sercan Hamzaoglu | 132.081 34.138 20.940.900 7.238 21.107.119
Firat Giinayer 177.584 8.208 12.415.200 8.615 12.609.607
Evren Goz 2.344 280 1.202.400 109 1.205.133
Erbatur Ergenekon | 1.761.450 31.744 100.446.800 283.359 [102.523.353
Sercan Dikme 50.633 2.334 5.114.500 1.695 5.169.162
Ali Naci Kiigiik 196.701 7.186 14.729.500 16.586 14.949.973
Haluk Yiirekli 268.279 6.960 11.367.000 16.618 11.658.857
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Emek Ege 1.569 284 1.397.700 167 1.399.720
Emre Bol 21.123 1.496 3.261.400 1.351 3.285.370
Onur Tugrul 3.804 112 919.000 206 923.122
Ahmet Selim Kul 8.498 1.238 2.827.200 1.081 2.838.017
Oviing Ozdem 188.813 3.561 12.312.100 18.308 | 12.522.782
Toplam 3.953.862 168.658 |373.222.500  [397.531 |377.735.313

Tablo 2’de gazetecilerin futbol paylasimlarinin etkilesim sayilar1 bulunmaktadir.
Gazeteciler arasinda en ¢ok paylasim yapan isimlerden biri olan Yagiz Sabuncuoglu 158
milyon 677 bin 627 toplam etkilesim (begeni, yorum, gériintiileme, retweet) sayisinda ilk
sirada yer almaktadir. 16 gazeteci icerisinde tweet sayis1 bakimindan 12. sirada bulunan
Erbatur Ergenekon 102 milyon 523 bin 353 etkilesim sayist ile en ¢ok etkilesim alan ikinci
isim olmas: dikkat ¢ekmektedir. Ayrica en ¢ok paylasim yapan Ersin Diizen'in etkilesim
acisindan geri planda kalmasi, tweet sayisi ve etkilesim arasinda dogru orantinin
olmadiginmi gostermektedir. Ayrica sosyal medyadaki etkilesim durumu paylasimlarin
etkinliginin de bir gdstergesidir. Veriler az paylasimla daha yiiksek bir etkinligin
olusabilecegini de ortaya koymaktadir. Onur Tugrul 923 bin 122, Evren G6z 1 milyon 205 bin
133 ve Emek Ege de 1 milyon 399 bin 720 etkilesim sayisi ile en az etkilesim alan gazeteciler
olmustur.

Tablo 3. Gazetecilerin Futbol Paylagimlarinda Gorsel, Metin ve Video Kullanimi

Isim Gorsel |Video |[Metin |Gorsel- |Gorsel- | Video- | Toplam
Metin |Video |Metin
Yagiz Sabuncuoglu |- - 142 24 - 9 175
Ertem $ener - - 58 67 - 75 200
Ersin Diizen - - 13 81 3 153 250
Ugur Karakulluk¢u |- - 5 1 - 3 9
Sercan Hamzaoglu |1 - 36 36 - 7 80
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Firat Giinayer - - 12 21 - 19 52
Evren Goz - - - 24 - - 24
Erbatur Ergenekon |- - 1 19 - 19 39
Sercan Dikme - - 8 22 - 10 40
Ali Naci Kiigiik - - - 30 - 128 158
Haluk Yiirekli - - 18 76 - 36 130
Emek Ege - - 1 24 - 20 45
Emre Bol - - 17 30 - 104 151
Onur Tugrul - - 2 27 - 10 39
Ahmet Selim Kul - - 11 14 - 88 113
Oviing Ozdem - - 3 1 - 1 5
Toplam 1 - 327 497 3 682 1510

Tablo 3’te gazetecilerin futbol paylasimlarindaki gérsel, metin ve video kullanimiyla
ilgili bilgiler aktarilmaktadir. Veriler gazetecilerin ¢ogunlukla metin agirlikli paylasim
yaptigini ortaya koymaktadir. Metin paylasimlarinda Yagiz Sabuncuoglu (142) én plana
¢ikmaktadir. Bu durum ilgili gazetecinin futbol konusunda bilgilendirme, haber verme
slirecinde yazil bir sekilde kullanmaya agirhik verdigini ortaya koymaktadir. Video-metin
kullanimi agisindan Ersin Diizen (153), Ertem Sener (75) ve Ali Naci Kiigiik (128) paylagimlar:
ile dikkat cekmektedir. Bu gazeteciler metinsel anlatimla birlikte olay1 gdsteren agiklayici
isitsel anlatima da 6nem vermistir. Yalnizca gérsel ve video kullanimi ise en az tercih edilen
paylasim tiirli olmustur. Genel olarak, gérsel icerikler metin ile desteklenerek kullanicilara
sunulmustur. Gorsel-metin, gorsel-video ve video-metin gibi kombinasyonlar igerik
stratejilerinin ¢cok boyutlulugunu sergilemektedir. Ozellikle Yagiz Sabuncuoglu (24 gérsel-
metin) ve Haluk Yiirekli (36 video-metin) gibi gazeteciler ¢oklu igeriklerin bir arada
kullanimi konusunda dikkat cekmektedir. Ersin Diizen (g6rsel-metin 81, 3 gérsel-video, 153
video-metin) bu gesitliligi en yogun sekilde kullanan gazeteci olmustur.
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Tablo 4. Gazetecilerin Futbol Paylasimlarmda Mention ve Hashtag Kullanim

fsim Mention Hashtag Toplam

Yagiz Sabuncuoglu 2 5 7
Ertem Sener 36 18 54
Ersin Diizen 91 148 239
Ugur Karakulluk¢u 1 1 2
Sercan Hamzaoglu - 4 4
Firat Glinayer 1 16 17
Evren Goz 5 18 23
Erbatur Ergenekon 20 27 47
Sercan Dikme - 16 16
Ali Naci Kiigiik 20 153 173
Haluk Yiirekli - 7 7
Emek Ege 30 39 69
Emre Bol 59 128 187
Onur Tugrul 24 28 52
Ahmet Selim Kul 32 40 72
Oviing Ozdem 1 1 2

Tablo 4’te gazetecilerin futbol paylasimlarindaki mention ve hashtag kullanimi
gosterilmektedir. X’te mention ve hashtag kullanilmasi paylasilan icerigin daha fazla hedef
kitleye ulasmasini saglamaktadir. Gazeteciler paylasimlarinin ¢ogunlugunda (%64.30)
mention ve hashtag kullanmistir. Bu durum gazetecilerin sosyal medyada hedef kitleye
ulagsma stratejilerine 6nem verdigini gostermektedir. Mention ve hashtag kullanim
yogunlugunda Ersin Diizen (239), Emre Bol (187) ve Ali Naci Kiigiik (173) 6n plana ¢ikmustir.
En az kullanan gazetecilerin ise Ugur Karakullukgu (2), Oviing Ozdem (2) ve Sercan
Hamzaoglu (4) oldugu goriilmektedir.
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Tablo 5. Gazetecilerin Futbol Paylagimlarinin icerigi

Isim Tran | Mag |Saka|Tek. [ Futbolcu |Baskan |B. [Reklam-|Yaym | Dige |Topla
sfer | Son. [thk [D. Ad. |Isbirligi [Yén, | r m

Yagiz 3 1 8 13 |60 41 17 |2 3 27 175

Sabuncu

oglu

Ertem - 14 1 5 36 11 - - 67 66 200

Sener

Ersin |- 12 |- |16 |34 11 - |98 79 |- 250

Diizen

Ugur - - - |1 |- - - - 3 5 9

Karakull

ukeu

Sercan - - 3 3 19 14 10 |- 2 29 80

Hamzaog

Iu

Firat - 2 - 3 10 1 - - 7 29 52

Giinayer

Evren - 2 - - - - - - 17 5 24

Goz

Erbatur |- 1 - |- |6 - - |- 11 21 |39

Ergenek

on

Sercan |7 - 1 4 3 8 - - 10 7 40

Dikme

AliNaci |- 2 - 17 |45 12 - - 33 49 158

Kiiciik

Haluk - - - 12 |13 8 - - 90 7 130

Yiirekli
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Emek 1 2 4 1 31 6 45
Ege

Emre 18 |26 5 91 11 151
Bol

Onur 6 1 2 30 39
Tugrul

Ahmet 9 5 9 5 55 30 113
Selim

Kul

(:)Viing: 1 2 2 5

Ozdem

Toplam |11 49 13 |101 | 267 116 28 |100 531 294 |1510

Mag Son. = Mag Sonucu, Tek. D.=Teknik Direktér, B. Ad.= Baskan Adaylari, Yaymn Yén.=Yayin Yonlendirme,

Tablo 5’te gazetecilerin futbol paylagimlarinin icerigi ile ilgili bilgiler gosterilmektedir.
Paylasimlarin igerikleri transfer, mag¢ sonucu, sakatlik, teknik direktér, futbolcu, baskan,
baskan adaylari, reklam-is birligi, yayin yonlendirme ve diger olarak kategorilestirilmistir.
Ersin Diizen (250), Ertem Sener (200), Yagiz Sabuncuoglu (175), Ali NaciKiigiik (158) ve Emre
Bol'un (151) diger gazetecilere gére daha fazla icerik paylasimi yaptigi tespit edilmistir.
Gazetecilerin paylasimlarinda 531 yayin yonlendirme igerigi dikkat cekmektedir. Bu tiir
paylasimlari cogunlukla Emre Bol (91) Haluk Yiirekli (90), Ersin Diizen (79), Ertem Sener (67)
ve Ali Naci Kiigiik (33) yapmustir. Yagiz Sabuncuoglu (60), Ali Naci Kiigiik (45), Ertem Sener
(36) ve Ersin Diizen'in (34) dogrudan futbolcularla ilgili paylasim yapma konusunda én
plana ¢iktiklar1 goriilmektedir. Gazeteciler genel olarak futbolcu, baskan, yaym
yo6nlendirme gibi iceriklere yer vermistir. Ersin Diizen reklam-is birligi (98) kategorisinde
en ¢ok paylasim yapan gazetecidir. Gazetecilerin kisisel paylasimlarinin ¢ok az olmasi,
gazetecilerin X'i mesleklerini icra etmek i¢in kullandiklarini gostermektedir.

Tablo 6. Gazetecilerin Paylasimlarimin Hangi Takimla {lgili Oldugu Bilgisi

isim Galatasaray  |Fenerbahce | Besiktas |Trabzonspor | Diger
Yagiz 5 33 - 3 9
Sabuncuoglu

Ertem $ener 17 16 3 5 42
Ersin Diizen 36 46 9 5 31
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Ugur 3 1 - - 1
Karakulluk¢u

Sercan - 42 - - -
Hamzaoglu

Firat Giinayer |1 2 10 2 4
Evren G6z 6 - - - -
Erbatur 1 - - 2 10
Ergenekon

Sercan Dikme |- - 16 - 1
Ali Naci Kiigik |78 31 2 - 10
Haluk Yiirekli |26 16 1 3 5
Emek Ege 4 9 - - 5
Emre Bol 13 20 2 2 4
Onur Tugrul |1 - 2 1 4
Ahmet Selim |- 1 - 3 9
Kul

Oviing Ozdem |1 1 1 1 -
Toplam 192 220 46 27 135

Tablo 6’da gazetecilerin futbol paylasimlarinin hangi takimlarla ilgili oldugu bilgisi
bulunmaktadir. Verilere gére Galatasaray, Fenerbahge, Besiktas, Trabzonspor ve diger
olarak kategori yapilmistir. Buradaki veriler gazetecilerin dogrudan kuliiplerle (kurumsal)
ilgili yaptig1 paylasimlar: kapsamaktadir. Sercan Hamzaoglu'nun paylagimlarinda takimlar
arasinda yalnizca Fenerbahge’ye yer vermesi dikkat ¢cekmektedir. En ¢ok paylasim yapan
isimlerden biri olan Yagiz Sabuncuoglu’nun paylasimlari da genel olarak Fenerbahge’yi
ilgilendirmektedir. Ertem S$ener’in paylasimlarinda 4 biyik takima da yer verdigi
goriilmiistiir. Sener ayrica Anadolu kuliipleriyle ilgili en ¢ok paylasim yapan isim olmustur.
Erbatur Ergenekon ise paylasim yogunlugu (%25,64) bakimindan Anadolu kuliiplerini en
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¢ok giindeminde tutan gazeteci olmustur. Ersin Diizen’in paylagimlarinin yogunlugu
Galatasaray ve Fenerbahge'dir. Ali Naci Kiiciik de paylasimlarinda Galatasaray’a daha fazla
yer vermektedir. Sercan Dikme’nin ise Besiktas kuliibiine yonelik paylasimlar
yogunluktadir.

Tablo 7. Gazetecilerin Futbol Paylasimlarinda Kaynak Kullanimi

Isim Var Yok Toplam
Yagiz Sabuncuoglu 105 70 175
Ertem $ener 64 136 200
Ersin Diizen 222 28 250
Ugur Karakullukgu 5 4 9
Sercan Hamzaoglu 20 60 80
Firat Giinayer 42 10 52
Evren Goz 15 9 24
Erbatur Ergenekon 27 12 39
Sercan Dikme 30 10 40
Ali Naci Kiiciik 104 54 158
Haluk Yiirekli 113 17 130
Emek Ege 34 11 45
Emre Bol 100 51 151
Onur Tugrul 29 10 39
Ahmet Selim Kul 81 32 113
Oviing Ozdem 4 1 5
Toplam 995 515 1510

Tablo 7’de gazetecilerin futbol temal paylasimlarinda kaynak kullanimi yer almaktadir.
Tablo incelendiginde, gazetecilerin tamamimin kaynak kullandig1 goriilmektedir. Genel
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olarak gazeteciler kaynak kullanimina (%65,89) dikkat etmistir. En ¢ok kaynak kullanan
gazetecinin Ersin Diizen (222) oldugu tespit edilmistir. Ersin Diizen’i sirayla Haluk Yiirekli
(113) ve Yagiz Sabuncuoglu (105) takip etmektedir.

Tablo 8. Gazetecilerin Paylagimlarinda Teknik Analiz Kullanimi

fsim Var Yok Toplam
Yagiz Sabuncuoglu - 175 175
Ertem Sener 50 150 200
Ersin Diizen 30 220 250
Ugur Karakulluk¢u 1 8 9
Sercan Hamzaoglu 11 69 80
Firat Giinayer 8 44 52
Evren Goz 6 18 24
Erbatur Ergenekon 5 34 39
Sercan Dikme 8 32 40
Ali Naci Kiigiik 39 119 158
Haluk Yiirekli 20 110 130
Emek Ege 5 40 45
Emre Bol 19 132 151
Onur Tugrul 3 36 39
Ahmet Selim Kul 12 101 113
Oviing Ozdem 2 3 5
Toplam 219 1291 1510

Tablo 8’de gazetecilerin futbol paylasimlarinda teknik analiz kullanimu ile ilgili bilgiler
aktarilmaktadir. Yagiz Sabuncuoglu incelenen dénem igerisinde, paylasimlarinda teknik
analize yer vermemistir. Ertem Sener (50) teknik analize en ¢ok bagvuran isim olmustur.
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Ali Naci Kiiciik (39), Ersin Diizen (30), Haluk Yiirekli (20) ve Emre Bol (19) ise Ertem Sener’in
ardindan en ¢ok teknik analiz yapan gazetecilerdir. Oviing Ozdem ise paylagimlarinda en
yogun (%40) olarak teknik analiz kullanan gazetecidir.

Ancak Ozdem’in futbolla ilgili toplam paylasim sayis1 (5) diger gazetecilere gore oldukga
azdir. Oviing Ozdem’den sonra paylasimlarinda teknik analize en yogun olarak yer veren
gazeteciler ise sirasiyla Ertem Sener (%25), Evren Gz (%25), Ali Naci Kiigiik (%24,68) ve
Sercan Dikme (%20) olmustur. Genel olarak bakildiginda, teknik analiz gazeteciler arasinda
farkli yogunluklarda ve siklikta kullanilmaktadir.

Tablo 9. Gazetecilerin Futbol Paylagimlarinda Dil Kullanimi

Isim Resmi Gayriresmi | Agresif Diger | Toplam
Yagiz Sabuncuoglu | 173 - - 2 175
Ertem $ener 75 99 10 16 200
Ersin Diizen 105 42 16 87 250
Ugur Karakulluku |3 2 2 2 9
Sercan Hamzaoglu | 40 13 4 23 80
Firat Giinayer 22 21 - 9 52
Evren G6z 2 5 - 17 24
Erbatur Ergenekon |3 5 - 31 39
Sercan Dikme 23 9 - 8 40
Ali Naci Kiigiik 37 76 18 27 158
Haluk Yiirekli 65 45 20 - 130
Emek Ege 3 8 1 33 45
Emre Bol 24 48 26 53 151
Onur Tugrul 4 4 1 30 39
Ahmet Selim Kul 44 13 4 52 113
Oviing Ozdem 4 1 - - 5
Toplam 627 391 102 390 1.510
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Tabloda yer alan dil kullammu ile ilgili kategorilerin agiklamas: asagidaki gibidir:

Resmi: Herhangi yabanci bir sdzciik icermeyen, anlasilir bir dilin kullanilmasini ifade
etmektedir.

Gayriresmi: Samimi sozciiklerin yer aldigi ve anlam biittnliigiine dikkat edilmeyen dil
tarzini ifade etmektedir.

Agresif: Sinirli, dfkeli bir sekilde kullanilan dil tarzidir.
Diger: Acik bir sekilde siniflandirilamayan, sembol veya emojilerin kullanimidir.

Tablo 9'da gazetecilerin futbol paylasimlarindaki dil kullanimim géstermektedir.
Gazetecilerin ¢ogunlukla (%41.52) resmi dil kullanmay1 tercih ettikleri gériilmektedir.
Paylagimlarin yiizde 25,89'unda (391) gayriresmi, yiizde 6,75’inde (102) ise agresif bir dil
kullamlmigtir. Resmi dil kullaniminin yiizde 27.59’unun (173) Yagiz Sabuncuoglu’na ait
olmasi dikkat cekmektedir. Toplam gayriresmi dil kullaniminda ise Ertem Sener 99 (%25,32)
paylasim ile 6n plana ¢gikmaktadir. Emre Bol da toplam agresif dil kullanimi icerisinde 26
(%25.49) paylasimla, agresif dile en ¢ok bagvuran isim olmustur.

Sonug

Glintimiizde iletisim teknolojilerinin gelismesi iletisim siirecine yonelik cesitli
avantajlar1 da beraberinde getirmistir. Bu avantajlardan biri de sosyal medya
platformlarinin ortaya ¢ikmasidir. Sosyal medya, bireylerin bilgiye hizli bir sekilde
ulagsmasini, bu bilgileri yorumlamasini ve yeniden iireterek oldukga genis kitlelere
ulastirmasinda kolaylik saglayan bir iletisim ortami haline gelmistir. Bireylerin en 6nemli
iletisim araglarindan biri haline gelen sosyal medya, kiiltiirel ve ekonomik boyutuyla genis
bir kitleyi etkileyen futbolun da yogun olarak konusuldugu bir alan olmustur. Hedef kitleye
ulasabilme adina gazeteciler de sosyal paylasim aglarinda varliklarini stirdiirmektedir.

Bu ¢alismada spor gazetecilerinin X hesaplar1 tizerinden 15 Nisan 2025- 15 Mayis 2025
tarih araligindaki futbol paylasimlari analiz edilmistir. Gazetecilerin X hesaplarini aktif
kullandiklar1 tespit edilmistir. Ornek grubuna dahil edilen gazeteciler, futbolla ilgili
paylasimlarinda sosyal medya {izerinden hedef kitlelerine cesitli bilgiler aktarmaktadir.
Gazetecilerin futbol paylasimlar1 sosyal medyada kullanicilar tarafindan ilgiyle takip
edilmektedir. Tablo 2’de de goriildiigii tizere bir aylk siirecte ilgili paylasimlar 377 milyon
etkilesim almistir. Gazeteciler incelenen tarih araliinda sosyal medyanin saglamis oldugu
imkanlar: aktif bir sekilde kullanmislardir. Paylasimlarinda gérsel, video, metin, hashtag,
mention gibi araglar1 kullanarak igeriklerine zenginlik katmislardir.

Gazeteciler yayin ydnlendirmeye agirlik vererek hem katilmis olduklari programa
kitlelere yonlendirmeyi hem de daha fazla etkilesim almaya y6nelik girisimde bulunduklar
soylenebilir. Ayni sekilde hedef kitlenin ilgisini gekebilecek futbolcu ve baskan gibi konular:
da yogun olarak isleyerek etkilesimlerini arttirabilecek paylasimlarda bulunduklarini ifade
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etmek miimkiindiir. Paylasimlar 6zellikle Fenerbahge ve Galatasaray olmak iizere dort
bilyiik kullip ekseninde gerceklestirilmistir. Gazeteciler gorsel agidan ilgi cekebilecek video,
gdrsel paylasimlar: da yogun sekilde kullanilmis ve metinle de desteklenerek hedef kitlenin
dikkatini cekmeye calismistir. Futbolun teknik boyutuyla ilgili icerik oldukea sinirli (%14.5)
seviyededir. Gazeteciler oyunu biitiinciil bir sekilde degerlendirmek yerine, futbolcu,
baskan ve teknik direktdr gibi unsurlar tizerinden ele almistir.

Gazeteciler sosyal medyada futbol kamuoyu agisindan hem igerik iireticisi hem de bilgi
saglayici konumunda bulunmaktadir. icerikler ve sunulus bigimleri sosyal medyanin spor
medyasindaki roliiniin yalnizca teknik acgidan agiklamanin yeterli olmayacagini
gostermektedir. Nitekim gazetecilerin iletisim pratiklerinin ve haber aktarma bicimlerinin
hedef kitleye gére degistigini géstermektedir. Anlik paylasimlar, magtan 6nce ve magtan
sonra yapilan analizler, taraftar yorumlar: gibi ¢ok yonlii bir alan olusmustur. Sonug olarak
spor gazetecileri sosyal medyanin olanaklarindan yararlanarak hedef kitlelerine
ulasabilmek adina, X'i bir bilgilendirme arac1 olarak kullanmaktadr.

Extended Abstract

In the early 17th century, the first periodicals appeared in social life, and economic,
political, and legal issues began to be reported on. Over time, developments related to
sports also became topics covered by newspapers. Technological advancements that
influenced the development of journalism also played a role in shaping sports journalism.
The live broadcast of sports competitions via radio and television, alongside newspapers,
became one of the key factors in the development of sports media. Additionally, in today's
world where many individuals are surrounded by communication tools, sports are given
significant importance in electronic media. Sports, which attract the attention of a large
segment of society, have become an indispensable content material for mass
communication tools over time, and in this context, the structure and functions of sports
journalism have been shaped. Various sports have been presented as important
publications in order to increase viewing/reading rates from the past to the present.
Football, as one of the most popular areas within sports events, is extensively covered in
mass communication tools.

While sports broadcasting in newspapers takes the form of sports pages or simply
producing and transmitting sports content, it reaches readers and viewers on radio and
television in the form of live commentary and commentary programs. Sports broadcasting
(news, commentary programs, etc.) also continues on social media platforms, which enable
all of this to be done. Especially on days when matches are played, social media is
dominated by football. Football is the most frequently covered and consistently discussed
sport in sports broadcasting on social media. Journalists have started using social media
networks to reach more people. This study examined sports journalists' football posts on X
in terms of their number, engagement, content, and language use.
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Research Methodology

Content analysis was used in this study. The universe of the study consists of all sports
journalists who post on the social media platform X. The sample group was determined
based on the number of followers and active use of X. Sixteen journalists with over 200,000
followers on X (Yagiz Sabuncuoglu, Ertem Sener, Ersin Diizen, Ugur Karakullukgu, Sercan
Hamzaoglu, Firat Giinayer, Evren GOz, Erbatur Ergenekon, Sercan Dikme, Ali Naci Kiigiik,
Haluk Yiirekli, Emek Ege, Emre Bol, Onur Tugrul, Ahmet Selim Kul, Oviing Ozdem) were
selected as the sample. The posts made by the journalists in the sample group between April
15, 2025, and May 15, 2025, were analyzed.

Research Questions

Research questions provide insight into how the topic addressed in the study will be
examined. The research questions of the study are as follows:
1. What is the level of sharing intensity among sports journalists?
2. How much interaction do sports journalists' football posts receive?
3. Who (team, player, coach, match, injury, club president) are sports journalists' football
posts related to?
4. How do sports journalists use sources in their football posts?
5. To what extent do sports journalists use technical analysis in their football posts?
6. What is the style of language used in sports journalists' football posts?
The analysis unit for which the answers to the research questions will be sought is the posts
made by the journalists in the sample on social media platform X. Football-related posts
made during the period under review were analyzed.

Conclusion

This study analyzed football-related posts made by sports journalists on their X
(Twitter) accounts between April 15, 2025, and May 15, 2025. It was found that journalists
actively used their X accounts. The journalists included in the sample group shared various
information with their target audiences on social media in their football-related posts. The
journalists' football-related posts are followed with interest by users on social media. As
shown in Table 2, the relevant posts received 377 million interactions over the one-month
period. The journalists actively utilized the opportunities provided by social media during
the analyzed time period.

It can be said that journalists focused on directing their audience to the program they
participated in and made efforts to increase interaction. Similarly, it is possible to say that
they increased interaction by intensively covering topics that would attract the attention
of their target audience, such as football players and club presidents. The posts were mainly
focused on the four major clubs, particularly Fenerbahce and Galatasaray. Journalists have
also made extensive use of visually appealing videos and images, supported by text, in an
effort to capture the attention of the target audience. Content related to the technical
aspects of football is quite limited (14.5%). Rather than evaluating the game as a whole,
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journalists have focused on elements such as players, presidents, and coaches. Journalists
are both content producers and information providers on social media in terms of the
football public. The content and presentation styles show that explaining the role of social
media in sports media from a technical perspective alone is not sufficient. Indeed, it shows
that journalists' communication practices and news delivery styles vary depending on the
target audience. A multifaceted space has emerged, including real-time posts, pre- and
post-match analyses, and fan comments. As a result, sports journalists utilize X as an
information tool to reach their target audience by leveraging the capabilities of social

media.
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Teknolojideki gelismeler, 6zellikle de iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler
beraberinde toplumsal hareketlerin yapisini ve toplumsal eylem bigimlerini koklii bir
sekilde dénustirmiistir. Teknolojilerdeki bu gelisim ve yeni medyanin yayginlasmasi
topluluklarin ve bireylerin isteklerini daha hizli ve goriiniir bir sekilde dile getirmesine
imkin tanimistir. Bireylerin taleplerini dijital ortamlarda gerceklestirmesini dijital
aktivizm; dijital aktivizmin bir bigimi olarak da 6ne ¢ikan toplumsal hareketleri dijital
platformlarda esnek ve yatay yapilarla 6rgiitlenmeler olarak tanimlamak miimkiindiir. Bu
calisma, dijital cagin toplumsal hareketler iizerindeki etkisini incelemek, dijital aktivizmin
nasil bir giic unsuru haline geldigini belirlemek ve dijital aktivizm ve yeni toplumsal
hareketler arasindaki iligkiyi sistematik literatiir taramasi yontemi ile belirli kategoriler
olusturarak ele almay: amaglamaktadir. Bu baglamda arastirmada 2010-2025 yillari
arasinda Tiirkge ve Ingilizce olarak yayimlanmis ¢alismalar incelenmis; Dergi Park, Google

” o«

Scholar ve YOKTEZ veri tabanlarinda yer alan anahtar kelimeler “dijital aktivizm”, “yeni
toplumsal hareketler”, “online aktivizm”, “cevrimici aktivizm” kullanilarak yapilmis olan
tarama sonucunda 79 c¢alisma analiz edilmistir. Calismada sonunda elde edilen bulgular,
yeni toplumsal hareketlerin gértniirlitk ve orgiitlenme kapasitelerinde dijital aktivizmin
etkili olarak yeni toplumsal hareketlerin yayilim hizin1 artirdigin, 6zellikle dijital medya
platformlar1  aracihfiyla bireylerin toplumsal hareketlere katiim  siireglerini
hizlandirdigini ortaya koymustur. Yeni toplumsal hareketlerin kitlesellesmesini ve
cevrimici gdriiniirlitk giiclinii artiran dijital aktivizm, toplumsal doniisiim siireglerinde
harekete gecirici bir unsur olarak degerlendirilmeli; ancak toplumsal degisim igin
cevrimdisi drgiitlenmeler ve eylemlerle desteklenmelidir.
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Abstract

Developments in technology, especially in communication technologies, have radically
transformed the structure of social movements and forms of social action. This
development in technologies and the proliferation of new media have enabled
communities and individuals to express their wishes more quickly and visibly. It is
possible to define digital activism as individuals realizing their demands in digital
environments, and social movements, which also stand out as a form of digital activism,
as organizations with flexible and horizontal structures on digital platforms. This study
aims to examine the impact of the digital age on social movements, to determine how
digital activism has become a power element, and to address the relationship between
digital activism and new social movements by creating certain categories through a
systematic literature review. In this context, studies published in Turkish and English
between 2010 and 2025 were examined; 79 studies were analyzed as a result of the search
using the keywords “digital activism”, “new social movements”, “online activism”,
“online activism” in the Dergi Park, Google Scholar and YOKTEZ databases. The findings
of the study revealed that digital activism effectively increases the speed of spread of new
social movements in terms of their visibility and organizational capacity, and accelerates
the participation of individuals in social movements, especially through digital media
platforms. Digital activism, which increases the massification and online visibility of new
social movements, should be considered a mobilizing element in social transformation
processes; however, it should be supported by offline organizations and actions for social
change.
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Digital Activism, New Media, New Social Movements, Online Activism, Activism.
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Girig

Tarih boyunca farkli bicimlerde ortaya c¢ikan toplumsal hareketler, toplumsal
degisimin Onemli aktorleri olmuslardir. 21. yiizyilin, toplumlarin kiiresel olcekte
ekonomik, politik ve sosyal olaylarla miicadele ettigi bir ylizyil olarak tarihe gectigi
goriillmektedir. Internetin ortaya cikisindan bu yana diinya dijital bir devrim gegirmis;
yeni medyanin yeni araclari, sosyal aktivizmi yeniden yorumlayarak dijital aktivizm
¢agini ortaya ¢ikarmaktadir.

Yeni toplumsal hareketler, 20. yiizyilin ortasindan itibaren toplumsal cinsiyet esitligi,
insan haklar1 ve ¢evre gibi kimlik temelli alanlarda ortaya cikarak, geleneksel isci
haklarindan farkh bigcimde politik ve kiiltiirel alanlarda degisim ve doniisiimii hedefleyen
sosyal olusumlar olarak ifade edilebilir. 1960'lardan itibaren toplumsal hareketler yalnizca
nicelik olarak degil, nitelik olarak da ivme ve ¢ok yonliilikk kazanmis; sendika, 6grenci ve
klasik milliyetci aktivizmin yam sira, feminizm, gevrecilik, insan haklar1 aktivizmi, dini
koktencilik, kiiltiirel, etnik ve cinsel yonelim hareketleri gibi ¢ok sayida yeni toplumsal
hareketlerin birbiri ardina ortaya ¢iktig1 goriilmektedir (Simsek, 2007, s. 111).

Aktivizm giiniimiizde, ge¢misteki geleneksel anlayistan ¢ok teknolojik bir yonelim
gostermektedir. Var olan bu yonelim 6zellikle dijital ortamlarin varlig ile bireye fikrini,
duygusunu ve diisiincesini ifade etme olanaklar: sunmaktadir. Bu baglh olarak aktivizmin
de giderek dijital ortamlara tagindig: goriilmektedir. Castell (2020, s. 198), dijital aktivizm
icin kiiltiirel degerler etrafinda gerceklesen, toplumdaki yasam pratiklerini ve anlam
kodlarini degistirmek amaciyla vermis oldugu miicadele olarak tanimlamaktadir. Bu
nedenle dijital aktivizm diinyanin her yerinden, her kimlikten ve her eylemden
etkilenerek yeniden sekillenmektedir.

Dijital aktivizmi hayata gegirmek i¢in kullanilan Youtube, Twitter ve Facebook gibi
yeni medya araglari, mesaj aktarim bicimi ve mesajin ydnlendirildigi hedef kitle agisindan
gesitlilik gostermektedir. Bu yeni medya platformlarinin, diinya genelindeki bireyleri
birbirine baglamada ve bilgilerin, fikirlerin ve gériislerin aninda paylasilmasina olanak
saglamada kritik bir dneme de sahip hale geldikleri yadsinamaz bir gercektir. Daha genis
bir ifadeyle giiniimiizde 6zellikle teknolojik yenilikler vasitasiyla etkilesimlilik ve
hipermetinlik bilesenleri sayesinde yeni medya; toplumlar: ve bireyleri yonlendirme,
diisiindiirme, etkileme ve kontrol etme giicline sahip olmaktadir. Bu platformlar, iletilen
mesajlarin etkilesimini ve etkisini artiran metin, resim ve videolar dahil olmak tizere ¢ok
cesitli multimedya iceriklerini desteklemektedirler (Van Dijk, 2013, s. 218). Dolayisiyla bu
platformlarin, aktivistlerin ilgi ¢ekici anlatilar paylasmalarina, etkili ve hizli bir bicimde
destek saglamalarina imkin tarudig: icin dijital aktivizmin yiikselisinde ve toplumsal
hareketlerin yeni bir bi¢im kazanmasinda etkili oldugu sGylenebilir.

Dijital aktivizmin, sosyoloji, medya ve iletisim calismalari, antropoloji, sanat ve
tasarim calismalari, siyaset bilimi gibi pek ¢ok disiplinler icinde incelendigi
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goriilmektedir. Dolayisiyla dijital aktivizmin alani zengin ve ayni zamanda farkl bir bilgi
g6vdesini kapsamakta olup; bu alanlarin icerisine toplumsal hareketler de eklenmistir.
Dijital ortamlar, aktivizm i¢in, aktivistlerin fiziksel olarak birlikte ¢alismanin yani sira
cevrimici birlikte olma ve protestolarin planlanmasi igin daha ucuz maliyet gibi avantaj
sundugundan (Gutierrez, 2018, s. 14-15) dolayi, toplumsal hareketler geleneksel hareket
olmaktan ayrilarak yeni bir deger kazanmaya basladig1 goriilmektedir.

Galismada ilk olarak dijital aktivizm kavrami ile yeni toplumsal hareketler detayl
olarak acgiklanmis; dijital ~aktivizm kavrami ile yeni toplumsal hareketler
iliskilendirilmistir. Bu calisma, dijital aktivizm, yeni toplumsal hareketler ve dijital
aktivizm iligkisini sistematik literatiir taramasi yontemi kullanarak, cesitli yazarlarin
dijital aktivizm, yeni toplumsal hareketler konularini nasil ele aldiklari, zaman i¢inde nasil
bir degisiklik gosterdikleri, dijital aktivizm ve yeni toplumsal hareketleri aktorlerinin
neler olduklari, dijital aktivizm ve yeni toplumsal hareketler calismalarmin hangi
metodolojiler kapsaminda incelendigi ve bu tiir arastirmalarin hangi eylemleri
vurgulamak icin yapildigina dair bilgileri ortaya koymayi, dijital aktivizm ve yeni
toplumsal hareketler arasindaki iliskiyi derinlemesine incelemeyi amaglamistir.

Arastirmada PRISMA protokoliine uygun sekilde Dergi Park, Google Scholar ve
YOKTEZ veri tabanlarinda 2010-2025 yillar1 arasinda yer alan 79 calisma analiz edilmistir.
Bulgular, dijital aktivizmin yeni toplumsal hareketlerin yayilim hizini artirdigin, offline-
cevrimici eylem birligini gii¢lendirdigini ortaya koymustur.

Dijital Aktivizm

Internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte dijital platformlarda bireylere, aninda etkilesim,
kesintisiz erisim imkani ve hareket 6zgiirliigli kazanarak; diisiincelerini, duygularini ve
fikirlerini ifade edebilme; eyleme doniistiirebilme olanagi saglanmistir, Boylece aktivizm

kavramimin da algilamis ve uygulanis seklinde degismeye basladigi goriilmektedir
(Mustvairo, 2016, s. 10).

Dijital aktivizm kavramini agiklamadan &nce  “aktivizm”  kavramina kisaca
deginmek konu kapsaminda yarar saglayacaktir. Tarihe baktigimizda aktivizmin yeni bir
olgu olmayip, 19. Yiizyildan itibaren baslayan toplumsal hareketlerle ortaya ¢iktigi
goriilmektedir. Aktivizm, sorumlu kurulus ve kurumlardaki isleyis bicimini degistirmeyi
amag edinen faaliyetler olarak ifade edilmektedir (Giire, 2024, s. 332). Sdzciik anlami
olarak aktivizm, toplumda kokli bir degisim yaratmayi amaglayan eylemler olarak
tanimlanmaktadir (TDK, 2023). Bagka bir tanimda ise aktivizm, bireylerin konular
hakkinda farkindalik yaratabilmek ve seslerini duyurabilmek amaciyla gerceklestirdikleri
faaliyetler ile beraber var olduklar1 toplumu déniistiirmek amaciyla yapmis olduklar
cabalar biitiiniidiir (Kése, 2020, s. 1261; Isik, 2020, s. 32). Giiniimiizde ise aktivizm kavrami
daha ¢ok teknolojik bir egilim gdstermektedir. Aktivizm eylemlerini ve faaliyetlerini
gliniimiizde, teknolojiden ayr1 tutmak, etkili bir sekilde kullanmay: diisiinmek oldukga zor
olmaktadur.
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Dijital aktivizm, toplumsal hareketleri destekleyecek katilimcilar ile bu hareketleri
gerceklestiren aktivistlerin ortak isteklerini, yeni medya platformlar: araciligiyla
hedefledikleri otoriteye kars1 iletmek amaciyla kamusal bir faaliyet gergeklestirme eylemi
olarak agiklanmaktadir. Dijital aktivizmin ilk hedefi kamuoyunda destek toplayacak
toplumsal hareketleri baslatmaktir (Oke, 2018, s. 56).

Dijital aktivizm baglami hem belirli bir aktivizm kampanyasinda hem de bu teknoloji
kullanimin gerceklestigi ekonomik, sosyal ve politik baglami ifade etmektedir (Joyce,
2010, s. 4). Dijital aktivizme yénelik literatiirde “israrci” ,” iyimser” ve “kétiimser”
olmak iizere farkli gériisler mevcuttur. Israrci gériis savunanlara gdre; mesaj yayma,
mobilizasyon ve organizasyon gibi etkenler fiziksel olarak katilan aktivizmden daha etkili
olmaktadir; iyimser goriisii savunanlara gére internet, toplumsal sdylemi, kisilerin kitle
iletisim araglarindan daha ¢ok s6z hakki edecek sekilde yeniden olusturmaktadir;
kétiimser goriisii benimseyenlere gore ise aktivizm eylemlerinde dijitali kullanmak,
bireyleri internet {izerinde yeniden diisiinmeye itmektedir (Shah, vd., 2013, s. 300;
Benkler, 2006, s. 271). Tiim bu tanimlardan yola ¢ikarak “dijital platformlar aracihigiyla
yapilan her tiirlii aktivizm &rnegi” ne dijital aktivizm denilmektedir (Sivitanides, 2011, s.

2).

Dijital medya, sosyal hareketlerin iletisim kurma, orgiitlenme ve harekete ge¢cme
bicimlerini kokten degistirmekte; 6zellikle de sosyal medya, bireylere yeni bir katilimci
kiiltiir ve yeni aktivizm uygulamalar1 saglamaktadir. Boylece aktivistlere ¢evrimigi sosyal
aglara aninda ve kalici olarak katilmasina; icerisinde yer aldiklar1 gruplarin farkindalik
yaratmasina yardimci olmaktadir (Sandoval-Almazan & Gil-Garcia, 2014, s. 365-378;
Coombs & Holladay, 2010, s. 11). Sosyal medya ve internet araciligiyla saglanan bu
aktivizm hareketleri dijital aktivizm olarak tammlanmakta; toplumsal veya politik
konularda bireylerin fikirlerini degistirmeye ydnelik cabalar1 da ifade etmektedir (Coban
& inceoglu, 2015, s. 13).

Instagram, X (Twitter), Facebook; Youtube gibi sosyal medya aglarinda paylasimlar
yapma, toplu e-posta iletme, internet adresi olusturma, blog igerikleri iiretme, kendi
internet gazetelerini olusturma, gevrimici forumlar ve portallar gelistirme gibi eylemler
dijital aktivistlerin en sik kullanmis olduklari uygulamalardir (Gérkem, 2016, s. 182). Tiim
bu uygulamalar ile birlikte aktivizm hareketleri beraberinde toplumsal hareketlerinden
gelenekselden yenilesmeye dogru evrilmesini dogurmaktadir.

Dijital aktivizmi, dijital aglarda Orgiitlenen siyasi katihm ve protesto olarak
tanimlayan Karatzogianni, dijital aktivizmin dort dalga seklinde ortaya ¢iktigini
belirtmektedir. ilk dalga 1994’ te Zapatista Hareketi ve Indymedia gibi alternatif medyay:
da iceren kiiresellesme karsit1 hareketle baslamaktadir. ikinci dalgasi 2001-2007 yillarim
kapsamakta ve esas olarak Irak Savasina karsi seferberlikle baglantili dijital aktivizmin
yiikselisinden olusmaktadir. Ugiincii dalga ise 2007" den sonra Avrupa ve Amerika
Birlesik Devletleri disinda Rusya, Brezilya, Cin, Hindistan ve diger iilkelere yayilmasim
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kapsamaktadir. Dordiincii dalga ise 2010-2013 yillar1 arasinda biiyiik 6lgekli dijital devlet
gbzetimi tartismalarinin hakim oldugu dijital aktivizmin ana akima doniistigii donemi
isaret etmektedir (Karatzogianni, 2015, s. 5-25).

Dijital aktivizm, taraf olma-savunuculuk aktivizmi, aplikasyon aktivizmi, maptivizm,
kliktivizm, hashtag aktivizmi, hacktivizm, slaktivizm, info-aktivizm, tiiketici aktivizmi gibi
tiirlere ayrilmaktadir (Giirel & Nazli, 2019, s. 192). "Dijital aktivizm" terimi hem
derinlemesine hem de dislayic1 faaliyetleri veya uygulamalari tanimlamaktadir. Bu
yiizden dijital aktivizm, dijital ag altyapisi kullanan tiim sosyal ve politik kampanya
uygulamalarini kapsadigi igin derinlemesine bir eylem olmaktadir (Joyce, 2010, s. 14).

Aktivizm, aktivistlerin etkileyici anlatilar paylasmasina ve elde etmek istedikleri
destegi hizli ve verimli bir sekilde harekete gecirmesine imkan tanig icin dijital/online
aktivizmin yiikselisinde etkili olmaktadir (Philips, 2024, s. 34). Buradan hareketle
toplumsal hareketler i¢in dijital aktivizmin giderek 6nemli hale geldigi gértilmektedir.

Yeni Toplumsal Hareketler

Toplumsal hareketlerin 19. yiizyila kadar dayandigi gériilmektedir. Ozellikle 1960l
yillarda ekonomik ¢ikar 6n planda tutularak, siyasal iktidar1 hedefleyen hareketler “eski
toplumsal hareketler” olarak tanimlanirken; 1970li yillarla beraber ortaya ¢ikan azinhk
hareketi, ekoloji hareketi, yerel 6zerklik hareketi ve feminist hareketi gibi eylemleri ifade
etmek amaciyla kullanilan tanima da “yeni toplumsal hareket” denilmektedir (Onder,
2003, s. 34-35). Klasik toplumsal hareketlerin aktérleri, dncelikle gelir dagiliminin
iyilestirilmesi gibi maddi ¢ikarlar1 igin miicadele eden sosyo-ekonomik gruplardir. Yeni
toplumsal hareketlerin aktorleri ise, toplumun farkli kesimleri adina cesitli temalar
etrafinda bir araya gelen gruplar ve bireyler olusturmaktadir (Simsek, 2004, s. 114).

Melucci'ye gore yeni toplumsal hareketler su dzelliklere sahiptir (1995, s. 44):

e  Yeni toplumsal hareketler, cesitli amaglar1 giiden ve bir sosyal sistemin
cesitli diizeylerini etkileyen ¢ok boyutlu olgular olmaktadir,

e  Geleneksel toplumsal hareketlerin aksine, tiretim ve dagitim siirecleri
ile ilgilenmeyip; idari sisteme sembolik gerekgelerle meydan okumaktadirlar,

e  Yeni toplumsal hareketler 6z-yansitici eylemler olmakta ve topluma bir
mesaj niteligi tasimaktadirlar,

e  Yeni toplumsal hareketler goriiniirliik ve gecikme arasindaki belirli
iliskiye glivenmektedirler,

e Yeni toplumsal hareketler, kurumsal degisim, kiiltiirel yenilikler ve yeni
seckinlikler getirmektedir.

Toplumsal hareketler, siyasi aktorler ve muhaliflerle uzlasma, reform, miizakereler,
iyilestirme ve taktiklerin getirdigi kademeli ilerleme acisindan degil; evet/hayir,
onlar/biz, zafer/yenilgi, simdi ya da asla gibi keskin karsitliklar acisindan yapilan
eylemlerdir (Offe, 1985, s. 830). Bu hareketler eylem yéntemleri ve bigimleri ile eski
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toplumsal hareketlerden ayrilmakta; siyasi parti, sendika gibi resmi olan Srgiit yapilari
yerine sosyal platformlar kullanmakta; bireysel orgiitlenme, lider dnderligine dayali
drglitlenmenin yerini almaktadir (Korkmaz, vd., 2018, s. 61).

Yeni toplumsal hareketler, 'Sanayi ¢agi' hareketleri gibi ekonomik dagitim sorunlarina
odaklanmak yerine, yeni hareketlerin temel kaygis1 yasam tarzi ve yasam kalitesi olmakta;
yeni veya dislanmis kimliklerin yiikselisini temsil etmektedir (Cdmert, 2019, s. 5; Johnston,
vd., 1999, s. 135-136). Yeni toplumsal hareketlerin temelinde, sinif temelli kutuplasmadan
ziyade deger temelli bir siyasi kutuplasma yatmaktadir (Coskun, 2007, s. 111).

Popenoe'ye gdre toplumsal hareketlerin dort temel 6zelligi vardir (Simsek, 2004, s.
114):

a.  Olaylara farkh bir bakis agis;

b.  Grup sadakatini koruyan bir ideoloji;

c.  Eyleme baglilik; ve

d.  Daginik veya merkezsizlesmis bir liderlik.

Yeni medyanin toplumsal hareketlerin degismesinde 6nemli bir rol oynadig
yadsinamaz bir gercektir. Toplumsal hareket, “toplumsal degisim yaratmak amaciyla,
nispeten ¢ok sayida insanin ortak bir degerler veya haklar (insani veya toplumsal) kiimesi
etrafinda bir araya gelmesi” olarak tamimlanmaktadir (Chen, 2019, s. 2). Bu bakimdan
yeni medya, kullanicilar1 merkeze yerlestirmenin yani sira sosyal hareketler icin ayr1 bir
kamusal alana olusturmakta; dolayisiyla toplumsal hareketler dijital bir ortama
aktarilmaktadir. Boylece yeni bir aktivizm otaya ¢ikmakta; yeni toplumsal hareketler ve
yeni medyanin kullarumu ile dijital aktivizm meydana gelmektedir (Uzunoglu, 2022, s. 89).
Bireyler veya gruplarin yer aldigi aktivistler gelisen teknolojinin getirmis oldugu
yenilikleri kullanmakta; eylemlerini daha hizli ve genis bir alana yayma firsati
bulmaktadirlar.

Teknolojideki ilerlemeler sayesinde geleneksel medyanin tek tarafli iletisimi yerini
etkilesime birakmis; bireyler toplumda daha fazla s6z hakki elde edebilmekte, kendilerini
daha iyi ifade edebilme olanag: bulmaktadir. Aktivistler ortaya ¢ikan bu yeni medyadan
farkl stratejilerde yararlanma firsati bulmaktadirlar. Bu stratejileri Morozov su sekilde
siralamaktadir (akt. Furuncu, 2014, s. 45-46):

o  Kollektif eylemler icin yaratict yontemleri bularak, yenilikler ortaya
¢ikarmak,

o  Yeni iiyelere ulagmak,

o  Secmenler ve politikacilarla direkt temas kurmak,

o Bilgilere dogrudan, kolayca ulasabilmek ve dogru bilgi saglamak,

o  Eylemleri harekete gecirmek ve lojistik destek saglamak,

o  Aktivistler ve diger sivil toplum drgitleri arasinda bilgi aligverisini
saglamak,
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o  Kamuoyunun ilgisini belirli bir soruna kars1 cekmek,
o  Se¢menlere yardimci olmak amaciyla verileri analiz ederek, bir arada
bulma kolaylig1 saglamak.

Tarihte meydana gelen dijital aktivizm hareketleri yapilacak c¢alismlarda dijital
aktivizm kavramini toplumsal hareketler baglaminda anlamak icin fayda saglayacaktir.
Ozellikle 2007-2011 yillar1 arasinda gerceklesen ABD Segimlerinde Barack Obama’ nin
yapmis oldugu kampanyalarda yeni medya aktivizmi kullanmasi (Yetkin, 2019, s. 383);
2010 yilinda “Wikilezks” olaymin gergeklesmesi; Cin’ in Google’ 1 yasaklamasinda
karsin meydana gelen siber savas ile yeni medyada ekolojik hareketin baslamasi; 2011
yilinda Tunus’ tan baslayip tiim Arap iilkelerine yayilan, iktidar1 degistirmeyi hedef alan
Arap Bahari (Kirik, 2012, s. 89) dijital aktivizm baglaminda yeni toplumsal hareket olarak
ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

Yontem

Calismada sistematik literatiir taramas1 yontemi kullanilmistir. Sistematik literatiir
taramast, belirli bir konu alani, arastirma sorusu ve ilgi duyulan olay ile ilgili var olan tiim
aragtirmalari belirleme, degerlendirme ve yorumlama aracidir (Kitchenham, 2004, s. 1).
Sistematik literatiir taramasi; arastirmayi planlama, arastirmay: yiiriitme ve arastirmay1
raporlama olarak ii¢ temel asamadan olusmaktadir (Brereton, vd., 2007, s. 572; Xiao &
Watson, 2019, s. 98). Bu yontem, titiz metodolojik yaklagimlar kullanilarak yiiriitiildiikleri
icin, arastirma sonuglari tekrarlanabilir ve seffaf bir sekilde bir araya topladiklar: icin
dzgiin calisma olarak kabul edilmektedir (Rother, 2007, s. 1; Yildiz, 2022, s. 367). Sistematik
literatiir taramasi, belirli kriterler kapsaminda yapilmis olan seffaf ve kapsamh bir
inceleme stireci olarak, arastirmacinin 6znel yorumlarini en aza indirgeyerek nesnel bir
bicimde arastirma bosluklarini belirlemek, calismanin var olan durumunu biitiinciil
olarak haritalandirmak ve alanda yogun olarak islenen temalar: tespit ederek gelecek
calismalara katki sunmak amaciyla tercih edilmistir. Calismada sistematik literatiir
taramas1 yonteminde ¢ok yaygin bir sekilde kullanilan PRISMA protokoliinden
yararlanilmigtir. Bu protokol dért asamadan olusmaktadir. Tanimlama ilk agamay1, tarama
ikinci asamayi, uygunluk {glincii asamayr ve dahil etme dordiincii asamayi
olusturmaktadir (Stracke, vd., 2023, s. 66).

Calisma Dergi Park, Google Scholar ve YOKTEZ veri tabanlarinda yer alan dijital
aktivizm, online aktivizm, cevrimici aktivizm ve yeni toplumsal hareket kavramlarina
iliskin makalelerden olusmaktadir. Veri tabanlarinin agik erisim niteligi tasimasi,
disiplinler aras: konularda detayli bir tarama yapmak ve ulusal literatiirii derinlemesine
incelemek gibi nedenlerden dolay: ti¢ veri tabani ile sinirlandirilmistir. Tezler ve hakemli
makaleler, yontemsel olarak daha ayrintili raporlandigindan, bilimsel giivenilirligi yliksek
calismalar olarak degerlendirildiginden ve veri tabanlarinda erisilebilirlikleri daha kolay
oldugundan degerlendirmeye alinmis; kitap, kitap boliimii, bloglar ve bildiriler
calismadan hari¢ tutma kriterleri olarak belirlenmistir. Ayrica taranan ¢alismalar, Arap
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Bahar1 gibi toplumsal eylemlerin baslamasiyla dijital aktivizm kavraminin kiiresel
anlamda goriiniir olmasi, dijital medya platformlarinin bu tarihler itibari ile siyasal
Ozgiirliik, kadin haklar1 ve ¢evre gibi toplumsal hareketlerde daha sik kullanilmaya
basglanmasi1 ve giincel yaymlarin akademik yansimalarini incelemek gibi nedenler
dogrultusunda 2010 Ocak- 2025 Temmuz yillari ile siirlandirilmistir. Bu ¢alisma ile su

sorulara yanit aranmaktadir:

e  Makaleler hangi dergilerde yayilanmistir?

e  Makalelerde kullanilan arastirma desenleri nelerdir?

e  Yillara gére yayilan makale sayis1 kactir?

e  Makalelerde kullanilan arastirma yéntemleri nelerdir?
e  Makalelerde yazar sayisi kagtir?

e  Makaleler hangi dillerde yazilmistir?

Tim bu sorular dogrultusunda, dijital aktivizm, dijital aktivizm ve yeni toplumsal
hareketler alanindaki evrimi belirlemek ve bu alanda yapilan ¢alismalarda, inceleme
metodunu, arastirma yontemini, ¢alismanin en ¢ok yaymlandigi veri tabanini, arastirma
desenini, veri degerlendirme tekniklerini ortaya gikarmak hedeflenmektedir.

Tablo 1: Dahil Etme ve Hari¢ Tutma Kriterleri (Kaynak: Yazar tarafindan
olusturulmustur)

Dahil Etme Kriterleri

Dergi Park, Scholar, YOKTEZ
veritabanlar:

Dijital aktivizm ve yeni toplumsal
hareket konusuna odaklanan ¢alismalar

Ozet ve basligin konu ile iliskili olmas:

2010 y1li ve sonrasi gergeklestirilen
arastirmalar

Ayni yayinin yalnizca biri

Harig¢ Tutma Kriterleri

Diger veri tabanlar

Dijital aktivizm ve yeni toplumsal
hareketlere odaklanmayan ¢aligmalar

Ozet ve baghgin konunun diginda

olmasi

2010 y1li ve dncesi gerceklestirilen
arastirmalar

Tekrarlanan yayinlar
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1. Arastirma Sorularinin Belirlenmesi

> -
2. Inceleme Protokoliiniin Gelistirilmesi

3. Inceleme Protokoliiniin Dogrulanmasi

J:> 4, Tilgili Arastirmanin Tamimlanmasi

5. Ozel Calismalarin Secilmesi

6. Arastirma Kalitesinin Degerlendirilmesi

7. Gerekli Verilerin Cikartilmasi

‘ 8. Verilerin Sentezlenmesi

| 9. Inceleme Raporunun Yazilmasi

10. Raporun Dogrulanmasi

Sekil 1. Sistematik Literatiir Taramasi (Brereton, vd., 2007, s. 572)

Bu adimlardan ilk iigii, esas itibariyle belirli bir bilgi ihtiyacimi karsilamaya yonelik,
dengeli ve nesnel bir 6zet sunmak amaciyla yiiriitilen literatiiriin sistematik bir
incelemesini olusturmaktadir.

Yapilan taramalar sonucunda Dergi Park veri tabaninda 35 makaleye, Google Scholar
veri tabaninda 70 makaleye ve YOKTEZ veri tabaninda 85 tez ¢alisilmasina ulagilmigtir.
Calismalar arasinda birden fazla kez yer alan 43 makale ve 6zet veya baslik ile uyumlu
olmayan 56 tez orneklemden cikarilmistir. Geriye kalan 79 makalenin tam metinleri
incelenip konuya uygunluk sagladig1 goriilmiis ve sistematik incelemeye tabi tutulmustur.
Sekil 2’de dahil edilecek calismalar: belirlemek, taramak ve se¢mek icin kullanilan
sistematik siireci 6zetlemektedir. Bu inceleme kapsaminda, PRISMA ¢ercevesi, Dergi Park,
Google Scholar ve YOKTEZ veri tabanlarindan alinan genis bir baslangi¢ kayit havuzunun,
uygunluk kriterlerimizle uyumlu bir dizi agik¢a tanimlanmis adimla nasil daraltildigin
gostermektedir.
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Dergi Park taramasi ile Scholar taramasi ile YOKTEZ taramas:
% tespit edilen c¢alismalar elde edilen ¢alismalar ile tespit edilen
E (n=35) (n=70) calismalar (n=85)
S
= v v
y
Yinelenen calismalar kaldirildiktan sonra calismalar (n=91)
£
g v ‘
a Taranan ———> | Harig tutulan
calismalar(n=91) caligmalar (n=99)
2 ! '
=
5
80 Uygun olarak gériilen Gerekge gosterilerek
= tam metin ¢alismalarti : haric tutulan ¢alismalar
(n=79) (n=12)
(]
g
i y
E Sentezde yer alan
calismalar (n=79)
Sekil 2: PRISMA Akis Semasi (Etim, vd., 2025, s. 4)
Bulgular

Calismanin amacina uygun olarak secilen makalelerin yayinladigi dergilere, yazar
sayilarina, arastirma yontem ve desenlerine, yayinlandigi yillara ve veri kaynaklarina
gére dagilimi incelenmis; arastirma bulgulari, frekans ve yiizdelik sonuglar
tablolastirilarak, yorumlar yapilmistir.
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Aragtirmaya Dahil Edilen Makalelerden Elde Edilen Sayisal Veriler

Yillara Gore Yayinlanan Makale Sayisi

Sekil 3: Yillara Gore Yayinlanan Makale Sayis1 Yiizde Grafigi

Sekil 3 incelendiginde dijital aktivizm ve yeni toplumsal hareket ile ilgili arastirma
kapsaminda degerlendirilen galismalarm 2010 ve 2011 yillarinda yayinlanmayip; 2012
yilinda yayinlanmaya baslandigi gériilmektedir. Bu yildan itibaren yayin yapildigi ancak
yayin sayilarinda dalgalanmalar oldugu tespit edilmistir. En ¢ok yaymin 2023 yilinda
yapildig1 goriilmektedir. Son yillarda bu konuda yayinlanan calisma sayilarinda artis
mevcut olmaktadir.

Tablo 2: Dergilere Gére Yayinlanan Makale Sayilar:

Dergi Ad1 Makale Sayist
Siilleyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii 1
Dergisi
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 1
Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 1
Intermedia International E-Journal 1
fletisim ve Diplomasi 1
Akdeniz Universitesi fletisim Fakiiltesi Dergisi 3
Ege Universitesi fletisim Fakiiltesi Medya ve Iletisim 1
Arastirmalar1 Hakemli E-Dergi
Kocaeli Universitesi fletisim Fakiiltesi Arastirma Dergisi 1
Ajit-E: Academic Journal Of Information Technology 1
{zmir Y6netim Dergisi 1
Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Delektronik 2
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Dergisi
Karadeniz ~ Teknik  Universitesi iletisim  iletisim 1
Arastirmalar1 Dergisi
Selcuk iletisim 3
fctimaiyat 1
Turkish Online Journal Of Design Art And Communication 1
Yeni Yiizyilda iletisim Galismalar 1
fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi 1
Middle Black Sea Journal Of Communication Studies 1
Uluslararast Ekonomi ve Siyaset Bilimleri Akademik 1
Arastirma Dergisi
{stanbul Universitesi {letisim Fakiiltesi Dergisi 2
Istanbul Gelisim Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 1
Toplum ve Kiiltiir Arastirma Dergisi 1
Uluslararas1 Medya ve iletisim Arastirmalar1 Hakemli 1
Dergisi
OPUS Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi 1
Akdeniz Kadin Calismalar: ve Toplumsal Cinsiyet Dergisi 1
Insan ve Toplum Bilimleri Arastirma Dergisi 1
Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi 1
Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 1

Tablo 2 incelendiginde dijital aktivizm ve yeni toplumsal hareket konulari ile ilgili
yayinlanan dergilerin sayisimin fazla oldugu; buna karsin en fazla yayinin Akdeniz
Universitesi fletisim Fakiiltesi Dergisi (3) ile Selguk iletisim (3)’ de oldugu, bu dergileri
istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi ile Giimiishane Universitesi iletisim
Fakiiltesi Elektronik Dergisi'nin izledigi goriilmektedir. Tablo 3’ te caligmalarda
kullanilan arastirma yontemlerinin dagilimi verilmektedir.
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Tablo 3. Calismalarda Kullanilan Arastirma Yéntemi
Arastirma Yontemi Frekans Yiizde ‘
Nitel 69 %87
Nicel 7 %9
Karma 3 %4
Toplam 79 %100

W nitel Mnicel Mkarma

4%

Sekil 4: Calismada Kullanilan Arastirma Ydéntemleri Dagilimlar

Tablo 3 ve Grafik 4’ te yaymlanan yéntem dagilimlari ile ilgili bulgular verilmistir.
Calismalarda %87’lik oran ile nitel arastirma ydnteminin daha fazla kullanildig1 tespit
edilmis; ayrica %9 nicel, %4 karma arastirma yontemine sahip oldugu gériilmiistiir. Dijital
aktivizm ve yeni toplumsal hareket konularini ele alan bu ¢alisma sonucuna bakildiginda,
nitel ve nicel metodoloji arasinda bir dengesizlik oldugu vurgusu yapilabilir.

Tablo 4: Calismalarda Kullanilan Arastirma Veri Analiz Teknikleri

Veri Analiz Teknikleri Frekans Yiizde
Icerik analizi 32 %56
Betimsel analiz 13 %23
Gostergebilimsel analiz 3 %5
Tematik analiz 4 %7
Bibliyometrik analiz 5 %9
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Toplam 57 %100

Tablo 4 ve Grafik 5’te ¢caligmalarda kullanilan arastirma tekniklerine bakildiginda %56
oraninda icerik analizinden yararlanildigi bulgusu elde edilmistir. icerik analizi, iletisim
stireci boyunca iletilen mesajlarin belirgin veya acik, nicel ve sistematik bakimindan
betimlemek amaciyla kullanilan arastirma teknigidir (akt.Hansen, 2003: 54). Calismalarin
%23’tinde betimsel analiz uygulanirken, %9’unda ise bibliyometrik analiz teknigi
uygulanmaktadir. Ayrica %7’sinde tematik analiz, %5’inde gostergebilimsel analiz teknigi
kullanmilmistir.

M icerik M betimsel m gostegebilimsel M tematik M bibliyometrik ™ ylizde

Sekil 5: Calismalarda Kullanilan Arastirma Veri Analiz Teknikleri Dagilimlar

Tablo 5 ve Sekil 6’da dijital aktivizm ve yeni toplumsal hareketler ¢alismalarinda
kullanilan veri toplama tekniklerine yer verilmistir.

Tablo 5: Calismalarda Kullanilan Veri Toplama Araci

Veri Toplama Araci Frekans Yiizde

Anket 4 %20

Goriisme 8 %40

Dokiiman 4 %20

Teorik ya da 4 %20
belirtilmemis

Toplam 20 %100
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M anket Hgorisme W dokiiman ® teorik

Sekil 6: Calismalarda Kullanilan Veri Toplama Araci Dagilimlari

Tablo 5 ve Sekil 6’da goriildiigii tizere, dijital aktivizm ve yeni toplumsal hareketler
konular: ile ilgili yayimlanan ¢alismalarda veri toplamak icin en ¢ok derinlemesine
goriisme (8) tekniginden yararlanilmis ve bu teknigi anket (4), dokiiman (4) ve veri
toplama teknigi belirtilmemis (4) calismalar esit say: ile izledigi goriilmektedir.

Tablo 6 ve Sekil 7°de dijital aktivizm ve toplumsal hareketler calismalarinda yer alan
yazar saylilarina ve dagilimlarina yer verilmistir.

Tablo 6: Calismalarin Yazar Sayist

Yazar Sayist Frekans Yiizde
1 55 %69

2 21 %27

3 3 %4
Toplam 79 %100
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m tek yazarl

| iki yazarh

4%

I Ug ve daha fazla yazarl

Sekil 7: Calismalarin Yazar Sayisina Gore Dagilimi

Tablo 6 ve Sekil 7°de 2010-2025 yillar1 arasinda yazilan Dergi Park, Scholar ve YOKTEZ
veri tabanlarinda yer alan calismalarin yazar sayilarma gore sayisal dagilimlari yer

almaktadir. Tablo incelendiginde dijital aktivizm ve yeni toplumsal hareketler alaninda
yapilan ¢alismalarin ¢ogunlukla tek yazarli oldugu; bunu iki yazarli ¢alismalarin takip
ettigi bulgularina rastlanilmistir. Tablo 7 ve Sekil 8’de calismalarda kullamilan dil

tercihleri sayisal verileri yer almaktadir.

Tablo 7: Calismada Kullanilan Dil

Dil Frekans Yiizde

Tiirkce 73 %92

Ingilizce 6 %8

Toplam 79 %100
M ingilizce
B tirkge

Sekil 8: Calismalarda Kullanilan Dilin Dagilimi
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Tablo 7 ve Sekil 8 incelendiginden dijital aktivizm ve yeni toplumsal hareketler konu
ile ilgili calismalarin Tiirkge yazimi tercih edilip, yabanci dil yazimmm ¢ok az tercih
edildigi goriilmektedir.

Sonug

Toplumsal hareketler hakkindaki teorik tartigma, 1960'lardan bu yana, gelismis
kapitalist toplumlarda yeni kolektif eylem bicimlerinin gelismesi ve bunlara bagimh
toplumlarda toplumsal c¢atismalarin ortaya c¢ikmasiyla birlikte giderek biiyiidiigii
goriilmektedir. Bilgi ve iletisim sistemlerindeki teknolojik gelismeler, &zellikle de
internetin ortaya c¢ikisi, toplumsal hareket kavramlarini kokten degistirdigi ve yeni bir
toplumsal hareket bicimi olan dijital aktivizmi yarattigi sSylenebilir. Boylece dijital
teknolojilerle birlikte aktivizmin yeni bir 6zellik kazanmaya ve kapsamini genisletmeye
basladig goriilmektedir.

inceleme sonucunda calismalarin ilk 2012 yilinda dijital aktivizm kavrami olarak ele
alindigy; en fazla calismanin ise 2022 ve 2023 yillarinda yayimlandig: tespit edilmistir.
Yayimlanan calismalarin yillara gore dagilimina bakildiginda ise 2018 yilina kadar 22
calismanin, 2012 yilindan itibaren ise artarak 57 galisgmanin yayimlandigi gortlmiistiir.
Sonug olarak 2012 yilindan itibaren dijital aktivizm, dijital aktivizm ve yeni toplumsal
hareketler ile ilgili yapilan calismalarin artis gosterdigi bulgusuna ulasilmaktadir. Elde
edilen bulgular, dijital aktivizmin hem iletisim kanallarini hem de toplumsal hareketlerin
sGylemlerini, eylemlerini, orgiitlenme bicimlerini ve etki ettigi alanlarim da degistirip
yeniden donistiirdiigiint gostermektedir. Ayrica daha 6nce smirl diizeyde goriinmekte
olan aktérlerden sivil toplum kuruluslari, kadinlar ve gengler dijital medya araglar: ile
toplumsal hareketlerin merkezinde yer almaya bagsladiklar1 gériilmekte; bununla birlikte
savas karsitligi, toplumsal cinsiyet, insan haklar1 ve kimlik gibi konularin kiiresel 6lgekte
goriiniirliik elde ettigi tespit edilmistir.

Tiirkiye’ de dijital aktivizm ve toplumsal hareketler konusundaki alan yazinda
Karagdz (2013), Geng Siviller, GreenPeace Akdeniz ve Change.org veri tabanlarini kapsaml
bir sekilde inceleyerek toplumsal hareketler ile birlikte dijital aktivizm hareketlerinin
yeni medyay1 kullanma bigimleri tizerinde durmaktadir. Bir diger ¢alismada ise Tuna ve
Tiirkdlmez (2023), yeni toplumsal hareketler ve dijital aktivizm arasindaki iliskiyi ortaya
koymay1 amaglayarak; Gezi Parki, Arap Bahari, Mahsa Amini gibi toplumsal eylemlerin
sosyla medyadaki etkilerini tartisarak, dijital aktivizmin yeni toplumsal hareketlerin kitle
destegi kazanmasindaki etkileri ele almaktadir. Bu arastirma, 2010-2025 yillar1 arasinda
dijital aktivizm ve yeni toplumsal hareketler ile dijital aktivizm literatiiriinde bulunan
calismalar sayesinde dijital aktivizmin belirli alanlarda nasil degerlendirildigini ortaya
ctkarmistir. Dijital aktivizm, yeni toplumsal hareketlerin etkilesim kapasitesini, etkinligini
ve gorlniirliigiinii artiran énemli bir faktdr olmaktadir. Bu baglamda dijital araglarin,
sosyal medyanin, mobil iletisimin ve ¢evrimici platformlarin entegrasyonunun, bireyleri
giiclendirdigini ve kolektif eylemi merkezsizlestirerek hizli seferberlige, ulusal
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dayanismaya ve gercek zamanli sylemlere olanak sagladigini géstermektedir.

Calismanin bulgularindan hareketle gelecekte yapilacak olan ¢alismalarin, dijital
aktivizmin farkli cografyalardaki etkilerini ve uzun vadeli politik ve sosyal sonuglarini
Slgmeye odaklanmalari, toplumsal hareketleri dijital aktivizm perspektifinden inceleyen
daha fazla calismaya agirlik verilmesi onerilmektedir. Boylece ulusal literatiiriin
uluslararas: literatiir ile karsilastirmali olarak zenginlestirilmesi, yapilacak olan
caligmalarin bilimsel cesitliligini ve derinligini artirmaya yardimct olacaktir. Ayrica dijital
aktivizmin politik ve ekonomik etkilerinin ampirik yontemlerle arastirilmasinin ve dijital
aktivizm konularinin ¢evrimdisi eylemlerle biitiinlesme ve etkilesim bigimlerinin
incelenmesi yeni toplumsal hareketlerin ve dijital aktivizmin ulusal dlgekteki konumuna
dair daha fazla bilginin olusmasim saglayacaktir.

Extended Abstract

New social movements can be defined as social formations that emerged in identity-
based areas such as gender equality, human rights and the environment since the mid-
20th century and aimed for change and transformation in political and cultural areas,
unlike traditional labor rights. Since the 1960s, social movements have gained momentum
and versatility not only in quantity but also in quality; in addition to union, student and
classical nationalist activism, many new social movements such as feminism,
environmentalism, human rights activism, religious fundamentalism, cultural, ethnic and
sexual orientation movements have emerged one after another.

The study first explains the concept of digital activism and new social movements in
detail, and then links the concept to new social movements. This study examines the
relationship between digital activism, new social movements, and digital activism
through a systematic literature review. In accordance with the PRISMA protocol, 79
studies from the Dergi Park, Google Scholar, and YOKTEZ databases between 2010 and
2025 were analyzed. The findings revealed that digital activism accelerates the spread of
new social movements and strengthens the unity of offline and online action.

New media tools such as YouTube, Twitter and Facebook used to implement digital
activism vary in terms of the message delivery format and the target audience to which
the message is directed. It is an undeniable fact that these new media platforms have
become critically important in connecting individuals around the world and enabling the
instant sharing of information, ideas, and opinions. More broadly, today, especially
through technological innovations and interactivity and hypertextual components, new
media have the power to direct, influence, influence and control societies and individuals.

Before explaining the concept of digital activism, it will be beneficial to briefly touch
on the concept of “activism” within the scope of the subject. Historically, activism is not a
new phenomenon; it emerged with social movements beginning in the 19th century.
Activism is defined as activities aimed at changing the way organizations and institutions
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operate.

Activism is driving the rise of digital/online activism because it allows activists to
share compelling narratives and mobilize the support they seek quickly and efficiently.
This suggests that digital activism is becoming increasingly important for social
movements.

Digital activism movements that have occurred throughout history will be beneficial
for understanding the concept of digital activism within the context of social movements.
In particular, Barack Obama's use of new media activism in the US election campaigns
between 2007 and 2011; the "Wikilezks" incident in 2010; the cyber warfare that erupted
in response to China's Google ban, leading to the emergence of the ecological movement
in new media; and the Arab Spring, which began in Tunisia in 2011 and spread to all Arab
countries, aiming to change the government all appear to have emerged as new social
movements within the context of digital activism.

Social movements are actions undertaken not in terms of compromise, reform,
negotiation, improvement and gradual progress brought about by tactics with political
actors and opponents, but in terms of sharp oppositions such as yes/no, them/us,
victory/defeat, now or never.

The study employed a systematic literature review method. A systematic literature
review is a tool for identifying, evaluating, and interpreting all existing research related
to a specific topic area, research question, or phenomenon of interest. The study utilized
the PRISMA protocol, a widely used method for systematic literature review. This
protocol consists of four stages: identification constitutes the first stage, screening the
second, eligibility the third, and inclusion the fourth.

The searches yielded 35 articles in the Dergi Park database, 70 articles in the Google
Scholar database, and 85 theses in the YOKTEZ database. Forty-three articles that
appeared more than once and 56 theses whose abstracts or titles were inconsistent were
removed from the sample. The full texts of the remaining 79 articles were reviewed to
determine their relevance to the topic and were subjected to systematic review.

This research has revealed how digital activism and new social movements were
evaluated in certain areas, thanks to the studies in the digital activism literature between
2010 and 2025. The study aims to reveal information on how various authors address the
issues of digital activism and new social movements, how these have changed over time,
who the actors of digital activism and new social movements are, within which
methodologies digital activism and new social movements studies are examined, which
actions such studies are conducted to emphasize, and to examine in depth the
relationship between digital activism and new social movements. Digital activism is a key
factor in increasing the engagement, effectiveness, and visibility of new social
movements. In this context, the integration of digital tools, social media, mobile

www.turkiyemedyaakademisi.com



New Social Movements in the Context of Digital Activism: A Systematic Literature Review Through
National Literature ¢115

communications, and online platforms empowers individuals and decentralizes collective
action, enabling rapid mobilization, national solidarity, and real-time discourse.
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Abstract

This study examines Castaway on the Moon through the lens of capitalism’s spatial theory
and the politics of escape in order to show in detail how late capitalist pressures, along with
technology-driven forms of isolation, reshape individual subjectivity in complex ways. The
purpose is to develop a careful, scene-based spatial reading that links the most ordinary
everyday practices to reversible movements between utopia and dystopia, and to
demonstrate how these shifts occur within the specific visual and narrative strategies of
the film. The significance of this approach lies in connecting Korean cinema to wider
international debates on the production of space while also proposing a transferable and
adaptable model for spatial analysis in film studies that can be applied beyond this
particular case. The research employs qualitative textual and spatial analysis of carefully
selected scenes, with each scene treated as a coherent unit composed of both image and
action. Findings indicate that the island functions as a counter-space that slows down the
perception of time and enables practices of self-sufficiency, while the enclosed room
concentrates speed, visibility, and consumption. These two poles do not remain fixed or
static oppositions but rather flow into one another, showing a dynamic and unstable
process of negotiation. The article contributes an integrated method that demonstrates
how isolation gradually becomes a fragile politics of escape through small yet significant
rearrangements of space, daily routine, and patterns of attention. Finally, the conclusion
discusses the broader implications for studies of late capitalist everyday life, as well as for
comparative analyses within Korean cinema, highlighting how spatial practices illuminate
the tensions between confinement and freedom.
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Korean Cinema, Capitalism, Dystopia, Utopia, Space
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0z

Bu calisma, Castaway on the Moon filmini kapitalizm, mekan kurami ve kagis siyaseti
baglaminda inceleyerek geg kapitalist baskilar ve teknoloji araciligiyla sekillenen yalnizligin
6znel deneyimi nasil doniistiirdiigiinii ortaya koymay1 amaglamaktadir. Calismanin énemi,
Kore sinemasini {itopya ve distopya tartismalariyla iliskilendirmesi ve sahne temelli mekén
¢oziimlemesini film c¢alismalarina uyarlanabilir bir model olarak 6nermesinden
kaynaklanmaktadir. Arastirma, nitel metinsel ve mekansal analiz yontemiyle yiiriitilmis,
sahneler anlatidaki déniim noktalari, mekénsal diizenlemeler ve simgesel nesneler tizerinden
incelenmistir. Bulgular, adanin yavas zaman ve ekolojik pratiklerle titopyaci agilimlar tireten
bir karsi-mekan islevi gordiigiinii, odanin ise hiz, tiikketim ve gozetim iizerinden distopik
kisitlamalari temsil ettigini gdstermektedir. Ayrica ada ile oda arasindaki gegisler, iitopya ve
distopyanin sabit karsithklar degil birbirine doniisebilir siirecler oldugunu ortaya
koymaktadir. Calisma, yalnizligi giindelik pratikler araciligiyla kagis siyasetine doniistiiren bu
mekansal diizeneklerin, ge¢ kapitalist giindelik hayatin incelenmesinde kullanilabilecek
biitlinciil bir yontem sundugunu ileri siirmektedir.

Anahtar Kelimeler
Kore Sinemasi, Kapitalizm, Distopya, Utopya, Mekan
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Introduction

Castaway on the Moon (Kimssi Pyoryugi)is a 2009 South Korean film directed by Hae
jun- Lee. The movie opens when the hero named Kim wants to commit suicide by jumping
from a bridge in Seoul into the river due to his debts with increasing interest. When Kim
wakes up after a failed suicide, found himself washed ashore on Bam Isle, a small isle in the
river. A young woman named Jung-yeon accidentally notices Kim, who starts living alone
on the isle and begins to watch her from her window. As a result of these, extraordinary
communication begins between the two. The director concentrates eyes on unique
characters who have (been) deliberately isolated themselves from civilization. The movie,
which allows different readings through neoliberal capitalism, representation, utopia, and
Dystopia, is among the noteworthy films produced by South Korean cinema in recent years
(Mazierska & Kristensen, 2017; Lee, 2019; Lee, Jin, & Cho, 2024).

The social crises that have developed around capitalism have a significant impact on
life and shape the dreams of individuals for the future (Azmanova, 2020). However, in
today's conditions, the idea of social order is besieged by authoritarian systems that lead to
the dead end of modernity, while on the other hand, it is appropriated by the capitalist
system, which overlaps with technological pressure. Therefore, the period, which is called
the inclusion of future thoughts, the last period of capitalist colonialism, and the idea of
utopianism into the system, reveals the need to think within the possibilities of the idea of
utopia, which manifests itself as the struggle of opposing hegemonies. The idea of utopia
to overcome social and economic crises allows a depiction of the future free from all kinds
of historical obligations from the past to the present and the transformative power of this
depiction.

Kimssi pyoryugi has a narrative structure that moves towards a depiction of a future
free from all kinds of "obligations" stemming from modern frames. The movie begins with
aprologue scene that captivates the audience. The suicide scene, which we think is the last
minute of the hero, forms the starting sequence of the movie. Kim is speaking with a bank
teller on the phone. The teller tells Kim in a routine and mechanical tone that his loan,
which is 75 thousand dollars, has increased to 210,380 dollars with the unpaid installments
and interest. After that, the voice on the phone, "Do you understand? Anything else, sir? "
He asks. Thereupon, Kim says, "No. You made me all the more sure now." and hangs up the
phone. Then, the camera switches from close-up to general. Kim is seen on the edge of the
railings of a bridge. He hangs up, puts his glasses in his pocket, and jumps down on the spur
of the moment. Then the credits of the movie are seen. The following scenes focus on the
isle life that will form an important part of Kim's life. In cinematographic language,
prologues, i.e., prologue, introduction, and scenes, are evaluated independently of the rest
of the film. The images about the prehistory intended to be given by the director form a
preface. In general, the primary focus of the film is not the prologue. In the movie, Kim's
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suicide attempt and bank debts depict the factors that push the hero to the limit; in other
words, it constitutes prehistory.

After the credits, Kim finds himself lying on the river's shore. Kim spends his first day
on the isle desperately trying to figure out where he is. His first attempt to rescue is by
waving to a ship crossing the river, but this anchor is fruitless. The hero looks for a solution
in technology and calls his phone and the emergency number, but he cannot convince the
official he is talking to here. After that, he communicates with his ex/estranged girlfriend
but fails. Finally, the telecommunication company tries to explain its problem to the sale
officer, but here, too, it encounters a communication problem. Who first sought rescue
from the state's emergency line, which belongs to the public domain. Secondly, he wanted
to communicate with his girlfriend, who was included in the private sphere. Finally, he
sought help from the communication company, which was an element of the capitalist
system, although he did not want to. In all three attempts, the effort to communicate with
the outside world fails.

Kim's last way of salvation is to escape from the isle by swimming, but he does not know
how to swim. He tries to swim away from the isle, but his efforts are in vain. Every time he
takes his head out of the water to avoid drowning, he sees images that prevent him from
breathing all his life; "Everyone can do it, why can't you" his father said, "Aren't you old
for this job? Your score is very low", their boss said, "I know I am a bad person, but I was
going to be like this or nothing, which is worse?" said his lover. Finally, in the company of
an advertisement image, he gives up struggling and immerses himself in the water. Kim's
life changes when he stops struggling and accepts his situation. Only in this way, he can
establish a new life; he can only get rid of his personal history and make a fresh start.

Throughout the movie, the representation of the father is given only once, in the scene
where Kim drowns. His father charges Kim for being unable to swim and compares her to
the other children. The audiences see Kim's mother trying to feed him once in his
childhood. Parent figures are given as childhood memories. For Jung-yeon, the situation is
the opposite. Her mother and father are married, but the representation of the father is
almost never given to the audience; only once a small note about what time his father
arrives home is noticed. The representation of the mother is more prominent for Jung-
yeon, the heroine of the second isle that is voluntarily created herself. There is a devoted
mother representation who does not judge her daughter's absence from her room for three
years. So much so that mother, who brings her daughter's food to her room, meets all her
needs by shopping.

Kim writes the word "help", which means help in English, in capital letters on the isle's
beach. This primal scream for help would later take the form of essential communication.
These texts are signs. Signs and words are general terms that have to mean that we use for
sounds and images, and these terms are explored in all forms of advanced and primitive
communication. We need a common conceptual map and language to represent or
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exchange meanings and concepts. The common conceptual map emerges when each
individual interprets the world in their own way but generally makes sense of it similarly.
As individuals interpret the world (both in terms of culture and existence) in roughly
similar ways, we can build a common civilization and social life. In this construction
process, the exchange of ideas takes place using a common language. In comprehensive
meaning-gather, language is the second representational system. Our common conceptual
maps require being represented by a common language.

Thus, the concepts and ideas associated with common written words, pronounced
sounds, or visual images (Hall, 2017:27). These representations are made in English as lingua
franca, evoking some connotations about South and North Korea. These connotations
coincide with the fact that although the two countries speak the same language, they need
the mediation of international forces to communicate. Kim explains this situation to the
scarecrow, his only friend on the isle, as follows; "It's kind of like pen pals. You are chatting
with someone you do not know. You wonder how it looks. This is an international pen pal
because we correspond in English." The fact that two people in the same country
communicate in a different language and describe it as an "international" friendship and
call each other a foreigner they "do not know” sums up the situation in South and North
Korea.

The alienation of South Korea and North Korea began in 1945, after the end of the
second world war when the USSR occupied North Korea and the USA occupied South Korea.
The declaration of independence by North Korea as the Democratic People's Republic of
Korea in 1950 started the Korean War' with South Korea.

The war transformed an entire nation into two separate states ruled by different
regimes. Although the two countries governed by different systems share the same
ancestry and geography, they have different characteristics. The differences between these
two states are roughly summarized in terms of the two countries in table 1.

Considering the isle that Kim is in, he has a representative relationship with North
Korea in terms of leading a natural lifestyle, being away from the capitalist system and,

' After North Korea invaded South Korea on 25 June 1950, the United States and later the UN alliance
(Turkey, USA, England, New Zealand, Belgium, Philippines, Canada, Luxembourg, Greece,
Abyssinia, South African Union, Netherlands, A three-year Korean war broke out between South
Korea, which was supported by the USSR (Colombia), and North Korea, which was supported by
the USSR and later China. The division of Korea into two separate states ruled by two separate
governments and regimes and the enmity that continues to this day is the product of the bitter
war between the USSR and the USA. After years of attacks and moves did not yield any results
and the superiority was not achieved, the parties started to negotiate peace. The negotiations,
which started in April 1951 with the signing of the Panmunjom Treaty in July 1953, yielded results.
Technically, the war was not over and lasted for many years, as the Treaty of Panmunjom was not
a peace treaty but a ceasefire. Meeting in the Korean Neutral Zone in April 2018, the leaders of
North Korea and South Korea signed a peace treaty that officially ended the Korean War. For
detailed information, see Document (2001) , Bulut (2018), Ge¢men (2000)
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therefore, consumer culture, being isolated from his environment, and making products
based on the workforce. However, Jung-yeon has various similar characteristics in terms of
being in a direct relationship with the capitalist system, being at the forefront of consumer
culture, replacing human power with technology, and being in direct communication with
the rest of the world in terms of representing South Korea.

In the movie, the concept of loneliness is handled as an important form of
representation. Despite living a natural life on the isle, Kim is alone. In this respect, the
representation of loneliness overlaps with North Korea, which exhibits a form of
government isolated from the rest of the world. North Korea, where everything, including
internet communication, is under state control, has been subjected to embargo practices
by many countries and has been isolated. Jung-yeon's loneliness, on the other hand, shows
similar characteristics with the structure of the capitalist system that individualizes and
makes people lonely. Jung-yeon communicates with everyone, including her family, with
whom she lives in the same house, through technology tools. He does not to Eating and
shopping take place online. He does not even go out to do sports and work because he
handles all his work through technological products. The common representation in both
is loneliness.lk to anyone and only communicates with people through the virtual
environment.

The reason why Jung-yeon takes pictures of the Moon can be attributed to loneliness.
The reason why he took pictures of the Moon was "there is no one there, and when there
is no one, you do not feel lonely." explains with sentences. During civil defense exercises,
he takes photographs of the city he lives in, only twice a year. He expresses this situation
with the idea that "the world becomes empty like the same moon" during the twenty
minutes the exercise continues. Jung-yeon describes Kim as an alien living on the Moon
because she is not like the people of this world. Kim is "shy, adventurous, a total nutcase
who loves dirt." She wants to communicate with him, to live in his world; "I wonder if I'm
invited to this lonely alien's world too, should I land on Earth, can I do it without NASA's
help?" He says and leaves his room to send the first message. It is noteworthy that two
people of the same ancestry see each other as aliens and try to communicate without
NASA's help.

The hero uses his suit as a scarecrow for the later scenes of the movie. To the scarecrow
he made, He says, "l understand how you feel, man; this suit will turn you into a scarecrow."
Because the suit, which symbolizes white-collar men, has turned Kim into a numb, inactive,
system-protecting guard for years. The wild face of the capitalist system is given with the
metaphor of the scarecrow. On the one hand, this scarecrow is Kim's only friend. On the
other hand, this situation has similar characteristics in that Kim's only friend, who creates
arepresentation relationship with North Korea in his mind, represents South Korea, which
is governed by the capitalist system.
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It is clear that the hero has a direct problem with the capitalist system. The clearest
indication of this situation is that he attempted suicide many times by rejecting the
impositions of the capitalist system. He discards the social security card in his wallet, credit
cards, and finally, his wallet as unnecessary. With credit cards, the pigeon cleans up the
mess and cuts off its connection with credit cards, which is one of the main veins of the
capitalist system, by saying "it scrapes very well with these, this card finally worked for
me". He stands across the city and pulls his pants down and shouts; He expresses, "See me?
Look, is this unnecessary too? It's not superfluous at all. I can live without those cards."
This shout is a challenge from Kim. A relationship of power and power is created through
the representation of masculinity by pulling down his trousers and shouting.

However, there is a criticism of the system even in relation to the rubber-ducky-looking
pedalo he found on the isle. This criticism is based on housing credit, which is one of the
main veins of the capitalist system, in other words, "mortgage". Saying, "After seven years
of saving money, I finally have a house," he turns the duck into his own home and makes a
bed of straw in it. He is a failed, talentless ugly duckling who takes shelter under the wing
of a mother duck, is excluded from society, and does not conform to norms. Also, the ugly
duckling metaphor is given through Jung-yeon. Jung-yeon also has a burn mark on her face.
He uses other faces in the virtual environment he has established. He tries to hide his "ugly
duckling" state, which is out of the public's appreciation, with more beautiful, more

interesting, scarless and missing faces.

The hero's stance against the capitalist system can also be interpreted as another
example through the noodles he dreamed of for months. Jung-yeon is not interested in the
instant noodles she sends to the isle by ordering from a catering company and sending the
food back. In this context, noodles can be interpreted as meanings of labor and hope for
him. Unable to swim, buy a house, protect her job, maintain a relationship or even die in
the capitalist world she lives in, Kim manages to make noodles from the vegetables she
grows. On the day Kim manages to cook noodles and eats them, Jung-yeon can't sleep in
her bed made from bags used to protect consumer goods, and she gets out of bed and sleeps
on an actual pillow. Hope makes the conditions in which people live bearably. Utopias are
born of hope, and dystopias end in chasing a little hope (Moylan, 2020). This insight
underscores how the film translates abstract debates on utopia and dystopia into the
texture of everyday practices, where even a simple meal becomes a symbolic act of
resistance and renewal.

This article investigates how late-capitalist pressures and technologically mediated
isolation shape subjectivity in Castaway on the Moon by advancing a scene-based spatial
analysis that demonstrates reversible passages between utopia and dystopia and
contributes a transferable model for film studies.
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Theoretical Framework and Methodology

Theoretical Background

Utopia and dystopia are treated here not as fixed destinations but as movable lenses
that organize everyday life through spatial arrangements. In the film studies literature,
debates on the production of space emphasize how practices, representations and lived
experience co produce subjectivity and environment. Drawing on Lefebvre’s account of
produced space and Harvey’s spaces of hope, utopia appears when rhythms slow down and
alternative uses of objects and settings become thinkable within ordinary sites, while
dystopia intensifies when debt speed visibility and consumer routines restrict agency.
Soja’s spatial critique clarifies how late capitalist urban forms and infrastructures structure
perception and mobility, and Hall’s view of representation explains how signs and images
mediate these spatial norms. Recent work on Korean cinema and neoliberal ideology shows
how contemporary narratives register these pressures at the level of everyday routines
rather than through grand allegory (Choi, 2010; Kim, 2004). This study positions Castaway
on the Moon within that line of inquiry and links the island and the room to reversible
processes that stage hope and blockage across scenes.

The study builds on a spatial understanding of society where space is produced through
practices representations and lived experience. In this view urban infrastructures and
domestic interiors are not passive backdrops but active forces that organize time labor and
affect. The analysis draws on a critical tradition that studies how capitalist relations
commodify everyday life and how subjects respond through tactical uses of space silence
and slowed time (de Certeau, 1984). Readings of utopia and dystopia are treated as
complementary lenses. Utopia signals openings where alternative practices become
thinkable within ordinary settings. Dystopia signals blockages where routines technologies
and debt intensify isolation. The island is approached as a counter site that exposes the
limits of urban normality. The room is approached as a capsule that concentrates consumer
desire surveillance and risk management. Together they stage a contemporary diagram of
escape that is partial reversible and situated (Choi, 2025; Massey, 2005).

Within this diagram, the island emerges as a counter-space where bodily rhythms are
resynchronized and where the cycle of labor and consumption is suspended, creating “slow
time” and experimental practices of self-sufficiency. The room, by contrast, is a capsule of
accelerated time, structured through digital interfaces, circulating images, and layers of
domestic surveillance (Crary, 2013; Rosa, 2013). It disciplines the subject through regimes
of safety, hygiene, and efficiency, encouraging forms of self-management aligned with
consumer logic (Zuboff, 2019). The interaction between these two spaces generates micro-
fissures in everyday life, through which utopia and dystopia flow into one another in
reversible ways. Utopia is not imagined as a total rupture but as a set of potential openings
that emerge through small rearrangements of space, shifts in rhythm, and strategic uses of
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silence. Dystopia, conversely, takes shape when the same arrangements deepen the
subject’s loss of autonomy through speed, debt, and visibility. In this sense, the island and
the room can be read not as opposites of escape and confinement but as poles within a
spectrum that shows escape to be less about a romantic outside than about the
reconfiguration of structures within.

This theoretical framing also directs the analysis of the film’s scenes. It highlights how
framing, lines of sight, and thresholds (doors, windows, bridge supports) are arranged; how
objects (phones, cameras, costumes, oars) are opened to or closed from use; and how sound
and silence produce spatial effects of isolation, exposure, or connection. On the island, the
gradual learning of affordances such as food, shelter, and pathways creates utopian
openings that reorganize body and time. In the room, however, the triangulation of screen,
bed, and online consumption generates dystopian blockages through acceleration and
enforced visibility. The argument of the framework is that these shifts are neither purely
internal psychology nor merely external setting. Instead, they demonstrate the
simultaneity of the production of space and the production of subjectivity.

The analysis will therefore examine how camera scale and mise-en-scéne details
materialize circulating norms such as debt, speed, hygiene, and solitude through different
spatial arrangements in the island and the room. In sum, the study shows how late capitalist
pressures and technologically mediated isolation shape subjectivity and contributes a
scene-based method for analyzing reversible passages between utopia and dystopia in film
studies.

Methodology

The analysis uses qualitative textual and spatial methods. The unit of analysis is the
scene. Coding records setting time key objects dominant actions and spatial effects such as
confinement exposure or connection. Validity is ensured by tying claims to observable cues
and by checking cross scene consistency of motifs such as consumption, hunger, noise and
silence. The unit of analysis is the scene understood as a coherent block of action and image.
Scene selection follows three criteria. First turning points that reconfigure the relation
between the island and the room. Second moments where props clothing or built elements
carry clear spatial functions such as enclosure passage threshold or vantage. Third
instances where sound rhythm or silence alter the perception of space (Chion, 1994). The
analytic procedure advances in four steps. Step one close reading of image composition
shot scale camera position light and color with special attention to boundaries openings
and surfaces (Bordwell & Thompson, 2020; Bordwell, 1985). Step two inventory of spatial
affordances such as shelter tools food paths and screens and how characters learn or refuse
them. Step three mapping of narrative functions survival routine play communication and
their shifts across the film. Step four synthesis that links these patterns to the critical
vocabulary of utopia and dystopia and to a critique of capitalist everyday life.
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Reliability is supported by transparent scene logs and a coding table that records setting
time key objects dominant actions and spatial effects such as confinement exposure or
connection. Validity is pursued by grounding each interpretive claim in observable formal
cues and by checking cross scene consistency of motifs like debt hunger noise and silence.

Utopia and Dystopia Transforming Into Each Other

The utopian and dystopian life of both Kim and Jung-yeon transforming into each other
offers rich content in terms of making sense of the concepts of utopia and Dystopia. Both
heroes present a form of representation in which utopia turns into Dystopia and Dystopia
turns into utopia.

Kim's utopia begins on the isle. This utopia transforms from consumption to
production. It makes its own rules on the isle and leads an ecological life ranging from
agriculture to animal husbandry. In Jung-yeon, a world is built through Dystopia. The
utopia of the woman, who can't even go out of her own room, starts with the day she takes
the first step out.

Thoughts containing utopian concepts derive their existence from the desire to
eliminate all kinds of dangers against the social structure. Constructing a different social
structure with confidence carries the hope of getting rid of the current social dilemmas.
Moreover, utopian imaginations require both a critical and distant attitude against the
social order that has become normal due to habit. Utopia visions reveal the power to take
action for the construction of a society where people can be free. With the desire to destroy
the dangers that appear against society, Kim establishes a new and safe life on the isle. By
starting his agricultural activities, he almost returned to a period when civilization started
again. Jung-yeon has created her own Dystopia by never leaving her home. It is a dystopia
where everything is possible and virtual life reigns. With the hope he got from Kim, he gets
out of his safe environment, takes important action, and starts to get involved in life.

The Greek word 'dus' means 'difficult'. The word 'topos' means 'place'. When these two
words come together, the meaning of 'dystopia', that is, 'difficult place', is formed.
Dystopias are an indicator of works that reveal the dangers that society may face in the
event that historical and sociological problems increase, with pessimistic social
appearances in the future (Vieira, 2017: 22). Dystopias, which have different characteristics
from utopias, take the task of warning about where the social structure is heading and aim
to take the necessary measures to prevent all kinds of problems and possible problems that
may arise in the imagination of the future. As a result, as concerns are felt that modern
facilities, which are the symbols of change and transformation in human history, will place
new structures instead of eliminating the existence of people, it is desired to do the
necessary by emphasizing the strong social criticism feature of utopian possibilities by
eliminating these concerns. In this respect, Dystopia is not the destruction of the utopian
mentality but drawing attention to the deadlocks of history. The dystopian situation of both
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Kim and Jung-yeon can also be considered a warning when viewed from this perspective.
Creating her own utopia, Kim's Dystopia includes the anxiety of being excluded and living
a life isolated from the environment. Although he leads a self-sufficient life, he needs a
friend. The most significant indicator of this need is to make friends with the scarecrow he
made. Man is a social creature and needs to communicate with his environment; Kim
communicates with Jung- yeon precisely because of the need. Jung-yeon's Dystopia, which
leads a much more comfortable and comfortable life than Kim, manifests itself in the form
of being trapped in the conformism she is in. Jung-yeon is trapped in the consumer culture
and virtual world created by the capitalist order. So much so that he cannot step out of his
room. The hero cannot even take his trash out of his room. He cannot be stuck in virtual
reality and live his real life. The person who is trapped in individuality is alienated from all
kinds of creative acts, collective understanding, and the ability to regenerate himself. One
needs an accessible environment for self-realization, where the brutal face of the capitalist
system is dangerous with all kinds of sanctions. It can be said that the film draws attention
to the dystopian features and deadlocks of the anti-social order and the capitalist system,
which is closed to itself through Kim and Jung-yeon.

He emphasizes that Karl Marx's suicide is a utopian imagination unlikely to happen in
capitalist relations. Suicide can be interpreted as an escape from the dark reality of the
capitalist system to the world of utopia (Marx, 2006). There are three suicide scenes in the
movie. In the first, Kim drops herself from the bridge into the waters of the river and hits
the shore of the isle. An attempt to kill himself promises him a new life. He then attempts
suicide twice at the beginning of his life on the isle. In the first suicide attempt, the siren of
the civil defense exercise comes from the city. He says, "It would be better if I committed
suicide when it's over". It comes from a habit. When the sirens sound, people in the city
stop what they are doing, vehicles are parked, and life stops. Even death is delayed.

Who uses the tie around his neck for the purpose of suicide. The tie, which gave him a
dignified, formal, serious, and gentlemanly image, represented the working life and was
tied to one end of his neck and the other to the capitalist system, turned into the rope he
used to commit suicide. He also fails in his second suicide attempt and suddenly notices the
sage flowers in front of him. Their taste is so good that they start to cry, and this is the
moment when they give up suicide and start looking for a way to live on the isle.

The capitalist system puts forward many arguments for the future of producing
aesthetics. However, it prevents us from seeing the destructive side of the world's
destruction when necessary. The worst-case scenarios put forward in the historical period
of the 20th century, on the one hand, aimed to warn society; on the other hand, they
developed under the grip of capitalism's dreams about the future. The late capitalist phase,
called the post-modern, uses the idea of the future and utopian only as a means of pleasure
and consumption. Capitalism spreads these tools so that it compels society to its interests
and wishes. Consumption and pleasure become a way of life.
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Kim's self-expressed thoughts are striking; "I'm so bored, there's nothing better than
that, an imagined feeling of boredom." Kim has nothing to do but survive. This situation
where he doesn't keep running or trying to catch up with something is the feeling he
forgets and misses. Okiophobia is a term used to describe the fear of leisure. Today's people
are obsessed with work and activity, do not know what to do in their spare time, panic, and
fail to enjoy their free time. Today, although there are more efficient production resources,
computer-aided production, and faster machines, people still work to feed the system with
long working hours. In the utopian world founded by Thomas More, "In a society where
everyone works, working hours will be less so that people will have time to develop their
minds" (Urgan, 2000: 52). On the other hand, current capitalist conditions regulate even
our leisure time and leave no time to "develop our minds".

Who is on the beach "who are you, and why?" After they write, the world they both
built will be turned upside down. The picture the woman uses in the virtual world is
deciphered and abandoned by her followers. The rubber duck that Kim uses as a bed is lost
in the river due to the storm. The storm has scattered the life objects of both; photos were
thrown around, garbage was scattered around, and the vegetables they grew were
damaged.

When the military officers who came to Kim's isle try to force Kim out of the isle, Kim
says, "Let me stay here; I am waiting for an answer," counters. They get Kim to put her
jacket back on and return to the city. Whoever is forced to wear himself on his social role
is forcibly removed from the life he has established by military personnel. As Theodor
Adorno and Max Horkheimer stated, the Enlightenment has totalitarian features in its
current structure. Although the Enlightenment drove mythology out of the human mind,
its characteristics show a mythical regression (Adorno and Horkheimer, 2014: 25).
Totalitarian regimes, by their very nature, desire lasting power. In order to realize this
desire, it challenges all kinds of creative production activities that human beings can put
forward through pressure. Watching Kim's experiences, Jung-yeon leaves her room with
her nightgown, indoor slippers, and messy hair, hiding from the public and voluntarily, and
starts running to reach Kim. Ironically, Kim's being cut off from her free space opens up a
space of freedom for Jung-yeon.

All regimes, whether capitalism or communism, have totalitarian characteristics within
themselves. Totalitarian regimes are reflected as dystopian forms of representation, with
fears, anxieties, and uncertainties about the future. Fears of becoming uniform make it a
necessity to portray a future that leads to the destruction and distress into which existing
social structures are dragged. For this reason, efforts to eliminate the dead ends of the
imaginations about the future enable a perspective of criticism within the framework of
utopia possibilities.
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Two Separate Areas; Isle and Room

After the 1960s, a new social understanding was sought. As a result, the concept of
space, which has begun to be examined in social science applications, has started to be
discussed in many areas as an important element of social existence, from the source of its
existence to its economic and political consequences (Soja, 2017: 57). He states that the
space, which gives different meanings to the course of utopian visions, can offer freedom
rather than regulate the flow of capital. For this reason, the importance of space has been
expressed in the creation of various imaginations. Therefore, it is possible to reveal the
possibilities of utopia from a spatial perspective.

When the relationship between utopia and space is examined, different forms of utopia
and space appear. First of all, Henri Lefebvre explains the thesis that social organizations
independent of space and future thinking are not possible in the context of space
conceptualizations. Then, the utopian possibilities of space are explained with references
to David Harvey's concept of spaces of hope. In addition, the spatial practices that Michel
Foucault deals with from the perspective of heterotopia are open to criticism and
expansion through digital/postproduction spatialities (Chung, 2018). In this sense, the idea
of heterotopia reveals that the criticisms of the utopia vision are seen concretely in the
space since there are areas where tension is experienced with normative structures in the
mobility of social life.

The concept of production of space is based on three fundamentals: space perception,
space design, and life in space. The reason why Lefebvre put forward a theory of space is
the necessity of an analysis that emphasizes the importance of space by removing the
political deadlocks created by capitalist thought in Marxist theory. Skyscrapers, bridges,
highways, plastic, metal, and concrete pollution in cities are artificial, inanimate
environments that dull human intuition. He is used to producing everything ready-made
in the city he lives in and is designed to have all kinds of materials he can use for a fee, so
he cannot survive and chooses suicide. With Kim's transition from city life to isle life, her
way of perceiving the world through space gradually transforms. It is necessary to
underline the importance of changing the space to change the world from a Marxist
perspective (Lefebvre's 2014: 190). Henri Lefervre, in his book "The Production of Space",
written in 1974, mentions that social space belongs to society and that every person must
live in a place by changing or staying the same. Space is the embodiment of vital production
for human beings.

Spatial applications that benefit from the accumulation of utopian thought have been
a shelter for those who escaped from normative structures in the post-modern city. On an
isle where technological production is inaccessible, the one who gains the ability to
produce, to feed himself, and not only to “die” with his intuition but to survive in nature
for thousands of years. Because man belongs to nature and is a part of it. Those on the isle
are inspired by birds, trees, and fish. Because when you look up, the media is not bombarded

www.turkiyemedyaakademisi.com



Capitalism, Space, and the Politics of Escape in Castaway on the Moon ¢ 133

with advertisements and information. His mind can focus on his own life problems. It is not
harassed by information that is repressed from the outside, suggesting constant
consumption. Jung-yeon’s room looks just the opposite. 1t is located in one of many
indistinguishable buildings and reflects the features of an anonymous environment rather
than a lived place. If we could remove the concrete from the walls of Jung-yeon’s room, we
would be able to see more clearly that she lives in a technological cage of water pipes,
electrical wires, and internet cables, a condition that resonates with Marc Augé’s notion of
non-places as spaces defined by circulation, anonymity, and a lack of genuine social
interaction (Augé, 2009). To feel safe and sleep in a room with an endless flow of
information and access to all kinds of productions, she needs a bed made of bubble bags
used to wrap items that might get damaged.

According to Lefervre, changing life and society will only be possible with the existence
of space Lefervre (2014: 87). The idea of utopia encourages this change in space. The day
Kim manages to cook noodles and eats it, Jung-yeon can't sleep in her bed made of bags
used to protect consumer goods, and she gets out of bed and sleeps on a real pillow. Her life
slowly begins to change when Jung-yeon changes where her pillow is.

It is necessary to know the concept of space and how the capitalist structure works. As
Lefebvre stated, if this is not known, utopian thoughts will be out of place and insufficient,
so a space policy should be developed that includes the criticisms of all kinds of views
(Lefebvre'e 2014:91). When whoever looks at the city from the isle and tries to understand
from where it is being watched, we see a gray, gloomy, noisy concrete pile in the city lined
up side by side. Land is the most valuable area in cities and therefore the economic rent
system encourages people to meet their housing needs vertically. Vertical living spaces
mean spaces where people come into contact with each other less, come together less, and
thus become alienated from each other. Streets have been replaced by car-filled streets and
squares by highways that wrap around the city like a spider web. Who, despite standing at
the foot of a highway, cannot make contact with passers-by. While the tree gives it the
opportunity to climb, the concrete leg of the highway is designed far from offering such an
opportunity.

Kim's island is located between the National Assembly and Building 63 (skyscraper). The
National Assembly represents authority as a place, and Building 63 represents capitalism.
The place where Kim's island is located is in a position isolated from the authority and the
system. He does not want to return to the current system when he is forcibly removed from
the island by the officials, because he could not live with the rules of the current order.
After leaving the island, he intends to commit suicide by going to Building 63. There is a
relationship between the fact that he cannot exist in the capitalist system and that he wants
to die in a place where the capitalist system creates itself, through the reproduction of the
space. He perceives Building 63 as the center of the capitalist system, and designs it as a
place of suicide, and life in space replaces death in space. For Jung-yeon, the situation is the
opposite. He comes out of the room of his own free will and in the most natural state. He
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overcomes his fear of public space to find Kim because for Jung-yeon, Kim is the
representation of hope. This hope is the possibility that he can transform the system he is
in and exist as himself.

North Korea

South Korea

Influenced by the East

Influenced by the West

dynasty

Democracy

Communism

Capitalism

Economic Insufficiency

Economic Welfare

Compulsory and long military service

volunteer military service

closed culture

The culture that the world follows

Communication, internet and transportation are
scarce and forbidden.

All kinds of communication, transportation and
internet are free

State Controlled and narrow living space

Individual, free and free life

Economy supported by Russia and China

US and European supported economy

Nutritional and food inadequacy and
underproduction

Adequate nutrition and production

Poor and state-centered education conditions

Good and modern educational conditions

provincial culture

city culture

undestroyed wildlife

Concretization and urbanization

Censored art and literature under state monopoly

Free and creative art and literature

traditional values

Universal values

Table 1. The differences between these two states are roughly summarized in terms of
the two countries.

Conclusion

The analysis shows that the island functions as a counter space that slows bodily
rhythms and suspends cycles of labor and consumption while the room operates as a
capsule that accelerates time through screens logistics and domestic surveillance. These
two distinct yet connected forms of isolation reflect how space communication and power
shape human experience. Kim is physically cut off on an uninhabited island and gradually
builds a self sufficient life that resists the demands of capitalism while Jung yeon hides in a
consumer driven and technology dependent room shaped by digital isolation. Their quiet
and unexpected bond shows that these spaces do not form a fixed opposition but leak into
one another and make visible how isolation can be reorganized into a fragile politics of
escape through small adjustments of space routine and attention. The study clarifies how
spatial arrangements materialize norms of speed consumption hygiene and solitude and
how scene level cues allow a rigorous reading of these processes.

Framed as a single question, this study asks how late-capitalist pressures and
technologically mediated isolation shape subjectivity through the island-room relation in
Castaway on the Moon. The analysis answers that question by showing the island as a
counter-space that slows time and enables self-provision, and the room as an accelerated
capsule that compresses attention through screens, logistics, and surveillance; crucially,
the film stages reversible passages between the two.
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This transformation develops through contrast and internal conflict. Moments of hope
emerge in the middle of despair. The film draws on Marxist theories of space and utopia,
suggesting that physical environments reflect and reinforce broader social and economic
structures. It also reveals how institutional systems, such as banking and communication,
can fail individuals when they are most in need. These failures are not just practical but
emotional, highlighting the human cost of systems designed to serve efficiency over
empathy.

The visual setting of the story adds further meaning. Kim is placed between two
important landmarks in Seoul: the National Assembly, representing political authority, and
Building 63, symbolizing economic power. His refusal to return to the city reflects a deeper
resistance to the structures that once shaped his life. At the same time, Jung-yeon takes a
step out of her controlled and artificial space, searching for a more genuine connection.
Their transformation is not built on romance but on the human need to be seen,
understood, and accepted. In a world that often reduces people to their roles and functions,
this act of recognition becomes a quiet form of rebellion. It represents a break from systems
that isolate and standardize human experience.

Castaway on the Moon does not present a complete escape from reality. Instead, it
creates a fragile but meaningful space where renewal becomes possible. In this story, utopia
is not a fixed destination but a process of reimagining life. The film invites viewers to
question how space, technology, and solitude influence the way people live and relate to
each other. It also suggests that even within the harsh conditions of late capitalism, small
choices and personal shifts can open the door to new possibilities. These moments,
although brief and imperfect, can help redefine what it means to live with awareness,
connection, and hope.

This study set out to clarify how capitalist pressures and technologically mediated
isolation shape subjectivity in Castaway on the Moon through the spatial opposition of
island and room. By combining textual and spatial analysis it showed that the film turns
isolation into a fragile politics of escape and that small rearrangements of space routine
and attention open limited yet real utopian possibilities. The contribution of the article is
an integrated model that connects scene based spatial cues to debates on utopia and
dystopia in Korean cinema and offers a clear procedure that other film analyses can adapt
when studying the everyday textures of late capitalism.

Beyond the case itself, the article’s contribution is threefold. Substantively it specifies
how norms of speed, debt, hygiene, visibility and consumption are materialized at scene
level across the island and the room. Methodologically it proposes a reusable scene based
textual and spatial protocol with clear units of analysis, selection criteria and coding of
affordances and thresholds for tracing utopia and dystopia as ongoing processes rather
than fixed endpoints. For the field of Korean cinema studies it links close analysis to debates
on the production of space and shifts attention from large allegories to the textures of
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everyday routines. This account also has limits. It is based on a single film close reading and
does not include reception data, production design archives or industrial context. Future
research could test the model across other recent Korean films and different national
cinemas, bring in audience studies to examine how viewers experience these spatial
regimes, and consult production documents to trace how slow and accelerated spatialities
are constructed.
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Oz

iletisimdeki ve teknolojideki hizli ilerlemeler beraberinde akilli telefonu, bilgisayari ve
interneti da hayatimiza hizla dahil etmistir. Zamanla, insanlar bu tarz teknolojik aletlere ve
internete bagimliliklar gelismistir. Bu durum, cocuklarin ve genglerin de ilgisinin bu
alanlara kaymasina neden olmustur. Béylece ¢ok kiiciik yaslardan itibaren internetle ig ice,
hareketsiz bir yasam siiren insanlarin sayisi hizla artmistir. Bu arastirmanin amaci, Elazig
flinde cesitli ortaokullarda okuyan 9-14 yas ortaokul 6grencilerinin spor yapma durumlar:
ve internet bagimhihg: diizeyleri arasindaki iliskiyi degerlendirmektir. Arastirmanin
evrenini 9-14 yas araligindaki ortaokul 6grencileri; 6rneklemini ise Elazig ilinde 6grenim
gdren ayni yas grubundan 450 &grenci olusturmustur. Arastirma bulgularinda, spor
yapmayan 6grencilerin internet bagimhilig: diizeyi, spor yapan 6grencilerden daha diisiik
bulunmustur. Bu sonuca gére spor yapan Ggrencilerin internet bagimhliklarinin spor
yapmayanlara gore daha diisiik diizeyde oldugunu géstermektedir (t:2.512; p<0.05). Spor
yapan (X =3.33) ve yapmayan (X =2.81) 6grencilerin sporcu kimligi diizeyi ortalama
puanlar1 arasinda yiiksek diizeyde anlaml farklilik tespit edilmistir (t:-6.440; p<0.05). Sonug
olarak spor yapan 6grencilerin internet bagimliliklarinin daha disiik oldugunu
soylenebilir. Ayrica arastirmaya katilan grencilerin internet bagimhiligi (iB0) diizeyi ile
sporcu kimligi (SKO) diizeyi arasinda negatif yonlii, orta diizeyde bir iliski vardir. Bunlarin
sonucunda, ortaokul 6grencilerinin internet bagimlik diizeyi, spor yapma durumlarindan
anlaml diizeyde etkiledigi sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler
Spor, internet, Bagimlilik, Ortaokul Ogrencisi
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Abstract

Rapid advances in communication and technology have rapidly integrated smartphones,
computers, and the internet into our lives. Over time, people have developed addictions to
these technological devices and the internet. This has led to a shift in the interest of
children and young people towards these areas. Thus, the number of people living
sedentary lives, intertwined with the internet from a very young age, has rapidly increased.
The purpose of this research is to evaluate the relationship between the sports
participation status and internet addiction levels of middle school students aged 9-14
studying at various middle schools in Elazig province. The research population consisted of
middle school students between the ages of 9-14, and the sample consisted of 450 students
of the same age group studying in Elazig province. The research findings revealed that the
internet addiction level of students who did not participate in sports was lower than that
of students who did. This result indicates that students who participated in sports had
lower internet addiction levels than those who did not (t: 2.512; p<0.05). A highly significant
difference was found between the average athlete identity scores of students who
participated in sports (3.33) and those who did not (2.81) (t: -6.440; p<0.05). Consequently,
it can be said that students who participated in sports had lower internet addiction.
Furthermore, there was a negative, moderate correlation between the internet addiction
(IAA) and athlete identity (ACA) levels of the students participating in the study.
Consequently, it can be said that the internet addiction level of middle school students is
significantly affected by their sports participation.
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Girig

Teknolojinin gelismesiyle birlikte akilli telefonlarin ve bilgisayarlarin kullaniminin
artmistir. Belli bir siire sonra internetin de yayinlasmasi ve artik insanlarin evlerinde
veya daha rahat ulasabilecekleri yerlerde olmasi internet bagimliliginin artmasina neden

olmustur. Ayni zamanda internet bagimhiliginin artmasinda sosyal medyanin ve gesitli
internet uygulamalarinin da etkili oldugu diisiiniilmektedir.

Bilgi ve iletisimdeki gelismeler, teknoloji kullanimini bir¢ok alanda hizla arttirmistir.
Bu artis dzellikle bilgisayar ve internet kullanimi alaninda gerceklesmistir. internet,
kullanicilarin ¢ok sayida ve cesitli bilgiye kolayca erismesini saglamaktadir. Ayrica
bireyler arasinda hizl iletisim imkani sunmaktadir. Egitim, iletisim gibi bircok alanda
internet  araciligiyla  zamana ve mekdna  bagh  kalmadan islemler
gerceklestirilebilmektedir. Gilinlimiizde kullanicilarin biiyiikk kismi, interneti giinliik
gereksinimlerini kargilamak amaciyla etkin bi¢imde kullanmaktadir (Yaygir, 2018, s. 3).

Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de akilli telefon kullanimi hizla yayginlasmistir
ve bunun sonucunda, giiniimiiziin &nemli sorunlarindan biri olan akilli telefon
bagimlihig1 giindeme gelmistir. Akilli telefon bagimhiligi agirlikli olarak davranigsal
bagimlilik grubunda degerlendirilmis. Ayrica sosyal medya bagimlihigi, internet
bagimhligy, bilgisayar oyunu bagimlilig: gibi teknolojik bagimhiliklar da ayni grupta yer
almistir (Demircan, 2019, s. 1).

Bagimlilik, belirli islevleri olan madde ya da davranisa karsi gelisen fiziksel veya psikolojik
bir baghlik durumudur. Bagimhlikta olasi olumsuz sonuglar bilinmesine ragmen maddelerin
kullanimi sirasimnda haz verdigi veya stresi azalttig: icin stirekli kullanimiri séz konusudur.
Bagimlilik kavrami, baslangicta yalnizca fiziksel madde kullanimina atifla kullanilsa da
zamanla kapsami genislemis; televizyon, internet, siddet, yeme gibi davranigsal bagimliliklar
da bu kapsama dahil edilmistir (Karsli, 2019, s. 225).

internet bagimhh§ kavrami, zamanla daha kapsamli hale gelmis “asir1 internet
kullanimi, patolojik internet kullanimi, problemli internet kullanimi, internetin istismar1”
gibi farkli kavramlar da literatiirde yer bulmaya baslamistir (Ozcan vd., 2019, s. 145). Ayni
zamanda internet kullanimi, baslangicta insanlarin hayatini kolaylastirsa da zamanla yogun
kullanimina bagli olarak sosyolojik, psikolojik sorunlara yol agmaya baglamustir. Ustelik bu tiir
sorunlar, her yas grubunda gézlemlenebilmektedir (Ogel, 2017). Bilisim teknolojilerinin
gelismesiyle birlikte internet kullanimmin yayginlasmasi, toplumsal yasamda cesitli
degisimlere yol agmistir. Kitap okuma aliskanlig1 yerini ¢evirim ici kiitiiphane kullanimina,
arkadaslarla yiiz ylize oynanan oyunlar ise yerini bilgisayar oyunlarina birakmistir. En
Snemlisi ise yiiz yiize iletisim azalmis, bunun yerine sosyal aglar araciligiyla kurulan dijital
iletisim bicimleri yayginlasmustir (Janoschka, 2004).

Internete fazla zaman ayiran kisiler ¢ok fazla hareketsiz kaldig1 giindeme gelmistir ve
sporun etkisi arastirilmistir. Spor genel anlamda, bedensel hareketleri igeren bir
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etkinliktir. Bireysel ya da takim halinde spor yapabilmek insanlarin sosyallesmesini én
plana ¢ikarmaktadir (Ulwsik, 2015, s. 8). Spor, bireylerin sosyal, psikolojik ve fiziksel
gelisimlerine olumlu katki saglar (Sar vd., 2018, s.451). Akilli telefonlarin yaygin
kullammindan kaynaklanan hareketsiz yasam tarzi spor sayesinde bir nebze olsa
azaltilabilir. Bu arada hafif ve orta diizeydeki fiziksel aktivitelerin desteklenmesinde
akilli telefonlardan yararlamlmaktadir. Fiziksel aktivite programlarinin bilgisayarlardan
akilli telefonlara tasinmasi, bireylerin bu programlardan daha kolay yararlanmasini
saglamistir (Lepp vd., 2013, s. 10).

Sporcu kimligi, genel olarak sporculara saglam bir cerceve ve psikolojik fayda saglar. Ek
olarak arastirmalar, bir sporcunun kimligini giiclendiren cesitli faktérlerin oldugunu
gdstermistir. Ornegin; takim sporlari, aile yardimi ve tesvikinin bireysel sporlarin aksine
sporcu kimligini daha da gii¢lendirdigi goriilmiistiir. Ancak bu saglam yapi, bash basina
sporcunun yasaminda psikolojik ve fiziksel rahatsizliklara da yol acabilmektedir. Bu
risklerin bircogu takimda yer bulamama, ¢esitli sakatliklar veya spor hayatinin son bulmasi
seklinde kendini gosterebilir. (Cetinkaya, 2010, s. 6).

Kullanicilarin, internete siirekli oturdugu yerden ulasabilmesi, neredeyse herkese ve
her seye internet iizerinden ulasilabilmesi insanlara hem olumlu yonden hem de olumsuz
yoénden getirileri olmustur. Internette gecirilen siirenin kontrol edilememesi ve
gereginden fazla bu siirenin asilmasi, beraberinde internet bagimliligini getirmistir. Bu
bagimlilik durumu her gecen giin daha kiigiik yaslara kadar inmektedir. Bununla beraber
degisik ¢6ziimler aranmaya baslanmistir. Bu ¢oziimlerden bir tanesin de diizenli egzersiz
ve spor olabilecegi diisiiniilmektedir. Bu baglamda bu ¢alismada sporun, internetin
bagimlilik durumunu ortadan kaldiracak ya da azaltacak etkilerinin olup olmadig:
arastinlmigtir.  Ozellikle internet bagimlihiginin temellerinin olustugu diistiniilen
ortaokul &grencileri {izerinde yapilan bu calismada sporcu kimliginin internet
bagimhiligina etkisi iizerinde durulmustur. Bu arastirmanin amaci, Elazig ilinde cesitli
ortaokullarda okuyan 9-14 yas ortaokul 6grencilerinin spor yapma durumlari ve internet
bagimlilig1 diizeyleri arasindaki iliskiyi degerlendirmektir. Bundan &tiirti 450 ortaokul
dgrencisi tizerinde bu ¢alisma yapilmagtir.

Yontem

Bu ¢alisma, betimsel tarama modeli kullanilarak gergeklestirilmistir. Tarama modeli,
gecmiste ya da hala var olan bir durumu, var oldugu sekliyle betimlemeyi amaglayan
arastirma yaklasimidir. Arastirilan olays, kisi ya da nesneyi bulundugu kosullar iginde ve
oldugu gibi tanimlamak ister. Bu siirecte, arastirmaci mevcut durumu degistirmeye veya
etkilemeye calisilmaz (Karasar, 2016). Bu ¢alismada, Young'un internet Bagimlihigi Testi
Kisa Formu’nun (YIBT-KF) Tiirkge siiriimii ve Brewer tarafindan gelistirilmis Sporcu Kimligi
Anketi kullanilmistir (Oztiirk ve Koca, 2013, s. 1).

Arastirmanin evrenini 9-14 yas araligindaki ortaokul 6grencileri; 6rneklemini ise Elaz1g
ilinde 6grenim gdren ayni yas grubundan 450 6grenci olusturmustur. Arastirmaya dahil
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edilme kriterleri: 9-14 yas arasi kiz veya erkek ortaokul 6grencisi olmak, goniillii katilim
beyaninda bulunmak ve velilere onam formlarini imzalattirmak, Dislanma kriterleri: Veri
toplama araglarimi eksik ya da hatali doldurmak, arastirmaya goniillii katilim beyaninda
bulunmamak ve veli onam formunu teslim etmemek.

Arastirma grubuna, arastirmanin amaglarina uygun olarak hazirlanan anket formu
goniilliliik esasina dayali olarak 2022-2023 egitim-6gretim yili bahar déneminde
uygulanmistir. Veri toplama araglarinin uygulanmas: siirecinde, katilimcilara gerekli
agiklamalar yapilmis, anket formunu eksiksiz ve dogru sekilde yanitlamalari saglanmustur.
Bu form ti¢ boliimden olusmaktadir.

Arastirmanin izinleri: Bu calisma icin Firat Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler
Arastirmalar1 Etik Kurulu tarafindan 2022/13 sayih karariyla etik kurul karar1 alinmistir.,

Bu arastirmada 450 6grenciden alinan gorisler veri seti olarak degerlendirilmistir. Veri
analizleri bilgisayar ortaminda SPSS programina aktarilarak analiz edilmistir. Veri setinin
carpiklik ve basiklik degerlerinin -1 ile +1 araliginda oldugu ve normal dagilim gésterdigi
belirlenmistir. Arastirmada iki grup farklilik analizlerinde t-testi, ¢oklu grup farklilik
analizinde ise ANOVA testi kullanilmistir. Gruplar aras: farkliligi bulmak icin Post-Hoc LSD
testi kullanilmistir. Arastirmada kullanilan Slgekler arasindaki iliskiler, Pearson korelasyon
analizi ile incelenmis, etkileri belirlemede ise regrasyon analizi kullanmilmistir.
Arastirmanin analizlerini yapmak icin SPSS istatistik programi kullanilmis ve anlamlilik
diizeyi p<0.05 olarak kabul edilmistir.

Bulgular

Aragtirmaya katilan 453 6grencinin 210’u kadin, 243’ erkektir. Bu 6grencilerin yas
dagilimlarina gére 30'u 10 yas, 99'u 11 yas, 156’s1 12 yas, 117’si 13 yas, 51'i 14 yas
grubundadir. Ogrencilerin 153’iiniin lisansinin bulundugu, bunlarindan 132’sinin okul
takiminda oldugu, 12’sinin bir spor kuliibiinde yer aldig, 9 kisinin ise her iki alanda da spor
lisansina sahip oldugu belirlenmistir. Ogrencilerin 354’{iniin babasi, 33’{iniin annesi,
66'sinin ise anne-babasi ¢alismaktadir. Ogrencilerin 150’sinin kendine ait bilgisayarinin
oldugu, 231’inin kendisine veya ailesine ait bilgisayar1 bulunmadig, 51’inin ise ortak bir
bilgisayarlarinin bulundugunu belirtmislerdir. Ogrencilerin 240'min sinirli interneti olan
akilli telefona sahip oldugu, 96’sinin sinirsiz internete sahip akilli telefona sahip oldugu,
51’inin internet erisimi olmayan akill telefona sahip oldugu, 48’inin ise telefonun olmadig1
belirlenmistir. Ogrencilerin 198’inin tablet bilgisayarinin oldugu, 180’ ninin sinirsiz internet
erisiminin oldugu, 168’inin sinirli internet erisiminin oldugu, 105’inin ise evinde internetin
bulunmadigini belirtmistir. Ayrica Ogrencilerin 288’inin sosyal medya hesabi oldugu
belirlenmistir.

Arastirmada bulunan 6grencilerin internet bagimhigi 6lceginde; kizlarin ortalama puani
X =2,33, erkeklerin ortalama puani ise X =2,25'tir. Sonug olarak cinsiyet degiskenine gore
internet bagimhiginda anlamli bir farklilik bulunmadigi gériilmustiir (t:1,277; p>0,05).
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Sporcu kimligi diizeyinde ise kiz 6grencilerin ortalama puani X = 3,04, erkek 6grencilerin
ortalama puam X =2,94 diizeyinden bulunmustur. Bu sonuglara gére SKO cinsiyet
degiskenine gore anlamh bir farklilik belirlenmemistir (t:1,240; p>0,05).

Ogrencilerin internet bagimlhiginin yas degiskenine gére; 10 yas (X =2,15),11yas (X =
2,28),12yas (X =2,11),13 yas (X =2,48), 14 yas (X =2,73) ortalama puana sahip oldugu ve
anlamli bir farklilik oldugu gériilmiistiir (F:7,531; p:0,00). Bu sonug ortaokul 8grencilerin
yas ile birlikte internet bagimliliklarmin arttigimi géstermektedir. Ogrencilerin sporcu
kimligi diizeyinin yas degiskenine gdre; 10 yas (X =2,76), 11 yas (X =2,92), 12 yas (X =
2,85), 13 yas (X =3,18), 14 yas (X =3,18) ortalama puana sahip oldugu ve anlamh bir
farklilik olustugu gézlemlenmistir (F:7,245; p:0,002). Bu sonug 13 ve 14 yas 8grencilerinin
dnceki yas gruplarina gére daha yiiksek sporcu kimligine sahip oldugunu gésterir. Ozetle
sporcu kimligi yasla birlikte artmistir.

Ogrencilerin spor yapma degiskenine gdre; spor yapmayan &grencilerin internet
bagimhhig1 diizeyi ortalama puan1 X =2,35, spor yapan &grencilerin internet bagimlilhig:
diizeyi ortalama puani X =2,18'dir. Bu sonug, spor yapan Ogrencilerin internet
bagimliliklarinin daha diisiik oldugunu anlamina gelmektedir (t:2,512; p<0,05). Spor
yapmayan §grencilerin, sporcu kimligi diizeyinin ortalama puam X =2,81, spor yapan
dgrencilerin SKO ortalama puaru X =3,33’tiir. Bu sonug spor yapan égrencilerin sporcu
kimligi diizeylerinin daha yiiksek oldugunu sonucu ¢ikarmaktadir (t:-6,440; p<0,05).

Ogrencilerin internet bagimliginin spor lisansi sahibi degiskenine gére; lisans sahibi
olmayan &grencilerin ortalama puani X =2,34, lisans sahibi olan &grencilerin ortalama
puani X =2,19°diir. Spor lisans sahibi olan §grencilerin, internet bagimliginin daha diisiik
oldugu goriilmiistiir (t:2,319; p<0,05). Spor lisans1 sahibi olmayan grencilerin SKO ortalama
puani X = 2,83, spor lisansi sahibi olan 8grencilerin SKO puan ortalama puani X =3,29'diir.
Bu sonuglara gore lisans sahibi olan 6grencilerin sporcu kimligi diizeyi daha yiiksek oldugu
bulunmus anlamli farklilik olusturmustur (t:-5,597; p<0,05). Ogrencilerin bilgisayar sahibi
olma durumu, 6grencilerin internet bagimhigi ve sporcu kimligi lgeginde anlaml farklilik
olusturmamistir (p>0,05). Ayrica internet sahibi olma durumu, internet bagimligini artiran
bir faktordiir.

Sinirsiz interneti olan &grencilerin ortalama puanm X =2,47, sinirh interneti olan
dgrencilerin ortalama puani X = 2,25, interneti olmayan 6grencilerin ortalama puan: X =
2,13’tiir. Bu sonug sinursiz internete sahip olan §grencilerin internet bagimliliklarinm,
interneti olmayan &grencilere gére anlaml diizeyde yiiksek oldugunu géstermektedir
(F:3,698; p<0,05). Siurh internet baglantisi olan 6grencilerin, sinirsiz internet olan
dgrencilere gore internet bagimliliklar1 daha diisiik diizeyde oldugu belirlenmistir. Ayni
sekilde sinirsiz internet baglantisi olan 6grencilerin SKO ortalamasi X =2,86, smirh
internet baglantis1 olan §grencilerin ortalama puari X =3,00, interneti olmayan
dgrencilerin ortalama puaru X =3,05tir. Bu sonuglara gdre internet kullanimi ve siiresi

sporcu kimligi diizeyini etkileyen bur faktordiir.
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Akilli telefonda internet kullanimi, internet bagimligini etkileyen bir faktordiir. Akilli
telefonunda sinirsiz interneti olan &grencilerin ortalama puani X =2,56, sinirh interneti
olan 6grencilerin ortalama puani X = 2,33, interneti olmayan égrencilerin ortalama puani
X =2,22'dir. Bu sonuca gore internet baglantisi olan akill telefonlar internet bagimlilig:
artiran bir etkendir ve istatistiksel olarak anlamhidir (F:4,866; p<0,05). Sinirsiz internet
baglantih akilli telefona sahip 6grencilerin sporcu kimligi diizeyi ortalama puani X = 2,96,
sinirl internet baglantili akilli telefona sahip 6grencilerin sporcu kimligi diizeyi ortalama
puani X =2,67, internet baglantisi olmayan ancak tuslu telefona sahip 6grencilerin SKO
ortalama puani X =3,10°diir. Bu sonug internet baglantili akilli telefona sahip 6grencilerin
sporcu kimligi diizeyinin daha diisiik oldugunu gésterir ve anlamh farklilik olusturmustur
(F: 2,849; p<0,05).

Sosyal medya hesabi olan §grencilerin internet bagimligi ortalama puani, X =3,07,
sosyal medya hesabi1 olmayan 6grencilerin internet bagimligi ortalama puani, X =2,85'tir.
Bu sonuglara gore sosyal medya hesabi olma durumu internet bagimliligiru artiran bir
faktordiir (t:2,633; p<0,05). Ancak sosyal medya hesabi olma durumu sporcu kimligi
diizeyinde anlaml bir farklilik olusturmamstir (p>0,05).

Tablo 1. internet bagimhiligi ile sporcu kimligi arasinda korelasyon analizi

SKO
r
iBO 235
p ,000
N 453

** Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamhdir.

Ayrica katilimcilarin internet bagimliginin sporcu kimligini anlamli diizeyde yordadig:
sonucuna ulagilmistir (R* 0,055; p<0.01). internet bagimlig1, sporcu kimligi 6lceginin toplam
varyansin %5,5ini agiklamaktadir ($=0,366, R:0,235; R*:0,055, F: 26.311, p<0,01). Bu sonuglara
gore internet bagimhiligi, sporcu kimligini etkilemektedir.

Sonug

Arastirmaya katilan 6grencilerin sporcu kimligi ve internet bagimlihg: diizeyleri, farkl
degiskenler agisindan incelenmistir.

Ogrencilerin yas degiskenine gére, 13 ve 14 yas 6grencilerinin énceki yas gruplarina
gore daha yiiksek sporcu kimligi diizeyine sahip oldugunu gériilmiistiir. Ozetle bu durum,
sporcu kimliginin yasla birlikte arttigini ortaya koymaktadir.
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Ayrica spor yapma degiskenine gore, spor yapan 6grencilerin internet bagimliliklarinin
daha diisiik, sporcu kimligi diizeylerinin daha yiiksek oldugu saptanmistir. Ogrencilerin
spor brans: degiskenine gore, tiim spor branslarinin internet bagimliligi tizerinde azaltict
bir etki olusturdugu icin olumlu bir sonug olarak degerlendirilmistir. Benzer sekilde spor
bransiyla, sporcu kimligi arasinda da anlamh farklihk gériilmemistir. Ayrica cinsiyet
degiskenine gore internet bagimlihiginda anlamli bir fark olmadigi gériilmektedir (p>0,05).

Ogrencilerin spor lisansi sahibi degiskenine gére, spor lisansina sahip olan dgrencilerin
internet bagimhginin daha diisiik oldugu goriilmistiir. Lisans sahibi olan &grencilerin,
sporcu kimligi diizeyi daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Spor yapan &grenciler ile
yapmayanlar arasinda anlamli farklilik oldugu ortaya cikmistir. Ogrencilerin sahip oldugu
lisans tiirii ve lisans siiresi, internet bagimlilig1 ve sporcu kimligi diizeyleri arasinda anlaml
bir farklilik olusturmamistir. Ogrencilerin lisans siiresi, internet bagimhiginda anlamh
farklilik olusturmazken, lisans siiresi artik¢a sporcu kimligi diizeyi de artig1 saptanmustir.

Internet sahibi olma durumu, internet bagimligin artiran bir faktérdiir. Evinde sinirsiz
internet erisimi olan Ogrencilerin internet bagimhliklari, evinde internet olmayan
égrencilere gore anlamli diizeyde yiiksek bulunmustur. internet kullanimu ve siiresi, sporcu
kimligini etkileyen bir fakt6r oldugu gériilmiistiir. Ayni zamanda akilli telefonla internet
kullanimi, internet bagimhigini etkiledigi belirlenmistir. internet baglantisi olan akilli
telefonlar, internet bagimliligini arttirdigini ve istatistiksel olarak anlamli bir etkiye sahip
oldugu goriilmiistiir. Benzer sekilde internet baglantisi olan akilli telefon kullanimi, sporcu
kimligi diizeyini azaltic1 bir etki gdsterdigi ortaya ¢cikmistir. internet baglantisi olan akill
telefon kullanan 6grencilerin, sporcu kimligi diizeyinin daha diisiik oldugu bulunmustur.
Sosyal medya hesabi olma durumu, internet bagimliligini artiran bir faktdr oldugu tespit
edilmistir. Sosyal medya hesabi olma durumu, sporcu kimligi diizeyinde anlamli bir farklilik
olusturmamistir,

Ayrica baska bir calismada, katilimcilarin ayhik geliri arttikca fiziksel aktiviteye
katilimlarinin da arttigini bildirmislerdir (Topsag vd., 2014, s. 163). Yapilan bu ¢alismada ise
literatiirdeki ¢alismanin tersine 6grenci ebeveynlerinin ¢alisma durumu, &grencilerin
internet bagimhgi ve sporcu kimligi diizeylerinde anlaml farklilik yaratmamstir (p>0,05).

Universite dgrencilerinde, internet bagimhihg: ve fiziksel aktivite iizerine yapilan bir
calisma sonucunda; fiziksel aktivite azaldiginda 6grencilerin internet bagimhilig: Slgegi
puan ortalamalarinin anlamh sekilde arttigi tespit edilmistir (Yarasir, 2018, s. 64). Gikan
sonug, bu ¢alismayi da destekler niteliktedir. Bagka bir calismada ise oyun oynayan ancak
egzersiz yapmayan Universite dgrencilerinde internet bagimliligi derecesini inceleyen,
motor degiskenlerin internet bagimlilig ile iliskili olarak anlamli farkliliklar gosterdigini
bulunmustur. Arastirmada spor yapma durumunu evet olarak belirten bireylerin internet
bagimliligina yonelik ortalama puanlarinin daha yiiksek oldugu ifade edilmistir. Diger bir
deyisle, aktif diizeyde fiziksel aktiviteye sahip bireylerin internet bagimliligina daha yatkin
olduklar1 gériilmiistiir (Tastan, 2020, s. 62). Bu mevcut arastirmada ise literatiirdeki
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galismanin tersi sonuglar alinmistir. Bu calismada, arastirmaya katilan 6grencilerin
internet bagimhlik diizeyleri ile sporcu kimligi diizeyleri arasinda orta diizeyde negatif bir
iliski vardir (r:-0,235; p:0,000). Bu sonuglar, sporcu kimligi arttik¢a internet bagimhliginin
azaldigini ¢ikarabilir. Literatiire bakildiginda spor yapmanin bu calismadaki verilerle
uyumlu oldugu ve internet bagimliliginin giderilmesinde etkili sonu¢ bulan farkh
galismalarin oldugu gériilmektedir. Bu ¢alismalarda &zellikle diizenli egzersiz yapan
bireylerin internet kullanim siirelerinin, yapmayanlara gére daha azdur.

Arastirmaya katilan 6grencilerin, internet bagimligi diizeyi ile sporcu kimligi diizeyi
arasinda negatif yonlii ve orta diizeyde bir iliski goriilmektedir. Katilimcilarin internet
bagimligi, sporcu kimligini anlamli diizeyde etkilemektedir. Bu sonuglara gore sporcu
kimligi, internet bagimliligini etkilemektedir.

Sonug olarak; giiniimiizde genellikle ortaokul déneminde baslayan internet bagimlihig,
spor gibi faydali bir durumu kullanilarak daha basmdan ©nlem alinabilecegi
diisiiniilmektedir. Bu anlamda yapilan bu cahismanin, literatiire katki saglayacagini ve
ortaokul c¢agindaki o6grencileri spora yonlendirilmelerinin kendilerini olumlu ydnde
etkileyecegi 6ngériilmektedir. Bu baglamda su énerilerde bulunulabilir; ortackullarda beden
egitimi dersi arttirilmasi, gelecekte daha fazla bagimh gocuklarin olmamasi igin ¢ocuklarin
erken yaslarda spora yonlendirilmeleri, sporun yayginlastirilmas: icin bazi kurum ve
kuruluslarla isbirligi yapilmasi. Bu Oneriler internet bagimliligini yenmek igin katk:

saglayabilir.
Extended Abstract

The aim of this study is to evaluate the relationship between sports activities and
internet addiction levels among 9-14 year-old middle school students studying at various
middle schools in Elazig province. The participants' internet habits were collected using
the Young Internet Addiction Scale (IAS) Short Form adapted into Turkish by Kutlu et al.
(2016), the Athlete Identity Scale (AST), and the Turkish form of Oztiirk and Koca (2013). The
opinions obtained from 453 students were used as the data set in this study. The skewness
and kurtosis values of the data set were determined to be normally distributed. The t-test
was used in the two-group difference analyses, and the ANOVA test was used in the
multiple-group difference analyses. Post-Hoc LSD test was used to determine the
differences between groups. Pearson correlation analysis was used for the relational
analysis of the scales used in the study, and regression analysis was used to determine the
effects. The analyses were conducted using SPSS statistical program, and the significance
level was set at p<0.5. Our research findings show that students who do not participate in
sports have lower IAS scores than students who participate in sports. This result shows that
students who participate in sports have lower internet addiction levels than those who do
not (t: 2.512; p<0.05). Those who participate in sports (3.33) and A highly statistically
significant difference was found between the mean scores of the students who did not (2.81)
and those who did not (t: -6.440; p<0.05).
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According to the internet addiction results of the participating students, no
significant difference was found based on the gender variable of the SAC. Based on the age
variable of the students' internet addiction, it was observed that 13- and 14-year-old
students had higher levels of athletic identity compared to previous age groups. In
summary, athletic identity increased with age. Furthermore, based on the variable of sports
participation, it was found that students who participated in sports had lower internet
addiction, while students who participated in sports had higher levels of SAC. When
students' internet addiction was considered based on the branch variable, it was considered
a positive result because all sports branches had an addiction-reducing effect on internet
addiction. Similarly, no significant difference was found between sports branch and SAC.

According to the variable of sports license holders, it was observed that students with
sports licenses had lower internet addiction. It was revealed that students with licenses had
higher SAC levels, and that there was a significant difference between students who
participated in sports and those who did not. The type of license the students had and the
duration of their license did not create a significant difference between the SAC and SAC
levels. While the duration of undergraduate studies does not create a significant difference
in internet addiction, the level of athletic identity increases as the duration of
undergraduate studies increases.

Parents' employment status and students' computer ownership did not create a
significant difference in the internet addiction and athletic identity scales. Internet
ownership is a factor that increases internet addiction. Students with unlimited internet
access at home had significantly higher internet addiction levels than students without.
Internet use and duration are factors that affect the ASD. Internet use on smartphones is a
factor that affects internet addiction. Smartphones with internet access increase internet
addiction and are statistically significant. Similarly, smartphone use with internet access
had a decreasing effect on the level of athletic identity. Students using smartphones with
internet access were found to have lower ASD levels. Having a social media account is a
factor that increases internet addiction. Having a social media account did not create a

significant difference in ASD levels.

There was a moderate negative correlation between the internet addiction levels of the
participating students and their athletic identity levels. Participants' internet addiction
significantly affects their athletic identity. According to these results, athletic identity
influences internet addiction. Internet addiction, which generally begins at this age, can be
prevented from the very beginning by using a beneficial activity like sports. In this regard,
we believe this study will contribute to the literature and that encouraging middle school
students to participate in sports will have a positive impact on them. Physical education
classes could even be increased in middle schools. 1t is recommended that children be
encouraged to participate in sports at an early age to prevent children from becoming more
dependent in the future.
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0z

Insanlik tarihinin farkli evrelerinin deneyimlerini ve toplumsal gercekliklerini gérsel ve
anlatisal bir diizlemde sunan sinema, bireysel ve kolektif hafizanin ingasinda merkezi bir rol
oynamaktadir. Sinemanin kitlelere ulasma giicii sayesinde tarihi olaylar ve toplumsal sorunlar
etkili bir sekilde aktarilabilmektedir. Sinema, eglencenin 6tesinde, ge¢mis ile bugiinii
iliskilendirir, tarihsel bilgiyi yayar ve toplumsal meseleleri genis kitlelere aktarir. Bu ¢alismada,
Ingmar Bergman'in "Yedinci Mihiir" filmi tzerinden 14. ylzyil veba salgimi déneminde
cadilastirilan kadmlarin durumunun incelenmesi amaglanmistir. Calismada veba salgininda
Avrupa'da ortaya ¢ikan biiyiik yikim ve dénemin salgina y6nelik batil inanglar: ele alinarak,
ozellikle kadinlarin giinah kegisi ilan edilerek cadi olarak suglanmalari ve yakilmalar
olgularindan hareketle filmdeki karakterler ve olaylar, varolusculuk ve kadmlarin salgin
ortamindaki rolleri gibi temalar iizerinden analiz edilmistir. Bu calismada incelenen film
iizerinden veba salgini ve cadilik olgusu iizerinden dénemin toplumsal yapisinin nasil
yansitildig1 ortaya konmaya calisilmistir. Bunu gerceklestirmek amaciyla filmdeki sahnelerin
tarihsel ve bilimsel gercekligi dokiiman analizi yontemiyle analiz edilmistir. Caliymanin
sonucunda Orta Cag'da yasanan olaylar hakkinda akil dist neden arayislarinin oldugu, kilisenin
etkin rolleri, din adamlari ve soylularin sinifsal ¢ikarlar: dogrultusunda, dezavantajli bireylere,
dzellikle kadinlara yonelik suglamalarin oldugu ve onlari iskencelere maruz biraktiklar,
kadinlarin seytanla is birligi yaptigi, cadilikla ve toplumsal felaketlerin sebebi olmakla itham
edildigi bulgularina ulasilmistir. Ayrica toplumun yapilan propagandalarin etkisiyle akil dist
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gerekceleri benimsedikleri, bu durumun da cadi avlar1 ve kadinlara y6nelik siddeti kérikledigi
olgusu da analizin 6nemli bulgusu arasinda yer almstir.
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Abstract

Cinema, presenting the experiences and social realities of different stages of human history
on a visual and narrative plane, plays a central role in the construction of individual and
collective memory. Through cinema’s power to reach mass audiences, historical events and
social issues can be conveyed effectively. Cinema, beyond entertainment, links the past and
present, disseminates historical knowledge, and conveys social issues to wide audiences. This
study aims to examine the situation of women who were demonized as witches during the
14th-century plague epidemic through Ingmar Bergman’s film The Seventh Seal.” The study
examines superstitions that emerged in medieval Europe in response to epidemics. Based on
the fact that women were accused of witchcraft and burned, the characters and events in the
film have been analyzed in the context of temporal reality. The historical and scientific
accuracy of the scenes in the film has been examined using document analysis methods. The
study revealed that irrational explanations were sought for events that occurred during the
Middle Ages. It was determined that the church and clergy played an active role in the
emergence of these irrational phenomena. In addition, it has been assessed that, in line with
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the class interests of religious leaders and nobles, accusations were leveled against
disadvantaged individuals, particularly women, and that they were subjected to torture. The
findings also include allegations that women collaborated with the devil, practiced witchcraft,
and were responsible for social disasters. During this process, the fact that society adopted
irrational justifications under the influence of propaganda, which in turn fuelled witch hunts

and violence against women, was also among the important findings of the analysis.
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Girig

Salgin hastaliklar ve veba sinemanin tercih ettigi temalar arasinda yer alir. Bu
konular1 isleyen filmler ii¢ baslik altinda ele alinabilir: ilk olarak veba sonucu ortaya
¢ikan gizemli olaylar ve 8liimler. ikincisi, vebadan kaynaklanan &liimlere bagh ahiret
inancinin sorgulanmasi. Uglincii olarak ise insanin varolusunu sorgulayan, yasamin
amacini irdeleyen filmler. Bir salgin hastalik olarak vebay1 konu edinen filmlerin en
bilinenlerinden biri Ingmar Bergman tarafindan 1957 yilinda cekilmis olan (The
Seventh Seal) Yedinci Miihiir’diir (Cooke, 2009, s. 163).

Yedinci Miihiir, Bergman tarafindan daha 6énce kaleme alinan Painting-on-Wood
adli oyuna dayanmaktadir (Stubbs, 1975, s. 66). Oyun filme alindifinda Orta Cag
imgelerine yogun bicimde yer verilmistir. Filmin Orta Cag’a &6zgii ruh halini
yansitmasinda siyah-beyaz ¢ekilmesinin de etkisi bulunmaktadir (Dahm, 2019, s. 55).
Yedinci Miihiir, sade bir anlatiya sahip olarak diisiiniilebilir. Bununla birlikte felsefi
altyapisi ve derin anlami sebebiyle 6nemlidir (Forda & Humphrey, 2021, s. 70-71).

Yedinci Mithiir "de din konusuna agirlikli olarak yer verilmistir. Film bir yandan
dini ritiiellere siipheyle yaklasan tarziyla elestirel bir yapiya sahipken bir yandan da
gergek bir inancin izini stirmektedir. Geleneksel din anlayisinin yaninda saf inancin

gercekligi ortaya konulmaya calismistir (Hubner, 2007, s. 47).

Filmin ilk sahnesinde bir sévalye ve yardimcisi Hagli Seferi’nden dénmiis, vebanin
kirip gegirdigi vatanlarina ulasmislardir (Cooke, 2009, s. 163). iki savasci bir sabah
korkung goriiniime sahip olan 6liim figiirii (Bengt Ekerot) ile rastlagirlar. Bu tesadiif
sovalye tizerinde iki etki birakir: Bir yandan hayatina renk katacak bir macera baslar
diger yandan ise seferden umdugunu bulamamanin da etkisiyle din ve Tanri
konusunda icinde siipheler uyanir (Kiigiikhemek, 2021, s. 26).

Filmde s6évalyenin tutumu {izerinden iki diisiince éne ¢ikarilir, Oncelikle sévalye
artik tanrimin varh@ hakkinda tatmin olabilecegi kesin kanitlar istemektedir.
Sovalyenin bu siipheci yaklasiminin altinda bezgin déndiigii savasin yaninda ulusunu
hasatliga yenik halde bulmasinin etkisi yiiksektir. ikinci olarak sévalye kendisini diger
insanlara artik daha uzak hissetmektedir. Umdugunu bulamamanin etkisiyle hayatina
anlam katacak bir arayisa girer. Bu sirada amacina ulagsmak i¢in zaman kazandig1 bir
dénemde 8liimli bir satrang savasiyla oyalanmaktadir. Ardindan sovalye iki farkl
gorev edinir: Olim ve cadi konularina kafa yorar ve iyiliklerle hayatim
anlamlandirmaya girisir (Stubbs, 1975, s. 67-68).

Filmde veba tizerinden 6liim sembolize edilir. Bir bakima, 6liimiin her seye kadir
oldugu ve her yerde bulunabilecegi aktarilmaktadir (Palmer, 1969, s. 4). Filmde varolus
sorununa deginildigi gibi 6liimle karsi karsiya kalmus bir kisinin alacagi kararlar da 6n
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plana ¢ikmaktadir (Hubner & Hubner, 2007 s. 48). Bergman, 6liimii sekil vererek siyah
bir kiyafet gibi edebi ve resimsel baglantilarla imgelemektedir. Oliim bir son olarak
diisiiniilebilecegi gibi ayni zamanda karakterin varolusudur (Dgbrowski, 2018, s. 96).
Yedinci Mihtir’ deki biitiin karakterler evrensel bir sorunu ortaklasa yasamaktadir.
insanin 8liimiiniin gercekligi filmde metaforlar {izerinden aktarilmaktadir. Bu bir
anlamda alegorik doganin yansimasidir. Tipki komedide oldugu gibi alegoride de
anlam tek tek karakterler {izerinden degil tamamu {izerinden aktarilmaktadir (Triggs,
1988, 5. 5).

Bu calismada, veba salgini déneminde kadimin nasil konumlandirldigi ele
alinacaktir. Calisma kapsaminda Ingmar Bergman'in “Yedinci Mithiir” filmi kategoriler
altinda degerlendirilerek dokiiman analizi yapilacaktir. Filmde verilen bilgiler
gerceklik baglaminda incelecektir.

1. Veba Salgini, Kadinlar ve Sinema

Veba, 14. yiizy1l Avrupa’sinda son derece 8liimciil olmustur. Yaklagik 4 y1l icinde
Avrupa niifusunun yarisi vebadan hayatimi yitirmistir. Yine, Afrika’nin kuzeyi ve
Ortadogu’daki halklarin tigte biri de bu salgin yiiziinden ayni sonuca ugramstir. Veba
salginindan tiim diinya etkilenmistir. Toplamda 75 milyon kisi hayatin yitirirken bu
rakami o giinlin niifusu ile ele almakta yarar vardir. Béylesine kitlesel bir &lim
rakamina ancak 2. Diinya Savasi déneminde ulasilmistir. Orta Cag’da her kasabada ve
kdyde veba yiiziinden ¢ok sayida kisi hayatini kaybetmistir (Launer, 2022, s. 887).

Veba 19. yiizyila kadar islenen giinahlarin karsiligi olarak diisiiniiliiyordu. Hem
Katolik hem de Protestan kiliseler bu diisiinceye sahiptiler. Hastahigin yayilmasini
Onlemek igin 1300’14 yillarda dahi bazi ¢abalar oldugu anlasilmaktadir. Vebanin
yayginlastigi bazi Avrupa sehirleri izole edilerek komsu sehirlerle olan baglari
koparildi. italya’da, Floransa ve Bristol sehirlerinin baglantisi 1348 yilinda tiimiiyle
kopmustur. Bir dénem, vebanin yayilimini engellemek icin hastalik bulasan kisiler
sehir disindaki arazilere terkedildi. Hastaligin Tanrisal bir ceza olarak gorilmesi
sebebiyle icki ve kumar gibi aliskanliklar yasaklandi ve siki denetime tabi tutuldu. Asil
neden bilinmediginden hijyen i¢in bir dnlem alinamadi. Ayni zamanda ugursuz
gorildiikleri ve hastalik yaydiklar: diistincesiyle kedi ve kopekler itlaf edildi. Bu durum
fare popiilasyonunun ciddi bigimde ¢ogalmamasina yol acti. Uzun yillar ¢ok sayida
insan veba sonucu yasamiru yitirdi, 6liimler korkung rakamlara ulast: (Nohl, 1928).
Korkung dliimler ve yiiksek rakamlar zamanla medya iceriklerinin konusunu
olusturmustur (Kocak & Kiiciik, 2021, s. 63) Bu icerikler {iretilirken haraketli
goruntilere, fotograflara, sozciiklere bagvurulmaktadir. Giiglii retorikler tizerinden
izleyici etkilenmeye calisilmaktadir (Kogcak ve Kiigiik, 2021, s. 63). Izleyiciyi

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE



158 « Women, Plague, and Temporal Reality in Ingmar Bergman's The Seventh Seal

etkileyebilecek isimlerden biri de Ingmar Bergman’dir. O, toplumsal yasamin dogal

cevresi ile gizemi bir araya getirmistir.

Bergman’in 1950’den sonraki énemli filmleri (Yedinci Miihiir, 1956; Yaban Gilekleri,
1957; Kaynak, 1959) dogal ortamlari yansitmaktadir. Bu filmlerde aktarilan doga
dogurganligi ve verimliligi temsil eder. Ayrica filmlerde ilging yaratiklar ve mistik
unsurlara fazlaca yer verilmistir. Bergman, insanin dogal yasam iginde nasil
davranmasi gerektigine isaret eden bir anlatiyi benimsemistir. Filmlerindeki
karakterler dogal cevreleriyle devamli bir iletisim ve etkilesim i¢indedir. Karakterler
mevcut yapt icinde kendilerini gelistirebilecek bilgiden yoksun olmakla birlikte
degisim icin cabalayan bir yapiya sahiptir. Cevresel olumsuz etkilere ragmen
déniistimii saglayacak potansiyeli iclerinde tasirlar. Yedinci Miihiir filmindeki hayali
ve gercek karakterler, icinde yasadiklar1 diinyay1 doldurmustur (Kovacs, 2010, s. 172).

Bir dénemin en tehlikeli hastaliklarindan biri olan veba ve etkileri Yedinci Miihir
filmi ile izleyicilere aktarilmustir. Film, veba salginmi {izerinden varolusculugu ve
kadinlarin salgin ortamlarinda nasil bir yere sahip oldugunu ortaya koymaktadir.
Filmin baginda S6valye lizerinden izleyiciye “Tanri'yi duyularla kavrama" ihtiyaci
aktarilmistir. Duyularla kavrama istedigi zaman zaman sévalyenin olaylarin iginde yer
almasina neden olmustur. Ornegin, yakilmak iizere olan bir kizin yanina gidip
seytandan bahsetmesini isteyebilmektedir (Kalin, 2003, s. 59-60).

Filmde varolusculugun yaninda kadinin cadilastirilmasi, yakilmasi {izerinde
durulmaktadir. Kadinin yasanan bazi olaylardan sorumlu tutulmasi ve yakilmasi
sadece sinema degil pek ¢ok kaynakta islenmistir. (Davies, 2024, s. 386-387) Cadi
karakterine hemen tiim medya igeriklerinde rastlanabilmektedir. Durum
komedilerinden pembe dizilere kadar c¢esitli yapimlar icinde bu karakterler
serpilmistir, Yine ekrandaki cadilarin tarihsel bir atas1 varsa “bunlar masallarda ya da
edebi eserlerdeki cadilardir.” Bu cadilar genellikle koti karakterli olarak
aktarilmaktadir. Filmlerde cadilar farkli sekillerde siniflandirilir. Yine, her yas grubuna

gore cad tiretilmektedir.

Cadilarin filmlerde ve diger medya iceriklerinde bu denli islenmesinin altinda kilise
nedeniyle ytizyillar boyunca cadiligin giindemde kalmis olmasinin da etkisi vardir.
Kilise tarafindan cadilara uygulanan baski ve siddet film senaryolarinda kendine yer
bulmustur. Bu filmler kilise tarafindan cadilik iizerinden olusturulan olumsuz tutumun
giderilmesinde yararl olmustur.

Cadi imgesi sinemada yaygin kullanilmistir. Elbette cadiligin seyirciye ilging
gelerek talep olusturmasimin da bunda etkisi bulunur. Cadilik, sihir benzeri dikkat
ceken uygulamalar: biinyesinde tasimasi bakimindan seyirciye cazip gelmektedir
(Oner & Seyfeli, 2022, s. 486). Sinemamin anlatisi merak duygusunu
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koriikleyebilmektedir. Filmler yoluyla izleyicinin merakina hitap etmek olduk¢a
kolaydir. Cevreden izole sinema perdesi dniindeki izleyici filmden yansitilan duygunun
etkileyici bir giice ulasmasini saglamaktadir. Bu durum filmleri propaganda icin
elverisli bir ara¢ durumuna sokmaktadir. Bununla birlikte, filmlerin egitici tarafi ve
tarihsel bir dokiiman oldugu gercegi de yadsinamaz (Kaynak Iltar ve Akcoru, 2021, s.
318). Film bu sayede kiiltiirel ve sosyal politik bakimdan dénemin gercekligi olarak
degerlendirilebilir. Var olan gerceklik beyaz perdeye yansitir. Filmin icerigi ile
dénemin toplumsal olaylari paralellik gésterebilir (Ugur, 2016, s. 917).

Yasananlara dayal icerikler sinemanin gercekligi bakimindan 6nemlidir. Hatta
sinema bir medya olarak adlandirilmadan 6nce bilimsel bir aragt1. Etienne-Jules Marey,
hayvan hareketlerini analiz etmek amaciyla kronofotografik kameralar ve projektorler
gelistirmistir. Boylelikle sinema bilimsel deneyler icin de kullamlmistir. Bu durum
sinemanin sadece hayali senaryolar i¢in kullamlan bir ara¢ olmadigini da
gostermekteydi (Tortajada, 2014, s. 383). Sinemanin biiyiik kitlelere kolaylikla ve kisa
stirede ulagmasi onun tlizerinden gerceklestirilecek egitimi daha da Gnemli hale
getirmektedir. Insanlar film ile hem keyifli vakit gecirmekte hem de birtakim
hastaliklar hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir (Li ve ark., 2009, s. 424). Sinemay1 bu
yiizden sadece eglence araci olarak gérmek dogru degildir, sinema eglendirirken
bilgilendirme 6zelligine de sahiptir.

Sanat ve eglencenin bir tiirevi olan sinema izleyiciyi yormadan mesaj aktarma
yetenegine sahiptir. Filmler icinde yasamdan kesitler ve insanligin farkli yonleri
yansitilir. Sinemasal zaman iginde birey uzun bir siirecin adeta sikistirilmis bir
sunumunu izler. Bu bakimdan filmlerde yansitilan hastaliklar yalnizca biyolojik
bakimdan degil toplumsal etkileri bakimindan ele alinmaktadir (Akin & Yakinc, 2013,
s. 216-217).

Bu calismada, Ingmar Bergman’in Yedinci Mihiir Filmi tizerinden veba salgini
icinde cadilagtinilan kadinlarin durumu literatiir kaynaklari {izerinden analiz
edilecektir. Filmde ortaya konulan sahnelerin bilimsel gerceklikleri dokiiman analizi
y6ntemiyle ortaya koyulmaya calisilacaktir. Calismada filmin gérsel anlatimi ile veba
salgininin tarihsel gercekliginin nasil 6rtiistigli sorusuna yanit aranacaktir.

2. YOntem

Dokiiman analizinde arastirma verilerini ortaya koyan birincil dokiimanlar
toplanarak gbzden gecirilmektedir. Bu bilgilerin sorgulanmasiyla analiz
tamamlanmaktadir. Literatiirde bu yonteme daha ¢ok tamamlayici olarak
basvurulmaktadir. Bunun yaninda, yalnizca bu yontemden de yararlanilabilmektedir
(Sak ve ark, 2021, s. 228). Arastirmanin kapsami i¢inde yer alan belgeler, kitaplar,
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raporlar, gorsel elemanlar 6zgiinliigii dikkate alinarak incelenmektedir (Karatas, 2015,
s. 72).

Dokiiman analizi sayesinde yazili ve gorsel metinler sistematik bir sekilde analiz
edilebilmektedir. Analiz pek ¢ok film incelemesinde kullanilmistir (Sevindi & Sevindi,
2023, s. 281; Okur & Ugur, 2025, s. 256, Kogak & Kiigiik, 2023, s. 65; Tiirten, 2024, s. 384;
Namaz & Sahin, 2023, s. 429; Yam, 2021, s. 30).

Dokiiman analizi genis kapsamlidir, yazili ve gorsel tiim icerikleri ele alir. Nitel bir
yontem olan bu analizde yazili ve gorsel kaynaklar tespit edilir, alt ve iist tema
kategorileri gelistirilir ve analiz yapilacak birime karar verilir (Yildirim & Simsek, 2005,
s. 187-191). Bu siire¢ i¢inde arastirmaya veri saglayacak birincil ve ikincil kaynaklar
incelenerek analizi gerceklestirilmeye calisilir (Bowen, 2009, akt. Ozkan, 2021, S. 2).

Bu ¢alismada Bergman'in 7, Miihiir filmdeki sanatsal anlati ile tarihsel gerceklik
arasindaki iligkiyi ortaya koymak amaglanmaktadir. Filmdeki olaylar ve karakterlerin
literatiir taramasi (kitap-makale, arsiv vb.) 1s18inda dogru olup olmadigina
bakilmaktadir.

Filmdeki sahnelerin seciminde ana tema ile direkt iliskisi olan unsurlar belirleyici
olmustur. Kadinin bedeni ve ruhsal yonlerine etki eden eril siddetin mevcut oldugu
sahneler tercih edilmistir. Ayrica, kadinin cadilastirilmas: ve kotii olarak nitelenmesi
de sahne seciminde etkili olmustur.

3, Filmin Analizi

Savaglardan yorulan bir Orta Gag sévalyesi yardimcisiyla birlikte Hagh Seferi'nden
dénmiistiir. Vebanin kirip gecirdigi bir Avrupa ile kargilasir. Bu durum sovalyeyi
Tanrinmn varhigi konusunda kuskuya siiriikler. Bir zaman sonra s6valye olumle
karsilasir ve ona meydan okur. Oliim figiirii ile metaforik bir satrang oyunu
kurgulayarak ~ kaybetmesi  halinde  6liime  boyun  eZecegini  sdyler
(https://www.beyazperde.com/filmler/film-548/).

Tablo 1. Yedinci Miihiir Filminin Kiinyesi

Yonetmen Ingmar Bergman
Yapimci Allan Ekelund
Senarist Ingmar Bergman
Oyuncular Max von Sydomw, Bibi Andersson, Gunnar Bjdrnstrand
Nils Poppe, Bengt Ekerot, Inga Landgre
Yapim Y1l 1957
Stire 96 dk.
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3.1. Veba ve Kadinin Cadilagtirilmasi

insanlik var oldugundan beri diinyada dogal felaketler ve salginlar yasanmaktadir.
Bunlar hakkinda kimi zaman akla uygun gerekgeler iiretilirken bazen rasyonel
olmayan yorumlamalar yapilmaktadir. Orta Cag Hristiyan aleminde dogal afetlerle
miicadele yontemi daha ¢ok akil dig1 yéntemler iizerinden, biiyiiciiliik ve cadi avcilii
seklinde yiiriitiilmiistiir. Cad: yakistirmasi ise genellikle kadmlara yapilmistir. Resmi
makamlar ve kilise dogal afetleri ve salgin hastaliklar1 biiyiicii ve cadi olarak
tanimladiklar: kisilere yikmus, onlari sorumlu tutmuslardir. Cadi olarak diistiniilen bazi
kadinlarin seytanla cinsel birliktelik yasadigi dahi iddia edilmis bu kadinlar
yargilanmislardir (Ozalp, 2022, s. 601). Bu durum 7. Miihiir filminde de islenmektedir.
Filmin bir sahnesinde kadin direge baglanmis bir sekilde durmakta, bir adam ise
kadinin {izerine ¢orba kesesi icerisinden képek kani ve safrasi karsimi atmaktadir. Bu
durumu goren Jons, “o pis kokulu ¢orbay1 ne yapacaksiniz?” diye soru yoneltir.
Karigimi déken adam, kadinin iblisle beraber oldugunu, yarin sabah yakilacagin
belirtir. Adam, kisenin igindeki karsimi kadinin {izerine atmasinin sebebinin seytani
kadindan uzak tutmak oldugunu séyler. Filmde seytan erkek olarak aktarilmaktadir.
Bu diisiince 6zellikle Orta Gag’da ¢ok yaygindir. Cadi olarak goriilen kadinlarin
“iblislerle ve hatta Seytan'in kendisiyle torensel seks yaptigi diisiiniilityordu” (akt.
Wyman, 2004, s. 6).

Kadinlar seytanla iligkiye girmekle suglanirken bir yandan da Hristiyan din
alimlerinden bazilar1 seytanin bir cinsiyeti olmadigi diistincesini savunmaktadir.
Ancak dini gelenek i¢inde seytanin eril tasvir edilmesine daha sik rastlanmaktadir.
Seytanin erkek olarak tasavvur edilmesi kadinlari ikna edip onlarla iliskiye girdigi ve
bu iliskiden seytan c¢ocuklar1 diinyaya geldigi diisiincesini desteklemektedir.
Kadinlarin seytanla cinsel birliktelik yasadiklar1 disiincesi eskiye dayanir.
Hristiyanlikta kadinin seytan olarak tanimlanmasinin arka planinda ise Eski Ahit’te yer
alan Adem ile Havva'nin Cennetten kovulma kissas1 vardir. iste bu diisiince Orta Cag’da
kilise tarafindan benimsenmistir. Buradan yola ¢ikilarak bazi kadinlarin seytanla is
birligi yapip doga istii gliclere ulastiklar1 ve toplumsal bir kétiilik kaynag
olusturduklar: diistiniilmektedir. Kadinlarla ilgili bu yargilar seytan temal filmlerde
ele alimmustir. Bu filmlerde kadin genellikle seytan tarafindan ayartilarak istismar
edilmektedir. Bir bakima kadin kurban olarak sunulmaktadir (Battal, 2023, s. 13-14).
Ote taraftan, incil'de seytana énemli bir rol verilmemistir. Buna ragmen o insanlari
ayartmakta ve kisinin Tanr1 inancini kaybetmesine yol agabilmektedir (Wyman, 2004,
s. 4).

Filmde kadin cadilasmis olarak goriilmektedir. Kadinlarin cadi olarak
gosterilmesine tarih boyunca rastlanir. Bunun altinda gesitli nedenler yatmaktadir.
Ornegin Minkowski, (2012, s. 288) cadilastirilmis kadinlarin daha ok sifacilikla ugrasan
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kimseler oldugunu belirtir. Kadinlarin rolii o dénemin kiliselerini rahatsiz etmistir.
Kadmlarin sifa yetenekleri cemaat iiyeleri iizerinde etki olusturmustur. iste bu
sebeplerle din adamlari tistinliiklerini koruma konusunda problem yasamaktadir.

Ebelerin de cadi oldugu hakkinda yazanlar bulunmaktadir. Bunlar i¢inde en detayli
olani sosyal bilimler ve toplum alanindaki ¢alismalariyla taninan Gunnar Heinsohn ve
Otto Steiger tarafindan ortaya konulmustur. Bu teori cadi avlarinin ebelerin dogum
kontrolii ile ilgili bilgilendirmelerine karsit olarak Katolik Kilisesi tarafindan
baslatildigini savunmaktadir. Kilise, veba sonrasi yasanan oliimlerle birlikte isgiicti
arzinda yasanan daralmadan dolay1 dénemin zenginleri i¢inden diisiincesine taraftar
bulmakta zorlanmamustir, Kadinlar1 dogum kontrolii i¢in bilgilendiren ebeler daha
fazla isciye ihtiyac duyan soylu kesim tarafindan tepkiyle karsilasmistir (akt. Nenonen,
2012, s. 70-75).

Filmin baska bir sahnesinde Antonius Block, yakilacak kadina yaklasarak “seytani
gordiin mi?” seklinde bir soru yoneltir. Bunu géren din adami Antonius’a “onunla
konusma” der. Antonius din adamina “o kadar tehlikeli mi” sorusunu yéneltir. Din
adamui bu soruya cevap olarak “bilemiyorum, ama basimizdaki bu veba belasindan o
sorumlu tutuluyor” ifadesini kullanir.

Gorsel 1. Cad1 Oldugu Diisiiniilen Kadinin Tutsak Edilmesi

Orta Gag boyunca kilise ve din sinifi toplum tizerinde diger ziimrelerden daha fazla
etkiye sahip olmustur. insanlar caresizlik sebebiyle dinden medet ummakta ve en ufak
bir olumlu gelismeyi hayranlikla ve umutla karsilamaktadir. Veba konusunda insanlar
bir goktasindan atmosfer olayina ve biiyiiciilerin sihir merasimlerine kadar her seyden
siiphe eder duruma diismiislerdir (istek, 2017, s. 199). Bu olumsuz diisiincelerin prim
kazanmasinda veba salgim sirasinda Avrupa’da yiikselen 6liim sayilarimin etkisi
bulunmaktadir. Hayatta kalan bireyler, icinde bulunduklar1 umutsuzlugun da etkisiyle
cilgin bir bicimde sorumlu arayisina girmislerdir (Dillinger, 2004, s. 180).

Kadinin sanatta olumsuz konumlandirilmasi sadece sinemada kendini gosteren bir

olgu degildir. Diger pek ¢ok sanat alaninda da bu durum ortaya ¢ikmistir.
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Kadinin seytanilestirilmesi Avrupa’da ressamlarin eserlerinde de kendini
gOstermistir. Avrupa resim sanati temel olarak iki kaynaktan beslenmektedir.
Bunlardan ilki Yunan-Roma mitolojisi, ikincisi ise Eski-Yeni Ahit hikayeleridir.
Avrupa’da Ronesans, Barok ve rokoko stilinde yapilmis resimlerdeki kadin figiirleri bu
iki kaynaktan yogun bicimde etkilenmistir. ilerleyen siirecte sanatgilar kismen
Ozgiirlik kazanmis ve sahsi eserlere yer vermistir. Bununla birlikte, eserlerde eril
diisiincelerin varligini siirdiirdiigii anlasilmaktadir. Romantik, realist, ekspresyonist
ressamlarin eserlerinde de dliimciil kadin figiirti kullamlmistir (Serbest Yilmaz, 2017,
5. 667).

3.2. Kadma Cinsellik Yiikleme

Filmde kadin ve erkeklerin kendilerini kirbaglandig1 bir tdren vardir. Térende bir
rahip cevresindeki insanlara kara veba yiiziinden &leceklerini, dlimiin ¢ok yakin
oldugunu belirtmektedir. Rahip, ibadet edenler icinde bulunan bir kadini géstererek
“sen kadin, hayata istahla ve sehvetle sarilmissin, safaga kalmadan betin benzin atip
devrilecekmissin” ifadelerini kullanilmistir. Din adami kadina “sehvet” ifadesini
kullanmigtir.  Bireylere iktidarin fikirlerini benimsetmek icin kullanmigh bir araca
déntisebilen dini igerikler kadinlar hakkinda bazi yargilar gelistirmektedir. Onlar igin
“kotti, sehvetli, seytani” gibi nitelemeler yapmakta kadinlar1 diger bireyleri kétii yola
iten cadilar, kétii ruhlu varliklar olarak yaftalayabilmektedir (Serbest Yilmaz, 2017, s
674-675).

Cinsellik konusunda erkeklere ¢ok toleransli davranilirken ayn: durum kadinlar
icin gecerli olmamaktadir. Bu da kadina bakistaki ¢geliskiyi ortaya ¢ikarmaktadir. Orta
Cag'da, din adamlarinin ¢ogu cinsellige mesafeli yaklasmis ve Havva'nin soyundan
gelen kadini sehvetli, arzularina gem vuramayan bir giinahkar olarak gérmiistiir. Kilise
kadinlari ayni zamanda erkekleri cinsel bakimdan etkilemekle de suglamaktadir (Just,
2014, s. 2, akt. Giirtas Diindar, 2022, s. 2414).

Hristiyanlik erkekleri yoldan c¢ikarabilecegi ve sehvet cagrisimi yapabilecegi
gerekgesiyle kadinin ¢iplakligini yasaklamistir. Bununla birlikte Hz. fsa'min ¢iplakligi
konusunda s3z sdylememektedir (Kahyaoglu, 2013, s. 36).
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Gorsel 2. Kara Veba I¢in Yapilan Téren

3.3. Evli Bir Kadimin Tammlanmasi

Filmde Jonas Skat adli karakter demirci ustasi olan Plog’un karisi Lisa ile kagar. Plog
bunun iizerine karisini aramak i¢in onun pesine takilir. Filmde demirci Plog ile Squire
jons arasinda kadinlarin dogas: tizerine bir konusma geger.

Squire Jons: Sorun hala karmn mi?
Plog: Onu hala bulamadim.

Squire Jons: Aaa, evet ne kadinlarla ne de kadinsiz olmuyor. Isler yolundayken en
mantiklist onlar oldiirmek.

Plog: Dir dir, edip duruyorlar.
Squire Jons: Clyaklayan bebekler.
Plog: sivri tirnaklar ve kin.

Yukaridaki  diyalogda kadinlarin  durmadan sdylenen kisiler oldugu
yansitilmaktadir. Yine, kadinlarinin kinci oldugu yéniinde bir aktarim yapilmustir.
Kadinin intikamci olduguna yonelik diisiince Yunan mitolojisine kadar uzanir. Orada
kadin iki sekilde temsil edilmektedir: Tanriga kadin ve insan olarak kadin. Kadin
tanrica olarak; bereketi, sevgiyi, diizeni, giizellik ve bunun yaninda kétiilerden intikam
almay1 simgelemektedir. Tanriga olarak kadin yasamin kaynagi roliindedir. insan
kadin ise kétiiliiklerin sebebidir. Sonradan yaratilmistir ve adeta insanligin basina
cezadir (Giilcan, 118). Kadinin kdétii yaratiligh ve intikamci oldugu yoniindeki
diislinceler masallarda da kendine yer bulmustur. Binbirgece masalarinda kadinlar iyi
huylariyla aktarildiklar: gibi “hain, igten pazarlikl, hilekr ve biiyticii” karakterler
olarak da yansitilmistir. Masallar icindeki baz1 karakterler kocalarina ihanet etmekte,
diizenbazlik yapmakta, zevk ve ahlaksizlik pesinde kogmaktadir (Sarikaya, 2016, s. 163).

Filmde Demirci ustasi olan Plog, karisi ve sevgili ile ormanda karsilagir, karisi
Plog’a, Skat tarafindan kaldirildigini s6yler. Lisa, Plog’'un onu &ldiirmek istemesini
onaylayarak Skat’dan hi¢ hoslanmadigini séyler. Filmde Plog’'un karisi Lisa tizerinden
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kadinlarin erkekleri istedigi sekilde kandirabilecegi vurgulanmaktadir. Yine, bu
diyaloga sahit olan Jons, “Tanrim kadinlar1 neden yarattin?” diye bir ifade kullanir.

Filmin bu sahnesi Laure Mulvey’in kadin imgesi tizerine yapmis oldugu yorumlar
destekler niteliktedir. Mulvey’e gore, erkekler istedikleri gibi kadin imgeleri tizerinden
kendi arzularini ve fantezilerini insa edebilirler. Kadinlar bu arzulama siirecinde
sadece bir sembol ve imgedir (Mulvey, 2013, s. 58). Arzular sonucunda erkegin basina
birtakim problemler gelebilir. Bu problemlerin tek sucglusu kadin olarak
goriilmektedir.

Yukaridaki metinden de anlasilacag: gibi kadinlar, erkek tarafindan arzu edilen
tehlikeli varhiklar olarak gériilmektedir. Freud, kadinmin toplumsal yasamda bir tehdit
unsuru olarak algilanmasimin nedenini kastrasyon korkusuna baglamaktadir. Freud,
(Fetisizm adli eser)’a gore, erkek cocuk, annesinde penis olmadigini fark ederse
korkuya kapilir ve bu fetisizme yol agabilir. Diger bir deyisle, eril diisiince tizerinden
kadinin kétiilenmesi erkegin savunma mekanizmas: ile ilgilidir. Bilingdisinda
kastrasyon korkusunun yasanmasi kadinlarin birer kaygi nesnesi olarak
degerlendirilmesine yol agmaktadir (Mulvey, 1993, s. 11-12). Bu durum Yedinci Miihiir
filmi icinde farkl sekillerde goriilmektedir. Filimde kadinlar kimi zaman iffetli
gosterilmekte kimi zaman da dogalistii giiclere sahip olan kisiler olarak
yansitilmaktadir. Sinema ve psikanaliz arasindaki benzerlik Bergman’'in filminde
fazlasiyla goriilmektedir. O, Freud’un diissel simgelerinden yararlanmistir. Filmlerinde
bilingdist ve {rperme durumuna goéndermeler yapmis, Freudyen yaklasimlara
bagvurarak gorsel anlatimlar ortaya koymustur (Crispi, 2013, s. 27).

Bergman'in filmlerinde Freud'un teorilerinin yani sira dini konular da fazlasiyla
islenmistir. Yénetmen isveg disinda taninmaya basladigi 1950’lerin sonu ile 1960’larin
basindan itibaren din eksenli film konulariyla da én plana ¢ikmustir (Hubner, 2007, s.
47). Yénetmenin bu filmindeki dini temalarin etkinligi iizerinden bir degerlendirme
yapildiginda, “Tanrim kadinlari neden yarattin?” diyalogu ile “kadnlar tarafindan

w7

erkeklerin ayartildig1” diisiincesi de giindeme gelebilmektedir. Mulvey ise bu durumu
(1995, s. 8), kutsal metinlere atif yaparak aciklar ve kadinin erkegi ikna etme

yeteneginin de drnegini kutsal bilgelik agac1 izerinden agiklar.

3.4. Kadinlarin Seytanla Is Birligi Yapmas:

Filmin bir sahnesinde askerler kadinin cadi oldugunu sdyleyerek onu yakmaya
gotiirmektedir. Askerlerden biri Squire Jons’e yakilacak kadin igin “seytan onunla” der.
Antonius Block, kadinin yanina yaklasarak “senin seytanla birlik yatigini séyliiyorlar”
ifadesini kullanir. Seytan-cadi birlikteligi orta ¢agda yaygin bir diisiincedir. Seytan-
cad iliskisinde kadin hizmetgi olarak gdriiliirken seytan efendi ve ustadir. Orta Cag'in
teologlari, bu birlikteliginin altinda kadinin zayifligini ve kolay bastan ¢ikartilabilmesi
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oldugunu gostermektedirler. Yine, kadinlarin ruhlari seytanla iliski kurmaya
yatkindir. Teologlar ayni zamanda seytanin cadi kadinlara ne yapmalar1 gerektigi
konusunda yol gosterdigi bu nedenle biitiin felaketlerin ve kétii olaylarin ardinda
seytanin giicli oldugunu diistinmektedirler (Akin, 2001, s, 118-119).

Gorsel 3. Cadi Olarak Diisiiniilen Kadinin Yakilma Sahnesi

Filmde ayrica cadi olarak goriilen kadin dldiiriilmeden énce iskence gérmektedir
(Holland, 1959, s. 367). Filmin bu sahnesinde Block kadina seytanla ilgili birtakim
bilgiler sorarak Tanr1 hakkinda kesin bilgilere ulasma arayasina girer.

Filmde kadinin kendisine yoneltilen suglari kabul etmesinin nedeni iskenceden
korkmasidir (Sandberg, 1991, s. 20). Kadinlari zorla da olsa cadi olduklarina ikna etme
durumuna siklikla rastlanmaktadir. Cadi diye iskence edilen kadinlar kendilerine isnat
edilen davranislar1 yapmamis olsalar da iskence siirecindeki aciya dayanamayarak
iddiay1 kabullenmektedir (Berktay, 2018, s. 71). Bdyle bir davranis modeli secilmesinde
modern tibba kars1 gelistirilen muhalefetin de etkisi bulunmaktadir. Veba hastaligina
yakalanan bireyler doktorlara danismak yerine din adamlarindan yardim istemektedir.
Halk, hekimlik yapan kadinlari da biiyiicii olmakla suglamaktadir (Baydar, 2021, s. 7-8).

Halk, acilar iizerinden kurtulusa ulasmay1 umar duruma gelmistir. Filmde Mesih’in
acilar1 yeniden canlandirilarak bundan medet umuldugu gésterilmektedir. Mesih
disinda herhangi bir kimseden yarar istenmesi ise kabul edilemez bir davranis olarak
yansitilir (Steene, 1965, s. 65).

Sonug

Orta Cag Avrupa toplumunda Kilise ve din adamlari dogal afetler ve veba gibi
salginlarda bir suglu arama yaklasimimi benimsemistir. Sorunlar1 ahlaki gerekcelere
baglama yoluna gitmislerdir. Biiylik veba salgini sirasinda akil disi nedenler tizerinden
toplumun dezavantajli bireylerinin suglanisi “Yedinci Miihiir” filminde yer alan
sahnelerden de anlasilmaktadir.

Filmde kadinlarin seytanla is birligi icinde olmakla suglandigi ve cadi olarak
tanimlandig1 anlasilmaktadir. Cadi karakteri olumsuzluklarla, sorunlarla baglantili
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gosterilerek kadinlarin iskence edilerek &ldiirtildtigh gorilmektedir. Cadi olarak
gosterilen kadinlar veba da olmak lizere toplumda yasanan sorunlarin nedeni olarak
gosterilmektedir. Ayrica bu kadmnlar seytanla cinsel birliktelik yasayan, seytan
¢ocuklar diinyaya getiren ahlaksiz ve sorumsuz bireyler olarak aktarilmaktadir.

Filimin i¢inde gectigi tarihsel ddnemde kadinin seytanlastirilmasinin nedenlerinin
dinsel oldugu anlasilmaktadir. Eski Ahit’te yer alan “Cennetten kovulma” sahnesinde
ilk kadinin seytanla is birligi yaparak erkegi aldattifina génderme yapilmaktadir.
Kadinlar gegmisten bu yana kétiiliige ve kétiilerle is birligine agik varliklar olarak
gosterilmistir. Kadin filmde seytan tarafindan ayartilmis diistik ahlakl bir varlik olarak
temsil edilmektedir.

Sinifsal bir ¢atismanin izlerine de filmde rastlanmaktadir. Veba salgini sonrasi
isglicliniin azalmasi sebebiyle burjuva sinifi ¢alisan bulmakta zorlanmustir. Filmde
soylular ile kilisenin is birligine giderek dogum kontrolii hakkinda halki bilgilendiren
ebe kadinlar1 suglamay: tercih ettikleri anlagilmaktadir. Ebeler ve sifaci kadinlar bu

nedenlerle cadi olarak nitelenmektedir.

Orta Cag toplumu savaslar ve veba gibi salginlar yiiziinden kitlesel 8liimlerle
karsilasmistir. O dénemde halk etkinligi tartisilmaz olan kilisenin yonlendirmesiyle
neden olarak ggsterilen her seyi benimsemistir. Filmde halk, kilisenin sundugu
gerekgelere kori koriine baglanan caresizler olarak yansitilmaktadir. Vebanin nedeni
olarak sunulan biiyiiciiler ve cadi kadinlara toplum tarafindan tepki gosterilmistir. Bu
bireyler iskence seanslarinda dahi halk tarafindan s6zlii tacize ugramustir.

Filmde kadin cinselligi kotii gorilerek elestirilmektedir. Erkeklere cinsellik
bakimindan hosgdriilii davranan kilise sz konusu kadin olunca son derece olumsuz
yakistirmalarla elestirmektedir. Bazi sahnelerde kadin ge¢misten beri sehvetli ve
ahlaksiz davranmakla itham edilmektedir. Ote yandan kadin, erkegi de sehvani olarak
yoldan ¢ikaran seklinde konumlandirilmaktadir.

Bazi film sahnelerinde kadin kurnaz ve sadakatsiz olarak gosterilmektedir. Filmde
baska bir adamla kacan bir kadimin kurnazca kullandig1 ifadelerle kocasini ikna
edebildigi goriilmektedir. Ote yandan kadinla ilgili olarak ‘siirekli konusarak kocasint
hayattan sogutan, istekleri bitmeyen ve kindar’ bir varlik olarak s6z edilmektedir.

Filmde kadinlar kétiilige ve aldatmaya meyilli, seytanla iliski iginde olan,
toplumsal felaketlerin sebebi olarak yansitilmistir. Kadin yapisi geregi ayartilmaya ve
erkegini ayartmaya yatkin olarak aktarilmustir. Ayrica kadmnlar yogun iskencelere
dayanamadiklar: i¢in kendilerine isnat edilen suglamalara boyun egmekte, zorla da
olsa bunlar1 kabul etmis gibi davranmaktadir.
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Sonug olarak; Orta Cag toplumunda hastaliklara akil disi neden arayislarimin
“Yedinci Mihiir” filminde dramatik bir sekilde aktarildigi sdylenebilir. Din
adamlarinin ve soylularin sinifsal ¢ikarlar1 sebebiyle dezavantajli konumda yer alan
bireylerin suglamalara ve iskencelere maruz kaldig1 anlasilmaktadir. Toplumun geneli
ise propagandanin etkisinde kalarak yasanan sorunlarla ilgili akil disi gerekeeleri
sahiplenme yoluna gitmistir.

Extended Abstract

The plague epidemic that ravaged Europe in the Middle Ages was not only a
demographic disaster, but also significantly altered the social and religious structures
of the time. Since people did not know the cause of the disease, they believed it to be a
punishment from God, which led to the spread of irrational and extreme rituals. Like
many chaotic events throughout history, this crisis and its consequences have served
as a source of inspiration for cinema. Ingmar Bergman's film The Seventh Seal is an
important cinematic work that addresses this historical process. The film uses
metaphorical language to explore the impact of the plague on people's lives and the
functioning of society, with a particular focus on the roles and meanings attributed to
women during that period. This situation also forms the basis of the motivation and
scientific curiosity underlying this study.

This study is important in terms of examining how female characters are connected
to the epidemic in the film's narrative. The research aims to reveal the extent to which
the scenes in the film correspond to historical facts and how the image of women was
shaped in the context of medieval society. In this context, the study also examines the
widely accepted role of cinema in reflecting social and cultural reality and investigates
whether the film offers a critical perspective on historical events and social attitudes.

The film, filled with images from the Middle Ages, also shows a critical approach to
religion as people search for true faith. A knight returning from the Crusades
encounters death in his country ravaged by the plague and tries to gain time by playing
chess with him. During this process, the knight questions the existence of God, focuses
on death and witches, and tries to give meaning to his life by doing good deeds. In the
film, the plague symbolizes death, and the attitudes and decisions of people facing
death are brought to the forefront. The Seventh Seal progresses through an allegorical
narrative that explores the reality of death through metaphors. The narrative
elements of The Seventh Seal were found to be suitable for document analysis in this

study.

These developments and their consequences throughout history are also reflected
in contemporary art and media content. In this sense, the film The Seventh Seal also
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addresses issues related to the plague that occurred in history and serves as a
document in terms of revealing the meanings attributed to women during the
epidemic.

The fundamental issue in the film is the portrayal of women as witches and the
construction of this narrative. The concept of witchcraft is an intriguing phenomenon
that appears in cinema, other art forms, and the media. The image of the witch reflects
a complex historical process of oppression and violence against women through the
church's labeling of them as witches. This study will examine the film in question to
reveal the meanings indicated by this complex phenomenon. This is because films, as
amedia platform, serve as a means of propaganda while also fulfilling educational and
historical documentary functions. The assumption that films reflect the cultural and
social realities of their own time and can draw parallels with current events is the
fundamental motivation behind this study.

Cinema reflects reality through its content based on real events and was even used
as a scientific tool in its early days. Thanks to its ability to easily reach large audiences,
it is a widespread educational and informational tool. Thus, films not only entertain
but also inform and encourage reflection. By combining art and entertainment, cinema
plays an important role in the continuity of history by addressing social issues and
different aspects of humanity. Diseases depicted in films about epidemics can be
evaluated not only in terms of their biological effects but also in terms of their social
effects. In this study, the aim is to analyze the situation of women accused of witchcraft
during the plague epidemic through Ingmar Bergman's film The Seventh Seal, which
is based on literary sources. The extent to which the scenes in the film correspond to
reality is what the study seeks to reveal and achieve.

In medieval Europe, the influence of the Church on the masses was evident even
during periods of natural disasters and epidemics such as the plague. The Church's
influence was based on moral justifications rather than scientific explanations and was
aimed at finding someone to blame. The film “The Seventh Seal” also depicts the
persecution of women, who were marginalized by the Church.

The film tells the story of women who were accused of collaborating with the devil
and labeled as witches, who were tortured and killed. Witches were seen as the source
of society's problems and were portrayed as immoral and irresponsible individuals.
The demonization of women is based on the scene of “expulsion from paradise” in the
0Old Testament. The Christian belief that Eve collaborated with the devil to deceive man
reinforced the idea that women are prone to evil. In the film, women are represented
as immoral beings seduced by the devil.
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Among the fundamental and important findings in the analysis of the film's
narrative, it has been assessed that female sexuality is criticized and women are
accused of being lustful and immoral. Furthermore, women are portrayed as cunning
and unfaithful individuals who are capable of deceiving men and harboring
resentment. As a result, The Seventh Seal provides important insights to the audience
by dramatically conveying the irrational aspects of the search for meaning in medieval
society. The film highlights the fact that disadvantaged individuals are accused and
tortured for the benefit of the clergy and the nobility.

The film also reveals that the people who believe in the propaganda created by the
church and the nobility, adopt ideas with illogical justifications. In short, the film
deeply explores themes such as the demonization, sexualization, and association of
women with witchcraft.
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Oz

Liiks tiiketimin dijital mecralarda temsili, 6zellikle sosyal medya platformlariyla birlikte
Snemli bir doniisiim siirecine girmistir. Geleneksel baglamda daha ¢ok maddi ayricalik ve
gosterisli vitrinlerle iliskilendirilen liiks, dijital platformlarin yiikselisiyle birlikte kullanici
katiliminin yiiksek oldugu dijital ortamlarda estetik tercihler, kiiltiirel sermaye ve kimlik
insas1 tizerinden yeniden tanimlanmaya baslamistir. Bu ¢alismada, TikTok gibi etkilesim
temelli platformda lilkks moda markalarindan Gucci, Dior, Balmain, Moncler ve Louis
Vuitton’un igerik iiretim stratejileri incelenmistir. Amag, bu markalarin dijital temsiliyet
bigimlerinin kullanici etkilesimiyle nasil sekillendigini cok katmanl bir anlati diizleminde
ortaya koymaktir. Arastirma kapsaminda toplam on bes TikTok videosu betimsel icerik
analiz yontemiyle degerlendirilmistir. Videolarda yer alan gdrsel kompozisyon, miizik
tercihleri, anlatim bigimleri ve kullanici yorumlari ayri ayr1 incelenmis; bazi markalarin
dikkat cekici kisa anlatilarla hizli tiiketim dongiisiine uyum saglama egiliminde oldugu;
bazilarinin ise tarihsel gdndermelerle estetik anlatiy1 derinlestirme yoniinde stratejiler
gelistirdigi tespit edilmistir. Ayrica kullanici yorumlarinin, ieriklerin anlam cergevesinin
olusmasinda 6nemli bir rol iistlendigi gézlemlenmistir. TikTok, yalnizca igerik titketiminin
gergeklestigi bir platform olmaktan ¢ikmakta; kullanicilarin katilimi aracilifiyla anlamin
birlikte insa edildigi bir kiiltiirel alana doniismektedir. Bu baglamda liiksiin dijital ortamda
yalnizca gorsel bir statii gostergesi degil; kimlik, estetik deneyim ve kiiltiirel aidiyetin i ice
gectigi cok katmanli bir anlatiya doniistigli sonucuna varilmigtir.

Anahtar Kelimeler
Likks Marka Reklamcilig1, Tiktok, Dijital Reklam Anlatisi, Kullanici Etkilesimi, Estetik
Temsiller
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Abstract

The representation of luxury consumption in digital media has undergone a significant
transformation, particularly with the advent of social media platforms. Traditionally
associated with material privilege and flashy displays, luxury has begun to be
redefined through aesthetic preferences, cultural capital, and identity construction in
digital environments with high user engagement with the rise of digital platforms. This
study examines the content production strategies of luxury fashion brands Gucci, Dior,
Balmain, Moncler, and Louis Vuitton on an interaction-based platform like TikTok. The
aim is to reveal how these brands' digital representations are shaped by user
interaction within a multilayered narrative framework. Fifteen TikTok videos were
evaluated using descriptive content analysis. The visual composition, musical
preferences, narrative styles, and user comments in the videos were examined
separately. It was determined that some brands tend to adapt to the fast-paced
consumption cycle with striking short narratives, while others developed strategies to
deepen their aesthetic narratives with historical references. Furthermore, it was
observed that user comments play a significant role in shaping the content's meaning.
TikTok is no longer just a platform for content consumption; it's transforming into a
cultural space where meaning is co-constructed through user participation. In this
context, it's concluded that luxury in the digital environment is not merely a visual
indicator of status; it's become a multilayered narrative intertwining identity,
aesthetic experience, and cultural belonging.

Keywords

Luxury Brand Advertising, Tiktok, Digital Advertising Narrative, User Engagement,
Aesthetic Representations
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Girig

Liiks kavrami, yiizyillar boyunca toplumlarin ayricalikh kesimlerinin yasam tarzlarin
simgeleyen bir gosterge olarak varlik gostermistir. Kokeni Latince “luxus” sézctigline
dayanan bu kavram, Tiirk Dil Kurumu Tiirkge Sozliik tarafindan “gosteris”, “gereksinim dis1
olan” ve “asirilik” gibi anlamlarla tanimlanmaktadir (TDK, 2025). Ancak liiks kavrami bu
tanimla sinirli degildir. Antropolog Jack Goody (2006), liiksii islevsiz bir tiiketim bigimi
olmanin tesinde estetik bir begeninin yansimasi olarak gérmektedir. iktisatci teorisyen
Thorstein Veblen ise (1899) bu tiir tiiketimi bireylerin toplumsal statiilerini sergilemek i¢in
kullandiklarini ifade etmektedir. Fransiz sosyolog Pierre Bourdieu, kavrami daha da
derinlestirerek liikstin yalnizca ekonomik degil; kiiltiirel sermaye iizerinden kazanilan bir
ustiinliige isaret ettigini savunmaktadir. Ona gore liiks, estetik tercihlerle pekisen, sembolik
bir konumun aracidir (Tan, 2021: 2022).

Medyanin evrimi, dijital platformlarin yayginlasmasi ve 6zellikle sosyal medyanin
giindelik hayata entegre olmasiyla birlikte litksiin gériintirlik bigimi de déniismiistir.
Eskiden yalnizca belirli bir simifin erisebildigi litkks tiiketim aligkanliklari, artik daha genis
kitlelerin izleyebildigi ve hatta icerik iireterek katildigi bir alan hiline gelmistir. Geng
kusagin dijital diinyada sadece tiiketici degil; ayni1 zamanda tiretici olarak yer almasiyla
birlikte degisimin merkezinde bulunan TikTok gibi kullanici merkezli platformlar 6ne
cikmistir. Gegmiste dergi sayfalari, billboardlar ya da moda defileleri tizerinden yiiriitilen
likks marka anlatisi tek yonliiyken TikTok’un sundugu kisa video formati, markalar1 yalnizca
iiriin tanitimi yapmakla yetinmeyecek sekilde bir anlatiya zorlamistir. Markalarin amaci
tiiketicilerle duygusal bir bag kurmaya evrilerek hikayelerin anlatildigi, miizikle ya da
gorsel sembollerle desteklenen mesajlar iiretmek olmustur. Boylece bir ¢anta, sadece bir
aksesuar degil; yasam tarzinin, bir hissin, hatta diinya goriisiiniin temsiline dontismektedir.
TikTok’un teknik olanaklar1 da bu doniisiimii destekleyen bir mecra olmustur. “Duet”, ya
da “meydan okuma” gibi araglarla kullanici yalnizca izleyen degil, katilan olmaktadir. Bu
baglamda liiks, sahip olunmasi gereken maddi bir nesneden ¢ikip kimligin, estetik anlayisin
ve kiilttirel aidiyetin bir ifadesine déniismektedir. Sosyal géstergebilimsel bir mercekle
TikTok, icerik olusturucularin ve izleyicilerin zaman, kiiltiir ve duygular1 asan anlatilar
drerek isaretlerin karmasik etkilesiminde dinamik bir ekosistem sunmaktadir (Asc1, 2023:
91). TikTok ve AYTM’nin (Ask Your Target Market) Birlesik Krallik, Fransa, Ingiltere ve
ftalya’da 3 binden fazla liiks tiiketici {izerinde yaptig1 arastirmada TikTok’un litks moda
kategorisinde kesif, karar verme ve dogrudan satin alma agisindan en hizli biiyiiyen
mecralardan biri oldugu; TikTok kullanicilarinin liiks tiiketimle yalnizca statii degil 6z ifade
bicimi kazandig1 ortaya konulmustur (TikTok, 2025).

Literatiirde bu doniisiimii ele alan gilincel arastirmalar bulunmaktadir. Liiks markalarin
TikTok’ta Z kusagma yonelik kullandigi pazarlama stratejilerini ele alan Zhang ve
digerlerinin calismasinda (2022) igeriklerin haz odakli ve iliskisel fayda tizerine odaklandig,
geng tilketicilerin marka challenge’lar: ile influencerlarin tirettigi icerikleri tercih ettigi
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tespit edilmistir. TikTok'un liiks markalarin geng tiiketicilerle iliski kurabilecegine nasil
katki saglayacagim belirlemeye ydnelik Karlak’mn (2022) hazirladigi arastirmada ise
benzersiz ve yaratici yapisi nedeniyle likk markalarin TikTok reklamlarinin kismen gengler
iizerinde etkili oldugu ortaya konulmustur. Heyder ve Hillebrandt (2023), TikTok’taki
reklamlarin bitytik cogunlugunun duygusal temsillere dayandigini ortaya koymaktadir. Sun
ve Zhang (2024) TikTok’un kendine &zgli kisa video formati ve kullanici hedeflemesi
sayesinde liiks marka reklamlari acisindan genis bir alan ve olanak sundugunu belirlemistir.
Zhang ve Wang’in (2024) arastirmasinda ise TikTok’un likks marka reklamlari {izerindeki
deger algis1 incelenmistir.

Tiirkge literatiirde TikTok uygulamasina iliskin ¢ok sayida ¢aligma bulunmakla birlikte
son dénemde gerceklestirilen giincel arastirmalar da dikkat gekicidir. Ornegin Giil Unlii ve
digerleri (2020), TikTok kullamcilarinin kisisel dijital benlik sunumlarini incelemis;
Ugurhan ve Yagar (2021), TikTok reklamlarinin satin alma niyeti {izerindeki etkilerini
aragtirmigtir, Akpinar (2021), TikTok akimlarinin sosyal medyadaki elestirisini ele alirken;
Baturlar ve Giinay (2021), gida sektériinde ¢alisan is¢ilerin TikTok paylasimlar: aracihifiyla
sohret arayislarini tartigmistir. Tam (2022), Tiirk TikTok icerik {ireticilerinin paylasim
pratiklerine odaklanmis; Atalay ve Tamkog (2022) ise TikTok kullanan genglerin kendilik
algilarini incelemistir. Yapilan arastirmalara bakildiginda farkli alanlarda iletisim
stratejilerine odaklanan c¢alismalarin yer aldigi; TikTok’un agirlikli olarak Z kusag:
tarafindan kullanilan (Boffone, 2022) bir mecra olmasindan dolay1 genglerin icerik iiretim
motivasyonlari, etkilesim pratikleri, algoritmalar, psikolojik etkiler konularinda
yogunlasan disiplinleraras: arastirmalarin dn plana ¢iktig1 gériilmektedir (Carkner, 2024).
Bu baglamda c¢alismanin, TikTok’ta likks markalarin tiiketici davranislar1 ve reklam
stratejileri konularinda literatiire 6zgiin bir katki saglayacagi diistintilmektedir. TikTok'un
liks moda markalar: icin nasil bir anlat1 mecrasi sundugunu belirlemeyi amaglayan bu
calisma, estetik kurgusu, anlati yapisi ve kullanici etkilesimi baglaminda dijital ¢agda
litkksiin nasil yeni bicimlere doniistiigiinii agiklamaktadir. Bu dogrultuda litks markalardan
Gucci, Moncler, Balmain, Louis Vuitton ve Dior'un TikTok tizerinde paylastig1 toplam on bes
video igerik, betimsel ¢éziimleme ydntemiyle incelenmis; TikTok videolarinda kullanilan
miizikler, gorsel kompozisyonlar, anlati akislar1 ve izleyiciyle kurulan iletisim tiirleri tek
tek degerlendirilmistir.

1. Sosyal Medyada Liiks Tiiketim Temsilleri

Liks kelimesinin etimolojik kokeni Latinceye dayanmakta ve “luxus” olarak ifade
edilmekte ve maliyeti/fiyati ne olursa olsun duygulara hitap eden anlamina gelmektedir
(Nueno ve Qurlch, 1998). Liiks tiiketim, dénemsel olarak farkli anlamlarda kullanilmistir.
Liks kavramu ile ilgili farkli degiskenler tizerinden ilerleyen pek ¢ok farkhi tanim
bulunmaktadir. Genel anlamuyla liiks, “rafine zevk, zarafet, arzu edilen ama gerekli olmayan
seylerin bir konsepti” seklinde tanimlanmistir (Goody, 2006). Liiks tiiketim ise, tarihsel
olarak seckin bir azinligin ekonomik giiciinti ve kiiltiirel sermayesini yansitan bir alan
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olarak goriilmistiir. Veblen'in Zengin Smnifin Teorisi liks tiiketimi, yalrizca kullanim
degeri icin degil, gdsteris amaciyla yapilan harcamalar olarak tanimlamistir (1899).
Tiiketim nesnelerinin belli bir ziimreye hitap eden litks markalar, dijitallesmeyle birlikte
Snemli bir déniisiim gecirmis ve daha genis kitlelerce goriintir hale gelmistir. Liiks
markalar satis ve pazarlama stratejilerini bastan kurgulamis; ¢ok biiyiik bir oranla e-
ticarette etkin olmaya baslamiglardir (Kizilgay, 2018). Boylece liiks tiiketim tabana
yayilmistir, Ozellikle sosyal medyada tinliilerin litks marka kullanimlari, kullanicilarin bu
markalara ydnelik merak ve taleplerini artirmistir. Bu durum, liikks tiiketime yonelimi
tetiklemistir. Meydana gelen stireg, likks tiiketimin temsillerini de degisime ugratmus;
markalar artik hem seckinlik imajini siirdiirme hem de dijital diinyada erisilebilir olma
dengesiyle yiizlesmeye baslamistir (Skulsuthavong ve Wang, 2025). Ozellikle TikTok gibi
gorsel ve viral etkilesime dayali sosyal medya platformlars, litks marka iletisiminde yeni bir
donemi baslatmistir. Liiksiin dijitallesen temsilinde, Bourdieu'niin kavramsallastirdig
kiiltiirel sermaye olgusunun yeni bir boyuta evrildigi dikkat cekmektedir. Geleneksel olarak
liks moda diinyasi, yiiksek kiiltiir referanslari, nadirlik ve kurallari koyan seckin
“gatekeeper”lar (dergi editdrleri, moda otoriteleri vb.) {izerinden kiiltiirel kodlar
yaratmaktadir (Ha ve Kim, 2022). Bourdieu liiks tiiketimin ardinda yatan bu kiiltiirel
sermayenin, toplumsal ayricahigi yeniden iireten sembolik bir giic oldugunu
vurgulamaktadir (Bozkus, 2024). Liiks iiriin sadece pahali bir esya degil, onu tastyabilmek
icin gerekli zevk, bilgi birikimi ve statiiye sahip olmay1 ima etmektedir. Geleneksel litks
iletisiminde kontrollii ve tek yonlii mesajlar 6n plandayken TikTok’un hizl, eglenceli ve
kullanic1 katilmina agik yapisi markalar: iletisim stratejilerinde yenilik¢i olmaya
zorlamaktadir. Nitekim son yillarda bir¢ok litks marka, geng kusaga ulasmak amaciyla
TikTok’ta resmi hesaplar acmis ve platformun dinamiklerine uygun kampanyalar
yiiriitmeye baslamistir.

Sosyal medyanin liiks tiiketimi popiilerlestirmesi, tikketici algi ve tutumlarinda da
Onemli degisimler yaratmistir. Sosyal medyada sunulan liks tiiketim temsilleri,
kullanicilarm alg1 ve tutumlarini derinden etkilemektedir. Bu mecralarda litks tirtinlerin ve
yasam tarzinin sergilenmesi genellikle statii, basari ve prestij gostergesi olarak
yorumlanmakta ve izleyicide bu degerlere Gykiinme arzusu uyandirmaktadir. Nitekim
Sabuncuoglu (2015) tarafindan hazirlanan ¢alismada sosyal medyada kendini ifade eden
bireylerin, kimliklerini giiclendirmek igin tiiketime y6neldigi; paylasimlarinda toplumca
begenilen ve onay gdren likks markalar1 6zellikle 6ne ¢ikardiklar: belirlenmistir. Huggard
ve digerlerinin (2022) ii¢ farkli liks moda markasi vakasini inceledikleri ¢alismalarinda,
liks markalarin ideolojilerinde bir doniisiim saptamistir. Calismada, tiiketicilerin
bilincindeki artisla ve sosyal medyanin etkisiyle markalar geleneksel prestij ve nadirlik
vurgusundan uzaklasip topluluk hissi, 6zgiinliik ve toplumsal degerler etrafinda yeni bir
liks tamimi gelistirmeye basladiklar: tespit edilmistir. Diger bir ifadeyle sosyal medya
temsilleri litkks tiiketimi performatif bir eyleme dontstiirmiistiir. Bu durum Schroeder ve
Salzer-Mdrling’in (2006) ifade ettigi “luxury exhibitionism (liks teshirciligi)” kavramiyla
ortismektedir. Kullanuicilar stratejik bicimde liks Ggeleri gosterip begeni toplayarak
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istedikleri imaj1 insa etmeye ¢alismaktadir. Sosyal medya, liikks tiiketimin temsilini yeni bir
anlat1 evrenine tasimis; likksii sadece elit tiiketimin bir sembolii olmaktan cikarip
milyonlarca kullanicinin katildigs kiiltiirel bir performansa doniistiirmiistiir.

2. TikTok’ta Liiks Moda Igerik Estetigi ve Anlat1 Yapilar1

TikTok, son yillarda dijital kiiltiiriin merkezine yerlesmis, kisa ve dikey videolarla icerik
sunan bir platformdur. 2016 yilinda kullanima sunulmasinin ardindan gegen kisa siirede,
ozellikle dort yil icerisinde aylik aktif kullanici sayisim bir milyarin tizerine ¢ikarmay:
basarmistir (Zhang vd., 2025). Bu bilyiime yalnizca teknik altyapinin degil, anlati yapisinin
da déniisiimiinden beslenmektedir. TikTokun kisa stireli icerik modeli, izleyicinin dikkat
sliresine hitap eden bir yaklagimla geleneksel uzun anlatilar: pargalayarak yerine yogun ve
anlk mesajlar iceren mikro anlatilar1 getirmistir. Platformda igerik iiretimi artik mizah,
gorsel metaforlar ve oyunlastirma gibi 6gelerle i¢ ice ge¢mis, kullanici tarafindan dogal ve
yaygin bir {iretim prati§ine déniigmiistiir (Mufioz-Gallego vd., 2024). Danslar, meydan
okumalar ve skeg tarzi videolar yalnizca eglence araci degil; ayni zamanda platformun ortak
estetik kodlarini ve anlat1 dilini belirleyen kiiltiirel géstergelerdir (Asc1, 2023). Bu ortamda
markalar da pasif bir gdzlemci konumunda kalmamakta icerik akisinin ritmine kendi
kimliklerini adapte ederek hem goriiniirliiklerini artirmakta hem de kullaniciyla daha
dogrudan bir temas zemini kurmaktadir.

TikTok’un igerik yapisinda hikim olan hizli ge¢is temposu, geleneksel anlati kaliplarini,
dzellikle giris, gelisme ve sonug yapisini, uygulamayi zorlastirmaktadir. Bir¢ok icerikte,
iletilmek istenen duygu ya da fikir birkag saniyeye sigmakta bu durum, anlatinin daha gok
sezgisel ve cagrisimsal yollarla kurgulanmasina yol agmaktadir. Mufioz-Gallego ve digerleri
de (2024) bu yapinin kisa ve dogrudan mesaj iletimi agisindan oldukga etkili oldugunu ancak
¢ok katmanli ya da uzun soluklu anlatilar i¢in yeterli alan sunmadigin: belirtmektedir. Bu
cercevede, likks markalar da igerik stratejilerini platformun sirhliklarma gore
uyarlamaktadir. Ayrintili marka hikayeleri yerine ¢ogu zaman yalnizca bir tema ya da
slogan iizerinden kurgulanan, estetik bir gorsellikle desteklenmis videolar tercih
edilmektedir. izleyiciye iletilmek istenen mesaj ise genellikle dogrudan ifade edilmemekte;
gorsellerin, miizigin ve kurgunun olusturdugu ¢agrisimlar tizerinden iletilmektedir. Eksik
birakilan anlat1 unsurlar ise, izleyicinin zihinsel katkisiyla tamamlanmaktadir (Mufioz-
Gallego vd., 2024). Bu nedenle TikTok’taki anlati tarzi yalnizca estetik degil, aynm zamanda
interaktif bir boyut da tasimaktadir.

TikTok’ta iretilen her video, “ilk 3 saniyelik etki” araliginda izleyicinin dikkatini cekme
amaci tasimaktadir. Zira kullanict davramglari, icerigin ilk anlarinda karar vermeye
egilimlidir; icerik ilgi cekmezse, hizla bir sonraki videoya gegilir (Anggraeni ve Rofiah,
2024). Bu nedenle icerik iireticileri, 6zellikle videonun basinda dikkat ¢eken, kimi zaman
sasirtict ya da merak uyandirici 6gelere bagvurmaktadir. Anlatilar ¢cogunlukla olaylarin
baslangicindan degil, dogrudan merkezinden baglamaktadir. Bu strateji, izleyicinin anlatiya
gecikmeksizin dahil olmasini saglamaktadir. Heyder ve Hillebrandt (2023), TikTokta sik
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karsilagilan reklam iceriklerinin bilyiik bsliimiiniin dogrudan harekete gecirmeye yonelik
oldugunu; izleyiciyi belirli bir tirin, hizmet ya da baglant1 ile etkilesime sokmay1
hedefledigini belirtmektedir. Bununla birlikte bu reklamlar yalnizca islevsel degil; aym
zamanda duygusal ve eglenceli 6geler de barindirmaktadir. Mizah kullanimi ve ilham verici
anlatim tonlary, iceriklere yalnizca dikkat ¢ekicilik degil, ayni zamanda duygusal bag kurma
potansiyeli de kazandirmaktadir (Araujo vd, 2022). Bu durum, yalnizca titkketim davranigini
degil, marka ile kullanici arasinda kalic1 bir etkilesim alani olusturma yéniindeki egilimleri
de yansitmaktadir.

Sun ve Zhang'in (2024) TikTok’ta igerik iireten uluslararasi dort litkks moda markasina
odaklanan vaka calismasi, geng kullanicilarin igeriklere yalnizca izleyici olarak degil ayni
zamanda kaliteyi degerlendiren katilimcilar olarak yaklastiklarini ortaya koymaktadir. Bu
kullanici kitlesi, siradan igeriklerin Gtesinde gorsel estetigi yiiksek, mesaji agik ve teknik
olarak profesyonelce iiretilmis videolara daha fazla deger vermektedir. Ancak bu beklenti
yalnizca teknik kaliteyle sinirli degildir. icerigin samimi bir anlatimla sunulmasi ve
markanin izleyiciyle dogrudan, icten bir bag kurabilmesi de en az gérsel nitelikler kadar
6nemli goriilmektedir. Bu baglamda liiks markalar yiiksek ¢ozliniirliiklii cekimler, yaratic
gorsel diizenlemeler ve estetik filtreler gibi araglarla iceriklerini profesyonel bir gériiniime
kavustururken ayni zamanda asir1 kurgulanmis, mesafeli anlatilardan uzak durmay: da
tercih etmektedir. Vogue Business raporlars, litks markalarin TikTok’ta yiiksek ¢6ziiniirliik,
tutkuyla tiretilmis gorseller ve eglenceli 6geler barindirdigini, ama “lo-fi”! samimiyet
arayisindaki kullanici  kitlesinden tamamen uzaklasmadiklarini — gostermektedir
(Vogue Business for TikTok, 2021). Ozellikle geng kullanicilar, geleneksel ve resmi bir marka
sdylemi yerine daha dogal, cagdas ve iliski kurmaya agik anlatimlara yakinlik duymaktadir.
Dolayisiyla TikTok’ta marka temsili, yalmzca kurumsal kimligin gérsel olarak sunumu ile
degil ayn1 zamanda samimiyetle kurulan bir iletisim bi¢imi {izerinden de insa edilmektedir.
Bu da markalarin igerik stratejilerini teknik yeterlilik kadar duygusal etki iizerinden de
kurgulamalarini gerektirmektedir. Heyder ve Hillebrandt’a (2023) gére, TikTok’ta éne ¢ikan
reklam igerikleri cogunlukla eyleme doniik yapilarla tasarlanmakta ve kullaniciy: tiriin ya
da hizmetle dogrudan iliskiye ge¢meye tesvik etmektedir. Ancak bu iceriklerde yalnizca
islevsel yon degil ayni zamanda duygusal tonlamalar da belirgindir. Mizah, samimiyet ve
ilham verici 6geler, bu tiir reklamlarin duygusal ¢ekiciligini artirmakta ve markalarla
izleyici arasinda daha icsel bir bag kurmaktadir. Béylece TikTok, yalnizca bir tanitim
mecrasi degil ayni zamanda etkilesim ve duygusal yakinhk kurmaya elverisli bir anlat1
zemini olarak da degerlendirilmektedir.

TikTok’un siire siurh yapisi, moda ve liiks tiiketim markalarimm anlat1 tekniklerini
yeniden sekillendirmelerine neden olmustur. Kapsamli marka hikayeleri yerine tek bir
mesaj ya da duygu etrafinda yogunlasan kisa iceriklere yénelmek artik yaygin bir stratejiye

' Low fidelity, Tiirkce’de diisiik sadakat anlamina gelen bu kavram cizirty, giiriiltii, bozulma gibi kayit ya da
performans kusurlarinin disaridan eklenebildigi gibi ses kayitlarinin dogal kullanimindan dolay: da tercih
edilebilen miizik ve prodiiksiyon kalitesine denir (Degirmen ve Unal Golak, 2021: 93).

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE



184  Tiktok'ta Liiks Marka Reklamlari: Moda ve Anlat1 Stratejileri Uzerine Bir inceleme

déniismiistiir. Ornegin, yeni bir koleksiyonun tamtildig1 yalnizca 15 saniyelik bir video,
tirtiniin tamamini gostermeksizin belirli bir yasam tarzini ya da hissi yansitmay1 yeterli
gdrebilmektedir (InsightTrendsWorld, 2025). Bu yaklasimda dogrudan bilgi vermekten ¢ok
kullanicida izlenim birakmak amaglanmaktadir. S6z konusu anlatimlarda dolaylilik esas
héline gelmistir. S6zlii agiklamalar ya da metinsel bilgi vermek yerine ¢agrisim giicii yiiksek
gorseller ve semboller araciligiyla ¢ok katmanl bir iletisim kurulmaktadir. Gorsel
metaforlar, renk tonlari, ses efektleri ya da yavas ¢ekim gibi sinematik 6geler araciligiyla
olusturulan bu mikro-anlatilar, kullanicinin sadece izlemesini degil ayni zamanda
diisiinmesini ve icerikle duygusal diizeyde bag kurmasini da hedeflemektedir (Li vd., 2023).
Boylece kisa videolar, yiizeysel icerikler degil anlam derinligi barindiran gérsel anlati
birimlerine déniismektedir.

TikTok, yalnizca igerik tiiketiminin gergeklestigi bir platform olmasinin yaninda ayni
zamanda kullanicilar: tiretkenlige yonlendiren giiclii bir katilimci yapiya sahiptir. “Diiet”
gibi 6zellik, kullanicilara mevcut icerikleri yeniden diizenleyerek 6zgiin bigimlerde sunma
imkani tanimakta, boylece icerik iiretimi bireysel yaraticilikla yeniden sekillenmektedir. Bu
islevsellik, markalar agisindan da stratejik bir firsat sunmaktadir (Quick ve Maddox, 2024).
Liiks markalar, kullanicilar1 etkilesime davet eden kampanyalar gelistirerek yalnizca marka
bilinirligini artirmakla kalmamakta ayni zamanda izleyiciyle karsilikh etkilesime dayali bir
bag kurma imkani da yakalamaktadir. Ozellikle hashtag tabanl icerik akimlari, 6rnegin
#MarkaChallenge gibi benzeri kampanyalar; kullanicilarin aktif katilimini tesvik eden
yapilar olarak dne ¢ikmaktadir. Bu tiir kampanyalar, markaya organik erisim sagladig gibi
kullanicilar arasinda da sosyal etkilesimi giiclendirmektedir. Zhang ve digerlerinin (2025)
calismasinin bulgulari, etkilesim temelli bu yaklasimlarin yalmzca igerik {iiretimini
artirmakla kalmadigini ayni zamanda kullanicilarin geri doniis oranlarini da anlamli sekilde
yiikselttigini ortaya koymaktadir. Odiil mekanizmalariyla ya da algoritmik gdriiniirlitk
avantajlariyla desteklenen bu iiretim ortami, markalar etrafinda bir tiir topluluk hissi
olusturarak tiiketicinin marka deneyimine daha derin bir bicimde katilmasina olanak
tanimaktadir.

3.Y6ntem

TikTok’ta likks marka reklamlarinin anlati stratejileri tizerine odaklanan ¢alismanin bu
béliimiinde arastirmanin amaci, 6nemi ve arastirma sorulari agiklandiktan sonra drneklem
ifade edilerek veri toplama teknigi iizerinde durulmus ve sonrasinda litkks markalarin video
incelemelerine ait bulgular ve yorumlar sunularak tartisgilmistir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

TikTok’ta icerik {ireten litkks moda markalarinin dijital iletisim stratejilerini ve bu
stratejilerin anlat1 yapisimin kullanicilarla etkilesime girmeyi nasil yonlendirdigini ortaya
koymay1 amaclayan bu c¢alismada ayrica liks modanin TikTok’ta yeniden nasil
tanimlandiini ve temsil edildigini belirlemek hedeflenmistir. Tiirkge literatiirde TikTok
dzelinde liiks moda markalarinin reklam videolar: {izerine ¢alisma yapilmamis olmasi
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literatiirdeki bu boslugu gidermis oldugunu desteklemektedir. Yalnizca Tiirkce
literatiirdeki boslugu doldurmanin yaninda yeni medya reklamcihiginda kullanici etkilesimi
merkezli anlat1 stratejilerinin nasil sekillendigine dair katk: sunmaktadir. TikTok gibi kisa
video formath platformlarin kullanicilarin kiiltiirel kimlik ve tiiketim pratiklerine de 151k
tutmasi agisindan 3zgiin ve giincel degere sahiptir.

3.2. Arastirma Sorular

Bu ¢alismanin amacina uygun olarak belirlenen ve analiz sonucunda elde edilen
bulgularla cevaplanmasi beklenen arastirma sorulari séyledir:

1. Litks moda markalar1 TikTok’ta nasil bir anlati stratejisi benimsemektedir?

2.Liks moda markalarmin TikTok’ta benimsedigi anlati stratejileri kullanici
etkilesimini nasil sekillendirmektedir?

3. Likks moda markalarinin TikTok videolarinda renk ve ses kullanimi anlat1
stratejilerini desteklemekte midir?

4, Liiks moda markalarinin TikTok videolar: anlati tiirii, estetik tercihler ve hedef kitle
ile kurdugu uyum agisindan nasil bir strateji benimsemektedir?

3.3. Evren ve Orneklem

Bu ¢alismanin evreni, TikTok’ta profil sayfasina sahip biitiin liks moda markalaridur.
Orneklemi ise, amagh 6rneklem teknigiyle belirlenerek liikks moda markalarinin TikTok taki
dijital iletisim stratejilerini kargilastirmali olarak incelemek iizere olusturulmustur.
Belirlenen markalar, kiiresel &lcekte en goriiniir liks moda markalar1 olarak
degerlendirilmistir. Ayrica markalarin “likks” sinifinda degerlendirilmesinde yalnizca fiyat
politikalar1 degil; kiiltlirel anlam ve toplumsal statli iiretiminde rol oynamalari
yatmaktadir. De Barnier ve digerlerinin (2012) calismasinda yer alan nadirlik, statii, fiyat,
kalite, estetik, hedonizm, prestij olarak belirlenen liikks nitelikler, calisma kapsaminda
belirlenen markalarin diger markalardan ayristigini vurgulamaktadir. Bu baglamda
markalar, liks kategorisinde ele alimmistir.

Ote yandan belirlenen markalar, Fashion United En Taninmis Moda Markalar1 Endeksi
marka degeri siralamasinda yiiksek orana sahiptir. 2024 yilinda Louis Vuitton yaklasik 41,6
milyar dolar marka degeriyle ilk sirada yer alirken; Gucci 16,4 milyar dolar, Dior 12,5 milyar
dolar ve Moncler 5,9 milyar dolar ile ilk yiiz icindeki siralamaya girmistir (Fashion United,
2025). Ayrica Vogue Business H1 2025 endeksine gore siralamada Louis Vuitton liderligini
korurken Dior ikinci sirada, Gucci ise tigiincii sirada yer almaktadir. Moncler 27. sirada
konumlanirken; Balmain de 57. sirada listede bulunmaktadir (Vogue Business, 2025). Bu
veriler dogrultusunda markalarin kiiresel diizeyde goriiniirliik tasidiklar: gériilmektedir.
Orneklem segiminde rastgele icerikler yerine, bu markalarin dogrudan kendi resmi TikTok
hesaplar1 tizerinden yayimladiklar1 ya da is birligiyle liretilmis kampanya videolar: tercih
edilmistir. Boylece iceriklerin, markalarin kurumsal anlati stratejilerini dogrudan
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yansitmasi saglanmistir. Secilen videolar ayni zamanda yiiksek etkilesim (6zellikle begeni
sayis1) gdstermis; bu da izleyici ilgisinin yonii hakkinda fikir vermistir. Arastirmada Gucci,
Moncler, Balmain, Louis Vuitton ve Dior olmak {izere bes lilks moda markasinin her
birinden tiger video segilerek toplam on bes video icerik analizine tabi tutulmustur.
Orneklem segiminde markalarin reklam iceriklerini resmi hesaplarindan yayinlanmig
olmalari, agik erisim saglanabilirligi ve farkli kampanya tiirlerini temsil etme 6zelligi {ic
temel kriter olarak belirlenmistir.

3.4. Veri Toplama Teknigi

Bu arastirmada, TikTok’ta litks moda segmentinde icerik tireten bes biiyiik markanin -
Gucci, Moncler, Balmain, Louis Vuitton ve Dior- paylastigi kampanya videolar1 igerik analizi
yOntemiyle incelenmistir. Medya igeriklerinde yer alan yazili, szel ve gorsel veriler analiz
edilerek farkli tema ve egilimleri somutlastiran bir teknik olarak icerik analizi,
arastirmacilara nicel olarak é&lciilebilir veriler sunmaktadir (Toros, 2021). icerik analizi
teknigiyle incelen videolara ydnelik kodlama kategorisi olusturulmus ve analiz edilmistir.
Kodlama kategorisi olusturulurken her yeni degisken kod cetveline dahil edilmistir. Her
video, kullanicilarin erisimine agik oldugundan etik agidan bir sinirlama bulunmamaktadur.
Her markadan tiger video icerigi arastirmaya dahil edilerek anlati ¢esitliligi gézetilmistir.
Ayrica amagh 6rneklem tekniginde derinlik ve gesitlilik gozetildigi igin (Patton, 2002) hem
fazla dagilmadan hem de tekil drnekle simirli kalmadan her markadan ii¢ video tercih
edilmistir. Boylece hem igerik bi¢imi hem de sunum tarzi agisindan kapsamli ve gesitli bir
veri seti olusturulmustur. Calismanin verileri 09-15 Haziran 2025 tarihleri arasinda
toplanmistir. Bu tarih araliginda litkks moda markalarmm yaz sezonu kampanyalar
sebebiyle yogun paylasim yaptigi dénem olarak diistiniilmiistiir. Likks moda markalar:
Mayis-Haziran aylarinda yaz indirimleri ve yogun kampanya iletisimi i¢in medya ve sosyal
etkilesim icin ekstra icerik iiretmekte ve biitce harcamaktadir (Business of Fashion, 2018).
AyricaNeuendorf'un (2017) igerik analizinde “sistematiklik” ve “tekrarlanabilirlik” ilkesine
dayanarak veri toplama donemi simirlandirilarak ¢alismanin - glincelligi  ve
tekrarlanabilirligi saglanmaktadur.

3.5. Bulgular ve Yorum

Calismanin bu boliimiinde icerik analizine tabi tutulan liikks markalarin reklam
videolarinin moda ve anlati stratejileri belirlenmis ve degerlendirilmistir.

Tablo 1. Markalarin kampanya videolarina ait 6rneklem bilgileri

Marka Video Bashg1 / Begen Kampanya / TikTok Video Linki
Aciklama Sayist Hashtag
Gucci $S25 Fashion
Show Highlights - https://www.tiktok.com/@
1 |Guccil | Nara Smith, Amelia 2.2M #GucciSS25 gucci/video/7417100131964
Dimz, Lucky Blue 554528
Smith podyumda
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Gucci's TikTok Video https:// tiktok.com/@
s:/ /www.tiktok.com,
.| Project Highlights - #GucciModelChallan P )
2 |Gueci2 |, 1.9M gucci/
Here’s your ge .
i video/6870262967485664514
throttle...
Hanni for
. . https://www.tiktok.com/@
. #GucciHorsebit1955 - . . .
3 |Gucci3 |, | . o 1.6M #GucciHorsebit1955 | gucci/
...if the little girl in )
N video/7213665542660525318
me...
Charli D’Amelio
https://www.tiktok.com/@
Moncle | performs the )
4 636.7k #MonclerBubbleUp | moncler/video/6906621558
rl #MonclerBubbleUp
958116098
challenge
User video joins the https://www.tiktok.com/@
Moncle .
5 ) #MonclerBubbleUp 302.4K. #MonclerBubbleUp | moncler/video/6935428687
r
challenge 722564869
https://www.tiktok.com/@
Moncle o
6 3 #Moncler air time 288.6K #Moncler moncler/
T
video/6943264773165321478
The #BALMAINFW21
video and the
. | women’s and men’s https://www.tiktok.com/@
Balmai . o
7 | collections channel 313.9K #BALMAINFW21 | balmain/video/69373791083
n
the impressive power 38846982
of travel to open
minds
Combining Miami
vibes with Balmain’s
. L . https://www.tiktok.com/@
Balmai | parisian heritage, #BALMAINXMALUM o
8 o o 6.8k balmain/video/69503825754
n2 limited-edition A
L. . 24752902
collection is available
now
A window into
#BALMAINPF21. Shot
.| behind the windows https://www.tiktok.com/@
Balmai . i oo
9 3 of the Saint-Honoré 208.5k #BALMAINFW21 | balmain/video/69696008518
n
flagship. Now 03458822
available in stores
and online.
Louis https://www.tiktok.com/@l
k #LVMenFW21 'p // i /@
10 | Vuitton L 41M #LVMFW21 ouisvuitton/video/69818255
#LouisVuitton #BTS
1 10095506693
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Louis https://www.tiktok.com/@I
. #SpiritofTravel #SpiritofTravel ‘p // . /e
11 | Vuitton L 2.8M L ouisvuitton/video/71406703
#LouisVuitton #LouisVuitton
2 78900278534
Louis https://www.tiktok.com/@I
) #LVandNike #LVandNike ‘p // . /@
12 | Vuitton o 2.7M o ouisvuitton/video/70994218
#LouisVuitton #LouisVuitton
3 30531828998
It’s 13 going on
Elektra with @Jen https://www.tiktok.com
. @ #TikTokFashion . P // /e
13 | Diorl Garner. 1.9M . dior/video/74196893846660
. . #DiorSS25
#TikTokFashion 58017
#DiorSS25
“The #DiorAddict
reveals new shades
with dazzling shine
and four iconic new
) #DiorBeauty https://www.tiktok.com/@
i cases. Iconic and . . .
14 | Dior2 . 1.7M #DiorMakeup dior/video/72256030620506
radiant like Jisoo ) .
e #DiorAddict 06363
highlights @Peter
Philips Creative and
Makeup Director for
Dior Make
#DiorASMR: with
every
#DiorSavoirFaire
stamp and stitch, the ##DiorASMR
. P . https://www.tiktok.com/@
X #DiorMicroBag i Lo R .
15 | Dior3 . 1.4M #DiorSavoirFaire | dior/video/69918538950855
version of the
, ) | 26277
#LadyDior by #MariaGraziaChiur
#MariaGraziaChiuri
comes closer to
perfection!

Tablo 1’de bes markanin reklam videolarinin basliklari, begeni sayisi, hashtag olarak
kampanya ismi ve baglanti linki verilmistir. Verilerin incelenmesi sonucunda dikkat ¢ekici
performans farkliliklari gézlemlenmistir. Louis Vuitton'un #LVMenFW21 etiketli icerigi 4.1
milyon begeni alarak en yiiksek etkilesimi yakalarken, Balmain'in #BALMAINXMALUMA
kampanya videosu 6.8 bin begeni ile nispeten daha sinirli bir etki yaratmistir. Bu sonuglar
markalarin platformdaki etki alanlarinin gesitlilik gdsterdigini ortaya koymaktadir.

Hashtag kullanim stratejileri analiz edildiginde, markalarin farkli yaklagimlar
benimsedigi gortlmektedir. Gucci ve Dior'un {iriin odakli spesifik etiketler
(#GucciHorsebit1955, #DiorSS25) kullanmasina karsilik; Moncler katilimer bir challenge
stratejisi (#MonclerBubbleUp) izlemistir. Louis Vuitton ise marka kimligini én plana
¢ikaran (#SpiritofTravel) etiketler tercih etmistir.
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Tablo 2. Litkks moda markalarina ait TikTok kampanya videolarinin kodlama kategorileri

modast, yavas ¢ekim
detaylar

tarzi

Marka Gorsel Unsurlar Anlat1 Bigimi Duygusal Ton | Sunum Stratejisi
Araba i¢i sohbet Glinliik yasam
. g . Etkilesim temelli | Samimi, genglik . yay
1 Guccil sahnesi, dogal 151k, . . temsiliyle marka
] diyalog anlatis1 | enerjisi
geng influencerlar yakinlastirma
Stilize defile sahneleri, . . y
i Dogrusal defile . | Prestij aktarimi ve
2 Gucci2 pastel tonlar, podyum Sofistike?, zarif M
o anlatist estetik deger vurgusu
gecisleri
Unlii figiir (Hanni), Unlii temsili o .
. ) . . e Unlii ile 6zdeslik
3 Gucci3 yakin plan ¢ekimler, tizerinden kisisel | Nostaljik?®, i¢sel .
kurarak duygusal bag
sade arka plan anlati
Charli D’Amelio, puffer | Influencer .
. . . . Viral akim yaratimi ve
4 Monclerl | mont, dans sahnesi, temelli Eglenceli o
. . geng hedefe yonelim
stiidyo ortami koreografi
Kullanici ¢ekimi, ev . Lo
o Kullanici tiretimi . Katilimcr etkilesimiyle
5 Moncler2 | ortamu, giinlitk Neseli
anlati marka yayilimi
kiyafetler
Hava temal1 gecis )
) . Moda vizyonunu
efektleri, sokak Estetik fragman . . . .
6 Moncler3 Serin-sakin minimal gorsel

estetikle sunma

Yolculuk sahneleri,

Moda ve seyahati

siyah-beyaz filtre

manken yiirtytisleri,
. . f’ T .rl Tematik moda ) . kiiltiirel kesif
7 Balmainl | genis dogal ve sehirsel ilham verici
. . anlatis1 anlatisiyla
cekimler, dramatik
harmanlama
1isiklandirma
Miami sokaklari,
tropikal renk paleti, . Latin kiiltiiriiyl
. P patet! _ | Unlii temsili + Dinamik ve ? i lfruy ¢
8 Balmain2 | Maluma'nin yer aldig . birlesen kiiresel
| tamitim anlatis1 | enerjik . .
sahneler, hizl gegisli marka temsil stratejisi
kurgu
Vitrin arkasindan i
A . . ¢ Marka seffaflig1 ve
mekan ¢ekimleri, Backst Merak ; L
ackstage era asarim siirecine
9 Balmain3 | moda evinde kamera 8 o '
o belgesel tarzi uyandirici iceriden bakis
arkasi gdriintiileri, 3
saglama

‘Sofistike’ kavrami, Aaker’in (1997) marka kisiligi boyutlarindan biri olan ‘sophistication’ kavramina

dayanmaktadir; litkstin incelik, zarafet ve seckinlik yéniinii tanimlamak tizere tercih edilmistir.

3 ‘Nostaljik’ kavramu retro filtreler, vintage kiyafetler, klasik mekanlar seklinde gorsel ve isitsel 6gelerin
(Holbrook & Schindler, 1991; Stern, 1992) kullanilmasina dayanmaktadir.
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Podyum arkast,
kamera arkasi
. “behind the scenes - L Moda evi imaji insas;
Louis et Backstage rittieli | Heyecanli, o
10 ) BTS” gorintiileri izleyiciye sahne arkasi
Vuittonl . anlatis merakli o
(stiidyoda hazirlik, erisimi sunma
modellerin sahneye
cikagt)
Genis a1 defile Koleksiyon
. sahneleri, seyahat tanitim; iirtin . Geleneksel defile
Louis Prestijli, o
11 ) temasi vurgusu, odakli, . . kiiltiiriiyle marka
Vuitton2 . . . gdrkemli L
minimal metinle minimalist statiisti aktarimi
sunum sahneler
Nike x LV ortak iiriin Sadeligiyle Moda-sneaker
12 Louis tanitimi; sneaker Ortak marka modern, estetik | kiiltiiriine yonelik is
Vuitton3 | tasarimlary, stiidyo stratejisi ve tasarim birligiyle yeni hedef
ortami odaklt kitleye agilim
for G , Unlii reklamu ile
ennifer Garner’in ..
J o Unlii odakly Samimi, neseli, | marka erisimini dogal
samimi sahne arkasi . o o .
B ritiiel anlatisi; sicak; izleyiciye | bir “warm-up
. hazirlig L L o
13 Diorl o hazirlik siireci gerceklik hissi | ritiieliyle entegre
(giiliimsemeler, prova o . o
) resmi bir tonla | vererek estetigi | ederek pozitif
hareketleri); soft 151k, lasi] " d I bas k
aylagiliyor umusatiyor uygusal bag kurmayi
pastel renk paleti pay‘astly yumugaty ok ) 5 Y
hedefliyor
o, . Uriin tanitim +
Jisoo’nun makyaj o o . L .
inlii temsili; Pariltili, g6z Unlii elgisi araciligiyla
uygulamasi; yakin o, - - <
. . ) Jisoo'nun yiizii | alicy; zarafet ve | tiriin farkindahg
14 Dior2 plan yiiz ve ruj . I . I
tizerinden duygu | zgiiven hissi | yaratma; giizellik ve
detaylari, parlak . . I
ve estetik verir liiksii somutlastirma
1siklar ve sik arka fon
aktarimi
el . Sakin, etkileyici | Zanaatkarlik ne
El is¢iligine dair Duyusal/ASMR .
. . . ve zarif; cikarilmasi ve
detaylar: dikis, kesim, | anlati:isciligin = | | M o o
. . o izleyicide stirecle birlikte litks
derinin yumusakligy; ritmine - o
. . kaliteye iddiasi; izleyicinin
. makro ¢ekim odakli odaklanan sessiz o T
15 Dior3 o . A ] dokunma” hissi | marka hik4yesine
sanat-kdkenli estetik; | bir hikaye; video . .
. . uyandirarak dahil olmasi i¢in
yavas ilerleyen neredeyse bir o ] o
T .. | liiksiin sessel deneyimleyici bir
hareketler iizerinden | sanat eseri gibi .
boyutunu sunum; kalite algist
detay vurgusu. kurgulanmus. o
yansitiyor. pekistirme.

TikTok’ta paylasilan litks moda videolar: incelendiginde her markanin kendine 5zgii

estetik anlayisini, bu mecraya nasil uyarladigina dair dikkat cekici farkhiliklar géze

carpmaktadir. Anlati bigimi kategorisinde yer alan tiirler, betimsel gézleme dayal degil;

TikTok videolarinda anlati bigimleri {izerine yapilmis ¢alismalardan (Rocamora, 2016;
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Mufioz-Gallego vd., 2024; Zhang vd., 2025) yola ¢ikarak olusturulmustur. Gucci'nin
iceriklerinde, dogal 151k kullanimi ve geng influencer temsilleri (Guccil) ile profesyonel
defile sahneleri (Gucci2) arasinda ayirt edici bir denge gozlemlenmektedir. Moncler
drneginde ise stiidyo ortaminda cekilen koreografili icerikler (Moncler1) ile kullanici
tiretimli ev ¢ekimlerinin (Moncler2) birlikte kullanildig1 goriilmektedir. Balmain'in tematik
moda anlatilar1 (Balmain1) ile Dior'un ASMR (Autonomous Sensory Meridian Response -
otonom duyusal meridyen tepki) formath zanaat vurgulu icerikleri (Dior3), markalarin
anlat1 gesitliligini ortaya koymaktadir. Ozellikle Louis Vuitton'un podyum arkasi (BTS)
icerikleri (LV1), geleneksel moda sunumlarinin dijital uyarlamalarina 6rnek teskil
etmektedir. Markalarin duygusal ton tercihlerinde belirgin farkliliklar dikkati cekmektedir.
Gucci'nin samimi ve genglik odakli yaklagimi (Guccil) ile Louis Vuitton'un prestij vurgulu
icerikleri (LV2), farkli hedefkitlelere yonelik stratejik tercihleri yansitmaktadir. Moncler'in
#BubbleUp challenge't (Moncler1-2), TikTok'un katilimc kiiltiiriine uyum saglama gabasini
gostermektedir. Buna karsilik Dior, {inlii temsilli iceriklerinde (Dior1) geleneksel liiks ile

dijital samimiyet arasinda denge kurmaktadir.

Tablo 3. Renk ve Ses Kodlarmin Kullanimi

Marka Baskin Renk Paleti Ses Kullanimi
1 Guccil Pastel Sari - bej tonlar1 Uriin Kullanici Sesi
2 Gucci2 Retro filtreli toprak renkler Dis Ses
Pastel Sar1 Sade siyah-beyaz
3 Gucci3 Y Y Hafif akustik arka fon miizigi
kontrast
4 Monclerl Dogal mavi, - Cilt Tonlar1 Pop miizik - hizli ritimli
5 Moncler2 Altin, Soguk gri ve Yesil Kullanicr sesi + filtreli miizik*
ASMR tiirii dis ses (riizgar,
6 Moncler3 Mat Sari - agik hava dogal tonlar 3 ses (rlizg
yaprak)
. Siyah-Altin / Sar1 Tonlari, Koyu Hafif vokal konusma,
7 Balmain1 o . 5
Gri & Flime ambient ton
8 Balmain2 Siyah ve pastel Sar1 Dans pop ritim
. . . _. | Elektronik / Dans Temelli
9 Balmain3 N6tr beyaz-bej showroom estetigi .
Enstriimantal
10 | Louis Vuittonl Koyu kirmizi - gri nétr palet Defile ambiyans miizigi
11 | Louis Vuitton2 Siyah, Mavi Soft lounge / chill miizik

“TikTok’ta yaygin olarak kullanilan, uygulama igi efektlerle doniistirtilmiis miizik.

> TikTok’ta arka planda kullanilan sézsiiz, sakin ve duygusal atmosferi pekistiren miizik.
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Soft Music / Neo-Classical

12 Louis Vuitton3 Mavi-Gri, mavi )
Electronic

13 Diorl Siyah ve pastel pembe tonlari Kullanici Sesi

. Krem-ten rengi - Kirmizi- .
14 Dior2 Dis ses, Hareketli, Fisilti Ses

yumusak pastel

ASMR ritminde dikis, kumasg

15 Dior3 Ten rengi, bej Tonlari, Beyaz o ;
sirtinme sesi

TikTok’ta likks moda markalarinin igerik stratejileri incelendiginde her bir markanmm
kendine 6zgii gorsel ve isitsel dil gelistirdigi gézlemlenmektedir. Bu icerikler, yalnizca iiriin
tanmitim1 yapmakla kalmamakta aym zamanda marka kimligini biitiinciil bir sekilde
yansitmaktadir.

Gucci'nin iceriklerinde pastel tonlarin ve klasik miiziklerin 6n plana ¢iktig
goriilmektedir. "Horsebit1955" kampanyasi 6zelinde bej ve agik kahve tonlarinin tercih
edildigi, bu renk paletinin akustik gitar sesleriyle desteklendigi tespit edilmektedir. Bu
yaklasim, markanin geleneksel estetik anlayisini dijital platforma basariyla aktardigini
gostermektedir. Moncler'in igerik stratejisinde iki farkli egilim dikkati ¢cekmektedir. Bir
yanda geng¢ fenomenlerle is birligi iceren ve canl renklerle hizli tempolu miiziklerin
kullanildig1 enerjik paylasimlar bulunmaktadir. Diger yanda ise dogal seslerin ve sakin
tonlarmn hakim oldugu daha minimalist icerikler yer almaktadir. S6z konusu ikili yaklasim,
markanin farkli hedef kitle segmentlerine ulasma c¢abasim yansitmaktadir. Balmain'in
paylasimlarinda siyah ve altin tonlarmin baskinhgi dikkat cekmektedir. Defile
sahnelerinden kesitlerin, arka plan konusmalar1 ve elektronik miiziklerle birlestirildigi
goriilmektedir. Boyle bir kompozisyon, markanin liikks moday1 bir performans sanatina
doniistiirme ¢abasini ortaya koymaktadir. Louis Vuitton'un iceriklerinde lacivert ve gri
tonlarin agirlikta oldugu belirlenmektedir. Sakin piyano melodileri esliginde sunulan bu
paylasimlar, markanin klasik liiks anlayisini dijital platforma uyarladigini gostermektedir.
Her karede, markanin kokli ge¢misi ile giincel dijital trendler arasinda kurulan denge
hissedilebilmektedir. Dior'un icerik stratejisinde ise pastel tonlarin ve duyusal seslerin 6ne
ciktig1 gézlemlenmektedir. Ozellikle el isciligine vurgu yapan ASMR iceriklerinde, dikis
sesleri ve kumas hisirtilar1 gibi detaylarin kullanildigi tespit edilmektedir. Bu &geler,
markanin zanaatkarlik gelenegini dijital platformda yeniden yorumladigina isaret eden bir
gosterge olarak degerlendirilebilir.
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Tablo 4. Katilimci etkilesim tiirleri

fzlenme e
Marka sayist Yorum Sayist | Paylasim Sayisi |  Yorum Etkilegimi Tiirii
. Moda incelenmesi,
1 Guccil 135M 2702 27.5K
koleksiyon 6vgiileri
2 Gucci2 8.7M 4715 28.8k Mizah ve yaratici ifadeler
. Unlii performansina dair
3 Gucci3 69.9M 11.3K 18.7K
duygusal yorumlar
4 Moncler1l 4.5M 12.6K 18.4K Influencer dans yorumlar:
Kullanict deneyim
5 Moncler2 3.7M 228 186
yorumlar1
6 Moncler3 3.9M 315 195 stil ve islevsellik dvgiileri
Seyahat estetigi
7 Balmain1 7.6.M 550 412 hakkindaki olumlu
yansimalar
. Miami-moda birlesimi
8 Balmain2 3.9M 69 83
yorumlar1
. Arkadasca sahne arkasi
9 Balmain3 1.9M 45 436 o
tepkileri
BTS (behind the scenes)
10 Louis Vuitton1 30.8M 98.6 115.1K /arkadas izlenim
paylasimu
iy “Spirit of Travel” temasi
11 Louis Vuitton2 99.6M 4067 4655 L i
lizerine dzdeyisler
12 Louis Vuitton3 19.5M 19.6K 75.2K Uriin is birligi yorumlari
. Stil dnerileri ve tinlii
13 Dior1 17.6M 3925 43.9K
entegre yorumlari
. Uriin detay odakli fayda
14 Dior2 9.4M 28.5K 41K
yorumlar1
15 Dior3 9.7M 4695 4381 ASMR isciligi vgiileri

TikTok’ta liks moda markalarinin paylastigi videolar, salt gérsel icerikler olmanin
Stesinde, kullanici etkilesimleri {izerinden sekillenen karmasik dijital anlatilar olarak
degerlendirilmektedir. Tablo 4'te sunulan veriler, basit begeni ve paylasim istatistiklerinin
Gtesine gecerek yorumlarin niteliksel icerigi tizerinden marka-tiiketici iligskisinin dogasini
anlamlandirmaya olanak tamimaktadir. Bu analiz, liks moda markalarimin dijital
platformlarda nasil bir iletisim stratejisi gelistirdigini ve tiiketicilerin bu anlatilara nasil
dahil oldugunu ortaya koymaktadir. Gucci drneginde goriildiigii tizere yiiksek etkilesim
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oranlarina ek olarak yorumlarin niteligi de dikkat ¢ekicidir. “GucciModelChallenge” gibi
kampanyalar, kullanicilar1 pasif izleyici konumundan ¢ikararak aktif icerik iireticilerine
doniistirmiistiir. Yapilan incelemeler, bu etkilesimlerin 6nemli bir bdlimiiniin mizahi
icerikler ve yaratici ifadelerden olustugunu gostermektedir. Ote yandan “Horsebit1955”
kampanyasinda ise kullanicilarin duygusal bag kurmaya ydnelik yorumlar: 6ne ¢ikmakta,
bu da markanin estetik sunumunun otesinde kisisel anlam tretimine olanak sagladigin
ortaya koymaktadir. Moncler'in iceriklerinde ise farkli bir etkilesim modeli
gozlemlenmektedir. Influencer'larin yer aldig1 videolarda performans odakli yorumlar
yogunlukta iken, diger igeriklerde stil ve islevsellik {izerine odaklanan geri bildirimler 6ne
¢ikmaktadir. Ancak bazi igeriklerde goriilen diisiik etkilesim oranlari, anlati derinligi ile
kullanic1 katilimi arasindaki iliski hakkinda 6nemli sorular dogurmaktadir. Balmain
dzelinde yapilan incelemeler, yorumlarin bityiik 6lgtide estetik alg1 ve mekan-mod iliskisi
lizerine yogunlastigini géstermektedir. Ozellikle iinlii figiirlerin yer aldigi iceriklerde,
kullanict yorumlarinin énemli bir bsliimiiniin dogrudan bu figiirler tizerinden markayla
bag kurdugu tespit edilmistir. Bu durum, ¢agdas likks temsilinde ikon kullaniminin 6nemini
bir kez daha ortaya koymaktadir. Louis Vuitton'un yorum analizleri ise oldukga ilging
sonuglar sunmaktadir. Yiiksek izlenme oranlarina ragmen yorumlarin biiyiik cogunlugu
markanin tarihsel imajina veya Onceki kampanyalara referans veren iceriklerden
olusmaktadir. Elde edilen bulgular, markann tiiketiciler nezdinde daha ¢ok sembolik bir
deger tasidigini gostermektedir. Dior'un giizellik iceriklerinde ise kullanicilarin kisisel
rutinlerini paylastig1 yorumlar yogunluktadir. ASMR tiiriindeki iceriklerde ise zanaat ve
duyusal deneyim vurgulu yorumlarin arttig1 gézlemlenmektedir. Analiz sonuglari, igerik
tirliniin etkilesim dogasini dogrudan etkiledigine isaret etmektedir.

Tablo 5. Anlat1 tiirii - estetik diizlem - hedef kitle uyumu

Marka Anlat1 Tiirii HedefKitle One Cikan Ozellikler
. ) 25-40 yas Nara Smith'in
1 Guccil Defile performansi
profesyoneller performansi
. Viral slogan
2 Gucci2 Katilimci challenge 16-25 yas gengler
kullanimi1
3 Gucci3 Duygusal hikaye 30-50 yas kadimnlar Samimi monolog
Charli D’Amelio
4 | Moncler1 Dans challenge 13-21 yas .
etkisi
5 Moncler2 Gergek yasam 18-28 yas Otantik sunum
. Kumas dokusu
6 |Moncler3| Duyusal deneyim 25-45 yas
vurgusu
7 | Balmainl Moda filmi 30-45 yas Seyahat temas1
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8 |Balmain2 Unlii is birligi 25-35 yas Maluma katilimi
9 |Balmain3 Belgesel 35-50 yas Atélye gorintiileri
Louis o Sahne arkasi
10 ) Defile 6zeti 35-55 yas
Vuittonl vurgusu
Louis . . e
11 . Konsept film 30-50 yas Mekén-insan iliskisi
Vuitton2
Louis . e
12 . Urlin tanitim 18-35 yas Sneaker kiiltiirii
Vuitton3
13 Diorl Unlii is birligi 25-40 yas Jennifer Garner
14 Dior2 Uriin odakh 20-35 yas Jisoo etkisi
15 Dior3 Duyusal tanitim 25-45 yas El isciligi vurgusu

TikTok’ta liiks moda markalarinin igerik stratejileri yalnizca iirtin tarutimi degil; ayni
zamanda markanin kimligini hedef kitleyle ¢ok katmanli bir bicimde bulusturmay:
amaglayan anlat1 yapilar1 icermektedir. Gucci’nin son dénem igerikleri bu agidan dikkate
degerdir. SS25 defile sunumlari, 25-40 yas arahifindaki profesyonel ve kiiltiirel sermayesi
yiiksek izleyici kitlesine hitap etmektedir. Buna karsilik Model Challenge kampanyalar: ise
daha katihmeci bir yap: sergilemekte ve Z kusaginin dinamik estetik anlayisina uygun
bicimde sekillenmektedir. Moncler’in igerik yapisi, deneyim merkezli bir yaklasima
dayanmaktadir. BubbleUp dans icerikleri, 6zellikle geng izleyicilerin ilgisini cekecek sekilde
yapilandirilmistir. Dogal cevrede gerceklestirilen cekimlerde ise, agik hava yasamina yakin
bireyler icin duyusal etkilesimleri 6ne ¢ikaran estetik tercihler benimsenmektedir. Bu
yaklasim, markanin yalmizca tiriin degil, yasam tarzi temsili sundugunu géstermektedir.
Balmain, sanatsal ve kiiltiirel referanslara yaslanan anlati bicimleriyle dne ¢ikmaktadir.
Ozellikle Maluma ile gerceklestirilen is birlikleri, moda ile miizik arasinda kurgulanan
kesisimsel anlatilarla geng yetiskin kitlesine yoneliktir. Ayni zamanda, atélye siirecine
odaklanan iceriklerde iiretim seffafligina vurgu yapilmakta; bu durum markanin
zanaatkarlik yoniinii vurgulayan stratejik bir hamle olarak degerlendirilebilmektedir. Louis
Vuitton’un dijital iletisim yaklagim ise, geleneksel Haute Couture® anlayisi ile cagdas dijital
platform dinamikleri arasinda denge kurmayi amaglamaktadir. Defile temali igerikler,
moda tarihine ilgi duyan deneyimli izleyicilere yonelik hazirlanmakta; sneaker kiiltiirii
odakli projeler ise gen¢ kullanicilarla bag kurma stratejisinin bir pargasi olarak
sunulmaktadir. Dior’'un anlati yapisi, duyusal deneyimi merkeze almaktadir. Jennifer

¢ Paris’te Chambre Syndicale de la Haute Couture tarafindan belirlenen kriterlerle tanimlanan kisiye 6zel,
sinirl ve el isciligine dayali iretim gelenegini ifade etmektedir (Crane, 2012).
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Garner ve Jisoo gibi tinlii isimlerle gerceklestirilen kampanyalar, farkh yas gruplarindan
kadin izleyici kitleleriyle 6zdeslik kurmay1 hedeflemektedir.

Sonug

Bu ¢aligma, likks moda markalarinin TikTok platformundaki dijital iletisim stratejilerine
odaklanarak dijital ¢agda lilks kavraminin nasil doniisime ugradigini anlamayi
amaglamigtir. Arastirma siirecinde elde edilen bulgular, TikTok’un yalnizca kisa video
temelli bir sosyal medya uygulamasi olmaktan ¢ok daha fazlas: oldugunu; giiniimiizde litks
markalar i¢in etkilesim odakli bir anlati alanina déniistiigiinti géstermektedir. S6z konusu
platform, goérsel yogunlugu ve kullanici merkezli yapisiyla markalarin estetik anlatim
bicimlerini doniistiirmekte ve yeni iletisim kaliplarinin ortaya ¢ikmasmma zemin
hazirlamaktadir.

Bulgular 15181nda, likks markalarin TikTok tizerinde yalnizca iirlin tanitimi yapmakla
yetinmedigi; bunun ¢ok Gtesine gegerek izleyiciyle bag kuran, kiiltiirel ve duygusal
katmanlar iceren 8zgiin stratejiler gelistirdigi goriilmektedir. Ornegin Gucci, defile
goriintiilerini sadece moda sunumu olarak degil, ayn1 zamanda sanatsal bir anlatiya
doniistiirmekte; tarihsel referanslarla zenginlestirilmis kolajlaryla markanin kiiltiirel
sermayesini gorsel olarak yeniden insa etmektedir. Ote yandan Moncler’in ritmik
koreografiler ve geng kullanicilar1 merkeze alan meydan okuma icerikleri, markanin geng
kusakla kurdugu iliski bicimini doniistiirerek daha katilimci ve paylasimer bir yaklagimi
benimsedigini ortaya koymaktadir. Bu bulgular, Mufioz-Gallego vd. (2024) ve Zhang ve
digerlerinin (2025) moda markalarimin farkli platformlarda coklu anlati formatlarina
yo6neldigini ortaya koyan calismalariyla 6rtiismektedir.

TikTok’un sundugu kisa formatli icerik yapisinin, estetik ve isitsel 5gelerle birlestiginde
kullanic1 deneyimini derinlestirdigi anlasilmaktadir. Markalar, izleyicinin dikkatini ¢eken
ses efektleri, ritmik miizikler, renk doygunlugu yiiksek gorseller ve sahne gecis teknikleri
ile yalnizca {iriin degil, ayn1 zamanda duygusal bir atmosfer sunmaktadir. Bu baglamda
Dior'un ASMR teknigini kullanarak hazirladigi makyaj videolar, estetikle duyusal deneyimi
i¢ ice geciren bir 6rnek sunarken; Louis Vuitton’un ge¢misle bugiinii harmanlayan defile
anlatilari, markanin tarihsel kimligini cagdas gdrsel kodlarla yeniden ifade ettigini
gostermektedir. Renk ve ses kullaniminin anlati stratejilerini destekledigini ortaya koyan
bu calismanin bulgulari, Instagram’da yapilan genis kapsamli (40 bin 679 génderi) bir
calismada (Kusumasondjaja, 2020) gonderilerdeki ifadeci estetik kullanimimnmn kullanici
etkilesimini anlamli sekilde artirdig1 sonucuyla uyumludur.

Kullanici etkilesimi agisindan degerlendirildiginde ise, TikTok’'un klasik reklam
modellerinden 6nemli dl¢iide ayrildigi goze carpmaktadir. Platform, yalnizca igerik
sunumu yapilan bir mecra degil; kullanicilarin icerik iiretim siirecine aktif bicimde
katildigi, anlamin birlikte insa edildigi bir kiiltiirel alan islevi gérmektedir. Ozellikle
yorumlar, paylasimlar ve remix (duet/stitch) gibi araclarla kullanicilar, markalarin
hikdyesine yalnizca tanik degil, ayn1 zamanda dahil olmaktadir. Moncler ve Balmain’in
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meydan okuma (challenge) formatinda hazirladifi videolar, bu durumu agikca
drneklemektedir. Kullanicilar burada yalnizca tiiketici degil; markanin goriiniirliigiine ve
anlatisina katki saglayan ortak aktorler hiline gelmektedir. Bubulgu, Tynan ve digerlerinin
(2010) calismasinda ifade edilen liiks tikketimde deneyimsel ve katilimci boyutlarin énemli
oldugunu vurgulayan sonugla paralellik gostermektedir.

TikTok'un sundugu kisa ve yogun format, litks moda markalarinn icerik stratejilerinde
belirgin bir degisim yaratmistir. Klasik anlamda detayli marka anlatilar1 yerine yalnizca tek
bir temaya ya da slogan etrafina kurulu iceriklerin 6ne ¢iktig1 bir yapiya gegis s6z
konusudur. Ozellikle 15 saniyelik bir video icerisinde, bir koleksiyonun yalnizca belirli bir
yasam tarzi ya da duygusal izlenim tizerinden sunulmas: yeterli goriilmektedir. Geri kalan
anlam, izleyicinin zihinsel katilimma birakilmakta; boylece icerik hem agik hem de yoruma
acik bir form kazanmaktadir. S6z konusu kisa videolarda, dolayli anlatim teknikleri 6ne
¢ikmaktadir. Metinden ¢ok, gérintiiye yiiklenen anlam belirleyici olmakta; giiclii gorsel
semboller, cagrisim giicli yiksek imajlar ve ¢ogu zaman sozel olmayan ogelerle ok
katmanh mesajlar aktarilmaya ¢alisilmaktadir. izlenen yéntem yalnizca dikkat cekmekle
kalmamakta; aym zamanda markanin izleyiciyle birebir iliski kurma kapasitesini de
artirmaktadir. Bu baglamda izleyici, pasif bir alici olmaktan ¢ikmakta ve anlami birlikte
kuran bir katilimci héline déniismektedir. TikTok'ta {iretilen kisa videolarin her biri,
izleyicinin dikkatini yalnizca birkag saniye icinde cekmeyi hedefleyerek tasarlanmaktadir.
Kullanic1 deneyiminin temelinde, icerikler arasinda hizla gecis yapma olasihigi
bulundugundan 6zellikle videolarin basinda dikkat cekici unsurlarin kullanilmasi icerik
tireticileri agisindan stratejik bir tercih héline gelmektedir. Dolayisiyla TikTok'ta hikdye
anlatimi siklikla geleneksel yapilarin disina gikmakta; olaylar baglangictan degil ¢ogu
zaman dogrudan gelisme ya da doruk noktasindan sunulmaktadir. Dolayisiyla kullanici,
anlatinin icine daha hizli ve dogrudan katilmaktadir. Ortaya ¢ikan sonug, liksiin hem
gelenek hem de yenilik arasinda konumlandigini, miras ve inovasyon arasindaki dengeyi
nasil korudugunu ortaya koyan Kapferer ve Bastien’in (2012) ¢alismasiyla uyumludur.

TikTok’'un litks moda iletisimi tizerindeki etkisi yalnizca goriiniirlitkle sinirk
kalmamaktadir. Aksine, platformun sundugu yapisal olanaklar sayesinde liiks, artik belirli
normlara sikismis bir ayricalik gostergesi olmaktan ¢ikip daha esnek, ¢cogulcu ve kiiltiirel
agidan katmanli bir temsil alanina evrilmektedir. Bu durum, liiks tiikketimin dogasina dair
yerlesik anlayislari sorgularken ayni zamanda izleyiciyi anlatinin pasif bir alicis1 olmaktan
cikarip aktif bir {iretici ve yorumlayici pozisyonuna tasimaktadir. Galisma, liiks moda
markalarmnin TikTok gibi dijital platformlar araciligiyla gelistirdikleri anlat1 stratejilerinin,
sadece pazarlama odakl degil ayni zamanda kdiltiirel ve estetik doniisiimleri iceren daha
genis bir baglamda degerlendirilmesi gerektigini saptamistir. Litks kavrami, gliniimiizde
artik yalnizca fiyatla ya da maddi degerle 6lgiilen bir statii gostergesi olarak degil; kullanici
deneyimi, gérsel anlat:1 giicii ve kiiltiirel katilim olanaklariyla sekillenen ¢ok boyutlu bir
olgu hiline gelmistir.
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Extended Abstract

As younger generations engage with the digital world not only as consumers but also
as producers, user-centered platforms like TikTok have come to the fore. The
popularization of luxury consumption on social media has significantly influenced
consumer perceptions and attitudes. Representations of luxury products and lifestyles on
these platforms are often interpreted as indicators of status, success, and prestige, leading
viewers to aspire to such values.

The time-limited nature of TikTok has reshaped the narrative techniques employed by
fashion and luxury brands. Rather than comprehensive brand stories, there is now a focus
on short content centered around a single message or emotion. For instance, a 15-second
video introducing a new collection may not showcase the entire product but is considered
sufficient if it conveys a lifestyle or a feeling (InsightTrendsWorld, 2025). In such
approaches, the goal is not to provide direct information but to leave an impression on the
viewer. Indirect communication has thus become essential. Instead of verbal or textual
explanations, multi-layered messages are delivered through evocative visuals and symbols.
These micro-narratives, constructed using visual metaphors, color tones, sound effects,
and cinematic elements like slow motion, aim to not only capture the viewer’s attention
but also foster emotional engagement with the content (Li et al., 2023). In this way, short
videos evolve into meaningful visual narrative units rather than superficial content.

This study aims to reveal the digital communication strategies of luxury fashion brands
producing content on TikTok and how their narrative structures guide user interaction. It
also seeks to determine how luxury fashion is redefined and represented on TikTok.
Accordingly, the research questions addressed by this study are:

1.What kind of narrative strategies do luxury fashion brands adopt on TikTok?
2.How do these narrative strategies influence user interaction on TikTok?

3.Do the use of color and sound in TikTok videos support the narrative strategies of
luxury fashion brands?

4.What strategies do luxury fashion brands adopt in their TikTok videos in terms of
narrative type, aesthetic preferences, and alignment with target audiences?
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The population of this study includes all luxury fashion brands with profile pages on
TikTok. The sample was selected using purposive sampling to enable a comparative analysis
of digital communication strategies. Instead of random content, the selected videos were
published directly by the brands’ official TikTok accounts or were collaborative campaign
productions. The study analyzed campaign videos from five major luxury brands—Gucci,
Moncler, Balmain, Louis Vuitton, and Dior—using content analysis Since the analyzed
videos are publicly accessible, there were no ethical constraints. Three videos from each
brand were included to reflect narrative diversity, encompassing various content types
such as runway footage, celebrity collaborations, behind-the-scenes clips, and style-
focused narratives. This approach provided a comprehensive and diverse dataset in terms
of both format and presentation. Data collection took place between June 9 and June 15,
2025.

The findings reveal that luxury brands do not limit themselves to product promotion
on TikTok; instead, they develop unique strategies that establish emotional and cultural
connections with viewers. For example, Gucci transforms runway footage into artistic
narratives, using collage techniques enriched with historical references to reconstruct the
brand’s cultural capital visually. Moncler, on the other hand, employs rhythmic
choreography and challenge-based content aimed at younger audiences, demonstrating a
more participatory and inclusive approach. The short-form structure of TikTok, when
combined with aesthetic and auditory elements, deepens user experience. Brands capture
attention through striking sound effects, rhythmic music, vibrant visuals, and seamless
transitions—offering not just a product, but an emotional atmosphere. Dior’s ASMR-based
makeup videos exemplify the integration of aesthetics and sensory experience, while Louis
Vuitton’s fashion shows blending past and present highlight the brand’s reinterpretation
of historical identity through contemporary visual codes. In terms of user interaction,
TikTok significantly deviates from traditional advertising models. The platform serves not
only as a content delivery medium but also as a cultural space where users actively
contribute to content creation and meaning-making. Tools such as comments, shares, and
remix features (duet/stitch) allow users to engage with brand stories not merely as
spectators but as co-creators. Moncler and Balmain’s challenge videos exemplify this shift—
users become participants who enhance brand visibility and narrative.
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TikTok’s brief and intense format has led to a clear shift in the content strategies of
luxury and fashion brands. Instead of detailed narratives, content now often revolves
around a single theme or slogan. A 15-second video may sulffice to present a collection by
evoking a lifestyle or emotional impression, with the remaining interpretation left to the
viewer. In this model, indirect storytelling takes precedence—meaning is embedded more
in visuals than in text, conveyed through powerful visual symbols, evocative imagery, and
mostly non-verbal elements. This method not only captures attention but also enhances
the brand’s capacity to build direct relationships with viewers. Consequently, the audience
transforms from passive recipients into co-constructors of meaning. Each TikTok video is
designed to captivate within mere seconds, and because users quickly scroll through
content, strategically placed attention-grabbing elements at the beginning of videos
become critical. As a result, storytelling often diverges from traditional structures, starting
not from the beginning but directly from the climax or middle of the action. This allows
users to engage more quickly and directly with the narrative. TikTok’s impact on luxury
fashion communication extends beyond visibility. The platform’s structural possibilities
allow luxury to transcend rigid norms and evolve into a more flexible, pluralistic, and
culturally layered field of representation. This challenges conventional understandings of
luxury consumption while empowering viewers as active producers and interpreters of
brand narratives. This study concludes that the narrative strategies developed by luxury
fashion brands through platforms like TikTok should be evaluated not only as marketing
tools but also within a broader cultural and aesthetic context. Today, luxury is no longer
solely a marker of status measured by price or material value; it has become a
multidimensional phenomenon shaped by user experience, narrative visuality, and
opportunities for cultural participation.

www.turkiyemedyaakademisi.com



Luxury Brand Ads On TikTok: A Study Of Fashion And Narrative Strategies * 201

Kaynakga | References

Aaker, J. L. (1997). Dimensions of brand personality. Journal of Marketing Research, 34(3),
347-356. https://doi.org/10.1177/002224379703400304

Akpinar, M. E. (2021). TikTok akimlarinin sosyal medyadaki elestirisi: Twitter iizerinden
yapilan elestirilerin incelenmesi. 19 Mayis Sosyal Bilimler Dergisi, 2(2), 363-381.
https://doi.org/10.52835/19maysbd.888628

Araujo, C. J., Perater, K. A., Quicho, A. M., & Etrata, A. (2022). Influence of TikTok video
advertisements on Generation Z’s behavior and purchase intention. International
Journal of Social and Management Studies, 3(2), 140-152.

Anggraeni, F., & Rofiah, C. (2024). First “3 second” impression of TikTok marketing strategy.
Journal of Economics, Finance and Management Studies, 75), 3004-3020.
https://ijefm.co.in/v7i5/Doc/73.pdf

Asc, S. (2023). TikTok’un sosyal gostergebilimsel yénleri {izerine bir degerlendirme. Ege
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Medya ve [letisim Arastirmalari Hakemli E-Dergisi,
(13), 91-107. 10.56075/egemiadergisi.1352576

Atalay, Z., & Tamkog, B. (2022). TikTok kullanan genglerin kendilik algilarinin incelenmesi.
Sosyal Saglik Dergisi, 2(2), 17-35.

Baturlar, S. S., & Yavuz, G. U. (2021). TikTok uygulamasinin sanal séhretimsileri: Gida
sektoriinde calisan iscilerin TikTok paylagimlar: ile s6hreti bulma cabalari. Van
Yiiziincii Yil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, (54), 83-106.

Boffone, T. (2022). Introduction: The rise of TikTok in US culture. In TikTok Cultures in the
United States (1st ed., pp.1-13).Routledge.
https://doi.org/10.4324/9781003280705-1

Bozkus, B. N. (2024). Bourdieu'nun smif, habitus ve begeni kavramlari: Netflix “Aaahh
Belinda” film &rnegi. Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 15(1), 48-64.
https://doi.org/10.33537/sobild.202553.15.1.5

Business of Fashion (2018). The Business of Cruise: Go Big or Go Home. Erisim adresi:
https://www.businessoffashion.com/articles/luxury/when-it-comes-to-cruise-go-
big-or-go-home/?utm_source=chatgpt.com

Carkner, B. (2024). The rhythm of the algorithm: Behavioural influences and TikTok users.
Emerging Library & Information Perspectives, 6(1), 7-23.
https://doi.org/10.5206/elip.v6i1.16753

Crane, D. (2012). Fashion and its social agendas: Class, gender, and identity in clothing.
University of Chicago Press.

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE


https://doi.org/10.5206/elip.v6i1.16753

202 » Tiktok’ta Litks Marka Reklamlar1: Moda ve Anlat1 Stratejileri Uzerine Bir inceleme

de Barnier, V., Falcy, S., & Valette-Florence, P. (2012). Do consumers perceive three levels
of luxury? A comparison of accessible, intermediate and inaccessible luxury brands.
Journal of Brand Management, 19(7), 623-636. https://doi.org/10.1057/bm.2012.11

Degirmen, A. C., & Unal Colak, F. (2021). Sanal miizik ve dinleyici iletisimine etkileri: Lo-fi
beat topluluklari rnegi. In I. Uzun (Ed.), Tam Metin Kitabi / Full Text Book (s. 91-
106). ISBN 978-625-7501-07-1

Fashion United (2025). Most Valuable Fashion Brands. Erisim adresi:
https://fashionunited.com/i/most-valuable-fashion-
brands?utm_source=chatgpt.com

Goody, J. (2006). From misery to luxury. Social Science Information, 45(3), 341-348.

Giil-Unli, D., Kus, 0., & Goksu, 0. (2020). “Videolarda gercek hayattaki gibi degilim, rol
yapmaktayim”: TikTok kullanicilarinin benlik performanslari {izerine bir inceleme.
Intermedia International E-Journal, 712), 115-128.
https://doi.org/10.21645/intermedia.2020.70

Ha, M. H., & Kim, J. H. (2022). New luxury ideologies: A shift from building cultural to social
capital.  International Journal of Fashion  Studies, 9(2), 123-142.
https://doi.org/10.1080/1362704X.2022.2117008

Heyder, C., & Hillebrandt, I. (2023). Short vertical videos going viral on TikTok: An empirical
study and sentiment analysis. In Forum Markenforschung 2021: Tagungsband der
Konferenz DERMARKENTAG (pp. 121-150). Springer Fachmedien Wiesbaden.

Holbrook, M. B., & Schindler, R. M. (1991). Echoes of the dear departed past: Some work in
progress on nostalgia. Advances in Consumer Research, 18, 330-333.

Huggard, E., Lonergan, P., & Overdiek, A. (2022). New luxury ideologies: A shift from
building cultural to social capital. Fashion Theory. Advance online publication.
https://doi.org/10.1080/1362704X.2022.2117008

InsightTrendsWorld. (2025). Shopping: Luxury goes viral: TikTok study reveals social
media’s grip on young consumers. Erisim adresi:
https://www.insighttrendsworld.com/post/shopping-luxury-goes-viral-tiktok-
study-reveals-social-media-s-grip-on-young-consumers

Kapferer, J.-N., & Bastien, V. (2012). The luxury strategy: Break the rules of marketing to
build luxury brands (2nd ed.). Kogan Page.

Karlak, H. (2022). Perceptions of luxury brands on TikTok and understanding the impact of
TikTok's unique features on luxury consumers in today's digital world (Master’s
thesis, Oklahoma State University). osuU Open Research.
https://openresearch.okstate.edu/entities/publication/59ccd8c6-1f40-48c5-8551-
7¢37b919bd79

www.turkiyemedyaakademisi.com


https://doi.org/10.1080/1362704X.2022.2117008
https://www.insighttrendsworld.com/post/shopping-luxury-goes-viral-tiktok-study-reveals-social-media-s-grip-on-young-consumers
https://www.insighttrendsworld.com/post/shopping-luxury-goes-viral-tiktok-study-reveals-social-media-s-grip-on-young-consumers

Luxury Brand Ads On TikTok: A Study Of Fashion And Narrative Strategies * 203

Kizilgay Yildiz, C. (2018). Liiks tiiketim pazarinda dijitallesmenin etkileri (Yiiksek lisans tezi,
Sosyal Bilimler Enstitiisi). [Yayinlanmamis yiiksek lisans tezi]

Kusumasondjaja, S. (2020). Exploring the role of visual aesthetics and presentation modality
in luxury fashion brand communication on Instagram. journal of Promotion
Management, 26(4), 452-475. https://doi.org/10.1080/10496491.2019.1704756

Li, Y., Guerin, F., & Lin, C. (2023). The secret of metaphor on expressing stronger emotion.
arXiv Preprint, arXiv:2301.13042.

Mufoz-Gallego, A., Giri, L., Nahabedian, J. J., & Rodriguez, M. (2024). Audiovisual narratives
on TikTok: New challenges for public communication of science and technology.
Revista Mediterrdnea de Comunicacion, 15(1), 145-
161.https://www.doi.org/10.14198/MEDCOM.254811

Neuendorf, K. A. (2017). The content analysis guidebook (2nd ed.). Sage Publications.

Nueno, J. L., & Quelch, J. A. (1998). The mass marketing of luxury. Business Horizons, 41(6),
61-68. https://doi.org/10.1016/5S0007-6813(98)90032-0

Patton, M. Q. (2002). Qualitative research & evaluation methods (3rd ed.). Sage Publications.

Quick, M., & Maddox, J. (2024). Us, them, right, wrong: How TikTok’s Green Screen, Duet,
and Stitch help shape political discourse. First Monday, 293).
https://doi.org/10.5210/fm.v29i3.13360

Rocamora, A. (2016). Mediatization and digital media in the field of fashion. Fashion Theory:
The  Journal  of  Dress, Body &  Culture, 21(5), 505-523.
https://doi.org/10.1080/1362704X.2016.1173349

Sabuncuoglu, A. (2015). Sosyal medyanin bir gsteris tikketimi mecrasi olarak kullanimu. In
A. Z. Ozgiir & A. Isman (Eds.), fletisim Caligmalar1 2015 (s. 369-380). Sakarya: Burak
Ofset.

Schroeder, J. E., & Salzer-Mdrling, M. (2006). Brand culture. Routledge.

Skulsuthavong, M., & Wang, Z. (2025). Displaying luxury on social media: Chinese university
students’ perception of identity, social status, and privilege. Online Media and
Global Communication, 4(2), 316-342. https://doi.org/10.1515/0mgc-2024-0011

Stern, B. B. (1992). Historical and personal nostalgia in advertising text: The fin de siécle
effect. Journal of Advertising, 21(4), 11-22.
https://doi.org/10.1080/00913367.1992.10673382

Sun, Z., & Zhang, J. (2024). Research on the current status, approaches, and development of
brand marketing in social media platforms: An analysis of luxury brand marketing
on TikTok platform. Lecture Notes in Education Psychology and Public Media, 54,
175-182.

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE


https://doi.org/10.1016/S0007-6813(98)90032-0
https://doi.org/10.5210/fm.v29i3.13360
https://doi.org/10.1515/omgc-2024-0011

204 « Tiktok’ta Litks Marka Reklamlar1: Moda ve Anlat1 Stratejileri Uzerine Bir inceleme

Tam, M. S. (2022). Tiirk Tiktokerlarin icerik paylasim pratikleri {izerine nicel bir arastirma.
TRT Akademi, 7(14), 182-211. DOL: 10.37679/trta.1008427

Tan, M. (2021). Kiiltiirel sermayenin kisilerarasi iliskilere etkisi: Bourdieucu bir yaklasim.
Insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalari Dergisi, 10(3), 2016-2037.

TikTok. (2025, 2 July). The next era of luxury: How TikTok is redefining taste, discovery and
purchase behaviour. TikTok Newsroom. Erisim adresi:
https://newsroom.tiktok.com/en-gb/the-next-era-of-luxury-how-tiktok-is-
redefining-taste-discovery-and-purchase-behaviour

Tiirk Dil Kurumu. (2025). Likks [Cevrimici Tiirkce Sozliikk]. Erisim adresi:
https://sozluk.gov.tr/

Toros, S. (2021). Reklam arastirmalarinda 6lciim araci tasarimi: Icerik analizi. S. Karacor, B.
Akcan & M. Gengyiirek Erdogan (Ed.), Reklam arastirmalar:: Nicel ve nitel tasarimlar
(ss. 145-167). Cizgi Kitabevi.

Tynan, C., McKechnie, S., & Chhuon, C. (2010). Co-creating value for luxury brands. Journal
of Business Research, 63(11), 1156-1163.
https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2009.10.012

Ugurhan, Y. Z. C., & Yasar, 1. H. (2021). TikTok’taki reklam ve sponsorlu iceriklerin satin
alma niyeti tizerindeki rolii: Sosyo-demografik degiskenler 3zelinde bir inceleme.
Abant Sosyal Bilimler Dergisi, 21(2), 243-2609.
https://doi.org/10.11616/basbed.vi.896333

Veblen, T. (1899). The theory of the leisure class. Project Gutenberg,
https://www.gutenberg.org/ebooks/833

Vogue Business. (2021, November 15). Luxury’s new checkout: Charting the path from
discovery to purchase. Vogue Business. Erisim adresi:
https://www.voguebusiness.com/technology/luxurys-new-checkout-charting-
the-path-from-discovery-to-purchase

Vogue Business (2025). Vogue Business Index top 10: Preppy is back and so is Ralph Lauren.
Erigim adresi: https://www.voguebusiness.com/story/consumers/vogue-business-
index-top-10-preppy-is-back-and-so-is-ralph-lauren?utm_source=chatgpt.com

Zhang, H., & Wang, X. (2024). The “backfire” effects of luxury advertising on TikTok: The
moderating role of self-deprecating online reviews. Computers in Human Behavior,
155, 108163. https://doi.org/10.1016/j.chb.2024.108163

Zhang, Y., Liu, C., & Lang, C. (2022, December). What makes luxury brands win the hearts of
Gen Z on TikTok? An exploratory study. In International Textile and Apparel
Association (ITAA) Annual Conference Proceedings (Vol. 79, No. 1). lowa State
University Digital Press. https://doi.org/10.31274/itaa.15836

www.turkiyemedyaakademisi.com


https://sozluk.gov.tr/
https://www.gutenberg.org/ebooks/833
https://www.voguebusiness.com/technology/luxurys-new-checkout-charting-the-path-from-discovery-to-purchase
https://www.voguebusiness.com/technology/luxurys-new-checkout-charting-the-path-from-discovery-to-purchase

Luxury Brand Ads On TikTok: A Study Of Fashion And Narrative Strategies * 205

Zhang, Y., Liu, C., & Lang, C. (2025). How luxury fashion brands leverage TikTok to captivate
young consumers: An exploratory investigation using video analytics. Journal of
Marketing Analytics, 13(1), 128-144. https://doi.org/10.1057/s41270-024-00120-z

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE


https://doi.org/10.1057/s41270-024-00120-z

Tiirkiye Medya Akademisi Dergisi, Say1: 10 (Eyliil 2025), 206-226 | Arastirma Makalesi

P4 TURRIYE

.~ MEDYA ARADEMISI
¢-ISS1: 2791-6014 DERGISI

Simiilasyon, Sug Estetigi ve Dijital Bagimlilik Baglaminda GTA IV:
Yeni Medyada Hipergergek Bir Deneyim

Biisra Fadim SARIKAYA TUNALP | ORCID: 0000-0002-9492-7493 | busra.sarikaya@tau.edu.tr
Tiirk-Alman Universitesi, Kiiltiir ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Kiiltiir ve {letisim Bilimleri, istanbul,

Tiirkiye

ROR ID: https://ror.org/017bbc354

Oz

Ozellikle yeni medya ortamlarinda bireylerin medya icerikleriyle kurdugu etkilesim,
yalnizca bilgi edinme veya eglence amagh degil; ayn1 zamanda kimlik insasi, toplumsal
normlarin igsellestirilmesi ve gerceklik algisinin yeniden bigimlenmesi agisindan da kritik
dneme sahiptir. GTA IV, oyuncuya sundugu hipergercek kurgusal evren, agik diinya yapisi
ve gérev temelli anlat1 yapisiyla yalnizca bir eglence aract olmanin Stesinde, oyuncunun
etik, psikolojik ve sosyolojik diinyasina dogrudan etki eden ¢ok katmanli bir medya
tiriintdiir. Calismada ilk olarak geleneksel oyunlar ve dijital oyunlar arasimdaki fark ortaya
konmus ve ardindan Jean Baudrillard'in simiilasyon kurami dogrultusunda oyunun
hipergerceklik tiretimi ele alinmis; temsil ile gerceklik arasindaki sinirin nasil silindigi
tartisilmistir. GTA 1V, oyuncuya gergek hayatta karsilasiimas: miimkiin olmayan yasa dist
eylemleri gergeklestirme olanag1 sunmakta; ancak bu deneyim, zamanla bireyin gerceklik
algisiin yerini alan simiile edilmis bir yasantiya déniismektedir. ikinci olarak, oyunun
anlati ve gorsel yapisinda sugun nasil estetize edilerek mesrulastirildig:
degerlendirilmistir. Siddet sahnelerinin sinematik sunumu, yasa disi eylemlerin oyun
ilerlemesi i¢in islevsel hile getirilmesi ve polisle catismanin kahramanca temsili, sugun etik
baglamdan koparilarak tiiketilebilir bir haz nesnesine doniistiiriilmesini beraberinde
getirmektedir. Bu durum, &zellikle geng kullanicilar agisindan toplumsal deger
sistemlerinin yeniden sekillenmesine yol acabilecek bir risk alani olusturmaktadir. Son
olarak, GTA IV’lin oyun tasariminda yer alan degisken 6diil yapisi, gérev temelli ilerleme
mekanizmasi ve dijital kimlik yatirim gibi unsurlar tizerinden dijital bagimlilik riski ele
alimmistir. Oyun i¢i basarilarin, oyuncularin 6zdegeriyle biitiinlesmesi; oyun deneyimini
yalnizca bos zaman etkinligi degil, bireyin psikososyal ihtiyaglarini karsilayan bir yapiya
doniistiirmektedir. Bu etkilesim bi¢imi, dijital bagimliligin yalnizca stireye dayali degil,
kimlige, basariya ve aidiyet duygusuna yonelik ndropsikolojik boyutlari oldugunu
gostermektedir. Galisma genelinde, GTA [IV’in simiilasyon {retimi, sucun
estetiklestirilmesi ve bagimlilik mekanizmalar1 baglaminda, dijital cagin kiiltiirel mantigim
yansitan bir medya metni olarak nasil islev gérdiigii ortaya konulmustur.
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Abstract

In contemporary new media environments, individuals’ interaction with media content is not
solely for the purposes of information acquisition or entertainment; it also plays a critical role
in identity construction, the internalization of social norms, and the reconfiguration of reality
perception. Grand Theft Auto IV (GTA IV), with its hyperreal fictional universe, open-world
structure, and mission-based narrative design, operates as a multilayered media product that
directly influences the player’s ethical, psychological, and sociological domains, far beyond
serving as a mere source of entertainment. The study first outlines the differences between
traditional and digital games and subsequently analyzes the game's production of
hyperreality within the framework of Jean Baudrillard’s theory of simulation. The boundaries
between representation and reality are blurred, leading to the emergence of a simulated
experience that gradually replaces the individual’s perception of reality. GTA IV allows
players to engage in illegal acts that are unattainable in real life; yet, these experiences
transcend the boundaries of the virtual, becoming alternative life forms that shape the
player's cognitive framework. Secondly, the study evaluates how crime is aestheticized and
legitimized within the narrative and visual design of the game. The cinematic presentation of
violence, the instrumentalization of illicit acts for narrative progression, and the heroic
portrayal of confrontations with law enforcement contribute to the transformation of crime
from an ethical issue into a consumable object of visual and emotional pleasure. This
aestheticization creates a potentially risky domain, particularly for young players, in which
societal value systems may be reconstructed under the influence of the game. Finally, the
study addresses the risk of digital addiction by examining game mechanics such as variable
reward structures, mission-based progression, and the emotional investment in digital
identity. The integration of in-game achievements with the player's sense of self-worth
transforms gameplay from a leisure activity into a mechanism that satisfies psychosocial
needs. This mode of interaction highlights the neuropsychological dimensions of digital
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addiction, which are not solely time-based but also related to identity, success, and belonging.
Overall, the study reveals how GTA IV functions as a media artifact that reflects the cultural
logic of the digital age through its simulation mechanics, aestheticized depiction of crime, and
behavioral design that fosters dependency.
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Giris

Oyun, insanlik tarihi kadar eski, kiiltiirel evrimin ve medeniyet insasinin temel yap1
taslarindan biri olarak degerlendirilen kadim bir insanlik pratigidir. Erken dénemlerde
yalnizca bir taklit davranisi ya da bos zaman etkinligi olarak algilanan oyun, zaman
icerisinde ritiiel, sanat, savas, inang ve toplumsal egitim gibi alanlarla biitiinlesmis,
bireyin ve toplumun sosyo-kiiltiirel kodlarinin sekillenmesinde belirleyici bir rol
tistlenmistir. Johan Huizinga’nin “Homo Ludens” (1938) eserinde vurguladig {izere
oyun, sadece eglence degil, ayn1 zamanda kiiltiir yaratan ve kiiltiirle yaratilan bir
etkinliktir (1955, (Orijinali 1938)). Oyun, kiiltiiriin hem yansimasi hem de {ireticisi
olarak dusiiniilmelidir.

Bu baglamda oyun, tarihsel siirecte toplumsal yapilarin, teknolojik gelismelerin ve
ideolojik egilimlerin etkisiyle dnemli bir déniisiim gecirmistir. Ozellikle 20. yiizyihn
sonlarindan itibaren hiz kazanan dijitallesme siireci, teknolojiyi yasamin her alanina
entegre ederken, oyun deneyimlerini de dijital platformlara tagimis ve yeni medya
teknolojileriyle birlikte cevrimici oyun kiiltiiriinii ortaya ¢ikarmistir (Manovich, 2001;
Castells, 2008). Giiniimiizde dijital oyunlar, yalnizca eglence amaci tasiyan uygulamalar
olmanin Gtesine gegerek sosyo-politik anlatilar barmndiran, kullanicilarin kimlik,
aidiyet, toplumsal cinsiyet, etnisite ve simif gibi kavramlarla etkilesime gectigi
karmasik dijital evrenler héline gelmistir (Turkle, 1995, s. 177; Shaw, 2014, s. 202).

Bu déniisiimiin bir parcasi olarak “acik diinya” (open world) oyunlari, kullaniciya
fiziksel bir mekina bagli kalmaksizin ¢ok boyutlu bir 6zgiirliik ve etkilesim alani
sunmakta, simiilasyon giiciiyle gercek diinyay: yeniden iiretmektedir. Buradaki “¢cok
boyutlu” kavrami; mekinsal hareket serbestligi (karakterin yiirtiyebilmesi, arag
kullanabilmesi, ugabilmesi), sosyal etkilesim secenekleri (oyun igi karakterlerle diyalog
kurabilme, gorevleri farkli yollarla tamamlama), zaman yénetimi (gece-glindiiz
dongiisii, dinamik hava kosullari) ve oyun ici ahlaki/stratejik tercihlerin senaryoyu
degistirmesi gibi ¢esitli katmanlar1 icermektedir. Bu yapi, oyuncunun yalnizca bir
gorev izleyicisi degil, ayn1 zamanda dijital bir diinyada aktif bir 6zne olarak yer
almasini saglar. (Klevjer, 2006, s. 65; Jenkins, 2006, s. 102). Bu baglamda ele alinan Grand
Theft Auto IV (GTA 1V) oyunu, oyuncuya sanal bir kentte 3zgiirce dolasma, arag ¢alma,
silahli catigmalara girme, yasa dis1 drgiitlerde gérev alma ve cinsellik temali iceriklerle
karsilasma gibi eylemleri gerceklestirme imkani sunarak gercek hayatla sanal deneyim
arasindaki sinirlar1 bulaniklagtirarak kullanicimin gergek ve sanal hayat arasindaki
farki anlamamasina sebep olmaktadir. Bu bulaniklasma oyuncu i¢in sanal olan, bir
noktada yasanmiglik hissi doguran gerceklikler iiretmeye baslamasina neden
olmaktadir. Bu tiir dijital simiilasyonlar, yalnizca bireysel deneyim degil ayni zamanda
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politik ve kiiltiirel temsiller agisindan da analiz edilmesi gereken yapilar sunmaktadir
(Sicart, 2009; Murray, 1997).

Bu cercevede GTA 1V, wrkalik, cinsiyetcilik, gdcmenlik karsiti sdylemler ve
Amerikan Rilyast mitinin elestirisini iceren sosyo-politik gostergeleriyle &ne
cikmaktadir (Wark, 2007; Gee, 2003). Dolayisiyla, dijital oyunlar yeni medya ¢aginda
yalnizca teknolojik degil, ayni zamanda ideolojik ve kiiltlirel baglamlarda da
incelenmesi gereken ¢ok katmanli pratikler haline gelmistir (Squire, 2008, s. 18).

Geleneksel Oyunlardan Dijital Oyunlara Gegis

Oyun, tarih boyunca kiiltiirel bir etkinlik olarak bireylerin zihinsel, duygusal ve
sosyal gelisimlerinde 6nemli bir rol Ustlenmistir. Gerek geleneksel gerekse dijital
oyunlar, temel yapisal Szellikler bakimindan belirli ortakliklara sahip olsalar da;
oynanma bigimleri, fiziksel mekéanlari, teknolojik araglari, oyuncu etkilesimleri ve
icerikleri agisindan ciddi farkliliklar gstermektedir. Bu farklar, yalmzca teknolojik bir
déntistim degil, aym zamanda toplumsal, pedagojik ve psikolojik diizeyde &nemli
degisimlerin gostergesidir.

Geleneksel Oyunlar: Fiziksellik ve Sosyal Etkilesim

Geleneksel oyunlar, cogunlukla fiziksel alanlarda (sokaklar, parklar, okul bahgeleri
gibi) bireyler aras1 dogrudan etkilesimle gerceklestirilen, spontane ve yaratici yapilar
barindiran oyunlardir. Bu oyunlar, belirli kurallara sahip olmakla birlikte, oyuncular
tarafindan esnek bicimde degistirilebilir; oyuncular oyunun kurallarini, araglarini ve
stiresini kendi aralarinda miizakere ederek belirleyebilirler. Postman’a gore ¢ocuk,
bulundugu ortamdaki mevcut araglari kullanarak, fiziksel etkilesim yoluyla oyun kurar
ve Ogrenir. Bu yoniiyle geleneksel oyunlar, ¢ocuklara fiziksel hareketlilik, sosyal
etkilesim ve yaraticilik imkan sunar; ayni zamanda empati kurma, is birligi yapma,
problem ¢6zme gibi temel becerilerin gelismesine de katkida bulunur.

Ayrica geleneksel oyunlar ¢ocuklarin gelisim siireglerine ¢ok boyutlu katkilar
saglamaktadir. Fiziksel gelisim acisindan motor becerileri desteklerken; biligsel gelisim
acisindan strateji kurma, dikkat toplama ve bellek gelistirme gibi unsurlar: tesvik eder.
Sosyal ve duyussal gelisim acisindan ise aidiyet, grup iginde yer alma, catigma ¢ozme
ve duygusal farkindalik kazanma gibi beceriler én plana ¢ikar (Ahmad Abadi, &
Nugroho, 2024, s. 17-20).

Dijital Oyunlar: Sanal Gergeklik ve Teknolojik Etkilesim

Dijital oyunlar ise, bilgisayar yazilimlariyla etkilesime girilen, gérsel ve isitsel
olarak yapilandirilmis dijital ortamlarda oynanan, kurallar1 ve amaglar1 net bigimde
tanimlanmis yapay sistemlerdir. Monitér, klavye, joystick ve oyun konsolu gibi
teknolojik ara yiizler aracihigiyla gerceklestirilen dijital oyunlar, gelismis grafikler,
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anlat1 yapilar1 ve ¢oklu oyuncu etkilesimleri ile geleneksel oyunlardan ayrilir. Dijital
oyunlar teknolojik altyapilarina gore bilgisayar oyunlari, mobil oyunlar, konsol
oyunlari ve ¢evrimici (online) ¢ok oyunculu oyunlar olmak iizere farkli kategorilere
ayrilmaktadir (Gokgearslan & Durakoglu, 2014, s. 428). Bu oyunlar, oyunculara hem
yapay zekdya karsi (single-player) hem de gercek oyunculara karsi (multi-player)
oynama imkani sunar (Bozkurt, 2014, s. 3). Ozellikle cevrimici oyunlar, kiiresel 8lgekte
kurulan sanal topluluklar araciligiyla sosyal etkilesimi dijital ortama tasimakta ve yeni
bir “dijital oyun kiiltiirii” olusturmaktadir.

Dijital oyunlarin ¢ocuk gelisimine olumlu katki sagladigi yoniinde pek c¢ok
arastirma bulunmaktadir. Stratejik diisiinme, hizli karar verme, problem ¢6zme, el-goz
koordinasyonu gibi biligsel becerilerin gelisiminde dijital oyunlarin etkili oldugu ifade
edilmektedir (Gentile & Anderson, 2006). Bununla birlikte, dijital oyunlarin asir1 ve
kontrolstiz kullanimi, birgok gelisimsel ve sosyal problemi de beraberinde
getirmektedir. Uzun siireli ekran maruziyeti; durus bozukluklari, kas-iskelet sistemi
sorunlari, obezite riski ve uyku bozukluklar1 gibi fizyolojik problemlere yol
acabilmektedir (Torun, Akcay & Colaklar, 2015). Ayrica dijital oyunlar bireyleri sosyal
yasamdan izole edebilecek nitelikte olup, sosyal etkilesimi dijital sinirlar igine
hapsederek yiiz yiize iletisimi azaltabilmektedir (Horzum, Ayas & Cakir-Balta, 2008).

Dijital Oyun Bagimlilig1 ve Sosyo-Kiiltiirel Doniisiim

Dijital oyunlarla ilgili en dikkat ¢ekici sorunlardan biri ise “dijital oyun bagimhlig1”
olarak tanimlanan davranigsal bagimlilik tiirtidiir. Bu durum, bireyin oyun oynama
davranigini kontrol edememesi, sosyal, akademik veya kisisel yasamini aksatmasina
ragmen bu davranisi siirdiirmesiyle tanimlanir (Gentile & Anderson, 2006). Ozellikle
cocuklar ve ergenler agisindan bu durum, duygusal diizenleme sorunlari, dikkat
dagimikligi, akademik basarida diisiis ve sosyal iliskilerde kopus gibi sonuglara neden
olabilmektedir.

Geleneksel oyunlarda sosyal cevreyle dogrudan etkilesim s6z konusuyken, dijital
oyunlarda bu etkilesim genellikle sanal platformlar araciligiyla dolayli bigimde
gerceklesmektedir. Gegmiste parklar, sokaklar ve agik alanlar ¢ocuklarin dogal oyun
alanlariyken; giiniimiizde oyun deneyimi daha ¢ok kapali mekéanlarda, dijital
ortamlarda ve bireysel diizeyde yasanmaktadir. Bu d6niistim, yalnizca oyun alanlarimm
degil, oyun kiiltiiriiniin ve ¢ocukluk deneyiminin de doniisiimiine isaret etmektedir.

Dijital oyunlar, 21. yiizyilin 6nde gelen kiilttrel tirtinlerinden biri haline gelmis ve
bireylerin gilindelik yasam pratiklerini, zaman kullanim bigimlerini, sosyallesme
stratejilerini ve hatta kimlik ingalarim yeniden sekillendirmistir. Teknolojinin bireysel
yasamin tiim alanlarina sizmasiyla birlikte dijital oyunlar, yalnizca eglence amaci
tasiyan araglar olmanin Gtesine gegerek, birer sosyo-kiiltiirel pratik olarak
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degerlendirilmeye baslanmistir. Ancak bu déniisiim beraberinde ciddi sorunlar1 da
getirmistir. Bu sorunlarin basinda ise giderek yayginlasan ve psikoloji literatiiriinde
"davranigsal bagimhlik" simifinda degerlendirilen dijital oyun bagimlihig yer
almaktadir.

Dijital oyun bagimliligi, bireyin oyun oynama davranisin kontrol edememesi, oyun
disindaki giindelik sorumluluklarini ihmal etmesi ve buna bagl olarak akademik,
sosyal ve psikolojik islevselliginde bozulmalarin ortaya ¢ikmasiyla tanimlanmaktadir
(Gentile & Anderson, 2006). Bu durum, Diinya Saglik Orgiitii tarafindan da “Gaming
Disorder” (oyun oynama bozuklugu) bashg altinda siniflandirilmis ve ruh saghig
agisindan dikkate alinmasi gereken bir tani kategorisi olarak ele alinmistir, Ozellikle
cocuklar ve ergenler gibi gelisimsel olarak hassas dénemlerde bulunan bireylerde
dijital oyunlara yonelik bagimhlik davranislary; dikkat eksikligi, diirtiisellik, ice
kapaniklik, 6tke kontrol sorunlar1 ve akademik performansta diisiis gibi sonuglar
dogurabilmektedir.

Bununla birlikte dijital oyun bagimlilig1 yalmzca bireysel bir sorun olarak degil,
toplumsal  diizeyde bir sosyo-kiiltiirel ~ddniigiimiin  isareti olarak da
degerlendirilmelidir. Geleneksel oyun kiiltiiriinde fiziksel hareket, yiiz yiize iletisim ve
toplulukla etkilesim 6n planda iken, dijital oyunlar bireyi daha izole, ekran odakli ve
ice doniik bir yasam tarzina yonlendirebilmektedir. Bu yoniiyle dijital oyunlar,
cocukluk ve ergenlik deneyimlerinin toplumsalligim azaltarak, bireyin gercek
diinyayla olan bagini zayiflatabilmektedir. Aile ici iliskilerde catismalar, arkadaglik
iliskilerinde kopmalar ve yalmzlasma gibi sonuglar, bu kiiltiirel déniisiimiin sosyal
etkilerindendir (Torun, Akcay & Golaklar, 2015, s. 28).

Dijital oyunlarin bireyleri igine ¢ektigi sanal diinyalar, oyunculara kimlik
degistirme, farkh rollere biirtinme, alternatif bir gerceklikte var olma gibi imkanlar
sunmaktadir. Bu durum bir yandan kimlik esnekligi ve duygusal bosalim alanlar:
yaratsa da, diger yandan gercek hayattaki sosyal rollerle catigma hiline geldiginde
kimlik karmasas1 ve gerceklikten kopus gibi psikolojik sorunlara yol agabilmektedir.
Ozellikle ¢ok oyunculu ¢evrimici oyunlarda (MMORPG gibi), bireyler zamanla sanal
kimliklerine daha fazla yatirim yapmakta; gercek hayattaki basari, onaylanma ve
aidiyet duygularini dijital ortamlar tizerinden karsilamaya ¢alismaktadir. Bu durum,
bireyin dijital platformlara asiri bagimli hile gelmesini ve gercek yasamdaki
sorumluluklardan uzaklagsmasini beraberinde getirmektedir (Horzum, Ayas & Cakir-
Balta, 2008). Kiiltiirel baglamda ise dijital oyunlarin yalnizca bireyleri degil, toplumun
genel oyun ve eglence anlayisini da degistirdigi goriillmektedir. Geleneksel olarak oyun,
cocuklarin fiziksel, sosyal ve duygusal gelisimini destekleyen bir &grenme ve
sosyallesme araci iken; giiniimiizde oyun deneyimi, dijital kapitalizmin sundugu
tiriinler aracihigiyla ticarilestirilmis, hiz ve haz odakli bir tiiketim pratigine
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déniismiistiir. Bu baglamda dijital oyunlar, sadece birer teknoloji triini degil; ayni
zamanda neoliberal tiiketim kiiltiirliniin, bireysellesmenin ve sanal izolasyonun
sembolleri olarak da degerlendirilebilir.

Sonug olarak, dijital oyun bagimlilig1 hem bireysel hem de toplumsal diizlemde ¢ok
boyutlu bir sorundur. Bu sorun yalmzca oyun siiresinin kontroliiyle degil, ayni
zamanda dijital oyun kiiltiiriiniin icerik, erisim, temsil ve kullanim baglamlarinda ele
alinmasiyla ¢6ztimlenebilir. Ebeveynlerin, egitimcilerin ve politika yapicilarin dijital
oyunlarin potansiyel faydalar1 kadar risklerini de dikkate alan, biitiinciil bir yaklasim
gelistirmeleri gerekmektedir.

Geleneksel ve Dijital Oyunlarin Karsilagtirilmasi

Tablo 1. Geleneksel ve Dijital Oyunlarin Karsilastirilmasi

Ozellik Geleneksel Oyunlar Dijital Oyunlar
Oynanma Ortami Fiziksel (sokak, park, Sanal (bilgisayar,
okul bahgesi vb.) mobil  cihaz, oyun
konsolu)
Etkinlik Ttri Fiziksel hareket ve yiiz Gorsel-isitsel
yiize etkilesim. etkilesim, genellikle
duragan beden konumu

iletisim Bigimi

Dogrudan sozli ve

bedensel iletisim.

Sanal sohbet, sesli-
goriintiiliit ya da metin
tabanli iletisim

Kurallarin Esnekligi

Oyuncular tarafindan

Sabit yazili kurallar

Colaklar, 2015).

degistirilebilir. (yazilim tarafindan
belirlenir)
Yaraticilik Pay1 Yiiksek (dogaglama ve Kisitlt (yazilimin
hayal giiciine dayal) sundugu sinirlar iginde)
Gelisimsel Katkilar Fiziksel, sosyal, Biligsel gelisim
duygusal, biligsel gelisime | (strateji, dikkat, problem
katki (Gentile & Anderson, | ¢bzme)
2006).
Bagimhlik Riski Diisiik (Torun, Akcay & Yiiksek (dijital oyun

bagimlilig riski mevcut)
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Sosyallesme Tiirii Yiiz  ylize, dogal Dijital ortamda, daha
akisinda (Gokgearslan & | kontrollii ve yapay
Durakoglu, 2014)

Zaman ve Mekan Kisit1 Glin 15181na ve 7/24 erisilebilir,
mekanlara bagli. mekandan bagimsiz

Geleneksel ve dijital oyunlar, bicimsel benzerlikler tasimalarina karsin; icerik,
oynanma bicimi, etkilesim diizeyi ve gelisimsel etkileri agisindan belirgin farkliliklar
gostermektedir. Geleneksel oyunlar cogunlukla fiziksel alanlarda gerceklesen,
¢ocuklarin dogrudan s6zlii ve bedensel iletisim kurdugu, kurallarinin esnek oldugu ve
oyuncularin hayal giictinii aktif sekilde kullandig1 etkinliklerdir. Bu oyunlar, sosyal
becerilerin gelismesine katki saglarken ayni zamanda fiziksel hareketliligi tesvik
ederek ¢ocuklarin motor becerilerini desteklemektedir. Ote yandan dijital oyunlar,
sanal ortamlarda, bilgisayar ya da mobil cihazlar araciliiyla oynanan, yazili kurallarla
sinirlandirilmis ve gorsel-isitsel bir deneyim sunan oyunlardir. Genellikle duragan
beden konumunda gergeklestirilen bu oyunlar, stratejik diisiinme, dikkat yonetimi ve
problem ¢dzme gibi bilissel becerileri gelistirmede etkili olsalar da asir1 maruziyet
durumunda fiziksel hareketsizlik, sosyal izolasyon ve oyun bagimlilig1 gibi olumsuz
sonuglara neden olabilmektedir (Gentile & Anderson, 2006; Torun, Ak¢ay & Colaklar,
2015, s. 30). Ayrica geleneksel oyunlarda sosyallesme yiiz yiize, spontane ve dogal
bicimde gergeklesirken, dijital oyunlarda etkilesim daha kontrolli, platforma bagiml
ve yapay bir cercevede gelismektedir. Geleneksel oyunlar, zaman ve mekanla sinirl
olup giin 1s1na ve fiziksel ortama baglyken; dijital oyunlar, 7/24 erisilebilirligi ve
mekandan bagimsizlig1 sayesinde siirekli bir sanal deneyim sunmaktadir. Bu karsitlik,
yalnizca oyun deneyimlerinin degil, ¢ocukluk kavraminin ve toplumsal etkilesim
bigimlerinin de doniisiimiinii géstermektedir. Sonug olarak, her iki oyun tiiriiniin de
kendine 6zgii katkilari ve riskleri vardir; ancak bunlarin pedagojik, psikolojik ve
kiiltiirel boyutlar1 géz 6niinde bulundurularak dengeli bir sekilde degerlendirilmesi
gerekmektedir.

Kiiltiirel Bir Uriin Olarak Dijital Oyunlar ve GTA IV

fletisim siireclerinin dijitallesmesi ve klasik medya ortamlarindaki enformasyonun
yeni medyaya tasinmast, yalnizca teknik bir doniisiim degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve
toplumsal yapinin yeniden sekillenmesini beraberinde getirmistir. Manuel Castells’in
(2008) “ag toplumu” kavrami, bu déniisiimiin merkezinde yer almaktadir. Castells’e
gore aglar, toplumsal yasamin yeni morfolojisini olusturmakta ve iiretim, tiiketim,
deneyim, iktidar ve kiiltiiriin Srgiitlenme bicimlerini kokten doniistiirmektedir. A
toplumunda birey, yalmzca bilgi alip ileten degil; ayni zamanda anlam iireten, yeniden
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bicimlendiren ve bunu dijital ortamlarda gerceklestiren bir aktdre déniigmiistiir. Bu
baglamda dijital oyunlar da artik yalnizca eglence araglari degil, kiiltiirel, ekonomik ve
politik kodlar: biinyesinde barindiran ¢ok katmanli medya tirtinleridir.

Jean Baudrillard’in simiilasyon kurami, dijital oyunlarin temsiliyet ve gerceklik
iligkileri cercevesinde ¢dziimlenmesi icin giiclii bir kuramsal temel saglamaktadir.
Baudrillard’a gore giiniimiiz diinyasi, gercekligin yerini temsillerin aldig1 bir
“simiilasyon evrenine” doniismiistiir. Bu evrende gostergeler, artik temsil ettikleri
gercekliklerle baglarini koparmis, kendi baslarina isleyen anlam sistemlerine
ddniismiistiir (Baudrillard, 1983). Adanir’in (2008) aktardigi {izere, simiilasyonun en
yalin hali, olmayan bir seyi varmis gibi gostermektir. Bu noktada televizyon gibi
geleneksel kitle iletisim araglari kadar, dijital oyunlar da hipergercekligin tiretildigi
baslica alanlardan biridir. Baudrillard’a gére artik icerik degil, bicim 6nemlidir; savas
gorintlsti ile deterjan reklamu aym diizlemde, ayni duygusal etkisizlikle
izlenmektedir. Gostergeler esdegerli ve islemsel héle gelmistir (Adanir, 2008).

Dijital oyunlar, bu simiilasyon evreninin dogrudan iirlinleri olarak
degerlendirilebilir. Oyuncular, gercekte bulunmadiklar: ortamlarda, gercek olmayan
karakterlerle, gercek disi eylemleri gerceklestirmekte; fakat tiim bu siireg, oyuncunun
zihinsel diinyasinda son derece gercek bir deneyim olarak kodlanmaktadir.
Baudrillard’in (2011) hipergergeklik kavrami dogrultusunda dijital oyunlar, gercekligin
yeniden kurgulanmasindan ¢ok, gercekligin yerine gecen bir gésteri evreni yaratir. Bu
evrende nesneler artik kullanim ya da degisim degeriyle degil, yalnizca gosteri
degeriyle anlam kazanir. Bu baglamda dijital oyunlar, teknolojik metalar olarak
kullaniciy1 pasif bir izleyiciye, bir anlamda “nesnelesmis 6zne”ye déniistiirmektedir
(Baudrillard, 1983).

Bu kuramsal cerceve icinde, Grand Theft Auto IV (GTA 1V) oyunu, simiilasyon
kuraminin somut bir 6rnegi olarak analiz edilebilir. Oyun, agik diinya (open world)
yapistyla oyuncuya sehir yasamini simiile etme olanagi sunar. Oyuncu, yasadisi
faaliyetlerde bulunabilir, farkli kimliklere biiriinebilir, mafya orgiitlerinde gorev
alabilir ve kamusal hayatta yapilmasi miimkiin olmayan eylemleri gerceklestirebilir.
Bu ydntiyle GTA IV, modern kent yasaminin karanhk yiiziinii sanal bir diizlemde temsil
ederken, aslinda bir ideoloji tiretim mekanizmasi olarak islev griir. Oyunun anlatisi
icerisinde gé¢men karsithigi, siddet kiltird, tiketim toplumu ve Amerikan rilyasinin
carpik temsilleri gibi unsurlar dikkat ceker. Bu anlamda dijital oyunlar yalmizca
bireysel deneyim sunmakla kalmaz; ayni zamanda kiiltiirel temsiller ve ideolojik
kodlarin tastyicisi olurlar (Gee, 2003). Dijital oyunlarin ideolojik islevi, yalnizca igerik
diizeyinde degil, ayni zamanda aragsallastirildiklar: sosyal baglamlarda da goriiniir
héle gelir. 2004 ABD baskanlik secimlerinde Howard Dean'in "The Howard Dean for
Iowa" adli oyunu araciligiyla se¢menlere ulasmasi, dijital oyunlarin birer siyasal
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iletisim mecrasina doniisiimiinii isaret eder. Benzer sekilde, Barack Obama'nin 2008 ve
2012 se¢im kampanyalarinda kullandigi Race to White House oyunu, hem geng
se¢menleri hedefleyen stratejik bir adim hem de bir reklam araci olarak islev
gdrmiistiir (Ceylan, 2016). Bu oyunlarin "advergaming" olarak adlandirilmas, dijital
oyunlarin ticarilestirilmis icerikler aracihigiyla hem mesaj tasiyicisi hem de birer
pazarlama nesnesi oldugunu ortaya koyar. Sonug olarak, dijital oyunlar kiiltiirel bir
liriin olarak sadece eglence islevi gérmez; aym zamanda kimlik ingasi, ideolojik
yonlendirme ve simiilasyon yoluyla gercekligin yeniden kurgulanmasi gibi ¢ok boyutlu
islevler iistlenir. GTA IV gibi drnekler, bireysel etkilesimle kolektif kiiltiirel anlam
tretiminin kesistigi noktada, dijital oyunlarin yeni medya ¢agindaki toplumsal roliini
sorgulamak acisindan kritik Snemdedir. Bu nedenle dijital oyunlarin kiiltiirel
analizinde yalnizca icerik incelemesi degil, ayn1 zamanda oyun yapisinin, teknolojik
baglaminin ve kullanim pratiklerinin de dikkate alinmas: gerekmektedir.

GTA IV Orneginde Simiilasyon, Sug Estetigi ve Dijital Bagimlilik

Dijital oyunlar, yalmzca bos zaman aktivitesi degil; ayn1 zamanda simiilasyon
yoluyla toplumsal normlarin, ideolojilerin ve davranis modellerinin yeniden tiretildigi
kiiltiirel metinlerdir. Bu baglamda, Grand Theft Auto IV (GTA IV), yalnizca ticari
anlamda degil, icerdigi temalar agisindan da dijital oyun endstrisinin en tartismali
triinlerinden biri olmustur. Oyunun temel kurgusu, oyuncunun kontrol ettigi
karakterin hayali bir Amerikan sehrine gelisiyle baslamakta ve ardindan siralanan
gorevlerin tamamlanmasi esasina dayanmaktadir. Bu gérevlerin ¢ogu, cinayet, gasp,
araba hirsizligy, yasa dis1 drgiitlerle is birligi ve cinsel icerikli aktiviteler gibi gercek
diinyada sug teskil eden eylemlerden olusmaktadir. Oyunun amaci, gérevleri hizh ve
etkili sekilde tamamlamak; buna ulasmak i¢cin de yasal ve ahlaki sinirlarin ihlal edilmesi
neredeyse tesvik edilmektedir.

Jean Baudrillard’'in (1983) simiilasyon kurami baglaminda degerlendirildiginde,
GTA 1V, hipergercekligin dijital tezahiirlerinden biridir. Oyundaki temsil bicimleri,
gercekligi taklit etmekten Gte, gercekligin yerini alan bir dizenek sunmaktadir.
Oyuncu, yasa dis1 eylemleri gerceklestirdikce sanal ddiiller kazanmakta ve bu eylemler
oyunun ilerlemesi igin tesvik edici bir rol istlenmektedir. Boylece, gercek diinyada sug
sayilan davranislar, oyun evreninde islevsel ve 6diillendirici hale gelmekte; bu da
bireyin etik algisinin muglaklasmasina neden olmaktadir (Baudrillard, 2011; Adanur,
2008). Bu siirecte oyuncularin, sugun estetik bir bicimde sunuldugu bu dijital evrende
kendilerini ifade etmeleri, sosyal psikoloji ve medya etkileri agisindan 6nemli sorular
dogurmaktadir.

Oyunun yapist, yalnizca anlat1 diizleminde degil, etkilesim bicimi agisindan da
dikkat ¢ekicidir. Oyuncuya sunulan &zglrlik hissi, aslinda programlanmis bir
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simiilasyonun sinirlar1 i¢inde gerceklesmektedir. Oyuncu, karar alma siireglerinde
dzgiir oldugunu sansa da, oyunun yazilimi tarafindan yénlendirilen bir anlat1 yapisina
baghidir (Murray, 1997, s. 58; Klevjer, 2006, s. 5). Bu durum, bireyin “dzgiirlik
yanilsamas1” i¢inde kontrol edilebilir bir kullaniciya déniismesini saglar.

GTA IV ayni zamanda, toplumsal siddetin gdrsellestirilmesi ve normallestirilmesi
noktasinda ciddi elestirilerin odaginda yer almaktadir. Oyunda, polis giiclerine kars:
sistematik siddet uygulanmakta; hatta bu siddet, oyunun ilerleyisi icin gerekli bir
strateji olarak sunulmaktadir. Simgesel diizeyde, devlet otoritesine baskaldir1 ve
bireysel giic arayisi temasimin yogun olarak islendigi bu oyun, 6zellikle geng
kullanicilar arasinda adeta bir “gii¢ fantezisi” yaratmaktadir. Dijital oyunlar yoluyla
siddet icerikli temalara siirekli maruz kalmanin, bireylerin siddet eylemlerine karsi
duyarliligini azalttig1 ve gerceklik algisini zayiflattigi pek cok arastirmayla ortaya
konmustur (Anderson & Bushman, 2001, s. 358; Gentile et al., 2011, s. 17).

Bir diger énemli boyut ise oyunda gorev tamamlandikca elde edilen sanal para ile
iliskilendirilen gii¢c simgesidir. Oyuncularin bu parayi yasa disi silah temininden
striptiz kullibii eglencelerine kadar cesitli faaliyetlerde harcayabilmeleri, “para = gii¢”
iliskisinin dijital alanda igsellestirilmesini beraberinde getirmektedir. Bu kapitalist
deger yapisinin oyun yoluyla yeniden iiretilmesi, Baudrillard’in tiiketim toplumuna
iliskin elestirileriyle értiismektedir (Baudrillard, 2011). Oyunun sundugu bu sinirsiz
tiiketim imgesi, yalnizca maddi degil, ahlaki degerlerin de metalastirildig1 bir yapiy1
ortaya koymaktadir.

Yas sinirlamasi 18+ olarak belirlenmis olsa da, GTA IV’iin cocuk ve ergen kullanicilar
tarafindan da erisilebilir olmast, oyunun pedagojik ve etik boyutunu daha da kritik hale
getirmektedir. Ozellikle gelisim cagindaki bireylerin benlik olusum siireglerinde bu tiir
simiilasyonlarin etkisi, medya pedagojisi agisindan titizlikle ele alinmalidir (Gee, 2003;
Squire, 2008).

Simiilasyon ve Hipergerceklik

Grand Theft Auto IV (GTA 1V), Jean Baudrillard'in simiilasyon kurami
dogrultusunda okunabilecek en carpici dijital oyun 6rneklerinden biridir. Baudrillard’a
gore simiilasyon, gercekligin temsil edilmesini asarak, gercekligin yerini alan bir
“gbsterge sistemine” doniisiir. Bu sistem icinde gercek ile temsil arasindaki sinir
ortadan kalkar; temsiller artik kendi gercekliklerini iiretir (Baudrillard, 1983). Bu
kuram cercevesinde GTA IV, oyuncuya sundugu agik diinya yapisi, hipergercek kent
manzaralari, kiiltiirel géndermeler ve yasa dist eylemlerin estetize edilmis sunumuyla
yalnizca bir eglence araci olmaktan ¢ikar, oyuncunun gergeklik algisini sekillendiren
bir kiiltiirel sistem haline gelir.
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Oyunun anlatisal evreni, oyuncuya alternatif bir toplum ve yasam bi¢imi sunar.
Oyuncu, yasa digi faaliyetlerin siradanlastigi bu evrende, karakterinin kimligiyle
biitiinlesir; dolayisiyla sadece bir temsil degil, simiile edilmis bir kimlik deneyimi yasar.
Oyunda karsilagilan karakterler, mekanlar, olay orgiileri ve etkilesimler, gercek
hayatta rastlanabilecek unsurlara dayamyor gibi goriinse de, aslinda hipergergekligin
kodlariyla yeniden iiretilmis kurgusal bir diizene isaret eder. Bu yoniiyle GTA 1V,
Baudrillard'in “gercekligin yerine gecen modellerin iiretimi” (Baudrillard, 1983)
tanimini birebir karsilayan bir medya iirtinii haline gelir.

Baudrillard'in simiilasyon evreninde yalnizca gerceklik degil, etik degerler,
normlar ve toplumsal kurallar da yeniden kurgulanmaktadir. Ornegin; bir polis
memuruna saldirmak ya da hirsizlik yapmak gibi eylemler, oyun iginde yalnizca teknik
gorevler ya da araglar olarak islev goriir. Bu eylemler gercek hayatta ahlaki veya yasal
sonuglar dogururken, oyunun simiilasyon evreninde gorev tamamlamaya hizmet eden
siradan eylemlere doniisiir. Béylece oyuncunun davranigsal tepkileri, yalnizca sanal
ortama degil, ayn1 zamanda gercek hayattaki etik algisina da sirayet edebilir. Turkle
(1995) bu durumu dijital kimliklerin benlik olusumuna etkisi baglaminda tartigir;
bireyin avatarla kurdugu bag, zamanla kimlik deneyimini sekillendirecek kadar giigli
bir temsil iligkisidir.

GTA IV’iin sundugu hipergercek evren, yalnizca bireysel psikoloji diizeyinde degil,
toplumsal gerceklik algisimin déniisiimiinde de 6nemli bir rol oynamaktadir.
Simiilasyon kurami agisindan, bu tiir dijital oyunlar gercekligi yeniden iiretmez;
aksine, gercekligin yerini alacak kadar yogun ve biitiinliiklii bir yap1 sunar. Oyuncular,
bu evrende zaman gecirdikce, neyin gercek neyin kurgu olduguna dair
farkindaliklarin yitirmeye baslayabilir. Béylece GTA IV, yalmzca bir eglence iiriinil
degil, ayn1 zamanda dijital cagin epistemolojik ve sosyolojik kirilmalarim gériiniir kilan

bir medya metnine doniisiir.
Sugun Estetiklestirilmesi ve Mesrulagtirilmasi

Grand Theft Auto IV (GTA IV), sugun yalnizca temsili degil, ayni zamanda
estetiklestirilmis bir bicimde yeniden kurgulandig: dijital oyun evrenlerinden biridir.
Oyunun yapisinda, araba hirsizligi, cinayet, polisle ¢catisma, organize sug drgiitlerine
hizmet, kadin bedeninin tiiketim nesnesi olarak kullanim gibi unsurlar yalnizca arka
plan dekoru degil, oyunun temel ilerleyis mekanizmasini olusturan gorevlerdir. Bu
yapt, sugun oyun baglaminda yalnizca bir anlat1 arac1 degil, oyuncunun ilerlemesi igin
zorunlu bir "basar: teknigi" haline getirildigini gostermektedir. Béylece sug, ahlaki
veya yasal baglamindan soyutlanarak teknik ve stratejik bir &ge olarak
normallestirilmekte, hatta oyuncuya islevsel bir arag olarak sunulmaktadir (Gee, 2003).
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Oyunun siddet iceren sahneleri, estetik olarak sinematik bir dille kurgulanmus,
grafik kalitesi, kamera agilari ve miizik kullanimi gibi unsurlarla gorsel tatmin saglayan
bir deneyim haline getirilmistir. Bu sunum bigimi, sugun dramatik degil, gérsel-isitsel
olarak haz veren bir icerik olarak deneyimlenmesine neden olur. Bu baglamda, siddet
yalnizca oyunun bir pargasi degil, oyuncunun haz aldigi estetik bir unsur olarak islev
gdrmektedir. Bogost'un (2007, s. 35) belirttigi tizere, oyunlarin bicimsel yapisi yalmzca
eylemleri degil, bu eylemlerin nasil sunulacagini ve nasil hissedilecegini de belirler; bu
da oyunlarin ideolojik potansiyelini artirir.

Ozellikle polisle catisma sahnelerinde, devlet otoritesine ydnelik saldirilar,
oyuncunun gdziinde kahramanca eylemler olarak kodlanmaktadir. Oyuncu, kolluk
kuvvetlerine karsi verdigi miicadelede yalnizca gérevini yerine getiren bir karakteri
degil, baskiya kars1 ozgiirlilk arayisinda olan bir figlirii oynamaktadir. Bu, geng
kullanicilar agisindan kimlik insasina katki saglayan, hatta “karsi-kiiltiirel” bir
dzdeslesme alani sunan bir mecra yaratir. Oyuncu, sisteme karsi ¢ikan ama ayni
zamanda sistemin sundugu araglari (para, silah, giic) kullanarak yiikselen bir figiirle
dzdeslesir. Bu durum, sucun hem normallestirilmesine hem de &zendirici hile
gelmesine yol acar (Sicart, 2009, s. 68-70).

Jean Baudrillard’'in (2011) tiiketim toplumu analizinde ifade ettigi gibi, cagdas
toplumda artik nesneler kullanim degeriyle degil, gosteri ve haz tiretimi kapasitesiyle
anlam kazanmaktadir. GTA IV'te sug, tam da bu baglamda estetiklestirilmis ve
ticarilestirilmis bir icerik olarak sunulmaktadir. Oyuncular sug islemeyi, yalnizca
oyunda ilerlemek i¢in degil, aym zamanda estetik haz duymak icin
gergeklestirmektedir. Bu da sugun, bir anlati diizleminin Stesine gegerek gérsel-isitsel
haz tiretimi yoluyla mesrulastirildig: bir kiiltiirel koda déniisttigiinii géstermektedir.
Sucun estetiklestirilmesi, onu ahlaki degerlendirmelerden bagimsizlastirmakta ve
oyuncu zihninde etik sinirlarin bulaniklasmasina neden olmaktadir.

Dolayisiyla GTA IV drnegi, sucun dijital ortamda nasil normallestirildigini,
estetiklestirildigini ve ideolojik olarak yeniden tiretildigini géstermektedir. Bu durum,
yalnizca bireysel ahlaki algiyi degil, toplumsal diizeyde siddet ve yasa disiligin
algilanma bigimlerini de etkileme potansiyeline sahiptir.

Dijital Bagimlilik ve Etkilesim Tuzaklar:

GTA 1V’iin oyun yapist, cagdas dijital oyunlarin karakteristik 6zelligi olan “gorev
temelli ilerleme” ve “6diil dongiisii” mekanizmalarina dayanmaktadir. Oyuncu, her bir
gorevi tamamladifinda yeni gorevler, dijital para, silah, ara¢ ya da erisim
kisitlamalarini kaldiran yeni alanlar gibi ¢esitli 6diillerle karsilagir. Bu 6dil sistemi,
psikoloji literatiiriinde Skinner’in pekistirme kuramina dayanan degisken oranl
pekistirme sistemine benzemektedir. Buna gdre, oyuncuya hangi anda ne tiir bir 6diil
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verilecegi 6nceden tam olarak kestirilemez, bu da oyunu birakmay1 zorlagtiran bir
déngii yaratmaktadir (King & Delfabbro, 2019). Ozellikle GTA IV gibi acik diinya
oyunlarinda bu sistem, yalnizca gorev basarilari degil, “rastgele kesifler” tizerinden de
calisir; bu da oyuncunun kontrolii disindaki uyaricilarla siirekli tetikte kalmasini
saglar.

Bu etkilesim modeli, 6zellikle cocuklar ve ergenler gibi gelisimsel olarak hassas
gruplar iizerinde bagimlilik riski yaratmaktadir. Gercek hayatta basar1 ve aidiyet
duygusu gelistiremeyen bireyler icin, oyun icindeki basarilar, sosyal kabuliin ve kimlik
insasinin bir araci héline gelir (Griffiths et al., 2004, s. 481-485). Oyuncular, sadece
ekran basinda uzun siire vakit gecirmekle kalmaz; ayni zamanda oyun diinyasina
duygusal, hatta sembolik yatirim yaparak benlik algilarini bu dijital baglamda yeniden
kurarlar (Turkle, 1995, s. 145). GTA 1V'te karakterin gelisimi, oyuncunun dijital
kimligiyle 6zdeslestigi bir siirece doniistir; bdylece oyuncu, yalnizca oyun ici basarilar
elde etmez, ayni zamanda bu basarilar1 kendi 6zdegeriyle biittinlestirir.

Bu yapinin dijital bagimlilik agisindan tehlikeli olmasinin bir diger nedeni,
oyunlarin dopamin déngiisii tizerinde kurulu bir etki yaratmasidir. Noropsikolojik
calismalar, video oyunlarinin siirekli 6diil beklentisi yoluyla dopamin salgilanmasini
artirdigim ve bu durumun tipki madde bagimhihginda oldugu gibi bir "diil
bagimlili§i"na déniisebilecegini ortaya koymustur (Kuss & Griffiths, 2012, s. 278).
Oyunun sundugu “anlik haz” ile “uzun vadeli sorumluluklar” arasindaki dengesizlik,
6zellikle geng kullanicilarin sosyal iliskilerini, akademik performanslarini ve fiziksel
sagligini tehdit eder boyuta ulasabilmektedir (Anderson & Bushman, 2001, s. 355).

GTA 1V, oyuncunun dikkatini stirekli olarak canli tutan gorev sistemi ve degisken
6diil yapisiyla yalnizca bir eglence araci degil, ayni zamanda bagimhilik déngiisiini
yeniden lireten bir dijital tasarim bi¢imi olarak degerlendirilmelidir. Bu durum, dijital
oyun tasariminin etik boyutlarini da giindeme getirmektedir. Oyun gelistiricilerinin,
kullanic1 davraniglarini uzun siire oyunda tutmak amaciyla psikolojik pekistirme
modellerini uygulamalari, dijital etkilesimlerin yalnizca eglenceden ibaret olmadiginy,
ayni zamanda bagimlilik {iretici bir potansiyele sahip oldugunu géstermektedir (Sicart,
2009; Squire, 2008). GTA 1V drnegi, bu acidan dijital oyunlarin hem néropsikolojik
etkilerini hem de davranigsal yonelimleri anlamak icin kritik bir inceleme alaru
sunmaktadir.

Sonuc

Dijital oyunlar, giiniimiizde yalnizca bos zaman etkinlikleri degil, ayn1 zamanda
kiiltiirel, ideolojik ve psikolojik temsillerin tiretildigi ¢ok katmanl medya nesneleri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢alisma, kiiltiirel bir tiriin olarak Grand Theft Auto IV
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(GTA 1V) oyunu iizerinden dijital oyunlarin iletisimsel, toplumsal ve biligsel etkilerini
simiilasyon kuramu, sug estetigi ve dijital bagimlilik ekseninde degerlendirmistir. GTA
1V, sahip oldugu acik diinya yapisi, kurgusal anlati1 evreni ve gérev temelli ilerleme
mekanizmasiyla, postmodern medyanin simiilasyon evrenine dair en giigli
drneklerden biri olarak dikkat cekmektedir. Jean Baudrillard'in simiilasyon kurami
dogrultusunda degerlendirildiginde GTA IV, gercekligin temsiliyle degil, hipergercek
bir diizenegin kurulmasiyla ilgilidir. Oyunun sundugu deneyim, yalmzca sanal bir
eylem alani degil, oyuncunun gerceklik algisini dontistiiren, yeniden kuran bir
simiilasyon aygiti olarak isler. Gergek hayatta ahlaki ya da yasal sorunlar yaratabilecek
birgok davranis, oyun baglaminda islevsel, édiillendirici ve estetik birer unsur haline
getirilerek sunulur. Bu yap, yalnizca bireysel diizeyde etik alginin dontistimiine degil,
toplumsal diizeyde sucgun estetize edilmesine ve mesrulastirilmasina olanak tanir. Bu
baglamda sug, GTA IV gibi dijital oyunlarda yalnizca bir anlat1 temas: degil; gorsel-
isitsel haz iiretimi yoluyla tiiketilebilir bir estetik form olarak sunulmaktadir.
Oyuncularin, siddet ve yasa dis1 davraniglara karsi olan duyarliliklarinin zamanla
koreldigi, hatta bu tiir davraniglarin oyun baglaminda norm haline geldigi, elestirel
medya kuramlarinin 6ne ¢ikardigi temel bulgulardan biridir. Oyun igindeki estetik
diizenlemeler, oyunculara sinematik diizeyde tatmin sunarken, ayni zamanda etik
sinirlarin siliklesmesine ve siddetin normallestirilmesine zemin hazirlar. Ote yandan,
GTA IV’iin oyun tasarimi, davranissal bagimlilik mekanizmalar1 agisindan da dikkat
cekicidir. Gorev temelli yapi, degisken oranli 6diil sistemleri ve dijital kimlik yatirimi
gibi unsurlar, ozellikle cocuklar ve ergenler agisindan yiiksek bagimlilik riski
yaratmaktadir. Oyun ici basarilarin, gercek hayattaki yetersizliklerin telafi arac1 hiline
gelmesi, dijital oyunlarin yalnizca eglence degil, ayn1 zamanda psikososyal dengeyi
etkileyen yapilar oldugunu gostermektedir. Bu yoniiyle GTA IV, bireylerin dikkat, 6dil
beklentisi ve motivasyon sistemlerini hedef alan etkilesim tuzaklar1 iiretmekte;
néropsikolojik diizeyde kalic1 etkiler yaratabilecek bir medya deneyimi sunmaktadir.
Sonug olarak GTA 1V, bir dijital oyun olmanin 6tesinde; ¢cagdas medya kiiltiriiniin
simiilasyon, siddet, tiiketim ve bagimhlik gibi dinamiklerini icinde barindiran
kompleks bir kiiltiirel {irtindiir. Oyunlarin igeriksel ve yapisal olarak bu denli etkili
olusu, onlar1 yalnizca teknolojik degil, ayni zamanda etik, sosyolojik, psikolojik ve
kiiltiirel perspektiflerle de analiz edilmesi gereken arastirma nesnelerine
déntistiirmektedir. Dolayisiyla dijital oyunlarin birey ve toplum tizerindeki etkilerini
anlamak, yeni medya ¢aginin toplumsal dinamiklerini ¢6ziimlemenin vazgegilmez bir
parcasidir. GTA IV bu baglamda, dijital c¢agin simiilatif gergekliklerinin,
estetiklestirilmis siddetinin ve bagimlilik déngiisiiniin elestirel olarak incelenmesi
gereken basat Srneklerinden biridir.
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Extended Abstract

In today’s new media ecosystems, individuals no longer engage with media content
solely for the purposes of information acquisition or entertainment. Media,
particularly interactive digital platforms such as video games, has become a powerful
tool in the formation of personal and collective identity, the internalization of social
norms, and the shaping of perceptions of reality. Within this context, Grand Theft Auto
IV (GTA 1V) emerges as a complex media product that extends far beyond its
entertainment function. With its hyperreal fictional universe, open-world design, and
mission-based narrative structure, GTA IV operates as a multidimensional simulation
environment that affects players’ ethical reasoning, psychological development, and
sociocultural orientation. The study begins by differentiating between traditional
analog games and contemporary digital games, underlining how digital environments,
especially open-world games, provide immersive experiences that blur the line
between play and lived reality. Traditional games were generally confined to
structured rules and limited interactivity, whereas digital games offer expansive,
player-driven narratives and environments that create an almost boundless
playground. These features allow digital games to serve not only as recreational tools
but also as platforms for cultural expression, psychological engagement, and even
social experimentation. In this sense, video games become cultural texts that reflect as
well as shape the values and anxieties of their time. Central to the study is Jean
Baudrillard’s theory of simulation and hyperreality, which provides a theoretical lens
through which GTA IV is analyzed. Baudrillard argues that in postmodern media
culture, representations no longer reflect reality but instead generate “simulacra” —
copies of reality that become more real than reality itself. In the case of GTA 1V, the
game’s detailed and stylized urban setting, combined with morally ambiguous
missions and lifelike non-player characters, constructs a hyperreal environment in
which traditional boundaries between reality and fiction are dismantled. The
simulated world becomes a space where players can enact illegal or ethically
questionable behaviors that are otherwise inaccessible in real life, such as car theft,
violence, or corruption. These behaviors, while technically confined to the digital
space, may shape players’ real-world cognitive and moral frameworks, indicating a
deep psychological investment in the virtual experience and highlighting the
permeability between digital representation and lived behavior. The second part of the
study investigates how crime and violence are aestheticized and, in many ways,
legitimized through the game’s narrative and visual language. GTA IV employs a
cinematic approach to present acts of violence, enhancing their dramatic impact and
visual appeal. Criminal acts such as theft, murder, and confrontation with law
enforcement are not only instrumental in narrative progression but are also framed as
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heroic, thrilling, or even comic in certain contexts, contributing to the gamification of
moral transgression. This aestheticization of crime transforms ethical boundaries into
stylized spectacles, potentially normalizing violence and deviant behavior, especially
for younger or more impressionable players. The transformation of criminality into an
object of emotional gratification and visual pleasure raises significant concerns
regarding the reconfiguration of value systems under the influence of digital culture.
The fact that players may come to associate violence with fun, reward, or narrative
success points to a broader sociocultural issue tied to the symbolic power of digital
games. Finally, the study addresses the issue of digital addiction by focusing on game
mechanics and their psychological impacts. Features such as variable reward systems,
mission-based progression, and in-game achievements are designed to stimulate
continual engagement, reinforcing a sense of accomplishment, recognition, and
identity formation within the digital space. This emotional investment in the avatar
and the progression system can turn gameplay into a behavioral pattern that satisfies
psychological needs related to achievement, belonging, and self-worth. In this context,
the study highlights that digital addiction is not merely time-based but involves deeper
neuropsychological mechanisms, particularly those connected to the brain’s reward
pathways and the social dimensions of play. By satisfying such needs in a highly
immersive but simulated environment, games like GTA IV can shape how individuals
perceive success and recognition in everyday life. In conclusion, Grand Theft Auto IV
serves as a paradigmatic example of how digital games can reflect and reinforce the
cultural logic of the digital era. Through its simulation-based design, its aesthetic
framing of crime, and its reward systems that encourage sustained engagement, the
game embodies the convergence of entertainment, ideology, and behavior in
contemporary media. The findings of the study underscore the importance of critical
engagement with digital games as cultural artifacts that actively shape rather than
passively reflect the ethical, psychological, and social landscapes of their users. In
emphasizing simulation, hyperreality, crime aesthetics, and addiction, the study
contributes to ongoing debates in media and cultural studies about the transformative
power of digital play. GTA IV is thus positioned not only as a game but also as a cultural
text that illustrates how new media can both mirror and mold the complexities of
postmodern society.
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Bu makale, Azerbaycan televizyon kanallarinin iilke bagimsizligindan sonraki déneminde
karsilastig1 zorluklar, firsatlar ve ¢6ziim Snerilerini kapsamli bir sekilde ele almaktadir. 20.
yiizyilin ortalarindan itibaren televizyonculuk, dijitallesme ve yeni teknolojilerle koklii bir
doniistim gecirmistir. Azerbaycan’da bu donisiim, dijital yaymciligm hiz kazanmasi,
internet tizerinden yaymcilik (IPTV ve OTT) gibi gelismelerle sekillenmistir. Ancak bu
slireg, altyap1 yetersizlikleri, finansal zorluklar ve dijital okuryazarhk eksiklikleri gibi
dnemli engellerle karsilasmistir. Ozellikle yerel televizyon kanallari, dijital teknolojilere
yatirim yapmakta zorluk c¢ekmekte ve HD yaymcihifa gegiste finansal sikintilar
yasamaktadir. Ayrica medya profesyonellerinin dijital becerilerinin gelistirilmesi, dijital
okuryazarlik konusunda egitimlerin yayginlastirilmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Dijital
boliinme, kirsal ve kentsel alanlar arasindaki esitsizlikleri artirmakta ve televizyonun
toplumsal entegrasyon saglama roliinii sinirlamaktadir. Calismada, tarama yontemiyle
mevcut literatiir incelenmis, siyasal siireglerin medya tizerinde etkileri incelenmis, konuyla
ilgili glincel istatistiklere ulagilmis ve bu veriler iizerinden derinlemesine bir
degerlendirme yapilmistir. Coziim Onerileri arasinda, finansal siirdiiriilebilirlik igin
alternatif gelir modelleri olusturulmasi, kiiltiirel ve egitsel iceriklerin arttirilmasi, dijital
platformlardaki varliklarin giiclendirilmesi ve veri gazetecili§i uygulamalarinin
yayginlastirilmasi 6nerilmektedir. Ayrica devletin televizyon sektériine ydnelik tesvik
politikalar1 gelistirilmesi gerektigi belirtilmektedir. Dijitallesme siirecinin saglikli bir
sekilde islemesi, Azerbaycan’in medya sektoriiniin kiiresel diizeyde daha rekabetci,
erisilebilir ve siirdiirtilebilir olmasina olanak saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler
Azerbaycan, Televizyon, Altyapr Zorluklari, Medya Siirdiiriilebilirligi, Dijital Okuryazarlik.
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Abstract

This article comprehensively addresses the challenges, opportunities, and proposed solutions
faced by Azerbaijani television channels in the post-independence period. Since the mid-20th
century, television has undergone a profound transformation with digitalization and new
technologies. In Azerbaijan, this transformation has been shaped by the rapid advancement
of digital broadcasting and developments such as internet-based broadcasting (IPTV and
OTT). However, this process has encountered significant barriers such as infrastructure
deficiencies, financial challenges, and a lack of digital literacy. Local television channels, in
particular, are struggling to invest in digital technologies and facing financial difficulties in
transitioning to HD broadcasting. Furthermore, the article emphasizes the need for the
development of digital skills among media professionals and the widespread dissemination of
digital literacy training. Digital divide is exacerbating inequalities between rural and urban
areas, limiting television's role in fostering social integration. The study employs a scanning
method to review existing literature, access current statistics on the subject, and conduct an
in-depth evaluation based on these data. Proposed solutions include creating alternative
revenue models to ensure financial sustainability, increasing cultural and educational
content, strengthening the presence on digital platforms, and promoting the widespread
implementation of data journalism practices. Additionally, it is highlighted that the
government should develop incentive policies for the television sector. The smooth operation
of the digitalization process will allow Azerbaijan's media sector to become more competitive,
accessible, and sustainable on a global scale.

Keywords
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Giris

Televizyon, modern toplumlarda kitle iletisiminin en giilii araglarindan biri olarak,
hem bilgi akisini saglama hem de kiiltiirel normlar: sekillendirme konusunda merkezi bir
rol oynamaktadir. Medya, toplumsal degerlerin ve ideolojilerin yayilmasinda etkili bir arag
olmasinin yani sira, bireylerin diinya goriislerini sekillendirmelerine de katkida bulunur.
Bu baglamda, televizyonculuk, sadece eglenceli icerikler sunmakla kalmayip, ayn1 zamanda
toplumsal bilinglenmeye ve kdltiirel ¢esitliligin korunmasima da Snemli katkilarda
bulunmaktadir.

Azerbaycan televizyonu, Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi'nin ¢okisii ve
Azerbaycan Cumbhuriyeti'nin bagimsizhigini ilan etmesinin ardindan kéklii bir déniisiim
slirecine girmistir. Bagimsizlik sonrasi medya sektorii, sadece teknolojik ve yapisal anlamda
degil, ayn1 zamanda toplumsal, kiiltiirel ve politik diizeyde de ciddi degisimlere ugramistir
(Enserov, 2011). Bu calismada, Azerbaycan televizyonunun tarihsel gelisimini, karsilagtigi
zorluklari ve bu zorluklarla miicadele etme bicimlerini derinlemesine incelenmistir.
Ozellikle bagimsizlik sonrasinda televizyon yaymciligindaki déniisiimii ve bu déniisiimii
etkileyen faktorlerin incelenmesi, hem Azerbaycan'in hem de genis anlamda Kafkasya
bolgesinin medya tarihinin anlasilmasi agisindan kritik bir éneme sahiptir.

Sovyetler Birligi doneminde Azerbaycan televizyonu, yalnizca bir iletisim araci degil,
ayni zamanda devletin ideolojik ve kiiltiirel hedeflerini tasiyan, baskin bir propaganda araci
olmustur (Alizade ve Muharremli, 2006, ss. 88-90). Azerbaycan'in kiiltiirel ve dilsel
cesitliligi, televizyon programlarinda az yer bulmus, bu yayinlar Sovyet merkezi
yOnetiminin talepleri dogrultusunda sekillenmistir. Bagimsizlik sonrasi ise Azerbaycan
televizyonu, devlet kontroliinden siyrilmaya ve 6zel televizyon kanallarmin olusmaya
baslamasiyla birlikte daha fazla cesitlilige ve ozgiirliige kavusmustur. Ancak bu yeni
dénemde de televizyon sektérii, yalmzca dissal bir doniisiim yasamamis, aym zamanda
icerik tiretme siireinde de ciddi zorluklarla kars1 karsiya kalmistir.

Azerbaycan televizyonunun bagimsizlik sonrasi Azerbaycan’daki toplumsal ve kiiltiirel
kimlik arayisinin merkezinde yer alirken, bunun yam sira karsilastigi altyapi eksiklikleri ve
finansal sikintilar, kaliteli icerik iiretme ve uluslararasi medya standartlarina ulasma
yolunda engellerle karsilasmistir (Guliyev, 2004). internetin ve dijital platformlarin hizla
yayilmasi, Azerbaycan televizyonunu kiiresel medya ortamina daha yakin hale getirmistir.
Ancak bu durum, geleneksel televizyonun izleyici kitlesi ile dijital platformlar arasinda bir
kopukluk yaratirken, ayni zamanda televizyonun sosyal ve kiiltiirel sorumluluklarini yerine
getirme bicimini de yeniden sekillendirmistir. Azerbaycan’in dijitallesme siirecine adapte
olma hizi, medya alaninda hem firsatlar hem de ciddi zorluklar yaratmistir. Sosyal medya
ve dijital platformlar araciligiyla yapilan yayinlar, geleneksel televizyon yayinciigmimn
Otesine gecerek toplumsal etkiler yaratmis, yeni medya yapilari ve teknolojileri
televizyonun toplumsal roliinii yeniden tanimlamugtir.
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Bumakale, Azerbaycan televizyonunun bagimsizlik sonras1 dsnemdeki gelisimini analiz
ederek, televizyonun medyadaki evrimi, toplumsal islevleri, karsilastig1 finansal ve yapisal
zorluklar ile ilgili sorunlar: ve dijitallesme siirecinin etkilerini kapsaml bir sekilde ele
almayr amaglamaktadir. Ayrica Azerbaycan televizyonunun gelecekteki gelisim
yolculugunda karsilasabilecegi yeni zorluklara dair 6neriler sunulmustur.

Calisma kapsaminda, ilgili konuya dair mevcut literatiir detayl bir sekilde incelenmis
ve yapilan tarama yontemiyle elde edilen bilimsel veriler sistematik bir bicimde toplanarak
analiz edilmistir. Bu siirecte, literatlirdeki dnemli teorik ve ampirik ¢calismalar dikkate
alinmis, elde edilen bulgular calismada sunulmustur. Calismanin 6nemi, Azerbaycan
televizyonunun dijitallesme siirecindeki zorluklar ve firsatlar1 ele alarak, medya
sektoriintin - stirdiiriilebilirligi icin gerekli stratejik adimlar1 belirlemesidir. Dijital
okuryazarlik, altyap: eksiklikleri ve finansal zorluklar gibi kritik sorunlara odaklanan bu
arastirma, televizyon yayinciliginin doniisiimiinii anlayarak, sektor profesyonellerine ve
politika yapicilara énemli ¢éziim &nerileri sunmaktadir. Ayrica ¢alisma dijitallesmenin
medya cesitliligi lzerindeki etkilerini inceleyerek, Azerbaycan'in kiiresel medya
rekabetindeki roliinti giiclendirmeyi hedeflemektedir. Bu c¢alisma, Azerbaycan’daki
televizyonculugun gelisimine katki saglamak i¢in 6nemli bir kaynak teskil etmektedir.

1. Azerbayan Televizyon Yayinciliginin Tarihsel Gelisimi ve Siyasal
Siiregler

Azerbaycan televizyon yayinciligi, Sovyetler Birligi'nin egemenligi altinda, 1950'lerin
ortalarinda baslayan televizyon yayini ile temellenmis ve bu siireg, Azerbaycan'm medya
tarihinin 6nemli bir asamasini olusturmustur. Sovyet déneminde, televizyon, merkezi
hiikiimetin ideolojik kontrolii altindaki bir ara¢ haline gelmis, dolayisiyla halkin
bilgilendirilmesi ve egitilmesi, devletin belirledigi siirlar icinde sekillendirilmistir. 14
Subat 1956 yilinda Azerbaycan'da ilk televizyon yayini basladiginda, bu adim, sadece
teknolojik bir yenilik olarak degil, ayn1 zamanda Sovyet kiiltiiriinii ve ideolojisini halk
arasinda daha etkin bir bicimde yayma amacini tagimistir. Bu dénemde Azerbaycan
televizyonu, yalnizca eglence ve bilgi sunumu degil, ayni zamanda devletin politik ve
kiiltiirel hedeflerini gerceklestirme islevini tstlenmistir. Sovyetler Birligi'nin merkezi
medya politikalar1 dogrultusunda Azerbaycan televizyonu, kendi kiiltiirel kimligini ifade
etme noktasinda ciddi sinirlamalarla karsi karsiya kalms, halkin dilsel ve kiiltiirel gesitliligi
biyiik 6l¢tide gdrmezden gelinmistir (Alizade ve Meherremli, 2006).

Bagimsizlik sonrasi Azerbaycan televizyonu, devletin tekeli altindaki yayina son
vererek 6zel televizyon kanallarinin ortaya ¢ikisina taniklik etmistir. Bu dénemde, medya
sektorti, ozellikle televizyonculuk alaninda, 6zgiirlesme cabalar1 ve kiiresel medya
normlarina uyum saglama adina énemli bir evrim gegirmistir. Bununla birlikte bagimsizlik
sonrasi televizyonculuk, sadece teknolojik ve yapisal bir doniisiim degil, ayn1 zamanda
toplumsal ve kiltiirel anlamda da derin bir degisimi beraberinde getirmistir. Azerbaycan
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televizyonunun gelisimi, toplumsal katilim ve ulusal kimlik insas1 agisindan 6nemli bir arag
haline gelmis, 6zellikle bagimsizlik sonrasi kiiltiirel ¢esitliligin yansimasi icin bir alan
yaratmistir (Guliyev, 2006).

Sovyetler Birligi'nin ¢okiisiiyle birlikte Azerbaycan televizyonu, ulusal bir kimlik
arayisinin pargasi olarak, yerel kiiltiirel unsurlar1 yeniden tanitma ve toplumsal hafizay1
insa etme yoniinde 6nemli bir rol iistlenmistir. Bagimsizlik sonrasi dénemde televizyon,
Azerbaycan halkinn siyasi ve kiltiirel kimliklerini yansitan, toplumsal degisimleri takip
eden ve halkla etkilesime giren bir mecra haline gelmistir. Bununla birlikte
televizyonculugun bu yeni dénemde karsilastig1 en biiyiik zorluklardan biri, dijitallesme
slirecine adapte olma ve kiiresel medya rekabetine dayanikli bir medya yapisi inga etme
¢abasi olmustur.

1.1. Sovyet Donemi Azerbaycan Televizyonu

Azerbaycan, 28 Nisan 1920'de Sovyetler Birligi'ne dahil olduktan sonra, kitle iletisim
araglar1 da merkezi hiikiimetin ideolojik ve kiiltiirel kontrolii altina girmistir. Moskova
merkezli bir televizyon kanalinin yayina girmesinin tizerinden on yil gectikten sonra,
Azerbaycan'da, 6zellikle Bakii'den olmak {izere, Kafkasya ve Orta Asya bdlgesinde ilk
televizyon yaymlari baslatilmistir. 14 Subat 1956 yilinda yapilan ilk yayinla birlikte
Azerbaycan Devlet Televizyonu (AzTV), halkin yasamina dahil olmaya baslamis, ilk sunucu
olarak Necibe Melikova, "Gosterir Bakil" ifadesiyle televizyonun resmi baslangicini
duyurmustur (Alizade ve Muharremli, 2006, s. 68). Ayni giin, "Bahtiyar" adli bir sinema filmi
de yayimlanarak, televizyonculugun Azerbaycan'daki ilk &rnegini olusturmustur
(Muharremov, 1996, s. 101). Sovyetler Birli§i'nin medyay1 hem bilgi aktarimi hem de
ideolojik kontrol araci olarak kullanma stratejisinin bir parcasi olarak, Azerbaycan
televizyonu, baslangicta yalnizca birkag saatlik programlarla simirliydi. Yayinlar, Bakii’deki
bir stiidyodan yapilmakta olup, sehrin digina hemen hemen hi¢ ulasamamistir (Guliyev,
2004, s. 41). Bu ilk dénemlerde, televizyon yayinlari, esas olarak Sovyet propagandasini
yaymak amaci tasimaktaydi. 1957'de Azerbaycan televizyonu, Radyo Enformasyon
Mudiirliigii ile birleserek "Devlet Radyo ve Televizyon Yaymlar: Komitesi" ad1 altinda daha
merkezi bir yapiya kavusturulmus, 1991'de ise Azerbaycan televizyonu bagimsiz bir kurum
haline gelmistir (Muharremov, 1996, s. 102).

Sovyetler déneminde Azerbaycan televizyon kanali da dahil olmakla tiim basinda,
programlar ve yaymlar tamamen Sovyet ideolojisine dayanarak sekillendirilmistir.
Azerbaycanda televizyon, devletin resmi goriislerinin halk arasinda yayilmasi icin de
Onemli bir arag olarak kullanilmistir. Azerbaycan’daki televizyon yaymnlarinin cogu,
Sovyetler Birligi'nin merkezi hiikiimetinin kiiltiirel ve politik ajandasi dogrultusunda
hazirlanmis ve Azerbaycan halki, bu iceriklerin ¢ogunu yalnizca Rusga izleme imkam
bulmustur (Guliyev, 2004). Azerbaycan dilinde yayin yapan programlar sinirli kalmis ve bu,
Azerbaycan halkinin kendi kiiltiiriinii ve dilini televizyon araciligiyla genis bir izleyici
kitlesine sunma firsatini biiyiik dlgtide kisitlamistir. 1965'li yillarda programlar, Sovyet
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ideolojisini yansitan kiiltiirel iceriklerle sinirli kalmistir. "Azerbaycan bestekarlarinin
portretleri", "Edebiyat ve Sanat" gibi programlar, Azerbaycan kiltiiriinii tanitmayi
hedeflemis, ancak Sovyet kiiltiiriiniin etkisi altinda kalmistir. 1960'li yillarda, haber
programlari ve gazetecilik daha fazla 6nem kazanmis, 1960'ta "Giiniin Yenilikleri" adiyla
yayinlanan haber biilteni, 1967’de "Gliniin Ekrani" olarak genisletilmistir. Bu dénemde,
"Son Haberler" ve "Giintin Ekram" gibi haber programlari, diinya olaylarim izleyicilere
aktarmak i¢in hazirlanmistir (Riistemov, 2005, s. 52). Televizyonculugun ilk yillarinda,
sunuculuk, deneyimli gazeteciler ve tiyatrocular tarafindan yapilmistir. Sunucular, Sovyet
kiilttriinii ve ideolojisini izleyicilere dogru bir sekilde aktarmakla sorumlu kisiler olmustur.
Bircok Azerbaycanli sunucu, profesyonel olarak egitim almis tiyatro sanatcilari ve
seslendirme sanatgilari olmustur. ilk dénemlerde, Tamara Gozelova, Naile Mehdibeyova,
Sevda Ganizade, Sara Manafova, Rena Nesirova, Rexsan Aslanova, Sima Xasiyeva ve Nizami
Memmedov gibi isimler, televizyon ekranlarinda yer alip sunuculuk yaptilar. Bu dsnemde
televizyon, halkla etkili bir iletisim kurma aracindan ziyade, daha ¢ok devletin ideolojik
sGylemlerinin halka ulastirilmasinda bir arag¢ olarak kullanilmaktaydi. Yayim dili olan
Rusga, Sovyetler Birligi'nin resmi diliydi ve egitim, kiiltiir ve devlet islerinde yaygin olarak
kullanilmaktaydi.

Sovyet dénemi Azerbaycan televizyon yayinlar igerik agisindan olduk¢a homojendi.
Programlar, halki Sovyet ideolojisi ve Leninist diisiinceler hakkinda egitmek, sosyalist
degerlere baghliklarini pekistirmek ve Bati karsit1 bir propaganda yapmak icin yogun bir
sekilde kullanilmaktaydi (Alizade ve Muharremli, 2006, s. 70). Bunun disinda, kiiltiirel
icerikler, Sovyetler Birliginin ¢ok uluslu yapismm bir yansimas: olarak, farkli Sovyet
cumhuriyetlerinden gelen kiiltiirel temalarla harmanlanmisti. Azerbaycan’a &zgii
geleneksel kiiltiiriin ve sanatin ¢ok sinirh bir sekilde televizyon programlarinda yer
bulmasi, halkin kiiltiirel kimligini koruma noktasinda onemli bir kayip anlamina
gelmekteydi.

Azerbaycan televizyonu, baslangicta sadece bir veya iki kanal iizerinden yayin
yapabilmekteydi ve programlar aksam saatlerinde birkag saatlik siireyle sinirliydu
Sovyetler Birligi'nin son yillarina kadar, Azerbaycan’daki televizyon yayinciligi biiyiik
Slgiide merkezi yonetimin denetiminde kalmis, Azerbaycan televizyonunun igerik tiretimi
ve program cesitliligi, Rusya’daki televizyon yapimlarina biiyiik 6lgiide bagiml olmustur.
Ayrica devletin siki denetimi altinda oldugu icin televizyon yayinlarinda elestirinin
neredeyse hi¢ yer bulmadigi bir dsnemde, izleyicilere tek tip icerik sunulmustur (Hanim,
2004).

1960’1 yillardan itibaren Azerbaycan televizyonunda, kiltiirel programlarin ve
eglenceli iceriklerin arttig1 goriilmiistiir. Ornegin, "Odlar Diyar1", "Dostluk" gibi kiiltiirel
programlar izleyicilerin ilgisini ¢ekmistir. 1960 yilmin sonunda, Azerbaycan
televizyonunda ilk kez yayimlanan "Sizinle Birlikte" adli yilbasi programi, miizik ve
réportajlar gibi cesitli icerikler sunmustur (Alizade ve Muharremli, 2006, s. 74). Ancak bu
icerikler yine Sovyet kiiltiiriinii yiiceltmeye ydnelik olmaktaydi. Azerbaycanl sanatgilar ve
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kiilttirel figtirler Sovyetler Birligi'nin kiiltiirel normlarina ve sanat anlayisina uygun bir
sekilde temsil edilmekteydi. Bunun yaninda, Azerbaycan televizyonunun en onemli
ozelliklerinden biri de egitimsel icerikler sunmasiydi. Sovyet dénemi boyunca, halkin
egitim seviyesinin artirilmasina yonelik televizyon programlari, resmi ideolojiyi yansitan,
ancak egitici ve dgretici olan icerikler olarak sik¢a gdzlemlenmistir. 1980'lerin sonlarina
dogru Azerbaycan televizyonu, spor programlarina o6zel bir ilgi gostermistir. Futbol
sampiyonalar1 ve spor yorumculugu iizerine kurulan birimle, televizyon, sporun dnemli
simalarini tamitmistir (Muharremov, 1996, s. 103). Gingiz ismayilov, Aydin Aliyev gibi
isimler, Azerbaycan televizyonunun spor diinyasinda tanmnan figiirlerinden olmustur.
1970'lerin sonlarma dogru, televizyon programlari ¢esitlenmis ve 1980'lerde program
sayisi 50'yi gegmistir (Hamim, 2004, s. 83). Bu dénemde popiilerlesen programlar arasinda
"Giiniin Ekram", "Askarhk" gibi yapimlar 6ne ¢ikmugtir.

Sovyet dénemi Azerbaycan televizyonunun son yillarina gelindiginde, teknoloji ve
icerik acisindan dnemli gelismeler yasanmus olsa da televizyon hala biiyiik 6l¢tide ideolojik
bir arag olarak kalmaya devam etmis ve bu da {ilkenin gelismesini aksatmistir (Memmedli,
2006, s. 68). 1980’lerin sonlarina dogru, Azerbaycan televizyonu Sovyet hiikiimetinin kati
denetiminden biraz daha esneklesmeye baslamis, ancak bu esneklik, simirli bir sekilde
toplumsal ve kiiltlirel ¢esitliligi yansitabilmistir. Sovyetler Birligi'nin ¢okiisii ve
Azerbaycan’in bagimsizligini ilan etmesinin ardindan televizyon ve genel anlamda basin
daha 6zgiir ve ¢ok sesli bir yapiya biirtinmiistiir.

Muharremov (1996, ss. 96-97), Azerbaycan televizyonunun Sovyetler Birligi dénemi
tarihini {ic ana déneme ayirmaktadir. ilk olarak, baslangic dénemi (1953-1960),
televizyonun teknik altyapisinin olusturulmasi ve stiidyo insasinin tamamlandigi, genel
hazirliklarin yapildigi bir asama olarak belirlenmistir. Ardindan, kitlesel programcilik
donemi (1960-1980), televizyon programlarimin sayisiin ve tiirlerinin arttigi, video
kayitlarinin ve stiidyo dis1 ¢ekimlerin eszamanh olarak gerceklestirildigi ve yayinciligin
sistemli bir sekilde yonetilmeye baslandig1 yillar1 kapsamaktadir. Son olarak, toplumsal etki
donemi (1980-1990), televizyon gazeteciliginin yeni bir asamaya gectigi, programlarin
toplumsal hayata daha yakin hale geldigi, milli uyanis belirtilerinin arttig1 ve 5zellikle
enformasyon programlarinda propaganda yerine gercek habercilige yonelik bir egilimin
ortaya ¢iktig1 donemi ifade etmektedir.

1.2. Bagimsizlik Sonrasi Televizyon Yapilarindaki Degisiklikler

Bagimsizlik, bir iilkenin egemenligini ve kendi i¢ isleyisine dair kararlar alma yetkisini
saglarken, medya 6zgiirliigii de demokratik bir toplumun temel taslarindan biri olarak
halkin dogru bilgiye ulasmasini ve ¢esitli goriislerin serbestce ifade edilmesini giivence
altina alir. Medyanin bagimsiz olmasi, sadece haberlerin dogrulugunu ve gesitliligini
saglamakla kalmaz, ayni zamanda toplumun kamuoyunu sekillendiren kritik bir gii¢ olarak
islev gérmesini mimkin kilar. Azerbaycan, 18 Ekim 1991'de Sovyetler Birligi'nin
dagilmasimm ardindan bagimsizligini kazanmis ve bu siireg, iilkedeki medya yapilari
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tizerinde kokli degisikliklere yol agmistir. Bagimsizlik sonrasi televizyon, sadece bir
iletisim aracit olmanin Gtesine gegerek, toplumsal, kiiltiirel ve siyasi dinamiklerin
sekillendigi bir alan haline gelmistir. Bu dénemde Azerbaycan televizyonunda gériilen
degisiklikler, hem icerik hem de yapisal anlamda 6nemli déniisiimler gecirmistir (Guliyev,
2004).

Bagimsizigin hemen ardindan, Azerbaycan'daki televizyon yapilari, {ilkedeki
demokratiklesme gabalarinin bir pargasi olarak déntismeye baslamistir. Sovyet déneminde
tek bir resmi devlet televizyonunun hakimiyetinde olan yayincilik, bagimsizlik sonrasinda
cesitlenmeye baslamis ve birgok 6zel kanalin agilmasina zemin hazirlamistir. Ancak bu
sirecteki déniisiimiin hizla tamamlandigi séylenemez. ik yillarda, televizyon kanallari hala
devletin ve hiikiimetin etkisi hissedilmis, bu durum Azerbaycan medyasimmn bagimsizlik
yolundaki ilk engellerinden biri olmustur. 1992’deki Daglik Karabag Savasi ve sonrasindaki
dénemde televizyon ve radyo, milli birlik ve dayanisma duygusunun giiglendirilmesi i¢in
bir iletisim araci olarak kullamlmistir (Hudiyev, 2002, ss. 39-40). 25 Nisan 1991'de kabul
edilen diizenlemeye gore, Devlet Televizyonu ve Radyo Kurumu'nun yonetimi,
Cumhurbagkaninin onayladigi 11 kisilik bir yayin kuruluna devredilmistir. Bu degisiklik,
televizyonun Sovyet dénemine ait eski yonetim sekli yerine, yeni kurallar cercevesinde
yonetilmesini saglamistir (Alizade ve Muharremli, 2006: 106-107). 1998 yilinda
Azerbaycan'da devlet sansiirii resmi olarak kaldirilmistir (Enserov, 2011, s. 146).

1990’larin sonlarina dogru dzel televizyon kanallar1 6zgiir bir medya ortami yaratma
yoniinde adimlar atmaya baslamistir (Ahmadova, 2017, s. 17). Bu dénemde AzTV devlet
kanali hala baskin olsa da ANS TV (1991), Sara TV(1995), Space TV (1997) ve Lider TV (2000)
gibi 5zel kanallar topluma daha ¢esitli icerikler sunmay1 hedeflemistir. Bu siireg, medyanin
demokratiklesmesi kurami 1s18inda degerlendirilebilir. Medyanin demokratiklesmesi,
medyanin yalnizca hiikiimetin kontroliinden bagimsizlasmasini degil, ayni zamanda
toplumsal farkliliklar1 yansitan, ¢ok sesli bir yapiya kavusmasini da ifade etmektedir (Isik,
2013). Azerbaycan’daki 6zel televizyonlarin artisi, bu kuramin somut bir érnegi olarak 6ne
¢ikmaktadir.,

Bagimsizlik sonrasinda televizyon, Azerbaycan halkinin milli uyanis siirecinde 6nemli
bir rol tistlenmistir. 1990'larin baslarindan itibaren, televizyon programlari halkin tarihini,
kiiltiiriinii ve geleneklerini daha fazla yansitmaya baslamis, bu dénemde televizyonun
etkisi, kiiltiirel hegemonyanin kirilmasinda biiyiik bir rol oynamistir. Sovyet déneminde
devletin ideolojik denetimi altinda olan televizyon igerikleri, bagimsizlik sonrasi daha
dzgiir bir sekilde sekillenmeye baglamistir (Ahmadova, 2017). Kiiltiirel gesitliligin arttig1 bu
dénemde, televizyon programlarinda 6zellikle milli kimligi yiicelten yapimlar 6n plana
¢ikmistir. Azerbaycan'in bagimsizlik ilanindan sonra, televizyon halk sarkilari, folklorik
programlar ve tarihi figiirlere dair belgeseller gibi iceriklerle halkin ge¢misine sahip
¢ikmistir. Bu kiiltiirel doniisiim, televizyonun toplumsal bellegi insa etmedeki roliinii
pekistirmistir (Guliyev, 2004).

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE



Post-Independence Azerbaijani Television: Evolving Media Structures and Challenges Faced » 237

1991 sonrasi dénemde televizyon kanallarinda haber biiltenleri, eglence programlari,
tartisma programlari ve belgeseller gibi farkli tiirlerde igerikler yayina girmeye baslamistir
(Hudiyev, 2002, s. 209). “Sabahiniz Heyir (Giinaydin)” (1992), “7 Giin” (1993), "Seher" (1995),
“Azerbaycan Bugiin” (1998) programlari, “itkin (Kayip) Gelin” (1992) dizisi 6rnek olarak
degerlendirilebilir (Alibeyli, 2005, s. 80). Bu cesitlilik, medyanin yalnizca haber ve eglence
sunmanin Gtesine gecip, kiiltiirel kimligin yeniden sekillendigi bir platform haline
gelmesini saglamistir. 2000'li yillarin baslarinda, Azerbaycan televizyonlarinda reality
show ve tartisma programlar: gibi yeni tiirlerin yayginlasmas, izleyicilere daha genis bir
secenek sunmustur. Ayni dénemde, politik giindemin daha fazla islenmeye baslanmasi,
toplumsal ve siyasal degisimlerin medya iizerinden izlenebilmesine olanak saglamistur.
Ornegin, 2003 Cumhurbaskanligi secimleri sirasinda televizyonlar, haber sunumu ve
secimlere dair yaptiklar1 yayinlarla, demokratiklesme siirecinde medyanin roliinti gézler
dniine sermistir (Guliyev, 2004, s. 93).

Bagimsizlik sonrasi televizyon yapilarindaki bir diger 6nemli degisiklik, teknolojik
déniisiim olmustur. Ozellikle 2000'lerin ortalarindan itibaren dijital yaymcihia gegis siireci
hizlanmis, televizyon kanallar1 internet {izerinden yayin yapma imkari bulmustur. Bu
dénemde, cevrim ici televizyon platformlar: ve sosyal medya gibi yeni medya araglarinin
gelismesi, Azerbaycan televizyonunun igerigine farkli bir boyut katmstir. Dijitallesme,
televizyonun sadece geleneksel bir izleme aracindan daha interaktif ve kullanici odakli bir
hale gelmesine olanak saglamistir. izleyicilerin televizyon programlarimi internet
tizerinden izlemeleri, canli yayinlara katilmalar1 ve yorum yapmalari, televizyon
yapimlarinin dinamiklerini degistirmistir. Bu degisiklik, televizyonlarin igerik olusturma
slireglerini daha katilmci hale getirmis ve televizyonun toplumsal etki alanmi
genisletmistir.

Bagimsizlik sonrasi dénemde, Azerbaycan televizyonu sadece i¢ politikayla sinirlt
kalmay1p, uluslararasi diizeyde de 6nemli bir etki alam olusturmustur. Ulkedeki televizyon
kanallari, yalnizca Azerbaycan igindeki izleyicilere degil, ayn1 zamanda diaspora ve
uluslararas: izleyici kitlesine de hitap etmeye baslamistir. Bu durum, Azerbaycan
televizyonunun kiiresel baglamda daha genis bir kiiltiirel etkilesim iginde olmasina yol
agmistir. Azerbaycan Televizyonu (AzTV) gibi devlet kanallari, 6zellikle Orta Asya, Kafkasya
ve Orta Dogu iilkelerinde izleyici kitlesi olusturmay1 basarmistir (Enserov ve Yurdigiil,
2016). 1998 Subat’inda AzTV’de agilan Uluslararas: Programlar Bsliimii, yabanci televizyon
kanallariyla program aligveris yapmak amaciyla Tiirkiye'nin TGRT kanaliyla birlikte
"Azerbaycan Bugiin" programi gibi 6rnekler yayimlanmis, ayrica Kanada, Almanya ve
fsvec'teki cesitli yerel televizyonlarla Azerbaycan’a dair Azerbaycan dilinde programlar
hazirlanmistir. Bu programlar, AzTV’nin Uluslararasi Programlar Boliimii ekibi tarafindan
tiretilmistir (Hudiyev, 2002, s. 171-172). 2003 Ocak ayindan itibaren yayin siiresini 24 saate
gikaran AzTV, internet ve uydu araciligiyla diinya ¢apinda yayina baglamistir (Muharremli,
2005, s. 38). Tiirksat 1C ve SeSat uydular1 {izerinden Tiirkiye, Avrupa ve Asya'nin bircok
tilkesine ulasan AzTV, 2004'te seyyar uydu vericisi kullanarak iilke i¢indeki her noktadan
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canli yayin yapabilmistir. 16 Agustos 2006'dan itibaren ise Hotbird ve intelsat Amerikas
uydulari ile Avrupa ve Kuzey Amerika'ya da yayin yapmaktadir (“4 Uyduyla...”, 2007, s. 19).

2. Azerbaycandaki Televizyon Yayinciligindaki Giincel Gelismeler

Azerbaycan televizyon yaymciligi, 2000'li yillardan itibaren hizla gelismis ve dnemli
déniistimler yasamistir. Bagimsizligin ardindan geleneksel yayincilikla baglayan siireg,
dijitallesme, kiiresellesen medya diinyasi ve toplumsal degisimlerin etkisiyle koklii bir
evrim gecirmistir. Bu dénem, Azerbaycan'in televizyon sektdriinde hem teknolojik
yenilikler hem de igerik gesitliligi bakimindan belirleyici olmustur.

2000'li yillarin basinda, Azerbaycan televizyonu dijital teknolojilere gecis igin Snemli
adimlar atmus, dijital yaymciliga gegisin birinci asamas1 2008-2010 yillarin, ikinci asamasi
2011-2013 yillariny, tiglincli asamasi ise 2014-2015 yillarini kapsamustir. 2016 yili itibariyla
Azerbaycan genelinde dijital televizyon yayinina gegis yapilmis ve bu siireg, televizyonlarin
yayin kalitesini iyilestirirken, izleyicilere daha fazla kanal ve icerik secenegi sunmustur
(Oxu.az, 2016). Dijitallesme ile birlikte, Azerbaycan televizyon kanallari, 28 Ocak itibariyla
"HD (Yiiksek Taniml)" yayin formatina gegis yapmis, interaktif televizyon gibi yenilikgi
uygulamalar da izleyicilere sunulmustur. Bu énemli degisiklik, "Azerspace-1" uydusundan
yayimlanan televizyon kanallarmin goriintii kalitesinin iyilestirilmesi amaciyla
gerceklestirilmistir. S6z konusu doniisiim, "Azarkosmos", "Milli Televizyon ve Radyo
Surasi", "Radyo-Televiziya Yayimi ve Peyk Rabitesi Istehsalat Birligi" ve "Devlet
Radiotezlikler daresi" gibi cesitli devlet kurumlarinin isbirligi ile hayata gegirilmistir. Bu
isbirligi, yerli televizyon kanallarinin yaym altyapilarimm HD formatina uyarlanmasini ve
daha yiiksek goriintii kalitesinin sunulmasini hedeflemistir. Bu gegis siireci, televizyon
yaymnciligindaki teknolojik gelismelerin bir yansimasidir. 28 Ocak'tan 6nce, yerli televizyon
kanallar1 altyapilarini HD yayin yapabilme kapasitesine kavusturmak icin gerekli teknik
diizenlemeleri tamamlamislardir. Yayin teknolojisi de bu dénemde "MPEG-2" sikistirma
yonteminden, daha verimli ve gelismis olan "MPEG-4" sikistirma yontemine ge¢mistir. Bu
degisim, televizyon yayimnlarinin veri iletimi ve sikistirilmasinda daha verimli bir sistemin
kullanilmasini saglamis, dolayisiyla goriintii kalitesinde belirgin bir artis yasanmustir
(Azerbaycan Cumhuriyeti Gorsel-Isitsel Konseyi, 2022 a). HD formatina gegisin en énemli
avantajlarindan biri, piksel sayisinin artmas: ile daha net ve ayrmntili bir goriintii
sunulmasidir. "SD (Standart Tarumh)" formattaki goriintiilerle karsilastirildiginda, HD
formatinda gériintiilerin ¢oziiniirliigii cok daha yiiksektir. Bu, izleyicilere daha keskin, canli
ve gercekci bir goriintii deneyimi saglamaktadir. Ozellikle detaylarin belirginlesmesi,
izleyicinin gdrsel algisini giiclendirmis ve televizyon izleme deneyimini zenginlestirmistir.
Bu gelisme, Azerbaycan televizyon yayinciliginin teknolojik evrimini ve uluslararasi
standartlara yaklasma siirecini géstermektedir. HD yayincilik, yalnizca gériintii kalitesini
iyilestirmekle kalmamis, ayni zamanda Azerbaycan'in medya sektérii icin ulusal ve
uluslararas1 diizeyde rekabet edebilirligini artirmistir. Bu gegis, izleyici kitlesine daha
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kaliteli icerikler sunma ve global medya standartlarina uyum saglama agisindan énemli bir
adimdr.

Azerbaycan'da medya sektoriiniin diizenlenmesi, 30 Aralik 2021 tarihinde kabul edilen
"Media Hakkinda" kanunu ile yeniden yapilandirilmis ve bu cercevede Azerbaycan
Cumbhuriyeti Audiovizual Surasi kurulmustur. Sura, Audiovizual medya alanindaki denetim
ve diizenlemeleri saglamakla birlikte devletin medya politikalarinin sekillendirilmesinde
aktif bir rol oynamaktadir. Sura, audiovizual medya sektoriiyle ilgili normatif hukuki
diizenlemeler gelistirmek ve bu diizenlemelerin uygulanmasini denetlemekle sorumludur.
Ayrica medya hizmet saglayicilari i¢in lisanslama stireglerini yonetir ve bu sektordeki yasal
yiikiimliiliiklerin yerine getirilmesini saglamak amaciyla denetimler gerceklestirir. Suranin
faaliyetleri, organizasyonel bagimsizik ve yasal cercevede hukuki denetim ile
sekillenmektedir (Azerbaycan Cumhuriyeti Gorsel-Isitsel Konseyi, 2022 b).

Azerbaycan’da audiovizual medya sektorii 6nemli bir cesitlilige sahiptir ve 2024
verilerine gore, bu alanda faaliyet gdsteren medya subyektlerinin sayis1 95’e ulagmistir. Bu
medya subyektlerinin 43’ti televizyon kanallari, 21’i radyo kanallari, 5’i siparisli yayin
hizmeti saglayicilar1 ve 54'ti retranslasyon operatorlerinden olusmaktadir. Mevcut
lisenziyalara bakildiginda, iilke genelinde 11 yeriisti televizyon yayimcilari, 10 bslgesel
televizyon yayimcilari, 17 yeriistii radyo yayimcilar: ve 4 bdlgesel radyo yayimcisi lisansi
bulunmaktadir. Ayrica 13 uydu yayini yapan platform yayimcilari, 20 uydu yayini
yapmayan platform yayimcilari ve 43 universal platform operatérii de faaliyet
gostermektedir. Bu gesitlilik, Azerbaycan'in medya pazarindaki dinamizmi ve sektordeki
diizenlemelerin kapsamini ortaya koymaktadir (Azerbaycan Cumhuriyeti Gorsel-sitsel
Konseyi, 2025).

2000'lerin basindan itibaren dizi sektoriiniin gelisimi, televizyonun en giiclii icerik
kategorilerinden biri haline gelmistir. Ozellikle, ""Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz",
"Muhtesem Yiizyil", "Dirilis: Ertugrul" gibi Tiirk dizilerinin Azerbaycan televizyonlarinda
yayginlasmasi, iki iilke arasindaki kiiltiirel yakinlik ve medya isbirligini pekistirmistir.
Bunun yami sira, Azerbaycan televizyonunda "Dede Korkud Oguznameleri, Abbas va
Giilgez", "Azerbaycan hanliklar1", "Bacanaklar", "Aramizda kalsin", "Kaymana" gibi yerli
yapimlar da artmis ve milli kimligi ylicelten programlarin sayis1 cogalmistir. Azerbaycan
televizyonunun, ézellikle geng izleyici kitlesi hedefleyen programlar iiretme ¢abas: da
artmistir. "Baki Payiz1", "Masin sou, "Ses Azerbaycan", "Tanidim seni" ve diger Reality
show'lar, talk-show'lar ve yeni medya tiirlerine yonelik icerikler, televizyonun farklh
demografik gruplara hitap etme potansiyelini artirmistir.

Televizyon, sosyo-kiiltiirel yasamda dnemli bir rol oynamaktadir ve bu rol, 6zellikle
egitim, eglence ve toplumsal katilim alanlarinda kendini gdstermektedir (Karadag ve Algiil,
2018). Televizyonun egitimdeki islevi, yalnizca bilgi saglama ve 6gretici igerikler sunma
kapasitesiyle degil, ayrnu1 zamanda izleyicilerin kiiltiirel, sosyal ve politik konularda
farkindalik gelistirmelerine katki saglamasiyla da dikkat cekmektedir. Ozellikle belgeseller,
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egitim programlari ve bilimsel icerikler, toplumun bilinglenmesi ve entelektiiel gelisimi
icin 6nemli araglardir. Bu baglamda, Azerbaycan televizyonu da egitimsel igerikler iiretme
konusunda 6nemli adimlar atmis ve yerli yapimlarin yani sira uluslararasi yapimlarla da
egitim amacli icerikler sunmustur. Ornek olarak, "Akil Deryasi", "Breyn-Ring", "En Yeni
Tarih", "Ben Azerbaycanliyim", "Haydar Aliyev", "Goriinmeyen Kahramanlar" gibi belgesel

ve TV programlar seyircilerin maariflendirilmesinde énemli rol oynamistir.

Toplumsal katilim agisindan televizyon, kamuoyunun sekillenmesinde ve toplumsal
sorunlarin giindeme getirilmesinde etkin bir rol oynamaktadir. Televizyon, haber
programlari, tartisma ve talk-show formatlarinda toplumsal olaylari, siyasi gelismeleri ve
kiiltiirel meseleleri genis bir izleyici kitlesiyle paylasmak icin 6nemli bir platformdur (Kazaz
ve Bayar, 2019). Azerbaycan televizyonu da &zellikle siyasi katilimi tesvik etmek ve
toplumsal biling olusturmak amaciyla ¢esitli tartisma programlar1 ve toplumsal olaylara
dair haber biiltenleri sunmaktadir. "En Yeni Tarih", "Dikkat Noktas1", "Hafta", "Hedef",
"Cikisa Dogru", "Sabaha Kalmasin" gibi programlar, izleyicilere toplumdaki degisimleri
takip etme, kendi goriislerini ifade etme ve toplumsal siireclere dahil olma firsati
sunmaktadir.

Azerbaycan Cumhuriyetinde devlet dili olan Azerbaycan dilinin medya kullanimina
dair hukuki diizenlemeler, dilin korunmasi ve gelistirilmesi amaciyla belirli normlar
cercevesinde sekillenmistir. 12 Kasim 1995 yilinda kabul edilen Azerbaycan Cumhuriyeti
Anayasasi'nin 21. maddesinin birinci fikrasina gére Azerbaycan dili devlet dilidir ve bu dilin
kullanimi, tlkenin siyasi, toplumsal, ekonomik, bilimsel ve kiiltiirel hayatinin tiim
alanlarinda zorunludur (E-qanun.az, 2025). Medya, bu baglamda devlet dilinin dogru ve
etkin bir sekilde kullanilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. "Medya Hakkinda"
Azerbaycan Cumhuriyeti Kanunu, tiim medya kuruluslarinin (basin, televizyon, radyo vb.)
Azerbaycan dilinin kurallarina uygun olarak yayin yapmasini ve bu dili dogru bir sekilde
kullanmalariru 6ngérmektedir. Ayrica devlet diline karsi herhangi bir agik ya da gizli
propaganda yapmanin yasaklanmasi, Azerbaycan dilinin toplumsal ve kiiltiirel alandaki
statlisinii  giiclendirmeyi amaglamaktadir. Sonug olarak, Azerbaycan dilinin medya
alanindaki dogru ve yaygin kullanimi, yalnizca dilin korunmas: igin degil, aymi zamanda
milli kimligin ve kiiltiiriin yasatilmasi i¢in de bilyiik bir 6neme sahiptir.

3. Yeni Teknolojiler ve Dijitallesme Siireci

Televizyon yayinciligi, dijitallesme ve yeni teknolojilerin etkisiyle koklii bir doniisiim
gecirmektedir. 20. yiizyilin ortalarindan itibaren geleneksel analog yaymnciliktan dijital
yayincihiga gecis, 6zellikle 2000'li y1llardan sonra hiz kazanmustir. Dijital televizyon, yiiksek
¢Oziiniirlikk (HD, 4K) ve internet {izerinden yaymn (IPTV, OTT) gibi gelismelerle televizyon
yayinciligi yeniden sekillendirmistir. Bu siireg, icerik tiiketim alisgkanliklarini degistirmis,
televizyon izleme deneyimini daha interaktif ve kisisellestirilmis hale getirmistir.

Televizyon yayincihgindaki dijitallesme, 6zellikle "dijital bolisim" (digital divide)
kavramm: giindeme getirmistir. Bu kavram, dijital teknolojilere erisim ve kullanim
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arasinda kiiresel 6lcekteki esitsizlikleri ifade eder. Ornegin, ABD ve Avrupa’da dijital
yayincilik altyapilar hizla gelismisken, gelismekte olan iilkelerde bu siire¢ daha yavas
ilerlemektedir (ilaslan ve Siimer, 2023).

Netflix ve YouTube gibi dijital platformlar, geleneksel televizyon yayinciligini tehdit
etmekte, kullanicilarin istedigi zaman, istedikleri igerige erisebilmelerini saglamaktadir
(Er, 2022). Televizyon yayinciliginda yapay zeka ve veri analitigi gibi yeni teknolojiler,
icerik iiretimi ve izleyici tercihleri hakkinda daha derinlemesine bilgi edinmeyi miimkiin
kilmaktadir. Bu déniisiim, televizyon yayincihigmin sadece bir medya araci olmanin
Gtesinde, kiiresel iletisimdeki roliinti de yeniden tanimlamaktadir.

Dijitallesme siireci Azerbaycan i¢in bir dizi ekonomik, altyapisal ve egitsel zorluklari
beraberinde getirmistir. Dijital televizyon yayinina gegisin en biiyiik engellerinden biri,
sektordeki altyapi yetersizlikleridir. Azerbaycan’daki medya organlari, dijital teknolojilere
gecis icin gerekli olan uydu sistemleri, fiber optik altyapilar ve yiiksek ¢dziiniirliiklii (HD)
yaym donanimlarina biiyiik yatirimlar yapmak zorundadir. Ozellikle, kiigiik 6lgekli yerel
televizyon kanallari, sinirh biitceleri nedeniyle bu teknolojilere yatirim yapmakta giigliik
cekmektedir. Dijitallesme siireci i¢in yapilan altyap: yatirimlari, televizyon kanallarmimn
stirdiiriilebilirligini tehdit eden mali yiikler dogururken, medya sirketlerinin dijital
déniisiime tam anlamiyla adapte olabilmelerini engellemektedir. Ornegin, AzTV,
Azerbaycan'in en biiyiik devlet televizyon kanallarindan biri olarak, 2018 yilinda HD
yayinciliga gecis yapmistir. Bu gecis, yiiksek maliyetlerle birlikte ciddi altyap: yatirimlar:
gerektirmistir. Ancak daha kiigiik ve yerel kanallar, bu tiir yatirnmlar1 karsilayacak
ekonomik kaynaklardan yoksundur. Bu durum, biiyiik kanallarin dijitallesme siirecinde
avantajli hale gelirken, kiiiik televizyonlarin geride kalmasina yol agmaktadir.

Dijital doniistimiin bir diger 6nemli engeli, medya profesyonellerinin dijital teknolojiler
konusunda yeterli egitimi almamis olmalaridir. Azerbaycan'daki televizyon sektdriinde
analog yayincilik tecriibesine sahip calisanlar yer almakta, dijital medya {iretimi, sosyal
medya yonetimi, veri analitigi ve interaktif medya gibi konularda egitimli personel eksikligi
bulunmaktadir. Televizyon kanallarinin dijital araglar: etkin kullanabilmesi i¢in uzmanlhk
gereksinimleri artmakta ve bu da sektdrdeki dijitallesme siirecini yavaslatmaktadir. Dijital
medya doniisiimiiniin basarili olabilmesi icin "dijital okuryazarlik" kavraminin medya
profesyonellerine  kazandirilmasi  6nemlidir. Dijital okuryazarlik, yeni medya
teknolojilerini etkin bir sekilde kullanabilme ve icerik iiretiminde dijital araclardan
faydalanma yetenegini ifade etmektedir (Belshaw, 2011). Azerbaycan'daki medya
sektdriinde bu okuryazarhigin arttirilmasi, dijitallesme siirecinin hizlanmasi igin kritik bir
adim olacaktir.

Azerbaycan'da dijitallesme siireci, kirsal ve kentsel alanlar arasinda esitsiz bir hizla
ilerlemektedir. Ozellikle kirsal bélgelerde internet altyapisinin yetersizligi, dijital
televizyon yaymlarina erisimi kisitlamaktadir. Bu durum, dijitallesmenin kentsel alanlarla
sinirll kalmasina ve toplumsal esitsizligi derinlestirmektedir. Kirsal kesimlerde dijital
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iceriklere erisim imkansiz hale gelirken, geleneksel analog yayinlar hild baskin
durumdadir. Bu dijital bdliinme, televizyonun toplumsal entegrasyon saglama

potansiyelini sinirlandirmaktadir.

Dijitallesme, televizyon yayinlarinin yalnizca teknolojik degil, icerik anlaminda da
déniistimiinii zorlamaktadir. Dijital mecralar ve sosyal medya kanallarinin etkisi arttikea,
televizyon kanallarinin dijital platformlardaki varliklarini giiclendirmeleri gerekmektedir.
Azerbaycan televizyon kanallar1 da izleyicilerinin beklentilerine cevap verebilmek i¢in
dijital platformlarda varlik gdstermek zorundadir. Dijitallesme siireci, "platform
ekosistemleri" kavrami cercevesinde ele alabilir. Platform ekosistemleri, icerik
tireticileri, tiiketiciler ve dijital platform saglayicilar1 arasinda etkilesimde bulunan,
dinamik ve degisken yapilar olarak tamimlanabilir (Sanhi ve Bas, 2024). Azerbaycan
televizyonlari, dijital platformlarda igerik tiretimi ve dagitimiu etkili bir sekilde
yonetebilmek icin platform ekosistemlerini anlamali ve dijital stratejiler gelistirmelidir.

Azerbaycan televizyonu, dijitallesme ve sosyal medyanin etkisiyle biiyiik bir déniisiim
gecirmektedir. Geleneksel televizyon yayinlarinin yani sira sosyal medya ve dijital
platformlar da énemli bir rol oynamaya baslamustir. Ozellikle geng izleyiciler arasinda
sosyal medya {izerinden igerik paylasimi ve etkilesim artmis, televizyon kanallar1 da bu
dijital dontisiime ayak uydurmak zorunda kalmistir. Azerbaycan televizyonu, dijital
platformlarda kendi igeriklerini yayimlayarak genis bir izleyici kitlesine ulasmay:
hedeflemektedir. Birgok televizyon kanalinin You Tube, Google hesaplari mevcuttur
(Aztv.az, 2025., Realtv.az, 2025., Xezertv.az, 2025, itv.az, 2025, Atv.az, 2025). Bununla birlikte
sosyal medya tizerinden yayilan haberler ve programlar, geleneksel televizyonun roliinii
bir nebze zayiflatmistir. Ancak dijital platformlarin sundugu interaktif 6zellikler ve hizla
yayilan icerikler, televizyonun izleyicilere ulasma sekillerini doniistiirerek medya peyzajim
yeniden sekillendirmektedir. Bu siireg, televizyonun sosyal medya ile entegrasyonunu ve
dijital icerik iretme becerisini daha da 6nemli kilmaktadir.

4. Miicadele Edilen Sorunlar ve C6ziim Onerileri

Bagimsizlik sonrasi Azerbaycan televizyonu, hem finansal zorluklar hem de altyap:
sorunlari ile dnemli engellerle karsilasmistir. 1990’larin sonlarina dogru televizyon
yaymnciligi, Sovyetler Birligi'nin ¢okiisii ve bagimsizlik siirecinin getirdigi ekonomik
zorluklar nedeniyle ciddi sikintilar yasamistir. Televizyon kanallarmm kurulumundan
baslayarak, icerik {iretimi ve yayin altyapisinin modernizasyonuna kadar bir dizi finansal
sorun ortaya c¢ikmistir. Bu durum, ozellikle kamu yayinciigina ve bagimsiz medya
organlarina yansiyan biitce kesintileri ile kendini géstermistir (Ahmadova, 2017, s. 16).
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Azerbaycan Cumhuriyeti Gorsel-isitsel Sura Bagkani Ismet Sattarov'un agiklamalarina
gore, Azerbaycan'da radyo ve televizyon kanallarinin maddi destege ihtiyact var
(Azxeber.com, 2025). Finansal zorluklar, televizyon kanallarinin hem igerik {iretiminde
hem de teknoloji yatirimlarinda yeterli kapasiteye sahip olmamalariyla sonuglanmistir.
Yerli yapimlarin kalitesizligi, uluslararasi standartlara ulasamayan yayin altyapisi ve
giincel medya teknolojilerinin kullanilmamasi bu zorluklarin somut érnekleridir. Ozellikle,
2000’li yillarin basinda Azerbaycan televizyonlari, televizyon yayincilifina yénelik
teknolojik yatirimlarin eksikliginden 6tiiri, HD yayin formatlarina gegiste gecikmeler
yasamistir. Ornegin, HD yayin formatina gegisi 2012'ye kadar ertelemis olan baz1 televizyon
kanallar1, bu gecisin getirdigi teknik zorluklarla bas etmekte giicliik cekmis ve 2022 yilindan
itibaren bazi kanallar HD yayina gecebilmistir (Modern.az, 2022). Bu siirecte, ulusal
televizyon kanallarinin biiyiik ¢ogunlugu yeni medya teknolojilerine ve dijitallesmeye
adapte olabilmek i¢in finansal kaynaklardan yoksun kalmistir. Televizyon kanallarinin
finansal siirdirilebilirligini saglamak icin alternatif gelir kaynaklari olusturulabilir.
Ozellikle sponsorluk anlasmalari, 6zel programlar ve dijital platformlar iizerinden yapilan
icerik satislar1 gibi yeni gelir modelleri tesvik edilmelidir. Ayrica devletin televizyon
sektdriine ydnelik tesvik politikalar: gelistirilmelidir. Azerbaycan'daki karasal televizyon
kanallarinda, 2024 yilinin 2. ¢eyreginde yayinlanan programlarin igerik-tiir istatistikleri,
televizyon yaymcihiginin igerik cesitliligi ve toplumsal etkileri iizerine nemli ipuglar:
sunmaktadir. Veriler, kamu televizyonlarinda yaymlanan programlarin 6nemli bir
kisminin (yiizde 24,1) istatistik, bilgi ve analitik programlardan olustugunu gésterirken,
bunun ardindan spor programlari (yiizde 16,4) ve reklam igerikleri (yiizde 14,4) gelmektedir
(Sia.az, 2024). Kiiltiirel ve egitsel programlar, tiim kanallarda yalnizca yiizde 9'luk bir paya
sahip olup, bu oran icerik cesitliligi acisindan dikkat cekici bir eksiklik olarak
degerlendirilebilir. Kiiltiirel ve egitsel programlarin payinin yiizde 9 ile smirli kalmass,
toplumsal gelisim ve kiiltiirel mirasin aktarimi agisindan ciddi bir eksikliktir. Televizyon,
toplumlarin kiilttirel kimliklerinin korunmasinda ve egitsel gelisiminde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Ancak egitim ve kiiltiirel programlarin sinirl sayida olmasi, 6zellikle geng
nesillerin kiiltiirel mirasa ve tarihi bilgilere erisiminde kisitlamalar yaratmaktadir.
Televizyon kanallari, kiiltiirel ve egitsel iceriklere daha fazla yer vermelidir (Karadag ve
Algiil, 2018). Ozellikle Azerbaycan'in tarihine, geleneklerine ve kiiltiirel cesitliligine dair
belgeseller, egitici programlar ve kiiltiirel etkinliklerin yaygmlastirilmasi, izleyicilerin bu
alanlarda daha fazla bilgi edinmelerini saglayacaktir. Egitim alaninda bilimsel tartismalar
ve uzman goriislerinin yer aldigi programlar da toplumsal gelisimi destekleyebilir.
Istatistik, bilgi ve analitik programlarin toplam icerigin sadece yiizde 24,1'ini olusturmasi,
toplumsal bilinglendirme ve kamuoyunun dogru bilgiye erisimi agisindan eksiklikler
yaratabilir. Bu tiir programlar, izleyicilerin bilingli ve elestirel diisiinme becerilerini
gelistirmelerine yardimci olabilir, ancak bu iceriklerin yeterince yaygin olmamasi,
toplumda bilgiye dayali kararlar almanin zorlasmasina neden olabilir. Kamu televizyonlart,
istatistik ve analiz programlarimin paym artirmali, toplumsal sorunlar hakkinda
derinlemesine tartismalar yapabilen igerikler {iretmelidir (Avsar, 2005). Ozellikle sosyal
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adalet, ekonomi, saghk, egitim gibi onemli konular iizerine bilgi ve analiz sunan
programlar, izleyicilerin bilinglenmesine katki saglayacaktir. Reklam iceriklerinin
televizyon yayinlarinda biiyiik bir paya sahip olmasi, medya igeriklerinin ticari baskilarla
sekillendigini ve topluma hizmet etme amacindan uzaklasabilecegini gosteriyor.
Reklamlarin televizyon yaymciliginda 6nemli bir yer tuttugu gériilse de bu iceriklerin
toplumun degerleri ve egitimini destekleyen programlarla denge icinde olmasi
gerekmektedir. Televizyon kanallari, reklam gelirlerini artirirken, ayni zamanda toplumsal
fayday1 gozeten icerikler iiretmeye tesvik edilmelidir. Benzer sekilde, spor programlarinin
ikinci sirada yer almasi, televizyon yayinciliginda daha fazla eglence odakli igeriklerin
tercih edilmesine neden olabilir. Bu da toplumsal sorunlar, kiiltiirel degerler veya
derinlemesine analiz iceren igeriklerin ikinci planda kalmasina yol agabilir. Kiiltiirel ve
egitsel iceriklerin artan bir sekilde televizyon yayinciligina entegre edilmesi i¢in medya
kuruluslari, egitimciler, kiiltiirel liderler ve toplumsal uzmanlarla isbirligi yapmalidir.
Ayrica dijital platformlarin etkisiyle, cevrimici egitsel icerikler de televizyon yayinlariyla
entegre edilerek izleyicilere daha genis bir erisim saglanabilir.

Soylenildigi gibi televizyon gazeteciliginde ortaya ¢ikan sorunlardan biri de Azerbaycan
televizyonunun dijitallesme stireci, teknolojik ve altyapisal zorluklardir. Bu siirecin
hizlanabilmesi icin hem altyapi yatirimlarinin artirilmasi hem de dijital okuryazarlik
seviyesinin yiikseltilmesi gerekmektedir (Silik ve Aydin, 2021). Ayrica dijital bsliinmenin
ortadan kaldirilmasi icin kirsal bolgelere yonelik stratejiler gelistirilmesi, dijital icerik
iiretiminin artirilmasi ve televizyonlarin dijital platformlarda daha etkin bir sekilde varlik
gostermesi 6nemlidir. Dijital doniisiim, yalnizca teknolojik bir degisim degil, ayni zamanda
medya kiiltiiriiniin evrimini de ifade eder ve bu siireg, Azerbaycan’in medya yapisinin
kiiresel diizeyde daha rekabetci ve erisilebilir olmasina olanak saglayacaktir.Azerbaycan'da
televizyon gazeteciligi, geleneksel yontemlere dayali olarak yayginlasmis olsa da veri
gazeteciligi heniiz gelisme asamasindadir. Veri gazeteciligi, blyiik veri setlerini analiz
ederek, olaylar1 daha dogru, kapsamli ve gorsel bir sekilde sunmay1 amaglar (Dumanl,
2018). Ancak Azerbaycan'da bu alandaki igerik iiretimi siirlidir. Televizyon kanallari,
genellikle temel haber aktarimi ve gorsel iceriklere odaklanirken, veriye dayal
derinlemesine analizlere pek yer verilmemektedir. Veri gazeteciliginin eksikligi,
izleyicilere yalnizca yiizeysel bilgi sunulmasma neden olmakta, bu da kamuoyunun daha
bilingli ve etkili kararlar almasini engellemektedir. Ornegin, Azerbaycan’daki secim
sonuglari veya ekonomik gostergeler lizerine veri odakli grafikler ve gorsellestirmelerle
yapilan haberler nadiren yayinlanmaktadir. Bu eksiklik, halkin toplumsal olaylar1 ve
verileri daha kapsamli sekilde degerlendirmesini zorlastirmaktadir. Azerbaycan'da veri
gazeteciligini gelistirmek icin medya kuruluslarinin veri analiz uzmanlariyla isbirlikleri
kurmast ve bu alandaki egitimlere yatirim yapmasi gerekmektedir. Ayrica veri
gorsellestirme araglari ve etkilesimli grafikler kullanilarak, televizyon kanallarinda
izleyicilere daha detayli ve agiklayici icerikler sunulabilir. Bu sayede veri gazeteciligi ile
toplumsal biling artirilabilir ve izleyicilere daha derinlemesine bilgi saglanabilir.
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Sonuc

Azerbaycan televizyonu, 1990’larin sonlarina dogru Sovyetler Birligi'nin ¢kiisiiyle
birlikte bagimsizlik kazanmis ve bu durum medya sektériinde Snemli degisikliklere yol
acmistir. Ancak televizyon sektérii, dijitallesme siirecine gegiste bircok engelle
karsilasmuistir. Ozellikle dijital altyap: eksiklikleri, yerel televizyon kanallarinin dijital
doniisiime adapte olmasini zorlastirmistir. Altyap1 yatirimlari, biiyiik televizyon
kanallarinin  kapasitesiyle smurli kalirken, kiicik ve yerel televizyonlar finansal
yetersizlikler nedeniyle bu doniisiimden mahrum kalmustir. Dijital yayinciliga gegisin temel
unsurlarindan biri olan HD yayina gecis, ancak 2012’ye kadar saglanabilmis ve bu gecisin
getirdigi teknik sorunlarla basa ¢ikilmaya ¢alisilmistir.

Bu siirecte karsilasilan bir diger énemli zorluk ise finansal destek eksikligidir.
Televizyon kanallar, dijital platformlarda yayina gecebilmek i¢in biiyiik yatirimlar yapmak
zorundadir. Ancak bu yatirimlar genellikle biite kisitlamalar1  nedeniyle
gerceklestirilmemektedir. Azerbaycan’daki televizyon kanallari, teknolojik yatirimlar
konusunda yetersiz finansman saglamakta ve bu durum sektordeki dijital doniisiimiin
hizini yavaglatmaktadir.

Dijitallesme siirecinin bir diger onemli boyutu, dijital okuryazarhk eksiklikleridir.
Azerbaycan’daki medya profesyonellerinin ¢ogunlugu, geleneksel yayincilik deneyimine
sahip olup, dijital medya {retimi ve sosyal medya ydnetimi gibi yeni becerilere ihtiyag
duymaktadir. Dijital okuryazarlik, yalmzca izleyiciler icin degil, ayni zamanda medya
profesyonelleri i¢in de kritik bir beceri haline gelmistir. Dijital okuryazarlik egitimlerinin
yayginlastirilmasi, medya calisanlarinin dijital doniisiim siirecine uyum saglamalarini
kolaylastiracaktir. Medya profesyonellerinin dijital araglar1 daha etkin kullanabilmesi,
televizyon kanallarinin igerik tiretimini hizlandiracak ve dijital platformlarda daha genis
bir izleyici kitlesine ulagilmasina olanak taniyacaktir.

Azerbaycan televizyonunun dijital doniistim siirecinde karsilastig1 bir diger nemli
zorluk ise icerik cesitliligi ve toplumsal etkileridir. Televizyon, toplumsal entegrasyonu
saglayan ve kdiltiirel miras1 koruyan bir ara¢ olarak dnemli bir rol oynamaktadir. Ancak
Azerbaycan televizyonu, 6zellikle kamu yayinlarinda kiiltiirel ve egitsel iceriklere yeterli
oranda yer vermemektedir. Kiiltiirel ve egitsel iceriklerin televizyon yaymciliginda sinirh
bir paya sahip olmasi, toplumun kiiltiirel gelisimine katki saglamak a¢isindan ciddi bir
eksiklik yaratmaktadir. Bu igeriklerin arttirilmasi, 6zellikle geng nesillerin kiiltiirel mirasa
ve tarihi bilgilere erisimini saglayacak, toplumsal gelisimi destekleyecektir. Ayrica,
televizyonun egitim alanindaki rolii de géz ard: edilmemelidir. Egitimle ilgili programlar,
toplumun bilinglenmesine katki saglayabilir. Ancak, bu tiir programlarin sayisinin sinirl
olmasi, toplumsal bilinglenmeyi engellemektedir. Egitim ve kiiltiirle ilgili programlarin
artmasl, toplumsal degerlerin korunmasina ve halkin egitilmesine katki saglayacaktir.

Azerbaycan televizyonu, veri gazeteciligi alaninda heniiz 6nemli bir gelisim
gOstermemistir. Veri gazeteciligi, bilyiik veri setlerinin analiz edilerek, izleyicilere daha
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derinlemesine bilgi sunulmasini saglar. Ancak Azerbaycan'daki televizyon kanallari,
genellikle yiizeysel haber aktarimina odaklanmakta ve veri analizi {izerine derinlemesine
icerik tiretmemektedir. Bu eksiklik, halkin toplumsal olaylar1 daha dogru ve kapsaml bir
sekilde degerlendirmesini engellemektedir. Veri gazeteciliginin gelismesi, izleyicilere daha
etkilesimli ve bilgiye dayali icerikler sunarak, toplumda bilingli kararlar alinmasina katki
saglayacaktir. Televizyon kanallarinin veri analisti uzmanlariyla isbirligi yaparak, veri
gazeteciligini yayginlastirmas: gerekmektedir. Bu sayede izleyicilere toplumsal olaylar
hakkinda daha detayl bilgi verilebilir ve izleyicilerin elestirel diisiinme becerileri
gelistirilebilir.

Dijitallesme siireci, Azerbaycan'da dijital bsliinmeye yol agmistir. Kirsal ve kentsel
alanlar arasindaki dijital esitsizlik, televizyonun toplumsal entegrasyon saglama roliinii
sinirlamaktadir. Kirsal bolgelerde internet altyapisinin yetersizligi, dijital icerige erisimi
engellemektedir. Bu durum, kirsal alanlarda dijital medyaya olan erisimi zorlastirmakta ve
toplumdaki dijital esitsizligi artirmaktadir. Bu esitsizligin ortadan kaldirilmas: igin, devletin
dijital altyap1 yatirimlarina yonelmesi ve kirsal bolgelere yonelik stratejiler gelistirmesi
gerekmektedir. Kirsal bolgelerde dijital igerik tiretiminin arttirilmasi ve televizyonlarin
dijital platformlarda daha etkin bir sekilde varlik géstermesi, dijital bdlinmenin
giderilmesine katki saglayacaktir. Dijitallesme siireci saghkli bir sekilde ilerlerse,
Azerbaycan televizyonu, medya diinyasinda onemli bir aktdr haline gelebilir ve
izleyicilerine daha derinlemesine, kaliteli ve cesitli icerikler sunabilir.

Extended Abstract

Television is not merely a means of entertainment in modern societies; it also plays a
central role in ensuring the flow of information, constructing cultural identity, and
transmitting societal values. In this context, television broadcasting should be regarded as
a critical tool, especially in countries undergoing transitional periods, for understanding
the transformation processes within the media sector. Azerbaijani television broadcasting
also entered a phase of independence following the collapse of the Soviet Union; this
process led to the restructuring of television both technologically and in terms of content.

This study aims to analyze the development of Azerbaijani television from the Soviet
era to the post-independence period, the challenges it has encountered, and the efforts
made to address these challenges. Within the scope of the study, a historical background is
provided, the changes in the media sector brought about by the digitalization process are
examined, and structural, economic, and cultural problems are discussed along with
proposed solutions.

Throughout the Soviet period, Azerbaijani television functioned as an ideological
apparatus and operated within the central government’s propaganda mechanism.
Broadcasting content reflected Moscow-centered policies, while local cultural elements
and linguistic diversity were marginalized. The public function of television was restricted
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to supporting the existing political regime rather than shaping individuals’ worldviews. In
the post-independence period, however, significant structural changes occurred in the
media sector. The establishment of private television channels brought about relative
liberalization in broadcasting policies. During this period, the media began to free itself
from ideological state control; however, this liberalization process remained limited due to

technical and financial insufficiencies.

Since the 2000s, Azerbaijani television has faced digitalization and new media
technologies. Technologies such as IPTV, OTT services, and HD broadcasting have
necessitated structural transformation within television channels. However, this
transformation has occurred unevenly. While large-scale television channels have adapted
more easily to digital transformation, local and small-scale stations have struggled due to
limited financial resources and technical infrastructure. The transition to HD broadcasting
was delayed due to inadequate technical infrastructure, and many local channels could not
complete this transition until 2012. This situation has led to disparities in viewer
experience and limitations in access to media content.

Television channels need high-cost infrastructure investments to adapt to
digitalization. However, particularly small and regional channels lack the financial capacity
to make such investments. The insufficiency of state support and the private sector’s
hesitant attitude toward media investment have slowed down the transformation process.
A proposed solution at this point is to develop alternative revenue models (subscription
systems, digital advertising, sponsorships) and to implement incentive policies that would
enhance the financial sustainability of media organizations. Media professionals in
Azerbaijan largely possess experience based on traditional broadcasting practices. Topics
such as digital content production, social media management, and data-driven journalism
have not yet been fully embraced in the sector. This situation limits both the quality of
content and the level of audience engagement. Expanding digital literacy training for
media workers will strengthen the human resource aspect of the sectoral transformation.

The role of television in raising social awareness and preserving cultural heritage is of
critical importance, particularly for public broadcasting. However, a large portion of
television broadcasting in Azerbaijan focuses on entertainment content. Due to the
insufficient presence of educational and cultural programming, younger generations have
a weakened connection to historical and cultural contexts. In this regard, it is
recommended to increase the number of programs that reflect cultural diversity and
historical consciousness. Data journalism, which enables in-depth analysis and
information-based content production, represents an important dimension of modern
media. Azerbaijani television broadcasting, however, still insists on traditional forms of
superficial news presentation. By investing in data journalism, television channels can offer
more comprehensive and critical content to audiences, thereby enhancing media literacy
and societal awareness.
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The disparity in digital infrastructure between urban and rural areas significantly
affects access to digital media in Azerbaijan. The inadequacy of internet infrastructure in
rural regions restricts access to digital content and prevents the benefits of digitalization
from being distributed equally across the population. In this regard, it is essential for the
state to expand investments in digital infrastructure to rural areas and to support local

media organizations.

The findings of this study show that the main issues encountered by television in the
digitalization process are infrastructure deficiencies, financial limitations, lack of digital
skills, weak content diversity, and digital inequality. The proposed solutions to address
these issues include: restructuring public policies to support the media sector, providing
digital training to media professionals, promoting local content, and spreading modern
practices such as data journalism.

Successfully completing the digitalization process in Azerbaijan's media sector is of
great importarnce, not only in terms of content production but also in terms of media
literacy, societal awareness, and the preservation of cultural identity. In this context, the
process of restructuring television will enable Azerbaijan to achieve a stronger and more
sustainable position within global media systems.
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Bu ¢alismanin amaci, dijitallesmenin hiz kazandig1 yeni medya ortaminda internet temelli
televizyon yayinciliginin konumunu kapsamli bir bicimde analiz etmektir. Makalede, IPTV,
OTT TV ve YouTube gibi dijital yayin platformlarinin yapisal isleyisleri, sunduklari hizmet
cesitliligi ve geleneksel televizyon yayinciligina kiyasla sagladiklar: avantajlar ¢ok boyutlu
bir yaklagimla ele ahinmistir. Ozellikle internet Protokolii Televizyonu (IPTV) ile Over-the-
Top Television (OTT TV) sistemleri, teknik altyapi, icerik sunum bicimi ve kullanici
deneyimi agisindan karsilastirmali olarak incelenmis; IPTV nin, internet servis saglayicilart
ve telekomiinikasyon operatérleri tarafindan kontrol edilen kapali ag sistemlerine dayali
oldugu, OTT TV’nin ise herhangi bir ag saglayicisina bagh kalmaksizin igerik sunumu
gergeklestirdigi vurgulanmistir. YouTube'un OTT TV baglamindaki konumu, &zellikle
reklamcilik, hedef kitle analizi ve icerik optimizasyonu gibi dijital medya stratejileri
acisindan  degerlendirilmistir. ~ Ayrica, c¢alismada  Azerbaycan’daki  internet
televizyonculugunun gelisimi, mevcut medya diizenlemeleri ve hukuki altyap:
cercevesinde konuya iligkin detayli bir sekilde literatiir taramasi yapilmis ve elde edilen
veriler lizerine incelemeler yapilmistir. Bu baglamda, "Medya Hakkinda Azerbaycan
Cumbhuriyeti Kanunu" temel alinarak, geleneksel medya ile dijital medya arasindaki yapisal
ve islevsel farkliliklar ortaya konmus; profesyonellik diizeyine gére internet televizyon
kanallarinin karsilastigi hukuki yaptirimlar ve denetim mekanizmalari analiz edilmistir.
Sonug olarak, makale, internet televizyonculugunun hem yerel hem de kiiresel 6lgekte yeni
medya ekosistemi icindeki yerini ve gelecekte izlemesi muhtemel yo6nelimleri ortaya
koymay1 hedeflemektedir.
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Yayincilik, Medya, Teknoloji, Dijital Medya, Internet TV, Sosyal Medya
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Abstract

This study aims to comprehensively analyze the position of internet-based television
broadcasting in the new media environment where digitalization is accelerating. In the
article, the structural operations of digital broadcasting platforms such as IPTV, OTT TV, and
YouTube, the diversity of services they offer, and the advantages they provide compared to
traditional television broadcasting are examined with a multidimensional approach. In
particular, Internet Protocol Television (IPTV) and Over-the-Top Television (OTT TV) systems
are comparatively analyzed in terms of technical infrastructure, content presentation
methods, and user experience; it is emphasized that IPTV is based on closed network systems
controlled by internet service providers and telecommunications operators, whereas OTT TV
delivers content without being dependent on any network provider. YouTube’s position in
the context of OTT TV is evaluated especially in terms of advertising, target audience analysis,
and content optimization within digital media strategies. Additionally, the study conducts a
detailed literature review and examination of data concerning the development of internet
television broadcasting in Azerbaijan within the framework of existing media regulations and
legal infrastructure. In this context, based on the "Law on Media of the Republic of
Azerbaijan," the structural and functional differences between traditional media and digital
media are revealed; legal sanctions and control mechanisms faced by internet television
channels according to their level of professionalism are analyzed. In conclusion, the article
aims to reveal the position of internet television broadcasting within the new media
ecosystem both locally and globally, and the potential future directions it may follow.
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Giris

internet televizyonculugu, yeni medyanin énemli bir uzantisi olarak 21. yiizyihn
baslarindan itibaren hizla gelismis ve medya ekosisteminde kokli doniisiimlere neden
olmustur. Geleneksel televizyon yayinciligina kiyasla daha esnek, etkilesimli ve erisilebilir
bir yapiya sahip olan bu yaymcilik bigimi, dijitallesme siireci ve teknolojik yeniliklerin
etkisiyle her gecen giin daha genis bir kitleye ulasmaktadir. internet {izerinden televizyon
yayini yapma fikri ilk kez 1995 yilinda Microsoft tarafindan gelistirilen MSN TV (8nceki
adiyla WebTV) hizmeti ile somutlasmistir (Wikiwand.com, 2025). Bu girisim, televizyon
izleme pratiklerinin dijital ortama tasinmasinda 6nemli bir dénlim noktasi olarak
degerlendirilmektedir. internet televizyonculugunun kiiresel 6lgekte ses getiren ilk
Orneklerinden biri ise 1999 yilinda gergeklestirilen NetAid kampanyasidir
(Washingtonpost.com, 1999). NetAid, miizik etkinliklerinin internet iizerinden canli olarak
yayinlanmasi sayesinde genis izleyici kitlelerine ulasmis; bdylece dijital medya ¢aginmin
baslangicina isaret eden sembolik bir gelisme olarak 6ne ¢ikmistir.

20. ylizyilin sonlarina dogru televizyon yaymciligi, analog sistemlerden dijital yayincilik
modellerine dogru bir doniisiim siirecine girmistir. Bu yapisal degisim, televizyonun
yalnizca belirli frekanslar {izerinden yayin yapan bir kitle iletisim araci olmaktan ¢ikarak
dijital platformlarla biitiinlesmesini miimkiin kilmistir. 2000’li yillarin basindan itibaren
internet altyapisinin gelismesi, genis bant teknolojilerinin yayginlasmasi ve mobil iletisim
araclarindaki ilerlemeler sayesinde internet televizyonculugu giderek daha erisilebilir ve
yaygin bir hale gelmistir (Yaman, 2017).

Sosyal medyanin yiikselisi, dijital icerik platformlarimin cesitlenmesi ve mobil
cihazlarin  giinlik yasamda daha etkin kullanilmaya baslanmasi, internet
televizyonculugunu yeni bir boyuta tagimistir. Bu baglamda televizyon yayinciligy, yalnizca
belirli bir web sitesi aracihifiyla gerceklestirilen bir yayin siireci olmaktan ¢ikarak ¢ok
katmanli bir dijital medya ekosistemine entegre olmustur. Akilli televizyonlarin yaygin
kullanimi, dijital medya oynaticilar1 (6rnegin TV tuner’lar, medya oynatma cihazlari),
uygulama tabanli yayin platformlar1 (Netflix, Amazon Prime Video, Hulu vb.) ile YouTube
gibi video paylasim sitelerinin gelisimi, internet televizyonculugunu geleneksel
yayincilikla rekabet edebilir bir diizeye tagimistir.

Internet televizyonculugu, dijital medya ortaminin hizla gelismesiyle birlikte bireylerin
medya tiiketim aliskanliklarini da kokli bir bicimde degistirmistir. Geleneksel televizyon
yayinciliginin tek yonlii ve zaman simirli dogasina kiyasla, internet televizyonu, izleyicilere
icerik iizerinde daha fazla kontrol ve 6zgiirlitk sunmaktadir. Bu déniisiim, zaman ve mekan
bagimsizig1 saglayarak, izleyicilerin televizyon izleme aliskanliklarini esnek hale
getirmistir. Oncelikle, internet televizyonculugu, geleneksel yayinin aksine, izleyicilere
programlari istedikleri zaman izleme imkani tanimaktadir. Bu 6zellik, "on-demand" (istege
bagl)) izleme kiiltiiriiniin dogmasina yol agmus, izleyicilerin televizyon izleme
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deneyimlerini daha kisisel ve 6zellestirilmis hale getirmistir (Akgiin & Hacthasanoglu,
2023). Diger bir nemli ddniisiim, izleyicilerin icerik seciminde daha aktif bir rol oynamaya
baslamalaridir. Geleneksel medyada izleyiciler ¢ogunlukla sinirli sayida kanaldan ve
programdan se¢im yapabilmekteyken, internet televizyonculugu sayesinde kullanicilar,
ilgi alanlarina ve tercihlerine gore igerik arayisini sekillendirebilmektedir. Ayrica, internet
televizyonculugunun etkilesimli yapisi, izleyicilerin icerik {iretimine katilmasim
kolaylastirmistir. YouTube gibi platformlar, kullanicilarin yalnizca icerik tiiketicisi degil,
ayni zamanda icerik {ireticisi olabilmelerine olanak tanimaktadir. Bu durum, izleyicilerin
medya ekosisteminde pasif bir rol {istlenmek yerine aktif bir sekilde yer almalarini tesvik
etmektedir. Son olarak, mobil cihazlarin ve akilli televizyonlarin yayginlasmasi, internet
televizyonculugunun erisilebilirligini artirarak medya tiiketimini daha taginabilir ve esnek
hale getirmistir. izleyiciler, istedikleri igerigi sadece evde degil, seyahatte veya iste iken de
izleyebilmekte, bdylece televizyon izleme aligkanliklar1  geleneksel medya
aliskanliklarindan tamamen farkli bir boyuta taginmistir. internet televizyonculugu,
bireylerin medya tiiketim aligkanliklarini zaman, mekan, icerik ve etkilesim agisindan
yeniden sekillendirmis ve bu doéniisiim, medya diinyasinda kalic1 bir degisim yaratmustir.

Dijital platformlar, icerik ydnetimi konusunda da geleneksel medyadan farkli bir
yaklasim benimsemektedir ve bu siire¢ dijital platformlarin karsilastigi en 6nemli
zorluklardan biridir. Dijital medya ortaminda telif haklari, dijital platformlarin igerik
saglayicilarla yaptig1 lisans anlagmalari ve kullanicilar tarafindan yiiklenen igeriklerin
denetimi ile yonetilmektedir. Cogu platform, igeriklerin hak sahipliklerini dogrulamak ve
gerektiginde telif ticreti 6demek i¢in gelismis dijital hak yonetim sistemleri kullanmaktadir.
Bu sistemler, igerik {ireticilerinin haklarmin korunmasini saglarken, ayni zamanda

platformlarin igerik dagitimini diizenli bir sekilde siirdiirmesine yardimci olmaktadir.

Bu makalede, internet televizyonculugunun tarihsel gelisim siireci, teknik altyapisi,
sundugu avantajlar ve geleneksel medya ile karsilastirmali analizi ele alinmaktadir. Ayrica
IPTV, OTT TV ve YouTube gibi dijital platformlarin olanaklari, internet
televizyonculugunun hukuki boyutu ve 6zellikle Azerbaycan’daki medya ortamindaki
konumu ayrmntili bicimde incelenmektedir.

1. Medyanin Bir Uzantisi Olarak internet Televizyonu

internet televizyonculugu kavrami, tek basina IPTV ile siurli tutulamayacag gibi,
yalnizca YouTube gibi platformlarla da  6zdeslestirilememektedir.  Internet
televizyonculugu, ¢ok katmanh bir yapiya sahiptir ve farkli teknolojik sistemleri, hizmet
modellerini ve izleyici deneyimlerini kapsamaktadir. Bu bolimde, internet
televizyonculugunun bilesenleri; tarihsel arka plani, teknolojik temelleri ve yeni medya
baglamindaki konumu ¢ercevesinde ele alinmistir.

Internet iizerinden televizyon yaymciligi fikri Bati tilkelerinde ortaya ¢ikmis ve gelismis
iilkeler, 6zellikle Avrupa Birligi tilkeleri ve Amerika Birlesik Devletleri, medya teknolojileri
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konusunda énciiliik etmistir (flaslan & Siimer, 2023). Medya alaninda yasanan bu "yenilik
dalgas1", cevresel iilkelere genellikle birkag yil gecikmeli olarak ulasmistir. Ancak medya
sektoriinde ¢alisan bireyler, dijital doniisiim siireclerini daha erken benimseyerek YouTube
gibi platformlar {izerinden bireysel kanallar olusturmus; bagimsiz icerik tiretimi yoluyla
alternatif medya alanlar1 insa etmeye baslamislardir.

Internet televizyonculugu, teknik olarak birden fazla yaym modeli iizerinden
gergeklestirilebilmektedir. Bu modeller arasinda Web TV, IPTV ve OTT TV en ¢ok 6ne ¢ikan
sistemlerdir (Aslan & Oztekin, 2023). Web TV, bir medya kurulusunun veya igerik
saglayicisinin kendi web sitesi tizerinden sundugu video iceriklerine dayanan bir yayincilik
bi¢imidir. Bu sistem iki ana modelde karsimiza ¢ikmaktadir:

1. Yalnizca tek bir medya kurulusunun internet sitesinde yer alan, dogrudan o kuruma
ait icerikleri izleyiciye sunan yapi,

2. Farkll televizyon kanallarina ait yayinlarin tek bir platformda birlestirilerek

sunuldugu merkezi sistemler.

Web TV’ler web tarayicilar1 izerinden erisilebilir olup, kullanicilarin herhangi bir 6zel
cihaz ya da abonelik sistemi olmadan iceriklere ulasmasina olanak tanimaktadir.

IPTV, televizyon yayinlarinn internet protokolii araciligiyla kullaniciya ulastirilmasin
saglayan bir sistemdir. IPTV sistemleri internet servis saglayicilar1 veya telekomiinikasyon
sirketleri tarafindan kapali aglar (intranet) iizerinden sunulmaktadir. Bu sistemde
izleyicinin, IPTV uyumlu bir akilli televizyon, medya oynatici (set-top box), uzaktan
kumanda ve minimum 3 Mbit/s hizinda bir internet baglantisina sahip olmasi yeterlidir.
Guiniimiizde birgok akilli televizyon, IPTV uygulamalarini dogrudan uygulama
magazalarindan indirilebilir kilmakta; béylece harici bir cihaz ihtiyac1 ortadan
kalkmaktadir. IPTV sistemleri, icerik kontroliiniin daha fazla yapilabildigi, kullanici
verilerinin analiz edilebildigi ve abonelik modelleriyle gelir elde edilebildigi bir yapiya
sahiptir (Akaydin, 2014). Bu &zellikleri sayesinde bir¢ok tilkede hem kamu yayincilari hem
de 6zel sektor tarafindan yaygin sekilde benimsenmistir.

"Over-the-top" (OTT) terimi, televizyon iceriklerinin geleneksel yayin altyapilarina
(kablo, uydu, karasal yaymn gibi) ihtiyag¢ duyulmadan, dogrudan internet {izerinden
izleyiciye sunulmasini ifade etmektedir. OTT sistemlerinin en ayirt edici 6zelligi, herhangi
bir saglayiciya bagimli olmadan, agik internet araciligiyla yayin yapilmasidir. Kullanicy,
internet baglantisina sahip oldugu siirece herhangi bir yerde, herhangi bir cihazla bu
iceriklere ulasabilmektedir (Aydemir, 2023).

Giiniimiizde dijital medya ortaminda hizla yayginlasan OTT (Over-The-Top) hizmetleri,
yalniz icerik sunum bigimleriyle degil, ayni zamanda ekonomik is modelleri bakimindan da
cesitlilik gostermektedir. Bu baglamda OTT hizmetleri, icerik erisim yéntemine ve kullanici
ile saglayici arasindaki ekonomik iliskiye gore ¢ temel kategori altinda
siniflandiriimaktadir:
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1. Abonelik Tabanli Video Hizmetleri (SVOD - Subscription Video on Demand): Bu
modelde kullanicilar, belirli bir iicret karsiliginda platforma abone olmakta ve abonelik
stiresi boyunca sunulan tiim icerige sinirsiz erigsim hakki elde etmektedir. SVOD modeli,
dzellikle igeriklerin siirekli olarak giincellendigi ve zengin bir arsiv yapisinin sunuldugu
platformlar i¢in tercih edilmektedir. Netflix, BluTV, Disney+ ve HBO Max gibi ulusal ve
uluslararasi diizeyde faaliyet gosteren platformlar bu kategoriye drnek teskil etmektedir.
Bu model, stirekli gelir akisi saglamasi nedeniyle siirdiiriilebilirlik agisindan medya
sirketleri tarafindan da yaygin bicimde benimsenmistir (Akgiin & Hacihasanoglu, 2023).

2. Reklam Destekli Video Hizmetleri (AVOD - Advertising Video on Demand): AVOD
modeli, kullanicilarin icerige {icretsiz olarak erisebildigi, ancak icerik izleme sirasinda
cesitli reklamlarla karsilastig1 bir sistemdir. Bu yapida gelir, izleyiciye sunulan reklam
gosterimlerinden elde edilmektedir. Ozellikle genis kullanici kitlesine ulagsmak isteyen
platformlar agisindan etkili bir model olan AVOD, izleyiciye diisiik maliyetli bir alternatif
sunarken, reklamverenler i¢in de hedeflenmis pazarlama olanaklar1 saglamaktadir.
YouTube, bu modelin en bilinen ve en yaygin kullanilan érnegidir (Ozdemir vd., 2025).

3. islem Bazli Video Hizmetleri (TVOD - Transactional Video on Demand): TVOD model,
kullanicilarin yalrizca izlemek istedikleri icerikler icin bireysel olarak 6deme yaptig1 bir
sistemdir. Bu yapi, genellikle yeni vizyona giren filmler, 6zel yapimlar veya premium
icerikler icin tercih edilmektedir. TVOD hizmetlerinde kullanici, ya tek seferlik bir izleme
(kiralama) ya da kalic1 erisim (satin alma) segenegine sahip olabilir. Apple iTunes ve Google
Play Movies gibi platformlar bu modele 6rnek gosterilebilir. Bu sistem, icerik basina gelir
elde edilmesine olanak sagladig: icin 6zellikle yiiksek iiretim maliyetine sahip iceriklerde
tercih edilmektedir (Symphonyai.com, 2025).

Bu ti¢li siniflandirma, OTT hizmetlerinin yalnizca teknolojik altyap: bakimindan degil,
ayni zamanda ekonomik stirdiiriilebilirlik ve kullanici etkilesimi agisindan da farklilastigini
ortaya koymaktadir. Farkli ekonomik modeller, hedef kitleye ulasim stratejilerini ve icerik
politikalarini dogrudan etkilemekte; boylece dijital medya ekosisteminin ¢ok katmanl
yapisina katki sunmaktadir.

Tirkiye ve Azerbaycan gibi iilkelerde internet televizyonculugu hild gelisim
stirecindedir. Her iki iilkede de kablo, uydu ve IPTV hizmetleri geleneksel yayincilikta
hakim konumda bulunurken, internet tabanl OTT hizmetlerinin giderek daha fazla tercih
edildigi gzlemlenmektedir. Kullanicilarin icerik titketim aliskanliklarinin degismesi, mobil
cihaz kullaniminin artmasi ve geng izleyici kitlesinin geleneksel yayin modellerinden
uzaklagmasi, bu tercihi tetikleyen baslica unsurlardir.

2. internet Televizyonculugu Baglaminda IPTV, OTT TV ve YouTube

internet Protokol Televizyonu (IPTV) ve “Over-the-Top” (OTT) TV teknolojileri,
geleneksel televizyon yayinciligi modellerine kiyasla 6nemli Slgiide daha modern, verimli
ve kullanici dostu yayincilik sistemleri olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu iki teknoloji,
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geleneksel kablo ve uydu televizyonu hizmetlerinin sinirlamalarini asarak yalnizca internet
altyapisina dayali yayinlar yapma olanagi saglamaktadir. IPTV ve OTT sistemleri, internet
baglantisinin saglandigi her yerden izlenebilecek icerikler sunarak, geleneksel yayinciligin
gerektirdigi fiziksel altyapilara (kablo, uydu anteni, vb.) olan bagimhhg: ortadan
kaldirmaktadir (Talipoglu, 2024).

IPTV ve OTT TV, igerik iletiminde farkli teknolojik altyapilara dayanmaktadir. IPTV,
kapali ve operatér kontrollii aglar araciligiyla hizmet sunarken, OTT platformlar, icerikleri
internet {izerinden herhangi bir 6zel altyapiya ihtiya¢ duymadan, kiiresel &lgekte
dagitabilmektedir. IPTV, belirli cihaz ve bélgelere bagimliyken, OTT TV, internet baglantis
olan her cihazda calisabilmesi sayesinde daha genis bir erisim ve cihaz bagimsizhig
sunmaktadir. Ayrica, OTT sistemleri cografi kisitlamalar: biiyiik dl¢iide asarak iceriklere
kiiresel diizeyde erisim imkani tanimaktadir; bu yoniiyle, geleneksel IPTV sistemlerine
kiyasla ¢ok daha esnek ve kullanici odakl bir yapi sergilemektedir.

2.1. IPTV'nin Temel Ozellikleri ve Yayin Modeli

Internet Protokol Televizyonu (IPTV), internet protokolii {izerinden ses, video ve veri
iletimini miimkiin kilan kapall ag altyapilari aracihigiyla calisan bir dijital yaym
teknolojisidir. Bu sistem, Internet Servis Saglayicilar1 (ISP) ve telekomiinikasyon sirketleri
tarafindan kontrol edilen aglar iizerinden hizmet vermektedir. IPTV'nin bu kapali yapusi,
geleneksel televizyon yayinciligina benzer sekilde merkezi denetimi miimkiin kilarak,
iceriklerin giivenli ve istikrarli bigimde son kullaniciya ulasmasini saglamaktadir.
Kullanicilar, bu sistem sayesinde yalnizca internet baglantisina sahip olduklar1 her yerden
yayinlara erisim saglayabilir, bu da mekindan bagimsiz bir izleme deneyimi sunmaktadir.

IPTV sistemlerinin en belirgin teknik 6zelligi, hizmet kalitesinin (Quality of Service -
QoS) saglanmasina yonelik protokollerdir. Bu protokoller sayesinde yayin sirasinda
gecikme, paket kaybi ve bant genisli§i sorunlari minimize edilerek, dzellikle yiiksek
¢ozliniirlikklii (HD, 4K) iceriklerin kesintisiz sekilde iletilmesi miimkiin olur. IPTV
platformlari, bu hizmet kalitesini optimize edebilmek icin yayin altyapisini siki sekilde
kontrol eder. Ornegin, Tiirkiye'de Tiirk Telekom'un Tivibu hizmeti, QoS protokolleri ile
desteklenen, genis kanal yelpazesi ve istege bagh icerik secenekleri sunan bir IPTV
ornegidir (Yiikselten vd., 2011). Ayni sekilde, Vodafone TV ve Turkcell TV+ gibi servis
saglayicilar da coklu ekran destegi, mobil uyumluluk ve bulut teknolojilerine dayali
ozelliklerle kullanici deneyimini zenginlestirmektedir.

IPTV sistemleri “set-top box” (STB) adi verilen cihazlar araciligiyla izlenmektedir. Bu
cihazlar, dijital sinyalleri ¢dziimler ve televizyon ekranina iletmektedir. STB’ler ayni
zamanda kullaniciya 6zel araytiizler, igerik 6neri sistemleri, kayit, ebeveyn kontrolii gibi
fonksiyonlar da sunarak etkilesimli bir televizyon deneyimi saglamaktadir (Akaydin, 2014).
Apple TV ve Google Chromecast gibi dijital medya oynaticilar, IPTV platformlariyla uyumlu
olarak calismakta ve televizyonlarin “akilli” iglevlerini artirmaktadir.
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Diinya genelinde IPTV uygulamalary, iilkelere gére farklilik géstermektedir. Ornegin,
Birlesik Krallik’ta “BT TV”, sadece canli yayinlar: degil, ayn1 zamanda Netflix ve Amazon
Prime gibi OTT hizmetlerine entegre erisim imkani saglayan hibrit bir model sunmaktadir.
Fransa'da “Orange TV”, genis VoD arsivi, HD yayin kalitesi ve etkilesimli hizmetleriyle IPTV
sisteminin gelismis bir drnegini temsil eder (Orange.com, 2025). Giiney Kore’deki KT “Olleh
TV” ise, 4K yayinlar, bulut kayit ozellikleri ve 8 milyonu asan abone sayisiyla IPTV
altyapisinin ileri diizeyde nasil kullanilabilecegine dair basarili bir modeldir (Global
Buisness Group, 2016). Amerika Birlesik Devletleri'nde “AT&T”nin sundugu “U-verse TV”
hizmeti, geleneksel kablo yayimindan IPTV’ye gecis siirecini destekleyen énemli bir 6rnek
olarak one ¢ikmaktadir.

IPTV’nin yayin modeli, biiyiik 6lgiide abonelik esasina dayalidir. Bu modelde icerikler,
belirli zaman dilimlerine gére kullaniciya sunulmakta; ayrica canh yayin ve istege bagh
(VoD) igeriklerin bir arada bulunmasiyla izleyiciye zaman acgisindan esneklik
taninmaktadir. VoD hizmetleri, kullamcilarin diledikleri icerigi, diledikleri zaman
izleyebilmesine olanak saglar. Netflix ve HBO Max gibi platformlarla benzerlik gosterse de,
IPTV sistemleri genellikle bu icerikleri daha kontrolld bir ag tizerinden sunmaktadir. Bu da
giivenlik ve yayin kalitesi agisindan bir avantaj saglarken, erisim dzgtirligii agisindan OTT
platformlarina kiyasla sinirh olabilir (Géransson vd., 2017).

Kullanici deneyimini gii¢lendiren bir diger unsur, Elektronik Program Rehberi (EPG) ve
gelismis navigasyon sistemleridir. IPTV platformlarinda bu rehberler, canli yayinlar ve VoD
iceriklerinin kolayca kategorize edilmesini, aranmasini ve izlenmesini saglamaktadir
(Akaydin, 2014). Kullanicilar, izleme ge¢misine gore kisisellestirilmis neriler alabilmekte,
favori iceriklerini isaretleyebilmekte ve gelecekteki yaymlari takvimlerine
ekleyebilmektedir. Ornegin, Tivibu ve YouTube TV gibi platformlar, kullanici odakh
arayiizleri ve neri motorlariyla izleyici tercihlerini 6n planda tutan hizmetler sunmaktadir
(Koyuncu, 2017).

Sonug olarak IPTV, teknik altyapist, igerik sunum bigimi ve kullanici deneyimi agisindan
geleneksel televizyon sistemlerinden 6nemli 6lglide ayrilmakta; aymi zamanda OTT
platformlariyla belirli noktalarda kesisen ama onlardan daha denetimli ve sistematik bir
yap1 sunmaktadir. Yayin kalitesinin glivence altina alinmasi, igeriklerin merkezi sekilde
yonetilmesi ve kullaniciya 6zel arayiizlerle kisisellestirilmis deneyim sunulmasi, IPTV’yi
dijital medya ekosistemi iginde 8zgiin bir konuma yerlestirmektedir].

2.2. OTT TV: Geleneksel Yayinciliga Alternatif Bir Model

Son yillarda dijitallesmenin hiz kazanmasiyla birlikte, Over-the-Top Television (OTT
TV) sistemleri, geleneksel televizyon yaymcihi§ina giiglii bir alternatif haline gelmistir. OTT
TV, herhangi bir telekom altyapisina ya da servis saglayiciya bagl kalmaksizin, yalnizca
internet {izerinden video igeriklerinin iletildigi bir yayin modelidir. Bu sistemde igerik
saglayicilari, kullanicilarla dogrudan ¢evrimici platformlar araciligiyla etkilesime girer ve
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izleyicilere akilli telefon, bilgisayar, tablet, akilli televizyon gibi ¢ok ¢esitli cihazlardan
erisim olanagi sunar (Aslan & Oztekin, 2023).

OTT TV'nin temel farki, kullanicilarin igeriklere herhangi bir 6zel donanima ihtiyag
duymadan ulasabilmesidir. IPTV sistemlerinin aksine, OTT platformlarinda set-top box ya
da uyumlu cihaz zorunlulugu yoktur. Bu esneklik, YouTube, Netflix, Amazon Prime Video,
Disney+ ve Hulu gibi platformlar: kiiresel Slgekte yayginlastirmistir (Baser & Ségiitliiler,
2023). Bu platformlar, iceriklerini diinya genelindeki milyonlarca kullaniciya farkli
cografyalarda sunarak, yaymnciligi sinirlarin Stesine tasimaktadir.

OTT TV’nin sundugu en biiyiik avantajlardan biri, video igeriklerine “talep tizerine”
(Video-on-Demand - VoD) erisim imkanidir. izleyiciler, geleneksel yayinciliktaki gibi belirli
saat dilimlerine bagli kalmaksizin, diledikleri zaman diledikleri icerigi izleyebilirler. Netflix
gibi platformlar, bu modelde kullaniciya genis bir igerik arsivi sunar ve izleme
aliskanliklarina gore kisisellestirilmis éneriler gelistirir. Kullanicilarin ilgi alanlarina gore
olusturulan algoritmalar, iceriklerin daha etkili bir sekilde sunulmasina katki saglar ve
izleme deneyimini bireysellestirir.

OTT sistemleri ile IPTV arasinda en belirgin farklardan biri, altyap: yaklasimidir. IPTV,
internet servis saglayicilari tarafindan kontrol edilen kapali aglar {izerinden yayin yapar ve
Hizmet Kalitesi (Quality of Service - QoS) protokolleri ile yayinlarin giivenligi ve
stirekliligini saglar. OTT ise iceriklerini, internet genelinde yayilmis olan i¢erik Dagitim
Aglar1 (Content Delivery Network - CDN) aracihifiyla sunar. Bu sistemde icerikler, cografi
olarak dagilmis sunucularda depolanir ve kullanicilar, kendilerine en yakin olan sunucudan
hizmet alir. Bu yontem, gecikme siirelerini azaltir ve yiiksek ¢oztiniirliiklii igeriklerin

kesintisiz olarak sunulmasini miimkiin kilar.

Bu altyap: farkhiliklari, icerik dagitim siireglerini de etkiler. IPTV, belirli bir bolgeye
hizmet vermek iizere yapilandirilmistir ve hizmet kapsami biiylik 6lgiide cografi
sinirlamalarla belirlenir. Buna karsilik, OTT platformlari internet erisiminin oldugu her
yerde kullanilabilir. Bu durum OTT sistemlerini, zellikle mobil ve ¢oklu cihaz kullaniminda
daha tercih edilir kilar. Ornegin, bir kullanici Netflix iceriklerine hem diziistii
bilgisayarindan hem de akilli telefonundan aymi anda erisebilirken, IPTV sistemlerinde
cihaz bagimlihgi daha belirgindir. Cihaz erisimindeki bu esneklik, kullanicilarin icerik
tiiketim aligkanliklarini da doniistiirmektedir. IPTV sistemleri ¢ogunlukla evde sabit bir
televizyon cihazina bagh kalirken, OTT TV sistemleri giiniin her saatinde, her yerden icerik
izleme imkani saglamaktadir. Akilli televizyonlardan mobil telefonlara kadar genis bir cihaz
yelpazesi ile uyumlu olan OTT TV sistemleri, medya tiiketimini bireysel ve tasinabilir hale
getirmektedir (Burg & Mazici, 2023).

Abonelik modelleri acisindan da iki sistem arasinda onemli farkliliklar vardir. IPTV
servis saglayicilar tarafindan sabit fiyath paketler hlinde sunulmakta ve kullanicilar belirli
bir icerik yelpazesiyle sinirli kalmaktadir. Buna karsilik, OTT TV platformlar: abonelik
secgeneklerini ¢ok daha esnek sekilde diizenlemektedir. Kullanicilar yalnizca ilgilendikleri
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icerikler i¢in 6deme yapabilmekte (6rnegin SVOD - Subscription Video on Demand modeli),
bazi platformlar ise iicretsiz reklam destekli icerikler de sunmaktadir (AVOD - Advertising-
based Video on Demand). Disney+, Prime Video veya Netflix gibi platformlar, izleme
tercihine gore kisisellestirilmis abonelik planlari olusturarak kullaniciya daha 6zgiir bir
deneyim sunmaktadir (Erdogan, 2023).

Cografi erisilebilirlik agisindan da OTT TV daha kapsayici bir yapidadir. IPTV sistemleri,
yerel yasal diizenlemelere ve lisans sinirlamalarina tabi olduklarindan, sadece belirli
tilkelerde ya da bélgelerde hizmet verebilirler. Ornegin Tiirkiye'deki Tivibu hizmeti
yalnizca Tiirkiye icindeki kullanicilara agiktir ve uluslararasi icerik sunumu sinirhidir
(Parmaksiz & Enginkaya, 2019). Buna karsin, OTT TV platformlari, genis capli dagitim
lisanslar1 ve CDN altyapilar: sayesinde farkli {ilkelerde ayni anda hizmet sunabilir. Her ne
kadar bazi igerikler hala bolgesel lisans anlasmalari nedeniyle kisitlamaya tabi olsa da, OTT
sistemleri cografi engelleri biiyiik 6lciide asmay1 basarmistir.

2.3. YouTube'un OTT TV ile iliskisi ve Etkilesim Dinamikleri

YouTube, dijital medya ekosisteminde 6nemli bir oyuncu olarak, Over-The-Top (OTT)
televizyonun evriminde merkezi bir rol oynamaktadir. Geleneksel televizyon yaymciliginin
Stesine gecerek, kullanicilarin igerik iiretme ve izleme aliskanliklarini déniistiiren
YouTube, OTT TV platformlari arasinda kendine saglam bir yer edinmistir. 2023 itibariyla
YouTube TV, Amerika Birlesik Devletleri'nde 8 milyon aboneye ulasarak en biiylik OTT TV
platformu haline gelmistir (Donanimhaber.com, 2015). Bu basari, platformun sundugu
esneklik, genis icerik yelpazesi ve kullanici dostu arayiiz gibi 6zelliklerin bir sonucudur.
YouTube TV, kullanicilarin istedikleri zaman ve istedikleri cihaz iizerinden iceriklere
erismelerini saglayarak, geleneksel televizyon izleme aligkanlhiklarii koklu bir sekilde
degistirmistir. YouTube, icerik iireticilerine kendi kanallarini olusturma ve kiiresel bir
izleyici kitlesine ulasma firsati sunmaktadir. Bu platformda ierik iireticilerinin karsilastig:
en biiyiik zorluklardan biri, yasal diizenlemeler ve etik standartlardir. Birgok tilkede sosyal
medya ve internet televizyonu faaliyetlerine yonelik 6zel yasalar bulunmaktadir. Ornegin,
Azerbaycan'da yiiriirlige giren “Medya Hakkinda Azerbaycan Cumhuriyeti Kanunu”,
internet televizyonu ve sosyal medya platformlariyla ilgili 6nemli yasal diizenlemeleri
icermektedir (President.az, 2022).

YouTube, yalnizca Azerbaycan gibi belirli tlkelerde degil, diinya genelinde medya
diizenlemeleri ve etik kurallara uymak zorundadir. Ornegin, Avrupa Birligi'nin Dijital
Hizmetler Yasasi (Digital Services Act - DSA), dijital platformlarin icerik denetimini daha
seffaf ve kullanici odakls hale getirmeyi hedefler. Bu yasaya gére, YouTube gibi platformlar,
iceriklerinin ne zaman ve nasil kaldirilacagi konusunda daha net ve agik politikalar
olusturmalidir,

YouTube'un OTT TV ile iliskisi, sadece bir icerik izleme platformu olmanin Stesine
gecerek, icerik treticileri ve izleyiciler arasindaki etkilesimi sekillendiren dinamik bir
ekosisteme doniismistiir. Kiiresel Olgekte uygulanan yasal ve etik diizenlemeler,
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platformun sorumlu bir medya araci olarak islev gérmesini saglamaktadir. Bu baglamda,
YouTube'un OTT TV alanindaki rolii, dijital medya tiiketim aliskanliklarinin evriminde
Snemli bir kilometre tasidir.

3. Internet Televizyonculugunun Gelecegi ve Egilimler

Internet televizyonculugunun gelecegi, dijitallesmenin hizla derinlesmesiyle birlikte
dnemli bir evrim siirecinden gecmektedir. Bu evrimde, 5G teknolojisi ve yapay zeka (AI)
entegrasyonunun, medya sektdriindeki dinamikleri koklii bir sekilde doniistiirmesi
beklenmektedir. Her iki teknolojinin birlesimi, icerik iiretiminden izleyici etkilesimine
kadar bircok alanda 6nemli gelismeler saglayacaktir. Bu béliimde, 5G'nin internet
televizyonculugu tizerindeki etkisi, yapay zekanin icerik dneri sistemlerindeki rolii ve bu
teknolojilerin nasil bir araya gelerek dijital medya deneyimini doniistiirecegi incelenmistir.

5G teknolojisi, daha yiiksek veri aktarim hizlari, daha disiik gecikme siireleri ve daha
genis bant genisligi sunarak dijital medya deneyimini 6nemli Sl¢iide doniistiirmektedir. 4G
ile kiyaslandiginda, 5G, veri hizlarim yaklasik 100 kat artirabilir ve gecikme siiresini 1
milisaniyeye kadar diisiirebilir. Bu, internet televizyonculugunun kalitesini 6nemli 6l¢iide
iyilestirecek, ozellikle video igerigi ile ilgili olarak kullanici deneyimini daha sorunsuz ve
akici hale getirebilmektedir (Bigfil.com, 2021).

4K ve 8K yayinciligi 5G'nin sagladig1 yiiksek hizlar ve genis bant, ultra yiiksek
¢Oziiniirlikkte video igerigin akigini miimkiin kilabilmektedir. Bu durum, 4K ve 8K
yaymciliginin  yayginlasmasina olanak taniyacak ve gorsel kaliteyi 6nemli 6lctide
artirabilir. 5G'nin sundugu hiz ile 6zellikle mobil cihazlardan yiiksek ¢oztiniirliikli icerik
izleme deneyimi daha erisilebilir hale gelebilir. Global anlamda, Netflix ve YouTube gibi
platformlar, 4K icerikleri sunmaya baslamisken, 5G ile birlikte bu icerikler daha fazla
kullaniciya ulasabilecektir. Ornegin, 2021'de Netflix, 4K icerigin mobil cihazlar iizerinden
izlenebilmesini saglarken, 5G'nin yayginlasmas: ile birlikte 8K iceriklerin de erisilebilirligi
artabilir (Sirer, 2022).

Sanal Gergeklik (VR) ve Artirilmis Gergeklik (AR): 5G'nin diisiik gecikme siireleri, sanatlh
gergeklik ve artirilmis gerceklik gibi ileri diizey medya teknolojilerinin entegrasyonunu
hizlandiracaktir. Ornegin, 5G sayesinde, izleyiciler sanal gergeklik gézliikleriyle gercek
zamanli, yiiksek kaliteli video akislarmi daha kesintisiz ve interaktif bir sekilde
deneyimleyebileceklerdir. Oculus Quest ve PlayStation VR gibi platformlar, kullanicilarin
etkilesimli icerikler ve oyunlar izlemelerini saglarken, 5G'nin etkisiyle bu deneyimler ¢ok
daha gercekei ve akici hale gelecektir. Artirllmis gergeklik ise, kullanicilarin televizyon
izlerken gercek diinyayla dijital icerikleri entegre etmelerine olanak taniyacak, bdylece
daha derin ve etkilesimli bir izleme deneyimi saglanacaktir (Bingdl, 2018).

Yapay zeka ve makine &grenimi, internet televizyonculugunun geleceginde kritik bir
rol oynamaktadir. Dijital medya platformlari, kullanici davranislarini analiz ederek
kisisellestirilmis icerik oneri sistemleri olusturmakta, bu da izleyicilerin daha anlamli ve
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ilgi ¢ekici igeriklerle karsilasmalarini saglamaktadir. Al tabanli 6neri motorlari, yalnizca
izleme aligkanliklarini degil, ayn1 zamanda izleyicilerin duygusal tepkilerini, sosyal
etkilesimlerini ve daha bir¢ok veri noktasimi dikkate alarak icerik Onerilerinde
bulunabilmektedir. Bu siireg, izleyici deneyimini daha dinamik ve etkilesimli hale getirecek
ve icerik tiiketiminde devrim yaratabilir.

Netflix ve Spotify gibi platformlar, Al algoritmalarini icerik oneri sistemlerinde
kullanarak, kullanicilarin ilgisini c¢ekecek icerikleri belirlemekte son derece basarili
olmustur. Ornegin, Netflix'in dneri algoritmasi, her bir kullanicinin izleme ge¢misini,
degerlendirdigi icerikleri ve zaman i¢inde gosterdigi davranislari analiz ederek, izleyicilere
benzer icerikler sunmaktadir. Yapay zek4, ayni zamanda video igerik tiretiminde de devrim
yaratabilir. Otomatik metin yazma, video diizenleme, ses sentezleme ve icerik olusturma
stirecleri, Al teknolojisiyle daha verimli ve hizli hale gelebilir. DeepMind gibi yapay zeka
sistemleri, metin yazma veya video montaji gibi kreatif siireclerde insan benzeri
performanslar sergileyebilmektedir (Altintop, 2023).

5G ve yapay zekanin birlesimi, global Slgekte medya erisiminin artirilmasina da olanak
taniyabilmektedir. Ozellikle mobil cihazlar iizerinden izlenen medya icerigi, 5G'nin
sundugu hizli baglantilarla daha yiiksek kalitede ve kesintisiz hale gelecek, internet
televizyonculugunun mobil izlenebilirlik kapasitesi onemli 6l¢iide artabilir. Bununla
birlikte, yapay zekanin igerige dayali 6nerileri, kullanicilara daha 6nce kesfetmedikleri
icerikleri sunarak, global medya platformlarimin cesitliligini artirabilir. 5G teknolojisinin
yayginlasmasiyla birlikte, Cin'in Baidu gibi platformlari, internet televizyonculugunu
kiiresel capta daha erisilebilir hale getirebilmekte, ayni zamanda YouTube gibi kiiresel
platformlar, farkli cografyalarda icerik dnerilerini kisisellestirme konusunda daha etkili
olabilmektedir. Ornegin, YouTube'un Al tabanl algoritmalari, kullamicilarin cografi
konumlarina gére icerik dnerilerini yerellestirecek ve daha fazla etkilesim saglayabilir.

Sonug

Glinlimiiz medya ortami, dijitallesme ile birlikte kokli bir doniisiim siirecinden
gecmekte; bu siirecte internet televizyonculugu, geleneksel medya anlayisini yeniden
sekillendiren basat aktdrlerden biri olarak éne ¢ikmaktadir. internet temelli yayincilik
modelleri, icerik sunumuna iliskin teknik bir degisimin yani sira medya iiretim, dagitim ve
tiiketim pratiklerinin sosyoteknolojik bir déniisiimiinii de beraberinde getirmektedir.
IPTV, OTT TV ve YouTube gibi platformlar, izleyici merkezli ve talep odakli yaymcilik
anlayisiyla, geleneksel medya yapisinin merkeziyetci ve zaman bagimli modeline alternatif
olusturmaktadir,

Bu baglamda, profesyonel internet televizyon kanallari ile bireysel veya amator
diizeyde faaliyet gdsteren dijital yayin kanallar1 arasinda belirgin yapisal ve operasyonel
farklar bulunmaktadir. Profesyonel kanallar, icerik kalitesi, etik yayin ilkeleri, teknik
altyapr yeterliligi ve yasal sorumluluklar agisindan daha yiiksek standartlara tabi iken;
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bireysel yayincilar, daha esnek ve ¢ogu zaman denetimden uzak bir yayincilik pratigi
benimsemektedir. Dolayisiyla, yanlis bilgi paylasimi, etik ihlaller veya hukuki sorunlar
karsisinda her iki yaymn modeli farkli tiirde yaptirimlarla karsilasmakta; profesyonel
internet televizyonlar1 i¢in bu tiir ihlallerin sonuglary, itibar ve kurumsal giiven agisindan
¢ok daha agir olmaktadir.

Bununla birlikte, internet televizyonlarimin artan etkisi, yalnizca icerik iiretim
kapasitesiyle degil; ayn1 zamanda sahip olduklari insan kaynagi, teknolojik donanim ve
finansal siirdiiriilebilirlikle de yakindan iliskilidir. Ozellikle YouTube gibi platformlarda
yayin yapan profesyonel kanallar, gelismis prodiiksiyon imkanlari, canli yayin kapasitesi,
¢oklu platform entegrasyonu ve veri odakli icerik stratejileriyle, geleneksel medya
kurumlariyla rekabet edebilecek diizeyde bir yayincilik anlayisi gelistirmektedir. izleyici
analizlerine dayali hedefleme, icerik optimizasyonu ve etkilesim analitigi gibi olanaklar,
internet televizyonlarma dijital ¢agin dinamiklerine uygun esnek, hizli ve kullanici odakli
bir medya modeli sunmaktadur.

Sosyal medya ve video paylasim platformlari, internet televizyonlarmin erisimini
genisletmekte ve medya iceriklerinin izlenebilirligini ciddi anlamda artirmaktadir.
Ozellikle YouTube’'un sundugu detayli kullanici verileri (demografi, izleme siireleri,
etkilesim oranlari vb.), medya kuruluslarina izleyici davranislarina dayali stratejik icerik
tiretimi olanag1 sunmakta; bu yoniiyle geleneksel reyting sistemlerine kiyasla ¢ok daha
hassas ve anlaml geri bildirimler saglamaktadr.

5G teknolojisi ve yapay zekanin birlesimi, internet televizyonculugunun gelecegini
yeniden sekillendirerek dijital medya deneyiminde devrim yaratbilir. 5G'nin sagladig
yiiksek hizlar ve diisiik gecikme stireleri, igerik kalitesini artirarak mobil cihazlarda daha
akic1 ve kesintisiz bir izleme deneyimi sunarken, yapay zeka, icerik 6neri sistemlerini daha
kisisellestirilmis ve etkili hale getirebilir. Bu gelismeler, izleyicilere daha dinamik ve
etkilesimli bir medya deneyimi sunarak, kiiresel medya erisimini ve icerik cesitliligini
Onemli Olgiide artirabilir. Gelecekte, dijital medya ekosistemindeki oyuncular, bu
teknolojilerin sundugu firsatlar dogrultusunda daha yenilik¢i stratejiler gelistirerek izleyici
beklentilerini karsilamaya devam edeceklerdir.

Azerbaycan Ozelinde degerlendirildiginde ise internet televizyonculugu, heniiz
kurumsallasma siirecini tamamlamamis olsa da, iilkedeki medya ¢esitliliginin ve ifade
dzgiirligliniin dijital zeminde genislemesi agisindan énemli bir potansiyele sahiptir.
“Medya Hakkinda Azerbaycan Cumhuriyeti Kanunu” gibi yasal diizenlemeler, internet
tabanl yaymnciligi hukuki bir cerceveye oturtmayr amaglamakta; bu sayede dijital
yayinciligin etik, giivenilir ve sorumlu bir bicimde gelismesi hedeflenmektedir.

Sonug olarak, internet televizyonlari hem yerel hem de kiiresel Slcekte medya
ekosisteminde merkezi bir konum edinmeye baslamistir. Bu medya bigimi, dijital
teknolojilerin sundugu esneklik, erisilebilirlik ve veri temelli igerik {iretim olanaklariyla
yalnizca geleneksel yayincihigin alternatif bir bi¢imi degil; ayru zamanda onun evriminin
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bir parcasi haline gelmistir. Oniimiizdeki dénemde, internet televizyonlarimin teknolojik
inovasyonlar, yapay zekd destekli icerik yoOnetimi ve kisisellestirilmis medya
deneyimleriyle daha da gliclenmesi beklenmektedir. Bu gelismeler, medya tiiketim
aligkanliklarimi ~ derinlemesine dontstiirecek; dolayisiyla medya arastirmalarinin,
diizenleyici politikalarin ve iletisim stratejilerinin bu yeni gerceklige uyum saglamasi
gerekecektir.

Extended Abstract

Extended This study aims to comprehensively analyze the position and impact of
internet-based television broadcasting in the context of a rapidly digitizing media
environment. Internet television, which offers a more flexible, interactive, and accessible
structure compared to traditional television broadcasting, has become a transformative
force in the media ecosystem, driven by digitalization and technological innovations. The
article explores the historical development of internet television, its technical
infrastructure, the advantages it offers, and compares it with traditional media.
Additionally, it examines the operations and interaction dynamics of digital platforms such
as IPTV, OTT TV, and YouTube. In this context, the development of internet television in
Azerbaijan is analyzed, with a detailed review of media regulations and legal frameworks
in the country.

The significance of this study lies in its ability to provide an understanding of the
rapidly changing digital media landscape and the impacts of these changes on internet
television. As internet television expands globally, it reshapes media consumption habits,
with new dynamics surrounding content management and distribution, inter-platform
interaction, and digital media strategies. The study offers valuable insights for both local
and global media stakeholders, as digital platforms are key drivers of the current evolution
of internet television. By analyzing both the technological advances and their impact on
consumer behavior, this research provides a comprehensive outlook on how the future of
internet television will unfold.

This study the comparative analysis focuses on the key components of internet
television, including IPTV, OTT TV, and YouTube, examining their content distribution
models, user experiences, and technical infrastructure. Furthermore, a case study on
Azerbaijan’s internet television landscape is included to evaluate the legal and regulatory
frameworks that impact the development of internet television in a local context. The
conceptual framework centers on understanding the differences between traditional media
and digital platforms, exploring how these differences affect media consumption patterns,
content delivery, and user interaction.

The findings of this study show that internet television is undergoing a rapid
transformation. Digital platforms such as IPTV, OTT TV, and YouTube offer significant
flexibility and user-centric features compared to traditional media. IPTV, which operates
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through closed network systems controlled by internet service providers and
telecommunication operators, contrasts with OTT TV platforms, which deliver content
without relying on any specific network provider. These differences directly influence user
experience, as IPTV offers a more stable connection, while OTT TV provides greater
accessibility and is more suitable for mobile use. Furthermore, YouTube's role in the OTT
TV context, particularly in terms of advertising, audience targeting, and content
optimization, is significant. YouTube’s algorithmic recommendation systems enhance user
experiences by personalizing content suggestions based on individual preferences.

The analysis of internet television in Azerbaijan, based on the “Media Law of the
Republic of Azerbaijan”, demonstrates the structural and functional differences between
traditional and digital media. The study highlights how internet television is subject to local
regulations and legal sanctions, reflecting the challenges faced by local content producers
and broadcasters in navigating a media landscape influenced by global digital trends.

Akey section of this study focuses on the role of 5G technology and artificial intelligence
(A1) in shaping the future of internet television. The rapid adoption of 5G, with its high-
speed data transfer capabilities and low latency, will significantly enhance the quality of
internet television. It will enable the widespread use of advanced media technologies such
as 4K/8K broadcasting, virtual reality (VR), and augmented reality (AR). The high-speed
data transfer and low latency offered by 5G will also improve the mobile viewing

experience, creating a more dynamic and seamless television consumption environment.

In parallel, the development of artificial intelligence and machine learning algorithms
will enhance content recommendation systems by analyzing user behaviors, making them
more personalized and efficient. Platforms such as Netflix, YouTube, and Spotify are
already leveraging Al-driven recommendation engines to continuously optimize user
experiences. Furthermore, Al can revolutionize content production processes, with
applications in automated text writing, video editing, and voice synthesis. The integration
of 5G and Al into internet television platforms promises a more interactive, user-centered
media landscape, where personalized content and immersive viewing experiences are the

norm.

This study reveals that internet television is undergoing rapid evolution in both local
and global contexts. The integration of 5G and artificial intelligence will play a critical role
in shaping the future of internet television, bringing significant changes to both content
creation and audience interaction. The high-speed connectivity enabled by 5G will enhance
the quality of video streaming, while Al-driven content recommendation systems will
provide users with highly personalized and dynamic viewing experiences. These
technological advancements will also contribute to the expansion of global media access
and content diversity.

In addition, local regulations and legal frameworks will continue to play a crucial role
in shaping the relationship between traditional and digital media. As internet television
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continues to grow, regulatory bodies will need to adapt to the challenges posed by new
technologies and global media trends. This study also suggests that the shift towards digital
media platforms will create new opportunities for content producers and broadcasters,
enabling them to respond to evolving consumer expectations and preferences.

In conclusion, the future of internet television is poised to offer more accessible,
interactive, and high-quality content experiences. The integration of 5G and Al
technologies will create a more dynamic and personalized media ecosystem, with
significant implications for the ways content is consumed, produced, and distributed
globally. The findings of this study underscore the need for media stakeholders to embrace
these technological advancements while considering regulatory challenges and local
market needs. This transformation will not only change the dynamics of television
consumption but will also redefine the media landscape in the years to come.
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20. yiizyilin baslarinda basin toplumun siyasi-politik diisiincesinin olusumu ve bilgisinin
sekillendirilmesinde 6nemli rol oynadi. Gazeteci kimligiyle taninan Ahmet Agaoglu da,
Tiirkiye'de ve ozellikle Ankara'daki sosyo-politik olaylar1 degerlendirmeyi amaglayan
siyasi fikirlerini gazetecilik goriisleri 1s18inda yorumlad:. Gazi Mustafa Kemal Atatiirk,
Milli Miicadele déneminde Anadolu Ajansi'nin yeniden yapilandirilmasini gerekli gormiis
ve bu sorumlulugu, Matbuat ve Istihbarat Genel Miidiirliigii gérevinin ardindan Ahmet
Bey’e tevdi etmistir. Bu gercevede, 1924 yilinda Ahmet Agaoglu, Anadolu Ajansi'nin Genel
Miidiirii ve ayn1 zamanda Yénetim Kurulu Baskam olarak bir siire gérev yapmustir. Ote
yandan, 1932 yilinda Ankara’da gerceklestirilen 1. Tirk Tarih Kongresi, Tiirk milletinin
tarihl kokenlerini ve kdltiirel biitiinliigiinii vurgulayan 6nemli bir déniim noktasi
olmustur. Milli Miicadele’nin en agrili déneminde aldigi sorumlulugun farkinda olan
Ahmet Agaoglu, bu kongredeki katilimiyla, da Tiirk tarihine dair goriislerini ve ideolojik
durusunu agikga ortaya koymus, Tiirk toplumunun kadim hukuk sistemlerini inceleyerek,
kokensel hukuki yapilari ve gelenekleri, 6zellikle de aile hukukunu Bati'nin ve Hint-
Avrupa toplumlarinin anlayislariyla karsilastirmis ve Tiirk toplumunun 6zgtinliiklerini
vurgulamistir. Makalede Ahmet Agaoglu'nun I. Tiirk Tarih Kongresi'ne katilimim ve
ideolojik diisiincelerini akademik bir perspektiften ele alinacak, Agaoglu'nun kongredeki
konusmasi, disiinsel katkilari, milliyetcilik, modernlesme ve laiklik ekseninde analiz

edilecektir.
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Abstract

In the early 20th century, the press played a significant role in shaping the political and
ideological thought of society. Ahmet Agaoglu, known for his identity as a journalist,
interpreted his political ideas aimed at evaluating socio-political events in Turkiye,
particularly in Ankara through the lens of his journalistic perspective. During the National
Struggle, Gazi Mustafa Kemal Atatiirk recognized the necessity of restructuring the Anadolu
Agency and entrusted this responsibility to Ahmet Bey, following his service at the
Directorate General of Press and Intelligence. Within this framework, in 1924, Ahmet
Agaoglu served for a period as both the Director General and Chairman of the Board of the
Anadolu Agency. Furthermore, the First Turkish History Congress, held in Ankara in 1932,
marked a significant turning point by emphasizing the historical roots and cultural unity of
the Turkish nation. Fully aware of the responsibility he had undertaken during the most
challenging period of the National Struggle, Ahmet Agaoglu clearly expressed his views on
Turkish history and his ideological stance through his participation in this congress. He
examined the ancient legal systems of Turkish society and compared foundational legal
structures and traditions-particularly in the realm of family law-with those of Western and
Indo-European societies, highlighting the distinctive characteristics of the Turkish legal
tradition. This article examines Ahmet Agaoglu's participation in the First Turkish History
Congress and his ideological views from an academic perspective. His speech at the congress
and his intellectual contributions will be analyzed within the framework of nationalism,

modernization, and secularism.
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Giris

Ahmet AZaoglu Azerbaycan dogumlu bir Tirk aydiui olarak, Osmanl
imparatorlugu'nun son déneminden Cumhuriyet Tiirkiye'sine kadar uzanan bir dénemde
gazeteci ve disiinsel aydin olarak 6nemli bir gelisim dénemi gecirmistir. Hukukeu,
gazeteci ve siyasetci kimlikleriyle taninan Agaoglu, 6zellikle Tiirkgiilik ve modernlesme
fikirleriyle ¢ne ¢ikmistir. Ahmet Agaoglu'nun yonetiminde faaliyet gdsteren Anadolu
Ajansi, dénemin zorlu kosullarina ragmen gorevini bilyiik 6lciide yerine getirmis; 6zellikle
basin-yayin organlarinin bu gii¢ dénemde varliklarini siirdiirebilmesinde énemli bir rol
oynamistir.l. Tiirk Tarih Kongresi'ne katilmi da onun tarih anlayisini ve ideolojik
durusunu anlamak agisindan biiyiik 6nem tasir. Tlrk milletinin eski ¢ag tarihi ve kiltiirel
gecmisine iligkin gorisleriyle taninan Agaoglu'nun I. Tiirk Tarih Kongresi'ne katilimi, bir
entelektiiel olarak Tiirk tarihine dair ilmi goriisleri onemli 6lclide dikkat cekmistir.
Agaoglu, o donemde Tiirk milletinin ge¢misini arastirirken, eski Tiirk toplumlarinin
hukuki yapilarinin Bati’daki hukuk sistemleriyle nasil bir karsilastirma i¢inde oldugunu ve
aile hukuku alaninda, Tiirk toplumunun geleneksel hukuk yapilarinin, Hint-Avrupal
toplumlarin aile hukukuyla nasil bir fark olusturduguna dair derinlemesine analizler
yapmustir.

1. I. Tiirk Tarih Kongresi ve Ahmet Agaoglu'nun Katilim

1932 yilinda Ankara'da toplanan I. Tiirk Tarih Kongresi, Tiirk milletinin tarihsel
kokenlerini ve kiiltiirel birligini tahkik etmegi amaclayan énemli bir akademik etkinlik
olmus, Kongrede sunulan bildiriler ve tartismalar, Tiirk tarihinin Orta Asya kdkenlerine
dayandigini ve Tiirklerin diinya medeniyetine katkilarini arastirmak hedeflemistir. Bu
kongrede aktif bir katilimci olan Agaoglu, Tiirk tarihinin bilimsel temeller {izerine insa
edilmesi gerektigini savunmus “iptidal Tiirk Aile Hukuku ile iptidal Hint-Avrupal Aile
Hukuku Arasinda Mukayese” sunumuyla iptidal Tiirk Aile Hukuku ve Hint-Avrupal Aile
Hukuku arasinda yaptig1 mukayeseyi detayl sekilde ele almistir. “Eseri ilham eden ana
fikir, beser medeniyyetinin tarihinde ve insanlik mukadderatinin sayruretinde Tiirkiin
miuessir bir amil oldugunu géstermektedir” (Agaoglu, 1932, s. 261) Agaoglu, Tiirk Aile
Hukuku'nun geleneksel olarak erkek egemen bir yapiya sahip olsa da, kadinlarin hukuki
haklarini kullanabildigi, belirli hak ve &zgiirliiklere sahip oldugu bir diizenin mevcut
oldugunu belirtmistir. Ozellikle eski Tiirk hukukunda, kadimin sahip oldugu miilkiyet
hakk: gibi 6zgiirliiklerin Bati'daki toplumlara gére daha 6zgiin oldugunu vurgulamstr.
Hint-Avrupal toplumlarin aile yapisi ise ¢ok daha farkl bir karakter arz etmektedir.
Patriarkal bir yapinin Hint-Avrupa toplumlarinda daha baskin oldugunu ve kadinlarin
hukuki haklarinin olduk¢a smirli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ahmet Agaoglu,
dzellikle Romalilar ve Yunanlar'in aile hukukunu incelemis ve bu toplumlarda kadinin
sadece bir “fert” gibi degerlendirildigi bir yapidan séz etmistir. Ailedeki tiim haklarin
baba ya da erkek evlatlarda toplandig1 bir sistemin mevcut oldugunu, kadmlarm hukuki
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haklarinin ¢ok dar c¢ergeveli oldugunu belirtmistir. “Malumdur ki, Romada
“Patrespotestas” denilen baba velayeti mutlakti: yani baba -zevce de dahil oldugu halde-
ailenin mutlak hakimi idi. Yani baba aile evradini 6ldiirmek, satmak, kovmak, her hangi
cagda evlendirmek, ottan ve sudan menetmek salahiyyetlerinin haizdi. Arya irkina
mensup biitiin diger akvamda da teferriiata ait tahavviillere ragmen vaziyet hemen ayni
idi. Tiirklere gelince: En eski Tiirk adetlerini muhafaza etmis olan “Yakut”lar1 tetkik eden
serejovski diyor ki: “Baba velayeti mutlaktir. Babaya hiirmet ve itaat dini ve kutsal bir
vazifedir” (Agaoglu, 1932, s. 264). A§aoglu'nun yaptigi karsilastirmalar, Tiirklerin hukuki
yapisinin kolektif bir anlayisa dayandigini, ailedeki kararlarin sadece erkek tarafindan
almmakla kalmayip, bazen kadinin da 6nemli bir yer tuttugunu ortaya koymaktadir.
Giiltekin Anitlarinda ifade edilen anlayisa gore, hiikiimdarin varlik sebebi halkin huzur ve
refahini saglamaktir. Bu bakis agisinda adaletli yonetim ve toreye baghlik, hiikkiimdarin
halka y6nelik bir ihsani degil; gérev ve sorumlulugunun 6ziinii teskil eder (Sayili, 2014).

Ahmet Agaoglu'nun, Tirk Aile Hukuku ile Hint-Avrupai Aile Hukuku arasindaki
farklar1 vurgularken yaptigi en 6nemli tespit, Tlrk toplumunun hukuk yapisinin daha
esnek ve kapsayici olmasidir. Agaoglu'na gére, Hint-Avrupal toplumlarda aile, bireysel
haklar {lizerinden sekillenirken, Tiirklerde daha kolektif bir yapiya sahiptir. Tiirk
toplumlarinda, aile iyelerinin birlikte karar almasi, daha demokratik bir hukuk
anlayisinin mevcut oldugu ifade edilmistir. Bu da, Tiirkler i¢in &zgiin bir aile hukuku
yapisinin varligini ortaya koymaktadir (Agaoglu, 1933, s. 120-125). Agaoglu, bu kongrede
Tirk aydinlarinin tarih sahasinda iistlenmesi gereken sorumluluklara dikkat cekerken
ayni zamanda genglige ve ogretmenlere de 6zel bir misyon yiiklemistir. Onun sozleri,
sadece bir dénemin ideolojik ydnelimlerini degil, ayni zamanda bir millete aidiyetin
bilgiyle ve calismayla nasil pekistirilecegini de gdsteren dnemli mesajlar icerir.

2. Ahmet Agaoglu'nun Siyasi, ideolojik Diisiinceleri ve Tiirk Tarih Tezi

Ahmet Agaoglu yiksek egitim diizeyi ve diinya goriisii ile her zaman aydinlatici
fikirler ileri siirmiis, milletin sosyolojik biitiinlesmesinin dil ve kiiltlir birligini saglayacagi
goriisiinti savunmustur. Ahmet Agaoglu'nun disiince diinyasinda, Tiirkliigiin tarihsel ve
kiilttirel degerlerine yeniden itibar kazandirmak, Tiirk milletine kimligini hatirlatmak ve
bu kimligi siyasal ve toplumsal biitiinlesmenin temeli haline getirmek temel hedeflerden
biri olmustur. Onun fikirleri, yalnizca etnik bir aidiyet bilincine degil, ayn1 zamanda ortak
bir tarih, iilkii ve hedef dogrultusunda millet olma idealine dayanir. Bu ¢ercevede, Dogu
ile Bat1 arasinda karsilikli etkilesimlerin giiclendirilmesi, siyasi, toplumsal, iktisadi ve
kiiltiirel alanlarda képriilerin kurulmasi gerektigini savunmustur.

Agaoglu’'ya gore millet, tesadiifi bir topluluk degil; miisterek dilkiiler etrafinda
birlesmis, bilingli bir toplumsal yapidir. Ona gdre, milli bir hedefi olmayan toplumlar,
y0nsiiz ve zayif kitleler haline gelir. Bu baglamda milliyetcilik, daginik kitleleri bir araya
getirerek, onlar1 ortak degerler ve amaglar dogrultusunda biitiinlestirmeyi hedefleyen bir
diisiince sistemidir. Avrupa siyasi tarihini incelediginde de milliyetcilik ideolojisinin
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sinifsal ayrimlari bertaraf eden, bireyleri toplumsal, ekonomik ya da kiiltiirel
farkhliklarina bakmaksizin esit yurttaslar olarak kabul eden bir yap1 sundugunu ifade
etmistir. Bu yoniiyle milliyetcilik, sosyal dayanisma ve ulusal biitiinligiin insasinda
merkezi bir rol oynamaktadir. Milleti; ortak biling, ulusal irade ve hedef birligi olarak
tanimlamig, “yalriz maseri vicdanlar tekevviin etmis, kendi idaresi ile hareket eden ve
efradi tefekkiir ve tecessiis sahalarinda gaye itibariyla birlesen cemaatlere verilir"
demistir (Agaoglu,1972, s. 24). Onun daha &énce Istanbul'da yayinlanan ve Agaoglu'nun
fikir ve disiinceleri ile ayni dogrultuda olan "islam Mecmuasi"nin bir kag sayinda da onun
yazilar1 yer almis, gazete’'nin 26 Subat 1914 tarihli 54. sayisinda Agayef soyadiyla
yaymlanan “islam Aleminde Gériilen inhitatin Sebepleri” baslikli yazisinda, her bir
milletin mezkur siiflarin iyi olmasi neticesinde terakki ve teali edebilecegi, ayni zamanda
iimmet olarak birlik ve beraberligin asli bir gérev oldugu gosterilmistir (Garibov, 2024).

Agaoglu'nun Aile Hukuku Uzerine Gériisleri, Batr’daki hukuk sistemlerinden farkl
olarak, Tiirklerin tarihsel olarak ¢ok daha &zglin ve kolektif bir aile yapisima sahip
olduklarin1 iddia etmektedir. O, Tiirklerin kokeninde ve tarihsel siireclerinde aile
yapisinin nemli bir rol oynadigini savunmus ve Tiirklerin ilk toplumlarinda patriarkal bir
aile yapisinin oldugunu ancak zamanla bu yapmn toplumun 6zgiin kiiltiirel 6zelliklerine
gore sekillendigini ifade etmistir. A§aoglu, “Sirat-1 Miistakim” gazetesindeki makalesinde
de, islam diinyasindaki gerileme ve geriligin ulema, {immet ve kalem ehlinden
kaynaklandigini kaydederek, her milletin evrim yoluyla ilerlemesinin o milletin aydinlart
sayesinde miimkiin oldugunu, ancak bu grubun gorevlerini yerine getirmemesi
durumunda hem ait oldugu cevrenin hem de geleneksel ilkelerin gerilemesine yol
acacagini soylemistir (Agaoglu, 1910, s. 347). Agaoglu konusmasinda sunlar1 yaziyor
“Milletinize sariliniz- ¢iinki Tiirk milleti yiiksektir ve cihan tarihinde bir temdin amili
olmustur. Dilinize sariliniz, ¢iinki bu dil, ana dilidir; en eski ve binaenaleyh medeniyet
tarihinde rol oynamis dildir. Irkiniza sariliniz; ¢tinki irkimz diinyanin en giizel, cismen ve

ruhen en mitkemmel enmuzeglerinden birisidir” (Agaoglu, 1932, s. 262).

Ahmet Agaoglu'nun Iptidai Tiirk Aile Hukuku ile iptidal Hint-Avrupai Aile Hukuku
arasindaki mukayesesi, Tlirk toplumunun hukuki yapisinin tarihsel kdkenlerine 151k tutan
Snemli bir calismadir. Agaoglu, Tirklerin kiiltiirel ve hukuki yapilarinin Bati'dan farkli
olarak daha 6zgiin ve kolektif bir karaktere sahip oldugunu vurgulamistir. Bu gériis, Ttirk
milletinin tarih boyunca kazandigi oOzgiirlilk¢li anlayislarin, hukuk sisteminin
derinliklerine kadar islendigini gostermektedir. Ahmet Agaoglu, Tiirk Tarih Konresi’'nde
yaptig1r konusmasinda milli kimlik, hukuk, din-toplum iliskisi ve kadin haklar1 gibi
konularda tutarli bir diisiince sistemi ortaya koyar.

Kadin ve Din

Agaoglu'nun “Islamiyette kadin” eserinde, Islam'in kadinlara verdigi deger ile
toplumsal gelenekler arasinda bir ¢atigma oldugu belirtilir. Ornegin, bazi ¢evrelerin “din”
adi altinda kadinlarin ozgiirliiklerini kisitlayan uygulamalar yaptiklarini, ancak bu
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uygulamalarin Islam'm 6ziinden degil, dini temsil eden kisilerin yorumlarindan
kaynaklandigini savunur. Bu cercevede, Agaoglu'na gore kadinlarin egitim ve toplum
icindeki aktif rolii, hem milli ilerleme hem de adalet i¢in zorunludur. Kadinlarin haklar:
savunulmal, “kadinin tizerindeki geleneksel baskilar” elestirilmeli ve toplumsal
reformlarla bu baskilar giderilmelidir. “Islamiyette kadin” eserinde Agaoglu sunu
kastediyor ki, “Musluman kadin ancak serbest ve bilincli bir anne, bir es olmak sartiyla
sosyal gorevlerini faydali bir sekilde basarabilecektir. Ancak bu sartlar altinda o
cocuklarina yuksek duygular soylu dusunceler asilayabilir.” (Agaoglu, 1985, s. 59)

Hukuk, Devlet ve Din iliskisi

Agaoglu'nun, Tirk milletinin hukuk ve &zgiirliiklerine iliskin goriislerine bakrsak
hukukun sadece devletin degil, toplumun da temel yapitaglarindan biri oldugunu
vurgulamakta. “Hukuk Tarihi” eserinde o, Tiirk milletinin hukuk sisteminin tarihsel
gelisimini degerlendirirken, hukukun milletin G6zgiirliigii ve sosyal diizeni igin
vazgecilmez oldugunu belirtir: "Hukuk, milletin vicdan aynasidir ve milletin ahlaki ve
sosyal hayatini diizenleyen en temel unsurdur." (Agaoglu, 1931, s. 27)

Ahmet Agaoglu'nun goriislerine gore, Tirk hukukunun kokleri, milletin milli
yapisindan ve tarihi deneyimlerinden beslenmektedir. Ona gore, hukuk sisteminin
gelisimi, milletin kendi tarihsel sartlarina uygun olarak sekillenmis ve bu sayede hem
adalet hem de toplumsal diizen saglanmistir. Bu baglamda, Agaoglu hukukun sadece
pozitif kurallar biitiinii olmadigini, aym zamanda milletin manevi degerleriyle yogrulmus
bir kurum oldugunu savunur. Ayrica, modern hukuk anlayisinin benimsenmesi siirecinde,
hukukun laiklik ve milli egemenlik ilkeleriyle uyumlu hale getirilmesinin énemine de
vurgu yapan Agaoglu, bu dogrultuda, hukukun evrensel degerlerle yerel 6zelliklerin
sentezinden olusmasi gerektigini ifade eder: "Modern hukuk, milletlerin kdltiirel
zenginliklerini koruyarak evrensel ilkelerle birlesmelidir." (Agaoglu, 1931, s. 42)

Agaoglu'nun Tirk hukuk tarihine dair ¢calismalari, hukukun milli kimlik ve kiiltiirle i¢
ice ge¢mis bir sosyal kurum oldugunu ortaya koymakta ve modernlesme siirecinde
hukukun laiklik ve 6zgiirliik temelinde yeniden yorumlanmasinin gerekliligini akademik
bir perspektiften sunmaktadir. Onun icin hukuk yalmzca yabanci modellerin taklit
edilmesi degil, Tiirk toplumunun tarihinden, kiiltiiriinden, Islami ahlak ve milli
geleneklerinden beslenen bir sistem olmalidir. Ayni zamanda, hukuk ile dinin birbirini

tamamlayici ama sinirlarinin net olmasi gereken iki alan oldugunu diisiiniir.
Milli Kimlik ve Tiirkgiiliik

Agaoglu, Tirk milleti diislincesini din, dil, kiltiir ve tarih gibi temel unsurlarla
biitiinlestirir. Onun diisiincesinde milliyetcilik, yalnizca bir soy bagindan ibaret degildir;
bu, ortak kiiltiir ve ortak tarih ile canli kalan bir kimliktir. Milli birlik ve beraberligin,
mezhepgiligi ya da béliincii farkhiliklari 6nleyen bir faktdr oldugunu diisiiniir. Dinf
mezhepler ya da tarikat farkhiliklar: milli birligi zedeleyebilecek unsurlar olarak goriilir

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE



A Research on Ahmet Agaoglu's Participation in thelst Turkish History Congres and His Political, Ide....279

ve bunlara kars1 uyarilar yapar. Agaoglu devletin bireysel 6zgiirlikkleri korumasi
gerektigini sik sik belirtir. Devletin gorevi yalnizca diizen saglamak degil, ayn1 zamanda
bireyin haklarini giivence altina almak, adalet ve esitligi tesis etmektir.

Hukuki egitim, anayasa hukuku dersleri gibi alanlarda Agaoglu'nun vizyonu,
vatandasin devlete karst sorumlulugu kadar devletin de vatandagina karst
sorumluluklarini vurgulamaktir. Bu, modern devlet anlayisinin bir parcasidir. Medeniyet
kavrami ise farkli diisiiniirler ve yaklasimlar tarafindan cesitli sekillerde tanimlanmustir.
Bu yaklasim, yalnizca bireysel yasam pratiklerini degil, ayn1 zamanda toplumsal yapiyi
sekillendiren maddi ve manevi tiim unsurlari kapsayan bir anlayisi yansitir. Bu baglamda
medeniyet, bireyin diisiince biciminden bilimsel arastirma yontemlerine, giindelik yasam
aliskanliklarindan estetik tercihlerine, hatta giyim kusam tarzina kadar hayatin tiim
yonlerini kusatan bir biitiinliik olarak degerlendirilmelidir (Agaoglu, 1972, s. 32).

Ahmet Agaoglu, Avrupa’da milliyetgiligin tarihsel gelisimini degerlendirirken, bu
stirecin toplumsal, siyasal ve diisiinsel doniisiimlerle yakindan iliskili oldugunu belirtir.
Ona gore, feodal yapinin ¢oziilmesiyle birlikte ortaya ¢ikan toplumsal degisim,
Aydinlanma diistincesiyle desteklenmis; sekiilerlesmenin ve bilimsel gelismelerin etkisiyle
geleneksel otoriteler - zellikle kilise ve aristokrasi - zayiflamistir. Bu durum, mevcut
siyasal yapilanmanin sorgulanmasina ve yeni bir toplumsal 6rgiitlenme modeline duyulan
ihtiyacin artmasina neden olmustur. Bu ihtiyag, Fransiz Devrimi ile somut bir karsilik
bulmus; birey hak ve 6zgiirliiklerini temel alan, milli egemenlik ilkesini esas alan yeni bir
siyasal yap1 ortaya ¢ikmustir. Milliyetgilik diisiincesi, bu baglamda yalnizca bir kimlik
meselesi degil, ayn1 zamanda modern devletin insasinda belirleyici bir ideolojik ¢ergeve
héline gelmis ve kisa slirede Avrupa’dan baslayarak kiiresel dlcekte etkisini gstermeye
baslamistir. A§aoglu, Tiirk milletinin tarihsel kékenlerinin Orta Asya'ya dayandigini ve
Tiirklerin diinya medeniyetine 6nemli katkilarda bulundugunu savunmustur. Bu
goriisleri, I. Tiirk Tarih Kongresi'nde dile getirilmis ve Tiirk Tarih Tezinin temel taslarini
olusturmustur. Agaoglu'nun milliyetcilik anlayisi, Tirk milletinin kiiltiirel ve tarihsel
birligine dayanmaktadir. Onun Tiirk Tarih Tezine katkilari, yalmzca tarihsel bir bakis
acistyla sinirli kalmamis, ayni zamanda hukuki sistemlerin karsilastirilmasi yoluyla Tiirk
milletinin 8zgiin kimligini ve ge¢misini aydinlatmaya yonelmistir. Ahmet Agaoglu, "iran
ve Inkilabi" adli eserinde Tiirk hanedanlarina iliskin degerlendirmelerini daha ayrintil bir
bicimde ele almis, bu baglamda tarihsel siireleri sosyo-politik baglamda irdeleyerek
yorumlamistir. Ozellikle Azerbaycan meselesine dair tarihsel arka planin kavranabilmesi
acisindan séz konusu eserde ortaya konan goriisler, dénemin siyasal ve kiiltiirel
dinamiklerini anlamak bakimindan 6nemli bir kaynak islevi gérmektedir. Agaoglu’nun bu
eserindeki yaklagimi, yalnizca tarihsel bir tespit degil, ayni zamanda milliyetcilik ve
kimlik ingas1 tartismalari agisindan da dikkate degerdir. “Iran’ bin yillardan beri yneten,
ona bazen evrensel bir kiymet kazandiran Tiirklerdir” sdyleyen Agaoglu, hakli olarak
“Iran’in son bin senelik tarihini gercekte ve dogrudan dogruya Tiirk tarihinin bir béliimii”
olarak gormektedir (Agaoglu, 1941, s.27). Afaoglu, ayni zamanda Bati medeniyetini
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benimsemenin dnemine vurgu yapmis ve bu baglamda laikligin gerekliligini savunmustur.
0, dinin bireysel bir inan¢ meselesi oldugunu, ancak devlet islerinden ayrilmas:
gerektigini belirtmistir. Bu goriisleri, onun modernlesme anlayisini yansitmaktadir.

Agaoglu, “Serbest Insanlar Ulkesinde” eserinde de 6zgiirlik arayan bir bireyin
zincirlerini kirarak yola ¢iktigini ve bir yol ayriminda hiirriyet yolunu tercih ettigini
anlatir, Ulastig1 yerin adi1 “Serbest Insanlar Ulkesi”dir. Burada karsilastig1 insanlarin ona
yonelttigi ilk sorular biiyllk 6nem tasir. Giinkii bu sorular sayesinde, tutsakliktan
kurtuldugunu ve 3zgiirligii aramak amaciyla oraya geldigini ifade eder. Ancak bekgiler,
onun yalnizca esaretin gériinen zincirlerini mi kirdigini, yoksa i¢ halkalarini da sokiip atip
atmadigim sorgularlar. Bu benzetme aracihiiyla Agaoglu, 6zgiirlesmenin sanildig1 kadar
kolay olmadigini, sadece zincirleri kirmakla gercek 6zgiirliige ulasilamayacagim vurgular.
Ona gore, “esaretin i¢ halkalar1 ancak su niteliklerle kirilabilir: nefsine hakim olmak,
hakikati sevmek, hakikate inanmak ve edeb sahibi olmak.” (Agaoglu, 1930, s. 4)

Ciimhuriyyet déneminde yeni bir yolun agilmasi ve aydinlara diisen gérevi Agaoglu,
“Simdi minnet ve siikranla goriiyoruz ki, 6nlimiizde bir yol ac¢ilmistir. Bu yol, sadece
gecmisi 6grenmek degil, gegmis tizerinden milli bir biling insa etmek i¢in agilmistir”
diyor. (Agaoglu, A. 1933, s. 37). Agaoglu'na gore artik bu yolu genisletmek, derinlestirmek
ve bilimsel bir sekilde yiirlimek Tiirk aydinlarinin ve genglerinin tarih karsisindaki en
temel borcudur. Bu ifade, tarih ¢alismalarini sadece akademik bir ¢aba olarak degil, bir
“millet olma” siirecinin temel tasi olarak degerlendirdigini gdsterir. Konusmasinda
dzellikle eski “lakaydilik” halinin terk edilmesi gerektigine vurgu yapan Agaoglu, Tirk
aydmlarini ve genclerini “biitiin ask ve heyecan” ile sahaya inmeye cagirir. Buradaki
cagri, yalnizca bir gérev cagrisi degildir; ayni zamanda bir biling doniisiimiiniin
gerekliligini de isaret eder.

Tarihe ilgisizlik ve kayitsizlik dénemi artik geride kalmalidir. Bu ¢agri, dénemin
modernlesme siireci iginde aydinin pasif degil aktif ve yaratici bir 6zne olmasi gerektigini
ortaya koyar. Muallimlerin mukaddes vazifesi genclige tarih bilinci asilamaktir diyen
Agaoglu, konusmasmn en dikkat cekici kisminda muallimlerin (6gretmenlerin)
sorumlulugunu éne ¢ekmekte. “Elimize tevdi edilen Tiirk gengligine bu ¢alisma zevk ve
hevesini telkin eylemek biz muallimler i¢in mukaddes ve ihmali gayricaiz bir vazife...”
sozleri, tarih bilincinin aktariminin nesilden nesile bir egitim meselesi oldugunu ortaya
koyar. Egitimciler sadece bilgi aktaricilar1 degil, ayni zamanda tarih bilincini uyandiran ve
gelecegin milli karakterini insa eden rehberlerdir (Agaoglu, 1932, s. 269).

Agaoglu'nun “Devlet ve Fert” eserindeki goriisleri de Tiirk siyasi hayatina bir devre
151k tutmasi bakimindan &nem arzetmekte. Liberalizm, kapitalizm, sosyalizm, veya
milliyetcilik veya muhafazakarlik gibi siyasi ideolojiler {izerine yapilan tartigmalarda
insanlara Tiirkiye’nin nereden nereye dogru yol aldigini gosterir niteliktedir. Batida dinin
devletin hukuk, egitim gibi alanlarindan cekilmesiyle bireylerin ve dolayisiyla toplumun
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dzgiirlestigini  gozlemleyen Ahmet AZaoglu, benzer bir déniisiimiin Tiirk-islam
toplumlarinda da yasanmasi gerektigini diisiinmektedir. (Agaoglu, 1933, s. 141)

Ahmet Agaoglu’'nun I. Tiirk Tarih Kongresi'nde yaptig1 konusma, Cumhuriyet’in erken
doénem tarih politikalarinin ve bu politikalarda aydina yiiklenen misyonun agik bir
yansimasidir. Gegmise kayitsiz kalmayan, onu bilingle ele alan ve gelecege tasiyacak olan
nesillerin yetistirilmesi icin hem aydinlara hem egitimcilere 6nemli goérevler
diismektedir. Bu sdylev, gliniimiizde dahi tarih bilincinin ve milli hafizanin insasinda bize
rehberlik edecek nitelikte derin bir anlam tasimaktadir. Agaoglu Cumhuriyet'in ilaniyla
birlikte Tiirk milletinin tarihsel bir uyanis siirecine girdigini gostermektedir. Agaoglu, bu
yeni donemin baglangicini bir "yol agilmasi" olarak tanimlar ve bu yolun Tiirk milletinin
tarihsel kimligini yeniden insa etme ¢abalarinin bir simgesi oldugunu vurgular. Bu
yaklasim, onun tarih anlayisinin sadece gegmisi 6grenmek degil, ayn1 zamanda bu bilgiyi
milletin gelecegi icin kullanmak gerektigini ortaya koyar. "Artik bu yol tizerine atilip onu
daha ziyade isletmek ve genisletmek, daha etrafli, daha siimiillii tetkik ve taharri eylemek
Tirk miinevverlerinin ve genglerinin borcu degil mi?" diyen Agaoglu, Tiirk aydinlarina ve
genglerine biiyiitk bir sorumluluk yiikler. "Yolun isletilmesi ve genisletilmesi" ifadesi,
tarihsel bilincin sadece muhafaza edilmesi degil, ayni zamanda derinlestirilmesi ve
yaygilastirilmas: gerektigini ima eder. Bu, tarihsel arastirmalarin kapsaminin artirilmasi
ve metodolojisinin zenginlestirilmesi gerektigi anlamina gelir (Agaoglu, 1932, s. 269).

Ahmet Agaoglu'nun I. Tiirk Tarih Kongresi'ne katilimi ve siyasi, ideolojik diistinceleri
tizerine inceleme yontemleri sunlardir.

1. Tarihsel Inceleme ve ilk kaynaklara basvurmak: Agaoglu'nun kongreye dair yazilari,
ddnemin gazeteleri, mektuplari, arsiv belgeleri, diger arastirmacilarin bu konu tizerine
yazdiklar kitap ve makaleler vs.

2. Fikir ve Biyografi Analizi

Agaoglunun diisiince evriminin izlenmesi: fikirlerinin olusumu, ideolojik etkiler,
entelektiiel kaynaklar (6rnegin Batililasma diisiincesi, milliyetcilik, Islam modernizmi,
liberalizm) incelenir. Yasam oykiistiyle bag kurulmas: egitim hayati, yasadigi cografyalar,
hangi fikir cevreleriyle iliskide oldugu gibi biyografik faktérlerle diisiince arasinda iligki
kurulmas.

3. Ideoloji Teorisi Cergevesi

Milliyeteilik, devletgilik, laiklik, liberalizm gibi ideolojik kategorilerin teorik ¢ercevede
tanmimlanmasi; Agaoglunun diisiincelerinin bu c¢ergevelerde nasil konumlandiginin
belirlenmesi. Donemin siyasal baglammin ideolojik yap1 {zerindeki etkisinin
degerlendirilmesi.
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4. Kaynak Elestirisi

Kaynaklarin giivenilirligi, baglami, dénemselligi dikkate alinir. Ornegin, dénemin
resmi belgeleri ile muhalif yazilar arasinda farkli bakis agilari olabilir. Propaganda unsuru
ya da ideolojik yonelim tasiyan materyallerin analiz edilmesi: resmi tarih yazimu ile karsit
fikirler arasindaki farklar.

5. Tarihsel Analiz

I Tirk Tarih Kongresi'nin diizenlendigi tarihsel baglam ve kongrenin kurumsal
hedefleri, siyasal proje olarak tarih yaziminin roli, Atatiirk déneminde devlet ile aydinlar
arasindaki iliski, tarih biliminin ¢cagdas déneme uygun millilestirilmesi ¢abalar1 gosterilir.

Sonug

Ahmet Agaoglu'nun 1. Tiirk Tarih Kongresi'ne katilimi ve sundugu goriisler, onun Tiirk
milletinin tarihsel ve kiiltiirel birligine olan inancini ve bu birligin bilimsel temeller
lizerine inga edilmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Agaoglu'nun ideolojik diisiinceleri,
Cumbhuriyet Tiirkiye'sinin modernlesme ve laiklesme siireglerine 6nemli katkilarda
bulunmustur. Onun 1. Tirk Tarih Kongresi'nde sunumu, hem ddnemin entelektiiel
atmosferini hem de Tiirk tarih tezinin sekillenme siirecini anlamak agisindan 6nemli bir
déniim noktasidir. Ahmet A§aoglu'nun millet anlayisi, bireylerin ortak bir irade etrafinda
birlestigi ve birlikte yasama arzusunu bilingli sekilde ortaya koydugu bir toplumsal yap1
fikrine dayanir. Ona gore millet, yalnizca etnik ya da cografi bir birliktelikten ibaret
degildir; aksine, ortak hedefler ve degerler dogrultusunda fikirsel ve eylemsel diizeyde
biitiinlesmis bireylerin olusturdugu bir yapidir. Bu tiir bir dayanisma, zamanla giiclii bir
toplumsal organizasyonun temellerini atar ve milli bilincin kurumsallasmasina zemin
hazirlar. Kongreye yaptig1 katkilar, onun sadece bir siyasetci ya da gazeteci degil, ayni
zamanda tarihsel kimlik insasina yonelik fikri cabalarin da 6nemli bir sahsiyet oldugunu
ortaya koymustur. Ahmet Agaoglu, milliyetin yalnizca dine dayandirilmasinin yetersiz bir
yaklasim oldugunu vurgulamistir. Ona gére milliyet, dncelikle ortak bir dilin ve bu dilin
cesitli kiiltiirel tirtinlerinin-edebiyat, sanat, miizik gibi-paylasilmas: tizerine insa edilir.
Bunun yani sira din ve soy (irk) da milliyetin temel unsurlari arasinda yer alir. Agaoglu, bu
iic unsurun bir araya gelmesiyle milliyet bilincinin olustugunu ve bu bilesimin milli
kimligin saglam temelini olusturdugunu ileri stirmiistiir.Agaoglu, Tiirk milletinin tarih
sahnesindeki koklii varhigim vurgulayan goriisleriyle, Tiirk tarihinin evrensel medeniyet
icerisindeki yerini savunmus, bilimsel tarih anlayisinin yerlesmesine katki saglamistir.
Agaoglu milleti iradi unsurlara dayandirmis, etnik bir milliyetgilik taraftar1 olmadigini
gdstermistir. Bu yoniiyle, Agaoglu'nun I. Tiirk Tarih Kongresi'ndeki konusma tezi, hem
Cumhuriyet dénemi tarih yazimina hem de ulusal kimlik insasina 6nemli bir katki olarak
degerlendirilmelidir. Agaoglu'nun "Artik eski lakaydiyi bir tarafa birakarak biitiin ask ve
heyecanimizla ¢alisma sahasina dokiilmek bir vazife degil midir?" ¢agrisi, Tiirk milletinin
gecmisteki ilgisizligini asarak, tarihsel sorumluluklarini yerine getirmesi gerektigini ifade
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eder. "Biitiin ask ve heyecan" ifadesi, bu siirecin duygusal ve entelektiiel bir baglilik
gerektirdigini gdsterir. Bu, tarihsel bilincin sadece bir akademik disiplin degil, aym
zamanda bir milli biling meselesi oldugunu ortaya koyar. "Ve bilhassa elimize tevdi edilen
Tiirk gengligine bu ¢alisma zevk ve hevesini telkin eylemek biz muallimler i¢cin mukaddes
ve ihmali gayricaiz bir vazife be meslek borcu sayilmaz mi?" diyen Agaoglu, 6gretmenleri
sadece bilgi aktaricilar1 olarak degil, ayri zamanda tarihsel bilincin agilayicilari olarak
goriir. "Mukaddes ve thmali gayricaiz bir vazife" ifadesi, bu sorumlulugun kutsal ve ihmal
edilemez oldugunu vurgular. Bu, 6gretmenlerin tarihsel bilincin nesilden nesile
aktarilmasindaki kritik roliinii ortaya koyar. Ahmet Agaoglu'nun I. Tirk Tarih
Kongresi'ndeki konusmasi, Tiirk milletinin tarihsel sorumluluklarini yerine getirmesi
gerektigini vurgulayan konusmasi Tiirklerin tarih anlayisinin, sadece ge¢misi 6grenmek
degil, ayni zamanda bu bilgiyi milletin gelecegi icin kullanmak gerektigini ifade eder. Bu
yaklasim, onun tarihsel bilinci bir milli biling meselesi olarak gérdiigiini ve
dgretmenlerin bu bilincin aktarilmasindaki roliin yiksek ve 6nemli oldugunu gosterir.

Extended Abstract

Ahmad Agaoglu, a prominent thinker, public figure, and talented journalist of the late
19th and early 20th centuries in Azerbaijan and the Turkish world, authored numerous
articles throughout his career. In his writings, he consistently addressed key issues such
as the awakening of national consciousness, the development of the press, human rights,
educational reforms, and various social matters. His overarching aim was to lead his
people out of backwardness, promote enlightenment, and contribute to the advancement
of society.

In the early 20th century, the press played a vital role in shaping public and political
thought. During this period, Agaoglu primarily recognized for his journalistic identity
utilized his platform to interpret political ideas through a journalistic lens. He focused on
evaluating the socio-political events unfolding in Turkiye, particularly in Ankara. A
significant milestone in this context was the First Turkish History Congress, held in
Ankara in 1932, which marked a turning point in emphasizing the historical roots and
cultural unity of the Turkish nation. Amidst the most challenging phase of Turkiye’s
national struggle, Agaoglu took on significant responsibilities and actively participated in
the Congress, articulating his historical perspective and ideological stance.

At the Congress, Agaoglu presented his views on ancient Turkish legal systems, with a
particular focus on family law. He compared the foundational principles of early Turkish
family law with those of the Indo-European tradition. Through his presentation titled "A
Comparative Study of Early Turkish and Early Indo-European Family Law," he advocated
for the reconstruction of Turkish history on scientific foundations. He thoroughly
discussed the similarities and differences between the two legal systems, underlining that
the core idea behind his work was to demonstrate the influential role of the Turks in the
history of human civilization and the progress of humanity.
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Agaoglu asserted that although early Turkish family law traditionally emphasized
male authority, it nevertheless provided women with legal rights and certain freedoms.
He stressed that women's property rights and individual liberties were, in some respects,
more advanced than those found in Western societies. In contrast, Indo-European family
structures were predominantly patriarchal, often limiting women’s legal agency. Agaoglu
critically examined the legal systems of ancient Romans and Greeks, highlighting how
women were merely regarded as dependents without substantive legal autonomy. For
instance, in Rome, the system of patres potestas granted fathers absolute authority over
their families, including the right to kill, sell, exile, or marry off family members at will
rights that extended even to basic decisions such as the provision of food and shelter.

Agaoglu was a staunch advocate of free thought, individual initiative, and the
principles of the rule of law. He regarded personal freedom and civil rights as essential
conditions for societal progress. His ideas were thus aligned with the foundational
principles of modern democratic societies. His perspective on Turkish history and his
national ideology continue to serve as a guiding light for future generations. Even today,
his contributions are highly valued in Azerbaijan and across the Turkish world for their
role in shaping national self-awareness.

One of Agaoglu’s most significant observations in his comparison of Turkish and Indo-
European family laws was the flexibility and inclusiveness of the Turkish legal structure.
He argued that, unlike Indo-European societies-where family was built around individual
rights Turkish family law was more collective in nature. Decision-making within the
family was often shared among members, reflecting a more democratic legal culture. This
observation emphasized the distinctiveness of the Turkish legal tradition. At the
Congress, Agaoglu called attention to the responsibilities of Turkish intellectuals in the
tield of history and assigned a particular mission to the youth and educators. His remarks
conveyed not only the ideological orientations of his time but also the message that
national belonging is strengthened through knowledge and action.

Throughout his life, Ahmad Agaoglu consistently offered enlightening ideas grounded
in his extensive education and broad worldview. He championed the belief that
sociological integration of a nation could only be achieved through unity of language and
culture. His ideas aimed to elevate Turkish identity, remind Turks of their cultural
essence, and position Turkishness as a unifying and integrative political force. He also
advocated for the development of political, social, economic, and cultural relations
between the East and the West. Moreover, he emphasized the critical role of educators in
transmitting historical consciousness from one generation to the next. Agaoglu’s speech
at the First Turkish History Congress revealed that his understanding of history was not
limited to studying the past. Rather, he viewed historical knowledge as a tool for shaping
the future of the nation. This approach illustrates his belief that historical awareness
should be considered a component of national consciousness and underscores the
invaluable role of educators in conveying this awareness to the people.
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Bu makalede, diinya sinemasinda dnemli bir yere sahip olan Michael Haneke'nin kent
tiglemesi filmlerinin, Haneke’'nin sinemas: iizerine yabancilasma kavrami kapsaminda
gostergebilimsel ve niteliksel analizlerini gerceklestirmek amag olarak belirlenmistir. Bu
baglamda calismanin temelini olusturan Yedinci Kita, Benny’nin Videosu ve Tesadiifi Bir
Kronolojinin 71 Pargasi filmleri incelenerek detaylica analiz edilmistir. Gergeklestirilmis
olan analizler sonucunda bahsedilen ii¢ filmde de neredeyse aymi konular iizerine
yogunlasmis olan Haneke, filmlerinde yabancilasma kavramina siklikla degindigi gibi
tooplumsal yozlasma, intihar, medya, siddet ve &liim gibi konular1 filmlerinde giindem
konusuna déniistiirmektedir. Micheal Heneke, yabancilasma kavramini modernizmin
getirmis oldugu bunalim ve yalmizlik kapsaminda geleneksel film anlatisina karsi gelerek
islemektedir. Heneke, Hollywood ve benzeri popiiler kiiltiir filmlerinin tersine toplumsal
problemlerin giinytiziine ¢ikarilp izleyicide farkindalik olusturmay1 ve zihinsel bir siire¢
yaratmay1 istemektedir.
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Benny'nin Videosu, Michael Haneke, Sinema, Tesadiifi Bir Kronolojinin 71 Pargast,
Yabancilasma, Yedinci Kita.
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Abstract

This article aims to conduct semiotic and qualitative analyses of Michael Haneke's urban
trilogy, a film that holds a significant place in world cinema, within the framework of the
concept of alienation in his work. In this context, the films that form the basis of this study,
The Seventh Continent, Benny's Video, and 71 Fragments of a Chronology of Chance, were
examined and analyzed in detail. Based on the analyses, Haneke focuses on nearly the same
themes in all three films. He frequently touches upon the concept of alienation in his films,
often addressing issues such as social decay, suicide, media, violence, and death. Michael
Heneke challenges traditional film narratives by exploring the crisis and loneliness brought
about by modernism. Unlike Hollywood and similar pop-culture films, Heneke aims to
expose social problems, raise awareness, and foster a cognitive process in the audience.

Keywords
Benny’s Video, Michael Haneke, Cinema, 71 Pieces of an Accidental Chronology, Alienation,
The Seventh Continent.
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Giris

Sinema, kendine 6zgii hitap bigcimiyle gercegi beyaz perdeye yansitan ve neredeyse tiim
sanat dallarini icerisinde barindan en etkili iletisim araglarindan biridir. Pudovkin’e gére
sinema; insanlara yeni seyler Ggrenebileceklerini gdstermekte ve onlar1 gelisigiizel
yasadiklar1 diinyadan kurtararak yasamin anlamini ve giizelliklerini gériintir kilmaktadir
(Pudovkin, 1995, 5. 10). Welles ise sinemay1, bir cocugun sahip olabilecegi en gercek oyuncak
olarak nitelendirmektedir (Tamer, 1989, s. 12).

Herhangi bir film gosterime girdigi zaman kuramcilar, elestirmenler ve izleyiciler onu
farkli agilarindan tutup ¢oziime kavusturmaya, elestirmeye, anlamlandirmaya ve
yorumlamaya calismaktadir. Tiim filmlerin kendilerine has bir anlat1 yapisi ve dili oldugu
icin s6z konusu anlati yapisini elestirmeye, yorumlamaya, anlamlandirmaya ve
¢ozlimlemeye calismak samanlik icerisinde igne aramaya benzemektedir. S6z konusu arayis
filmlerin anlattiklar1 seyleri, filmin bigimiyle iliskilendirip irdeleme ¢abasi olarak ifade
edilmektedir. “Elestiri, insanin kiiltiirel yasaminin bir ¢éziimlemesidir ve bilimin fiziksel
hayata yaptigini kiiltiirel hayata yapar. Onu parcalara ayirir, inceler ve nasil isledigini
ortaya koyar” (Ryan ve Lenos, 2012, s. 9). Nitekim ¢oziimleme veya elestiri, bir durum ya da
olay1 veya eseri kavramaya ve anlasilir hale getirmeye hizmet etmektedir. Coziimleme,
filmin neyi, nigin ve nasil anlatmis oldugunu anlamlandirmak ile iliskilidir

Film ¢éziimleme y6ntemlerinden olan géstergebilim alan ise filmlerin anlam ve gorsel
biitiinlik giiclinii yansitmakta kullanilan en etkili analiz bicimlerinden biridir.
Gostergebilim, tiim gosterge dizgelerindeki anlam katmanlarini yapilandirarak bireyin dis
diinyay1 ¢éziimleyebilecegi genel bir kuram olusturmaktadir. Dilsel ve dil dist her seyi
kapsayan bu kuram, tiim ¢éziimlemelerin yapilabilecegi tist bir nokta olarak gortilmektedir
(Rifat, 2001:27). Bu iist yapi, arastirmacilara; dilbiliminden, fonetige, psikanalizden
sosyolojiye kadar birgok bilim dali ve disiplini igine alan, insanin kendisini ve ¢evresini
kavrama gayretinden ortaya c¢ikan, disiplinler arasi bir metodoloji firsati sunmaktadir
(Parsa&Parsa, 2014, s. 1). Bu metodoloji ile filmlerin yapisini meydana getiren olay érgiileri,
gorsel baglamda irdelenerek ¢ziimleme yapilir. Gorseller arasindaki baglantilarin derin
anlamlar diizeyinde ortaya c¢ikarilmasi amaglanir. Bu ama¢ dogrultusunda karakter
analizleri, filmin sahne gegisleri ve mizansen ¢alismalarinin tiimii diiz ve yan anlam olarak
yorumlanabilmektedir.

Bu c¢alismada da kendine 6zgii sinema evreni olan Michael Haneke'nin “Duygusal
Buzlasma” olarak isimlendirdigi filmleri gostergebilimsel olarak analiz edilerek
derinlemesine ¢6ziimlenmistir. Haneke'nin sinema anlayisini inceledigimizde, filmlerinde
geleneksel anlati zincirlerini kirarak alisilmisin disinda bir tarzla karsimiza ¢ikmaktadir.
Seyircilerine rahathigin aksine huzursuzluk vererek bu yontemle diistindiirmeye yo6nelik
calismalar yapmaktadir
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Yo6netmen bu farkl bakis agisini yansitirken sinemada yabancilasma unsurlarini siklikla
kullanmaktadir. Yabancilagsma, Haneke filmlerinde insanlarin modern ruhsal problemleri
olarak farkli varyasyonlarda karsimiza ¢ikmaktadir.

Yabancilagsma kavrami, sanat eserlerinin birgogunda insana ait modern bir sendrom
olarak nitelendirilmektedir. Hegel yabancilasmayi, insanin bedensel ve ruhsal varligi
arasindaki mesafenin artmasiyla iliskilendirir. Hegel’e gére insan kendi zihninde yasamis
oldugu diinya disinda bir diinya daha yaratir. Bu ruhsal diinyada kendisini 6ziimsemeye
calisan insani kendisine yabancilastiran yine kendisidir. Kisi kendi yasadigi dogayi
kavrayamayip bilingsiz bir sekilde bu dogaya kolayca yabancilasabilir (Ofluoglu ve
Biiyiikyilmaz, 2008, s. 119).

Insan, beseri niteliklerinden soyutlanarak bu ézellikleri bir nesneye yiikler ve kendisini
bu nesne karsisinda nesnellestirir. Uretmis oldufu nesneyi yiicelterek ve onun
boyundurugu altma girerek kendisini kolelestirmektedir. Boylece meta olmaktan gikan
nesneler ekonomik boyutu asarak kisilerin duygularma sizar ve insan iliskilerini
metalastirir.  Yabancilasmis olan zihinler iginde yasamis oldugu her durumu
nesnelestirmeye meyillidir. Is¢inin iirettigi nesneye yabancilastirilmasi ve emeginin
somiiriilmesinin altinda kapitalizm yatmaktadir. Marx’a gore yabancilasma kavrami ayni
zamanda kisinin ¢evresiyle olan iliskilerinin bozulmasi sonucunda kendi benligine ters
diismesidir. Diinyadaki bir¢ok insanin teknoloji endiistrisine katilmasi ve bu sayede
tiretilen sayisiz iirliniin sanki ihtiyaclar1 karsilamak igin iiretilmis gibi gdsterilmesi
kapitalizmin en net manipiilasyonlarindandir (Ofluoglu & Biiyiikyilmaz, 2008, s. 128).
Sonug olarak yabancilasma gelisim ve degisimin bir parcasi olarak gériilebilir. Ozellikle
insan her an fiziksel ve ruhsal degisime ugradig: i¢in insan temelinde yabancilasma
olumlanabilir. Insan varolussal yapisi geregi degismemek istemesinden dolay1 yasadig
degisim, gelisim, karsithgim ve yabancinin oldugu her ortamda yabancilasma ortaya
¢ikmaktadir ve bu yabancilasmanin kaginilmaz oldugunu géstermektedir.

1. Yabancilagsma Kavram

Yabancilasma; belirli tarihsel kosullar altinda birey ve toplum etkinlikleri tirtinlerinin,
bu etkinliklerden bagimsiz ve bunlara egemen olan Ggelerin degisim seklinin
kavranmasidir. Yine sozlitkte yer alan tanimina gore yabancilasmak kavrami ise; tanimaz,
bilmeme durumuna gelme, yabanci olma, alisamama, yadirgama, yabancilik ¢ekme
anlamlarina gelmektedir (Tiirk Dil Kurumu Sdzliikkleri, 2023). Yabancilasma kavrami,
tarihte ilk kez felsefe alaninin ¢alisma konusu olarak ortaya ¢ikmistir. Ancak siireg iginde
birgok farkh disiplin tarafindan incelenen ve ele alinan bir kavram olmustur. Dolayisiyla da
tanimi ve kapsamu siirec icinde cesitli degisikliklere ugramistir. insanin evrendeki yerine
ve evrendeki varliginin kaynagina dair sorgulamalar, M.0. altinc1 ve besinci yiizyillarda
ortaya ¢ikmaya baslamistir. Yabancilasma kavrami séz konusu sorgulamalarla birlikte
ortaya ¢iktig1 kabul edilmekle birlikte bahsi gecen donemlerde bu kavramin net bir sekilde
tanimlamas1 yapilmamistir.
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Yabancilasma kavraminin ortaya ¢ikmasina yol acan sorgulamalar, diinyanin cesitli
cografyalarina yayilmis olan fakat Antik Cag’da Yunan filozoflarinin fikir ve gériislerini
yaziya doniistiirmesi ve kendisinden sonraki filozoflara kurduklari akademilerle aktarmasi
sebebiyle giiniimiiz ¢aginda kavramin tarihine ydnelik izlerin Yunan filozoflarinin fikir ve
goriisleri istiinden belirlenmesine firsat sunmustur (Cevizci, 2009, s. 23).

Orta Gag (476-1453), yabancilasmanin din ve Tanri ile insan iliskisi {istiinden incelendigi
bir dénem olarak bilinmektedir. Augustinus da Plotinos’a benzer gériis ve diistinceleri
sebebiyle yabancilasma icin ilk 6rnekleri vermis olan filozoflar arasinda yer almaktadir ve
goriisleriyle diisiinceleri hem kendisinden sonraki filozoflar1 etkilemistir (Nizam, 2019, s.
28). Yeni Cag (1453-1789), yabancilasmaya yonelik tartismalarin yasanmis olan sosyal ve
siyasi gelisme ile yeniliklerle beraber degisime maruz kaldigi bir doénem olarak
bilinmektedir. Orta Cag déneminde baskin olarak kabul edilen dinin yerine diisiince ve
fikrin merkez noktasina insan yerlestirilmistir (Gokberk, 1993, s. 66). Modern Gagda ise her
seyin akilla agiklanabilecek oldugu ve varligin sadece aksi ile ispatlanabilecek oldugu
diisiincesi kabul goriilmiistiir. (Gokberk, 1993, s. 67).

Aydinlanma Caginda insan ve insanin yabancilasmasi konularina y6nelik tartigmalar
akil cercevesinde bicimlenmistir. Bu ¢agin sonunda Sanayi Devrimi ile {iretimin artis
gOstermesi, artis gosteren iiretimin ticari iirline doniismesiyle kapitalist sistemin gli¢
kazanmasi, kapitalist sistemin ekonomik agidan siniflara gére toplumsal sinif ayrimina yol
acmasl, Fransiz ihtilali ile tekrardan adalet, dzgiirlik ve esitlik arayisina girilmesi
Aydinlanma Gaginin sonunu getirmistir. Fakat bahsedilen dénem icerisinde ortaya atilan
fikir ve goriisler, yabancilasma kavramimnmn bir sorun seklinde degerlendirilerek tanim ve
kapsaminin kesin olarak belirtildigi tartigmalarin baslamasina neden olmustur (Bilgic,
2019, s.127). Aydinlanma Caginda aklin saglamis oldugu teknik gelisme ve yeniliklerin
yaninda kiiltiirel ve insani gelisimi getirecek olduguna yonelik inanci yok etmistir.
Aydinlanma fikrini elestirmis olan Rousseau’nun, Voltaire ve Montesquieu’nin temsil ettigi
Fransiz Aydinlanmasi, Fransiz fhtilalinin yasanmasimin da &niinii agmistir. Sanayi
Devrimiyle meydana gelen toplum ve is¢i grubunun siniflara ayrilmasi, Fransiz ihtilaliyle
meydana gelen adalet, esitlik ve 6zgiirlitk olgulari devrin diistiniir ve filozoflarinin sinif
catismalarina odak vermelerine yol agmis ve yabancilasma olgusu da bahsedilen
catigmalardan incelenmeye baglanmigtir (Gokberk, 1993, s. 74).

Yakin Gag, on sekizinci ylizyilda yasanmis olan devrimlerin uluslararasi tesirlerinin tiim
alanlarda hissedilmis oldugu dénem olarak bilinmektedir. Bahsedilen dénem, insan ve
insanin yasadig1 problem ve sorunlara bakis acisim degisiklige ugratmis, yabancilasma
kavrami da insanin yasamis oldugu dénem igerisinde yiizlesme durumunda oldugu bir
sorun seklinde nitelendirilmistir. Devrin filozoflari, yabancilasma sorununun ortaya ¢ikma
sebepleri ve ¢oziimlerine odak vermistir. Yabancilasma olgusunun tarihsel biitiinligiinii
bozuntuya ugratmamak icin Aydinlanma Cagindan baglayarak bugiine dek ge¢mis olan
siire¢ yabancilasmaya yonelik tartismalara katkida bulunan filozoflarin goris ve
diisiinceleri iistiinden degerlendirilmistir (Gokberk, 1993, s. 74).
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2. Yabancilagma Olgusuna Yénelik Temel Yaklagimlar

Literatiir igerisinde kiiltiirel, toplumsal, dini, sosyal, felsefi, psikolojik, siyasi, ekonomik
ve daha pek ¢ok alanda yabancilasma olgusuna rastlamak miimkiindiir. Oldukga genis bir
alan1 kapsamakta olan yabancilasma kavramini sinirlandirmak icin bu arastirmada temel
fikir geleneklerinin anlayislarina yer verilmistir. Bu baglamda konunun biitiin alanlarina
hakim olabilmek amaci ile temel olusturmasi bakimindan 6ncelikle “Marksist diisiince
geleneginde yabancilasma” ve “sosyolojik diisiince geleneginde yabancilasma” konularina
agirlik verilecektir.

Marx’a gore insan, “kendi faaliyet ve ¢alismalarinin tiriinleri ile bagimli, kuvvetsiz ve
bir kéle gibi iliski icerisinde” yasamakta; bu durum onu “yiiceltmis oldugu kuvvetli ve
bagimsiz nesneler diinyasinda” pek ¢ok sekilde yabancilastirmaktadir (Cevizci, 1999, s. 908).
Marx (2013, s. 9), yabancilasmayr; calisanin kapitalist diizende zorunlu olarak ¢alistirilmasi,
lirettigi iriiniin kapitalist tarafindan sahiplenilmesi ve iiretim araglarmin ¢alisanin
karsisina yabanci bir kuvvet olarak ¢ikmasi seklinde agiklar. Bu baglamda Marx,
yabancilasmay1 sadece bireysel (igsel) degil, ayni zamanda toplumsal ve ekonomik (dissal)
nedenlere dayandirir ve materyalist bir perspektiften iktisatla iliskilendirerek ele alir.

Sosyolojik diistince geleneginde Durkheim’'in yabancilasma yaklasgimlari da bu
baglamda 6nemli gortlmektedir. Durkheim’in “anomi” kavrami, Marx'in yabancilasma
diisiincesiyle karsilastirilmakta olup, toplumda norm ve degerlerin yok oldugu, karisiklik
ve gatigmalarin artti§1 durumu tanimlamaktadir (Marshall, 2005, s. 32-33).

Durkheim’e gore sosyal iliskilerin zayiflamasi bireyleri yalnizlastirir (Darity, 2008, s. 77).
Gelismis teknolojiler ve karmasik is boliimiiyle yapilandirilmis modern toplumda, bireyler
yeni norm ve degerlere uyum saglayamadiklarinda “anomiye”, yani “normsuzluk,
umutsuzluk ve amagcsizlik” durumuna diismektedirler (Giddens, 2012, s. 48).]

3. Galismanin Metodolojisi

Arastirmanin Konusu: Filmlerinde ¢ogu zaman kapitalizm elestirisi, orta sinif burjuva
elestirisi gibi konulara agirlik veren Michael Haneke, sinema tarihi icinde olduk¢a énemli
bir yere sahiptir. Haneke filmlerinin birgogunda tekrar eden temalar ve konular yer
almaktadir. S6z konusu konu ve temalardan en ¢ok 6ne ¢ikan unsur ise yabancilasma
olmustur. Calismanin konusunu Michael Haneke sinemasi {izerine yabancilasma
baglaminda niteliksel ve gostergebilimsel analizler olusturmaktadir ve konu Haneke'nin
“Kent Uclemesi” {izerinden siirdiiriilecektir.

Arastirmanin Amaci: Arastirmada Michael Haneke'nin Kent Uclemesi filmlerinin,
yabancilasma kavrami kapsaminda gostergebilimsel olarak analiz edilmesi amaglanmustir.

Aragtirmanin Onemi: Literatiir incelendiginde Michael Haneke'ye, sinema tarihine,
yabancilasma kavram ve kuramlarina iliskin birgok calismanin oldugu gériilmiistir. Ancak
bahsi gecen kavramlarin ve Michael Haneke'nin tek bir baslik altinda ele alindigi ve

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE



294 « Michael Haneke Sinemasi Uzerine Yabancilasma Baglaminda Niteliksel ve Gostergebilimsel Analizler:
“Kent Uglemesi

incelendigi sinirh sayida ¢alisma oldugu tespit edilmistir. Bu sebeple arastirmanin 6zgiin
bir konuyu igerdigi diisiiniilmekte ve literatiire katki saglayacagi 6ngdrilmektedir.

Arastirmanin Y6ntemi: Bu ¢alismanin bulgulari, nitel arastirma yontemlerinden olan
gostergebilimsel analiz kullanilarak elde edilmistir. Bu analizler, Peirce’iin ii¢lii gdsterge
grubuna dayandirilarak olusturulmustur. Filmler Once yabancilasma gostergeleri
incelenerek yorumlanmis, daha sonra tablolar olusturularak drneklem segilen Kent
Uglemesi filmlerinin géstergebilimsel ¢dziimlemesi yapilmustir.

Aragtirmanin  Problemi/Smirliliklar: “Haneke'nin “Kent Uglemesi” incelendiginde
kapitalist toplumlarin psikolojik olarak yabancilasan bireyleri ve filmlerde yasanan olaylar:
gostergebilimsel olarak inceledigimizde nasil anlamlar ¢ikmaktadir?” sorusu arastirmanin
temel problemini olusturmaktadir. Arastirma, Michael Haneke’nin Kent Uclemesi filmleri
ile sinirlandirilmastir.

Arastirmanin Evren ve Orneklemi: Calismanin evrenini, sinema sanatina yeni bir anlam
katmis olan Michael Haneke sinemasi olusturmaktadir. Unlii yénetmenin Kent Uglemesi
olarak adlandirilan Yedinci Kita, Benny’nin Videosu ve Tesadiifi Bir Kronolojinin 71 Parcasi
filmleri calismaya 6rneklem olarak secilmistir.

4. Bulgular ve Yorum

Kent Uglemesinin Peirce’iin ikinci tiir gésterge siniflandirmalarindan olan gériintiisel
gosterge, belirti ve simge grubuna gére gostergebilimsel analiz yoluyla elde edilmistir.
Peirce’lin ¢aligmalarinin diger gosterge kuramlarindan daha belirgin oldugunu diisiinen
Rose’un da ifade ettigi gibi gdsteren ve gdsterilen iliskisinde ikinci tiir gésterge grubu olan
goriintiisel gdsterge, simge ve belirti kuramlar1 daha anlagilir ve analizlerde yarar
saglamaktadir (Rose, 2023, s. 154).

Filmlerde sabit ve hareketli sahneler; renk, ses, aydinlatma, kamera agilari, anlatimsal
icerik ve mizansen gibi &geler Rose’'un ‘“kompozisyonel yorumlama” adini verdigi
calismalardan yararlanilarak gostergelerin daha derinlemesine yorumlanmasina olanak
saglamistir. Rose ’a gdre bir goriintiiniin kompozisyonel yorumlamasi, o goriintiiniin
izleyiciler lizerinde birakilan anlamlarini da agiga ¢ikarmaktadir (Rose, 2023, s. 84-115).

4.1. Yedinci Kita Filminin Gostergebilimsel C6ziimlemesi

Gorsel 1. Kahvalti sahnesi
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Tablo 1. Kahvalt1 sahnesi gostergebilimsel analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne Zengin Kahvalti Sofrasi Burjuva, Ust simif, Sinif
Farkliligi
Renk Gri, Mavi Sogukluk, Samimiyetsizlik,
Yabancilasma

Yedinci Kita filminin kahvalti sahnesinde yiyecek ve icecek bakimindan zengin bir sofra
oldugu agikca goriilmektedir. Gorsele ilk bakildiginda ailenin burjuva oldugu sanilsa da
derinlemesine incelendiginde zemin ddsemesinin, dolap kapaklarinin eski olmasi ayrica
masa 6rtiisii kullanilmamasi ailenin aslinda orta sinifa mensup olduklarini géstermektedir.
Kisilerin oturma diizenine bakildiginda anne ve babanin birbirlerine daha yakin olmasi
ancak c¢ocugun daha uzak bir konumda bulunmas: izleyiciye Eva’nin aile sevgisine
uzakligini simgelemektedir. Sofrada bulunan yiyecek ve iceceklerin ii¢ kisilik bir ailenin
yiyebileceginden fazla olmasi, ailenin kapitalizme bagimli oldugu gercegini belirtmektedir.
Sahnenin renk diizenlemesi, gri ve mavi tonlarin kullanilmas: kisiler arasi samimiyet ve
iletisim yoksunlugunu belirtmektedir. Ayni zamanda sofrada bulunan et ve sampanya sisesi
gibi pahali tirtinlerin daha canli ve doygun renklerle verilmesi kapitalizm unsurlarinin 6ne
ctkmasini saglamaktadir. Gorsele hakim olan gri ve soluk mavi renk karakterlerin yasamis
olduklari monoton hayatin, kasvetin ve stresin belirtisidir.

Sahnede herhangi bir miizik kullanilmamasi, sessiz bir ortamda yalnizca ¢atal, kasik ve
kisilerin ag1z seslerinin duyulmast izleyiciyi de stres altina sokmaktadir. Ust caprazdan olan
kamera acis1 kisilerin yiizlerini gormeyi engellese de el hareketleri rahatlhkla
gozlemlenebilmektedir. Bu aginin kullanilmas kisilerin bu sekilde kurduklar1 kapitalist
yemek sofrasini psikolojik olarak &nemsizlestirmeyi amaglamaktadir. Ortamin 151k
kaynaginin yapay oldugu gozlemlenmektedir. Kahvalti sofrasi oldugu i¢in 151k kaynaginin
giines olmasi beklenirken yapay olmasi kisilerin dis diinyaya kapals, ice doniik, demoralize
bir hayat yasadiklarini anlatmaktadir.

Gorsel 2. Baliklarin 6lme sahnesi
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Tablo 2. Baliklarin 6lme sahnesi géstergebilimsel analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Hayvan Balik Umutsuzluk, yalnizlik,
intihar
Nesne Kirik cam Umitsizlik, caresizlik

Ortamin daginik olmasi ve sahnenin tam ortasinda bulunan balik, aileyi ve daha ¢ok
Eva'y1 temsil etmektedir. Gorseldeki baligin tek basina olmas: filmdeki karakterlerin ig
diinyalarinda yalniz olduklarini ve aci gektiklerini belirtmektedir. Sahnenin daginik olmast,
kirik camlarin olmasi ortamdaki kaosu ve karmasikligi simgelemektedir. Karakterlerin
evdeki her seyi parcalamalar1 huzura kavusmalarinda bir adim olarak goriilmektedir. Sicak
tonlarda kullanilan ahsap ve beyaz renkler huzuru ve sadeligi simgelemektedir. Baligin
siyah olmasi pozitif duygular1 bastirmaktadir.

Sahneyi giin 15181 aydinlatmaktadir. Diger sahnelerin renklerine gére bu sahnenin daha
sicak tonlarda olmasi karakterlerin huzur bulduklarini belirtmektedir. Giin 15181 bir bakima
cennetten yer yiiziine vuran 1sik hiizmesini simgelemektedir. Bu simgesel betimleme
karakterlerin Sldiiklerinde cennete gideceklerine inandiklarini belirtmektedir. Kamera
agisinin yakin olmast ve odak noktasinin balikta bulunmasi balik ile bag kurulmasim
amaglamaktadir. Bu bag sayesinde Eva'nin baligin 6limii ile ne kadar aci gektiginin
hissedilmesine olanak tanimaktadir. Baligin ¢irpinma sesleri ve arka fonda akvaryumdan
dokiilen suyun sesi 8liime odaklanmay saglamaktadir. izleyiciyi psikolojik olarak rahatsiz
hissettiren bu durum karakterlerde bir rahatlama olarak yansimaktadir.

Gorsel 3. Eva’nin resmi

Tablo 3. Eva’nin resmi gostergebilimsel analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne Resim Psikolojik bunalim, yalnizlik,
fletisimsizlik
Renk Siyah, mor Karamsarlik, tedirginlik, endise
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Eva’'nin resim ¢izdigi sahnede karmasik bir resim ve boya kalemleri goriilmektedir.
Resim dikkatlice incelendiginde, Eva'nin kendisini karisikligin tam ortasinda resmetmesi
onun ruh halinin ne kadar bozuk oldugunu belirtmektedir. Cizimdeki ¢cocugun sirt1 doniik
olmas1 kendisinin iletisim eksikligi ve sosyal fobisinin oldugunu belirtir. Karmasik olarak
rastgele cizilen sekiller Eva'nin hayatindaki kaosu simgelemektedir. Filmde neredeyse hig¢
konusmayan ¢ocuk karakter, kendisini bu sekilde ifade etmektedir.

Cocuklarda resim cizerken kullanilan renklerin anlamlar1 vardir. Sahnedeki resimde
bulunan renkler de birer anlam icermektedirler. Siyah renk karamsarlig: ifade eder ve
Eva’'nin bu rengi kendisinin tam iizerine ¢izmesi yavas yavas bu ruh haline kapildigini
anlatmaktadir. Cocuk psikolojisinde nadir kullanilan mor rengi tedirginligin isaretidir.
Resimde mor rengin bolca kullanilmas: Eva'nin kaygisini ve tedirginligini betimler. Aile
destegine ihtiya¢ duyan Eva bu rengi daha c¢ok tercih etmistir. Sari renk ¢ocuk
psikolojisinde kutsallig1, 15181 ve sicaklig1 temsil eder. Cocuk igin de anne kutsaldir. Eva'nin
resimde bu rengi hi¢ kullanmamasi onun bu degerlerden ne kadar uzak oldugunu, anne
sevgisine ve ilgisine muhtac kaldigini ifade etmektedir.

Sahnede yalnizca Georg'un ailesine yazdigi son mektubu okumasi duyulmaktadir.
Kizinin 6liimii hakkinda karar verirken babanin ses tonunun sakinligi, ailenin psikolojisinin
ne denli bozuk oldugunu belirtmektedir. Gorselde kullanilan 15181n tek bir yapay kaynaktan
geldigi goriilmektedir. Resmin bir tarafinin aydmlik bir tarafinin karanlik olmasi, 6liime
metaforik bir géndermedir. Ayrica bu durum Eva'nin 6liimiin gérmek istemedigi taraflarini
belirtmektedir.

Yakin ve iist plan ¢ekimin tam ortasinda Eva’nin tasvirinin olmasi onun i¢ diinyasina
odaklanmay1 kolaylastirmaktadir. Sahne boyunca kamera hareket etmez ve izleyicinin
olaydan kopmasini engellemek amaglanmustir.

\’

Gorsel 4. Klozete para atma sahnesi

Tablo 4. Klozete para atma sahnesi gostergebilimsel analizi

GoOsterge GOsteren Gosterilen
Nesne Para Simif farklihig, burjuvazi, kapitalizm,
Yabancilasma
Nesne Klozet Alt sinif, caresizlik
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Sahnede ailenin paralardan kurtularak hayatlarindaki kirlerden ve giinahlarindan
armdiklar: belirtilmektedir. Hristiyan inancinda giinah ¢ikarma, kilisede hazirlanmig
dzel bir bsliimde rahibin kiminle konustugunu bilmeden gergeklesen bir ritiieldir. Aile
dikkat cekmeden ve hicbir sahit olmadan paralardan kurtulmak i¢in klozeti tercih eder.
Klozet, kilisedeki bu oday: simgelemektedir. Ayrica para ailenin giinahlarini ve
kapitalizmi simgeler.

Hi¢bir miizigin veya konusmanin ge¢medigi sahnede yalnizca paranin yirtilmasi ve
sifonun sesi duyulmaktadir. Paranin yirtilma sesi kapitalizme yapilan bir bas kaldiriy1
betimler. Paranin aile i¢in artik hicbir éneminin kalmamasi onlarin 6zgiir olmak i¢in
attiklar1 ilk adimlardan biridir. Sahnede 151k kaynaginin yapay ve tek bir noktaya odakl
olmasi arinmaya dikkat ceker. Sahne genelinde ise gri ve mavi tonlarinin hakim olmasi
evdeki kasveti belirtmektedir. Aile, yasamlar1 boyunca kazanmis olduklari parayi
tuvalete atarak tizerine sifonu cekmektedir. Haneke, bu sahneyle kapitalizme biiyiik bir
elestiri getirmektedir.

Gergeklestirilmis olan arastirma ve galismalarda, izleyicilerin en fazla tiziilmiis
oldugu sahnenin ailenin intihar etmis oldugu sahne olmadigi, tam tersine paralarin
tuvalete dokiildiigii sahnenin oldugu ifade edilmektedir. Béylelikle kapitalist diizenin
bireyleri ne oranda etkilemekte oldugu goriilmektedir. Kapitalist insan i¢in para,
insanlardan ¢ok daha degerli bir konumda yer almaktadir. Ust caprazdan yapilan ¢cekim
klozete ve paraya odaklanmaktadir. Baska bir seyin goriilemedigi sahnede kapitalizme
odaklanilmis ve insanlarin rahatsiz olmasi amaglanmistir.

Gorsel 5. Anna'nin ¢izimi

Tablo 5. Anna’nin ¢izimi gostergebilimsel analizi

Gosterge GoOsteren Gosterilen
Nesne Spiral ¢izim Tiikenmislik,
Mental karmagsiklik
Renk Siyah Karamsarlik, Kaygt

Anna’nin telefonla konustugu sahnede kagida ¢izdigi ice dogru daireler, karakterin
tedirginligini ve icinden ¢ikamadigi karmasikligi belirtmektedir. Dairenin en ig
noktasindan diger dairenin baslangic noktasina dogru ¢izmekte ve dairelere yeniden
baslamaktadir. Bu Anna’nin kétii olan psikolojiden kurtulmaya ¢alistigini ancak yine
basa déndiiglinii anlatmaktadir. Kagidin sol iistiinde bu daireden kiigiik bir tane daha
goriilmesi karakterin bu durum ile daha 6nce de yiiz yiize geldigini simgelemektedir.

Beyaz bir not defteri {izerine yazilan siyah renkte karalamalar karakterin
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hayatinda yapmis oldugu eylemlerin onu nasil etkiledigini betimlemektedir.

Sahnede Anna'nin konusmasi disginda herhangi bir ses bulunmamaktadir. Anna
gocugunun Ogretmenine Eva'nin okula gelemeyecegi ile ilgili yalan sdylemektedir. Bu
durumun olusturdugu tedirginlik ses tonundan anlasilmaktadir. Tek bir noktadan gelen
yapay 151k sahnede golgeler olusturmaktadir. Bu golgeler Anna'nin saklamak istedigi
gergekleri betimlemektedir. Olusturulan kontrast c¢izimdeki karmasaya dikkat
¢ekmektedir. Anna’nin yalnizca elinin gériildigi ve st ¢aprazdan yapilan ¢ekimde not
defterine ayrint1 ¢ekim yapilmaktadir. Karalamanin odak noktasi oldugu acida izleyicinin
de karamsarliga itilmesi hedeflenmistir.

Gorsel 6. intihar sahnesi

Tablo 6. Intihar sahnesi géstergebilimsel analizi

Gosterge GoOsteren Gosterilen
Nesne Televizyon Yalnizlik, iletisimsizlik,
Kiiltiirel yozlasma
Nesne Kapali perde izole yasam,
Yabancilagsma

Georg’un intihar sahnesinde tiim ailenin cansiz bedenleri yatakta gériilmektedir. Bu
sahnede yatak aile i¢in huzurun sembolii olmaktadir. Monoton hayattan kagmak isteyen
Schober ailesinin 6liimi, ¢ikis yolunu belirtmektedir. Goriintiide perdenin kapali olmasi
disardan 151k girmesini ve igerinin gériilmesini engellemek igindir. Bu durum ailenin
oldiikten sonra da rahatsiz edilmek istemediklerini belirtmektedir.

Sahnenin tiimiinde gri renk hakimdir. Georg'un kiyafeti, yatak ortiisii ve bashg gri
renktendir ve sakinligi, dinginligi simgelemektedir. Karakterlerin iizerine diisen los 151k
onlarin hayatlarinin sonuna geldiklerini ve artik istemedikleri monoton hayattan kurtulup
rahata erdiklerini temsil etmektedir.

Televizyondan gelen karincal kanal sesi disinda bir ses olmamasi izleyicinin rahatsiz
olmasini amaglamaktadir. Bu sakin ve dingin sessizligi bozan rahatsiz edici ses cansiz bir
sekilde yatan aile i¢in bir anlam ifade etmese de hayatin akisinda devam ettigini simgeler.

Odanin her yerini gérecek bir yerde konumlandirilan kamera agisi ile izleyici tiim
yasananlara hakimdir. Georg, aginin altin oranina yerlestirilip odak yapilmis ve bu durum
dayatakta {i¢ cansiz beden olmasina karsin 6liimiin yalniz bir olay oldugunu belirtmektedir.

Yonetmen, hemen hemen tim filmlerinde televizyonun insan istiindeki etkisine
dolayli bir sekilde vurgu yapmaktadir. Adamin son sahnede televizyona bakip Slmesi de
oldukca anlamli bir génderme olarak kabul edilmektedir.
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Haneke, birinci filmi olarak bilinen “Yedinci Kita” ile kapitalizmin etkisine girerek,
umudunu kaybederek ve motivasyonsuz kalarak yabancilasmis olan modern insanin
yasamis oldugu bunalimi olduk¢a sade bir anlatimla gézler dniine sunmustur. Haneke, bir
manada ruhsal agidan ¢oktan yabancilasarak dlmiis olan kisilerin, fiziksel agidan 6liime
gidis siireglerini ele almaktadir.

4.2. Benny’nin Videosu Filminin Gostergebilimsel Analizi

Gorsel 7. Domuz 6ldiirme sahnesi

Tablo 7. Domuz 5ldiirme sahnesi gostergebilimsel analizi

GoOsterge GOsteren Gosterilen
Hayvan Domuz Bilingalti, alt sinif,
yabancilasma
Nesne Silah Oliim, otorite, giic

Film, domuzun éldiiriilme videosu ile baslamaktadir. Benny’nin bu videoyu siirekli basa
sararak izlemesi onun 6lim olaymna karsi sempatisi oldugunu belirtmektedir. Domuzun
dldiiriilme videosu film boyunca Benny’nin bilingaltini yansitmaktadir ve Benny’nin 6liime
duydugu bu merak filmin ilerleyen sahneleri i¢in izleyiciye stirekli bir ipucu belirtisi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Sahnede domuzun {izerinde kullanilan silah ise giici
simgelemektedir.

Sahne renklerine bakildiginda domuzun kirli beyaz rengi insanlarin temiz bir sekilde
dogup isledikleri giinahlarla kirlendiklerini betimlemektedir. Parlak metal renkli silah ise
bu gilinahkarlar tizerindeki adaletin giiciinii simgelemektedir.

Oldiiriilecek olan domuzun ¢igliklar: ve arka planda havlayan képegin sesi baslica ses
dgeleri olarak verilmektedir. Dogal bir sekilde yansiyan bu sesler, sahnenin kasvetini
artirici bir etken olarak sunulmaktadir.

Dogal giin 15181 ile aydmnlanan sahnede kullanilan renkler ile birlikte odak domuza
verilmektedir. Karanlik alanlarin fazla olmasiyla sikintili bir atmosfer yaratilmaktadir.
Benny’nin el kamerasiyla ¢cekmekte oldugu video siireklilik arz eden bir {ist ¢ekim agisina
sahiptir. Kadrajin orta ist kismina diisen silah, otoriteyi temsil etmektedir.
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Gorsel 8. Benny’ nin oda videosu

Tablo 8. Benny’ nin oda videosu gostergebilimsel analizi

GoOsterge GOsteren Gosterilen
insan Benny’nin beden dili Sogukluk, yabancilasma
Nesne Kamera, kasetcalar, Kapitalizm, iletisim
televizyon eksikligi, yalmzlik

Benny’nin odasina genel acidan bakildiginda ¢ok fazla kaset, video oynatici, ekran ve
kameranin olmas karakterin kapitalizme bagimliliginin belirtisidir. Karakterin odasinda
tek bagina olmasi ve ona bir seyler sdyleyen annesine karsi kisa cevaplar vererek goz temasi
kurmamasi, iletisimsizlik problemini simgelemektedir. Oda diizeninde karakterin kendi
cekmis oldugu kasetlerin etrafini sarmasi ve siirekli onlari izlemesi kendisine
yabancilastigim betimlemektedir.

Karakterin vaktinin ¢ogunu gecirdigi odaya gri ve siyah renk tonlar1 egemendir. Bu
durum karakterdeki dis diinyaya yabancilasmanin ve karamsarhigim géstergesidir. Kisa
diyaloglar ve televizyon seslerinin duyuldugu odada aile ici iletisimsizlik problemi ve duygu
achig1 betimlenmektedir.

Karakterin odasi her zaman karanlik ve perdeler siirekli kapali sekilde karsimiza
¢ikmaktadir. Isik 68esi yapay olarak elektronik aletlerden saglanmaktadir. Bu karanlik,
karakterin insanlardan izole olarak yasamay: ve sosyallikten ¢ok teknoloji ile biitiinlesmeyi
tercih etmesini betimlemektedir. Masa {izerinde bulunan c¢alisma lambasi, video
oynaticinin kontrolciistinii aydinlatmaktadir. Bu sayede kisinin bu gibi elektronik aletlere
ne kadar ¢ok 6nem verdigi ve hayatinin odak noktasina aldigini simgelemektedir. G6z
hizasinda, sabit ve genis ac1 ile konumlandirilmis kamera, izleyicinin odaya hakim olmasini
ve yasanan olaylar1 go6zlemleyebilmesini amaglamaktadir. Kadrajin ortasinda
konumlandirilan karakter sahnede odak noktasidir.

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE



302 + Michael Haneke Sinemasi Uzerine Yabancilasma Baglaminda Niteliksel ve Gostergebilimsel Analizler:
“Kent Uclemesi

Gorsel 9. Kiz 8ldiirme sahnesi

Tablo 9. Kiz 6ldiirme sahnesi gostergebilimsel analizi

Gosterge GoOsteren Gosterilen

[nsan Benny ve evinin beden dilleri Sogukkanlilik,
duygusuzluk,
Yabancilasma

Nesne Silah Oliim, otorite,
hegemonya,

yabancilasma

Benny, ailesinden siddet gormemis olmasina ragmen siirekli izledigi ve bilingaltinda
gezinen domuz videosunu gercek hayatta deneyimlemek istemektedir. Ailesinden ilgi
gdrmeyen Benny, kendini sanal diinyaya fazlasiyla adapte etmistir. Sanal diinya ve gercek
diinyay1 ayirt edemez duruma gelmistir. Benny'nin bu siddet egilimi, hem ailesinin
yaklasimlarini temsil etmekte hem de bilingaltinda yer edinmis olan domuz videosunu ani
bir disavurumla bastan yaratmak istemesinin belirtisidir. Kiz1 ldiirdiigii silah ise sahnede
hegemonya ve yabancilagsmay1 simgelemektedir.

Kizin iizerindeki soluk gri kiyafet, tedirginligi ve belirsizligi betimlemektedir.
Benny'nin tizerindeki lacivert renk otoriteyi simgelemektedir ve bilingaltinda bir oyunun
psikolojik tistiinliigi gibi algilamaktadir. Bu durum da Benny’nin yasananlarin gergekligini
algilayamadiginin belirtisidir.

Sahnede ses 3gesi olarak ikilinin kisa diyaloglari disinda bir ses bulunmamakta, bu
durgunluk ve donukluk durumu bir bakima 6liimiin sessizligini betimlemektedir. Kizin
tizerine odaklanmis olan sahne aydinlatmasi, yapay 151k olarak Benny'nin teknolojik
aletlerinden gelmektedir. Odagin kizin tizerinde olmasi ilerleyen sahnelerde §liimii i¢in bir
emaredir. Odanin genel karanligi icinde kalan Benny ise karamsarlik ve yabancilasmay:
simgelemektedir.

Bakis agisi ile cekilen kamera goriintiilerinde, karakterlerin yiizlerindeki ifadeleri
yakindan goriilmekte ve biitlinlesme igerisine girilmesi amaglanmaktadir. Gorseldeki
cercevenin altin oraninda kizin olmasi, yasanacak olaya izleyiciyi ¢ekerek
yabancilasmalarini saglamaktir.
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Gorsel 10. Disko sahnesi

Tablo 10. Disko sahnesi géstergebilimsel analizi

Gosterge GOsteren Gosterilen
Nesne Para Kapitalizm, burjuvazi,
duygusuzluk
insan El Yozlasma, yabancilasma

Benny, isledigi cinayetin ardindan hicbir sey olmamis gibi diskoya giderek
eglenmektedir. Olaym ardindan umursamaz hareketlerde bulunan karakterin bu tavri
insanlara kars1 yabancilasmasinin belirtisidir. Bu sahnede Benny’nin i¢cinde bulundugu
duruma aldiris etmeden kumar oynamasi kapitalizmin bir tiriinti olan kumara bagimhiligim
simgelemektedir.

Disko atmosferine uygun sekilde canli mor ve kirmizi renklerin egemen oldugu karede,
para ve misterinin eli zit renklerde olmalarindan dolay1 ilk gbze carpan nesneler
olmaktadirlar. El kapitalizmin yozlastirdig1 kisileri temsil ederken para kapitalizmin
kendisini simgelemektedir. Sahne arka planinda duyulmakta olan kalabalik bir grubun
konusma sesleri, kapitalizme ve yabancilasmaya maruz kalmis kisileri ve bu sistem igin
calisan kapitalizmin usaklarinin bir arada oldugunu simgelemektedir.

Renkli neon 1siklarin bulundugu ortamda sahnenin sag tarafindan gelmekte olan giiglii
beyaz 151k, para ve miisterinin elini odakta tutmaya yardimci olmaktadir. Ele bakildiginda
bir tarafimin karanlik diger tarafinin aydmnlik oldugu goriilmektedir. Béylece insanlarm
karanlik yonlerinin de oldugu temsil edilmektedir. Paranin elin karanlik tarafinda olmast,
paranin insanlarin kotii yonlerini agiga ¢ikardigini betimlemektedir.

Kamera, ekranda bulunan nesnelerin net ve her olup bitene hakim olmay: amaglayan
bir sekilde {ist ve dar agiyla yerlestirilmistir. Paranin ve elin simgelemekte oldugu
kapitalizm ve yozlagsmay1 asagilamak icin bu ac1 segilmektedir.
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Gorsel 11. Tras olma sahnesi

Tablo 11. Tras olma sahnesi gostergebilimsel analizi

GoOsterge Gosteren Gosterilen
Eylem Sag kestirme Glinah gikartmak, arimma,
yiikten kurtulma
Nesne Tiras makinesi Farklilasma, degisim

Benny’nin bir berberde saglarini kestirirken gértinttilendigi sahnede karakterin hicbir
duygusal ifadesinin olmamasi kisisel yabancilasmanin belirtisidir. Saglardan kurtulma, bir
nevi giinahlarindan arimmay1 simgelemektedir. Ayn1 zamanda kendisinde yaptig fiziksel
degisim, ge¢miste yasadig1 olaylardan siyrilma ¢abasini betimlemektedir.

Beyaz ve krem renklerinin ¢ogunlukta oldugu sahnede berberin beyaz kiyafeti, saflik ve
temizligi simgelemektedir. Hicbir konusmanin olmadigi gorselde yalnizca tiras
makinesinin sesi duyulmaktadir. Bu siirekli ses, karakterin i¢ diinyasindaki karmasikligi
simgelemektedir.

Gliglii beyaz yapay bir 151k kaynagiyla aydinlanan ortamda 15181n odagi berberdir. Temiz
bir beyaz kiyafette parlayan 151k odag1 bu alanda toplamaktadir. Hristiyanlikta, cennetten
yeryliziine vuran 11k hiizmesi ile parlayan meleklere berber ile benzetme yapilmaktadir.

Ana karakterin goz hizasinda sabit olarak gerceklestirilen ¢ekimde odak noktasi
Benny’nin yiiz ifadesidir. Herhangi bir duygu belirtisi géstermeyen karakterin iletisimsizlik
problemi ve olaylara kars1 olan yabancilasmast izleyiciye bu ac1 ile aktarilmaktadir.

Gorsel 12. Baba ile konusma sahnesi
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Tablo 12. Baba ile konusma sahnesi gostergebilimsel analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
insan Baba ve Benny'nin yiiz Sogukluk, yabancilasma,
ifadeleri iletisim eksikligi
Aydinlatma Sahne kontrast1 Bunalim, karamsarlik, endise

Yurtdisindan déniiste babasi oglu ile olay1 konusmak istemektedir. Benny’nin ise
babasina, yiiz ifadeleri ve viicut diliyle duygusuz ve umarsiz yaklasimlar sergilemesi babasi
ile daha 6nce arasinda var olan soguklugu betimlemektedir. Babasiyla konusurken goz
temas: kurmamas aile ici iletisimsizligin belirtisidir. Aile iginde anne babasi da ayni
tavirlarda birbirlerine davranmaktadir. Bu durum aile iginde her bireyin kisisel olarak
yabancilasmasimi simgelemektedir.

Benny yurtdisindan déndiigiinde her seyin yolunda oldugunu gériip rahatlamaktadir.
Benny’nin a¢ik mavi renkteki kiyafeti onun huzurlu ve sakin bir ruh halinde oldugunu
betimlemektedir. Baba ve ogulun konusmasinda, babanin yorgun sesi kisinin bitkin bir
durumda oldugunu gostermektedir. Ortamin sessiz olmasi Benny’nin o anda genel olarak
sakin oldugunu simgelemektedir.

Tek bir noktadan Benny’nin Ulzerine vuran isik ortamin geri kalanina gélge ve
karanhgin hakim olmasini saglamaktadir. Baba karakterinin {izerine diisen yogun gélge
onun giinahlar1 tizerine alip karamsarhigin i¢cinde kayboldugunu betimlemektedir. Ayni
sekilde giinahlarindan arinan Benny, yogun 1sik altinda kalmaktadir. Sahnedeki yiiksek
kontrast odada bulunan iki kisinin ruhsal agidan ne kadar farkl olduklarini géstermektedir.

GOz hizasina yerlestirilen kamera agisinda bulunan iki karakterin yiizleri birbirlerine
déniikmis gibi goriilmektedir. Ancak kisiler birbirlerine bakmazlar. Bu durum birbirleri ile
aralarinda olan yabancilasma ve iletisimsizlik problemini yansitmaktadir.

4.3. Tesadiifii Bir Kronolojinin 71 Pargas1 Filminin Gostergebilimsel Analizi

Gorsel 13. Haberlerden gériintiiler

Tablo 13. Haberlerden goriintiiler gostergebilimsel analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Nesne Haber goriintiisi Farkindalik, bilin¢lendirme,

savag, yabancilagsma
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Filmde ara goriintiiler olarak verilen sahneler, o dénemin giinliik hayatina dair savas,
miilteci ve terdr haberleridir. Bu goriintiilerin gercek yasamdan alinmis olmast, filmdeki
olay orgllerinin i¢inde ama olay orgiilerinden bagimsiz kullanilmasi, Batili toplumlarin
toplumsal siddete alismis ve medyadaki bu goriintiilere olduk¢a duyarsizlasmis
olduklarinin belirtisidir.

Sahnede yer alan askeri ve sivil araclarin diizensizlik icerisinde olmasi, askerlerin
tetikte durmalari, gorselde bir i¢ catisma ya da savas oldugunu simgelemektedir. Haneke,
bu ara goriintiileri filmin olay drgisiiniin icine serperken insanlarin medya algisina biiyiik
bir elestiri getirmektedir. Insanlarin diinyada yasanan tiim bu olaylar1 normallestirmesi bu
elestirinin belirtisi konumundadir. Yénetmenin bu ve buna benzer sahneleri ara goriintii
olarak vermesi toplumsal yozlagmay: simgelemektedir.

Yesil ve beyaz renklerin goze carptigi sahnede, asker ve askeri araglar adalet ve
otoriteyi simgelerken beyaz araglar sivil halkin savastaki safligini ve masumiyetini
betimlemektedir. Kadin spikerin haber sunma sesindeki ciddi ve resmi ton yasanan
olaylarin kritiklik seviyesini izleyiciye aktarmaktadir.

Gri ve mavi tonlarin agirlikta oldugu atmosferde i¢inde bulunulan i¢ savasin buhranini
betimlemektedir. Genel agida olan kamera olaylarin biitiiniini objektif altina almaktadir.
izleyicinin her hareketi gérmesi, onlari olaylarin igine almay1 amaglamaktadr.

Gorsel 14. Yatakta kitap okuma sahnesi

Tablo 14. Yatakta kitap okuma sahnesi géstergebilimsel analizi

Gosterge GOsteren Gosterilen
Eylem Kitap okuma iletisimsizlik, sogukluk,
yabancilasma

Sahnede karakterlerin yatagin iki tarafina birbirlerinden uzak olarak yatmalari ve
baglarini ters tarafa dogru cevirerek kitap okumalari yabancilasma ve iletisimsizligin
belirtisidir. Karakterlerin okudugu kitap ve gazete kisilerin sikintilarindan ve
birbirlerinden kagma yolunu simgelemektedir.

Gri ve ahsap renklerin hakim oldugu sahnede renkler karamsarligi, monotonlugu
simgelemektedir. Kadin karakterin okumus oldugu kitabmn mavi olmas: karakteri
sakinlestirdigini ve huzur buldugunu betimlemektedir. Olaylarin yasandigi esnada hicbir
ses duyulmamaktadir. Bu durum kisilerin sessizlikte rahatladiklarini simgelemektedir.
Ayrica sessizlik iletisim ve yabancilasmay1 da betimlemektedir.
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Isik diizenine bakildiginda ise karakterlerin birbirlerinden wuzak taraflarina
yerlestirilmis iki adet soguk yapay 151k gériilmektedir. Isiklar ¢ift olan karakterlerin arasina
golge dustirmektedir. Ayrica cift, okumak icin 15181n tersine dogru degil 1513a dogru
doniiktiirler. Isiklar materyallerin okundugu yeri ¢ok az aydinlatmaktadir. Tim bu
durumlar g6z 6niine alindiginda karakterlerin huzuru ve mutlulugu birbirlerinden farkl
yerlerde aradiklarini betimlemektedir. Sahnede karanligin fazla olmasi kisilerin
karamsarlik diizeylerinin ne kadar fazla oldugunu simgelemektedir.

Odanin bir kdsesine hareketsiz bir sekilde genis ac1 ile yerlestirilen kamera izleyicinin
tim alana hakim olmasim saglamaktadir. Ortamdaki egsyalarin diizensiz olmasi
karakterlerin ruh hallerinin bozuk ve karmasik oldugunu betimlemektedir.

Gorsel 15. Telefonla konusan yash adam sahnesi

Tablo 15. Telefonla konusan yash adam sahnesi gostergebilimsel analizi

GoOsterge GOsteren Gosterilen
Nesne Televizyon Yalnizlik, yabancilasma,
iletisimsizlik
Nesne Telefon Yalnizlik, 6zlem

Banka memuru kizin babasi olarak ggsterilen yash adam, emekli ve tek basina
yasamaktadir. Babasini yabanci bir miisteri gibi karsilayan kizi ile stirekli iletisim halinde
olmak istemesi yash adamin kimsesizligini ve derin yalnizliginin belirtisidir. Yalmzliktan
kurtulmak isteyen yasl adamin ailesi ve gevresiyle iletisimsizlik problemi yasamasi ve bu
yalnizhgini televizyonla karsilamasi bireysel olarak yabancilastigini simgelemektedir.

Genel olarak koyu renklerin oldugu ev atmosferinde yasayan adamin kiyafetleri,
bunalim ve karamsarlig1 betimlemektedir. Sahnedeki sessel 6geler telefon diyaloglar: ve
televizyondan gelen giinlitkk savas, terdr ve katliam haberleri olarak verilmektedir. Bu
sahnede adamin televizyonda d&len insanlara alisarak duyarsizlasmas: toplumsal
yabancilasmay1 betimlemektedir. Kisisel olarak yabancilasmis olan yash adamin, medya
aracih@iyla sunulan siddete tepkisiz kalmasi yOnetmenin vermek istedigi kitlesel
yozlasmisligin tek bir kiside sunumu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Televizyonun yasli adama vuran 1181, karakteri odak noktasi yapmaktadir. Telefonu ve
adami aydinlatan yapay 151k adamin bas edemedigi yalnizlig1 tasvir etmektedir. Siirekli agik
olan televizyon yash adamm iletisimsiz ve yalmzlik halini dolduran evin bir bireyi gibi
betimlenmektedir. Televizyon kadrajda odaga alinan ve her zaman yash adamin yakinina
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yerlestirilen bir nesnedir ve bu gorseller modern yasama uyum saglayan insanlarin
televizyonla yabancilasmasini géstermektedir.

)

Gorsel 16. Giivenlik gorevlisi ve esi

Tablo 16. Giivenlik gorevlisi ve esi gostergebilimsel analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
insan Yiiz ifadesi Yabancilasma, iletisimsizlik,
karamsarlik
Nesne Kiyafet Bakimsizlik, monotonluk,
hayattan keyif alamama

Bankada giivenlik gérevlisi olarak ¢alismakta olan adam ve esinin yemek yedigi sahnede
cift arasinda kiigiik bir tartisma ge¢cmektedir. Olayin anlamsiz olmasina ragmen adamin
tepkisi siddet ile sonuglanmaktadir. Bu durum adamin ruhsal agidan bunalimda oldugunu
belirtmektedir. Gorselde ¢iftin birbirleri ile g6z temas: kurmamasi, somurtkan bir sekilde
masaya odaklanmalar1 aile i¢i yabancilasmayr ve iletisimsizlik problemlerini
belirtmektedir. Karakterlerin sofralarinin son derece sade olmasi ¢iftin ge¢im sikintisini
simgelemektedir.

Masa Ortiisii, oda kapilari ve duvar kagidi gibi nesnelerin gri tonlarda olmas: ailenin
karamsarhigini ve monotonlugunu simgelemektedir. Kadin karakterin giydigi koyu bej
renkteki kazak onun gergin ev ortaminda rahatlama ihtiyacini simgelemektedir. Masanin
tizerinde konumlanmis yapay 151k kaynagi cifti ve masay1 aydinlatmaktadir. Arka planda
bulunan karanlik bélge ailenin karamsarliklarini betimlemektedir.

GOz hizasinda ve karakterleri kadraja alan kamera agis1 karakterlerin istemedikleri bir
hayata sikismishklarim betimlemektedir. Detaylarin rahatga goriilebildigi kamera agisy,
izleyicinin karakterlerin yasamis olduklari i¢sel sikintilari anlayabilmesini amaglamaktadir.

Gorsel 17. Insanlarin ¢ocuga bakist
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Tablo 17. insanlarin cocuga bakisi gostergebilimsel analizi

GoOsterge GOsteren Gosterilen
Insan Miilteci cocuk Alt simif, Stekilestirilme,
yalnizhk
Insan Sokaktaki insanlarin gocuga | Suuf farklihigy, tist sif, simif
bakis1 catismasi, yabancilasma

Romanya’dan Avusturya’ya géc eden miilteci ¢ocuk, ¢dplerden yemek yemekte ve
metroda yasamaktadir. Modern toplumdaki insanlar hayatin dogal akisinda miilteci cocugu
kendilerine gore Steki olarak simiflandirarak gérmezden gelmektedir. Bu Batili insanlarin
alt siniftan olanlara karsi yabancilagsmasinin belirtisidir. insanlarin cocugu fark ettiklerinde
ise dig goriiniisiinden dolay1 6nyargili tutumlarla mesafeli yaklasmalari toplumun kendi
iclerinde yozlagmasini simgelemektedir.

Toplumun miilteci ¢ocugu onaylamayarak baktigi bu karede, insanlarin daha koyu
gocugun ise agik tonlarda gériinmesi iist sinifin baskinligini simgelemektedir. Koyu tonlar
Gtekilestirilen cocuk tizerindeki hakimiyeti betimlemektedir.

Metrodaki kalabalik ortam seslerinin i¢inde ¢ocugun sessiz bir sekilde kimseyle diyalog
kuramadan gezmesi, onun insanlar tarafindan bilingaltlarinda bir gruba dahil edildigini ve
Gtekilestirildigini agik¢a yansitmaktadir.

Gorseldeki i1k yapay olarak verilmekte ve tiim topluma esit olarak dagitilmaktadir. Bu
durum da toplumsal duyarsizhigin semboliidiir. Kamera agis1 insanlarin ve miilteci ocugun
arasindaki mesafeyi odak noktasi olarak almaktadir. Bu mesafe ¢ocuk ve insanlar arasindaki
sinif farkhiliging, tekilestirmeyi ve yabancilasmay: simgelemektedir.

Gorsel 18. Max araba sahnesi

Tablo 18. Max araba sahnesi gostergebilimsel analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne Araba Giivenli alan, mesafe
insan Max Toplumun yansimasi
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Sonug

Sinema, Pudovkin’e gore insanlarin farkh seyler gérmelerini saglamak, bireyleri korii
kériine yasamis olduklar: diinyadan arindirmak, bireylere diinyanin giizelligi ve manasii
sunmaktir. Sinemanin tiim yénetmenlere gore farkli bir tanimlamasi bulunsa da sinema en
basit anlami ile bir dildir. Ayrica sinema, gorsel ve isitsel bir anlatim aracidir. Bu
arastirmada bir sinema dili olan, diinya sinema tarihinde 6zel bir konuma sahip olan
Haneke’nin yazarak yonetmis oldugu filmler yabancilasma agisindan incelenmistir.

Yonetmen Michael Haneke'nin sinema dili detayl incelendiginde, Sarris’in auteur
kuramindaki birinci dnciil olan teknik yeterlilige sahip oldugu goriilmektedir. Klasik anlat:
yapisina hakim olan Haneke, bu yapiy bilingli olarak bozarak kendine 6zgii bir sinema dili
gelistirmistir. Bunun temelinde, Haneke'nin sinema anlayisinda izleyicinin rahatsiz olmasi
gerektigi yoniindeki yaklasimi yatmaktadir. izleyicinin Hollywood filmlerindeki gibi
rahatlamasini ve eglenmesini istemeyen Haneke, bu dogrultuda sabit ve uzun gergeve
sekanslari, uzun kararma-agilmalar, karakterleri yakin planlamaktan kaginma gibi teknik
tercihler kullanmaktadir. Bu tercihler, onun kendine 6zgii sinema dilinin olusmasinda etkili
olmustur.

Haneke, filmlerinde sikga iletisimsizlik, kapitalizm ve yabancilasma temalarina yer
verir, Ozellikle ilk filmi olan Yedinci Kita, kapitalist sistemin etkisi altina girerek umut ve
motivasyonunu kaybeden bireyin yabancilasma siirecini, oldukg¢a sade bir anlatimla ortaya
koyar. Filmde, “ruhsal agidan ¢oktan yabancilasarak 6lmiis olan kisilerin, fiziksel agidan

dliime gidis seriivenlerine” deginilmistir.

Haneke, Bat1 modernizmini ve burjuvazinin getirdigi yozlasmay: siirekli isleyen bir
yonetmen olarak toplumsal yozlasma, intihar, medya, siddet ve 6lim gibi temalar:
sinemasmin merkezine tasimaktadir. Yabancilasma olgusunu, modernizmin getirdigi
yalnizhik ve bunalim cercevesinde, geleneksel film anlatilarina kars: ¢ikarak islemektedir.
Popiiler kiiltiiriin eglence odakli filmlerinin aksine, Haneke klasik anlatiya karsi durur;
toplumsal sorunlarin giin yiiziine ¢ikmasim ve izleyicilerde zihinsel bir farkindalik
olusmasini hedefler.

Haneke'nin su sézii bu yaklasimini 8zetlemektedir: “Ideal sahne, seyirciyi kafasini
cevirmeye zorlayan sahnedir.” Genellikle siddet iceren sahneleri uzun planlarla sunan
Haneke, bu sahnelerde fon miizigi kullanmaz; duygular1 izleyicinin hayal giiciine birakir.
Goriintiilerin etkisini artirmak icin kesme ydntemlerine basvurur. Ac¢ilma ve kararma

sahneleri arasindaki uzun siireler izleyicilere diisiinme ve dinlenme imkani tanir.

Haneke'nin filmlerinin bicemsel yonelimleri, iceriklerini de anlamay1 zorunlu kilar;
¢linkii neyin nasil soylendigi 6nemlidir. Bu baglamda, Haneke'nin modern hayal
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kirikliklarini ele alirken, sosyal bilimlerin ve uzmanlik alanlarinin sinirlarini zorlayan bir
kavrayisa ihtiya¢ duyulmaktadur.

Brecht, Marx ve Adorno gibi diisiiniirlerden etkilenen Haneke, filmlerinin anlati
yapisina kapitalist toplumun c¢eliskilerini yerlestirmistir. Modern Bati toplumunu
elestirirken, karakterlerine liiks, para ve esya duskiinligi gibi 6zellikler yiikleyerek
bireysel yabancilasmay1 ve burjuvazinin ¢ilirimiisliiglinii yansitir. Kapitalizmin bireyleri
kolelestirdigi, onlar1 makinelestirerek duygularmndan kopardigi bir sistem oldugu
vurgulanirken, bu sistemin goriiniirde mutluluk vaat etmesine ragmen toplumsal bir
¢okiintiiye yol agtig1 ifade edilmektedir.

Extended Abstract

Cinema is one of the most effective communication tools that reflects the reality on the
white screen with its unique way of addressing and includes almost all branches of art.
According to Pudovkin, cinema shows people that they can learn new things and makes the
meaning and beauties of life visible by saving them from the world they live in haphazardly.
Welles, on the other hand, describes cinema as the most real toy a child can have. Cinema
is not just a public space where people have a good time; it is much more.

When a film is released, theorists, critics and viewers try to analyse, criticise, interpret and
interpret it from different angles. Since all films have their own narrative structure and
language, trying to criticise, interpret, make sense of and analyse this narrative structure
is like looking for a needle in a haystack. The search in question is expressed as an effort to
examine what the films tell by relating it to the form of the film. "Criticism is an analysis of
man's cultural life and does to cultural life what science does to physical life. It dissects it,
analyses it and reveals how it functions" . As a matter of fact, analysis or criticism serves to
comprehend asituation or event or work and to make it comprehensible. Analysis is related
to making sense of what, why and how the film tells the story.

The field of semiotics, which is one of the methods of film analysis, is one of the most
effective forms of analysis used to reflect the meaning and visual integrity of films.
‘Semiotics, which is called the science of signs with its shortest and most well-known
definition, is an interdisciplinary methodology that includes many sciences and disciplines
from linguistics to phonetics, from psychoanalysis to sociology, and emerges from the
effort of man to comprehend himself and his environment.” With this method, the event
patterns that form the narrative structure of films are analysed by examining them in a
visual context. It is aimed to reveal the connections between the visuals at the level of deep
meanings. For this purpose, character analyses, scene transitions and mise-en-scene

studies can all be interpreted as plain and connotative meaning.

In this study, the films of Michael Haneke, who has his own unique cinematic universe,
which he calls ‘Emotional Icing’, are analysed semiotically and analysed in depth. When we
examine Haneke's understanding of cinema, he breaks the traditional narrative chains in
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his films and comes up with an unusual style. He tries to make his audience think with this
method by giving them uneasiness as opposed to comfort.

While reflecting this different point of view, the director frequently uses the elements of
alienation in cinema. Alienation appears in different variations as the modern
psychological problems of people in Haneke films.

The concept of alienation is characterised as a modern human syndrome in many works of
art. Hegel associates alienation with the increasing distance between man's physical and
spiritual existence. According to Hegel, man creates another world in his mind other than
the world he has lived in. In this spiritual world, it is the person who tries to assimilate
himself/herself and alienates himself/herself. The person cannot comprehend the nature
in which he lives and can easily alienate himself from this nature unconsciously.

By abstracting from his human qualities, man attributes these qualities to an object and
objectifies himself against this object. He enslaves himself by glorifying the object he has
produced and falling under its yoke. Thus, objects that cease to be commodities transcend
the economic dimension, infiltrate people's emotions and commodify human relations.
Alienated minds tend to objectify every situation in which they live. Capitalism underlies
the alienation of the worker from the object he produces and the exploitation of his labour.
According to Marx, the concept of alienation is also the deterioration of one's relations with
one's environment, which results in a contradiction to one's own self. It is one of the
clearest manipulations of capitalism that many people in the world participate in the
technology industry and that countless products produced in this way are shown as if they
were produced to meet needs. Especially since human beings undergo physical and
spiritual change at every moment, alienation can be affirmed on a human basis. Since
human beings do not want to change due to their existential structure, alienation arises in
every environment where there is change, development, opposition and strangers, and this
shows that alienation is inevitable.
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