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REPRESENTATION OF THE NEW TURKISH WOMEN IN
THE EARLY REPUBLICAN ERA: THE MAGAZINE ANA
(1938-1942)*

Dilara Nergishan Koger”

Abstract

One of the main components of the Turkish Republic and the modernization project is
“women”. In the establishment process of the nation-state, the identity of women as one of the
two subjects of the nation was also reconstructed in the nation-state ideology. The aim of this
study is to analyze the representation of women in the magazine Ana (1938-1942) which was a
publication of a state institution, the Society for the Protection of Children. In this context, the
study tries to understand the ways in which women are represented in Ana in a social context in
which ideology of westernization gained a new impetus by the realization of many reforms,
which aimed to regulate public and private lives of Turkish people. The study traces the image
of women in their traditional roles as mother, wife and housewife, and their social and cultural
roles. It is argued that the “new woman” constructed by the magazine is a set of images. The
study reveals that the woman and life style fictionalized by the magazine are Western in terms of
women’s traditional roles, appearance and values. Qualitative content analysis, which is one of
the qualitative analysis approaches, was used in the research. For this purpose, a total of 50
issues of the magazine Ana were studied in their entirety.

Anahtar Kelimeler: Ana Magazine, Woman Image, Early Republican Era, Modernization
Project

! This study is produced from the master’s thesis titled “A Study on the Representation of the Turkish
Women in the Early Republican Era: The Magazine Ana (1938-1942)” completed in the Department of
Gender and Women'’s Studies, Institute of Social Sciences, Middle East Technical University.
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Arastirma Makalesi / Research Article

ERKEN CUMHURIYET DONEMINDE YENIi KADIN
TEMSILI: ANA DERGISI (1938-1942)

Dilara Nergishan Koger”

Ozet

Tiirkiye Cumhuriyeti'nin ve modernlesme projesinin ana bilesenlerinden biri “kadin”dir. Ulus-
devletin kurulus siirecinde, ulusun iki oznesinden biri olan kadmin kimligi de ulus-devlet
ideolojisi i¢inde yeniden insa edilmistiv. Bu ¢alismanin amaci, bir devlet kurumu olan Cocuk
Esirgeme Kurumu'nun yayin organi niteligindeki Ana (1938-1942) dergisindeki kadin temsilini
incelemektir. Devletin resmi soylemini de yansitan Ana'da olusturulan yeni cumhuriyetci
modern kadin imajini incelemek ¢aliymanmin temel amacin olusturmaktadr. Bu baglamda
calisma, Batililagsma ideolojisinin Tiirk insanmmin kamusal ve ozel hayatini diizenlemeyi
amaglayan bircok reformun gergeklestirilmesiyle yeni bir ivme kazandigi bir toplumsal
baglamda Ana'da kadinlarin temsil edilme bigcimlerini anlamaya c¢alismaktadir. Calisma,
kadinlarin geleneksel anne, es ve ev kadwm rolleri ile sosyal ve kiiltiirel rollerindeki imajinin
izini stirmektedir. Derginin kurguladigi “yeni kadin”in bir imgeler biitiinii oldugu ileri
striilmektedir. Calisma, dergide kurgulanan yeni kadin ve yasam tarzimin, kadinin geleneksel
roller, dig goriiniisii ve degerler acgisindan Batili oldugunu ortaya koymaktadr. Arastirmada
nitel analiz yaklasimlarindan biri olan niteliksel icerik analizi yontemi kullanilmigtir. Bu
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INTRODUCTION

The position of women in Turkish society has occupied a central place in the
political and ideological agenda since its first time appearance as an item during the
Tanzimat period of the Ottoman era (Sirman, 1989, p. 3). The modernist project of the
Republican order aimed to renovate the form of the gender relations, symbolizing a
most radical breaking point with the previous social order. In that respect, a new woman
image and representation of woman in public realm occurred to be the most
distinguishing aspect of such break from the past. In this context, the media as the voice
of the revolution had a great deal of importance. Among them, many women’s

magazines were published (Davaz-Mardin, 1998).

The most significant of these periodicals, published by the “Society for the
Protection of Children” (Cocuk Esirgeme Kurumu), is the magazine Ana. The Society
for the Protection of Children is one of the earliest social institution of the Republic.
Mustafa Kemal and his nine associates started it as “Himaye-i Etfal Cemiyeti” in
Ankara in June 1921. Because it helped the children who had lost their parents, the
Society was crucial in the War of Independence. The GNE provided support for the
Society, and the privileges granted by the GNA helped the Society provide social
services over the entire nation. The society published books, alphabets, and brochures
about child-care. One of those publication Ana was circulated about 6000 in 1939.
Because women’s rights and issues, like children’s rights and issues, were part of

Kemalist ideology’s civilization project.

Women’s magazines are both inseparable parts and essential sources of
women’s history. They reinforce the traditional roles or construct new images and
assume new life styles for women. There are few studies conducted on women’s
magazines in the early Republican era. Baydar’s (1981) study provides information
about women’s periodicals of the 1929-1938 period. In his study, Baydar examined this
period and argued that these magazines attempted to construct a women’s culture

suiting the Kemalist ideology. Ilyasoglu and Insel’s (1984) study provides a general
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review from the Tanzimat period up to the 1980s. The study argued that the women’s
magazines of the 1930s were less demanding than the early periodicals and the
emphasis was on the traditional roles of women as mothers and housewives. Isik (2021)
examined how the image of woman was reflected in the Ev Kadin magazine published
in the early Republican era. Kaya’s (2019) study reviewed the women’s magazines of
the early Republican era and came to the conclusion that all of the periodicals described

the ideal woman as an educated mother and wife.

This study aims to analyze the representation of women in the magazine Ana
(1938-1942) published by the public institution named the “Children's Protection
Society”. It may be mentioned that Ana was one of the most important women’s
magazines of its age. One of the underlying reasons may be that this magazine had the
characteristic of being an official document published by a public institution (the
Children's Protection Society). Another reason is that the magazine not only covered
subjects related to childcare or fashion but also informed readers about social, cultural
and working life developments, history of women, and the legal situation of women
within the new Republican order. It may be concluded that Ana proved to be a guide of
new lifestyle idealized by the Republican state for the women, and for the society of the
time. Hence, this study seeks to provide an analysis of the social function and cultural
role of the magazine Ana from the perspective of the gender and woman question in the
Early Republican era. A total of 50 issues of the magazine Ana were studied by the

qualitative content analysis.

THE WOMAN QUESTION AND THE WOMEN RIGHTS IN THE
EARLY REPUBLICAN ERA

The Kemalist revolution that was particularly emphatic on the “women
question” occurred to be a great turn within the course of the women issue. In the eyes
of the new regime, gender equality was seen as a definite goal and an aspect of the new
national identity (Ozbay, 1990; Arat, 1998). The Ottoman political and religious
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ideologies were blamed for the subordinate position of women. Thus, this was
recognized as one of the most important problems of the new nation by the government
and also by the intellectuals of the era who wholeheartedly supported this new state. In
this regard, the women’s question and women’s rights became a question for the

modernization process.

For the young Republic, education was so vital that its importance was reflected
in the fact that the Ministry of Education was founded in May 1920, just about ten days
after the creation of the Grand National Assembly. As Arat (1998, p. 159) points out,
for the Republic, the educational reforms were listed under the themes of universal
access, improved equality and Westernization. Thus, secular education law was passed
on March 1924, as the unification of the education sector assured the right to education
for both sexes, which is essentially what gave rise to coeducation. Both parents
possessed equal rights to divorce, and both parents were given equal rights for the
custody of their children as per the 1926 Civil Code. Women were granted the right to

vote at local elections in 1930 and at the national level in 1934.

There are two approaches on women in the Early Republican are. The first is the
state discourse on Kemalist woman. This approach consists of approving and
celebrating studies on the Kemalist reforms regarding the women issue. They are based
on the modernizing reforms and rights given to women. The other approach can be
characterized as critical or feminist point of views. They evaluate the Republican

legitimization unegaliterian and they criticize the insufficient parts of the Civil Code.

The studies that locate women in the context of Kemalist ideology show that
Kemalist reforms improved women’s position in the society (Inan, 1963; Dogramaci,
1992; Caporal, 1982). Ozbay (1990, p. 2) argues that for the Kemalist modernization
project, gender equality was seen as a goal and as an aspect of the new national identity.
Inan (1963, p. 170) stated out that Kemalist ideology was based on the ancient Turkish
tribes. The Islamic order restricted the rights of woman but in the Republican order
women received their natural rights back. With the Turkish Civil Code, “The legal
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status of family was defined as in civilized as in civilized countries of the world and

man and woman were treated as equal.”

On the other hand, critical or the feminist approach evaluates the Republican
legitimization unegaliterian and the criticize the inefficient parts of the Civil Code.
Thus, they criticized it as only emancipation but not liberation. Feminist perspective
interprets the Project of modernity as repression of sexuality. Kandiyoti (1991, p. 42)
argues that women appeared first as objects of political discourse and later as political
actors or citizens. Also Toprak (1990, p. 43) argues that, emancipation of women was a
necessary factor for modernization, but it was not an effort specifically directed towards

a radical redefinition of sex roles.

METHOD

The Ana magazine, which is the subject of the study, was one of the publications
of the Children's Protection Society, published between the years 1938 and 1942. The
goal of the study is to discover the roles and values assigned to women in the context
provided by the magazine in question. The method of the study is “text analysis” or
“qualitative content analysis” (Reinharz, 1992; Marshall and Rossman, 1995). The
National Library’s 50-issue Ana magazine collection was examined as a whole. With
the exception of poems, stories and advertisements, a total of 507 items were examined
in this regard. In pursuit of thematic unity the items are divided in four main categories.
These thematic categories and their frequencies as utilized within the content of the
publication were observed as follows: motherhood (174) % 34, housewives (68) % 13,
spouse (21) % 4, women in public life (244) % 48. The study traced the image of
women in their traditional roles as mothers, wives and housewives, followed by the

image stipulated within their social roles.
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THE MAGAZINE ANA

The magazine Ana had the feature of being kind of an official document, as it
was published by the public institution named the Children's Protection Society. It was a
monthly publication that ran from January 1938 to 1942. At the beginning when Ana
magazine was first started to be printed, it had 32 pages, sold at it’s the price of 15
Kurus. By the Second World War, due to the paper shortage, the number of pages had
decreased to 23 and the price had been discounted to 10 Kurus. In 1940, the magazine
was printed bimonthly. The magazine included subjects about women’s domestic roles
such as motherhood, housewifery, and social, cultural and working life roles, the history

of women, and the legal standing of women in the new Republican order.

Although it’s not possible to reach exact information about print runs, it seems
that the magazine was regularly published to be sold at markets, and was disseminated
to many public institutions of the Republic. Regarding its general discourse it may be
argued that Ana’s target readers are defined as urban-middle class, well-educated
women, specifically mothers. The magazine included relevant articles, interviews, and
topics such as fashion, body care, health, pedagogy, home decoration, literature and
history, which required a certain degree of educational background and life experience
from the readers. This selection of subject matters covered in the magazine, as
Saktanber (1995) argued for the 1980s liberal women’s magazines, marks an affinity
with the bourgeoisie life style. The illustrations and pictures included in the magazine
were mainly taken from Western publications. Also the magazine stated that it aimed to
be “a salon magazine similar to those in Europe and America.” (“When Ana Was

Born”, 1938, n. 1).

During the first years of the magazine’s publication period, pictures mainly of
women with children were used in the coverage. However, although the title of the
magazine is Ana, female figures ranged between “mother”, “scout girl”, “fancy

woman”, “pilot”, “nurse”, “worker”, “woman in swimsuit” or “woman in combat.” On

the other hand, between the 17th to 20th issues in 1939, the coverage had published
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with a subtitle “Every woman is partly mother.” After this date a new expression

replaced this, as “Every woman always and everywhere is a mother.”

The magazine offered no information listing an editorial board but the regular
writers of the magazine are observed to be Fakihe Oymen, Huriye Ozin, Afife Ecevit,
Muazzez Tahsin Berkant, Dr. Muzaffer Sezer, and Professor Ali Siikrii Savl, Emine
Ortag, Niyazi Acun, Benal Arman, Miikerrem Kamil Su, Yasar Nabi, Nezihe Araz and
Tezer Taskiran. These names represent people with careers such as leading writers,
politicians or doctors of the period. For example, Fakihe Oymen was one of the first
female members of the Grand National Assembly. Muazzez Tahsin Berkant and Nezihe
Araz were famous female authors of Turkish literature. Prof. Ali Siikrii Savli was one of

the famous medical doctors and politicians of the period.

Scientific Motherhood

Childcare and motherhood content occupied the largest place in the magazine.
Ana pointed out within the context of childcare and motherhood issues that the young
Turkey does and should follow the principles of modern societies such as the United
States of America. The magazine offered the belief that women should receive
professional training for motherhood. As such, women were seen as dependent on
expertise for telling and teaching them how best to raise their children, and more
importantly, children of the new nation state. Thus, the magazine stated that a good
mother had to learn about mothering from holders of authority.

The magazine dictated that a woman’s most important mission was to be a
mother. The greatest pleasure and honor of “womanhood” was thus identified as
“motherhood,” which existed as part of the psychological nature of women.
Motherhood was the most important element, not only for womanhood but also
civilization. Therefore, the magazine kept maintaining and reinforcing women’s
traditional role as mothers, through an even stronger discourse during the Republican

era. Women were thus burdened by such responsibility as a national duty, and sacrifice
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thereof. Ana attempted to direct the women’s thinking that being a mother meant being

a virtuous and respectable person.

The magazine underlies that, without appropriate instructions, women may not
know how to care for their child wisely. As scholars argue, in the modern world, the
growing impact of science in women’s daily lives has transformed mothering practices.
Apples (1997) indicates that, scientific motherhood is the insistence that women require
expert scientific and medical advice in order to raise children in a healthy manner.
Traditional knowledge and instinct are hence devalued (p. 90-95). Also Evans (1989)
points out that motherhood became a job to be scientifically administered by the state.
Thus, the knowledge disseminated by the magazine was derived from physicians as per
such principles embodied. In the magazine, the category of childcare was dominated by
discussions of children’s healthcare and practical issues such as “breastfeeding”, “diets”
or “games”; and of psychological and moral improvement. For instance, the magazine
repeatedly emphasized the importance of breastfeeding, as infant mortality proved to be
very high during the period and it keeping babies alive was of utmost importance. In the
magazine, breastfeeding was also taken up in line with the philosophy of motherhood.
The magazine considered breastfeeding as a sign of compassion and love. A physician
was referenced in this respect, mentioning, “The spiritual and psychological aspects of
the matter are more important. The mother breastfeeding her child is the most blessed
being of the world. Because... she works for maintenance of her descendants without
thinking of her own peace and comfort, even her own health.” (Olcay, “Child Care
Breast Milk”, 1938, n.1).

A mother was also a teacher, as could be seen in a drawing presented in the first
issue, dressed elegantly while teaching her son and daughter the alphabet at home. In
the caption it says, “The mother is working on the child like a skillful artist while
training him” (“Mother Educating Child”, 1938, n. 1). It is argued that women/mothers
had greater parts to play than men/fathers in the matter of raising children. Thus, the
mothers being educated and intelligent was of vital importance since the first education

was to be provided by the mother. Therefore, it may be understood that women are seen
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not only responsible for reproduction, and the bearer of the future generation, but also as

educators of the nation.

When discussing the children rivalry, the magazine touches on the gender issue.
It is said that the girls and boys should be treated equally and familiarized with house
chores as otherwise, the issue may lead to “exploiters” and “exploited” (Haurry, “Five
Educational Rules For Mothers”, 1938, n. 3) It may be observed, from this translated
article, that the magazine suggested changing, or at least softening, the traditional
gender roles at home. Also, the magazine used the definition “Republic’s Child”. With
this respect, Ana aimed to persuade its readers that a child must be considered as an
individual and deserving of respect. Thus, the magazine may be considered to be stating
that the child is the property of the country, of the society. While mentioning children as
the future of nation, there is a certain nationalist but not necessarily racist discourse
observed in the content. The concepts used in the articles were like “trustful”, “well
behaved”, “strong-willed”, “patriot”, which may be referred as humanistic and
universal. In this respect, the mother had to socialize with her child in line with “the
new society of the New World”. To that end, women’s being educated was seen

essential for them to realize their mission in the society:

“Today, we are busy with creating “a New World”, building “a new order” in
our country. In this New World, the education and moral upbringing of the child has
gained great importance. Probably we have to wait for our children to grow up in order
to see the complete transformation of the old social order. Without doubt, every woman
wants to raise her child with the necessary qualifications to be guided in this New
World...For this reason we are absolutely obligated to learn and know everything
related to our children.” (Ortag, “Family and Woman”, 1938, n. 3).

As required by this new order, the new family concept was constructed by the
magazine. Like seen in the illustration, the family was constructed as nuclear family.
The family of four is going for a picnic, which is a Western leisure activity, in modern
Western style dresses: the man in a white shirt with a tie, no beard or moustache, and

the woman in a short sleeves dress and with a hat, all smiling. In this new world, the
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concept of fatherhood was also constructed accordingly. Fatherhood was the greatest
source of gratification for a man, too. The male writer stated in this respect, “My
greatest ideal is to raise my young who is my lineage, as a good element for humanity
and my motherland.” (iskit, “Do Not Delay Youth”, 1938, n. 1).

The ideology of motherhood embraced in Ana essentially supported the
traditional sex roles. However, the magazine offered, at least to a degree, a
domestication of men, too. This can be claimed as the newest aspect of the magazine.
The magazine aimed to make not only women but also men more home-centered,
similar to the process observed from the USA (Caffrey, 1991, p. 245).

Professional Housewife and Art of Housewifery

Ana offers a modern housewife image as well. Thus, like motherhood,
housewifery was defined in a Western form. In the Western world of the 20th century,
women’s domestic roles appeared to be one of the most important issues taken up by
publications specialized on women, such as women’s magazines wherein the women’s
domestic roles were constantly attempted to be redefined. Frieden (1963) argued that
the housewife-mother had been the model for all women in the first half of the 20th
century. The German phrase “Kinder, Kurche, Kirche” (Child-Church-Kithchen) also
defined the discourse in America (p. 37). Women’s magazines supported the domestic
role of women during the 1930s in the West, as well as the professionalization and
scientification of housework (Frieden, 1963; Beddoe, 1983; Evans, 1989). Thus, women
were called “professional housewives,” who were expected to be highly specialized also

in beauty, fashion and appropriate class manners.

Professionalizing housework meant making it scientific, efficient, and rational.
The Ana magazine included items and patterns on recipes, sewing, knitting, embroidery,
decorating, kitchen tips, producing ornaments, and articles about gardening, all of which
were seen as inseparable parts of housewifery. Among the housework tasks, Kitchen

chores took up the largest coverage in the magazine. Such content offered tips and
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advice specific to the modern middle-class lifestyle, along with traditional recipes such
as canned food or jam. For example, “Hungarian Soup”, or “Lobster Sauce”
(“Housewife’s Meal”, 1941, n.36) were quite alien to ordinary Turkish cuisine.
Likewise, the liqguor making recipes or the introduction of liquor such as whiskey or
wine (“Can You Set A Nice Table?”, 1939, n. 17) appealed to the modern upper-class
lifestyle. As Rowbotham (1997) quoted, in1930s’ England, even upper class girls were
educated in order to be good housewives. Throughout those years, informal courses and
college home economic departments emphasized the values of efficiency, productivity
and scientific accuracy as they stressed the importance of nutrition, sanitation and
careful consumerism (Evans, 1989, p. 162-163). The Girls’ Institutes of the new regime

also served the same purpose.

In the magazine, the Girls’ Institutes were introduced as educational institutions
that functioned to teach girls how to make savings by producing some commaodities at
home or managing their family’s income. Women are told to sew and cook special food
instead of buying those from outside so that family budget will benefit. Housewives
were given a specific role to balance and manage home economics as well as contribute
to the economic development of the country. The magazine advised women to be more
efficient, and ensuring savings to the home economy in their consumption. All of these
indicated the responsibility that was given to women to be home economists. This is a
part of modern scientific housewifery discourse. In the same respect, Ana provided
calorie tables, telling women that they need to calculate calories towards managing
family nutrition. Ana also provided certain practical information and instructions on
family healthcare, as in medicine, dental care, and hygiene. Thus, mothers as natural
nurses were informed about modern practical skills for nursery in an attempt to
modernize all kinds of ordinary traditional duties of mothers/housewives. Women were
provided with drawing-supported advices for more aesthetic and functional home
decoration options (“Home Decoration”, 1941, n. 41). Some illustrations of children’s
room decoration were provided as examples, which were told to be “very popular in

Europe and America” (“Decoration of the Nursery”, 1941, n 37). Although there is no
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statistical information on how many families had children’s rooms at that time, it is
certain that having separate rooms for children was a luxury. But, it may be argued that
the magazine advocated for privacy for the child, and this sort of privacy supports
individualism, which was completely different from the old, traditional Turkish home

order.

In conclusion, it may be argued that women were expected by Ana to become
for once and all a home economist, nutritionist, nurse, chef, tailor and psychologist at
the same time. These tasks all required certain educational background, and hence some

sort of “scientific knowledge”.

Equal Spouse of the Republic

In the Kemalist ideology, the family was considered as one of the core
institutions of the social and cultural life, and was thus attributed with great importance
for the development of the society. In issues pertaining to the family, Ana focused on
“nuclear family” as it was the common structure of family embodied in Western culture
of the era. Within the contemporary family ideal, “wifehood” moved toward equality
(Rowbotham, 1997).

Ana argued that women and men were equal in marriage. Ana claimed that
“The man’s career outside home, and financially supporting his family does not give
him the right have supremacy.” (Duru, “Mother’s Place in the Family” 1938, n. 4), and
that modern family life opposes men’s oppression in the household. Yet the magazine
confirmed that as the man supports his family financially, in return the woman should

support him emotionally.

Ana maintained a rigid, disapproving opinion about divorce as a concept.
Divorce was a “blemish” as “the old fashioned mentality” was still dominant in the
society. Although in the Republic the rights of women were guaranteed by the law,
divorced people could not avoid being the target of rumors, and “A ‘divorced’ woman is

in a position of a guilty person. It is also the same for a man (“Divorce is a Stigma”,
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1938, n. 8). Yet it may be argued that the magazine theoretically was not against
divorce. If there was a “compelling” reason, divorce was necessary. It may be said that
Ana did not display a sexist reaction in the matter of divorce. It is noteworthy that not
even once, an expression such as “woman’s virtue” takes place in the context of
divorce. Both men and women are considered equals in this matter. Divorce was
discouraged in the magazine as the magazine prioritized the welfare of the country. This
was a kind of “modern” conservatism because the goal is “nation-building”, not the

preserve the present gender relations.

On the other hand, the magazine offered some tips for men and also critiqued
their behaviors as husbands. Men were told to help in housework, at least, “should make

29 ¢

tea”,

2% <¢

should not be interested only in sports”, “should have common interests” (“Read
This Page with Your Gentleman”, 1939, n. 19). Although the magazine did not require
men to handle housekeeping, it occasionally offered a very contemporary perspective on
fatherhood. For instance, the “new father” type was depicted as bathing his three
children in a 1940s cartoon with his apron in front of him and a pipe in his mouth
(“New Father”, 1940, n. 34). Also, the magazine suggested to readers that one of the
most significant characteristics to attach to home was a person’s love of plants, pets,
and gardens, whether they are men or women (Nabi, “The Soundness of the Family
Home”, 1939, n. 18). It appeared that men were encouraged to be home-centered, and
not only for women but also men, the home had to become the most essential source of

pleasure.

It may be concluded that the magazine burdened a certain function on marriage
and family in favor of the nation. Thus, having a good marriage and family life was

considered as a nationalist duty and responsibility both for women and men.

Citizen Women and Public Life

The visibility of women in public sphere as the most differing feature of the

Republican era was given major coverage in the magazine. There were numerous
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articles regarding education, working life, legal rights, social and cultural life, and

fashion and beauty. All these aspects were considered to be liberating issues for women.

In an effort towards educating and informing women about the new system, Ana
also covered articles about the Civil Code. In this sense, the articles included such
topics like equality of women and men in family, equality in the issue of guardianship,
the issue of care, equal rights on raising children, and the rules of engagement. In an
article it was stated that the woman has gained a position in the family, based in law. On
account of the rights the Republic has granted to women, oppression and despotism in
family have been demolished (Alpar, “Duties of the Mother Towards the Child in
Turkish Civil Law”, 1938, n. 3). The magazine also touched up on a “problem”;
traditional marriage procedure “Imam nikah1” (Religious Wedding) (Sakir, 1941, n. 37).
It was pointed out that it was the women who were the most negatively affected from
such practices. The author advocated that, because of their ignorance, especially rural
women were not knowledgeable about their rights. On the other hand, men kept on
following previous practices to exploit women. Furthermore, the practice of
“bridewealth” (baslik parasi) was clearly criticized. Thus, the article expressed that the
change in people’s consciousness depended on rural women’s enlightenment, and
village schools would be provide such enlightenment while intellectual women also had

the responsibility of “waking up” other women.

Ana repeatedly and proudly stated that women were granted all the rights to be
equals to men in the public realm in the Republican era and celebrated the opportunities
provided to women for getting higher education in all fields and professions. However,
as the magazine mainly targeted the mothers, the most interesting issue in the context of
education was seen as Girls’ Institutes, and hence the magazine published a series of
articles, almost only engaged with these schools. Since Ana followed the Kemalist
ideology, surely it would not discuss or criticize the mixed schools. However, in a
single article, a male writer dared to suggest more gendered curriculum for both primary
and secondary education in order to provide girls necessary knowledge to perform their

traditional, domestic duties properly (Aytuna, “Raising Mothers and Fathers”, 1939, n.
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13). It was concluded that from this suggestion that the educational system was highly

secular.

The Girls’ Institutions were described as schools that taught “motherhood” and
“womanhood”. “The Republican government has established these schools to produce
the ideal mother for family hearth (aile ocagi) which will keep the Republic alive.”
(Necip, “One Hour at Kadikoy Girls Institute”, 1939, n. 14). Thus, getting training in
such schools was also a “nationalist” and “patriotic” duty. However, it cannot be said
that these schools limited young women only to the domestic sphere. The article titled
“Ismet Pasa Girls’ Institute” provided the number of former students who became
housewives and who entered the working life after graduating from the school, , and the
numbers appear to be similar (R.G. A., “One Hour at Ismet Pasa Girls Institute Among
Tomorrow’s Mothers”, 1938, n. 2). Other articles also display the tendencies exhibited
by the students of the Girls’ Institutions. Even though all of them advocate the
importance of being a perfect housewife they also want to be businesswomen, or
professionals such as doctors, mathematicians or linguists (Gdkalp, “One Hour at Izmir
Cumhuriyet Girls Institute”, 1938, n. 3; Arkin, “One Hour at Selguk Girls Institute
Among Tomorrow’s Mothers”, 1938, n. 5).

Thus, even though the function of these schools is to produce professional
homemakers, the students’ sole and primary purpose was not to be housewives. These
indications demonstrate that the Girls’ Institutes have not restricted women’s
employment options, and the magazine supports this perspective. Furthermore, another
article introduced State Theater and Opera School presenting their female students and
stating “we can be proud of this institution” (Altan, “One Hour at the State Drama
School” 1939, n. 13). The magazine acknowledged that women are typically viewed as
educators rather than “mothers”, as the Republican philosophy assigned women the

duty of informing and educating the country.

The Republic saw economic growth as being of utmost importance.
Consequently, it was essential that women engage in the economic field alongside men.

The Labor Code, which was adopted in June 1936, was the most crucial milestone in
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this context for women. The laws governing women in the workforce were reinforced
and legalized by this code. This paralleled trends in the West, both in real life and in
popular culture. Women were also mobilized by the military and various industries
during WWII in Europe and the USA (Rowbotham, 1997; Stevenson, 1984).
Meanwhile, journals popular by middle-class portrayed women as assertive and as

capable as any man. (Evans, 1989; Rowbotham, 1997).

Ana also published some articles on women's involvement and heroism
throughout wars. Words like "strong,” "determined,” "strong-willed,” "assertive," and
"heroine” were used to characterize a Turkish woman. During the war, there were no

13

“men” or “women”, only “citizens. In line with the gender policy adopted by the
Republic, the magazine encouraged women to work in all fields. It encouraged women
to get an education and to take part in working life. Turkish women worked in different
fields, an article in the first issue claimed. She is a judge, a pilot, and a judge. She is a
chemist, a doctor, an orator, a sportswoman, and a teacher. Finally, she is a mother,
worthy of respect.” (Ozin, “The Woman of Yesterday and Today”, 1938, n. 2). The first
article on this subject was about a female pilot. The 15th anniversary edition of
Cumhuriyet included an interview conducted by a female journalist with three female
pilots. The questions were actually formal questions regarding women's ambitions and
vocations, such as "what inspired you to become an aviator?”, “how do you feel when
flying?,” “what does your ideal work environment look like?”” There were a few further
pieces about professions, and these interviews also took a professional tone. Questions
like “what are your dreams?” “how do you protect your voice?” were asked to an opera
singer (Su, “An Artist Turkish Girl Saadet Ikesus”, 1939, n. 20), and “which writers and
poems do you prefer?” to a writer (Bektan, “One Hour with Cahit Ucuk Among Female
Writers”, 1939, n. 20).

Additionally, a few pieces concentrated on the issues facing working-class
women. There were others who contend that biases against working women still exist.
The idea that society looked down on those women prevented women from having

happy marriages. The magazine explored pay and income disparity in the workplace
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and how women were being paid less for doing the same job as men and that women
were being oppressed (Sakir, “Working Woman and Motherhood”, 1941, n. 38). The
Society for the Protection of Children, Ana's publisher, opened daycare centers for

working mothers' kids. Naturally, the magazine shared this information with its readers.

The magazine portrayed the roles of women in the workplace in a manner that
was comparable to that of the West. The magazine concluded that the gender roles were
impacted by the necessity for women to be mobilized during the war. It called all people
“citizens,” regardless of their gender. It could not be denied that the war paradoxically
allowed for and encouraged women's engagement in public life by supporting women's
employment outside the house. It altered the circumstances of women's life and opened

up new career opportunities in the public sector.

Women in Social Role and Cultural Life

In the magazine Ana, there were also some articles on social life and the new
social roles attributed to women. The entirety of the magazine was filled with
suggestions and implications on new societal norms and elegance. Informing readers
about social life and its customs was this publication's primary goal in a society that was
undergoing such change. Because everything, with the exception of social life, was
governed by written regulations, including civil law and education. The fact that
Turkish people had been raised in a segregated culture was much more troubling. In this
sense, the magazine could be considered a leading and guiding source of the new
lifestyle.

The magazine highlighted citizens role and duty in the new society It
emphasized that one of a citizen's responsibilities was to join and contribute to a social
organization. Women were encouraged to join social foundations like the Society for
the Protection of Children or the Charitable Foundation to be accepted as a part of
Western civilization and as a form of leisure activities. (Umay, “The roles of women in
the social field in America”, 1938, n. 2; Berkand, “Mother Woman”, 1938, n. 1).
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Although the magazine portrayed philanthropy as a characteristic of Anatolians, these
attempts were sporadic and disorganized, and "softa's” (religious fanatics) took

advantage of them (Oruz, “Turks are Benevolent”, 1941, n. 38).

In addition to these activities, the magazine focused on the social and cultural
aspects of women's daily lives. Pictures showed women attending garden parties, boat
trips, tea parties or horse race watching. It is claimed that theater, concerts, or movies
were a part of daily life. Teachers might have been seen in a photo participating in camp
activities like dancing or playing backgammon (Arkin, “Heybeliada Teachers’ Camp”,
1939, n. 21). As a result, Ana popularized new social norms, behaviors, rituals, and
holidays adapted from Western society. There was no denying that women's pioneering
contributions to society's advancement helped open the doors to the public sphere and
social life for women. There were various articles regarding global culture, like about an
American black family or the 1939 International New York Exhibition featuring
Chinese ladies. As a result, by featuring several pieces on the outside world, the

magazine offered insight into the agendas of Turkey and the rest of the globe.
Fashion and Beauty

Many modernity theorists place weight on the widespread institutionalization of
fashion. Although fashion is often used to refer to the changing styles of clothing, it has
a more general relevance in relation to the social identifications of lifestyles (Chaney,
1996). Style of clothing has a crucial importance for the Turkish modernization process.
It is safe to say that the Kemalist reforms’ most obvious innovation was the
encouragement of European attire. The dress code was supposed to be the integral part
of Atatiirk’s policy of “westernization” and “civilization” of the country. The ladies of
the bourgeoisie, who had always been in the forefront of social mobility, did not

hesitate to embrace the most recent western trend.

The decade of the 1930s saw a shift in Western fashion toward femininity. The
intention was romantic and elegant. A more “glamorous” and “groomed” look was to be

followed. During the post-World War Il era, shorter hair and lighter undergarments
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were clearly in style (Branson and Heineman, 1973, p. 257). Starting from the first
issue, the magazine Ana which targeted middle-and-upper class women, devoted a large
amount of their sections to European/Western fashion designs. Along with the most
recent fashion trends, gowns for balls, fancy attire for garden and tea parties, beach or
trip dresses, and matching hats, furs, sandals, and other items were displayed. Helena
Rubinstein announced the democratization of elegance with her cosmetics.
(Rowbotham, 1997, p. 192). To be beautiful, ladies should put out effort, advises the
magazine Ana. A writer warned the readers saying “Make up is essential tool to be
loved.” (Bektan, “To Like and Be Admired”, 1939, n. 13). Ana instructed ladies on
what makes a person attractive. It was clear that the magazine polishes, highlighted the
female sexuality. Thus, the female sexuality could be considered as a step toward the
freedom of women, despite academic explanations that female sexuality was seen as
"potentiality disruptive to male social order" (Kandiyoti, 1987, p. 317) or "fitna,
anarchy" (Moghadam, 1992, p. 37) displaying female sexuality can be seen as liberation

of women.

Another hobby that appealed to the modern women was sports since it not only
promoted excellent health but also attractiveness, according to Ana (Berkand, “Sport
and Woman”, 1938, n. 6). The physical health and beauty of a nation depend on
women’s bodies of the nation (R.I.E., “Female Proportions Yesterday and Today”,
1939, n. 17). Sports should be “a daily matter” for young women who would give birth
of “vigorous Turkish lineage” (Ankarali, “What I Saw This Month”, 1939, n. 17).
Women's role as the bearers of future generations who will carry on the nation's legacy
was a widespread issue around the world. For example, in England “It was the duty of
women to produce strong obedient citizens upon whom the future strength and stability

of the nation depended.” (Humpries and Gordon, 1993, p. 9, 49).

Ana commented that, while fatness was once considered a symbol of beauty, it is
no longer viewed so in the "West" and "modern life" (Berkand, “Sport and Woman”,
1938, n. 6). Rowing, tennis, swimming, cycling, and walking were urged begin at an

early age in order to have a slender and athletic figure by physicians.
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CONCLUSION

In the Early Republican era, the position of women occupied a central place in
the political and ideological agenda. The Republican regime’s modernist agenda sought
to modernize the structure of gender relations, signifying a most profound break from
the pre-existing social order. In that regard, the most notable component of such a
departure with the past turned out to be a new women image and depiction of women in
public domain. The press had a significant role in this situation as the revolution’s
voice. This study aimed to investigate the model of the "new woman" created by the
women’s magazine Ana, which was a publication of a state institution, the Society for
the Protection of Children during the early Republican era. The study indicated that the
woman portrayed by Ana, and the lifestyle assumed for women and the society differed
from the traditional one and was highly westernized in terms of appearance, gender

roles and relations, morals and values.

The new woman, the modern feminine identity constructed by the magazine is
westernized, and was considered to be “the perfect woman”. The policy pertaining to
the mothers of the future was in line with the policy maintained in the West as well.
Frieden (1963) argued that the housewife-mother was the model for all women in the
first half of the 20th century. In the magazine, motherhood was seen as women's most
vital duty. But both motherhood and housewifery took on new characters within
Westernization. Thus, this middle class mother-housewife was a pedagogue,
nutritionist, nurse, chief, tailor and home economist. A wife was described as being
equal to and companion to her husband. Domestication emphasized family stability

rather than gender.

Another characteristic of the role model offered by Ana was the “social woman.”
The most significant obstacle that the Republican period posed to women's positions
was their visibility in the public realm. Gender equality was viewed by the new
administration as a clear objective and component of the new national character (Ozbay,

1990; Arat, 1998). They are equal with men not only at work, but also in entertainment.
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The journal characterized these women as social agents tasked with constructing and
organizing the new modern society. They were considered the representatives of new
ideas and values. Ana, also defines femininity as physical beauty in Westerns norms.
Feminine beauty was portrayed as slenderness, grace, fashion and glamour. Physical
beauty of women is seen as a national asset and a sign of being modern and
sophisticated. Even if not on intention, the magazine contributed to women's sexual
liberation by representing the female body and emphasizing female sexuality. Also, the
magazine attempted to educate readers about their rights, as they are unguestionably

recognized citizens and persons of this country.

Thus, women question and women rights became a question of modernization or
Westernization. The studies that locate women in the context of Kemalist ideology
show that Kemalist reforms improved women’s position in the society (Inan, 1963;
Dogramaci, 1992; Caporal, 1982). As a result, the magazine's definition of feminine
identity was a combination of elements that alludes to multiplication. She was a
scientific mother, a rational housewife, and an educated, professional, social, glamorous
woman. This image and lifestyle were parallel to the images and lifestyle of Western
women. If Western European countries and the United States of America were
acknowledged as democratic and civilized cultures of their day, Ana's vision of woman
should be deemed a democratic, modern, and civilized model.
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EXTENDED ABSTRACT

Tiirkiye Cumbhuriyeti'nin ve ¢agdaslasma projesinin ana bilesenlerinden biri
“kadin” dir. Ulus-devletin kurulus siirecinde kadin kimligi de ulus-devlet ideolojisi
icinde yeniden yapilandirilmistir. Bu baglamda, yeni kadm imaji ve kadinin kamusal
alanda temsili, gegmisten kopusun en belirgin yonii olmustur. Devrimin sesi olarak
medyanin da bu siirecte biiylik dnemi vardir. Bunlarin arasinda kadin dergileri, kadinlar

icin yeni imajlar yasam bi¢imleri olusturulmasinda rol oynamustir.

Bu calismada, Erken Cumhuriyet doneminde, bir devlet kurumu olan Cocuk
Esirgeme Kurumu'nun yayimni olan Ana adl kadin dergisinde insa edilen "yeni kadin"
modelinin incelenmesi amaglanmistir. Ana, Ocak 1938'den 1942'ye kadar aylik olarak
yaymlanan bir dergidir. Dergide kadinin annelik, ev kadinlhigi gibi ev igi rolleri ile
sosyal, kiiltlirel ve ¢aligma hayatindaki rolleri ve yeni Cumhuriyet diizeninde kadinin
hukuki konumu gibi konulara yer verilmistir. Genel sOylemine bakildiginda, Ana'nin
hedef kitlesinin kentli-orta sinif, iyi egitimli kadinlar, 6zellikle de anneler oldugu ifade
edilebilir. Calismada, Ana dergisinin Milli Kiitliphane’de mevcut olan koleksiyonunda
mevcut tim sayilari,, 50 say1 inceleme kapsamina dahil edilmistir. Nitel arastirma
yontemlerinden biri olan metin ¢ozumleme yoOntemi calismanin yontemi olarak
uygulanmistir. Arastirma, Ana'nin  kurguladigi kadmin, kadin ve toplum igin
benimsedigi yasam tarzinin, gelenekselden farklilastigini ve goriiniis, cinsiyet rolleri ve

iligkileri, ahlak ve degerler agisindan oldukga batililastigini ortaya koymustur.

Caligmanin ortaya koydugu gibi, devlet kurumu yaymi olan Ana, kadinlarin
geleneksel rollerini korumaktadir. Ancak Batililasma i¢inde annelik ve ev hanimligi
yeni bir karakter kazanmistir. Dergi, kadinin en 6nemli misyonunu annelik olarak
tanimlar ama modern annelik i¢in profesyonel egitim alinmasi gerektigini G6ne
stirmektedir. Annelik ayn1 zamanda vatani bir gorev olarak tanimlanmaktadir. Ayrica
dergi, Cumhuriyet felsefesinin kadinlara iilkeyi bilgilendirme ve egitme gorevi
yuklemesi nedeniyle, kadnlarin tipik olarak "anne"den ¢ok egitimci oldugu goriisiini

de yaymaya caligmaktadir. Kadinin geleneksel rollerinden olan ev kadini roliyle ilgili
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olarak da dergi kadinlarin son derece uzmanlasmis olmalarini bekler. Bu agidan kadinlar
“profesyonel ev kadin1" olarak goriilmektedir. Ana onlardan ayni anda ev ekonomisti,
beslenme uzmani, hemsire, sef, terzi ve psikolog olmalarini bekler. Bu gdrevlerin tiimii
belirli bir egitim ge¢cmisi ve dolayisiyla bir tiir “bilimsel bilgi” gerektirmektedir. Ana,
evlilikte kadin ve erkegin esit oldugunu ve cagdas aile yasammin evdeki erkeklerin
baskisina karst oldugunu savunur. Kari-koca iligkisi sevgi ve sefkat tizerine kurulmalidir
ve evlilik hayati hem kadin hem de erkek i¢in mutluluk kaynagi olarak idealize

edilmistir.

Cumhuriyet déneminin en ayirt edici 6zelligi olan kadmin kamusal alanda
goriintirliigii de dergide genis yer bulmustur. Bu agidan, egitim, ¢alisma hayati, yasal
haklar, sosyal ve kiiltiirel hayat, moda ve gilizellige dair ¢ok sayida yazi dergide yer
almistir. Tim bu hususlar kadmlar i¢in 6zgiirlestirici konular olarak degerlendirilebilir.
Ana, Cumhuriyet doneminde kadinlara kamusal alanda erkeklerle esit olmalar1 i¢in
biitiin haklarin verildigini defalarca ve gururla dile getirmis ve kadinlara her alan ve
meslekte yiiksek Ogrenim almalar1 i¢in saglanan imkanlar1 duyurmustur. Dergi
kapaginda ise kadn, pilot, isci, sporcu ya da glizellik sembolii ¢esitli rolleriyle temsil

edilmistir.

Ana'nin sundugu rol modelinin bir diger karakteristigi de “sosyal kadin” dir. Bu
kadin, sadece iste degil, eglencede de erkeklerle esittirler. Kadinlar balolarda, bahge
partilerinde veya spor yaparken tasvir ve temsil edilir. Dergi, bu kadinlar1 yeni ¢agdas
toplumu insa etmek ve organize etmekle gorevli sosyal aktorler olarak
nitelendirmektedir. Kadmlar yeni fikir ve degerlerin temsilcileri olarak kabul

edilmektedir.

Ana'nin Cumhuriyet devletinin kadin ve toplum i¢in idealize ettigi yeni yagam
tarzinin rehberi oldugu sonucuna ulagilmistir. Ana dergisinin kurguladigi yeni kadin
oldukc¢a Batili, “miikemmel kadin™ dir. Dergi tarafindan tanimlanan kadin kimligi,
yekpare degil, bir imajlar setidir. Bu imaj/kimlik, ¢ogalmay1 ifade eder, imajlarin
birlesimidir. Bilimsel anne, rasyonel ev kadmni, egitimli, profesyonel, sosyal ve alimh

kadindir. Bu imaj ve yasam tarzi, Batili kadin imaji ve yasam tarzi ile paralellik
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gostermektedir. Bu baglamda, Bati Avrupa iilkeleri ve Amerika Birlesik Devletleri,
zamanin demokratik ve ¢agdas toplumlar1 olarak kabul ediliyorsa, Ana'nin sundugu

kadin imaj1, demokratik topluma yakisan ¢cagdas, medeni bir modele drnektir.
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YEREL BASIN YONETICILERININ PERSPEKTIFINDEN
INTERNET GAZETECILIGi: AVANTAJLAR VE TEHDITLER!
Berna Arslan”

Ozet

Geleneksel gazetecilik pratikleri dijital yayinciligin baslamas: ile birlikte onemli degisime
ugramistir. Giiniimiizde gazeteler haber itiretim siireclerinde farkli teknik ve ydntemler
uygulamaktadir. Arttk okuyucu ve izleyiciler basili formatta yayimlanan hikayeleri dijital
ortamlarda; akilli telefonlarindan, tabletlerinden ya da bilgisayarlarindan okumaktadirlar.
Hatta internetin sundugu bu olanaklar ile okuyucu ve izleyiciler haber hakkinda ¢oklu ortamlarda
yayumlanan goriintii ve videolarla daha detayli bilgi edinme, tartisma ve aminda yorum yapma
firsati bulmaktadwrlar. Yeni medyanmin toplum tarafindan kabul goérmesi yerel gazetelerin de
internet gazeteciligine evrilmesine olanak saglamistir. Yerel basin sadece yayimlandigi il ya da
bolge ile sumirl haber iireten bir alan degildir. Yerel medya ayni zamanda ilettigi tiim icerikleri
ile toplumda katihimciligi tesvik eder, degerlerin paylagimimi saglar, ortak bir kiiltiiriin
olusmasinda etkin olur, kent ve kentlilik bilinci baglaminda sorumlu yurttashgi pekistirir ve
bireylerin yasadigi kente dair aidiyet duygusu olusumuna katki saglar. Yerel gazeteciligin bu
oneminden hareketle, yeni bir alan olan internet gazeteciliginin yerel anlamda tartisiimasi
Sorunlarin ve iistiinliiklerinin ortaya konmasi bir gereklilik olarak degerlendirilmekte ve bu
calismamin  sorunsalimi  olusturmaktadir. Bu baglamda c¢alisma kapsaminda Mersin 1Ili
Valiligi 'nin resmi Web sitesinde yayimlanan basin kuruluglar listesinde yer alan giinliik yaymna
sahip yazili ve ¢evrimici yayin yapan basin kuruluslar: ile sadece ¢evrimigi yaymncilik yapan
kuruluglarin internet sayfalary, haber kategorileri, kullanilan format baglaminda icerik analizi
yontemi ile sorgulanarak yorumlanmistir. Mersin ili yerel medyasinda hem basili hem de internet
yaywmciligt yapan 10 yerel medya kurulusunun ayrica sadece internet haberciligi yapan 8
kurulusun yonetici kadrolarinda yer alan toplamda 18 yéneticisi ile derinlemesine gériismeler
yapilmistir. Gortisme metinleri MAXQDA (2022) programi araciligiyla kodlanarak betimsel
analiz yontemi ile analiz edilmigtir.
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INTERNET JOURNALISM FROM THE PERSPECTIVE OF
LOCAL MEDIA MANAGERS: ADVANTAGES AND THREATS

Berna Arslan*

Abstract

Traditional journalism practices have undergone significant changes with the start of digital
broadcasting. Today, newspapers apply different techniques and methods in their news
production processes. Nowadays, people read the physically published stories or watch them
online on their smart phones, “aily” sor computers. With these possibilities offered by the
internet, they have the opportunity to obtain more detailed information, with images and videos
published in multiple media, discuss and make instant comments about the news. The acceptance
of the new media by the society has of course enabled local newspapers to publish in this direction
and evolve into internet journalism. The local press is not an area that produces news limited
only to the province or region in which it is published. At the same time, it encourages
participation in the society with all the content it transmits, ensures the sharing of values, becomes
effective in the formation of a common culture, reinforces responsible citizenship in the context
of urban and urban awareness, and contributes to the formation of a sense of belonging to the
city in which individuals live. Based on these important features of local journalism discussing
the new field of internet journalism locally, revealing its problems and superiorities is considered
as a necessity and constitutes the problematic of this study. In the context of the study the web
pages, news categories, and the format of press organizations that have “aily” publications in
print and online and organizations that only publish online analyzed via the content analysis
method. The sample of the study is listed on the list of press organizations published on the official
website of Mersin Province Governorship In-depth interviews with 18 managers were conducted,
who are in the management cadres of 10 local media organizations that publish both print and
internet newspapers and also 8 managers who work for internet journalism organizations in the
local media of Mersin. These interviews are coded via the MaxQDA (2022) program and analyzed
with descriptive analysis method.

Keywords: New Media, Internet Journalism, Local Press
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GIRIS

I¢inde bulundugumuz dijital cag; toplumsal yasami derinden etkileyen, degistiren,
farkli yagsam bicimlerinin ortak zaman ve mekan ortamlar1 gozetilmeksizin paylasildigi
bir stireci ifade etmektedir. Teknoloji alanindaki gelismeler sayesinde insanlarin
yasamina giren ve giiniimiiziin toplumsal yasam pratiklerinde vazgecilmez olarak kabul
goren internet; diinya iizerinde insanlar1 birbirlerine baglayan bir ag olarak islev
gormektedir.

Yeni medyanin tiim 6zelliklerinin toplandig1 internet ortami giiniimiizde énem
kazanmistir. Bu ortamda bilgisayar teknolojisinin tiim olanaklarindan faydalanilmaktadir.
Internet ortaminda yayincilik yapan haber siteleri bilgisayar teknolojisiyle medyanin
enformasyon islevini iistlenmektedir. Iki binli yillardan sonra cep telefonlarinin akilli
telefonlara doniismesi bilgisayar teknolojileri ve internet araciligiyla gergeklesmis ve bu
sayede haberler insanlara daha kolay ulastirilmistir (Celik, 2018, s. 85). Bilgiye ulagsma,
yayma gibi iletisim konusunda sagladigi olanaklar ve getirdigi kolayliklar, bu yeni
mecray1 gazetecilik i¢cin de vazgegilmez bir arag olarak yayginlastirmistir (Akyazi, 2018,
S. 20). Bireyin bilgi edinme ve haber alma ihtiyacin1 karsilayan gazeteciligin,
dijitallesmeden en ¢ok etkilenen mesleklerden biri oldugunu vurgulayan Gezgin (2002,
s. 30), internetin mobil cihazlarla uyumlu hale gelmesi ile birlikte her tiirlii igerigin bu
araclar aracilifiyla tiretilmesi ve dagitilmasimin gazetecilik adina ezberlerin bozularak
yeni bir boyut kazandirildigini ifade etmektedir.

Internetin sagladig1 kolayliklar toplumsal yasamda, ekonomi, siyaset, egitim,
kiiltiir sanat, spor, eglence vb. pek ¢ok alanda kiiresellesmeyi de beraberinde getirmistir.
Bu kiiresel olusumda da kuskusuz ki medya basat rolii iistlenmektedir. Internet ile birlikte
dijital medya olarak adlandirilan yeni medya ortamlarinda igeriklerin iiretiminde ve
sunumunda farkli deneyimler ortaya koyulmustur. Geleneksel medya yapilanmasina bir
alternatif olarak degerlendirilen internet gazeteciligi haber iiretim siirecinde oldugu kadar
haberin okuyucu veya izleyicisi ile bulusmasini saglamada, igerik tiretiminde farkli
tekniklerin kullanilmasina da olanak saglamis ve bu yogun rekabet ortaminda medya
kuruluslart i¢in bu uygulamalar1 zorunlu da kilmistir. Dijital yayincilik ile birlikte degisen
gazetecilik pratikleri internet ortaminda okuyucu, izleyici ve dinleyici agisindan da yeni
deneyim alanlar1 yaratmistir. Bunlarin iginde en Onemlilerinden birisi etkilesim

olanagidir. Bu etkilesim ortami da kuskusuz bir {istiinliik saglarken, beraberinde baz1 etik
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sorunlart da dogurmustur. Haberin hizli yayma sokulmasinda dogruluk ve gergeklik
ithlallerinin yasanmasi1 en sik karsilasilan sorunlar arasindadir. Bununla birlikte
okuyucu/izleyici agisindan artik pasif edilgen bireylerden igerik iireticisine doniisen ve
bu yeni medya ortaminda aktif rol alan bireylerin paylasimlari, farkli etik sorunlarin da
tartisilmasima neden olmaktadir.

Yeni medyanin toplumsal yasamda yer almasi ile birlikte 6ncelikle kitlesel yayin
yapan gazeteler bu arenaya dahil olmuslardir. Ardindan da yerel basin da elbette ki bu
teknolojik diinyanm iginde olmay1 bir zorunluluk olarak gdrmiistiir. Insanlar yasadiklar:
bolgede gelisen ve degisen olaylar, olgular hakkinda haberdar olmak, bilgilenmek ve en
onemlisi bu slrece dahil olmak isterler. Yerel kamuoyu ile yerel yonetimler arasinda
kargilikl1 etkilesimin saglanmasinda basat rol oynayan yerel basin bu islevi ile
demokrasinin gelismesi ve yayginlasmasina da katki saglamaktadir. Yerel basin; yaptigi
haberler, haberleri ele alis bigimi, haber sdylemi ve yayin politikalar1 ile demokratik
toplumlarin yasamsal aligkanliklarini belirleyen, kamuoyunun olugsmasinda ve halkin
yasadig1 kente sahip ¢ikarak aidiyet duygulariin gelismesinde sorumlulugu olan 6nemli
bir yapidir. Yerel basinin yayin yaptig1 bolge halki i¢in tagidigi 6nem ve anlam itibariyle
de her yoniiyle arastirilmaya ve bilimsel ¢aligmalar yapilmaya deger bir konudur. Yerel
basmin giiniimiizde evrildigi internet gazeteciliginin gerektirdigi yeni gazetecilik
pratiklerine ne derecede uyum saglaylp saglamadigini, etik ilkeler dogrultusunda
habercilik anlayislari cergevesinde internet gazeteciliginin sagladigi istiinliikleri ve
yasanilan sorunlar1 tartismanin alan yazina katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Boylelikle
bu ¢aligmada 6ziinde yerel ama ayn1 zamanda dijital ortamda kiiresel yayin yapan yerel
basinin internet gazeteciligindeki sorunlarini, tartisma platformuna tasiyarak c¢oziim

oOnerileri gelistirebilmek amaglanmaktadir.
1. Yeni Medya Ortaminda Degisen Gazetecilik Pratikleri

Teknolojik alanda yasanan gelismeleri toplumsal boyutu ile ele alan Van Dijk
Network Society (2006) adli eserinde, 20. ve 21 yiizyilin basinda dijital kodlarin medyada
kullanimu ile birlikte geleneksel medyaya alternatif olarak yeni medya kavramini ayrintili
bir sekilde ele almaktadir. Van Dijk medyanin dijitallesmesi ile tim iletisim
etkinliklerinin es zamanli, etkilesimsel ve son derece yiiksek bir hizda gerceklesmesini

saglayan iletisim ortamini yeni medya olarak adlandirmaktadir.
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Arvas (2019, s. 100) internetin temel islevini “birbiriyle baglantili iletisim aglart
tizerinden iki yonlii bilgi akisint saglamak” olarak ifade etmektedir. Cok kisa bir zaman
icinde ise internet gazetecilik uygulamalarina da ev sahipligi yapmaya baglamistir. Bu
siirecte basili gazeteler internet ortaminda da yaymlanmaya baglamis bdylelikle

okuyucular “internet gazeteleri” ve “haber portallar1” ile tanigmugtur.

Sucu’ya gore (2020), yeni medya ve internet 1990’11 yillarla birlikte iletisim,
gazetecilik ve haber alaninda 6nemli degisimlere ve yeni doniisiimlere neden olmustur.
Haberler artik internet portallarinda iiretilmekte, dolasima sokulmakta ve sosyal medya
aglarinda da paylasilarak giindem olusturulmaktadir. Sucu, artik haberin; ¢ok daha hizl
yayilan, dinamik yapiya sahip, kolaylikla paylasilabilen ve bireylerin de “haber igerigi
tireticisi” olabilecegi bir konuma geldiginin altin1 ¢izmektedir. Boylelikle yeni medya
ayni zamanda okuyucuyu edilgen yapidan, iireten aktif konumda olan kullanicilara

doniismesini saglamistir.

World Wide Web baslatildiginda, hizla ¢ok popiiler olmustur ve ardindan, 1994-
1995 tarihlerinde tiim diinyadaki bazi medya sirketleri yayimnlarini internet ortamina
tasimaya baglamiglardir. Bu anlamda bazi gazeteler Web gazeteciliginin onciileri olarak
kabul edilmektedir. ABD’de, Chicago Tribune, May1s 1992°de, The New York Times On
The Web (simdi sadece The New York Times) Ocak 1996'da piyasaya cikmustir.
Diinyanin her yerindeki en 6nemli ¢evrimi¢i medyadan biri ve bir¢ok yonden bir model

olan BBC News, 1997 yilinda ¢evrimigi olmustur (Noci, 2013, s. 259).

Basili gazetenin bir yansimasi olmayip, dogrudan internet lizerinden 25 Ocak
1996’da yayimlanmaya baglayan Xn adli sanal gazete (Cakir, 2007, s. 138; Glrcan, 1998,
S. 146) internete 6zgii ilk gazetecilik uygulamalarindan biri olarak kabul edilmektedir.
Tiirkiye’de ise 27 Kasim 1996°da igeriginin tamamini internete acan ilk gazete Milliyet
gazetesidir. 1997 yilinin ilk glinlerinde Hiirriyet ve Sabah gazeteleri de Milliyet gazetesini
takip etmislerdir. Radikal gazetesi 28 Mart 1998’de, Cumhuriyet gazetesi ise 7 Mayis
1998’de internete a¢ilmistir (Arvas, 2019, s. 99).

Cakir (2007, s. 125), “Geleneksel Gazetecilik Karsisinda Internet Gazeteciligi”
adli calismasinda yeni teknolojilerin; iletisim konusunda sagladig1 imkanlar ve getirdigi
kolayliklar nedeniyle habercilik sektorii i¢in de vazgecilmez bir ara¢ oldugunu

vurgulamaktadir. Ayrica internet sadece enformasyonun yayilmasini saglayan degil ayni
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zamanda enformasyonun ve haberin yeniden iiretildigi ve yeni bigimlerde sunuldugu bir
aragtir. Rodriguez, vd. (2022) gore gilinlimiiz internet cagina kadar geleneksel medyanin
onemli bir parcasi olarak kitleye bilgi ulastiran gazetecilik, yeni medya ile birlikte
yasadig1 degisimlerle varligini siirdiirmektedir ve internet ile birlikte gazeteler kagida
basilmaya gerek kalmadan kitlelere ulasma imkani1 bulmustur; sonugta dijital medyanin

olugmasini saglamistir.

Internet gazeteciligini ortaya cikaran 6nemli faktorlerden biri, teknik acidan
internetin h1zl1 ve ucuz bir iletisim arac1 olmasidir. internetin sagladig: hizl1 bilgi aktarma,
bilgiyi yorumlama, geri doniisii aninda alma gibi 6zelliklerden dolay1 da hizla gelismeye
baslamistir. Giin gegtikge artan bilgisayar kullanici sayisi ve buna baglh olarak internet
kullanicilarinin artmasi da internet gazeteciliginin gelismesine onemli katki saglamistir.
Ayrica son donemlerde cep telefonlarinin daha iistiin teknolojilerle donatilmasi ve
internet ulagimimin bu yolla saglanmasi, internet gazeteciliginin yayilmasina bagka bir

faktor olarak gosterilebilmektedir (Bulut, 2006, s. 25-26).

Pavlik’e gore (2013), online gazeteciligin sagladigi en 6nemli avantajlardan birisi
de dinamik igerigidir. Haber igerigi, online bir ortamda daha akicidir ve dinamiktir. Bu
durum olaylarin ve siire¢lerin gercek yasamda daha iyi temsil edilmesini saglamaktadir.
Gliniimiizde artik insanlar habere anlik ulasmayi talep etmektedirler. Bu nedenle giin
icinde meydana gelen bir olay hakkinda bilgi almak i¢in aksam haberlerini ya da ertesi
giinkii gazeteyi beklemek istemezler. Internet ile bu haberlere ulasabilmek miimkiindiir.
En son gelismelere erisim saglamaya alisan okuyucunun beklentilerini karsilamak ise
gazeteciler bakimindan iki tarafi keskin bir kilic1 temsil eder. Gazeteciler bir taraftan
haberi hizl1 bir sekilde yazip okuyucu ile bulusturmak, diger taraftan da yazdiklarmin
giivenilir, gercek bilgiler olmasi gerekliliginin bilinci ile hareket ederler. Bu durum
Pavlik’in (2013, s. 37) ifadesiyle “Haberi hem daha hizli hem de en iyi sekilde yazabilmek
kaygisin1” ortaya ¢ikartmistir.

Hizla yayginlasan internet gazeteciligi beraberinde bircok imkani da ortaya
cikartmustir. Cakir (2007, s. 140-141), Internet gazeteciliginin sunmus oldugu imkanlar
ana basliklar ile su sekilde ifade etmistir:

4 Haberi ¢ok hizli bir bigimde verebilmesi ve siirekli giincellenmesi

v Okurun habere 24 saat, diledigi zaman ulasabilmesi

45



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

4 Multimedya temelinde ses-grafik-gériintiilii dosyalart kullanma

4 Arsivdeki  haberlere kolayca ulasabilme ve istenilen haberleri
saklayabilme
4 Haberle ilgili konularda, web sitelerinin linklerinin verilmesiyle arka plan

bilgilerine kolaylikla ulasabilme

v Diger medyada yer almayan farkli haberleri bulabilme

4 Okur ile anminda etkilesim saglayabilmesi

4 Yerel medyanin ve kisisel yayincilik faaliyetleri icin olanaklar sunmasi

4 Diisiik maliyetler ile giiclii bir bilgisayar sistemi ve iyi bir yazi isleri
kadrosuyla diinyanin her kosesine online yayin yapilabilmesi

Tum bu olanaklar internet gazeteciliginin geleneksel gazetecilik karsisindaki
farkliligin1 ve onemini ortaya koyan ozellikleridir. Internet gazeteciligi haber iiretim
stireci baglaminda gazetecilik pratiklerini doniistiirdiigii kadar bu haberlerin elektronik
ortamda okuyucuya sunulmasi ekonomik olarak yaymecilik faaliyetlerini de

dontstiirmekte ve etkilemektedir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) Yazili Medya ve Uluslararas1 Standart Kitap
Numarasi Istatistikleri (Temmuz 2022) raporunda Grafik 1°de gosterildigi iizere Tiirkiye’de
gazete ve dergi sayisi, 2021 yilinda 2020 yilina gore %6,0 azalarak 4 bin 460 olmustur. Bu
yayinlarin %53,6'sm1 dergiler olusturmaktadir (tuik.gov.tr).

Gazete ve dergilerin yillara gore sayisi, 2012-2021
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Grafik 1. Gazete ve Dergilerin Yillara Gore Sayis1 (TUIK Temmuz 2022 Raporu)
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Ayni raporda gazete ve dergi tirajlarinin, 2020 yilma gore %7,2 azaldigi
belirtilmektedir. Tiirkiye’de 2021 yilinda yayimlanan gazete ve dergilerin yillik toplam tiraj1
925 milyon 56 bin 17 olup, bunun %95,3"inii ise gazeteler olusturmaktadir.

Resmi ilan ve reklam bedellerinin tiirlerine gére dagilimi (TL), 2020-2021
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Grafik 2. Resmi ilan ve Reklam Bedellerinin Dagihmi (TUIK Temmuz 2022 Raporu)
Raporda resmi ilan ve reklam giderlerinin bir onceki yila gore artig gosterdigi

aciklanmustir. Grafik 2’de bu oranlar yer almaktadir. Buna gére; Basm Ilan Kurumu’nun

(tuik.gov.tr) kayitlarindan elde edilen bilgiler; 2021 yilinda ilan sahiplerinin gazetelerde

yayimlattigt resmi ilanlar1 ile bu kurumlarin gazete ve dergilerde yayinlattigi resmi

reklamlarinin toplam bedelinin 6nceki yila gore %34,7 artarak 612 milyon 655 bin 609 TL
oldugunu gostermektedir.

Basili gazetelerin sayisinin ve tirajinin azalmasindaki en biiyiik etken kuskusuz ki
internet gazeteciliginin ekonomik anlamda sagladigi maliyet avantajlaridir. Basim, dagitim
ve insan kaynaklar1 agisindan son derece diisiik maliyetler gerektiren bu yeni medya ortami
hem medya kuruluglar1 hem de okuyucular tarafindan daha fazla tercih edilmektedir. Bu
yazili basin1 her ne kadar tehdit ediyor gibi goriinse de reklam verenlerin tercihlerinin
internet gazetelerine daha fazla yogunlagsmasi, maliyetlerin azalmasi yaynci kuruluslar
acisindan da internet gazeteciligine dogru bir evrilmeyi zorunlu ama ayn1 zamanda da istekli
kilmaktadir. Basili medyanin dijital mecralara dogru evrilmesi ile degisim sadece bu alanda
kalmamistir. Bu siiregte okuyucularin medya kullanim aligkanliklar1 da 6nemli 6lgiide
degistirmistir.

Diinya genelinde ve iilkeler bazinda 6zel olarak yayinlanan We Are Social (2022)

raporuna gore Tiirkiye’de bireylerin internet kullanimi giinliik 8 saattir. Bu oran bir 6nceki
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yil ile kiyaslandiginda %5,9’luk bir artis gostererek 69,95 milyon internet kullanicisina
ulagmugtir. Rapora gore; internet kullanicilarinin %95,5’1 mobil telefonlarint tercih
etmektedirler. Bilgisayarda gegirilen stire; 3 saat 31 dk. Sosyal medyada gegirilen sure 2 saat
59 dk. olarak belirlenmistir. insanlarin %80,7’lik bir oran1 interneti kullanma amagclarinimn
bilgi almak oldugunu ifade etmistir. Sosyal medyay1 kullanma amaglarinin ise ilk sirasinda
arkadaslar1 ve aileleri ile iletisim kurmak, ikinci sirada ise haberleri okumak olarak
belirtmisledir. Rapora gore Tiirkiye’de en ¢ok tercih edilen sosyal medya platformlar
sirastyla Whatsapp %93,2, Instagram %92,5, Facebook %78,1 ve Twitter %69,6 oraninda
belirlenmistir (wearesocial.com).

Bu veriler de gosteriyor ki; internet gazeteciliginin giderek artan okuyucu orani
vardir ve okuyucularin haberlere ulagmada tercih ettikleri yontem sosyal medya araciligiyla
gergeklesmektedir. Bu durum hem ulusal gapta yayin yapan hem de yerel medya
organlarmm hemen hemen hepsinin sosyal medya linklerinin okuyucuya ulastirilmas: ve
takipei olmalarini saglamak adina yogun ¢aba gostermelerinin altinda yatan sebeplerden biri
olarak yorumlanabilir.

Ulusal ¢apta yayin yapan biiylik medya kuruluslarinda oldugu kadar yerel basin
alaninda yayincilik yapan kuruluslarda da basili gazete sayilar1 azalirken sadece internet
yayinciligi yapan haber sitelerinin sayilar1 giin gectikce artmaktadir. Bu niceliksel
degisim ve doniisiim niteliksel anlamda yerel basinda farkli sorunlar1 da beraberinde
getirmektedir. Bu baglamda ¢alismanin ilerleyen boliimlerinde internet gazeteciligi yerel

baglamda ele alinmis ve incelenmistir.
2. Yerel Basin ve Internet Gazeteciligi

Yerel basin kavrami iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte
doniisiime ugramig ve internet ortaminda yayin yapmasi yerel medyaya daha fazla 6nem
kazandirmustir (Celikbas ve Ozsoy, 2022, s. 3). Yurdigul ve Yiksel (2012, s. 149) internet
gazeteciliginin okuyucuya interaktif bir ortam sundugunu vurgulayarak internet
gazeteciliginin, zaman st tanimadi@i gibi mekan sorununun da olmadigini
belirtmiglerdir. Internet araciligiyla, diinyanin en iicra kdsesinde dahi haber niteligi
tastyan bir olay, bir anda evrensel deger kazanabilmektedir. Dolayisiyla internet

gazeteciligi yerel haberi, ulusal ve hatta kiiresel boyuta tagimaktadir.
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Yerel boyutta yayin yapan basin kurumlarinin haberlerinin ulusal ve kiiresel
kaynakl1 olanlarinin yaninda 6nemli bir kism1 bulundugu bolge ile alakalidir. Dolayisiyla
yerel medya bulundugu boélgenin kiiltiirlinden izler tasir. Ulusal ve kiiresel basin
kurumlariyla kiyaslandiginda yerel medyanin gelirleri sinirlidir. Smirh gelir kaynagina
sahip olan yerel basin kurumlari i¢in de bolgesel icerige ulasmak ve hakkinda bilgi sahibi
olmak da kismen daha kolay, ulasim maliyetleri bakimindan da daha ucuzdur. Ancak
internette yaym yapmak takipcilerinin ya da diger bir deyisle okuyucularinin

yelpazesinde bir degisime yol agacaktir (Baysal ve Karakulak, 2020, s. 459).

Yerel gazetelerin internet yayinciligi basili gazetelerinin genel goriiniimlerinin ve
her bir sayfasinin web sitesinde yaymlanmasi ile baglamistir. Aral’in (2019), ifade ettigi
Uzere “Bu nedenle, daha ¢ok internet gazetesi olarak degil gazetenin ‘internet sitesi’
olarak varliklarin stirdiirmiis ve anilmislardir.” (Aral, 2019, s. 159). Daha sonralar ise
web sayfalarini yenileyerek, anlik haber akisi saglamislardir. Ozellikle de basm ilan
kurumunun basili gazetede yayinlanan ilanlarin web sayfasinda da yaymlanmasi ve ek
gosterge olarak faydalandirmasi nedeniyle internet gazeteciligi formatina yavas yavas bir
gecis olmustur. Giinlimiizde yerel olarak yayin yapan internet gazetelerinde hem basin
ilan kurumunun ilanlar1 yaymlanmakta hem de reklam verenlerin daha ok tercih ettikleri
bir alan olan “banner” kullanilmaktadir. Ayrica yayinladiklar1 6zel haberler ile yerel

kamuoyunu bilgilendirme islevini de yerine getirmektedirler.

Online gazetecilik, ¢ok sayida multimedya araglarini biinyesinde barindirmaya
baslamistir. Ozellikle bir basili gazetesi ve basin isletmesi olan online haber isletmeleri
multimedya igerigi yaratmakta genis capli geleneklere, liretime baslayabilmek i¢in ise
kiiltire ve kaynaga heniiz sahip degillerdir. Dolayisiyla da c¢ok sayida igletmenin,
multimedya yetenek ve deneyimine sahip ¢alisanin olmadigi bilinmektedir. Bu yilizden
internet gazeteleri habercilerini yazili basin igletmeleri i¢in ¢alisan kisilerden

olusturmaktadirlar (Pavlik, 2013, s. 12).

Multimedya igerigi tiretimi bir uzmanlik alanidir ve gazetecilerin ¢oklu teknolojik
donanima sahip olmalarini bir zorunluluk haline getirmektedir. Gorsel hikdye anlatma
araci olarak videonun, kamera kullanma, diizenleme yapma ve kurgu yapma gibi pek ¢ok
teknolojik beceriyi ayni anda kullanmay1 gerektirmesi bakimindan gazeteciler agisindan

zorlu bir alan oldugunu da belirtmek gerekir (Sen, 2020, s. 211). Yerel medya agisindan
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online gazeteciligin olmazsa olmaz kosulu olan video haberciligi yerine getirilmesi
oldukca zor bir uzmanlhk alamdir. Pavlik’e (2013) gore yerel habercilik i¢in kaliteli
videolarin iiretilmesi bir baski olusturmakta fakat bu alandaki en kiiciik bir geligim bile
ozellikle yerel diizeyde kaliteli gazetecilik anlaminda yayinciligi on yil ileriye tasiyacak
bir ilerlemenin isaretidir. 21. yilizyilin basinda gazetecilikte biiyiik degisiklikler meydana
gelirken bu gelismelerin ¢ogu sosyal medyanin hizla yiikseldigi donemle aym siiregte
yasanmistir. Sosyal medya aglar1 geleneksel ve ¢evrimigi habercilikte giin gectikce hem
haber olusturma hem de haberin dagitimi asamasinda daha fazla kullanilmaktadir

(Duman, 2019)

Sosyal medyada haber paylasimi bir taraftan haberin ¢ok sayida kitleye ulagsmasini
saglarken, haber hakkinda yapilan yorumlarin paylasilma olanagini da arttirdigi igin
giderek tercih edilen bir yontemdir. Ozellikle Twitter, Facebook, Instagram gibi sosyal
medya platformlar1 ve haberin paylasildig1 haber siteleri ve forumlar haberin ¢ok hizl1 bir
siirede paylagilmasina olanak saglamaktadir. Gazeteler i¢cin de uygun bir ortam
yaratmaktadir (Sucu, 2020, S. 56-60). Bu nedenle web sayfalarinda mutlaka logonun
saginda, sayfanin en altinda ya da dikkat ¢ekici bir sekilde konumlandirilmis olan sosyal
medya hesaplariin linkleri bulunmaktadir. Sosyal medya hesaplar1 okuyucularin yorum

yapmalarina olanak saglanan bir platform olarak da islev gormektedir.

Yeni medya sosyal aglar araciligiyla okuyucularin etkilesime girmesine olanak
saglamaktadir. Bu etkilesim pratigi Hastjarjo’ya gore (2017) 3 sekilde ger¢eklesmektedir.
Bunlar; okuyucular ile gazeteciler/editorler arasinda, okuyucularin diger okuyucularla
kurduklar1 etkilesim veya okuyucularin kendi hikayelerini ya da haber medyasinin
yayinladig1 haberleri dolasima sokarak kitle ile kurduklar1 etkilesim olanaklaridir. Bu
yuzden her yerel medyanin ayni zamanda sosyal medya hesaplari bulunmaktadir.

Boylelikle okuyucularma yorum yapma imkani taninmigtir.

Bir gazeteyi digerlerinden ayiran en 6nemli unsurlardan biri “6zel haber”
kategorisidir. Ozel haberler kurulusun kendi imkanlari ile {irettigi, sekillendirip
okurlarina sundugu ve genellikle diger gazetelerde olmayan haberlerdir. Bu tiirden bir
yayincilik da tecriibeli bir kadro ile miimkiindiir (Cakir, 2007, s. 144). Yerel medya igin
bu konu rekabette dncelik saglamaktadir. Internet sayfalarinda yayinladiklar: haberlerin

cesitliliginin yan1 sira yerel medya editorleri i¢in sayfalarinda paylastiklart “6zel
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haber”ler okuyucularin dikkatini ve ilgisini ¢ekmek adina belirleyici bir unsurdur.

[zleyicinin “haber” iiretme kabiliyeti de giindem belirleme siirecini etkiler. Klasik
giindem belirleme modelinde, medya ve politika yapici, belirli konulari bir kamu
giindemi haline getirmek icin secen ve gerceveleyen kisilerdir. Su anda, sosyal medyada
bireysel yayin goriisliniin oldugu bir¢ok durum s6z konusudur. Haber popiiler oldugu

veya viral oldugu siirece ana akim medya tarafindan yakalanir ve yayimlanir (Hastjarjo,

2017).

Giircan ve Bekiroglu’na gore (2007, s. 29), “internet siteleri yerel basin i¢in ddeta
diinyaya  agilan  pencere islevi  gorebilen  bir iletisim mecrasi”  olarak
degerlendirilmektedir. Dolayisiyla internet ortaminda yerini alan bir yerel basin i¢in

siirlarin buharlasarak ortadan kalktigini sdylemek miimkiin olmaktadir.

Bu baglamda internet gazeteciligi; yerel medyada yaymlanan ve Kkitlelere
ulasabilen haberlerin, yerelden ulusala hatta kiiresel dlgekte paylasilmasi ve dolasima
girmesini saglamaktadir. Internet yaymeciligmin tiim bu sagladig: olanaklari ile birlikte
elbette ki yayincilik anlaminda tehdit unsurlari barindiran yonleri de vardir. Yerel internet
yaymciligini tehdit eden en Onemli konulardan birisi dezenformasyon ve dijital
manipiilasyondur. Haberin en kisa siirede hatta anlik paylasilmasi, haberi ilk veren olma
istegi ve bu konudaki asir1 heves, haberin dogrulatilmadan yayinlanmasina neden
olabilmektedir. Teyit edilmeden yayimnlanan haberler ise toplumda infial yaratabilecek
ciddi sonuclar dogurabilmektedir. Bunun yani sira gazetecilik meslegi ile bir bagi
bulunmadig1 halde web sitesi acarak gazetecilik faaliyetleri yiiritmek isteyenlerin bu tiir
paylasimlar1 ve takipgilerinin bu haberleri yaymasi da meslegi yipratan ve toplumda

guven erozyonu yaratan bir durumdur.
3. Mersin ili Yerel Basini

Mersin ili gazetecilik meslegi adina koklii bir tarihe sahiptir. Mersin ilinde ilk
gazete 1877 tarihinde Tarsus’ta Miiezzinzade Mehmet Tahir (Oncii) tarafindan
basilmistir. Tarsus’ta bulunan Migirdigyan’in matbaasini satin alan Oncii, matbaay1
genisleterek 1908 yilinda “Tarsus” isimli gazetenin yaymina baslamistir. 1912 yilindan
itibaren de Mudafaa-i Hukuk Cemiyeti’nin sozciiligiini iistlenerek Milli Miicadeleyi

destekleyen yazilar1 kadar zengin igerigi ile de taninmis, etkili olmustur. Mersin ilinde
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matbaa ilk kez 1890 tarihinde gayrimiislimler tarafindan kurulmustur. Papazin Matbaas1
olarak anilan bu matbaa tek pedalli basit makineden olusmustur (Artan, 1996, s. 9, akt.
Bulut, 2007, s. 141). Glinlimiize gelinceye dek elbette birgok gazete kurulmus bir siire
yayinlandiktan sonra kapanmistir*. Arastirma kapsaminda yer alan, 1952 yilinda kurulan
Hakimiyet Gazetesi halen yayin hayatini siirdiiren en eski ve koklii gazetedir. Mersin’de

ilk kez 1975 yilinda Mersin Gazeteciler Cemiyeti kurulmustur.

Mersin’de 2000 y1l1 6ncesi, her y1l yeni gazetelerin ¢ikti1 ve yayinina devam eden
eski gazeteler dikkate alindiginda, bu kentin gazetecilik konusunda epey deneyime sahip
oldugu goriilmektedir. 2000 yil1 sonras1 da bu gelenek devam etmis; ¢ok sayida gazete
Mersin’de yayin hayatina baglamistir. Mersin’in sosyal, siyasi ve ekonomik yasamina
onemli katkida bulunan ve Mersin’1 yonlendirdikleri gibi sorunlarimi da giindeme getiren
gazeteler, Mersin’in gazetecilik kiiltiirii acisindan onemli bir kent oldugunu ortaya
koymaktadir (Bulut, 2007, s. 158). Bu durum Mersin yerel basinini ele alan ¢alismalarda
farkli boyutlariyla incelenmistir. Mersin Yerel basini ile ilgili yapilmis olan Atgeken’in
(2020), “Kentsel Siyaset Tartismasinda Mersin Basini ve Yerel Aktorler” calismasinda
1980 sonrasinda Mersin yerel basmin haber yapma pratiklerinde degisimlerin
basladigina, kent insanina ulagsma kaygisinin azaldigina ve buna karsilik yerel basinin
yerel aktorlerle kurdugu iliski diizeyinin arttigmma vurgu yapilmistir. Yine Atgeken’in
(2020) “Yerel Demokrasi Tartigmasinda Mersin Basin1” konulu ¢aligmasinda ise Mersin
basmindan iki gazetenin ilk sayfalarinda yer alan haberler icerik analizi yontemi ile
incelenmistir. Mersin basininin kent giindemini yansitan haber c¢esitliligine yer verdigi,
buna ragmen haberlerin diizenlenme biciminde gazetelerde olay haberlerin agirlikli
olarak yer aldig1 aragtirma haberlerine ise yer verilmedigi bulgulanmigtir. Genel olarak
Atgeken Mersin yerel basininin kent giindemini yansitmadaki islevini yerine getirdigini
fakat olaylarin derinlemesine aktarilmasi konusunda yetersiz kaldiginit saptamistir.
Urettigi igerikleri ile kent giindeminin belirlenmesinde ve yerel aktorlerle iliskiler
kurulmasinda 6nemli misyonlar iistlenen Mersin yerel basini 6zellikle 2000°1i yillarin

baslarinda ekonomik nedenlerden dolay1 niceliksel olarak 6nemli degisimler yasamistir.

*Mersin yerel basin tarihine iligkin ayrintili bilgi i¢in Bkz. Giindiiz Artan, Mersin Basin Tarihi, Mersin
Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari, 1996 ve Bulut, M. (2007). Mersin’in Yerel Gazete Tarihi, Suat Gezgin
(Ed.), Tiirkiye’de Yerel Basi icinde (5.139-164). Istanbul: Dogan Ofset. ISBN 978-975-404-785-1
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Mersin ilinde 2012 yilinda Basin ilan Kurumundan resmi ilan almaya hak kazanan
gazete sayist 16’dan 8’e diigmiistiir. Arastirmanin gerceklestirildigi gliniimiizde (2022)
ise Mersin Valiligi resmi internet sayfasinda (mersin.gov.tr) Mersin ili merkezinde
giinliik olarak yayin yapan basin kuruluslar1 listesinde 10 gazete yer almaktadir.

Bunlardan sadece 8’1 resmi ilandan faydalanabilmektedir.

Arvas (2019, s. 103) “Dijital Haberlesme Caginda Yerel Basmin Karsilagtigi
Sorunlar” adli ¢alismasinda yerel gazetelerin en 6nemli gelir kaynaklarindan birinin resmi
ilanlar oldugunu vurgulayarak gazetelerin yerine getirmesi gereken kriterleri agiklamigtir.
Buna gore, “Basin Ilan Kurumu tarafindan dagitilan ilan ve reklamlardan faydalanmak
icin gazeteler yaymlandiklar: sehir, tiirii, yayum siiresi, sayfa yiizolctimii, giinliik fiili satis
ortalamasi ve igerik yoniinden incelemeye tabi tutulmaktadir. Mevcut haliyle Basin Ilan
Kurumu’nun biinyesinde dagitilan resmi ilanlart alabilmenin on kosulu gazetelerin basil
yani matbu olmasidwr.” Baski ve dagitim faaliyetlerinin yiiksek maliyetler gerektirmesi
yerel gazeteciler igin internet ortamini son derece cazip kilmaktadir. Ancak resmi
ilanlardan elde edilecek olan gelirden olmamak amaciyla bir¢ok yerel gazete basili olarak

yayim yapmaktan vazgecememektedir.

18 Ekim 2022 tarihinde yUriirliige giren “Basin Kanunu ile Bazi Kanunlarda
Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” uyarmca Internet haber sitelerinin resmi ilan ve
reklamdan pay almasma iliskin diizenleme getirilmistir. 7418sayili kanunun 23.
maddesine eklenen gecici maddede “/nternet haber sitelerinde resmi ilan ve reklam
yaymlayacaklarin tasimasi gereken vasiflar ve yerine getirmesi gereken sorumluluklar
ile yayina iligkin usul ve esaslar bu maddenin yiiriirliige girdigi tarihten itibaren alti ay
icinde Kurum Genel Kurulu tarafindan ¢ikarilacak yonetmelikle belirlenir.”
(resmigazete.gov.tr) ibaresi yer almaktadir. Dolayistyla Basin flan Kurumu tarafindan
2023 yilinda belirlenecek olan kriterleri yerine getiren ve internet yayimnciligi yapan haber
siteleri de resmi ilan ve reklamlardan pay alabileceklerdir. Bu ¢alisma kapsaminda
gerceklestirilen goriismelerde Mersin Ili yerel basin yoneticileri ve internet gazetecileri,
kanunun bu maddesi ile daha nitelikli bir yayincilik yapilabilecegi konusunda goriis

bildirmislerdir.
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4. Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Dijital medyanin giderek artan okuyucu ve izleyici oranlar1 yerel gazetecilik
baglaminda bazi firsatlar1 ve zorluklar1 da beraberinde getirmistir. Yerel medyanin
giinimiize dek tartisila gelen temel sorunlarmin (ekonomik, teknolojik, nitelikli insan
giicli, reklam gelirlerinin azlig1 vb.) internet gazeteciligi ile birlikte nasil degisiklik
gosterdigi, yerel medya endiistrisinde gazetecilik pratiklerini nasil etkiledigi bu
calismanin sorunsalini olusturmaktadir. Yeni medya ortamu ile birlikte multimedya
uretiminin yerel habercilikte sagladigi avantajlarin ve yerel medya i¢in yarattigi tehdit
unsurlarinin neler oldugunu, yerel medyanin dijital yayincilik alaninda yasanan
gelismelerden ve karsi karsiya kaldigi sorunlardan nasil etkilendigi, buna yonelik ¢ozim
yollarinin ve stratejilerinin neler oldugunu Mersin ili yerel basin kuruluglar1 6rnekleminde

arastirmak bu ¢aligmanin temel amacidir.

Bu amag cergevesinde asagidaki sorulara yanit aranmugtir:

1. Mersin ili internet gazetelerinde okuyucularin ilgisini gekmek amaciyla igerik
ve formatta hangi unsurlar kullanilmaktadir?

2. Mersin ili internet gazetelerinin daha ¢ok okuyucuya ulasmasi yoniinde yapilan
calismalar nelerdir?

3. Mersin ili internet gazetelerinde okuyucu etkilesimi nasil saglanmaktadir?

4. Internet gazeteciliginin Mersin ili yerel basini i¢in sagladigi avantajlar ve

dezavantajlar nelerdir?
5. Arastirmanin Yontemi

Bu ¢alisma kapsaminda yontem olarak oncelikle kuramsal ve kavramsal yapiin
olusturulmasi acisindan kapsamli bir literatiir calismasi gergeklestirilmistir. Arastirmanin
uygulama asamasinda ise internet gazetelerinde ve haber sitelerinde yer alan haberler,
kategorileri baglaminda icerik analizi yontemi ile sorgulanarak yorumlanmigtir.
Arastirmada ayrica yliz ylize derinlemesine goriisme teknigi kullanilmastir.

Icerik analizi, yazili ve sozlii olarak ifade edilenlerin kategorilestirilerek
metinlerde ne siklikla yer aldigin1 saymaya dayali bir analiz yontemi olmakla birlikte,
elde edilen bulgulardan veriler {iretilmesini saglamaktadir (Balci, 2001). Aziz’in (2008,

S. 61-72), belirttigi tizere, “Tarama modeline dayall icerik analizi kitaplara, dergilere,
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internet ortamindaki web sitelerine, ¢esitli arsivlere (kamusal-yoresel vs.), istatistik
kaynaklarina uygulanabilmektedir.”

Arastirmada kullanilan bir diger yontem ise nitel analiz yontemidir. Nitel
arastirma; “Gozlem goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin
kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekgi ve biitiinciil bir bigimde ortaya
konmasina yoénelik nitel bir siirecin izlendigi arastirma olarak tanimlanmaktadwr.”
(Glaser, 1978.akt: Yildirim ve Simsek, 2021, s. 37). Arastirma yar1 yapilandirilmig
goriisme yontemi kullanilarak gergeklestirilmistir. Bu yontemde arastirmaci, hazirladigi
sorular konusunda daha ayrintili bilgi almak amaciyla ek sorular sorma, sorularin sirasint
degistirebilme, ihtiya¢ durumunda bazi konularin ayrintisina girebilme 6zgiirliigiine sahip
oldugu sohbet tarzi bir yontem benimseyebilir (Yildirim ve Simsek, 2021, s. 130).

Arastirmada elde edilen veriler betimsel analiz yontemi ile yorumlanmistir.
Betimsel analiz, cesitli veri toplama teknikleri ile elde edilmis verilerin daha dnceden
belirlenmis temalara gore 6zetlenmesi ve yorumlanmasini igeren bir nitel veri analiz
tlradur. Bu analiz tiiriinde arastirmaci goriistiigii ya da gozlemis oldugu bireylerin
goriislerini ¢arpici bir bicimde yansitabilmek amaciyla dogrudan alintilara sik sik yer
verebilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2005).

Bu baglamda ¢alisma kapsaminda Mersin ili yerel medyasinda hem basili hem de
internet yayinciligi yapan 10 yerel medya kurulusunun, ayrica sadece internet haberciligi
yapan 8 kurulusun yonetici kadrolarinda yer alan 18 yoneticisi ile yar1 yapilandirilmig
goriismeler yapilmistir. Yerel basin yoneticilerinin internet gazeteciligine iliskin
uygulamalarin1 ele alan bu c¢alismada goriisme sorulart agik uglu sorular olarak
tasarlanmistir. Gorlismeler arastirmaci tarafindan bireysel olarak gerceklestirilmistir. Bu
caligma kapsaminda konu ile ilgili hazirlanan sorulara ve uygulamaya iligkin pilot bir
calisma gerceklestirilmistir. Hazirlanan 18 soru bu pilot uygulama ile sinanmis ve revize
edilmigtir. Gortismeler 2022 y1li Kasim ayinda katilimcinin tercih ettigi mekanlarda yiiz
ylize, gerceklestirilerek kayit altina alinmistir. Her bir gériisme yaklasik 45dk. stirmiistiir.
Gorligmelerin desifresi yapilarak yazili metinler MAXQDA (2022) programu araciligtyla,
analiz birimleri ciimle ve paragraf olarak belirlenmis tema ve kodlar ile
etiketlendirilmistir. Bu temalar kuramsal kisimda internet gazeteciligi baglaminda

tartisilan konular ile birlikte ele alinarak betimsel analiz yontemi ile analiz edilmistir.
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6. Bulgular

Calisma kapsaminda Mersin ili yerel medyasinda hem basili hem de internet
yaymciligt yapan 10 yerel medya kurulusunun (Hakimiyet, Gliney, Cukurova, Haberci,
Mersin, Mersin Imece, Akdeniz, Yeni Giiney, Tanik Haber ve Giinliik gazeteleri) ve
sadece internet haberciligi yapan 8 haber sitesinin (Inovatifhaber, Klashaber,
Mersintimes, Minsanhaber, Sonses, Acilhaber, Mersinyasam ve Mersinekspress) resmi
internet sayfalar1 incelenmistir. Bu internet sitelerinde 1-8 Kasim 2022 tarih araliginda
yaymlanan haberler, kategorileri baglaminda igerik analizi yontemi ile sorgulanarak

yorumlanmigtir.
6.1. Mersin Ili Internet Yaymcihg Yapan Gazetelere iliskin icerik Analizi

Mersin ilinde internet gazeteciligi yapan 10 gazetede 1-8 Kasim tarihleri arasinda
toplam 826 haber okuyucularla bulugsmustur. Her ne kadar haber sitelerinde kategori
basliklar1 bulunsa da haberler yogunlukla “glindem” ve “giincel” kategorilerinde yer
almaktadir. Calismanin igerik ¢éziimlemesinde her bir haber okunarak kategorilerine gore
yeniden ayristirilmistir. Toplam 826 haber igerik ¢oziimlemesi ¢ergevesinde olusturulan
kategoriler kapsaminda degerlendirilmistir. Bazi haberlerin birden fazla kategoriye

degindigi tespit edilmistir. Bu nedenle tiim kategorilerin genel haber toplam1 1128 olarak

bulgulanmastir.
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Grafik 3. Mersin Ili Yerel Gazetelerin internet Sitelerinde Haberlerin Kategorilerine Gore

Dagilimi
Mersin ilinde internet yayimnciligi yapan gazetelerin igerik analizinin konu

kategorilestirmesinde en fazla haberin “Yerel Siyaset” kategorisinde (%17) yer aldig1
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tespit edilmistir. Daha sonra sirasiyla asayis ve spor haberleri %12, kiiltlir sanat ve
ekonomi haberleri %9, saglik, egitim, sivil toplum kuruluslarina yonelik haberlerin orani
%6, tartm hayvanciliga yonelik haberlerin ise %5 oraninda yer aldig1 bulgulanmistir. Ozel
haber kategorisinde ise %8 oraninda (93 haber) yayinlandig tespit edilmistir. Mersin ili
giindemi yerel yoneticilerin yaptiklar1 faaliyetler ve aciklamalar dogrultusunda
belirlenmektedir. Asayis haberleri emniyet yetkililerinden alinan bilgiler de yine Mersin
giindeminin belirleyici unsurlaridir. Spor faaliyetleri Mersin ilinde oldukca yogun ve
okuyucu tarafindan da ilgi goren haberler arasindadir. Ayrica incelenen tarih araliklarinda
Mersin ilinde gergeklestirilen Narenciye festivali nedeniyle kiiltur sanat haberleri de
giindemde yer almistir. Saglik, egitim, tarim ve hayvancilik ile ilgili haberler ise en az
islenen konular arasindadir. Mersin ili yerel basini yerel haberlere odaklanmaktadir.
Ulusal haberlerin tiim haberler igindeki dagilimi incelenen donmede sadece 26 haber ile
siirlidir. Bu haberler ise siyasi aktorlerin Mersin iline yonelik yaptiklari faaliyetler ile
ilgilidir.

Internet haberciliginin en ©6nemli ayirt edici 6zelligi video haberlerin
yayinlanmasidir. Yapilan igerik analizinde video haberlerin smirli oldugu tespit
edilmistir. Tiim haberler i¢inde video destekli haberlerin oran1 %4 olarak belirlenmistir.
Bu durum Mersin internet medyasi i¢in, teknik alt yap1 ve video haber iiretecek donanima
sahip insan kaynagi agisindan heniiz yeterli diizeyde olmadiginin bir gostergesi olarak

yorumlanabilir.

Ajans
haberleri,
148, 18%
haber ;
merkezi, y ﬁ;ablsrleri
527, 64%
M haber
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Grafik 4. Mersin ili Yerel Gazetelerin internet Sitelerinde Haberlerin Kaynagima Gore

Dagilimi
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Haber kaynaklar1 bakimindan ise degerlendirildiginde; haberlerin yogunlukla
haber merkezi (527 haber), ve muhabir kaynakli (151 haber) oldugu, ajans haberlerinin
sayisinin ise 148 oldugu tespit edilmistir.

Mersin ili yerel gazetelerine yonelik Arslan ve diger arastirmacilar tarafindan
(2019) gergeklestirilmis olan “Kent ve Kentlilesme Cercevesinde Yerel Basinda Toplum
ve Insan” bashikli ¢alisgmada Mersin ili yerel yazili basminda yer alan haberlerin
%359,1’inde ikincil el haber kaynaklardan yararlanildigi belirtilmistir. Aradan gecen
yaklasik 3 yillik bir siiregte Mersin ili internet gazetelerinde yogunluklu olarak birincil el
haber kaynagindan yararlanilmis olmasi yerel gazetecilik bakimindan olumlu bir
gelismeyi isaret etmektedir. Bu durum Mersin ili i¢in yerel habercilik baglaminda
gazetecilerin giinimiizde kendi yaptiklar1 haberler ile giindemi belirledikleri ajansa

bagimli haberciligi tercih etmedikleri seklinde de yorumlanabilir.
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Grafik 5. Mersin 1Ili internet Yaymciligi Yapan Haber Sitelerinde Yer Alan Haberlerin

Kategorilerine Gore Dagilimi

Mersin ilinde sadece internet yayinciligi yapan haber sitelerinde belirlenen tarih
araliklarinda toplamda 523 haber yaymlanmistir. Bazi haberlerin birden fazla kategoriye
degindigi goz oniinde bulunduruldugunda kategorilerine gore analiz edilen haber sayis1
toplam1 722°dir. Bu haberler icerisinde en fazla yerel siyaset (%27) kategorisinde
haberlerin yayinlandig1 tespit edilmistir. Daha sonra sirasiyla %12 oraninda spor

haberleri, %13 oraninda asayis, %10 oraninda kiiltiir sanat, %9 oraninda saglik haberleri
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yaymlanirken %6 oraninda g¢evre, egitim ve ekonomi haberleri yer almaktadir. Sivil
toplum kuruluslar ile ilgili haberlerin oran1 %5 iken, tarim hayvancilik konularindaki
haberlerin dagilimi %4 oranindadir. Haber sitelerinde en az ulusal haberler (%]1) yer
alirken, teknoloji kategorisinde hicbir haber yaymlanmamistir. Bununla birlikte 6zel
haber kategorisinde belirlenen tarih araliginda higbir haber yayinlanmamustir. Internet
yaymcilig1 yapan haber sitelerinde video haberlerin orant %2 olarak tespit edilmistir.
Internet haber siteleri cok smirli sayida gazeteci tarafindan yayinlanmaktadir. Dolayistyla
da daha c¢ok birincil el haber kaynaklari ile haber iiretmekte ve glindeme dair rutin

haberleri yayinlamaktadirlar.
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Grafik 6. Mersin ili Yerel Gazetelerinin internet Siteleri ve Sadece Internet Yaymcihg

Yapan Haber Sitelerinde Yer Alan Haberlerin Karsilagtirmah Analizi

Mersin ili yerel gazetelerinin internet siteleri ve sadece internet yayinciligi yapan
haber sitelerinde yer alan haberlerin karsilastirmali analizi yapildiginda yerel gazetelerin
haber sitelerinde haberlerin niceliksel baglamda fazla sayida olmasinin sebebi; haber
ajanslarma abone olmalar1 ve bunun 6tesinde insan kaynaklar1 olarak biinyelerinde ¢ok
daha fazla gazetecinin galistyor olmasina baghdir. Internet yayincilig1 yapan haber siteleri
ise heniiz bu kurumsal yapiya kavusmadiklari i¢in, gazetecilerin kendi 6z kaynaklar1 ile
habercilik c¢abalarinin gelismeye ihtiya¢ duydugunun agikc¢a bir gostergesidir. Her iki
mecra haber kategorileri ¢ergevesinde degerlendirildiginde; sadece internet yayinciligi
yapan haber sitelerinin, yerel gazetelerin internet sitelerine oranla daha fazla yerel siyaset
haberlerine ilgi duydugu goriilmektedir. Dikkat ¢ceken bir diger bulgu ise sadece internet
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yayincilig1 yapan haber sitelerinin belirlenen tarih araliginda “Ozel Haber” kategorisinde
hi¢bir 6zel habere imza atmamasidir. Aslinda bu durum s6z konusu sitelerin ¢ok sinirli

bir insan kaynagi ile yayin hayatlarini siirdiirdiiklerinin de agik bir gostergesidir.

6.2 Mersin Yerel Basin Yoneticilerinin Internet Gazeteciligi Uzerine

Degerlendirmeleri

Arastirmanin bu bdliimiinde Mersin yerel basminda internet gazetelerinden
sorumlu, yazi isleri miidiirleri, editorler; gazete ve internet yaymciligi yapan haber
sitelerinin sahipleri ile yar1 yapilandirilmis goriismeler gergeklestirilmistir. Yari
yapilandirilmis goriismeye katilan gazeteciler genel olarak degerlendirildiginde ¢alisma
yillar1 ortalama 25 yildir. Aralarinda 45 yilin iistiinde gazetecilik meslegini yapanlar da
mevcuttur. Gazetecilerden ikisi kadin olmak {izere; bu kadin gazetecilerin biri gazete
sahibi, digeri ise 22 yildir gazetecilik yapan yazi isleri miidiiriidiir. Calisma yillar1 goz

oniinde tutuldugunda, Mersin ilinin deneyimli gazetecilere sahip oldugunu sdyleyebiliriz.

Bu calismada toplam 18 medya yoneticisi ile yiiz yiize goriismeler yapilmstir.
Gorligmelerin desifresi yapilarak MAXQDA (2022) programi araciligryla analiz birimleri
climle ve paragraf olarak belirlenmis tema ve kodlar ile etiketlendirilmistir. Katilimcilarin
kimliklerinin sakli kalmas1 amaciyla goriismelerdeki ifadeler her bir yonetici K1’den
K18’ekadar kodlanarak verilmistir (K1, K3, K4, K5, K6, K7, K13, K16, K17, K18 yerel
basinin internet gazetesi yoneticilerini, K2, K8, K9, K10, K11, K12, K14, K15 ise sadece
internet yayincilifi yapan haber sitelerinin yoneticilerini temsil etmektedir.) Bu
goriismeler sonucunda 6ne ¢ikan temalar internet haberciliginin sagladig1 avantajlar ve

tehditler olarak basliklandirilmistir.

6.2.1. Internet Haberciliginin Sagladig1 Avantajlar

Yar1 yapilandirilmis goriismelerin metinleri MAXQDA (2022) programi ile analiz
edildiginde Sekil 1’deki sonuglar elde edilmistir. Bu analizde kodlara iliskin frekans
dagiliminda internet haberciliginin sagladig1 avantajlar temasinda “hizli olmas1” (20) ilk
sirada yer almaktadir. Bunun yani sira katilimeilar tarafindan; igerik ve formatta cesitlilik
(19), haberin sosyal medyada paylasilmasi (19), ekonomik olmasi (18) ve siirekli
giincellenmesi (16) internet haberciliginin sagladigi temel avantajlar olarak ifade

edilmistir.
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Hizh Olmasi (20) icerik ve Formatta Haberin Sosyal Medyada Ekonomik Olmas (18) Siirekli Giincellenmesi (16)
Cesitlilik (19) Paylasilmasi (19)

Sekil 1. internet Habereciliginin Sagladig1 Avantajlar

Yar1 yapilandirilmig gériismelerde 6n plana ¢gikan internet haberciliginin sagladigi

avantajlara iligskin kodlar katilimcilar tarafindan asagidaki bigimde detaylandirilmistir.

v Hizli ve Ekonomik Olmast

Internet gazeteciligi, zaman, mekan, maliyet ve cografi uzakliklar1 ortadan
kaldirdig1 i¢in, daha 06zgir ve demokratik bir ortam vaat etmektedir. Olaylar
gerceklestikleri andan itibaren internet ortamina aktarilmaktadir. Internet kullanicilari,
istedikleri anda yerel/ulusal/uluslararas1 haberlere sanal ortamda erisebilmektedirler

Korkmaz (2011, s. 7).

Bunun yani sira basili gazeteler ile kiyaslanamayacak derecede hem iiretici hem
de okuyucu ag¢isindan maliyeti diisiik bir kitle iletisim aracidir. Yapilan goriismelerde

internet gazeteciliginin avantajlar1 arasinda one ¢ikan tema da bu yonde olmustur.

K8: “Internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginde bir degisime neden oldu.
Ancak teknolojik gelismislikler ile birlikte hayatimiza giren internet gazeteciligi
hem okuyuculara hem de gazetecilere hiz kazandirdi. Artik yasanan gelismelere
anlik olarak internetin kullanilabildigi her an cep telefonu, tablet ve bilgisayar
gibi cihazlar ile ulasabiliyoruz.”

K12: “Gazetede bir haberi yayinlamanin bir¢ok kiginin mesaisini
harcadigin diisiiniirseniz, matbaadan tutun haberi yazan muhabir ve editére
kadar, sayfa sekreterine kadar bir¢ok kisi mesai harciyor. Ama internet sitelerinde
iki kigi ile bu isi yapmak miimkiin”

K15: “Basili gazete ¢cok maliyetli ama maalesef okunmuyor. Sosyal medya
tizerinden paylastyorum haberleri ve devami ayrintilari gazetede oldugunu

61



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

vurguluyorum. Internet ise son derece ekonomik. Ayni alanda yeniden ve yeniden
haber yayinlamaniz miimkiin. ”

Katilimcilar yillarca basili gazetelerde calismis deneyimli gazetecilerdir.
Yaptiklar1 yorumlarda dikkat ceken unsur internet gazetelerinin ekonomik olmasi
nedeniyle tercih edilmesi ve hiz konusunda hem gazetecilik pratiklerinde bir doniisiim
yaratmis oldugu hem de okuyucuda da habere hizli ulasabilme konusundaki beklentisinin

giin gectikge arttig1 yoniindedir.
4 Icerik ve Formatta Cegsitlilik Saglanmasti

Mersin ili internet gazetelerinde okuyucularin ilgisini ¢ekmek amaciyla
gazeteciler icerik olarak daha ¢ok haber basliklarini dikkat ¢ekici bir sekilde yazmay1
tercih ettiklerini belirtmislerdir.

K2: “Daha dikkat ¢ekici gorseller, basliklar spotlar yaziyoruz. Tamamuyla
habercilik terimleri deyimleri kullanarak haberimizi yaziyoruz.”

K16: “Ozellikle haberi bashk okutur. Bashiklara énem veriyoruz. Ozel
haberler Uretiyoruz. Gazetecilikte ve internet gazeteciliginde maalesef ¢ok erozyon
yasand1. Haberini kendi iiretenler azaldi. Toplumu dogru bilgilendirmek esastir. Ozel
haberler iireterek toplumu bilgilendirmeliyiz. Bunun yant swra da objektif oldugunuzu
okuyucuya hissettirmelisiniz. Cok sayida hatta yiizlerce internet sitesi var. Ama dogru
giivenilir habercilik yapmak gerekiyor. Gazetecilik sadece gelen biiltenleri yayinlamak

degildir. Gazetecilik bir meslek degil bir yasam tarzidwr.”
v Siirekli Giincellenebiliyor Olmasi

Internet gazeteciliginde okuyucu ile etkilesim saglamak icin gazetenin imajina
olumlu katk:1 saglayacak gorsel anlamda olumlu bir ilk izlenim yaratmak son derece
onemlidir. Etkilesim ne kadar ¢ok olursa, okuyucu kendini haber siirecine dahil hisseder.
Bu da internet gazeteciligini geleneksel medyadan ayiran en temel 6zelliktir (Oz Pektas,
2011, s. 63).

Yerel medya yoneticileri, internet sitesinin formatinda ise okuyucularin istedikleri
habere kolayca ulasabilmeleri ve ilgi ¢eken bir web dizayn1 olmasina 6nem verdiklerini

ifade etmislerdir.

K8: “Burada en ¢ok dikkat edilmesi gereken nokta yazilim ve arayiiz diye
adlandirdigimiz sitenin gériiniimii. Yazilimimizin ne kadar giizel ve profesyonel

’

olursa okuyucu da sitenizde o denli fazla vakit gegirir.’
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Mersin ili internet gazetelerinde okuyucu etkilesimini saglamak i¢in haberlerin
stirekli giincellendigi vurgulanmistir. Gazeteciler ¢ogunlukla giin icinde birkac¢ kez ve
saat basi sayfalarini giincellediklerini, bunun yani sira son derece onemli toplumsal
olaylar yasandiginda ise olay yerinden anlik haber girisi yaptiklarini ifade etmislerdir.
Ayrica giivenilir gazetecilik ¢izgisini koruduklarini belirtmislerdir. Haberlerin
giincellenebilir olmasini1 dogrulamak adina avantaj yarattigini belirtenler de olmustur.

’

K18:“...Saglam ve giivenilir bir habercilik ile bu etkilesimi sagliyoruz.’

K8: “Sitenin dinamik olmast gerekir. Siirekli giincellenmesi de bu konuda
size artr deger katar.”

K13: “Gazete basidiktan sonra tek yol tekziptir. Ana internette
yaywmlanan haberi degistirme sanst olmasi avantaj.”

K14: “Ozellikle pandemi déneminde insanlar dijital diinya ile daha ¢ok
tamgti. Yazili basin icin bazi okuyucular ozellikle ellerine gazeteyi alpp onun
kokusu egsliginde gazeteyi okumak isterler. Ama internet gazeteciligindeki hiz
okuyucuyu cezbediyor. Sabah ilk haberleri aldiktan sonra giin boyu gelismelerden

)

haberdar olmak istiyor.’
Katilimcilar internet gazetelerinin tercih edilmesinde giincel haberlere ulasmanin
Oonemine deginmislerdir. Ayrica diinyada yasanan Covid-19 salgini siirecinde alinan
onlemler ve karantina uygulamalar1 insanlar1 kamusal alanlardan 6zel alanlara zorunlu
kilmigtir. Dolayisiyla da 6zellikle bu donem dijital medya olanaklarindan en fazla
yararlanilan ve insanlarin etkilesim sagladiklari iletisim ortamlar1 olmustur. Bu bakimdan

da haberlerin siirekli giincellenmesi ayr1 bir 6nem tagimaktadir.
4 Haberin Sosyal Medyada Dolasima Girmesi

Mersin ili internet gazetelerinin daha ¢ok okuyucuya ulasmasi adina haberlerin
sosyal medya platformlarinda paylasildig: ifade edilmistir. Ayrica deginilmesi gereken
onemli bir nokta da haberin daha ¢ok takip¢iye ulagmasini saglamak adina sponsorlu
olarak yaymlatilmasidir. Sponsorlu habere temkinli yaklagsan ve bu konunun etik olarak
tartisilmasi gerektigini vurgulayan gazeteciler de olmustur.

K1:“Haberleri girdigimiz anda okuyucunun oniine diigebiliyor.
Haberlerimiz mobil bildirime ac¢ik oldugu icin girdigimiz haberler direkt mesaj

’

olarak okuyucuya iletiliyor.’
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K16: “Sosyal medya ile okuma aligkanlig iyice azaldi. Basili gazetelerin
tirajlart iyice diistii ama dijital platformlarda daha ¢ok okuyucuya ulasiyoruz.
Yorumlar sosyal medyadan daha ¢ok oluyor™

K5: “Internet gazetesi kullaniliyor ama ¢ok fazla dikkat c¢ekmiyor.
Buglnin internet gazetelerinde ne haberler var diye merak edilmiyor maalesef.
Her gazetenin sosyal medyast var. Instagram, Facebook ve Twitter’t var.
Okuyucular sosyal aglarda haberi gordiigiinde haberin linkine tiklayarak
gazeteye ulasiyor.”

K11: “Gazeteyi okumuyorlar ama sosyal medyayr her an takip ettikleri
iICin haberi oradan goriip internet sayfasina ulagiyorlar.”

K17: “Sansasyonel haberler genellikle ¢ok tiklanir. Ozel olarak
okunmaswni istedigimiz bir haberi sponsorlu olarak paylasip daha fazla
okuyucuya ulasabiliyoruz.”

K18: “Sponsorlu habercilik konusuna mesafeliyiz. Etik ilkelere uygun
oldugunu diistinmiiyoruz.”

Goriismede gazeteciler okuyucu etkilesimini saglamak adina sayfalarini siirekli
analiz ettiklerini, okuyucularin en ¢ok okuduklar1 haber kategorilerini, hangi saatlerde
sayfay1 ziyaret ettiklerini ne kadar siire ile sayfada kaldiklarin1 diizenli araliklarla
sorguladiklarmi agiklamislardir. Internet haber siteleri ve internet gazetelerinin reklam
pastasindaki payin arttiran bu etkilesim stireci gazetecilerin 6nem verdikleri bir diger

konudur.

Sosyal medya paylasimlar1 da okuyucu ile etkilesim saglanmasinda dnemli bir
etkendir. Ciinkii okuyucu yorumlar1 yogunlukla sosyal medya iizerinden yapilmaktadir.
Internet gazeteciligi habercilik dilini de déniistiirmiistiir. Gazetecilerin haberlerin sosyal
medyada “cok okunmasi” yerine “¢ok tiklanmasi” olarak tercih ettikleri s6ylem bi¢imi
ile gelenekselin okuyucu oranlarmin internet ile birlikte tiklanma oranlarina evrildigi

acikca goriilmektedir.

6.2.2. Internet Haberciliginin Yol Actig1 Tehditler

Yar1 yapilandirilmis goriismelerin metinlert MAXQDA (2022) programu ile analiz
edildiginde Sekil 2’deki sonuglar elde edilmistir. Bu analizde kodlara iligkin frekans
dagiliminda internet haberciliginin yol actig1 tehditler temasinda “teknolojik alt yap1
sorunu” (19) ilk sirada yer almaktadir. Bunun yani sira katilimecilar tarafindan; bilgi
kirliligi (18), reklam gelirlerinin diisiikligii (17), uzman personel sorunu (16), yasal

diizenlemenin olmamasi (16) internet haberciliginin tehditleri olarak ifade edilmistir.
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Teknolojik Alt Yap: Sorunu Bilgi Kidiligi (18) Reklam Gelirlerinin Uzman Personel Sorunu Yasal Diizenle menin
19) Diisiikligii (17) (16) Olmamasi (16)

Sekil 2. internet Haberciliginin Tehditleri

Yar1 yapilandirilmig goriismelerde 6n plana ¢ikan internet haberciliginin yol agtig1

tehditlere iliskin kodlar katilimcilar tarafindan asagidaki bigimde detaylandirilmistir.

v Bilgi Kirliligi

Internet haberciliginde bir haber sitesinin tercih edilmesindeki en nemli etken

elbette ki haberi hizli ve giivenilir bir sekilde okuyucuya ulastirmasidir. Ancak sosyal

medyada paylasilan bir¢ok bilgi dezenformasyona ugramis olabiliyor. Bunun haricinde

haberi ilk veren olmak adina haber siteleri etik anlayistan uzak, dogrulugu kanitlanmamis

bircok haberi yayinlayabiliyorlar. Goriigmeye katilan Mersin ili gazetecileri de en ¢ok bu

sorun lizerinde durmuslardir. Genel olarak mesleklerini hizli habercilik iizerine degil

giivenilir habercilik iizerine kurguladiklarini belirtmislerdir.

K10: “Onceden polis telsizleri dinlerdik anonslardan son dakika haberi
yapardik. Simdi ise bu hizli habercilikte bilgi kirliligi ¢ok oluyor. Etik olarak
haberlerde halky infiale siiriikleyecek unsurlara yer vermiyoruz.”

K3: “Internet gazeteciliginin daha ¢ok dezavantajim goriiyoruz. O da bilgi
kirliligi. Hiz ugruna etik ihlaller ¢ok yapiliyor. Bu isin bir de vicdani boyutu var.
Kulaktan dolma bilgilerle haber yapilmaz. Insanlarin duygu ve diisiincelerini
onemsemek gerekiyor.”

K18: “Ilk gelen bilgilere gore yapilan haberler var. Kisa ve oz olarak bu
bilgileri veririz daha sonra olay netlesince ya da gelismelere gore haberi
detaylandiryoruz. Hizli ama en énemlisi dogru ve glvenilir habercilik yapmak
bizim ilkemiz. Yillar sonra da okundugunda kaynak olmasi bizim i¢in onemli.
Basili gazeteler bir tarihsel bellek ise biz de internet gazetelerimizde ayni diistince
ile hareket ediyoruz.”

K12: “Ne kadar hizli olursaniz olun sizden once bir seyleri duyuracak
mutlaka birileri olacaktir. Sosyal medyadaki herhangi bir Facebook
kullanicisindan hizlr olmak miimkiin degil. Ama onda olmayan olanak da biz de
var. O olanak da geleneksel olarak bu haberi dogrulatmak ve teyidini almak.
Butlin unsurlar: olusturduktan sonra yayinlamak. Bu noktada hiz konusunda
yarisma ¢abasina girmeden dogru igerik tiretme ¢abasina giriyoruz. Tabii ki
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burada da olabildigince hizli olmaya ¢alisiyoruz. Haberi daha sonra verelim ama
dogrusunu verelim. Insanlar referans olarak bizi gérsiinler.”
K7:“Hizin en onemli sorunu teyit bu konuda ¢ok zorlaniyoruz. Giderek

2

cogalan haber sitelerinin bu konuda bir otokontrole ihtiyaci var.

v Teknolojik Alt Yapi1 ve Uzman Personel Sorunu

Internet gazeteciliginin sundugu olanaklardan en énemlilerinden birisi kuskusuz
ki video haberciligidir. Okuyucuya habere ait videolar ile desteklenerek sunulmasi
etkilesimi arttirmakta ve habere iliskin daha fazla giivenilirlik kazandirmaktadir. Sosyal
medya platformlar1 video haber dagitiminda etkin bir rol Ustlenmektedirler. Ozellikle
yerel medyada teknik alt yap1 sorunlari ve giiglii bir servis saglayicinin eksikligi nedeniyle
YouTube iizerinden video paylagimini tercih etmektedir. Gazeteciler de bu yonde goriis

bildirerek video haberlerini sosyal aglar araciligiyla dolasima soktuklarini belirtmislerdir.

K14:“Video haberleri i¢in YouTube'u kullaniyoruz. Sayfamizda link
vererek video haberleri yayinliyoruz. Video haberciligi icin gerekli alt yapinin ve
elemanmin olmasi gerekiyor. Bunun icin ciddi anlamda maddi imkanlarin olmasi
gerekiyor.”

K3: “...Bir farkindalik olusturmak icin video haber yapryoruz. Maalesef bu
konuda yetigmis eleman yok. Bu tabii ki biiyiik bir eksiklik. Bazi haberlerde duygu
ve heyecani vermek gerekiyor. Fotografla bunu yapamazsiniz. Video
haberciliginde bunu yapmak miimkiin. Coskuyu ve heyecani insanlarin
duygularint aynt anda verebiliyoruz.”

K12: “Yakin zamana kadar internet sitesinin kendi servis saglayicisi
lizerinden goriintii ortamum siteye ekleyerek yapiyorduk. Ama bu server’in
kapasitesini astyor. Simdi YouTube kanali iizerinden gerceklesiyor. Yogunlukla
kendi ¢ektigimiz videolar: kullaniyoruz ajanslara ayr bir ticret 6demek gerekiyor
o da maliyetli oluyor.”

K7:“Video haberciligi gazete ile ¢ok uyusmuyor. Hala daha oturmadi
clinkii biz haber yazmay, fotograf ¢ekmeyi biliyoruz sayfa tasarimini biliyoruz
ama video ¢ekmek iste kurgu ve montaj kismini ¢ogu arkadas bilmiyoruz. Gazete
baska bir is televizyonculuk baska bir is. Ogrenmeye bagsladik. Kendimizi
gelistirmeye ¢alisiyoruz. Yazilim bilmek gerekiyor. Kodlama bilmek gerekiyor. Bu
alanda uzmanlasmis kalifiye kisilerin video haberciligi icin ayri icerik ve metin
kismi igin ayri kisilerin istihdam edilmesi gerekiyor. Bu alanda uzmanliklarin
olusmasi gerekiyor.”

Goriisme yapilan gazetecilerden biri aym zamanda internet Gazetecileri Dernegi
Baskan1 Abdiilvahap Sehitoglu’dur. Kendisinin alayli bir gazeteci oldugunu ama dijital
yayincilikta egitimli gazetecilere daha ¢ok ihtiya¢ oldugunu belirtmistir. Sehitoglu bu

konuda sunlar1 sdylemistir: “Internet gazeteciligi ile egitimli gazetecilere daha GOK
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ihtiya¢ duyulacak. Alayl gazeteciler yerine, gelecegin gazetecileri artik onlar olacak.
Temennim de iyi egitim almis olan gazetecilerin bu meslegi yapmalari.” Ayrica Sehitoglu
nitelikli gazeteci sayisinin artmasi internet yayimnciliginda yasanilan sorunlara da ¢ozim

olacagini ifade etmistir.

Dolayistyla; video haberciligi dijital medyada geleneksel yontemin sundugu
metinsel ya da fotograflarla desteklenmis bir sunumdan 6te yondesme avantaji nedeniyle
istiinliik saglamaktadir. Ancak yerel medyanin halen ¢6ziim bulunamamis (teknik alt
yap1, insan kaynagi ve ekonomik) yetersizlikleri nedeniyle video haberciliginin internet
gazeteciligi adina gerektigi sekliyle yerine getirilememis olmasi sorun olarak

degerlendirilmektedir.

v Reklam Gelirlerinin Diisiikliigii ve Yasal Diizenlemenin Olmamasi
Reklam gelirlerinin az olmasi yerel basinin siirekli giindeminde olan
sorunlarindan biridir. Basin ilan kurumunun ilan ve reklamlarindan elde ettikleri pay ile

ekonomik anlamda ayakta kalmaya caba gostermektedirler.

K9: “Yerel anlamda internet gazetecilerinin basin ilan kurumundan aldig
ilan gelirleri heniiz yok. Ozel ilanlar oluyor. Belediyelerin ilanlari oluyor. Reklam
gelirleri az oldugu i¢in de profesyonel gazetecilik faaliyetlerini olumsuz etkiliyor.
Nitelikli habercilik yapmak i¢cin gerekli ekipmanlart almak ve insan kaynagini
olusturmak adina olumsuzluklar yasiyoruz. Kisisel 6z kaynaklarimizi kullanmak
zorunda kalyyoruz. Biiyiik bir 6zveriyle ¢alisiyoruz.”

K4: “Basili gazeteler internettin ¢ok daha éniinde. Heniiz internetten
yeterince reklam alinamiyor.”

_K18: “Basili gazetenin reklam gelirleri daha yiiksek ¢iinkii daha sayginlig
var. Internet portalinda ¢ok fazla yayin yapan site oldugu icin reklam
gelirlerindeki pasta kugultyor.”

Gortiigmeye katilan gazeteciler, internet haberciliginin giiniimiizde giderek artan
bir hizla geleneksel medyanin yerini aldigini vurgulamistir. Geleneksel habercilik
anlayigina uygun olan etik ilkelerin internet haberciliginde yasanilan sorunlar i¢in her

zaman yeterli olmadigini, etik ihlallerin meslegi de olumsuz etkiledigini ifade etmislerdir.

2

K6: “Su anda gazeteciligin meslek taniminin olmamasi yasal bir sikint.

K16: “Yasal statiilerinin heniiz belirlenmemis olmasit nedeniyle farkl
meslek grubunda ¢alisanlarin dahi bir internet sitesi kurarak habercilik yaptigini
gortiyoruz. Ben ise gazeteciyim. Baska meslek yapamam. Bu igin ahlakint edebini
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1

bilerek bu isi yapiyorum. Gazetecilik bir yagam bigimidir.’

K3: “Internet haberciliginde maalesef binlerce site var. Bu sitelerin
cogunlugu farklr sitelerden haber c¢ekenler. Fakat biz kendi haberlerimizi
kendimiz yapiyoruz. Ajanstan aldigimiz haberi dahi arastirip diizenliyoruz.
Haberin igerigindeki bir ayrintidan yola ¢ikarak arastirip ozel haber yapryoruz.”

K17:“Sizin emek verip hazirladiginiz ve servis ettiginiz bir haberi baska
bir haber portali aninda ¢alip kendi haberiymis gibi servis etmesi...”

Internet haberciligi sagladigi sinrsiz  dzgiirlik alani icinde, gazeteciligin
kamuoyuna kars1 tagidigi sorumluluk bilinci ile yerine getirilmesi gereken bir meslektir.
Dolayisiyla Mersin ili gazetecileri de bu sorumluluk anlayisindan hareketle ¢aligmanin
yapildigi donemde giindemde “dezenformasyon yasasi” olarak yer bulan 7418sayili
kanunun 23. maddesi ile ilgili yasal diizenlemenin bir gereklilik oldugunu belirtmislerdir.
Boylelikle getirilen diizenleme ile reklam gelirleri bakimindan ekonomik anlamda
hissettikleri baskinin azalacagini ve etik kurallar ¢cergevesinde yayin yapan nitelikli haber

sitelerinin daha etkin olacaklar1 yoniinde goriis bildirmislerdir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu ¢alismada yeni medya ile birlikte degisim ve doniislime ugrayan ve internet
gazeteciligine evrilen gazetecilik pratiklerinin yerel medyadaki yansimalar1 Mersin ili
ozelinde arastirilmistir. Mersin’de yayinlanan 10 yerel gazetenin internet sitesi ve sadece
internet yayinciligi gerceklestiren 8 haber sitesinin internet sayfalari yayinladiklart haber
kategorileri baglaminda icerik analizi yontemi ile analiz edilmistir. Ayrica 6rneklemi
olusturan yayinlarin yonetici kadrolar: ile goriismeler yapilarak internet gazeteciliginin
geleneksel gazetecilikten farkli yonleri, avantajlar1 ve tehditlerinin neler oldugu
sorgulanmistir. Calismada gergeklestirilen yar1 yapilandirilmis gériismelerde katilimeilar
internet gazeteciliginin avantajlarim “Hizli ve Ekonomik Olmas, Igerik ve Formatta
Cesitlilik Saglanmasi, Siirekli Giincellenebiliyor Olmasi, Haberin Sosyal Medyada
Dolasima Girmesi” ana temalar1 ile ifade etmislerdir. Katilimcilara goére internet
gazeteciliginin sorunsalli ve tehdit olusturabilecegi noktalar1 ise “Bilgi Kirliligi,
Teknolojik Alt Yapi ve Uzman Personel Sorunu, Reklam Gelirlerinin Diisiikliigii ve Yasal

Diizenlemenin Olmamast” temalarinda yogunlagmistir.
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Calisma kapsaminda gergeklestirilen igerik analizi neticesinde; Mersin ili yerel
gazetelerinin internet sitelerinin, sadece internet yayinciligi yapan haber sitelerine gore
daha fazla haberi okuyucularina aktardigi goriilmektedir. Kurumsallasmis yapilar1 ve
nispeten insan kaynaklar1 bakimindan internet yaymeciligi anlaminda daha yetkin
olmalarma ragmen gazetelerin internet yayinciligi icin heniiz ayr1 bir kadro
olusturmadiklari, gazetenin mevcut kadrosu ile internette yayin faaliyetlerini
stirdiirdiikleri ifade edilmistir. Dolayisiyla gazetelerin basili formatlarinda yer alan
haberler ¢cogunlukla internet gazetelerinde de benzer bi¢imde yayinlanmaktadir. Sadece
internet haberciligi yapan haber siteleri ise son derece sinirli insan kaynagi ile habercilik
faaliyetlerini ger¢eklestirmektedir. Bunun neticesinde de niceliksel olarak haber
sayilarinin daha az oldugu tespit edilmistir. Ayrica mevcut haber kategorileri standart
olarak belirlenmis haber kategorileri ile sinirli kalmistir. Yerel gazetecilik anlayist ile
haber kategorilerinin bu yonde belirlenmesinin gerekliligi s6z konusu olmakla birlikte;
internetin dogas1 geregi bir anlamda kiiresel yayincilik yapiliyor olmasi da g6z 6niinde
bulundurularak, haber kategorilerinde cesitlilige ihtiyacin oldugu diistiniilmektedir.
Bununla birlikte sadece internet yayimciligi yapan haber sitelerinde 6zel haber
kategorisinin olmamas1 yeterli insan kaynaginin olmayisinin bir sonucu olarak
degerlendirilebilir. Internet yaymciligmin en énemli farkliliklarindan biri olan video
haberlerin iiretilemiyor olmast her iki kurumsal yapr icin de sorun teskil etmektedir. Insan
kaynaklar1 agisindan teknolojik bilgi birikimi ve donanima sahip gazetecilerin
istthdaminin saglanmasi ve video haberciligi, internet sitesinin tasarimi, daha sik
giincelleme yapilmas: ve farkli boyutlar katilarak okuyucunun ilgisinin g¢ekilmesi
gerekliligi internet gazeteciligi agisindan ¢6ziim bekleyen sorunlar arasinda oldugu tespit

edilmistir.

Calismada gerceklestirilen goriismeler neticesinde elde edilen sonuglar ise su
sekildedir. Internet gazeteciligi geleneksel haber dilini de degistirmis durumdadir.
Haberlerin sosyal aglarda paylasilabilir olmast ya da internet ortaminda kolay ve hizli
erigilebilir olmasi, diger haberlerin Oniine ge¢ip arama motorlarinda iist siralarda yer
alabilmesi i¢in haber yazim teknikleri bu dijital mecranin 6nkosullarina bagli kalarak
haberin yazilmasini bir anlamda zorunlu kilmaktadir. Bu da haberin tek tiplesmesine
neden olabilmektedir. Ayrica haberler sosyal medya aglar1 ile okuyuculara

ulastirilmaktadir. Boylelikle okuyucular haber sitelerine ¢ekilerek diger haberlere erigim
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olanag1 saglanmaktadir. internet gazeteciligi ile birlikte “okuyucu” yerini “takipgi’ye

birakmis durumdadir.

Mersin ili gazetecilerin genel goriisii; internet gazeteciliginin yakin gelecekte
basili gazetelerin yerini 6nemli oranda alacagi yoniindedir. Dolayisiyla da internet
gazeteciliginin okuyucu baglamimda en Onemli etkisi okuyucularin dijital medya
okuryazarlig1 konusunda bilinglenmelerine katki saglamasidir. Bilgi kirliligine yol acan
haberlerin bilingli okuyucular tarafindan elimine edilmesinin, gazetecilige olan giivenin

tesisinde de son derece 6nemli oldugu yadsinamaz bir gergektir.

Yerel basmin siirekli karsi karsiya kaldigi ekonomik, teknolojik, istihdam gibi
sorunlart internet yayinciliginda da devam etmekte ve bu durum yerel medyay1 halen
tehdit etmektedir. Buna karsin internetin sagladigi en 6nemli avantaj okuyucu sayisindaki
artistir. Yerel gazetelerin tirajinin diigmesine ragmen internet yayinciligi ile devam eden
yerel habercilik artik daha ¢ok okuyucuya ulasma imkanini saglayan bir mecrada devam
etmektedir. Internet haberciligi ile ilgili 7418 sayili Kanunun 23. maddesinde yapilacak
yasal diizenlemelerin gerceklestirilmesi Mersin ili yerel gazetecilerinin beklentileri
arasinda yer almaktadir. Bu durumun hem okuyucunun dogru ve giivenilir habere
erigimini saglayacagi hem de reklam gelirlerindeki artis ile birlikte; teknolojik alt yap1 ve
dijital yaymcilik igin uzman personelin istihdamima olumlu katkilar sunacagi
diisiiniilmektedir. Cagin gerekliligi olarak kabul edilen bu mecrada daha nitelikli
haberciligin yapilmasi adina Mersin ili yerel gazetecilerinin sorunlarin ¢éziimiine yonelik
yenilik¢i bir ¢izgide ve degisime ayak uydurmaya yonelik giiclii bir motivasyona sahip

olduklar1 sdylenebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

The digital age we are in points out a process in which different lifestyles, that
deeply affect and change social life, are shared regardless of common time and space.
The internet, which has entered people's lives due to the developments in technology and
is accepted as essential in today's social life practices, functions as a network connecting
people around the world.

With the new media taking place in social life, first of all, mass media took part
in this arena. Following the mass media, the local press, of course, saw it as a necessity
to be in this technological world. The local press is the most important mass
communication tool that contributes to creatie urbanity consciousness in the region and
social structure. People want to be informed about the developing and changing events
and phenomena in the region they live in, and most importantly, they want to be involved
in this process. Based on this understanding, this study intends to contribute to the
literature by discussing to what extent the local press adapts to the new journalism
practices required by internet journalism which has evolved today. In the context of social
responsibility, it is thought that discussing the advantages and problems that this
environment provides while performing internet journalism within the framework of
journalism understandings in line with ethical principles will also contribute to the
literature. Thus, our aim is to develop solutions to the problems related to online
journalism of the local press, local in itself, but at the same time global.

Within the scope of the study, official web pages of 10 local media institution
(Hakimiyet, Giiney, Cukurova, Haberci, Mersin, Mersin Imece, Akdeniz, Yeni Giiney,
Tanik Haber and Daily newspapers) and 8 news sites that only broadcast online in the
local media of Mersin province (Inovatifthaber, Klashaber, Mersintimes, Minsanhaber,
Sonses, Acilhaber, Mersinyasam ve Mersinekspress) were analysed. The news published
on these websites between 1-8 November 2022 were questioned and analysed in the
context of their categories via the content analysis method. In addition, semi-structured
interviews were conducted with the administrators of these websites. The interviews were
coded via MaxQDA (2022) and themes were determined.

The results of the content analysis reveals that the highest number of news (17%)
were published in the category of “local politics” in total 826 news published on the

websites of online newspapers. News about health, education, agriculture and stock
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farming are among the least covered topics. Exclusive news made by journalists is 8%.
The most important distinguishing feature of internet journalism is broadcasting video
news. Content analysis showed that video news is limited. Among all news, the rate of
news supported by video is 4%. Therefore; this situation can be interpreted as an
indication that Mersin internet media is not at a sufficient level yet, in terms of technical

infrastructure and human resources equipped to produce video news.

In the province of Mersin, 523 news were published on the specified date on
internet broadcasting news sites. Among these news, it was found out that most of the
news were published in the category of local politics (27%), the rate of video news has
been determined as 2%. No news has been found in the technology and exclusive news

category within the specified date.

It is obvious that the websites of the local newspapers of Mersin convey more
news to their readers than the news sites that only broadcast on the internet. The fact that
they publish on the internet with the staff of the current newspaper provides an advantage
in this regard. News sites that only broadcast on the internet, on the other hand, carry out
journalism activities with extremely limited human resources. Consequently, that the
number of news is quantitatively less. The inability to produce video news, which is one
of the most important distinguishing features of internet broadcasting, constitutes a
problem for both institutional structures. In terms of human resources, it has been
determined that the employment of journalists with technological knowledge and
equipment and video journalism, the design of the website, the need for more frequent
updates and the necessity of attracting the attention of the reader by participating in
different dimensions are among the problems waiting for a solution in terms of internet

journalism.

Participants expressed the advantages of internet journalism with the main themes
of "Fast and Economical, Providing Diversity in Content and Format, Constantly
Updating, and Circulating the News on Social Media". The fact that the news can be
shared on social networks or being easily and quickly accessible on the internet ensures
more readers to be reached. Despite the decrease in the circulation of local newspapers,
local journalism, which continues with internet broadcasting, now continues in a medium

that provides the opportunity to reach more readers. However, in order to rank higher in
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the results of search engines in terms of content and format, news writing techniques
require the writing of the news by adhering to the prerequisites of this digital medium.
This may cause the news to be monotype.

According to the participants, the problematic and threatening points of internet
journalism are "Information Pollution, Technological Infrastructure and Expert Stuff
Problem, Low Advertising Revenues and Lack of Legal Regulation”. The general view of
the journalists of Mersin is that internet journalism will take the place of print newspapers
in the near future. Therefore, the most important effect of internet journalism in the
context of readers is that it contributes to the awareness of readers about digital media
literacy. It is an undeniable fact that the elimination of news that leads to information
pollution by conscious readers is also extremely important in establishing trust in
journalism.

Problems such as economic, technological and employment that the local press
constantly face continue in internet broadcasting and this situation still threatens the local
media. It can be said that local journalists of Mersin follow an innovative path to solve
all these problems and have a strong motivation to keep up with the change in order to
make more qualified journalism in this medium, which is accepted as the necessity of our

era.
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DIGER SANAT FORMLARIYLA ILiSKiSi BAGLAMINDA
SOYUT VIDEONUN KOKENLERI

Alper Altunay” Elif Glnturkin™

Ozet

Video, manipiile etme potansiyeli agisindan sanatgilara ilham veren ve ifade olanaklarim
genisleten bir mecra olmus, kendinden onceki sanat ortamlarmn geleneklerinden siklikla
yararlanmistir.  Sayisal doniigiimle birlikte teknolojide yaganan gelismeler sanatta ifade
olanaklarini da onemli olciide etkilemistir. 1960’y yillarin muhalif kiiltiiriiniin modernizmin
onceledigi sabit gercek ve tammlart yadsimasi, kavramsal sanattan beslenen tiirlerde dznelligin,
kisisel duyumun, ¢ok katmanli anlam zenginliginin 6ne ¢ikmasina neden olmustur. Bu baglamda
performatif sanatlarin da icinde bulundugu pek ¢ok sanat formunda gercekligin soyutlanmasi,
muhalif bir strateji olarak sanatcilarn iirettigi eserlerde giindeme gelmistir. Video, orgiin
karakteristigi nedeniyle sadece soyut sanat ¢ergevesinde degil, bir¢ok farkli sanat formu iginde
kendine kolaylikla yer bulabilen bir aractir. Farkly gérme bicimlerine ve anlamin farkl
yorumlarina seslenebilme potansiyeliyle soyut video, 70°li yillardan itibaren sanat¢ilarin sikiikla
basvurdugu sanat formlarindan biridir. Elektronik synthesizern (gorsel efekt mikserleri)
kullanimi ve diger teknolojik gelismelerle birlikte video, manipiilatif bir ara¢ olarak sanat¢iya
anminda anlama miidahale etme sansi tanimis, gercekligin alisildik normlarim doniistiirmek igin
sursiz olanaklar vermistir. Bu ¢alisma kapsaminda soyut videonun kokenlerinin arastirtimast ve
sanatin diger formlaryla iliskisinin ortaya konmasi amaglanmaktadwr. Calismada video
sanatimin ortaya ¢iktigr kosullar ile birlikte soyut videonun diger sanat formlariyla iliskisi
irdelenmigtir.

Anahtar Kelimeler: Video Sanati, Soyut Video, Video, Ekran, Avangart Sanat.
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THE ROOTS OF ABSTRACT VIDEO IN THE CONTEXT OF
ITS RELATIONSHIP TO OTHER ART FORMS

Alper Altunay” Elif Glnturkin™

Abstract

Video has been a medium that inspires artists and expands their possibilities of expression in
terms of its potential to manipulate, and it has often benefited from the traditions of its
predecessor art mediums. Along with the digital transformation, the developments in technology
have also significantly affected the possibilities of expression in art. The denial of the fixed facts
and definitions prioritized by modernism by the oppositional culture of the 1960s led to the
prominence of subjectivity, personal sense, and multi-layered meaning richness in genres fed
from conceptual art. In this context, the abstraction of reality in many art forms, including
performative arts, has come to the fore in the works produced by artists as an oppositional
strategy. Due to its formal characteristics, video is a tool that can easily find its place not only in
abstract art, but also in many different art forms. Abstract video, with its potential to appeal to
different ways of seeing and different interpretations of meaning, is one of the art forms that
artists frequently apply since the 70s. With the use of electronic synthesizers (visual effects mixers)
and other technological advances, video, as a manipulative tool, gave the artist the chance to
intervene instantly in understanding, giving unlimited possibilities to transform the usual norms
of reality. Within the scope of this study, it is aimed to investigate the origins of abstract video
and to reveal its relationship with other forms of art. In the study, the conditions in which video
art emerged and the relationship of abstract video with other art forms were examined.

Keywords: Video Art, Abstract Video, Video, Screen, Avantgarde Art.
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GIRIS

80’li yillarda yasanan elektronik devrimin hemen ardindan gelen sayisal
dontisiim, toplumun bir¢ok katmaninda oldugu gibi sanat diinyasinda da kayda deger
degisimlerin yaganmasina yol agmistir. Daha Once, neon sanati, kinetik sanat ve benzer
avangart denemelerden sonra, 80’li yillarda videonun sanatin ortamina girmesi ile
birlikte, sanatcilar ilk kez elektronigin bir sanat ortami olarak kesfine yonelmislerdir. O
donemde en ¢ok tartigilan konularin basinda, elektronigin sadece miizikte degil, gorsel
sanatlarda da ne tiir kavramsal déniisiimlere yol agacag iizerine olmustur. Ornegin, a-ha
grubu kiiresel sohret yakaladigi “Take On Me” sarkisinin altyapisini bir elektronik
synthesizer olan Roland Juno-60 ile yapmistir. Bu ve benzeri ortamlar elektronik miizik
aletleri iginde 80’li yillarda kullanilmaya baslanmis ve elektronigin popiiler miizigin
icinde yaygimn olarak kullaniminin yolunu agmistir. Bu farkli denemeler sadece ses
elektronigi sinirlarin i¢inde kalmamis, elektronik goriintli araglart donemin sanatgilari
tarafindan ilgi odag1 haline gelmistir. Nihayetinde elektronik teknolojisi, miizikte yaptigi
etki kadar gorsel sanatlarda da kayda deger izler birakmistir. Yasanan siire¢, Williams’in
(2003) teknoloji ve kiiltiirel bigim iliskisinin sadece kitle iletisim araglari i¢in degil, ayn1
zamanda sanatin ve yaraticiligimn tiim alanlarmida yeniden yapilandirdigini gézler oniine

sermektedir.

Ses ve goriintii synthesizer araglari, 80’ler ile birlikte birer teknoloji olmaktan
cikar ve kiiltiirel bir forma doniisiir. Donemin miizik diinyasini gergek anlamda domine
eder ve dinleyiciyi daha 6nce deneyimlemedigi, duymadigi bir ses bi¢imi ile karsilastirir.
Bu yeni ses bigimlerinin yaninda elektronik goriintii lizerine yapilan farkli denemeler ve
manipiilasyonlar da aracin beklenenden daha elastik, daha esnek bir yapist oldugunun
farkina varilmasina yol acar. Fotograf ve filmden sonra; video oldukga pratik, kolay, hizli,
ucuz ve esnek bir ara¢ olarak yeni bir cazibe merkezi haline gelir. 80’li yillara
gelindiginde video en popiiler goriintii liretme teknolojisi olarak evlerdeki yerini alir.
Videonun denemeye agik yapisi ve donemsel sanat hareketlerinin de etkisi ile aracin soyut

kullanimlarindaki artan ¢esitlilik dikkat c¢ekicidir. Bu ¢alisma, sanatin ortaminda soyut
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videonun kokenleri lizerine odaklanmig ve literatlir tarama yontemi ile bu kokenleri

ortaya koymay1 amaglamistir.

Bir Kiiltiir Ogesi Olarak Video

Bilindigi gibi, maddi kiiltiir 6geleri, manevi kiiltlir 6geleri ile birlikte harmanlanir.
Kiiltiirtin toplumsal ve tarihsel yapisi, icinde yeserdigi iklimle birlikte doniisiir. Bu agidan
bakildiginda, kiiltiir 6gelerinin sadece miizik ve film degil ayn1 zamanda televizyonun
islevsel rolii, moda, resim, sanat, teknik ve teknoloji gibi bircok farkli maddi ve manevi
0geyi de kapsadigi goriilecektir. Bu noktada televizyon, 70’li yillardan sonra kiiresel bir
dontisiimiin en 6nemli adimlarini atacaktir. Televizyon ekranin, Amerika ve Avrupa’da
tiim evlerin salonlarinda yerini aldigi bu donemde, sadece bir gorsel isitsel iletisim araci
olarak degil, ayn1 zamanda bir kiiltiir makinas1 olarak da islev goriir. Filmin pahal1 bir
ara¢ olmasmin getirdigi “filme ¢ekecek kadar dnemli” ideasi, videonun olanaklart ile
birlikte sarsilir. Ozellikle tasinabilir video kameralarin evlere girmesi ile birlikte giindelik
yasamdan kesitler, herhangi bir zamanin belgelenmesi gibi daha once film ile
kaydedilmeye deger bulunmayan bir¢ok an, video teknolojisinin yayginlagsmasinin
ardindan kaydedilmeye deger hale gelir. Video, filme gore daha pratik, daha ucuz ve
kolaydir. Tasimabilir fotograf ile yayginlasan “an1 kaydetme gelenegi”; hareketli goriintii

i¢in dnce film, ardindan ise video ile birlikte var olur.

Diger yandan videonun gorsel kiiltiir i¢inde yapilandirdigi en 6nemli islevlerden
biride, belgeleme gelenegi olmustur. Fotografin duragan olarak belgeleme becerisinin
yerini giindelik yasam i¢inde video alir. Video kameralarin yayginlagsmasi ile birlikte,
video goriintiisii bireylere ulasamayacaklar1 yerlerin goriintiilerini seri bir sekilde ve hig
elde edemeyecekleri nicelikte evlerine tagir. Uretilen gorsel isitsel iletilerin ¢ogu filmin
geleneklerinde oldugu gibi kurmaca degil, gercek iletiler, ger¢ek metinlerdir. Bu agidan
bakildiginda video kamera ger¢ekligin yeniden insasinda yeri doldurulamayacak kadar

onemli bir yer kazanir.
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70’11 ve 80’li yillar diisiiniildiiglinde, televizyonun kiiresel bir kiiltiir arac1 olarak
nasil bir islevi oldugu, diinyay1 kiiresel bir koye nasil donistiirdiigli (McLuhan, 2020)
siklikla tartigilmistir. Toplumlardaki gorsel kiiltiirlin yapilanmasinda 30’Iu, 40’11 yillarda
fotograf ve film nasil rol oynadiysa, 60’11 yillardan 90’11 yillara kadar videonun benzer
bir rol oynadig1 sdylenebilir. Toplumlarin belleklerinin olugmasinda, kuvvetli ya da
daginik bir kollektif bellegin olusumunda gorsel isitsel araglarin nasil ve hangi etkide
islev gordiigiine iligkin farkli tartismalara ulagsmak miimkiindiir (Boyer & Wertsch, 2015).
Televizyon ise donemsel 6zellikleri ile bahsedilen bu kolektif bellegi, kiiresel bir bellege
doniistiiriir. Ornegin, 1985 yilinda Bob Geldof ve Midge Ure tarafindan Etiyopya'daki
aclikla miicadele amact ile diizenlenen Live Aid konseri, Londra’da Wembley Stadyumu,
Philadelphia’da ise JFK Stadyumu’ndan doniistimli olarak ayni anda 150’ye yakin
iilkede canli yaymlanmis, o zamanki niifusun yiizde 40’1 tarafindan yine canli olarak
izlenmis bir organizasyon olarak anilarda yer alir. O donemde yasayan ve bu konseri canli
olarak izleyen bireyler, televizyonun kiiresel bir bellegi nasil yapilandirdigina bizzat

taniklik etmislerdir.

Gorsel 1. QUEEN, “Live Aid Konseri”, 1985.
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Bir Sanat Ortami Olarak Video

Video ¢ag1 olarak tanimlanan donemin en belirgin 6zelligi ise, modernist donemin
sona ermesi ile birlikte, kes kopyala yapistir kiiltiiriiniin toplum ig¢inde yer bulmasi,
sanatta pastis doneminin yiikselmesi, kiiltiirel alanda birbirini kopyalayan oriintiilerin
cogalmas1 olarak tanimlanabilir. Videonun sanatin ortamina girmesi ve sanatcilarin
videonun genel Kkarakteristigini 6ziimsemesi, déonem iginde daha fazla video temelli
yapitin ortaya ¢ikmasina 0n ayak olur. Donemin en 6nemli isimlerden biri olan Paik,
onciil video islerinden birinde monitérdeki goriintiiyii bir miknatis yardimi ile deforme
etmis, manipiile ettigi goriintiilerde anlam1 bozarak televizyon yayin igerigine saldirmay1
amaglamistir. Magnet Tv ise video goriintiisiinii deforme ederek soyut bir ifadeye
donistiirdiigii ilk calismalardan biri olarak bilinir. 1965 yilinda New York’ta
gerceklestirdigi ilk kisisel sergisinde yer alan bu isi ile birlikte video sanati tarihinde

kayda deger izler birakir.

Gorsel 2. Nam June Paik, “Magnet Tv”, 1965.
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Paik’in avangart bir sanatci olarak yaptig1 bu ¢aligmalar, videonun bir sanat ortami
olarak nasil ve hangi bi¢cimde ele aliabileceginin 6rneklerini sergiler. Paik ve donemin
diger avangart sanatcilar1 ile birlikte; video, bir sanat ortam1 olarak kendine ¢ok daha
farkli ve cesur bir yol ¢izer. Paik’in 1973 yapimi Global Groove isi ise tam anlamu ile
televizyon ve kiiresel yapi igine oturur. Video sanati tarihinin yap1 taglarindan biri olan
Global Groove; John Cage, Merce Cunningham, Allen Ginsberg ve the Living Theatre’in
performans kayitlarindan olugan 28,5 dakikalik bir video ¢alismasidir. Video synthesizer
ve elektronik miizigin yogun olarak kullanildig1 videoda, dans performanslari, Paik’in
onceki performanslari teknolojik olarak manipiile edilerek yeniden yorumlanir. Resim ve

ses arasindaki ritim yankilanan resimler ile desteklenir.

Gorsel 3. Nam June Paik, Global Groove, 1973.

Paik, bu caligmasi ile gelecegin televizyon yayincilifinin nasil olacagina dair bir
Oongoriide bulunur ve videonun agilisin1 asagidaki sunum ile baglatir: “Bu gelecegin video
manzarasindan bir akis, yeryliziindeki herhangi bir televizyon kanalini izleme olanaginiz

oldugunda, televizyon rehberleri Manhattan telefon rehberleri kadar kalin olacak”. Paik,
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videonun bir kitle iletisim araci olarak ne kadar giiclii bir yer edinecegini bir sanatgi
bakistyla, on yil oOncesinden haber verir. Diger yandan, geleneksel televizyon
yaynciligina bir sanatci olarak nasil bagkaldirilabilecegine dair bir yol ¢izer. Video artik
gerek bicimsel gerekse anlamsal diizeyde manipiile edilerek yeniden sekillendirilebilen

yeni bir miicadele alanidir.

Televizyon yayinlarmin somut, kurmaca/gerc¢ek anlatilarina karsi; bir sanat ortami
olarak video soyut, kavramsal, kronolojik olmayan, deneysel bir yolda ilerler. Bu yolun
yap1 taglar1 incelendiginde, soyut sanat geleneklerinin video ile nasil ortiistiigli ve video
sanatgilariin videoyu bir soyut sanat alan1 olarak nasil yapilandirdig: gériilecektir. Oyle
ki, 2020’11 yillara gelindiginde bile, elektronik sanat ve yeni medya uygulamalarinin,
video sanati doneminin biraktig1 izlerden devam ettigini gérmek ilgi ¢ekicidir. Bu ise,
donemin sanatgilarinin ne kadar giiglii bir iz biraktiginin gostergesi olarak kabul

edilebilir.

KAMERA VE GERCEKLIK

Videonun bir goriintii {iretme araci olarak nasil bir doniisiime esik ettigi sorusu,
video kameranin ger¢ekligi nasil ve hangi kosullarda zapt ettigi ile dogrudan iligkilidir.
Ciinkii fotograf ile kamera olarak tanimlana gelen goriintii liretme aygiti, duragan
goriintiilerin tiretilmesinden beri gercekligin tipkisinin aynisini zahmetsizce ¢ok kolay bir
sekilde iiretebilmektedir. Fotograf kamerasi bu nedenle bir¢ok gelismenin habercisi
niteligindedir. Toplumsal gelismeler ve teknolojik ilerlemeler, sanati ve sanat tiirlerini
etkileyen, doniisiimiinde baskin olan 6nemli dinamikler olarak 6ne ¢ikar. Bu agidan, sanat
akimlari, yeni tiirler ve bu tiirlerin birbirleriyle olan etkilesimleri tarihsel ve toplumsal
stireclerle iliskilendirilebilir. Renk, kompozisyon, 1s1k, perspektif gibi temel unsurlar
acisindan bakildiginda hem sinema sanat1 hem de video sanati i¢in, fotograf bir temel esik
konumundadir. En basit anlamda, fotograf ger¢ekligi bu kadar iyi iiretebiliyorken, sanata
ve sanatciya diisen yeni gorevlerin neler oldugu bu donemle birlikte tartigilir olmustur.

Diger yandan kameranin varligi ve ortaya ¢ikardigi resim ve yeniden tirettigi gergeklik,
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daha once koklii temelleri olan resim ve heykel gibi sanat dallarinda da radikal
doniistimlere zemin hazirlamigtir. Bu etkilesim teknoloji oldugu kadar toplumsaldir, bir
o kadar da kiiltiirel degerlerle i¢ igce Orgiitlenmistir. Kameranin varlig1 giindelik yasam
pratiklerini donistiirdiigii kadar toplumsal etkilesimi de doniistiirmiis, sanatsal bir ifade
aract olarak temsil ve gerceklik kavramlarinin defalarca yeniden sorgulanmasina yol
acmigtir. Kamera eger hakikatin aynisin1 hareketli ve sesli iiretebiliyorsa, o halde
ylizyillardir bu gergekligi ve temsili yeniden iiretmeyi hedefleyen klasik sanat anlayisin
islevselligi kalmis midir? Fiziksel gercekligin aynisini yeniden tiretebilmek, artik sanatin

nihai hedeflerinden biri olabilir mi?

Bu bakis agis1 ile bakildiginda soyut imgelem, kamera ile birlikte sanatin
ortammda daha giliglii bir yer edinir. Kameranin somutlugu karsisinda sanatgi,
bilingaltina, ger¢ek Otesine, izlenimlere, diislere ve kendi hayal diinyasina yonelir.
Ornegin, Monet’in 1900°lii y1llara gelmeden yapti§1 Saman Balyalar1 resim dizisi, sanatta
nesnelligin  kirilmaya basladiginin  habercisi niteligindedir. Resimler fotografik
olmalarinin disinda, bir saman balyasini konu almasi agisindan radikaldir. Fakat bu
resimlerdeki belki de en devrimsel olan 6zellik ise, resimlerin her birinin farkli 151k
kosullarinda ve farkli izlenimimler yaratacak sekilde c¢izilmis olmalaridir. Hatta bu
nesnelerin birer saman yi1gimi oldugunu anlamak da oldukcga giigtiir. Oysa resmin ana
temasi, resmedilen saman balyalar1 degil, resimdeki 1s1ktir. Ortaya ¢ikardig 1s1k oyunlari
ile geleneksel resmetme gelenegine bir baskaldir1 niteligindedir. Oyle ki Kandinsky, bu
resimleri ilk gordiigiinde ne olduklarini1 anlamaz; ancak belleginden hi¢ silinmeyecek
kadar giiclii resimler oldugunu ve paletin gizli giicliniin farkina vardigini ifade eder
(Ipsiroglu & Ipsiroglu, 1977°den akt. Ozerden ve Ozer, 2006, s. 43). Paletin gizli giicii ile
fotograftaki 15181n giicli arasindaki iliskiyi bu ifadede gérmek miimkiindiir. Somuttan
soyuta yasanan bu doniistimde, kameradan sonra resimde 1s1k kullaniminin etkisi artik

daha belirgindir.
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Gorsel 4. ve 5. Claude Monet, “Saman Balyalari”, 1889-1991.

Fotografin sanatin ortamina girmesi ile baslayan tartigmalar, videoya gelene dek
sanat ve gerceklik arasindaki bagin hangi agilardan sorgulanacagina dair Ornekler
olusturabilir. Gorsel sanatlarin baglangicindan itibaren gergekligin ne sekilde ele alindig:
ve tlretildigi sorusu, sanat yapit1 ve hakikati merkeze alan bir tartigsma sahasidir. Zira
insanin gerceklik algis1 sistem tarafindan simgelestirilmis ve diizenlenmistir. “Toplumsal
ego ya da 0znel diinya, sanatsal diislemde dig diinyanin bozulmasi yoluyla ger¢eklestirilir.
Fakat bir diinyanin bir duygusal diizen olusturacak sekilde bozulabilmesi i¢in duygusal
(6znel) olmayan, mantiksal (nesnel) olan bir yapiya sahip olmasi gerekir” (Caudwell,

1988, s. 277).

Fotograf, baslangicta bir belgeleme araci olarak one ¢iksa da Fiitiiristler,
Dadaistler ve Kiibistler fotograf lizerinde ¢esitli uygulamalar yaparak fotografi gerg¢egin
bir kopyasi olmaktan Oteye gotiirmiis, fotografi sanatsal bir ifade olanagi olarak
gormiislerdir (Pire, 2018, s. 8). Sanattaki bu kirilma kapitalist ekonominin temel
paradigma haline gelmesi, bagimli simifin agir calisma kosullar1 altinda ezilmesi ve en
onemlisi 1. Dinya Savast’nin toplumlar iizerinde yarattigi agir travmanin etkisiyle
gerceklesmistir (Oskay, 2014, s. 27). Sanat akimlarinda gergeklikle iliskinin bu
doniisiimii sanatgilarin liretim siirecinde geleneksel yaklagimlari, bigim, renk, ahenk gibi

temel kurallar1 reddedisiyle goriiniir olmustur.

Fotograftan sonra yaygin kullanim alani bulan film, bir yandan sinematografik

Oykii anlatim araci olarak kullanilirken, diger yandan ise oncii sanatgilarin elinde deneysel
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bir sanat formuna déniisiir. Fotograftaki gelenek filmde de bozulmaz. Once ticari bir arag
olarak kesfedilir ve ardindan bu siireci sanatsal kesifler izler. Bu kesiflerin odaginda ise
aracin deneysel kullanimlar1 yatar. Eisenstein’in 1925 yilinda “Potemkin Zirhlisi”n1

cektigi yillarda Marcel Duchamp ise Anemic Cinema ile deneysel bir oyun oynar.

Gorsel 6. Marcel Duchamp, “Anemic Cinema”, 1926.

Man Ray’in destegi ile gerceklestirdigi yedi dakikalik bu deneysel film, kendi
cevresinde donen soyut grafik bir hareket ve metinlerden ibarettir. Donen disk iginde
yazan kelimelerle olusturdugu oyun ise oldukg¢a yaraticidir. Duchamp, doénemin
yonetmenlerinin tercih ettigi film ile 6ykii anlatma yolunu se¢mez. Oysa bu yillar,
sinematografinin, kurgusal anlatimin gelistigi ilk donemler olarak bilinir. Fotograftan
sonra, film kameras1 da farkli sanat¢ilarin elinde somut anlatim 6gesi olmanin digina
cikar. Kamera bir gosteren olarak, goOsterge olusturma islevinin disinda kullanilir.
Sinematografik bir anlatinin yapi taslar1 olusturulurken, diger yandan da sinemada

avangart bir bakis gelisir. Avangart sinemanin, bi¢cimsel ve anlati1 6zelinde benimsedigi
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bu yeni dil, ana akim sinemanin basma kalip ve ticari sanat anlayisinin disina ¢ikan bir
yonelim igermektedir. Fransa’da empresyonizm akimi da ayn1 dénemde etkili olan diger
akimlar gibi ger¢ekligi herkesin ayn1 sekilde algiladigi sabit bir diinya olarak yansitmak
yerine Louis Delluc, Germain Dulac, Abel Gance, Marcel L’Herbier ve Jean Ebstein gibi
yonetmenlerin Onciiliigiinde, dis diinyayr filmlerine duygular ve deneyimlerin
stizgecinden gecirerek yansitmislardir (Sucu, 2012, s. 114-115). Bu yaklasimlar sinema
sanatinda da temel bazi1 bi¢cimsel Ozelliklerin kasithh olarak bozulmasi seklinde
yansimustir. Ozellikle Alman Sinemasi’nda disavurumculuk akini 1920’1 yillarda
onemli Olgtide etkili olmus, Dr. Caligari’nin Muayenehanesi, Metropolis, Nosferatu gibi
sinema tarihinin dnemli filmlerinin dretildigi bir donem olarak yasanmistir. Bu dénemde
iiretilen filmlerde savas sonrasit bunalimin izleri; geri dontsler, yatik cercevelemeler,
cekimler arasi nedensel baglantilarin bulaniklagmasi, karanlik atmosfer gibi se¢imlerle

kendini gostermistir (Elsaesser, 2008, s. 176).

Filmden sonra gelen video kamera ise, Onciillerinden ¢ok daha farkl bir yerde
durur. 1945 yili ile televizyon yayinlar i¢in kullanilan bu teknoloji, ilk kez 1965 yilinda
Portapak adi1 ile Sony firmasi tarafindan piyasaya sunulur. Bu tarih, video kameranin ilk
kez herkes tarafindan ulasilabilir olmas1 adina 6nemlidir ve bir¢ok video sanat1 kitabinda
defalarca vurgulanmistir. Video kamera, fotograf ve filmden farkli ve yeni imkanlara
sahiptir. Giindelik yasamin kaydedilmesinden, sanat performanslarinin belgelenmesine;
habercilikten hatta uzun metrajli film ¢ekimlerine varana dek ¢esitli alanlarda kendine
kullanim alani bulur. Kore asilli Amerikali sanatgt Nam June Paik ile birlikte video
kamera sanatin sinirlari i¢cinde kendine yer bulur. Paik’in video performanslarindan 6nce
Wolf Vostell, Andy Warhol, Dara Birnbaum, Dan Graham gibi sanatgilar da videonun
farkli 6zelliklerini sanatin ortaminda sinayan isler gergeklestirmislerdir (Pire, 2018, s. 9)
ancak; Paik’in igleri videonun karakteristigini 6n plana ¢ikarmasi agisindan 6n plandadir.
Nam June Paik, televizyon ekranindan yansiyan goriintiiye elektronik ortamda miidahale
ederek anlamli goriintliyii kasitli olarak bozmustur (Ross, 1995, s. 91). Bu miidahale tam
olarak 1960’11 yillarin politik muhalefet kiiltliriiniin yansimasidir. Bir kitle iletisim araci

olarak televizyonun verdigi mesajlari, otoritenin sesi olarak okuyan sanat¢i, mevcut
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televizyon goriintiisiinde bozulma yaratarak kitle iletisim araglarin1 giiliinglestirmis,
saygmligint ve gilivenirligini sorgulamaya ac¢mustir. Elektronigin kullanildigi bu
uygulama, teknolojik sanat ve devaminda bilgisayar sanati olarak kategorilestirilen,
birkag disiplinin ve aracin bir arada kullanildig1 yeni bir sanatsal deneyime giden siirecin
onemli 6rneklerinden biridir. Teknolojinin de devreye girdigi bu uygulamalar,
postmodern sanattaki temel dinamikleri tasimakla birlikte maliyet ve ulasilabilirlik
acisindan, yeni muhalefet stratejilerini sanatta olanakli hale getiren daha 6zgiir bir alan
yaratmistir. Video sanatindaki bu imkanlar mevcut anlami birincil anlamindan veya isaret

ettigi temel diisiinceden soyutlayarak bagka baglamlar kurmaktadir.

Video ¢agi, kamera ve gerceklik sorgulamalari siirecinde teknolojik olarak devrim
sayilabilecek bir yerde, sadece sanat felsefesi agisindan degil, sanat sosyolojisi agisindan
da yeni tartismalarin ortaya c¢ikti§1 bir doneme denk gelir. Somut goriintiiden soyut
anlattya giden ayrimda 6zellikle video kameranin bir kitle iletisim araci olarak yaygin
kullanimin etkilerini gérmek miimkiindiir. Uzag1 gosteren televizyon sisteminin bir
parcast olan video kamera, sanat¢ilarin eline gegtiginde ise kolay manipiile edilebilir ve
yeniden islenebilir olma 6zelliklerinden dolay1 farkli bir boyutta ele alinir. Artik video
kamera sadece uzak olan gergekligi ekran yiizeyi iizerinde yeniden iiretmek i¢in degil,
var olan bir gergekligi manipiile etmek i¢in de kullanilabilir. Postmodernizmin mutlak
gercekligi reddetmesi ile videonun ayni anda farkli zaman ve mekanlar1 bir araya
getirebilme becerisi ve sadece kendine 6zgii bir zaman ve uzam boyutu yaratarak sanatin
siirlarin1 zorlamasi iliskilendirilebilir. Benjamin’in belirttigi gibi, yeniden iiretimin
kitlesellesmesiyle birlikte sanat eserinin modernitedeki ‘biricik’ konumu sarsimistir

(Benjamin, 2001).

Modernizmin hakikati, orijinallik ve biriciklik iizerinden kurmasi, bir baska
ifadeyle gercekligin belli ve sabit tanimlarla ¢ergevelendirilmesi olarak da ifade edilebilir.
Bu baglamda postmodernite ile diisiinsel semalardaki bu sabit tanimlarin sorgulanmasi
ve gercekligin belirlenmis varsayimlarina meydan okunmasi sanatta da gergekligin farkli

okumalar ve algilamalar ile tartismaya agilmasi seklinde gergeklesmistir. Boylece bir
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eserin smirsiz sayida farkli baglamlarla okunmasi miimkiin hale gelmistir.
Postmodernizmin sanattaki yansimalarindan biri de modernizmin temel savlarindan olan,
bilimsel akla, tarihsel ilerlemeye ve biiyiik anlatilara giivensizliktir (Yilmaz, 2013, s.
212). Bu baglamda postmodernizmin mutlak gercekligi reddetmesi ile videonun ayni
anda farkl zaman ve mekanlar1 bir araya getirebilme becerisi ve sadece kendine 6zgii bir
zaman ve uzam boyutu yaratarak sanatin smirlarini zorlamasi iligkilendirilebilir. Eco,
eserin postmoderniteyle birlikte kazandig1 ¢ok katmanli anlam yapisi ve farkli algilara
gore yorum kazanmasi meselesini soyle ifade etmistir; “Sanat yapit1 bir bakima nesnedir
de: nitekim, yaraticinin diistinmiis oldugu ilk bigimi, tiiketicinin zekasi ve duyarligi
iizerinde yaptig1 etkilerin biraradalifiyla (configuration) yeniden bulunabilir: CiinkU,
yaratici, kendi diledigi yolda tadilip anlasilabilmesi i¢in, tamamlanmis bir bi¢im ortaya
koyar. Ama 6te yandan, her tiiketici de uyaricilarin olusturdugu burca karst bir tepki
gostererek, bunlar arasindaki bagintilar1 gérmeye calisarak, kisisel bir duyarlik,
diyecegim belirli bir kiiltiir, begeniler, egilimler, kendine 6zgii bir bakis agisindan

sanattan haz almay1 yonlendiren 6nyargilar ortaya koyar” (Eco, 1992, s. 13).

Video, ara¢ olarak nesnesi olamayacak kadar soyut fakat ayn1 zamanda ekranda
olusturdugu goriintii katmaniyla reddedilemeyecek kadar somuttur. Videonun kendine
0zgl bu 6zelligi, onu diger tiim hareketli goriintii tiretme tekniklerinden ve hatta fotograf
ve resimden ayirir. Arag olarak video hem kurmaca hem gercegin bir arada olabildigi,
geemisle simdinin yeni bir zaman boyutu olusturabildigi essiz bir iletigim ortami, 6zgiin

bir sanat formudur.

Her ne kadar 1960’lardan itibaren yiikselen egilimler postmodern sanatin temel
noktalar1 olarak one ¢iksa da aslinda postmodern egilimler 1920’lerden itibaren sanattaki
belirgin 6l¢li ve bigimleri yadsiyarak modern sanatin i¢ginde de yer almistir. Bu agidan
Picasso ve Braque, modern sanatin i¢inde yer alirken kesyapistir ve kurgu gibi alintilama
yontemlerini kullanarak sabit gergekligi asan, cogulculuga kapi aralayan eserler
vermiglerdir (Yilmaz, 2013, s. 29). Tiim bu kiiltiirel ve tarihsel gelismelerin 1s18inda,

sanatta gercekligin ele alinig bigimleri tlirler arasindaki ayrimlarin kalkmasinin yani sira
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yeni sanat tlirlerinin de dogmasmma neden olmus ve gercekligi soyutlayan yeni

duyarliliklarin farkl: tiirlerde sanatsal olarak ifade edildigi bir donemi baglatmistir.

Video sanati, farkli teknolojiler ve sanatlarla da ortaklik kurarak eklektik bir alan
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Video sanatina dair farkli yaklasimlar bulunsa da 6ziinde
diisiincenin merkeze alindig1 bir sanat olarak ortaya ¢ikmis ve bu agidan kavramsal
sanatin temel dinamiklerinden etkilenmistir. 1960’11 yillarda ortaya c¢ikan kavramsal
sanatta, eserin Oonemi yerini bir diisiincenin 6nemine birakmistir. Kameranin varligi ve
anlama etkisi, sanat ortami olarak gegici bir goriintii iireten ekran yiizeyi, nesnesiz bir
sanat anlayisinit hedefleyen kavramsal sanat icin video kesfedilmesi gereken yeni bir
ortam halini almistir. Kameranin {rettigi gergeklik, sanatin gelenekleri icinde
alisilageldik sanat nesnelerinin yapilandirdig1 gerceklikten ¢cok daha radikal ve deneysel

bir yerde durmaktadir.

Nesnesiz sanat anlayigina onciiliikk eden akim, Happening, Fluxus, Video Sanat1
gibi ¢esitli tiirleri de etkilerken bir yandan bu tiirlerin birbiri i¢ine girmesi ve birbiriyle
ortaklik edebilmesine olanak saglayan temel anlayis1 da ortaya koymaktadir. Kavramsal
sanatla birlikte diisiincenin, nesnenin yerini almasi sanat¢ilarin galeri, miize gibi belirli
mekan sinirlandirmasini astiklari bir donemi baslatmistir (Antmen, 2018, s. 193). Bu
noktada video teknolojisi, anlik olarak gergeklestirilen Happening gibi performanslari,
videonun kendi 6zellikleriyle birlesimiyle baska anlam acilimlarini da miimkiin kilmistir.
Bedeni merkeze alan bu performanslar iginde rastlantisalligi barindirmaktadir (Girgin,
2018, s. 315).

Manipdulatif Bir Ylzey Olarak Ekran

Video, ilk ortaya ¢iktig1 yillardan baslayarak, dijital doniisiime maruz kaldigi
donemden sonra da stirekli degisim i¢inde olan bir aragtir. Armes (2001, s. 1), 60’lar ile
80’lerin video sistemi arasinda dnemli farkliliklar oldugunu vurgularken, bu farkliliklarin
videonun dijitallesmesiyle birlikte devrimsel 6l¢ekte genisledigini ifade eder. Tiim bu

degisimlerin esliginde siiregelen temel yaklasim ise; videonun kendinden onceki diger
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gorsel isitsel aygitlarina gore oldukca esnek ve yaraticiligi tesvik eden yapisidir. Film ve
fotografa gore denemelere daha agik bir ara¢ olmasinin temelinde ise, daha kolay
kullanilabilir olmasi1 ve daha ucuz olmas1 yatar. Bu 6zellikleri ile, yeni ve farkli mecralar

kesfetmekte hevesli olan sanatcilar i¢cin esi bulunmaz bir deneme ortami sunar.

Soyut video ¢aligmalarinin teknolojik alt yapisini olusturan en 6énemli 6gelerden
biri de video synthesizer araglarmim gelisimi olarak gériilebilir. Ornegin Steve Rutt ve
Bill Etra’nin 1974 yilinda birlikte gelistirdigi video synthesizer, video goruntisini
asagidan yukariya ve sagdan sola ters haline getirebilmekte, egip biikebilmekte, ¢ok
katmanlt bir yapiya sokabilmekte, gergek goriintiilerden soyut goriintiiler elde
edebilmektedir (Macchia, 2007).

Ortaya ¢ikan bu yeni teknolojik olanaklar sadece sanatgilar i¢in yeni bir soyut dil
olusturmakla kalmamis, ayn1 zamanda reklam, miizik videosu ve benzeri kisa video
dirtinleri i¢in post prodiiksiyon ve efekt olanaklarinin gelismesine yol agmistir. Video
goriintiisii bu yenilikle birlikte artik elastik, kolay manipule edilebilen, kendine 6zgu bir
dil olusturabilen yepyeni bir gorsel isitsel ifade aracina doniismiistiir. Videonun filme
gbre en bilyiik avantajlarindan bir olan, ¢ektigin gibi izleyebilme 6zelliginin yanina,
cekerken hemen manipile etme ve hemen sonuglart ayn1 anda gorebilme olanagi da
eklendiginde, film kullanmay1 secen ¢ogu sanatgi i¢in yeni bir cazibe merkezi haline

gelmistir.

Diger yandan videonun filme gore ucuz ve kolay erisilebilir olmasi, sanat¢ilarin
bu teknoloji ile daha fazla deneysel bir siire¢ yasayabilmeleri igin firsat saglamis, filme
gore video ile yapilan deneysel kayitlarin sayisi artmistir. Yine 1973 yilinda Bill Viola
tarafindan kaydedilen “Information” adli ¢alisma, teknik bir hatanin sonucudur. Olusan
parazitler, kumlu goriintiiler, kirilan sinyaller sanatc1 igin farkli anlatim yontemleri i¢in

ufuk agict olmustur (Hanhardt, 2015, s. 25).
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Video ylizeyinin kendisinin 1siktan olugsmasi ve ekran yiizerindeki tiim satir ve
situnlarda bulunan piksellerin gerek ¢ekim sonrasinda gerekse c¢ekimden sonra
doniistiiriilebiliyor olmasi, videoyu kolay manipiile edilebilen bir arag haline sokar. Oncii
video sanat¢ilarinin deneysel ¢caligmalarindan sonra ¢agdas sanat 6rnekleri i¢inde bir¢ok

sanat¢inin videonun bu manipiilatif yoniinii tekrar tekrar sinadigini gérmek miimkiindiir.

Sinematografiye Kars1 Video Dili

Videonun soyut kullanimi dogal olarak kendinden Onceki soyut sanat
formlarindan ve akimlaridan beslenir. Ornegin Amerikan avangart film ve videosu
dikkate alindiginda benzer bir yaklasimdan s6z etmek mimkundur. Her iki sanat formu
da bir¢ok farkli tiir ve stil igermekle birlikte, soyut izlenimcilik, minimalizm, kavramsal
sanat ve Fluxus gibi sanat bic¢imleri ile i¢ ice gelismiglerdir. Hatta bunlara soyut
animasyon, goriintii isleme, elle film boyama ve video renk filtreleme gibi teknikleri de
eklemek miimkiindiir (Hanhardt, 2015). Avangart video, 1960’11 yillardaki avangart film
geleneginin bir uzantisi olarak kabul edilebilir. 1970’11 yillarda videonun olanaklari ile
sanatcilar filmde kullandiklar1 bircok soyutlama tekniginden daha fazlasini videonun
teknolojik imkanlarinda bulur. Bu ¢aligmalarin en O©nemli karakteristigi ise,
sinematografik anlatiy1 reddetmeleri ve bunun yerine soyut bir ifade bi¢imini tercih
etmeleridir. Sinematografik anlatimm temel O6geleri olan, hikaye anlatimi, g¢atisma,
karakter yaratma, kronolojik ve sirali neden sonug iligkisine bagl anlatim tekniklerinin
hi¢birini bu filmlerde gérmek miimkiin degildir. Bunlarin yerine, ara¢ olarak filmin
sinirhiliklarini denemek, film nesnesini bizzat bir resmetme yiizeyine doniistiirmek gibi

yeni sanat formlar1 dikkat ¢ekicidir.

Stan Brakhage’in “Anticipation of the Night” isimli ¢alismas1 40 dakikalik bir
film montajindan olusmaktadir. Sanat¢inin giindelik yasamindan kesitler, farkli 1g1k
kullanimlari, renk ve goriintii filtrelerinin yer aldigi filmde c¢ekim, sekans ayrimlari,

dogrusal bir anlatim, nedensellik, filmik zaman kullanimi gibi 6gelere yer verilmemistir.
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Gorsel 7. Stan Brakhage, “Anticipation of the Night”, 1958.

Filmde drama ve sinematografik bir anlat1 yoktur. Kamera mercegi ve perspektif
yoluyla iki diizlem yaratilarak anlamli gerceklik 6n plandayken, arka plan ise siirekli
degisen bir eylem alanina doniistiiriilmiis, fotografik imaj ve soyutlamanin hakim oldugu,
hiz ve farkli film kullanimlariyla geleneksel anlati beklentisinin ters yiiz edildigi yeni bir
dil meydana gelmistir (Hanhardt, 2015, s. 20). Kameranin soyut kullanimi, lenslerin ve
filtrelerin gergek imaj1 soyutlagtirma bi¢imi, belirli bir anlam olusturmayan hareketli

cerceveler yeni soyut anlatim bigimleri agisindan énemli ipuglar verir.

Youngblood, videonun filmin simrliliklarini agma potansiyelini gergeveyle
orneklendirir. Filmde cerceve bir nesne konumundayken, videoda surekli bir devinimdir.
Video, her bir hareketli goriintiiniin, bir sonrakine dontismesine izin vererek dijital olarak
iretilmis elektronik goriintiiler aracilifiyla ‘gercek’ nesnelerin donistiiriilebildigi bir
metamorfoz tretir (Youngblood, 1989’dan akt. Andrews, 2014, s. 132-133). Soyut
videonun, tekrarlanabilen ve kolaylikla ¢ogaltilabilen bir eser olmayip, deneyimlenmesi
gereken, bir kereye mahsus bir yap1 igermesi izleyiciyi de bu deneyimin kirilganligi ve
geciciligine dahil eder. Bu anlamda bu g¢aligmalar, gercekligin bir temsili olmanin
Otesinde; sanat¢inin ve videonun kendi 6zelliklerinin var oldugu bir sanattir (Hanhardt,

2015, s. 23).
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Stan Brakhage’in 1987 yapimi The Dante Quartet adli ¢caligmasi seliiloit filmin
elle boyanmasindan olusur. 6 dakikalik film art arda gelen soyut resimler gibidir. Film
icinde kimi zaman resimlerin geg¢is ritmi hizlanir, baz1 yerlerde ise aymi resimler

tekrarlanir.

Gorsel 8. Stan Brakhage, “The Dante Quartet”, 1987.

Tiim film boyunca bir anlam olusturmaktan cok izleyicide gorsel bir deneyimin
izler1 kalir. Brakhage kendini “ben aslinda bir siir olusturmak istiyordum™ olarak ifade
eder (Jones, 2005). Yapimda en dikkat ¢eken soyutlama yontemi ise sadece resmetme
stireclerinden kaynaklanmaz, art arda gelen resimlerin ritmi ve yarattigi hareket de soyut

bir ag tabaka izlenimi yaratir.

Diger yandan, deneysel film geleneginin videoya devsirilmesi slirecinde yasanan
en guclu dinamiklerden biri ise, video sanatgilarinin sadece aracin teknolojik kullanim
geleneklerine olan degil, ayn1 zamanda televizyon yayinciligr igindeki ideolojik
sOylemine de kars1 durmalaridir. Video kameranin tasinabilir olmast ile ivmelenen bu
kars1 durus, sadece sinematografik anlatima karsi durmakla sinirli kalmaz, televizyon
yaymlarinin islev ve bigimlerine karsi durmak iizerine de bi¢cimlendir. Videonun bu kars1
durus Oykiisii hem teknolojik hem Kkiiltiirel ve hem de ideolojiktir. Videoyu bir sanat
haline getiren bu teknolojik 0zellikler ve avantajlar bir yandan da kavramsal sanatin

temellerini olusturan postmodernite ve postmodern sanatin muhalif tavr ile yakindan
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ilgilidir. Teknoloji boyutuyla ilgili olan bu unsurlar1 ve videoyu ayricalikli kilan
avantajlar1 Bourriaud sOyle agiklamistir; “Hafif ve kullanilmasi kolay bir alet olarak, agik
havada ¢ekime, ayrica filme alinan malzeme karsisinda 6zgiir davranmaya izin verir; agir
sinema donanimi elvermezdi buna. Dolayisiyla, videoyla insan ¢ekmede baskin olan,
sondaj’dir, tele-goruntl caginin simgesi olan kalabaliga rastgele dalis: Kamera sorular
sorar, gecisleri kaydeder, kaldirim hizasinda durur. Video sanatinda kendine yer eden,
siradan insansidir (...). Kamera, bireyleri sorgulamanin, uyarmanin, ¢agirmanin bir araci

haline gelir (...)” (2005, s. 119-120).

Bu tavir, yiiksek sanat ve algak sanat arasindaki keskin sinirlara muhalefet etmeyi,
diger tiim ayricalikli toplumsal konumlar1 oldugu gibi sanattaki ayricaliklt konumlar1 da
alagag1 etmeyi nosyon edinmistir. Bu noktada videonun bir ara¢ ve mecra olarak kendine
Ozgii Ozellikleri ve tasidigir avantajlar, sanatgilara muhalif tavirlarini icra etmek icin
onemli bir potansiyel olusturmustur. Video kameranin hafif olmasi, aninda yeniden
oynatma imkani vermesi, ses ve goriintiiniin es zamanlilig1, zoom lensin tirettigi gerg¢eklik
etkisi, (Armes, 2001, s. 193) gibi 6zellikler videoyu, muhalif sanat i¢in dnemli bir noktaya
getirmistir. Modernist estetik bigcimlere ve belirlenimlere meydan okuyan sanatcilar,
sanat1 stiidyolardan sokaga ¢ikarma, maliyetin ucuz olmasi ve isteyen herkesin bir
kamerayla istedigi gorlintiiyli cekebilmesi sanatin ve sanat¢inin ayricalikli konumunu
sarsan, sanat1 sokaga ve siradan insana tagiyan 6zellikler olarak yansimistir (Yilmaz M. ,

2013, s. 28-29).

Wolf Vostell’in 1963 yilinda New Jersey’deki Jam Festivali’ndeki performansi
icin yazdig1 aciklama ise oldukga carpicidir: “Ekranda bir televizyon programi varken,
ekrana bliylik bir ¢irpilmis kek hamuru atin ve onu tiim ekran yiizeyine bulagtirin”
(Hanhardt, 2015, s. 24). Vostell, izleyicinin televizyonun yaymn akisinin nasil
parcalandigina ve ekrandaki yayinin farkli bir nesne ile nasil soyut bir anlatima
dontstiigiine taniklik etmesini ister. Tasvir edilen performansa dair bir soyutlamadir ve

izleyicinin gergeklikle arasindaki iligki yapibozumuna ugratilir (Hanhardt, 2015, s. 24).
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Izleyiciden Deneyimlemeye

Postmodern sanat anlayisin1 modern sanat anlayisindan ayiran temel noktalardan
biri orijinallik iddias1 ve devaminda sanat¢inin ayricalikli konumunu sarsmaktir.
Boylelikle hem sanat eserine hem de sanatgiya atfedilen ulasilmazligi ve biricikligi
bilingli sekilde alasagi etmeyi amaglamistir. Bu ¢abalar ayni1 zamanda sadece sanat¢inin
ayricalikli, yiiksek konumunu sarsmakla kalmamis sanati tiiketen izleyicinin konumunu
da doniistiirmiistiir. Gilinlimiizde kavramsal sanat olarak anilan sanat anlayisinda
orijinallige saldirmak, orijinal eserleri kasith bicimde manipiile etmek oldukca yaygin bir
stratejidir. Burada temel amag sanat eserinin biricikligi iizerine temellenen bir anlayisa

baskaldirmaktir.

Kimi zaman kopyalanan ve alintilanan orijinal eserleri bambagka baglamlarda
yeniden iireten sanat¢ilarin elestirisi ve ‘fikir’, eserin kendi niteliginin oniine ge¢mistir.
Kavramsal sanatin temellerini bu yaklasim olusturmaktadir (Girgin F., 2018, s. 26-27).
Bu noktada 1960’11 yillardan itibaren sanatta etkili olan postmodern tutumun metne yani
icerige yonelik ilgisi etkili olmustur (Sahiner, 2013, s. 144). Bu yaklasima gore
metinlerarast yontemin de temelini olusturan, alimlama meselesi nem kazanmaktadir.
Artik sanat¢inin konumu sarsildigina gore onemli olan sanat¢inin ne sdylediginden ¢ok,

sanat1 tilketenin ne anladig1 ve nasil yorumladigidir.

Postmodernitenin sanattaki yansimalarinda sanat¢inin ve izleyenin degisen
konumu, sanat eseriyle etkilesime gegen izleyicinin eserle iletisimini bir baska noktaya
tasimistir. Eserin kendisi ve liretim pratikleri de bu doniisiimden etkilenmis, giizellik,
eserin degerini belirleyen dnemli kriter olmaktan ¢ikmis hatta giizelin kendisi 6zellikle
kirilmasi gereken bir 6l¢iit haline gelmistir (Kuspit, 2010, s. 36-37). Postmodern slrecte
yapitin 6znel bir iiretim oldugu anlayisinin yaninda izleyici de bu siirecin bir pargasidir.
Uretim siirecine izleyicinin de katilmasi, izleyicinin kapali bir anlam iiretimi karsisindaki
edilgen konumunu, anlami agimlamakla yiikiimlii etkin bir konuma zorlamistir (Aktulum,
2016, s. 9).
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Koklerini kavramsal sanattan alan Happening, Fluxus, Performans sanati gibi
tirlerde izleyici ile karsilagsmanin anindalig1 ve tesadiifiligi, bir yandan Benjamin’in
terminolojisiyle biriciklik ve aura kavramlarini sanatin bu formlarinda farkli bigimde
yeniden degerli kilar. Izleyicinin izledigi eser ‘katildig1’ ve yalnizca o ana 6zel, bir daha
aynisi tekrarlanamayacak bir deneyimdir. Dolayisiyla orada o ana sahit olmak ve bu
deneyimi paylasmak eseri biricik ve orijinal hale getirmektedir. Bu sanat tiirlerinde
izleyici, performansi edilgin bir bigimde seyretmenin 6tesinde dahil olarak hatta bizzat
katilarak etkin bir konuma gelmistir (Ak, 2019, s. 1013). Hatta bu noktada eserin

biricikligi kadar deneyimin biricikligi de sanatin merkezi konumundadir.

1960’1 yillarla birlikte sanatta belirgin olarak bas gosteren performatiflesme
egiliminin nedenlerinden biri olarak farkl: tiirlerin i¢ i¢e gegmesi gosterilmektedir. Buna
gore “farkli sanatlar arasindaki sinirlar giderek daha akigkan olmustur; onlar gitgide
eserler yerine olaylar yaratmaya yonelmislerdir ve kendilerini dikkat ¢ekici bir bicimde
sahneleyerek gerceklestirmislerdir” (Fischer-Linchte, 2016, s. 26). Izleyicinin
performansa dayali sanat tiirlerinde eserin o an, orada ve bir seferlige mahsus bigimde
iretimine katilmasini 6nemli kilan, postmodernitenin deneyimi ve simdiki an1 olumlayan
bir yaklasimi 6nceliklendirmesidir. Postmodern 6zne i¢in, deneyim ve kesif, Kars1 Kiiltiir
hareketinin de merkezinde bulunan ve 1960’11 yillarin atmosferiyle biiyiiyen bir kiiltiir
karsithiginin tezahiiriidiir (Heath & Potter, 2012, s. 274). Kisisel deneyime atfedilen bu
biiylik 6nem bir yandan da modernizmin sundugu meta anlatilarin yikimina karsin higbir
blyiik ideali ya da belirlenmis diisiinceyi ilke edinmemenin yerine kisisel deneyimi ve

kesfi getirmistir.

Izleyiciyi sasirtmak, beklentilerini alt iist etmek performanstan beslenen tiirler
basta olmak iizere tiim sanat tiirlerinde izleyiciyle etkilesime gegerek yogun bir deneyim
yasatma stratejisi lizerine odaklanir. Benzer sekilde video sanatinda da izleyicinin
beklentilerini sarsan, izleyiciyi etkin kilarak esere dahil eden tavirla 6ne ¢ikar. Video hem
ortam hem de aygit olarak izleyiciyle etkilesime girme ve izleyici beklentilerini sarsma

anlaminda c¢esitli avantajlar1 elinde bulundurur. Video goriintiisiiniin aninda ve canli
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olarak goriintii liretebilme becerisi, onu izleyicisi ile aktif bir diyalektik iliski i¢inde

tutmasini saglar (Handhardt, 2015, s. 25).

Videonun izleyici merkezli yapisi ve deneyime odakli iletisim bigimi, video
iceriklerini nesnel gerceklikten uzaklastirarak 6znel bir gerceklige yaklastirir. Videoda
zaman ve mekan biikiilmeye ugrar ve artitk somut nesnel bir gerceklikten bahsetmek
mimkiin degildir. Video bunu dogas1 geregi yapar ve deneyimleyeni ile diger iletisim
formalarinda olmayan yeni bir etkilesim siireci gerceklestirir. Bu siire¢ dogas1 geregi
soyuttur. Videonun ne gosterdiginden bagimsiz olarak yarattigi zaman ve mekan dilimi
diger baska hi¢bir formda olamayacak kadar yenilik¢i, 2000’11 yillarin sanat anlayigini

doniistiirecek kadar onciidiir.

SONUGC

Soyut video tiirsel olarak avangart film gelenegini siirdiire gelmistir. Avangart
filmin 6ykii anlatmay1 reddedisi, karakter olusturmaktan ve catigmalar kurarak bir anlati
olusturmaktan kaginan yapisi soyut videonun tiir gelenekleri i¢inde ayn1 sekilde yer alir.
Bir kiiltiir 68esi olarak video, izleyicisi ile geleneksel kodlar {izerinden iletisim kurma
becerisine sahiptir ve bu kodlar kolaylikla kirilarak video igerigi yapit bozumuna
ugratilabilir. Videonun gerek son kullanicilar gerekse sanatgilar i¢in bu derece islevsel
bir ara¢ olarak 6ne ¢ikmasi, deneysel sanatgilar i¢in videoyu anlamli bir sanat ortamina
doniistiirmiistiir. Video bir ara¢ olarak sanat¢iya soyut anlatimlar i¢in oldukga elverisli
bir ortam sunar. Video goruntlsunin nesnesi yoktur. Ekranda belirir kaybolur.
Kaydedilirse kasete kaydedilir ve kaset ise alisildik bir goriintii nesnesi olmaktan uzaktir.
Bu nedenle video ara¢ olarak nesnesi olamayacak kadar soyuttur. Elektronik
synthesizerin kullanim1 ve gelisen ifade olanaklar1 ile an1 doniistiiriir. Yeniden yaratir.

Dogas1 geregi video manipiilatif bir aractir.

Video kamerasi, islevsel ve ontolojik olarak fotograf ve film kamerasindan sadece
donemsel olarak degil, kullanim pratikleri agisindan da farklidir. Kameranin varligi ve

ortaya ¢ikardigi resim ve yeniden tirettigi gergeklik, daha 6nce koklii temelleri olan resim
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ve heykel gibi sanat dallarinda da radikal doniisiimlere zemin hazirlamistir. Video kamera
soyutlamaya olanak taniyan bir aragtir. Video kamera konuyu yeniden yaratir, yorumlar,
doniistiirtir. Gergek ve gercekiistii arasinda kolaylikla gidip gelebilir. Cok katmanli zaman

ve mekan boyutlar1 olusturabilir.

Diger yandan ekranda olusturdugu goriintii katmaniyla ise reddedilemeyecek
kadar somuttur, gergektir ve eszamanlidir. Ger¢cek zaman boyutu ile gergekiistiinii
birlestirebilecek yetileri vardir. Video zamani diger tiim gorsellestirme araglarindan giiglii
farkliliklar igerir. Nesnelerin zamani, video goriintiisiinlin zamani ve deneyimleyenin
zaman1 arasinda yepyeni ve essiz bir zaman boyut yaratabilme becerisine sahiptir. Bu
yeni zaman dilimi somut oldugu kadar soyuttur. Egilip biikiilebilir, yeniden iiretilebilir,
es zamanlanabilir ya da ge¢misin farkli anlarin1 simdiki zaman ile birlestirebilir. Bu
nedenle video imgesi, zaman ve mekan1 her an manipiile edebilecek 6zelliklere sahiptir.
Fotograftan ve sinematografiden farkli olarak belgeleme, Gykiileme, hikdye anlatma,
catismalar yaratma, karakterler olusturma gibi amaglarin disinda, sadece ani yaratir,
cogaltir, paylasir. Video soyut kullanimin1 destekleyen en belirgin karakteristigi ise, ant
gosterebilmesi, simdiyi aktarabilmesidir. Canli goriintii liretebilen ve yayinlayabilen
videonun zamani fotograf ve filmden ayrisir. Bu ayrigsma sadece geleneksellesmis
kronolojik sinematografik anlatim tizerinden gergeklesmez. Videonun ¢ok katmanli
zaman yapisi, sanatgilara farkli zaman boyutlarin1 ayn1 diizlemde bir araya getirebilme
olanag tanir. Ortaya ¢ikan zaman ve mekan boyutu, sadece videoya 6zgii bir gercekligi

yapilandirir.

Videonun ani, simdiyi yeniden {iretebilme becerisi, donemin diger sanat akimlari
olan Happening, Fluxus, Performans etkinlikleri ile ortiisiir. Simdiyi, anindaligi,
tesadiifiligi temel alan isler i¢in yeni bir sanat formu olarak 6ne ¢ikar. Ayrica, kavramsal
sanattan evrilen tiim sanat tiirlerinde ortaya ¢ikan, soyutlama ve 6znellik, kisisel duyum
gibi olgular, videonun soyut kullanimi ile iliskilendirilir. Videonun simdisi ile
performansin simdisi bir arada var olabilir. Ayn1 zaman dilimini deneyimleyen izleyiciler

ise artik birer katilimcidir. Video izleyicileri birer deneyimleyene dontistiirtir. Kavramsal
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sanatin merkezinde yer alan sanat-deneyim iliskisi, videonun kullanim alanlarinda daha
giiclli bir sekilde yeserme olanagi bulur. Video karakteristigi, ortaya ¢iktigi donemdeki
var olan sanat iklimi ve yayginlastig1 sosyal-kiiltiirel ortam nedeniyle, birgok farkli sanat
etkinligi, ortami1 ya da eseri i¢inde kendine yer bulmus bir sanat formu olarak sanat tarihi

igindeki yerini almigtir.
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EXTENDED ABSTRACT

In terms of its potential to manipulate, video has been a medium that inspires
artists and expands their possibilities of expression, often benefiting from the traditions
of previous art mediums. Along with the digital transformation, the developments in
technology have also significantly affected the possibilities of expression in art. The
denial of the fixed facts and definitions prioritized by modernism by the oppositional
culture of the 1960s led to the prominence of subjectivity, personal sense, and multi-
layered meaning richness in genres fed by conceptual art. With the use of electronic
synthesizers (visual effects mixers) and other technological advances, video has become
an important art medium and expression for artists. At this point, the manipulative
potential of video both as a tool and as an art is important. Abstract video has come to the
fore as an important genre for artists since the 1970s, especially with technological

developments and opportunities.

Looking at the origins of abstract video, it is seen that it is related to various art
types and styles. In addition, abstract video has a close relationship with technological
advances. Because all these features have come to the fore as developments and
opportunities that open up space for the free thought and creativity of the video, the artist.
The digital transformation that followed the electronic revolution in the 80s led to
significant changes in the art world as well as in many layers of society. Previously, after
neon art, kinetic art and similar avant-garde experiments, with the introduction of video
into the medium of art in the 80s, artists turned to the discovery of electronics as an art

medium for the first time.

Social developments and technological advances stand out as important dynamics
that affect art and art genres and are dominant in its transformation. In this respect, art
movements, new genres and their interactions with each other can be associated with
historical and social processes. In terms of basic elements such as color, composition,
light, perspective, photography is a fundamental threshold for both cinema art and video

art. From this point of view, abstract imagination gains a stronger place in the medium of
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art together with the camera. In the face of the concreteness of the camera, the artist turns
to the subconscious, beyond the real, to the impressions, dreams and her/his own

imagination.

Discussions that started with the entry of photography into the medium of art can
create examples of how the connection between art and reality will be questioned until
the video comes to the fore. The question of how reality has been handled and produced
since the beginning of the visual arts is a field of discussion centered on the work of art
and the truth.

These applications, in which technology is also involved, have created a freer
space that makes new opposition strategies possible in art in terms of cost and
accessibility, as well as carrying the basic dynamics in postmodern art. These possibilities
in video art form other contexts by abstracting the current meaning from its primary

meaning or the basic idea it refers to.

The video age coincides with a period in which new discussions emerged not only
in terms of art philosophy but also in terms of art sociology, in a place that could be
considered a technological revolution in the process of camera and reality inquiries. In
the separation from concrete image to abstract narrative, it is possible to see the effects
of the widespread use of the video camera as a mass communication tool. Video is too
abstract to be an object as a medium, but at the same time too concrete to be rejected with
the image layer it creates on the screen. This peculiarity of video distinguishes it from all
other motion picture production techniques and even from photography and painting.
Video as a tool is a unique communication medium, a unique art form, where both fiction

and reality can coexist, and the past and present can create a new dimension of time.

Video art stands out as an eclectic field by establishing partnerships with different
technologies and arts. Although there are different approaches to video art, it has emerged
as an art in which thought is centered, and in this respect, it has been influenced by the
basic dynamics of conceptual art. In the conceptual art that emerged in the 1960s, the

importance of the work was replaced by the importance of an idea. The presence of the
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camera and its effect of understanding, the screen surface that produces a temporary
image as an art medium, video has become a new medium to be explored for conceptual

art aiming at an objectless understanding of art.

One of the most important elements forming the technological infrastructure of
abstract video works can be seen as the development of video synthesizer tools. These
emerging technological possibilities not only created a new abstract language for artists,
but also led to the development of post-production and effects possibilities for
commercials, music videos and similar short video products. With this innovation, video
footage has turned into a brand new audio-visual expression tool that is elastic, easily
manipulated, and capable of creating a unique language. Along with the ability to watch
as you shoot, which is one of the biggest advantages of video over film, the ability to
manipulate immediately while shooting and see the results at the same time, film has
become a new attraction for many artists who choose to use it. After the experimental
works of leading video artists, it is possible to see that many artists test this manipulative

aspect of video over and over in contemporary art examples.
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ILETISIMSEL EYLEMIN DiJITAL PLATFORMLAR
ARACILIGIYLA GUNDELIK HAYATI
SOMURGELESTIRMESI*

Enes DOnmez*

Ozet

Habermas, yasanti-diinyasi ve sistem biitiinlesmesinin birbirinden ayrigmasi sonucunda,
rasyonellesen diinyalarda, sistemin yasam diinyasini baskiladigini ileri siirmekle beraber;
rasyonel-stratejik aklin ve normatif aklin, 6znel diinyalar: somiirgelestirmesini elestirmektedir.
Coziim olarak, rasyonel eylemin bu ozelligine karsi, ‘iletisimsel eylemi’ 6nermekte ve samimiyete
dayali, esit sartlarda miizakere eden bireylerin, rasyonel aklin sémiirgesine mahkiim
olmayacagim diisiinmektedir. Ancak Hardt ve Negri, cagimiz toplumunun tasvirini, Avrupa 'nin
rasyonelliginden  ziyade;, Amerikanvari bir enformatiklesme ile yapmaktadir. Bu
enformatiklesmenin sonuglari arasinda; dijital platformlarin giindelik hayata girmesi ile birlikte,
iletisimsel eylemin giindelik hayati somiirgelestirmesi yer almaktadir. Calismanin amaci; dijital
platformlarin ara yiizleri ve kullanim pratiklerini inceleyerek, giindelik hayattaki hangi iliskileri
ve pratikleri kolonilestirdigini tespit etmek ve giindelik hayatin enformatiklesmesinin bir
betimlemesini yapmaktir. Dijital platformlarin kullamim pratikleri; Giddens’in ‘yapt’, ‘kurallar
ve kaynaklar’ kavramlari ve Bourdieu’nun ‘alan’ ve ‘sermaye’ kavramlari ile incelenmigtir.
Sonug olarak, Airbnb, ‘konaklama’ pratiklerini kolonilestirirken, Bionluk ve Linkedin, ‘calisma
hayatimin’ pratiklerini kolonilestirmektedir. Twitter; ‘diisiinceleri’, Tinder; ‘ask ve iliski’
pratiklerini, Instagram ise; ‘fotograf/video ve sosyallesme’ pratiklerini kolonilestirmektedir.
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Enformatiklesme
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Finansal destek var mi? Varsa, finansal destek kaynagini belirtiniz. (Cevaplanmasi zorunludur) . Haytr
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Tesekkiir agiklamasi var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplamasi zorunludur): Yok

109



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

THE COLONIZATION OF EVERYDAY LIFE BY
COMMUNICATIVE ACTION THROUGH DIGITAL
PLATFORMS!

Enes Donmez”

Abstract

Habermas argues that the rational mind colonizes the life-world in rationalized worlds as a
result of the separation of life-world and system integration. He criticizes the colonization of
subjective worlds by rational-strategic reason and normative reason. He proposes
‘communicative action' as a solution to this feature of rational action. Habermas argues that
individuals who negotiate on equal terms based on sincerity will get rid of the colonialism of
rational reason. However, Hardt and Negri describe our contemporary society with
American-like informatization rather than European rationality. One of the consequences of
this informatization is that with the introduction of social media into everyday life,
communicative action begins to colonize everyday life. In this study, it is aimed to make a
theoretical description of relationships that digital platform interfaces and usage practices
colonize, and the informatization of everyday life. For example; While Airbnb is colonizing the
practices of accommodation, Bionluk is colonizing the practices of LinkedIin working life.
Twitter colonizes thoughts, Tinder colonizes love and relationship practices. This study
includes some parts of the literature of the unpublished doctoral thesis.

Keywords: Communicative Action Theory, Digital Platforms, Social Media, Habermas,
Informatization
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GIRIS

Habermas, sistemin yasanti-diinyasini kontrol ederek bozuma ugratmasini ortaya
koymak amaciyla; bu iki kavramin ayrismasmi incelemektedir. Bilginin aktarimimin
dolaymmsiz, kiiciik topluluklar igerisinde gerceklestigi eski kabile toplumlarinda;
toplumsal ve sistemsel biitiinlesme gibi bir ayrim bulunmamaktadir. Toplumsal
biitiinlesme; yliz yiize iletisimin hakim oldugu dolayimsiz iletisimi ifade ederken, kabile
gibi kiiciik toplumlarin birleserek devlet, imparatorluk gibi sistemleri insa etmesi sonucu,
iletisim dolayiml1 bir hal almistir. Biitiin bir sistemin dogru ¢aligmasi igin; merkezden
dagilan, sistemsel, dolayimli bir iletisim agina gerek duyulmaktadir. Boylelikle toplumsal
biitiinlesme ve sistemsel biitiinlesme ayrimi ortaya ¢ikmistir. Bu ayrisma; toplumlar
karmasiklastitkca daha da artmaktadir. Ekonominin, diger kurumlara nazaran, daha
bagimsiz bir yer edinmesinde; sistem biitlinlesmesinin yeri biiyiikk bir 6neme sahiptir.
Sistem biitiinlesmesindeki bu gibi kurumlar yasanti-diinyasina kok salmaktadir.
Toplumun rasyonellesmesine neden olan donisiimler; mesleki ve bilimsel birgok
uzmanlasmanin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bunun sonucunda; yasanti-diinyasinda

asir1 bir yiikklenme olmaktadir (Layder, 2014, s. 259-260).

Siyaset, ekonomi ve doga bilimlerinin i¢cinde bulunan kisiler, alanin uzmani haline
gelirken; giindelik hayat igerisindeki siradan insanlarim, bu alanlar hakkindaki bilgisi ¢cok
kisith ve islevsiz olmakla birlikte, sistematik degildir. U¢ diinyaya ait gecerlilik iddialar:
bu uzmanlarin elinde bulunmaktadir. Gegmisten devrolan, gii¢ ve para ile olusan, yeni
yonetim mekanizmalarinin yasanti-dlinyasindan ayrismasinin rasyonellesme ile
baglantis1 bulunmaktadir. Kodlanmis yasalarin ortaya ¢ikmasi ve siyasal, ekonomik
kurumlarin fiilen ayrigmasi; toplumda genel bir rasyonellesmeye neden olmaktadir.
Iletisimsel anlamaya dayali olan toplumsal biitiinlesme yerine toplum; para ve giicin
islem gordiigii sistemsel biitiinlesmede insa edilmektedir (Layder, 2014, s. 61).
Habermas, sistemin yasanti-diinyasina uyguladigi bu baski ile onu kolonilestirdigini
savunmaktadir. Yasam-diinyasinin  kolonilestirilmesi ile kast edilen; kabile
toplumlarindan bu yana karmasikligin hizla artmasiyla birlikte, sistem tarafindan dile
dayali iletisim araglarina uygulanan asirt baski sonucunda; orgitlenme slreclerinde

yasanti-diinyasindaki giindelik eylemler yerine, dile dayali olmayan, empirik olarak
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giidiilenmis, hesaplanabilir amagsal-rasyonel eyleme dayali olan para ve erk araglarinin
kullanilmasidir (Habermas, Iletisimsel Eylem Kurami Cilt 2: Islevselci Aklin Elestirisi
Uzerine, 2001b, s. 618). Boylelikle, sistem, amaca ulasmak i¢in kullanilan bir arag degil;
amacin kendisi haline déniismektedir (Edgar, 2006, s. 19). Habermas, yasanti diinyasi
Uzerinde, rasyonel aklin tahakkiim olusturan hakimiyetinin; iletisimsel eylem ile ¢6ziime
kavusabilecegini diisiinmektedir. Yasanti-diinyasindaki iletisimsel eyleme 6rnek olarak;
yeni toplumsal hareketler gosterilmektedir. Yeni toplumsal hareketler ile ifade edilmek
istenen; 1968 sonrasinda, toplumsal hareketlerdeki degisimdir. Bu; modern dénemin
baslangicindaki proletaryanin smif anlayist ile ortaya ¢ikan ekonomi temelli ve siyasal
erke sahip olma amaciyla yapilan toplumsal hareketlerdeki bir paradigma degisimidir.
Yeni toplumsal hareketler, kendinden 6nceki donemin amacina ek olarak; esnek,
merkezsiz ve kiiciik gruplarin (cinsiyet, etnik gruplar, gdc¢cmenler, azinliklar)
tepkilerinden meydana gelen, birlik ruhunu ifade etmektedir (Topal Demiroglu, 2014, s.
136).

Hardt ve Negri (2003, s. 59) ise; Habermas’in goriiglerinin Otesine gegerek
iletisimsel eylem ile rasyonel eylemin bir arada yiiridigiini, iletisimsel eylemin de
enformatiklesme ile somiirgeci bir yanin ortaya ¢iktigimi belirtmektedir. Modernizm;
rasyonalite, endiistri ve Avrupa ile 6zdeslesmisken, postmodernizm; enformasyon ve
ABD ile 6zdeslesmistir. Enformatiklesmenin; Uretimden tiketime, toplumun bircok
alaninda merkezi bir konuma gelmesi ile birlikte, iletisimsel eylemin kolonilestirici
etkileri artmaya baglamustir. Ornegin; kitlesel iiretime admi veren Ford fabrikalarindaki,
fordist iretim tarzindan, daha esnek post-fordist iiretime gegis siirecinde;
enformatiklesmenin 6nemi biiyiiktiir. Bu anlamda, calismada, bu enformatiklesme
sonucu, iletisimsel eylemin dijital platformlar araciligiyla giindelik hayati
kolonilestirmesi incelenmistir. Calismanin probleminin temelini; is bulma, arkadas
edinme, konaklama, kiralama, ulagim gibi glndelik hayata ait pratiklerin, dijital
platformlarin popiilerlesmesi ile birlikte bu platformlarin tahakkiimii altina girmesi
olusturmaktadir. Ornegin; bir dijital platform aracilig1 ile ulasim hizmeti vermek isteyen
bir kiginin, miisteri ile olan iligkisine, dijital platform sistemindeki arayiiz ve algoritmalar
karar vermektedir. Kullanicilar bu dijital pratiklere uymak zorundadir. BOylece, dijital
platformlar vasitasiyla; giindelik hayat enformatiklesmektedir. Bu sebeple, glndelik

hayat icerisinde yer alan bircok pratik; dijital platformlarda kodlanabilmek ve
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algoritmalarda 6ne ¢ikabilmek (6nerilmek) amaciyla sekillenmektedir. Calismanin
amaci; belirli kategorilerdeki dijital platformlarin arayiizlerini ve kullanim pratiklerini
inceleyerek, dijital platformlarin alt yapisi, kullanim kosullar1 gibi sahip oldugu
Ozelliklerin, giindelik hayattaki pratikleri nasil kolonilestirdigini ortaya koymaktir. Bu
caligmanin ozellikle medya ve iletisim disiplinleri i¢cin 6nemli olmasinin sebebi;
Habermas’in iletisimsel eylem kurami ile ortaya koymaya calistigi goriisiin Gtesine
gecerek; kuramini post-modern diinya agisindan yeniden yorumlayan Hardt ve Negri’nin,
¢1g1r agan goriislerini dijital medyaya uyarlamasidir. Kisacasi bu ¢alisma; iki kuramsal
goriisiin daha somut bir zemine uyarlanmasini kapsamaktadir. Bu anlamda sadece iletisim

alanina degil, ayn1 zamanda sosyoloji alanina da katki sunmaktadir.

IIk bashk; Habermas’in iletisimsel eylem kuramimmn su ana kadar anlatilan
goriislerinin devami ve genel bir 6zetidir. Ikinci baslik altinda; Bourdieu ve Giddens’m
kavramlar1 {izerinden dijital platformlardaki pratikler anlamlandirilmigtir. Bu ¢alisma
kapsaminda alan ve yapi kavramlar1 ile Kastedilen; dijital platformun kendisidir.
Kaynaklar ve sermaye olarak, platformun alt yapisi ve arayiiziiniin sagladigi kullanim
olanaklari; kurallar ile de platformlarin kullanim kosullar1 kastedilmektedir. Uglinci
baslikta ise; Kitle iletisim araglari ve dijitallesmenin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan
yasama bilgisi ve biligsel proleterlesmeye yer verilmistir. Dordiincii baslikta; Hardt ve
Negri’nin enformatiklesme ile ilgili goriisleri belirtilmistir. Bir sonraki baglikta; Giddens
ve Bourdieu’nun kavramlari ile belirli kategorilerdeki dijital platformlar incelenmistir.
Incelenen platformlarin  neden oldugu sdmiirgelestirme; caligmanin  sonunda

yorumlanmastir.

1. SISTEMIN SOMURGESINE KARSI HABERMAS’IN
ILETISIMSEL EYLEM KURAMI

Habermas, Weber’in eylem tiplestirmelerinden ve Poper’in ii¢ diinyasindan
faydalanarak; eylemlerin bu {i¢ diinyada gerceklestigini belirtmistir. Poper’a gore; Ug tlr
diinya vardur. Ilk olarak, ‘fiziksel ve nesnel diinya’, taslar, yildizlar, gezegenler, hayvanlar
vb. fiziksel enerjileri de i¢inde barindiran; birinci diinyadir (Popper, 1978, s. 143). Bu

nesnel diinyaya ait eylem tiirii olan ‘teleolojik eylemde’; birey bagariya ulasmak igin
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araclarin1 belirleyip, amaca yonelik bir sekilde araglarmi kullanarak hedefine
ulagsmaktadir. Basar1 hesaplanirken, en az ikinci bir aktor devreye giriyorsa teolojik
eylem; ‘stratejik eylem’ olarak genislemektedir (Habermas, 2001, s. 110). Elias ve
Weber’de, siddet araglarindan arindirilan aristokrat sinifin, bu stratejik eylem tiriinden
faydalanarak rasyonellestigi gorilmektedir. Ikinci diinyay1 ise; ‘psikolojik ve mental’
diinya olusturmaktadir. ikinci diinyada; acilar, hazlar, diisiinceler, kararlar, umutlar ve
gOzlemler bulunmaktadir. Bir nevi ahlaki ve ‘toplumsal’, yani insanlarin; deneyimleri ve
hayalleri ile canlilardan, toplumsal bir varliga doniistiigii diinyadir (Popper, 1978, s. 143).
Bu diinyada eylemler tek baslarina degil, toplumsal gruplarin degerlere gore
yonlendirilmesi sonucu, ‘normlara gore diizenlemis eylemler’ ile gerceklesmektedir.
Nesnel diinyanin eylemleri nesnelere gore, toplumsal diinyanin eylemleri de normlara

gore sekillenmektedir (Habermas, 2001, s. 111-114).

Poper’in iigiincii diinyadan kastettigi ise; ‘insan zihninin {irlinii olan diinyadir.
Bunlar nesnel disiince igerikleridir. Diller, yetenekler, hikayeler, mitler, bilimsel
varsayimlar, teoriler, sarkilar, heykeller, ucak gibi miihendislik ¢iktilari vs. hepsi liglincii
dinyaya ait zihinsel driinlerdir. Bu Uruinler, bazen hem birinci hem de G¢unci dinyaya
ait olabilirler. Omegin; ‘Musa’nin Hiikkmii Heykeli” mermer olarak, birinci dinyaya;
Michelangelo’nun zihinsel irtinu olarak, tGgtncl dunyaya aittir (Popper, 1978, s. 144).
Habermas’in tiglincii eylem tipi ise; dramatlrjik eylemdir. Bu eylem tipinde aktorler
sosyal bir varlik olarak degil, birbirlerinin izleyicisi olarak, kendilerini karsilikl1 ifade
ederek etkilesim iginde yer almaktadir. Aktor kendi imge ve izlenimlerini ortaya koymak
amaciyla; Oznelligini ¢ok amagli bir sekilde icra etmektedir. ‘Karsilasma’ ve
‘performans’ anahtar kelimeleridir. Son olarak, ‘iletisimsel eylem’ kavraminda ise; en az
iki aktor, ister sozlii ister sozsiiz bir sekilde, dil ve eylem yetisini kullanarak kisilerarasi
bir etkilesime girmektedir. Eylem stratejileri ve goriis birligi saglamak adina bir anlagsma
saglanmaktadir (Habermas, 2001, s. 112-117).

Seylerin gergek temsillerinin yer aldigi ‘dis doga’, dogrularin sosyal boyutta ve
ahlaki ag¢idan dogrulugunun arandigi ‘toplumsal diinya’, niyet ve samimiyetin dnemli
oldugu ‘insanin i¢ diinyasi’na ait dort gecerlilik iddiast bulunmaktadir. Insanlar
karsilastiklarinda bu gegerlilik savlart iizerinden etkilesime girmektedir. Bunlar;

‘anlagilirlik’, ‘hakikat’, ‘ahlaken dogruluk® ve ‘samimiyet’tir. Iletisimsel eylem
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‘anlagilirhig1’ beklerken; nesnel diinyaya ait gegerlilik iddialar1, dis diinyanin ‘hakikatini’
ortaya koymaya caligmaktadir. Toplumsal diinyaya ait gecerlilik iddialarinda ise;
eylemlerde ‘ahlaken dogruluk’ aranmaktadir. Kisinin i¢ diinyasina ait eylemlerde,
gegerlilik iddiasi1; karsidaki aktoriin ‘samimiyetine’ dayanmaktadir (Baert, 2017, s. 132).
Ornegin; ‘su 100 derecede kaynar’ gibi nesnel diinyaya ait bir savda, gegerlilik iddialar:
hakikat tGzerinden ilerlemektedir. Suyun 100 derecede kaynadigina dair nesnel bir hakikat
ortaya konulabilir. Ancak ‘kadinin toplumdaki yeri’ gibi bir konuda ortaya atilan savlar
daha normatiftir. Cinkl bu konu ahlaki, geleneksel veya yasal bir¢cok zeminde
tartisilabilir. Ama toplumsal diinyanin konular1 bilimsel de olabilir. Oysaki; karsilikli bir

sevgi insa ederken aktorler, karsilarindakinin samimiyetine bakmaktadirlar.

2. BOURDIEU VE GIDDENS’IN KAVRAMLARI
CERCEVESINDE DiJITAL PLATFORMLARI ANLAMAK

Bourdieu’'nun sosyolojik yaklagiminin, sosyal bilimlerdeki ikilikleri asmak
tizerine oldugu sdylenmektedir. Bunun yaninda, rasyonalistlerin ve empiristlerin,
belirlenimcilikleri de onun sorunsallastirdigi konular arasinda bulunmaktadir. Bu
sorunlar1 agmak i¢in {irettigi yeni kavramlardan dolay1, Bourdieu’yu bir kavram {ireticisi
olarak tanimlamak miimkiindiir. Ona gore; bilimsellige aykir1 olan bu ikiliklerinden
dolay1 ortaya ¢ikmis ¢ok fazla yanlis tartisma bulunmaktadir. Tiim karsitliklara temel
olusturan ve en derinlere kadar kok salmis karsithgi ise; Oznelcilik ve nesnelcilik
olusturmaktadir. (2016, s. 43).

Bourdieu’nun, bu sorunlar1 agsmak adina, ortaya attig1 en 6nemli kavramlardan
ikisi, bu calisma agisindan olduk¢a 6nemlidir. Bunlar; ‘alan’ ve ‘sermaye’ kavramlari
olmakla birlikte; ‘habitus’ da Bourdieu’nun en 6nemli kavramsallastirmalarindan biridir.
Kabaca, bireyler bir alana gelip, o alanda, habituslari ve birikimini yaptiklar1 sermayeler
ile konumlarin1 belirleyerek, eylemlerini gerceklestirmektedir. Ancak bu kavramlar
arasindaki iligkiler hermeneutiktir. Yani sermayeden alan anlasilabilecegi gibi, alandan
da sermayeyi anlamak miimkiindiir. Dijital platformlarin pratikleri ile giindelik hayatin

pratiklerinin karsilastirmasi; bu iki kavram ile yorumlanabilmektedir.
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Aile, okul vb. gecmisten gelen ve bilingdist bir sekilde igsellestirilmis olan
habitus, alan tizerinde yasama gegmektedir. Yani alanda olan birey, her zaman bilincli
degildir, alanda ihtiyac1 olan sermayeyi ne sekilde kullanacagi konusunda habitustan
gelen pratik bilgi kendisine yardimci olmakta ve strateji belirlemesini saglamaktadir.
Habitus; bir alana girerken ilk kullanilan seylerden biridir ve nesnel olan diinyanin
Oznellesmis oldugu, toplumun igsellesebilecegini gosteren bir kavrami ifade etmektedir.
Boylelikle, bir yeniden iiretime vurgu yaparak, yapilarin yapilandirilma imkanini
goOstermekte, 6znel bir toplumsal yapiyr miimkiin kilmaktadir. Bir alana girildiginde; 0
alandaki sermayeyi nasil kullanacagimizi, konumlanacagmizi ilk belirleyen, sizi ortaya

koyan seydir habitus.

‘Alan’ ise; habitusu yapilandirmaktadir. Habitus; alanin, alandaki ickin
zorunluluklarin somutlagsmasi olmakla birlikte; bir alanin anlamli ve degerli bir diinya
olarak kurulmasini saglayan katkiy1 da sunmaktadir (Bourdieu & Wacquant, 2014, s.
118). Oyun metaforu iizerinden alani agiklayan Bourdieu’a gore; onu oyundan ayiran
seyin, belirli bir biling veya diizenle kurulmamis oldugunu belirtmesidir. Alanda
kullanilacak sermayeyi jetonlara benzetmekte, oyuna girmenin ise oyunun oynanmaya
deger oldugunu gosterdigini belirtmektedir (Bourdieu & Wacquant, 2014, s. 81).
Faillerin, bu alan1 yeniden iiretme ve doniistiirme giigleri vardir. Alana yeni giren az
sermaye sahipleri, bu alanin kurallarimi tekrar yazma niyetinde olurken; mevcut alanin
sermayesine fazlaca sahip olanlar ise kaliciliginin siirdiiriilmesi i¢in miicadele etmektedir.
Bourdieu’yu diger diisiiniirlerden ayiran baska bir kavram seti ise; ‘sermaye’dir. Ilk
olarak; ‘ekonomik sermaye’, Marks’tan bilinen sermayedir. Ancak Bourdieu’da
ekonomik sermayeye ek olarak; ‘kiiltiirel’, ‘sosyal’, ‘simgesel’ ve ‘siyasal’ sermaye
tirleri bulunmaktadir. Egitim lizerine yaptig1 calismalarda, karsisina ¢ikan sermaye
esitsizliklerini ortaya koyarken; zengin ailelerinin ¢ocuklarinin arasinda olan ekonomik
esitsizlikten farkli olarak, kiiltiirel sermaye konusunda esit olmayan 6grencilerin varligi
dikkatini cekmistir (Kose, 2004, s. 52). Kultlrel sermayeye énem vermesi ile hegemonya

yaklasimina biraz daha yaklagmaktadir.

Sermaye; ilgili alan icerisinde sahibine, o alanda bulunabilme ve etkin olabilme
imkan1 sunmaktadir. Etkinlik ve varlik derecesi; elinde bulundurdugu sermayenin

miktarindadir. Ayn1 zamanda sermaye, 0 alanda elde edilmek igin miicadele verilen
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seydir (Bourdieu, 2016, s. 82). Kisinin, sermaye ve habitusu ile alan icerisinde
gergeklestirdigi her sey pratikleri olusturmaktadir (Bourdieu, 2015, s. 157). Failler,
alanda oncelikle, ellerindeki sermayenin genel hacmine gore yer alirken; daha sonraki
asamada alandaki genel sermayenin oranma goére konumlanmaktadir (Bourdieu &
Wacquant, 2014, s. 195). Sermayeleri kisaca tanimlamak gerekirse; ekonomik sermaye,
anlasilacag1 tizere, Marksist anlayisin sermayesi ile benzer olmakla birlikte, onlarin
belirlenimciligini agmaktadir. Ancak kapitalist sistem goz Oniinde bulunduruldugunda;
ekonomik sermayenin belirleyiciligini goz ardi etmemek gerekmektedir. Ornegin; zengin
bir aile, daha iyi bir egitim ile kiiltiirel sermayesini gelistirebilmekte, daha fazla sosyal
sermaye birikimi yapabilmekte, siyasal sermayesini arttirabilmek igin; ekonomik
sermayesini kullanabilmektedir. Kiltlrel sermaye; bireylerin aile, okul, entelekttellik vb.
yollar ile elde ettikleri akademik basarilar1 ifade etmektedir. Kiltlrel sermaye; bir alanda,
kurumsallagmis séylem imkani sunmaktadir. Ornegin; doktor, hakim gibi aldig1 egitimi
diploma ile maddilestirmis ve kiiltiirel sermayesi tip, hukuk gibi alanlarda gegerli olan
uzmanlar; siradan bireyler iizerinde bu kiiltiirel sermaye sayesinde bir hakimiyet

kurabilmektedir.

Sosyal sermaye ise; kisilerin veya gruplarin elinde bulunan iligkiler agmin
kurumsallagmas1 ile olusan karsilikli tanima sayesinde, alan igerisinde yer alan agi
harekete gecirebilme, hatta dontismesini saglayabilme olarak ifade edilen sermayedir
(Bourdieu & Wacquant, 2014, s. 108). Sosyal sermayesi miktarinca, alanda belirli
tanigikliklar elde etmis birey; bu tanmisiklar sayesinde, arttirmayi arzu ettigi diger
sermayeleri icin sosyal sermayesini kullanabilmektedir. Simgesel sermaye; alan
icerisinde farkli bir 6neme sahip olmasa da onu, diger sermayelerden ayiran bir yonii
bulunmaktadir. O da alanda yer alan kilturel, sosyal ve ekonomik sermayelerin, zaman
icinde habituslar ile olan iligkisi sonucu, simgesel sermayeye doniismesidir. Daha agik
anlatmak gerekirse; kilttrel sermaye ile akademi alanina giren bir kiginin, zamanla o
alanda simgesel bir 6neme sahip olarak daha {istiin bir kisiye doniismesini ve sure¢
icerisinde alana ait kiiltlirel sermayesinin 6zellikle 6zgiinlesmesi ile kazandig1 simgesel
konumunu ifade etmektedir. Bunun disinda; ‘seref” gibi terimler de simgesel sermayeye
girmektedir. Bu dort tir sermaye arasindan ayricalikli bir konumu olan bir sermaye varsa;
o0 da siyasal sermayedir. Cunk siyasal sermayenin; hemen hemen her alanda belirli bir

gegerliliginin olmasinin yani sira, 0 alanlar1 doniistiirebilmekte ya da sermayelerin
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gecerliligini etkileyebilmektedir. Ornegin; siyasal sermayesi iistiin olan bir siyasetci,
alacagi kararlar ile enflasyonu etkileyerek, ekonomik sermayede doniisiime neden
olabilmektedir. Yaptig1 egitim reformlart ile kiiltirel sermayenin glclnu azaltabilmekte

veya arttirabilmektedir.

Dijital ~ platformlardaki  pratikleri  anlayabilmek  adina;  Giddens’in
kavramsallastirmalar1 da onemlidir. Failin, eylemleri gerceklestirdigi hem somut hem
soyut yere ‘yapr’ adin1 vermektedir. Eylemlerin yapilastirici 6zelliklerini iginde
barindiran yapmin tanimi; sosyal sistemler bilinyesinde zaman ve mekan iligkisinin
kurulmasi, faillerin tabi oldugu kurallar ve kullandig1 kaynaklar: iiretmesi ve yeniden
iretmesidir. Yapilar, failler tarafindan ihtiya¢ duyuldugu vakit cagirildiginda insa
edilmektedir (2005, s. 205-206). Yapilar, tipki madalyon gibi ikili bir 6zellige sahiptir ve
birbirinden bagimsiz dializmlerden ziyade; yapinin ikiligi, birbirine olan bagimliligi
vurgulamaktadir. Pratiklerin ger¢eklesmesi i¢in; eylem ve yapiya ihtiya¢ duyulmaktadir
(Layder, 2014, s. 189). Diger bir deyisle; yapmnin ikircikligini degil, ikiligini
vurgulamaktadir. Yapilar; Kurallar ve kaynaklardan olusur. Kurallar, bir yap1 olarak ele
alindiginda; toplum igerisinde yasarken, eylemler belirli dizenlemeler cercevesinde
gerceklesmekte; bu diizenlemeler, usul ve esaslardan olusan kurallara tekabul etmektedir
(Giddens, 1984, s. 64). Kurallarin yaninda, kaynaklar da faillerin becerilerine katk1
sunmakta, niyetlerini hayata gegirebilmelerini saglamaktadir (Giddens, 2005b, s. 241).
Yapi; faillerin kurallar ve kaynaklar araciligiyla eylemlerini inga ettikleri bellek izleri
olarak soyuttur, ancak bir yapi; insan eylemlerinin gergeklestigi anlarda olusarak da
somutlagsmaktadir (Layder, 2014, s. 198).

Bourdieu ve Giddens’in kavramsallastirmalari tizerinden, dijital platformlar1 ve
giindelik pratikleri degerlendirmek gerekirse; sdyle bir tablo ile karsilagilmaktadir. Dijital
anlamda Bourdieu’nun ‘alan’ olarak adlandirdig1 sey; sanal bir alan, tum pratiklerin
algoritmalar ve kodlara doniiserek gergeklestigi yerdir. Facebook’ta begenmek,
Instagram’da paylasim yapmak, LinkedIn’da yeni bir ise basladigini duyurmak,
Bionluk’ta is ilan1 agmak, Uber’de arag ¢agirmak gibi pratikler; gergeklik ile baglantisi
olan ama o platformlara 6zgii pratiklerdir. Bu pratikleri ger¢eklestirmek igin ise bir alana
ihtiya¢ duyulmaktadir. Instagram’da fotograf paylasmak icin veya Bionluk’ta is

yapabilmek i¢in uygulamayi indirmeniz ve alana giris yapmaniz gerekmektedir.

118



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

Girdikten sonra ise; o alandaki sermayeleriniz kadar var olursunuz. Instagram’da takipgi
say1s1 ve begeni sayisi; oradaki varliginiz igin oldukg¢a 6nemli bir yere sahiptir ve bu da

sosyal sermayeniz ile ilgili bir durumdur.

Giddens’in ‘yaptr’, ‘kurallar ve kaynaklar’ yaklasimi ile bakildiginda ise;
Bourdieunun yaklasimma yakin bir yorumlama ile karsilagilmaktadir. Ornegin; Uber
uygulamasinda; bir miisteri, araca ihtiyaci oldugunu bildirmekte ve onu alacagini bildiren
Uber soforii ile arasinda uygulamanin sundugu ‘imkanlar-kaynaklar’ dahilinde bir iligki
baslamakta, yani failler yapiy1 insa etmektedir. Ama onlara devrolmus ‘kosullar-kurallar’
altinda bunu insa ettikleri i¢in; belirli kurallara uymak durumundadirlar. Uber soforii

olmanin da ve miisterisi olmanin da kurallar1 vardir.

3. YASAM BILGiSi VE BILISSEL PROLETERLESME:
KITLE ILETiSIM  ARACLARI VE  DIiJITAL
TEKNOLOJILER

Rouvroy ve Berns, dijital teknolojiler sonucunda ortaya ¢ikan rasyonalitenin, yeni

tir 6znellesme ve bireysellesme pratikleri ortaya ¢ikarmasindan dolayi, Foucault’'nun
yonetimsellik  kavramindan  tlireterek;  ‘algoritmik  yonetimsellik’>  kavramimi
gelistirmiglerdir. Bu, Foucault’'nun neoliberal yonetimselligine eklemlenerek, onu
glincelleyecek bir kavramdir. Biyoiktidar ve yonetimsellik ile iktidar, hayatin her yerinde
bulunmaktaydi ve bu ona goriinmezlik gibi bir 6zellik saglamaktaydi. Dijital teknolojiler
ile birlikte; bu giicti daha da artmistir. Panoptik kurumlarinkinden bir miktar farkli olarak;
dijital teknolojilerin insanlar1 belirli bir davranisa dogru yonlendirme amaci, insanlarin
zihinlerini manipiile ederek, belirli diistinceleri kaliplastirma ile gergeklestirilmektedir.
Bu yontemler kullanilirken; 0Oznelere odaklanmak yerine, 0Ozneleraras: iliskilere
odaklanilmaktadir. Milyonlarca davranig, eylem ve kiginin hareketleri siirekli olarak
izlenerek; belirli davranis ve kisiler profillere indirgenmektedir. Boylelikle, bu profiller,
daha hesaplanabilir ve yonetilebilir hale gelmektedir. Oncelikle ¢ok biyik veriler
toplanmakta ve depolanmaktadir. Bu verilerin de islenmesi i¢in; gerekli olan alanin
gergekten ¢ok biiyiik bir hacme sahip olmas1 gerekmektedir. Ikinci adimda; bu blyuk
veriler igslenmekte, son adimda ise; bu davranislar tizerinde eyleme gegilmektedir (San,

2022, s. 114-115).
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Gergekligin ve onu anlamli hale getirmenin bir yontemi olarak, daima
sayisallastirmadan faydalanmak; gercegin yerine bu sayisallasmanin ge¢cmesine neden
olmaktadir. Stiegler ii¢ tiir proleterlesme siirecinden bahsetmektedir. Ilki; endustriyel
makinelesme siireci olan 19. yiizyilda ger¢eklesmistir (San, 2022, s. 111). “Is¢inin bilgisi
makineye oyle gecmistir ki artik aletlerini kullanarak bireylesen is¢i degildir: Artik alet-
makineye hizmet eden o’dur ve ait oldugu teknik sistemin iginde bireylesmeyi tireten
makine, artik teknik bir kisilige dontismiistiir” (Stiegler, 2012, s. 50-51). Kapitalizmin
getirdigi rutinlesmis iiretim bigimi ile ‘beceri bilgisi’ proleterlesmistir. Iscinin gdrevi,
makineleri takip etmek oldugu igin; bu beceri bilgisini kaybetmistir. 20. yiizyilda
gerceklesen ise; Kitle iletisim araglar1 ile kurulan kiiltiir endstrisinin sebep oldugu
tiiketimei kapitalizm ile ortaya ¢ikan ‘yasam bilgisinin’ proleterlesmesidir. Siirekli olarak
bir seylere ihtiyaci varmis gibi hisseden ‘tek boyutlu insanlar’; beceri bilgisinin yaninda,
‘yasam bilgisi’ ve ‘vatandas’ olma bilgisini de kaybetmislerdir. Ilk iki proleterlesme
bi¢ciminin birlesmesi ile birlikte, 21. yiizyilda ‘biligsel proleterlesme’ meydana gelmistir.
Algoritmalar, yapay zekd gibi gelismeler; biligsel kapitalizmin dogmasina neden
olmustur. Kuramsal bilgiye ihtiya¢ azalmistir, kuramsal bilgi ile mizakereci gicln
kaybolmasina neden olmustur. Proleterlesme, bireyleri bilgi ve becerilerinden mahrum
ediyorsa; giintimiizde dijitallesme ve bilissel kapitalizm, idrakin ve aklin kaybina neden
olmaktadir. Kitle iletisim araglariyla birlikte, haber akisinin sadece pesine takilip gitmek
miimkiindiir. Uzerine diisiiniilmiis, tarihsel olarak ters yiiz edilmis bir bilgi bu yiizy1l i¢in
kayba ugramistir (San, 2022, s. 118-120). Avrupa’da endiistri devrimi ile ortaya ¢ikan
beceri bilgisinin proleterlesmesi, rasyonel aklin kolonilestirici yanini ortaya koyarken;
kitle iletisim araglarinin yasam bilgisi ve vatandas olma bilgisini proleterlestirmesi, her
ikisinin birlesimi olan dijitallesmis, post-fordist, neoliberal diinya ile iletisimsel eylemin

kolonilestirici yanini ortaya ¢ikarmaktadir.

4, ENFORMATIKLESEN DUNYA VE GUNDELIK HAYATIN
ENFORMATIKLESMESI

Hardt ve Negri’nin /mparatorluk (2003, s. 297-301) adli calismalarmda, giinimiiz
kiiresel diizeni hakkinda yaptiklar1 bazi tespitler, Habermas ve iletisimsel eylem kurami

ile ters diismektedir. Yasam diinyasiin rasyonel akil tarafindan somiirgelestirilmesinin
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aksine, bilgi-iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte siyaset, ekonomi, kulttr ve
giindelik hayatin, Habermas’in ¢6ziim olarak gordiigii iletisimsel eylem tarafindan
somiirgelestigini belirtmektedirler. Bu, bir 6nceki baglikta Stiegler’in yasam bilgisinin
proleterlesmesi ve bilissel proleterlesme kavramlariyla da anlatilmaktadir. Kitle iletisim
araclart ve dijital iletisim teknolojileri ile yasamlar kodlanmakta ve kodlanmak igin
yasanmaktadir. Bu anlamda; Negri ve Hardt de ¢alismalarinda post-modernlesme ve
enformatiklesme arasindaki iliskiyi incelemektedir. Enformatiklesme, 6zellikle tretimin
enformatiklesmesi, tabi ki maddi iiretimin yaninda maddi olmayan iiretimi de ifade

etmektedir.

Tarihsel olarak, U tir ekonomik paradigmadan bahsedilebilmektedir. ilki, tarim
ve ham madde cikarma; ikincisi, sanayilesme; Uglnclsi, enformatiklesmedir. Ikinci
paradigma olan sanayilesme; kendi {iriinleri ve iiretim bi¢imlerini ortaya koymanin
yaninda, tarimin da endiistrilesmesine neden olmustur. Ayni sekilde enformatiklesme
sonucunda da sanayi enformatiklesmistir. Endiistrilesme ile; tarimda ¢alisanlarin hacmi
azalirken, sanayi ¢alisanlar1 ylikselmistir. Bu, sanayilesme giiciiniin gostergesi olmustur.
Enformatiklesme ile birlikte ise; hizmet sektoriinde calisanlar yiikselise gegerken,
sanayide ¢alisanlarin oranlar1 azalma gostermektedir (Hardt & Negri, 2003, s. 293-295).
Bu gecis; modernizmin sona ermesidir. Modernizm, bir tiir Avrupalilasma iken;
enformatiklesme ile birlikte bir Amerikanlasma siireci baslamistir ve bu da post-
modernlesme siirecidir. Post-endustriyel ekonomi, ayni zamanda enformatik ekonomidir
(Hardt & Negri, 2003, s. 298). Boylelikle, Bauman’in da ifade ettigi gibi; kati
kapitalizmdeki topraga baglilik, agir ekonomi yerine daha hafif, akiskan bir modernizm
ile kars1 karstya kalinmistir. Iste bu da enformatiklesme ile saglanmaktadir. Kati
kapitalizm ve disiplinci iktidar doneminin panoptik kurumlarmin pratiklerini en iyi
uygulayan, Ford fabrikalarindaki degisim, bunu mikro 6lgekte gormek icin de iyi bir
ornektir. Hardt ve Negri’ye gore (2003, s. 299-303); 1930 yilinda Detroit’te kurulan
otomobil fabrikasi ile 1990’larda Sao Paulo’da kurulan otomobil fabrikasi arasindaki
farki, her yerde gérmek miimkiindiir. Ford, tiiketiciye ‘sagir’ bir sekilde liretim yapmakta
ve tek tip Kitlesel Gretim ile otomobillerin maliyetini azaltmaktaydi. Ancak bugn,
neredeyse aracin prototipini miisteri ile birlikte ¢ikaran, esnek bir Gretim bigcimi s6z

konusu olmustur. Bu ters yiiz etme; toyotizm ile ortaya ¢ikmustir. Post-fordizm adi verilen
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esnek iiretimi saglayan sey ise; siirekli olarak birimleri ve miisterileri birbirine baglayan

iletisim aglar1, yani enformatiklesmedir.

Enformatiklesmenin yaninda, imparatorluk; emperyal komuta sureclerinin (¢
araci ile gergeklestirilmektedir. Bunlar; ‘bomba’, ‘para’ ve ‘gokyiizii’diir. Bombadan
kasit; aslinda Weber’den bu yana gelen siddet araglarini tekelinde bulunduran devlet
olmakla birlikte, gelisen teknoloji ile siddet araglar1 bakimindan diger yapilara gore ¢ok
giiclii bir konuma yiikselmistir. Russell (2004, s. 37), savas ugaklarmnin ortaya ¢ikmasi ile
devlete kars1 ayaklanmanin imkansiz hale geldigini belirtmektedir. ‘Para’ da emperyal bir
hakem olarak, bombanin benzeri bir giice sahiptir ama onun gucl kuresel piyasalar
Uzerindedir. Ancak emperyal giicii tarihsel olarak digerlerinden ayiran ‘gokyiizii’ ile
kastedilen; iletisimin yonetilmesi, egitim sistemi ve kiiltiirin diizenlenmesidir. Bu
sureclerin hepsi; uydular araciligiyla gokytiziinden ¢oziilmektedir (Hardt & Negri, 2003,
s. 351-352). Hardt ve Negri’nin ¢alismasi esnasinda uydu teknolojileri hakim giicteyken,
gokyuzt metaforu oldukga uygun bulunmaktaydi, ancak bugiin okyanuslari dolanan fiber
kablolar ile de tiim duinya birbirine baglanmistir. Buradaki asil mesele; iletisim devrimleri
ile birlikte iletisimin, egemenlerin boyundurugu altinda kalmamasi, adeta egemen bir gii¢
olarak, egemenleri kendi stratejisi etrafinda toplamasidir. ikilinin tezine gore

Habermas’in yanildig1 nokta burasidir.

Iletisimin, egemenligi hakimiyeti altina almasindan, insanlarin iktidarlar
kargisinda daha giiglii veya esit bir konuma gelmis olmas1 anlagilmamalidir. Clinkii tiim
bu sistemlerin kurulusu, neoliberal bir diizen, yani ulus Otesi sirketlerin diizenidir.
Iletisimsel eylemin sémiirgelestirici giicii; yeni medya araglari basta olmak iizere, post
modern diinyanin yeni araglar1 ile somiirgelesmekte ve proleterlesmektedir. Bu anlamda
yeni medya ve dijital iletisim teknolojilerinin siirekli olarak yenilenmesi ve inovasyona
son derece acik olmalari, coklugun gelistirecegi her tiirlii savunmanin yeni bir gelisme ile
bosa ¢ikartilabilecegini diisiindiirmektedir. Her yeni ¢ikan sosyal medya platformu;
yasam diinyasinin farkli bir alanin1 kolonize etmektedir. Twitter ile diisiinceler; Instagram
ile glinliik yasam, video, fotograf, Tiktok ile hayal gucu; Airbnb ve Sahibinden ile
konaklama pratikleri; Uber ve Blablacar ile ulasim pratikleri; Bionluk, kariyer.net,

freelancer.com ve LinkedIn ile ¢aligma pratikleri; Tinder ile ask ve iliski pratikleri
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kolonilegsmektedir. Geleneksel medya veya panoptik kurumlar yerlerinde sabitken; post-

modern platformlar: bizatihi insanlar, gittikleri yerlere kendileri gétirmektedir.

5. ARASTIRMA
5.1. Yontem

Dijital platformlarin igerikleri, arayiizii ve kullanim pratikleri, Giddens ve
Bourdieu’'nun kavramlar1 ¢er¢evesinde yorumlanacagi igin; nitel arastirma
yontemlerinden olan ‘betimsel analiz’, diger adiyla yorumlayici igerik analizi
uygulanmistir. Betimsel analiz materyallere ait temalari, konular1 ve olgular1 belirlemek
ve tanimlamak amaciyla kullanilmaktadir (Bas & Akturan, 2013, s. 121). Elde edilen
veriler sistematik ve agik bir sekilde betimlenmeli, neden-sonug iliskileri irdelenmelidir
(Yildinnm & Simsek, 2013, s. 224).

5.2. Arastirma Sorulari ve Varsayim

e Dijital platformlarin araytizleri, altyapilari, kullanim imkanlar1 ve sartlar1, kisacasi
tiim Ozellikleri giindelik hayati1 kolonilestirmekte midir?

e Dijital platformlar aracilifiyla iletisimsel eylem, gilindelik hayati nasil
kolonilestirmektedir?

e Dijital platformlar araciligiyla gilindelik hayat, iletisimsel eylem tarafindan

enformatikleserek kolonilestirilmektedir.

5.3. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini tiim dijital platformlar olusturmaktadir. Bu djjital
platformlar; kullanim amaglar ve pratiklerine gore temalara ayrilmigtir. Ayn1 temaya ait
bircok platform mevcuttur. Ancak asagida belirlenmis olan temalara ait 6rnek platformlar
Uzerinden uygulanan betimsel bir analiz aragtirma igin yeterli goriilmiistiir. Bu anlamda,
arastirmanin Orneklemi, amagh 6rneklem yontemlerinden olan, 6l¢it 6rnekleme ile

olusturulmustur. Asagidaki olgiitlere ait birer dijital platform yer almaktadir.
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5.4. Veri Toplama

Veri toplama aract olarak; dokiiman inceleme yontemi tercih edilmistir. Bu
amagla dijital arsiv verileri incelenmistir. “Arsiv verisi bir topluluga, organizasyona ya
da kiiltiive iliskin olarak rutin kayitlar: icermektedir” (Bas & Akturan, 2013, s. 119).
Betimsel analizi yapilacak platformlarin temalar1; asagidaki pratikler iizerinden

belirlenmistir.

o Konaklama (Airbnb)

o Ulasim (Uber)

J Kariyer (Bionluk)

o Ask/iliski (Tinder)

J Fotograf/Video/Sosyallesme (Instagram)

o Diisiince/Diisiinsel (Twitter)

5.5. Analiz ve Bulgular
Konaklama — Airbnb Ornegi

Airbnb kullanicilari; ev sahibi ve kiracilar olarak ikiye ayrilmaktadir. Bir evin
veya konaklama yerinin tamaminin, bir bliimiiniin ya da bir odasinin kiralanmasi i¢in ev
sahipleri ve kiracilar1 bir araya getiren dijital platformdur. O halde platformu Giddens ve

Bourdieu’nun kavramlarina gore yorumlamak faydali olacaktir.

Alan ve Yapi Olarak Airbnb: Airbnb’ye web site iizerinden veya mobil cihaz
uygulamas1 iizerinden ulasim saglanmaktadir. ilk acihista bir tanitim videosu ile
karsilagilmaktadir. Bu noktadan sonra; kiracilarin konaklayabilecekleri kiralik ev ilanlari
yer almaktadir. Ancak rezervasyon igin kayit olmak gerekmektedir. Google, Facebook,
telefon numarasi gibi segenekler ile hizlica kayit olunabilmektedir. Kullanicilart bu alani

veya yapiy1 istedikleri yere tasiyabilmektedir.

Airbnb’nin Sermayesi: Bu alanda var olabilmek; genel olarak ekonomik
sermayeye baglidir. Konaklama yapabilmek icin; gerekli olan Gcretin ddenmesi
gerekmektedir. Ancak belli bir dijital okuryazarlik gerektirmesinden dolay1, kilturel

sermaye de gereklidir. Ev sahibi olarak kiralama yapabilmek icin; yine ekonomik
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sermaye gerekmektedir. Puanlama, yorum sistemi ve dijital 6zellikleri ile sosyal
sermayenin de dnemli oldugu, sosyal sermayenin ekonomik sermayeye doniistigli bir

platformdur.

Kurallar ve Kaynaklar Acgisindan Airbnb: Bir ev sahibi, dncelikle evinin
fotograflarin1 ¢ekerek ilan1 paylagsmaktadir. Kiraci ise bu ilanlar tizerinden istedigi evi
buldugunda, belirledigi tarih araliginda rezervasyonunu olusturmaktadir. Ev sahibi
rezervasyonu kabul etmekte, para kiracidan g¢ekildikten sonra bir siire Airbnb’de
kalmakta, konaklama basladiktan sonra ise ev sahibine aktarilmaktadir. Konaklamadan
sonra ev sahibi ve kiraci birbirlerini puanlamakta ve konaklama deneyimi hakkinda
yorum yapmaktadir. ‘Aircover’ ile de kiracilarin, evlere verdikleri zararlar

kargilanmaktadir.

Ev sahibi ve kiraciy1 bir araya getiren bir yap1 olarak Airbnb; kendinden 6nceki
konaklama/kiralama faaliyetlerinden farkl pratiklere sahiptir. 2008’de ABD’de yasanan
biiyiik resesyon doneminde kurulmustur. Kirasin1 6demekte zorluk c¢eken ve evinin
odalarini kiralamak isteyen 3 kisi tarafindan kurulan bu sirket; diinya ¢apinda konaklama
imkan1 sunan bir dijital platforma doniismiistiir. ‘Gig ekonomisinin’? bir dali olan,
‘paylasim ekonomisi’ adi verilen, dijital platformlar ile miilkiin bir kismini, Ucreti

karsiliginda, baska kisiler ile paylagsmaya yarayan bir platform olarak ortaya ¢ikmistir.

Alan olarak; website ve uygulamaya goz atildiginda, en yukarida bir arama
cubugu yer almaktadir. Buradan zamana, mekana gore arama yapilabilmektedir. Kag kigi
ve kimlerin konaklayacagi belirtilerek uygun evler listelenmektedir. Evcil hayvanin olup
olmamasi bile 6nemli bir etmendir. Ornegin; Istanbul’da 2 yetiskinin konaklayacag1 bir
yeri, tarih araliklarini belirterek aradiktan sonra hem liste seklinde hem de [stanbul
haritas1 lizerinde evlerin kesin konumlar1 goriilerek arama yapilmaktadir. Evin detayli
fotograflari ile konaklama yapilacak ev goriilmektedir. Kiralama 6zellikleri ile ilgili her
sey ilan sayfasinda yer almaktadir. Daha 6nceki konuklar tarafindan ev sahibi i¢in yapilan
puanlamalar goérulebilmektedir. ‘Temizlik’, ‘dogruluk’, ‘iletisim’, ‘konum’, ‘giris’,
‘kalite/fiyat orani’ gibi kategorilerde ilan puanlanmaktadir. Ayrica ev sahibi ve ev
hakkinda daha onceki konuklarm yorumlari da mevcuttur. Bunun yaninda, bir énceki

kiraci ile birebir iletisim kurma ve bilgi alma imkan1 da bulunmaktadir. Ayrica ev

1 Gig ekonomisi: Dijital platformlar araciligiyla insanlarin emeklerini pazarladiklari bir alandir.
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sahipleri de kiracilar hakkinda yorum yapabilmekte, boylece milklnu kiralayan kisiler;
olast kirac1 profilleri hakkinda birinci elden bilgi edinmis olmaktadir. Ev kurallarina
uymayan kiracilar, ev sahipleri tarafindan diger ev sahiplerinin gorecegi sekilde
yorumlanabilmektedir. Ayrica, kiracilarin kimlik dogrulamasi yapmasi; daha guvenilir

kiralama imkan1 saglamaktadir.

Dijital platformlar dncesi ev kiralama ve konaklama secenekleri genel olarak yiiz
yiize gerceklesmektedir. Hele ki diinyanin bir ucunda kisa siireli ev kiralamak oldukca
zor bir durumdur. Evini, hatta yasadig1 evinin bir odasini paylasmak giiven gerektiren bir
durumdur. Tiirkiye’de, 6ncelikle, Sahibinden ve Hirriyet Emlak gibi dijital platformlar
ile ev kiralama faaliyetleri dijitallesmeye baslamustir. Kisiler, Tirkiye icinde uzun sureli
kiralama yapacaklar1, yani yasayacaklar1 konutlar1 bu dijital platformlar araciligiyla
bulmuglardir. Fotograflar, konut bilgileri, agiklamalar ile ev sahiplerine ulasilarak,
sonrasinda yiiz yiize iletisim ile konaklama faaliyeti gergeklestirilmektedir. Ancak Airbnb
ile bu konaklama faaliyeti; giinii birlik, oda paylasimli, diinyanin bir ucundan diger ucuna
kadar uzanan bir bigime donligmiistiir. Platformlarin sundugu kaynaklar ve kurallar; eski
kiralama aligkanliklarmi1 biiylik 06lglide doniistirmistiir. Bunda; bilgi iletisim

teknolojilerinin de etkisi vardir.

Ulasim — Uber Ornegi

Sehir i¢i ulasim, dolmus veya taksi ile ger¢eklesebilmektedir. Bir durak veya yol
kenarinda beklenmekte, gelen bir ticari taksi goriildiigiinde el kaldirilmakta ve taksiye
gidilecek yer sdylenmektedir. Varis noktasinda 6denecek olan dcret de taksimetrede
belirtilmektedir. Uber, Blablacar gibi dijital platformlar ile ulasim pratikleri, iletisimsel
eylemin hakimiyetinden etkilenmistir. Uber; kisisel araca sahip olan ve bununla yolcu

tastyarak para kazanmak isteyen kisiler ile yolcular1 bir araya getiren dijital platformdur.

Alan ve Yapt olarak Uber: Uber web sitesi ve mobil uygulamalar ile hizmet
vermektedir. Web sitesi Uzerinden hem sirticu profili kontrol edilmekte hem yemek
siparisi verilmekte hem de bir ara¢ talebinde bulunulabilmektedir. Ancak mobil
uygulamada, yolculuk yapmak isteyen miisteri i¢in, Uber adli uygulama varken; suruculer
icin Uber Driver adli uygulama yer almaktadir. Uygulamada islem yapabilmek i¢in profil

olusturulmasi1 gerekmektedir. Mobil uygulama, Uber igin daha kullanilabilirdir.
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Uber’in Sermayesi: Uber alaninda siiriicti olmak i¢in; platformda yer alan kisinin
bir aracinin olmasi1 gerekmektedir ve siiriiciilerin bu alanda bulunmasmin sebebi
ekonomik sermayelerini arttirmaktir. Yolcular da aymi sekilde, ekonomik sermayeleri
sayesinde, yolcu olarak uygulamayi kullanabilmektedir. Uber’de sermaye, énemli 6lcude
ekonomik sermayeye dayaliyken; yine belirli bir dijital okuryazarlik gerektiriyor olmasi,
platformun kurallarin1 yerine getirmek igin kiiltiirel sermayeye de ihtiya¢ duyuldugunu
gostermektedir. Puanlama, yorum sistemi ve dijital 6zellikleri ile sosyal sermayenin de

onemli oldugu ve ekonomik sermayeye doniistiigii bir platformdur.

Kurallar ve Kaynaklar A¢isindan Uber: Surticu profili agmak igin; stirticu belgesi,
sabika kaydi, ara¢ ruhsati gibi belgeler gerekmektedir. Tiirkiye’de Uber; sadece ticari
taksiler tarafindan yapilabilmektedir. Ancak diinya ¢apinda, Uber yapilacak arag igin; 7
yil veya daha yeni, siyah, biiylik hasarsiz, 4 yolcu koltuklu, klimali vb. olmas1 gibi
gereklilikler mevcuttur. Bu sartlara uygun araci temin eden ve yukaridaki belgelerde
eksigi veya sorunu olmayan herkes; Uber sirlcisl olabilmekte, boylece yolcu tasiyarak
para kazanabilmektedir. Yolcular ise; sadece profil olusturduktan sonra, bulunduklar
herhangi bir konumdan, sanal olarak taksi c¢agirabilmektedir. Sanal harita Uzerinden
gidecegi konumu igaretlemekte, 0deyecegi ticreti pesinen géormekte ve kendisine yakin
olan Uber araglar1 haritada Uzerinden tespit etmektedir. Yolculugu kabul eden bir siiriicii;
belirtilen konuma gelerek yolcuyu almakta, yolculuk sonunda tcret nakit ya da uygulama
Uzerinden otomatik olarak 6denebilmektedir. Yolculuk sonunda yolcular; suruciyi
puanlayip yorum yapabilmekte, bdylece suriiciiler daha gok gelir elde edebilmektedir.
Yolculugu kabul eden siiriiciiniin, iletisim bilgileri yolcuya iletilerek birebir iletisim
kurulmasi saglanmaktadir. Uber platformu, trafik yogunluguna gére yolculuk cretlerini
belirlemektedir. Boylece siiriiciiler yogunlugun oldugu yerlerdeki miisteri taleplerinin
karsilamasini saglamaktadir. Ayrica farkli gelir elde ettirecek yontemler deneyerek,
stiriciilerinin memnuniyetini de saglamaya ¢alismaktadir. Yine de Uber slriculerinin ve
yolcularinin birgok sikdyeti bulunmaktadir. Ancak bunlar, bu calismanin kapsami

disindadir. Platformdaki tiim bu iligkisellik; Uber i yapisal olarak insa etmektedir.

Uber disinda, uzun yolculuklarda yol masraflarin1 paylasmak isteyen Kkisiler,
araglarindaki bos yerler i¢in; Blablacar araciligiyla miisteri bulmaktadir. Ayrica Marti

gibi uygulamalar da elektrikli scooter ile ¢cok kisa mesafeler igin trafiksiz bir ulagim
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imkan1 sunmaktadir. Ozellikle Istanbul gibi biiyiik sehirlerin merkezlerinde kolayca
bulunabilecek Mart:’ nin, elektrikli kiigiik araglari ile trafiksiz kisa mesafe yolculuklari
yapilmaktadir. Herhangi bir noktadan bir arag alip, istenilen yere birakma imkani da yine
bir dijital platform araciligiyla miimkiin olmaktadir. Aksi halde ara¢ belli bir yerden
alinip, yine belirli bir yere birakilmak zorunda olacaktir. Ulagim pratiklerinde Uber,
BlablaCar, Mart, Tiktak gibi uygulamalar sayesinde; koklii degisiklikler ortaya
cikmistir. Ayn1 zamanda bu platformlar; devasa veriler sayesinde buyuyerek, daha
kapsamli hizmet sunabilmektedir. Bu anlamda iletisimsel eylemin; ulasim pratiklerinde

de etkisi gorulmektedir.
Kariyer — Bionluk Ornegi

Bionluk; ‘freelancer olmak isteyen’ ve ‘hizmet satin almak’ isteyen kisileri bir
araya getiren bir dijital platformdur. Normal sartlar altinda; grafik tasarimi, reklamcilik,
yazarlik, ¢eviri, video, fotograf vb. bircok alanda hizmet vermek igin belirli bir yerde
maasl calisan olmak ya da bu hizmetleri veren bir sirketinin olmasi gerekmektedir.
Ancak freelance olarak hizmet vermek post-fordizm ile buyuk ilgi gOrmiistiir.
Dijitallesme ile birlikte baz1 dijital platformlar iki tarafi bir araya getirmistir. Bionluk da

bu platformlardan birisidir.

Alan ve Yapi olarak Bionluk: Her kullanici i¢in benzer bir alan sunan Bionluk;
hem website hem de mobil uygulama olarak hizmet vermektedir. Freelancerlar;
yapabildikleri is i¢in ilan agabilmektedir. Miisteriler ise; 0 ilana uygun isi yapan kisiyi
bularak, aralarindaki isleyisi Bionluk uygulamasi iizerinden kurmaktadir. Miisteriler

kendi islerine 6zgii ilanlar agarak da fiyat teklifi alabilmektedir.

Bionluk’un Sermayesi: Bionluk’da freelancerlar icin; kiltrel sermaye oldukca
onemli bir yer kaplamaktadir. Daha 6nce kendilerini ne kadar gelistirdiklerini portfolyo
araciligtyla ortaya koymaktadirlar. Aldiklar1 egitim de Onemlidir. Miisteriler ise;
ekonomik sermayeleri ile Bionluk {izerinde yer almaktadirlar. Diger uygulamalarda
oldugu gibi; puanlama ve yorumlama sistemi Bionluk’ta da yer almaktadir. Boylece

sosyal sermaye, yine ekonomik sermayeye doniisebilmektedir.

Kurallar ve Kaynaklar Ac¢isindan Bionluk: Verilecek ilanlar, belirli kurallar
cercevesinde verilmektedir. Kurallara uygun olmayan icerikler ya geri planda kalmakta

ya da hig listelenmemektedir. Ilanlar; gorsel, bashk ve aciklamadan olusmaktadir. Bunun
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yaninda 3 adet paket icerigi bulunmaktadir. ‘“Temel’, ‘Standart’ ve ‘Pro’ adli paketler;
hizmetin kalitesi ve detayi ile ilgilidir. Paketlere gore fiyat farkliliklar1 bulunmaktadir.
Bunun yaninda; miisteri ve c¢alisan, platform araciligiyla mesajlasabilmektedir.
Miisteriden alman iicret; Bionluk havuzunda bekletilmektedir. Is teslim edildikten sonra,
miisteri onaylarsa, Bionluk %20 komisyon keserek Ucreti calisana gondermektedir.
Ancak calisan, teslim slirelerine ve sartlarina uymak zorundadir. Miisteri gerekli
revizeleri verebilmektedir. Eger ¢alisan, sartlara uymaz ve isi teslim etmezse; miisteriye
ucreti geri 6denmektedir. Satict hakkinda olumsuz yorum yapilabilmektedir. Olumsuz
yorumlar, miisterilerin yorumlarina ve tekliflerine cevap vermemek; ilanlarin One

¢ctkmasini ve geliri ciddi oranda olumsuz etkilemektedir.

Bionluk disinda, bircok platform, sadece gig ekonomisi agisindan degil;
kariyer.net, LinkedIn gibi diizenli ¢alisma i¢in de 6nemli katkilar sunmaktadir. Bu tiir
platformlar sayesinde; kilturel, sosyal, pratik becerilerini sunma imkani yakalayan kisiler
is bulma, is gelistirme ve gelir elde etme imkani yakalamaktadir. Bu platformlar
araciligiyla; iletisimsel eylemin kariyer pratiklerinde de kolonilestirici yam

g6zlemlenmektedir.
Ask/Iliski — Tinder Ornegi

Tinder; birbirleriyle arkadaslik veya ask iligkisi ile eslesebilecek kisileri
karsilastiran, lokasyon tabanli bir flort ve arkadaslik uygulamasidir. Iletisim teknolojileri
oncesi, arkadaslik ve ask iligkisi i¢in bir arada olmak gerekliyken; iletisim teknolojilerinin
gelismesi ile birlikte biriyle tanigmak igin ayni yerde olma gerekliligi azalmigtir. Web 2.0
ve Facebook 'un getirdigi devrim ile arkadas olma imkani; dijital platformlar, yani sosyal

medya platformlar sayesinde hizla geligsmistir.

Alan ve Yapi Olarak Tinder: Website ve mobil uygulama olarak iki sekilde yer
almaktadir. Ama asil olarak; mobil cihazlar izerinden kullanilmaktadir. Ayrica bulunulan
lokasyon; Tinder igin olduk¢a 6nemlidir. Ciinkii kullanicilarina, eslesebilecekleri diger

kullanicilar1 gosterirken; birbirlerine ne kadar uzaklikta olduklar1 da belirtilmektedir.

Tinder in Sermayesi: Tinder da genel olarak; sosyal sermaye ve kilturel sermaye
On planda yer almaktadir. Ortak zevkler; birbirine benzer insanlarin ‘eslesmesi’ lizerine
kuruludur. Eslesmek temelde; es ve esit olanlar1 bir araya getirmektedir. Ancak popiilerlik

ise; sosyal sermaye sayesinde olusmaktadir. Sosyal sermayeyi elde etmek i¢in; ekonomik
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sermayenin sundugu avantajlar bulunmaktadir. Premium, gold paketler ile Ucret

karsiliginda ekstra eslesme imkanlar1 saglanmaktadir.

Kurallar ve Kaynaklar olarak Tinder: Tinder ilk agilista kullanicilarin onaylamasi
icin belirli sartlar sunmaktadir. ‘Kendin ol’: bilgilerinin ve gorsellerinin gergek olmasi
konusunda, ‘dikkatli ol’: Kisisel bilgilerin paylasilmasi konusunda, ‘nazik ol’: saygi ve
sevgi c¢ergevesinde iletisim kurma konusunda, ‘proaktif ol’: Kkoti davranislarin
bildirilmesi konusunda kullanicilardan talepte bulunmaktadir. Kisilerin cinsiyeti, cinsel
yonelimi, kimleri gérmek istedigi, okulu, yasi, ilgi alanlar1 gibi bilgileri alarak; deneyime
baglamasmi saglamaktadir. Bulunulan lokasyona ve tercihlere gore; kullanicilarin
karsisina eslesebilecegi kisileri ¢ikarmaktadir. Kisilerin dig goriiniisleri 6n plandadir.
Isim, aktiflik, uzaklik ve okul bilgileri goriinmektedir. Eger kullanici, kisiyi begenmezse
gorseli sola (NOPE), begenirse saga (LIKE) kaydirmaktadir. Kullanicilar kendilerini
kimlerin begendigini gérememekte, ancak birbirlerinden habersiz bir sekilde birbirlerini
begenmeleri durumunda esleserek mesajlasabilmektedir. Sadece gold Uyeler kendilerini
begenenleri gorebilmektedir. Bunun igin de aylik bir iicret 6denmesi gerekmektedir.

Tinder belirli bir algoritma {izerinden eslesme yapmaktadir.

Tinder’in sundugu kaynaklar ve kurallar ¢ercevesinde, ask ve arkadaslik iliskileri
kurulmaktadir. Facebook ve sonrasindaki bir¢ok platform ile birlikte; dijitallesme 6ncesi
arkadaslik iligkilerinde degisiklikler olmustur. Diinyanin bir ucundaki insan veya

ilkokuldaki sinif arkadasi ile kargilasma imkani, bu platformlar ile saglanmaktadir.
Fotograf/Video/Sosyallesme — Instagram Ornegi

Instagram; sadece fotograf ve video lizerinden degil, diinyanin en popiiler sosyal
medya platformlarindan biri olmasindan dolayi, birgok alanda iletisimsel eylemin

kolonilestirici etkisi onda gorulmektedir.

Alan ve Yap: Olarak Instagram: Instagram; bir sanal alan olarak, gtindelik hayat
icerisindeki her turlt faaliyetin, gorsel bir sekilde paylagimini ve sunumunu igermektedir.
Bu paylasimlar; post olarak fotograf ve video formatinda kalic1 bir sekilde ya da story
olarak; 24 saatligine anlik paylasimlar olarak yapilan bir alanda bulunmaktadir. ‘Kesfet’
adli bir alanda, takip edilmeyen, algoritmanin belirledigi ve kullanicinin ilgisini
cekebilecek igerikler sunulmaktadir. Burasi, Instagram’in kullanicisini aktif tutmak icin

kullandig1 en 6nemli alanlardan biridir. Reels alaninda ise; kisa videolarin oldugu bir akis
130



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

bulunmaktadir. Burasi da benzer bir algoritma ile ¢alismaktadir. Son olarak; kullanicinin

profilinin bulundugu bir alan ile aligveris yapilabilen bir alan da mevcuttur.

Instagram in Sermayesi: Instagram 1n ana sermayesi; sosyal sermayedir. Takipci,
begeni, yorum ve izlenme miktar1 seklinde, genel itibari ile bircok etkilesim alma
secenegi bulunmaktadir. Bu secenekler sayisallagtirilmistir ve bu sayisal veriler ne kadar
yuksek ise; bir alan olarak Instagram’da kullanicilarin varligi o kadar yiiksektir. Bu
sosyal varligi arttirabilmek igin; 6ncelikle ilgi ¢ekici icerikler paylasmak gerekmektedir.
Bu iceriklerin kalitesini, kiiltiirel sermaye belirlemektedir. Ama bunun yaninda;
ekonomik sermayesi yiiksek olan biri, tcretli reklam vererek de Instagram’daki varligini
arttirabilmektedir. Instagram’daki sosyal sermayeyi, reklam alarak; ekonomik sermayeye
ya da kamuoyu olusturarak; siyasal sermayeye doniistirmek miimkiindiir. Bu sebeple
Instagram; (1) ‘sosyallesme’ ve (2) igeriklerinin ‘fotograf ve videodan’ olugsmasindan

dolay1, bu iki alan1 kolonilestirmektedir.

Kurallar ve Kaynaklar Olarak Instagram: Instagram, etki orani diinya ¢apinda en
yiiksek olan sosyal medya platformlarindan biri oldugu i¢in; insanlar izerindeki etkisi
yuksek olabilmektedir. Bu yiizden paylasimlar, belirli kurallara gére yapilmakta ve
denetlenmektedir. Spam, ¢iplaklik, sahtekarlik, siddet, nefret, fikri miilkiyet, yanlis bilgi
vb. bircok alanda kurallar bulunmaktadir. Ihlal tespit eden diger kullanicilar, Instagram’a
bildirimde bulunabilmektedir. Instagram, gerekli incelemeyi yaparak; igerik hakkinda
onlem almaktadir. Instagram, kullanicilarin etkilesime gegecegi birgok kaynak
sunmaktadir. Kisinin; islerini, hobilerini veya giindelik hayatini paylasabilecegi bir

platformdur.

Kisisel veya tiizel kullanicilar, hayatlarini1 veya faaliyetlerini, bir teknik arac ile
gorsellestirmektedir. Instagram sayesinde ise; bu gorseller kodlanarak, diger
kullanicilarin gorebilecegi sekilde paylasilmaktadir. Ancak Instagram gibi platformlar,
giindelik hayatin i¢ine girdikge; yenilen yemekler, basarilar, dogum giinleri gibi gtindelik
hayat icerisindeki bircok 0zel an, buralarda paylasilacak bir sekilde yasanmaktadir.
Bircok organizasyon kodlanabilecek 6geler ile bezenmektedir. Temaya uygun objeler
kullanilarak olusturulan video ve fotograflar; Instagram’da paylasilmaktadir. Bircok
kiiciik isletmenin ya da {iniversitelerin kendileri disinda, fakiilte ve boliimlerin bile ayri

sosyal medya hesaplar1 bulunmaktadir. Tiim faaliyetler gorsellestirilerek; Instagram’da
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sunulmaktadir. Bir anne adayi; doktorunu secerken onun Instagram sayfasindaki

paylasimlarina veya hakkinda internette yer alan yorumlara bakmaktadir.
Diisiince/Diisiinsel —Twitter Ornegi

Twitter da tipki Instagram gibi, diinya c¢apmdaki en biylk sosyal medya
platformlarindan biridir. Mikro blog 6zelliklerini i¢inde barindiran Twitter; daha ok
diisiince ve fikirlerin yazili olarak paylasimi iizerine kuruludur. Video, fotograf, gif
paylasiminin yaninda, sesli sohbet odalar1 da kullanilmaktadir. Diger platformlara gore

kullanim1 ve altyapis1 daha basittir.

Alan ve Yapt Olarak Twitter: Twitter; disiincelerin, 06zellikle kamusal
diisiincelerin, paylasildigi sanal bir alandir. Kamusal alan olduguna dair goriisler de
mevcuttur. Siyasal, mizahi, kiltlrel, ekonomik, sosyal birgok alanda paylasim ve
bilgilendirme yapilan sanal bir alandir. Uygulamanin i¢inde trend konularmn oldugu bir
alanin yaninda, profil ve akisin goriildiigli ayr1 alanlar bulunmaktadir. Bunun disinda,
kisisel mesajlagma alan1 bulunmaktadir. Son dénemde, sesli canli sohbetlerin veya

yayinlarm yapildigi; ‘space’ adli bir alan da mevcuttur.

Twitter 'in Sermayesi: Twitter daha ¢ok kulttirel sermaye ve sosyal sermayenin
hakim oldugu bir platformdur. Buradan elde edilen en Onemli sermaye; Ssiyasal
sermayedir. Bunun yaninda, ekonomik sermaye de elde edilebilmektedir. Siyasal sermaye
konusunda, Twitter’da en dikkat ¢ekici olaylardan ikisi; 6 Ocak 2021°de ABD Kongre
Binasina yapilan baskin sonucunda, Donald Trump’in Twitter hesabinin kapatilmasi ve

Ukrayna-Rusya savasi sirasinda, Rusya baglantili birgok profilin etiketlenmesidir.

Kurallar ve Kaynaklar Olarak Twitter: Platformdaki kurallar; Instagram ile
benzerlik gostermektedir. Yine diger kullanicilar, bu kurallara uymayan icerikleri
bildirebilmekte ve engelleyebilmektedir. Diinyanin dort bir yanindan kullanicinin
goriislerine ulasilabilmektedir. Twitter; paylasimlardaki metinler yabanci bir dilde ise
kullanicinin kendi diline ¢evirmektedir. Ayrica hesaplar onaylanmaktadir. Siyasal ve
kurumsal profillerin bagli bulundugu tilke ve birimler belirtilmektedir. Trend olaylar ile
yakin bolgede ve iilkedeki sicak giindem; geleneksel medyada yer almasa da Twitter

aracilifiyla goriintir olmaktadir.
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Twitter, Instagram vb. sosyal medya platformlar1 kullanicilarin dikkatleri, takip
ettigi, begendigi vb. bir¢cok veriyi kullanarak; kisiye begenecegini diisiindiigii icerikleri
gostermektedir. Bu sayede kullanicilar; kendi goriislerine yakin kisilerin paylagimlarini
gormektedirler. Sosyal medya kullanicilari; ‘yanki odalar1’ i¢inde, sadece kendi seslerinin
yankilarin1 duyduklar1 goriisler ile karsilasmaktadirlar. Insanlarm diisiinceleri, bu

platformlar araciligryla somiirgelesmektedir.
SONUC

Sistem biitlinlesmesinin yasam diinyasini baskilamasi durumu, rasyonellesme ile
birlikte, amaca yoOnelik eylemin kolonilestirici etkisine doniismiistiir. C6zim olarak ise;
esitlik¢i, miizakereci ve samimiyete dayali olan iletisimsel eylem Ongorilmektedir.
Ancak bilgi-iletisim alanindaki gelismeler; bu durumu tersine déndiirmiistiir. Iletisimsel
eylem; dijitallesme ve enformatiklesme ile yasam diinyasin1 kolonilestirmektedir.
Calismada hem kuramsal hem de temalar sayesinde belirlenen oélcutler ile sanal ve
gundelik  pratikler  incelenmistir. ~ Konaklama, ulasim, Kkariyer, ask/iliski,
fotograf/video/sosyallesme, diisiince/diisiinsel alandaki pratik ve faaliyetler; dijital

platformlar vasitasi ile iletisimsel eylemin somiirgesi altina girmistir.

Ornegin; Airbnb, Uber, Bionluk gibi platformlarda yer alan puanlama,
yorumlama, takip¢i sayilart vb. bir¢cok sosyal sermayenin gostergesi olan pratiklerin,
dijital platformlar ile ekonomik sermayeye donisiiyor olmasi; glindelik hayattaki ulasim,
konaklama, kariyer gibi alanlarin bu platformlar aracilifiyla iletisimsel eylem tarafindan
kolonilestirilmesine neden olmaktadir. Burada calisanlar i¢in; bazen yaptiklari isin
kalitesi kadar, yukarida sayilan dijital platformlardaki iletisimsel eylemin enstriimanlari
da maddi gelirlerini etkilemektedir. Bu gibi platformlarda yer alan ¢alisanlarin kosullar;
rasyonel, modern ve fordist refah doneminin kurallarindan, is sozlesmelerinden ve
rutinlerinden, diger bir deyisle amaca yonelik rasyonel eylemden uzak oldugu i¢in; esnek,
kirilgan ve giivencesiz bir sekilde birka¢ miisterinin sdziine, yorumuna ve puanina
baglidir. Bu anlamda, gig ekonomisi olarak adlandirilacak dijital platform tabanli bu isler;
iletisimsel eylemle ilgili temalarda ve c¢alisma kosullarinda somiirgeci bir durum

olusmasina neden olmaktadir.

Dijital platformlarin hemen hepsi, kisisel verileri isleyerek, bir pazarlama

ekonomisi insa etmektedir. Bu anlamda; eglence, kiiltiir, din, politik goriis vb. bir¢ok
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konu algoritmalarin metasi haline gelmektedir. Boylece aragsal, degersel, geleneksel veya
duygusal eylem gibi; tim eylem tiplerinin degisim degerinin oldugu bir durum ortaya
cikmaktadir. Bu eylemlerin her birinin algoritmalar tarafindan anlagilmasi i¢in; uygun bir
koda cevrilmesi gerekmektedir. Ornegin; giindelik hayat igerisindeki insanlar is hayatlar,
gezileri, 6zel giinleri, vb. anlarda ¢ektikleri videolari, fotograflar1 platformlarda
paylasmaktadir. Siyasi goriisii hakkinda; kisa bir yazili, sesli ve gorsel olarak paylasim
yapabilmektedir. Bir konu hakkinda merak ettigi veya ihtiyaci olan bir seyi bir arama
motorunda aratabilmektedir. Bu sekilde, giindelik hayatin1 platformlar araciligiyla
kodlamakta, kendisini algoritmalarin nesnesi haline getirmekte, algoritmik 0zneye

bir tlr pazarlama amaciyla kullanilabilmektedir.

Tinder, Twitter ve Instagram gibi dijital platformlar ile insanlarin hem iligkileri
hem de yasamlari, yani yasam diinyast kodlanarak; bir kullanim ve degisim degerine
dontigmektedir. Ancak bu tek tarafli olarak islememekte, yasam diinyasi ve i¢indeki
iliskiler de kodlar iizerine insa edilir hale gelmektedir. Tatiller ve aksam yemekleri; sosyal
medyada kodlanmak iizere yasanmakta ve hazirlanmaktadir. Bugiin restoranlar, sanat
galerileri, kozmetik {irlinleri, siyasi faaliyetler, yardim kampanyalar1 ya da siradan
gundelik hayat icerisindeki bir¢ok sey; platformlar icin kodlanmak (zere icra
edilmektedir. Yani dijital platformlarin, gergek diinyanin kodlanmasina ihtiyag duymast;
gercek diinyanin, kodlanmaya hazir bir sekilde yasanmasina neden olmaktadir. Yasam
diinyasinin gercekligi; imgesellesmek tlizere insa edilmektedir. Boylece iletisimsel eylem,;
giindelik hayati enformatik bir hale getirerek kolonilestirmektedir. Bu platformlarin
bircogunda sosyal sermaye; kisisel ¢ikar elde etmek, evrensellik iddialarinda bulunmak,

hegemonya kurmak gibi amaglar ile farkli sermayelere doniistiiriilmektedir.

Ozetle; dijital platformlarda iletisimsel eylemin sermayesi sosyal, kiiltiirel ve
simgesel sermayelerdir. Bu {i¢ sermaye, 6zellikle de sosyal sermaye, kisisel veya belirli
bir tikel kimligin ¢ikarlari ugruna siyasal ve ekonomik sermayeye donistiiriilerek,
giindelik hayat kolonilestirilmektedir. Buna; teknik olarak dijitallesme ile ortaya ¢ikan
platformlar neden olmaktadir. Sanayi devrimi sonrasi pratik bilgisi proleterlesen birey,
kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi ile yasam bilgisini proleterlestirmistir. Ancak

dijitallesme ile bilissel bir proleterlesme yasayan insanlar; devasa veriler karsisinda
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miizakereci giiclerini kaybetmektedir. Ornegin; birgcok kullanici, sosyal medyada kendi
ideolojilerine benzer seslerin oldugu yanki odalart insa etmektedir. Bunu, dijital
platformlar; algoritmalar1 araciligiyla, kullanicilarinin begeni, paylasim ve yorumlama
gibi iletisimsel eyleme ait pratiklerini kullanarak gergeklestirmektedir. Boylece
iletisimsel eylemin enstriimanlari; diisiinsel alan1 somiirgelestirmektedir. Sanayi
devriminden bu yana gelisen teknoloji ile pratik becerilerini makinelere devreden insan,
dijitallesme ile prekaritenin yayilmasi sonucu; esnek, giivencesiz, kirilgan ve istikrarsiz
kosullarda caligmakta ve hayatin1 slirdiirmektedir. Bu calismanin sonucunda ortaya
koyulan yaklasim; ilgili dijital platformlardaki 6rnek olaylar izerinden incelenerek somut
orneklerle test edilebilir. Bu yaklasimin teknolojik determinist bir tavra kayma tehlikesi
de bulunmaktadir. Arastirmacilarin ideolojik ve sdyleme dayali insalar1 da dikkate

almalar1 gerekmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

This study was conducted based on the perspective of Hardt and Negri's entry of
the informatic world into the colonization of communicative action. Based on Giddens
and Habermas, the system's suppression of the life world after system integration can be
explained as follow: In the period when social integration was dominant, communication
used to take place in an unmediated way. But human societies are evolving into tribes,
and tribes into larger systems such as states. In these structures, communication is
mediated. Apart from sincerity and trust, the system has different strategies. Especially
with modernism, the pressure of the system has emerged with the colonizing side of
rational/instrumental reason. Many practices in the life world have been colonized by this
system. Ford factories are a good example of this. The life world of the workers of the
Ford factories is colonized by its system. As a solution to this, Habermas put forward the

communicative action theory, which is based on sincerity, equality and deliberation.

On the other hand, Hardt and Negri made it possible to realize that there is a
colonizing side in communicative action with the developing information and
communication technologies. In order to better understand this, it is useful to pay attention
to Stiegler's philosophy of technology. People have transferred their skill knowledge to
machines with the industrial revolution. With the emergence of mass media technologies,
life information has become proletarianized. In the third stage, they experience a
cognitive proletarianization with the combination of the first two proletarianization
processes and the development of digital technologies. With the convergence of media
and digital technology, people can only follow the rapidly flowing information. The
existence of a negotiating, critical environment has become very difficult. Especially
digital platforms target daily practices in the life-world. Every day, countless platforms

are emerging with alternatives for many practices.

For this reason, the problem of this study is the colonization of many activities
such as finding a job, making friends, accommodation, rental, transportation, etc. in
everyday life by the practices of digital platforms. Thus, everyday life becomes informatic
through digital platforms. Many practices in everyday life are shaped in order to be coded
on digital platforms and to stand out in algorithms. The aim of the study is to examine the

interfaces and usage practices of digital platforms in certain categories, in other words,
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the "rules and resources” of the "structure™ in Giddens's words. How do the features of
digital platforms, such as infrastructure and terms of use, colonize the practices in the
relevant field? This study is important in terms of adapting the views of Hardt and Negri,
who are the continuation of a tradition that Habermas tried to reveal with his theory of
communicative action, and who went beyond it and reinterpreted his theory in terms of
the post-modern world, to digital media. It covers the adaptation of two theoretical views
on a more concrete basis. In this sense, it will contribute to both communication and

sociology disciplines.

The usage practices of digital platforms will be examined with 'descriptive
analysis', also known as interpretive content analysis, which is one of the qualitative
research methods. The assumption of the research is that everyday life is colonized by
informatization by communicative action through digital platforms. All digital platforms
are included as the population of the research. The sample of the research was prepared
with six criteria determined by criterion sampling, which is one of the purposive sampling
methods. In order to collect the data, the document review method was preferred. Related
usage practices and digital platforms that will be examined in six criteria are as follows:
Accommodation (Airbnb), transportation (Uber), career (Bionluk), love / relationship

(Tinder), photo / video / socialization (Instagram), Thought / Intellectual (Twitter).

According to the findings obtained from the research, the following conclusions
were reached. Scoring, commenting, number of followers, etc. on platforms such as
Airbnb, Uber, Bionluk. The fact that practices such as scoring, commenting, number of
followers on platforms such as Airbnb, Uber, and Bionluk, which are indicators of many
social capitals, are transformed into economic capital with digital platforms, causing areas
such as transportation, accommodation and career in everyday life to be colonized by
communicative action through these platforms. For the employees here, the instruments
of communicative action on the above-mentioned digital platforms sometimes affect their
financial income as well as the quality of the work they do. Since the conditions of the
employees on such platforms are far from rational, modern and fordist welfare period
rules, employment contracts and routines, in other words, rational action for the purpose,
they depend on the words, comments and points of a few customers in a flexible, fragile

and precarious way. In this sense, communicative action in these digital platform-based
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works, which will be called gig economy, causes a colonial situation in the relevant

themes and working conditions.

With digital platforms such as Tinder, Twitter and Instagram, people's
relationships and lives, that is, the life world, are coded and transformed into a use and
exchange value. However, this does not work unilaterally. The world of life and the
relationships within it also become built on codes. Holidays, dinners are lived and
prepared to be coded on social media. Today, restaurants, art galleries, cosmetics, political
activities, charity campaigns or many things in ordinary everyday life are executed to be
coded for platforms. In other words, the fact that digital platforms need the real world to
be coded causes the real world to be experienced in a way that is ready to be coded. The
reality of the life world is constructed to be imagined. Thus, communicative action
colonizes everyday life by making it informatic. In many of these platforms, social capital
is transformed into different capitals for purposes such as obtaining personal benefits,

making claims of universality, and establishing hegemony.

The capital of communicative action on digital platforms is social, cultural and
symbolic capitals. In digital platforms, everyday life is colonized by transforming these
three capitals, especially social capital, into political and economic capital for the sake of
personal or a particular identity. This is technically provided by the platforms that emerge
with digitalization. After the industrial revolution, the practical knowledge of the
individual became proletarian, and with the emergence of the mass media, life knowledge
became proletarian. However, people who experience a cognitive proletarianization with
digitalization lose their negotiating power in the face of huge data. For example, many
users build echo chambers on social media with voices similar to their own ideology.
Algorithms do this by using the practices of communicative action such as users' likes,
shares, comments. Thus instruments of communicative action colonize the intellectual
space. People, who have transferred their practical skills to machines with the technology
that has developed since the industrial revolution, work and live in flexible, precarious,

fragile and unstable conditions as a result of digitalization and the spread of precarity.
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THE PLATFORM FiLMININ ESKATOLOJIK
METAFORLAR VE iLAHI KOMEDYA’NIN CEHENNEM
TASVIRI BOLUMU BAGLAMINDA DEGERLENDIRILMESI
Taskin Erdogan” Elif Yildirim™

Ozet

The Platform (2019) toplumsal siniflasmalar, sosyolojik degerlendirmeler, esitsiz kaynak
dagilimlari, toplumlarin smif olusumlari, liberal ve kapitalist ekonomi modelleri ve bunun gibi
bir¢ok baglamda derinlemesine ¢oziimlemeler yapilacak bir film olarak degerlendirilmektedir.
Ustelik bu kadar elestirel yaklasimlarla sekillenen ve bu baglamda okunabilen filmi, kapitalizmin
bir ogesi olan dijital bir sinema platformunda yaymlanmasi sebebiyle kendi alt metinlerine
paralel ya da tamamen ona zit bir anlamda da okumak miimkiindiir. Soz konusu bu yapim,
eskatolojik anlatimlar iizerinden, ote diinya betimlemelerinin, mistik ve dini tasvirler 1s1ginda
giiniimiiz toplumu ve toplumsal degerlerinin aldigi sekil ve bu siirecte Dante’nin ‘llahi
Komedya 'simin filme etkisi iizerinden degerlendirilecektir. Bu dogrultuda ¢alismada literatiir
taramasi uygulandiktan sonra sdylem ¢oziimlemesi gerceklestirilerek Dante 'nin Ilahi Komedya
isimli eserinin “Cehennem” boliimiine, Hristivanligin yedi éliimciil giinahinin ve kurtarici Mesih
kavramunin filmdeki temsiline bakilarak filmin ¢oziimlemesi yapilacaktir. Bu eserlerden yiuzlerce
vil sonra ¢ekilen filmin giiniimiiz sinemasinda nasul viicut bulduguna bakilacaktir.

Anahtar Kelimeler: The Platform Filmi, flahi Komedya, Metafor
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THE EVALUATION OF THE PLATFORM FILM IN THE
CONTEXT OF ESCATHOLOGICAL METAPHORS AND
THE DESCRIPTION OF HELL OF DIVINE COMEDIA

Taskin Erdogan” Elif Yildirim™

Abstract

The Platform (2019) film is considered as a film that will make in-depth analyzes in many contexts
such as social classifications, sociological evaluations, unequal resource distribution, class
formations of societies, liberal and capitalist economic models, and so on. Moreover, it is possible
to read the film, which is shaped by such critical approaches and can be read in this context, in
a sense parallel to or completely opposite to its sub-texts, since it is broadcast on a digital cinema
platform, which is an element of capitalism. In this direction, after literature review in the study,
discourse analysis will be made and the film will be analyzed by looking at the "Hell" section of
Dante’s The Divine Comedy, the representation of the seven deadly sins of Christianity and the
concept of the redeemer Messiah in the film. It will be looked at how the film, which was shot
hundreds of years after these works, came into being in today's cinema.
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GIRIS
“Bu bir toplum elestirisi degil, bu toplumsal bir ozelestiri”

Galder Gaztelu-Urrutia

Ispanyol yonetmen Galder Gaztelu-Urrutia tarafindan ¢ekilen The Platform? filmi
bir¢ok acidan tartisilmaya miisaittir. Icinde kapitalizm elestirisinden giiniimiiz toplum
elestirisine, sosyal tabakalasmadan Karl Marks’in toplum ve ekonomi yaklasimlarina,
Michel Foucault’nun gézetim toplumundan, sinif methumuna, Bentham’in Panoptikon
hapishane mimarisinden disiplinci iktidar modeline kadar bircok kavram ve teoriyi
barindiran bir filmdir. Bu yonleri ile film bir¢ok arastirmacinin ilgisini ¢ekmis ve farkl
yonleri ile degerlendirilmistir. Ornegin Kose ve Bingdl (2021) yapmis olduklari
calismalarinda yapimi hayal edilen bir hapishane modeli olarak ele alip bir bakima
neoliberal ekonomik sistemin bi¢cimlendirdigi diinyanin  somut egretilemesi olarak
tanimlamislardir. Calismadaki amaclar ise filmi neoliberal yasama diizenini panoptik
denetimle ortaya konulmus sonuglari bakimindan irdelemektir. Ote yandan baska bir
calisma simif esitsizligi kavramini ele alarak toplumsal bir 6zelestiri yonii ile filmi
degerlendirmistir (Oztiirk ve Daskesen, 2021). Diger bir ¢alismada ise film Thomas
Hobbes’un doga durumunda betimledigi insan modelindeki imajlarinin kurgulandig: gibi
insan dogas1 lizerine kdtiimser bir film olarak ele alinmistir. Bu baglami ile birbirinin
kurdu olarak diisiiniilen ve birbiri ile siirekli savasan insanlarin kurtulusu tipk: filimdeki
bas kahraman Goreng’in var olan durumu degistirme adina verdigi miicadeledeki gibi
sebepsiz sonuglar dogurarak insanligin kurtulusu titopik ideallere baglanmistir (Akmese,
2021). Basmac1 (2021) ise filmi tiiketim kiiltiiriindeki bireycilige karsi bir meydan okuma

olarak degerlendirmis ve c¢alismasinda filmin Kkapitalizme, tiketim kiltiiriine ve

1 The Platform ya da orijinal ismiyle El hoyo, dijital film ve dizi izleme platformu olan Netflix blinyesinde
yayinlanan, 2019 yili ispanya yapimi Galder Gaztelu-Urrutia’nin ilk uzun metrajli filmidir. Y6netmenin
"Bu, toplumsal bir 0z elestiri filmi" dedigi; Toronto Film Festivali’nde diinya promiyerini
gerceklestirdikten sonra Sitges, Torino gibi prestijli festivallerde oldukga ilgi goéren The Platform, konsept
filmler (high concept films) kategorisinde bir yapimdr.
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bireycilige yonelik ciddi elestiriler getirdigini ortaya koymustur. Birgok yonii ile
degerlendirilebilecek bu film aslinda bir anlamda gilintimiizdeki giincel tartismalarin bir

mozaigini olusturmaktadir.

Bir diger yandan film; sosyolojik, felsefi ve psikolojik yonleriyle de ge¢misten
gelen kuramsal ve diisiinsel tartismalarin merkezine konulabilecek bir baglami
icermektedir. Calismamizda ise bu bakis agilarmndan farkli olarak Dante’nin ilahi
Komedya eserinin Cehennem Tasviri bolimii eskatolojik metaforlar1 filmdeki
gondermeler ile 6zdeslestirilerek farkli bir yonii 6ne c¢ikarilmaya g¢alisiimaktadir. Bu
nedenle filmin her sahnesindeki gorsel ve metinsel vurgular titizlikle incelenerek
cikarimlar ortaya konulmaya calisilmigtir. Film temel olarak baskahramani Goreng
iizerinden izleyiciye onun bakis agis1 ve diyaloglar ile mesajlarint vermektedir. Gozlerini
hapishanede acan Goreng buraya diger mahk(imlardan farkli olarak ceza ¢ekmek igin
degil sigaray1 birakip, kitap okuyabilmek i¢in alti ayligima kendi rizastyla girer. Film
boyunca Goreng’e ii¢ farkl1 mahkiim oda arkadaslig1 yapar. Bu arkadasliklar kimi zaman
dostane olsa da kimi zaman insanin en gizli ve hayvani duygularin1 su yiiziine ¢gikartacak
sekilde devam eder. Biitiin bu siirenin sonunda Goreng 6nce uyumlu oldugu, zamanla
sorguladigi, kimi zaman boyun egdigi diizeni degistirmenin yolunun aslinda kendisinde
oldugu fikrine ulagarak bunun i¢in ¢abalamaktadir. Net ve acik bir sona ulagmayan filmin
bu acik uclu sonucu bile aslinda bir noktaya baglanmaktadir. Varilan noktaya
baktigimizda ise filmde temel olarak verilen mesaj; sorgulayan bir insanin bile bencil ve
dizginlenmemis yabanil dogasiin en temel ihtiyaci olan hayatta kalma yetisi sz konusu
oldugunda aldig1 korkutucu hali ortaya koymaktir. Ustelik filmdeki bu ve buna benzer
mesajlar bazen ortiilii olarak alt metinlere gizlenmedigi i¢in acik ve net elestiri imkani
sunmaktadir. Bunun yani sira film dolayli ¢ikarimlarin yapilacagi gorsel ve dilsel
icerikleri de barindirmaktadir. Bu nedenle elestirel soylem analizi yapilarak filmde
verilen mesajlar ve temsiller iizerinden metaforik betimlemeler Dante’nin “Ilahi

Komedyasi’ndaki ¢ikarimlar ile birlikte ortaya konulmasi amaglanmaktadir.
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THE PLATFORM FiLMi VE KARAKTERLERININ ANALiZi

The Platform, zamani tam olarak bilinmeyen giiniimiiz veya daha ileri bir zaman
diliminde gecmesi muhtemel bir filmdir. Bir hapishane ya da kontrollii deney tnitesi
denilebilecek dikey bigimde insa edilmis bir mekanda ge¢gmektedir. Oldukgca klostrofobik
ve minimalist bir ortam i¢inde tek mekana sigdirilmis olan filmin sahnelerinde aksiyon
ve diyaloglar duragan bir akiskanlik i¢inde hareketten ziyade diisiinsel mesajlar ve kisisel
sorgulamalar ile verilmektedir. Yukaridan asagiya dogru sifirinci kattan baslayarak {i¢
yliz otuz iigiincii kata kadar siralanan odalarda iki adet mahk(im yasamaktadir.? Bu
odalarin ortasinda yemeklerin geldigi bir delik bulunmaktadir. Ayrica igeride sadece bir
yatak olan odalar dis diinyadan tamamen yalitilmistir. Bir cam, kap1 ya da bagka bir

bosluk bulunmayan bu odalarda sinirsiz olan tek sey aynali bir lavabodan akan sudur.

Her seferinde bir ay siireyle kalinan katlar ay sonunda degistirilir ve mahktimlar
katlar arasinda bir odaya rastgele yerlestirilir. Bir mahkiimun gelecek ay hangi katta
gozlerini agacagi belli olmadigi i¢in herkes en kotiiyli de en iyiyi de gorebilme sansina
sahiptir. Belirlenen siirelerin sonunda bu ortamdan ¢ikmay1 basaran kisilerin bazilarina
bir diploma verilir ve boylece hayatin bir iist basamagina terhis, tahliye ya da terfi etmis
olarak platformdan gikilir.? Delik i¢inde nasil hareket ettigi bilinmeyen bir platform, sanki
gokyiiziinden Hz. Isa’ya inen bir sofradir. Bu olay ile ilgili Kuran’da ayetler
bulunmaktadir®. Ayrica Teberi, Beydavi, Razi ve Zemahseri gibi miifessirlerin bu durum
ile ilgili genel yorumu ise Hz. Isa’nin bu duasinin sonrasinda yiice Allah tarafindan

gokten bir sofra indirildigine dairdir (Akt. Bakkal, 2020). Filmde mahkiimlarin yemeleri

2Ug yiiz otuz Ugtlinchi kat ve her katta kalan iki adet mahkim toplamda alt1 yiiz altmis alt: kisiye karsilik
gelir ki bu birgok inanista seytani temsil eden sayidir.

% Film boyunca bunu bagaran kimsenin olup olmadigina dair bir ipucu verilmiyor ki bu da filmin 6nemli
gostergelerinden birini olusturuyor.

4 EI-Maide, 5/113-115. “Hani havariler de, ‘Ey Meryem oglu isa! Rabbin bize gokten bir sofra indirebilir
mi?’ demislerdi. Isa da, ‘Eger mii’minler iseniz, Allah’a kars1 gelmekten sakinin’ demisti. Onlar, ‘Istiyoruz
ki ondan yiyelim, kalplerimiz yatigsin. Senin bize dogru sdyledigini bilelim ve ona, (go6zii ile) gormiis
sahitlerden olalim’ demislerdi. Meryem oglu isa, ‘Ey Allah’im! Ey Rabbimiz! Bize gokten bir sofra indir
ki; once gelenlerimize (zamanimizdaki dindaglarimiza) ve sonradan geleceklerimize bir bayram ve senden
(gelen) bir mucize olsun. Bizi rniziklandir. Sen riziklandiranlarin en hayirlisisin’ dedi.”
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igin gonderilen sofra; Ustlinde son derece dzenle, adeta bir sanat eseri gibi tatlidan tuzluya,
pastadan her mahkiimun kendi sectigi 6zel yemegin oldugu bir sekilde hazirlanmaktadir.
Bu ziyafet sofrasi giiniin belli bir saatinde her katta sadece iki dakika kalacak sekilde
hareket etmektedir ve aslinda herkese yetecek kadar!® yemek olmasina ragmen tek bir
basit kurali bulunmaktadir: “Platform her katta iki dakika duracak, o sire icinde
istedigini yiyeceksin ama asla yanina bir sey almayacaksin”. Bu kural mahkimlarin ag
gozIliliigii ve ihtiyact olandan fazlasini yemeleri sonucunda iisttekilerin tika basa
doydugu, doymakla kalmayip sofray: talan ettigi ve asagi indikg¢e pislenen, adeta bir
artiga donen sofranin kimseye yetmedigi, yariy1 gectikten sonra sadece kirik tabak,
bardaklarin kaldig1 bir sofraya doniigsen bir hal almasi ile hige sayilmaktadir. Boylece {ist
katlarda yer alanlar doyup hayatta kalma sans1 yakalamalarina ragmen alt katta olanlar

yasayabilmek i¢in her tiirlii kotiiliigli, onursuzlugu yapabilir bir hale gelirler.

Platformu karakterleri {izerinden degerlendirmeye devam edecek olursak her bir
karakter kendi icerisinde bir mesaja ve temsile gonderme yapmaktadir. Baskarakter olan
Goreng ise aslinda bulundugu bu sugla dolu diinyanin cezalilar1 arasina kendi rizasiyla
girmis, siddete karsi, nefsine hakim, adaleti, paylasimi ve ezilenin yaninda olmay1 secen
biri olarak dikkat cekmektedir. Onun belki de tek kotii aligkanligi sigaradir ki bu
hapishaneye onu birakmak i¢in girer. Hiimanist yapisi ile olaylar1 en insancil taraflari ile
degerlendirir. Filmin gidisat1 icinde onun hayaletlerle konusan ve riiyalarinda gaipten
haber alan kurtarict Mesih temsiline biiriindiigii gériiliir. Insanlig1 kurtarmak icin en iiste,
her seyin basladig1 yere® bir mesaj gonderebilmek i¢in hayatindan vazgegecek kadar
adanmis biridir. Goreng, yaninda getirdigi ve zaman zaman pasajlar alintiladig1 ve bir
slire sonra sayfa sayfa yedigi romanin karakteri Don Kisot gibi delilik ile akil arasinda
gidip gelmektedir. Onun bu umutsuzluk, aclik ve vahset dolu ortamda tek kurtarici olusu
bu yerdeki tek sugsuz insan olusundan kaynaklanmaktadir. Ancak Goreng’in tutumunun
bir kurtaric1 mi1 yoksa bir Don Kisot mu oldugu sorusunun cevabi net degildir. Goreng,

U aylik siiregte fiziksel oldugu kadar ruhsal degisimler de gegirir. Ilk baslarda hayatta

5 Ancak bu durum film iginde kendi ile ¢elismektedir. Yeri geldiginde bu tezin anti tezi ¢alisma iginde
sunulacaktir.
6 Yonetime veya Tanriya
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kalma zorunluluklarma ragmen platformla gelen artitk yemekleri ya da mecburiyet
kargisinda arkadasinin etini yemeyi ve mahkimlar arasindaki hiyerarsiyi sorgulayarak
tahakkiimii reddeden Goreng, zamanla hayatta kalabilmek i¢in iktidarin sundugu sartlara

boyun egerek kendi degerleri ile ¢atisan bir konuma gelmistir.

Filmde bagkalarina yardim etmek isteyen bir medeni bir karakter olan Goreng ’in
ilk olarak karsisina daha karanlik, acgdzlii, mecbur kalirsa yamyamlik yapmaktan
¢cekinmeyen Trimagasi ¢ikmaktadir. Trimagasi platforma samuray plus adinda, bir sey
kestiginde kendi kendini bileye bilen bir bigak ile girer. Trimagasi’nin hapishaneye
diisme sebebi aslinda hi¢ kullanmayacagi bir bicaga para vermesini saglayan bir
televizyon reklamidir. Dilimli ekmek alan ya da mutfakta hi¢bir is yapmayan Trimagasi
tuglay1 bile kesebilen bir bigak almasii kendi deyimiyle detaylara baglar ve ayrintinin
onemine dikkat ¢eker. Ayrica aldatilmis olmanin verdigi 6fke ile Trimagasi evdeki
televizyonu camdan asagi atar. O sirada oradan gegmekte olan kagak bir gogmenin basina
diisen televizyon onun 6liimiine sebep olur. Trimagasi ile Seytan arasinda kurulan iliski
teolojik bir metafor baglamindan g6z oniine alindiginda Seytan da cennetten ona gore bir
yabanci, gogmen ya da sonradan olaya dahil olan insan yliziinden kovulur. Tipki
Trimagasi’nin hapsedilmesi gibi seytan da yeryiiziine siirgiin edilir ve bu onun sucu
degildir. Seytanla melegin, iyi ile kotiinilin, insanin karakterinde var olan karanlik ile
1518in aslinda nasil kolayca yer degistirebilecegini anlatan metafor bu iki karakter
Uzerinden kurulur: “Aslinda i¢imizde iki karakterden de Ozellikler var, kendi ig
miicadelemizde kimin kazanacagma kendimiz karar vermeliyiz. ilk bakista Goreng’de
olmak istedigimiz kisiyi goriiyoruz. Sonra Trimagasi’ye baktigimizda ise, aslinda kim

oldugumuzu goriiyoruz” (Gaztelu-Urrutia, 2020).

Filmin diger bir karakteri olan imoguiri ise yonetimin sistemi zihninde idealize
eden adamdir ve iktidar1 veya egemeni temsil eder. Bu nedenle 25 yil boyunca hig
sorgulamadan oranin miikemmel bir yer oldugunu diislinerek binlerce insani yolladigi
platformu kafasinda idealize etmistir. Yillar sonra bu yeri merak ederek kendi istegiyle,
kopegini de alarak platforma girer. idealist yapisi ile insanlarin hirslarindan arinarak
bagkasin1 da diislinmeleri gerektigini ve bu diisiince olgunluguna platformun zor
sartlarinda gelistirecekleri dayanisma ruhu ile sahip olabileceklerine inanir. Eldeki
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imkanlar1 adil bir paylasimla dagitarak en alt kattakilere de giday:1 ulastirmak ister. Bu
sonuca kendiliginden gelistirilen dayanigsma duygusu ile ulagabilecegine inanir. Ancak iki
yiiz kat oldugundan son derece emin oldugu hapishanenin iki yiiz ikinci katinda
uyandiginda inandig1 her seyin bir yalan oldugunu anlar ve Goreng i¢in bir hayatta kalma

sans1 sunma adina kendisini asar.

Baharat ise Goreng‘in son oda arkadasidir ve zenci bir karakterdir. Platforma kalin
bir iple girer. O, Yahudileri, Miisliimanlar1 ya da Hristiyanlik digindaki hak dinlerden
birini temsil eder. Don Kisot’ta hikayeyi anlatan Seyit Hamid Badincani gibi siyahidir.
Baharat kaderine razi olmaz. Ona yardim eden kimi {ist kat mahkiimlar1 sayesinde
elindeki iple yukarilara ¢ikar. Ust katlara tirmanarak siif atlamak, daha iyi imkénlara
kavusmak hatta en liste yani Tanriya ulasmaya c¢alisir. Ancak onun yolu giivenli veya
sonu¢ odakli degildir. Nitekim Goreng ile aym1 odada uyandiklarinda st katlara
gidebilmek igin énce Goreng’den yardim ister ama umdugu karsiligi alamaz. Ust kattan
ona yardim eder gibi goriinenler de son anda onu sonsuz bosluga atarlar ama onu bu

cehennem ¢ukuruna diismekten yine Goreng ya da metaforik anlamiyla Mesih kurtarir.

Baharat ve Goreng sistemi degistirmek ya da diizeltmek i¢in beraber miicadele
etmeye karar verirler. Birinin siyah birinin beyaz olmasi ten rengi iizerinden kurulan 1rk¢1
sOylemlere bir karst c¢ikistir. Ciinkii sistem, herkesin beraber miicadele etmesi ile

degisecegine inanilan iist bir metafordur.

BIiR ANLAM OLUSTURMA SANATI OLARAK SINEMA VE
METAFOR ILISKIiSi

Metafora terimsel anlami ile baktigimizda bir kavrami veya olguyu var
oldugundan daha Gte bir noktaya tasimak anlamindaki Yunanca “Metapherein (meta: Ote,
list; pherein: tasimak)” kelimesinden tiiretildigi gortlmektedir. Metafor, antik ¢aglarda
retorikten baglayarak giinlimiize kadar felsefe, dilbilim, anlambilim, egitim, psikoloji gibi
farkli alanlarin inceleme konusu olmustur. Post modern sdylem igerisinde 6nemli bir yeri
olan kavram disiplinler arasi bir nitelik tasimaktadir (Dur, 2016). Metaforun ortaya
cikisinda ilk olarak sahi olunan dilin 6zellikleri bulunmaktadir. Buna bagli olarak dilsel
gostergeler; gosteren ile gosterilen arasindaki iliskinin sonucunda meydana gelmektedir.
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Bu iliski sabit veya tamamen degismez bir noktada degerlendirilmemelidir (Ozkar, 2021).
Tepebasili (2013) ise gosteren ile gosterilen arasindaki iliskide ortaya ¢ikan bu esneklik
halinin metaforun daha kolay kullanimina imkan sagladigini ifade etmektedir. Boylece
giindelik hayatimizda karsilasacagimiz karmasik durumlar1 anlagilir hale getirmek daha
pratik bir anlamlandirma yontemi olan metafor aracilig1 ile kolaylagmistir. Metafor tiim
bu ozellikleri saglamasi sayesinde hemen hemen her bilim dalinda kullanilir hale
gelmistir (Soydan, 2011). Metaforlar farkli yonleri ile dile, anlama ve anlatima zengin bir
boyut kazandirmaktadir. Akl ve hayal giiclinli bir araya getiren metaforun islevleri,
sagladig1 imkanlar ve 6nemi agisindan yapilan bir¢ok arastirmaya konu olmustur. Dilin
islevleri ile benzerlik gosteren metaforlara dair ¢ok cesitli islevler siralanabilmektedir

(Ugan Eke, 2019). Bu islevlerin 6ne ¢ikanlarini yazar su sekilde siralamaktadir:
1. Isim Verme Islevi
2. Somutlastirma Islevi
3. Yonlendirme Islevi
4. Yeni Bilgi Uretim Islevi
5. Psikolojik Tesir Islevi
6. Iletisime ve Egitime Dair Islevi

Bu baglamda baktigimizda bir¢ok alanin konusu olan metafor sinema i¢in de
vazgegilmez bir bagvuru kaynagidir. Sinemada anlami olusturmak ac¢isindan metaforlar
onemlidir. Clinkii sinemada her bir s6zciigiin gostergenin temel anlami diginda ona bagl
yan anlamlari da olusturulmaktadir. Adanir (2003)’1n ifadesi ile sinemada gostergelerin
bir diiz anlam1 bulunmamaktadir. Bunun yerine yan anlam tiretmek adina doniistiiriilmiis
temel anlam bir de i¢inde tasidiklar1 baglam nedeni ile renk ve 151k aracili1 ile doniisen
ruhsal bir anlam bulunmaktadir. Sinema da bu anlamda tiim bilesenleri ile birlikte (ses,
151k, goriintii, kurgu, senaryo, mekan, zaman vb.) kendi dilini ve anlamin1 olusturmaya
calisan bir sanat dalidir. Bu yonii ile tipki bir dil gibi bazen psikolojik bazen de simgesel

bir anlam tasiyicis1 veya aktaricisidir (Ozkar, 2021).
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Yedinci sanat olarak diisliniilen sinema bir¢ok yonii ile ele alinacak igerikleri
kapsamaktadir. Beyaz perdeden yansiyan diyalog ve goriintiiler arka planinda genis bir
anlam olusturma ¢abasini yansitmaktadir. Bu nedenle Adanir (2003) sinemanin temelini
imgeler arasi iligkilere ve imge-s6z baglamina dayandirmaktadir. Dogrudan anlatinin yani
sira dolayli anlatim da sinema tekniklerinden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu nedenle
sinema; mesaj Verme, seyirciyi diisiinceye sevk etme ve anlatimi zenginlestirme
cabalarin1 igeren bir yapim olarak diisiiniilmektedir. Ekonomik, ideolojik toplumsal
islevlerinden farkli olarak bu yiinii ile sinema bir anlamda felsefi bir ¢abanin iirtinii olarak
diisiiniilmektedir. Diger yandan igerisinde ¢esitli tiirden yapimlari iceren sinema
endiistrisinde her bir yapim kendine 0zgiin parametreleri dikkate alinarak
degerlendirilmelidir. Sinemadaki anlam ve onu izleyiciye yansitan anlatim bigimleri ise
bu ¢ergeveden bakildiginda yine kendi dinamiklerini olusturmaktadir. Sinemada metafor
kullanimi ise tagidigi simgesel anlamin yani sira verilen mesajin igerigi ile ilgili insan

diisiincesini bir yerden alip baska bir yere tasimas1 acisindan da 6nemlidir.

YONTEM ve ANALIZ

The Platform filmi konusu bakimindan toplumsal olaylara, gii¢ ve iktidar
iliskilerine dair elestirel bir bakis acisin1 yansitmaktadir. Bu nedenle analiz kisminda
filmde katlar aracilig1 ile islenen sinif miicadelesini, ortaya ¢ikan adaletsizlik anlayigini
ve filmde ortaya konulan séylemlerin zemini olusturan ideolojik ¢ikarimlar1 ortaya
koyma adina nitel arastirma yontemlerinden olan elestirel sdylem analizi kullanilmistir.
Bu kapsamda bulgular Dante’nin Ilahi Komedyada Cehennem tasvirindeki boliimler ile
filmde yer alan imgeler bagdastirilarak sunulmaktadir. Ayrica filmdeki cehennem
metaforunun sunum bigimi Ilahi Komedyadan alman 6rnekler ile analiz edilerek benzer

yonleri ortaya ¢ikarilmaktadir.
Ilahi Komedyada Cehennem Tasviri ve Platformdaki Imgeler

Diinya siir sanatina on dort bin iki yiiz yirmi ii¢ beyitten olusan ¢ok énemli bir
eser birakan {inlii italyan sair Dante Alighieri’in 1307 yilinda yazmaya basladig1 Ilahi
Komedya’sinin eskatolojik mimarisi Cennet, Cehennem ve Araf bdlimlerinden olusur.

Dante’nin bu eseri sadece yazildigi 14. yiizyilda degil giiniimiize kadar her donem siyasi,
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edebi ve felsefi anlamda ¢ok dnemli bir yere sahip olmustur. Sairin felsefi imgelemleri,
ote diinya tasvirleri ¢ok estetik bir anlatidir. flahi Komedyanin tanitim yazisinda da
belirtildigi gibi “Cehennem, Ilahi Komedya’nin en ¢arpict boliimiidiir. Giiniimiiziin
sinema sanatini ¢agristiran olaganiistii bir goriintii zenginligiyle anlatilan ortam, sanki
yedi yliz y1l sonra yasanacak siddet olaylarinin da haberciligini yapar” (Dante, 1998, s.
25-26).

Dibine dogru inildik¢e daralan ve i¢ ice dokuz kattan olusan bir ¢ukur olarak
tasarlanan Cehennem ’in her katinda farki giinahlarin cezalarin1 ¢eken insanlar vardir.
Her bir kat bir 6ncekinden daha dar ve burada ¢ekilen ceza daha agirdir. Son katlara dogru
iyice daralan ters bir koni seklinde tasvir edilen Cehennemde “Cezay1 veren Tanri
degildir. insanlar Araf’a, Cennet’e gidebilecekken, yasarken yaptiklar1 yanlis secimler
sonucunda Cehenneme gitmislerdir. Carpildiklari cezayi, yeryiiziinde siirdiikleri yasamla
kendileri belirlemistir. Cezanin agirhigi, islenen gilinahin agirligi ile orantilidir.
Cehennem, Isa’nin yasamis oldugu kutsal Kudiis kentinin altina rastlar” (Dante, 1998, s.
24). Filme hapishane olarak tasarlanan mimari yapidaki katlar ve o katlarda cezasini
ceken insanlar bir bakima kitaptaki cehennemi ¢agristirmaktadir. Burada cezay1 verenin
ya da yasami zorlastiranin Tanri1 degil de insanin kendi olusu da ayni durumu
yansitmaktadir. Aslinda onlara sunulanla yetinmeyip a¢ gozliiliik eden her bir birey genel
toplumsal yapinin mikro temsilcilerdir. Onlara verilen nimetleri esit adil ve 6zgiir bir
bicimde herkese sunmanin yerine ben-merkezli diisiince bi¢imi kusursuz olarak
tasarlanan bir sitemi bile yasanilmaz bir hale getirebilmektedir. Dante, Cehenneme antik
cag sairi Vergilius’un rehberliginde girer. Dante’nin tasvir ettigi Cehennemin cezalari ile
filmin sahneleri arasinda bir¢ok paralellik vardir. Uyumsuzluk yaratanlar, intihar edenler,
dalkavuklar, hainler cezalarini ¢ekerken kimi parga parg¢a dogranir, kimi birer agag olarak
yasamini stirdiiriir, kimi lagim i¢inde yiizer. Cezanin bedeli diinyada yaptigi se¢imlerin

sonucuyla dogru orantilidir.

Dante, Cehennemin katlar1 ve bu katlardaki giinahlar1 kisaca sdyle tasvir eder:
Akheron akarsuyu ile sinirlart ¢izilmis cehennemin girig boliimii “koétiiliik de iyilik de
yapmadan yasamis olanlarin ruhlar1” ile doludur. Ancak burasi sadece giristir. Cehennem

‘in ilk dairesini, cogu Hiristiyanlik dncesi yasadig1 i¢in vaftiz olmadan dlen, diiriist yasam
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stirmiis ruhlarin dairesi Limbus olusturur. Bura bir anlamda cehennemin antresidir. Bu
seviyeden sonra ger¢ek suclar ve sonsuz azaplar baglar. Daire daire siralanan suglar ve
cehennemin katlar1 sdyledir: Sehvet diiskiinleri ikinci dairede, oburlar {igiincii dairede,
cimriler ve savurganlar dordiincii dairede bulunur. Ofkeliler i¢inde sonsuz atesin yandig,
biiyiik glinahkarlarin dairesi besinci kattir. Onlarla sapkinlarin bulundugu altinci daireyi
Dite kenti ayirir. Yedinci dairede baskalarina, kendilerine, Tanr1’ya saldirida bulunanlar
vardir. Hirsizlar, din somiiriiciileri, kadin tellallar1, riigvet yiyenler, hileciler, ikiyiizliiler,
boliictiler, simyaci ve kalpazanlar cezalarini sekizinci dairede ¢eker. Dokuzuncu daire
yani Cehennemim dibi Cennetten kovulup atilan, kotiiliiklerin simgesi Lucifer yani
Seytanim diismesiyle olusan koca Cehennem deliginin dibi ve en dar yeridir.” Sanilanin
aksine burasi bir ates cukuru degil buz gibidir. Bu katta akrabalarina, vatanlarina,
misafirlerine, kendilerine iyilik yapanlara ihanet eden hainler vardir, bunlar Cehennemde

yar1 beline dek buzlara gomiilii olarak goriiniirler.®

The Platform Filmindeki Cehennem Metaforunun Ilahi Komedyadan

Orneklerle Analizi

Film son derece titiz ¢alisilip miikellef bir sofra hazirlanan en {ist katta yani
Tanr’nin katinda baslar. Her sey en ufak bir aksakliga mahal vermeyecek sekilde

titizlikle kurgulanir. Yukarida bu hazirlik devam ederken Trimagasi’nin sesi duyulur:

“Insanlar ii¢ cesittir yukaridakiler, asagidakiler ve diisenler” “Bastiran
uykuyu biiyiik bir giiriiltii gotiirdii basimdan, zorla uyandirilan biri gibi
silkindim kendime geldim; ayaga kalkip, dinlenmis gozlerimi ¢evremde
gezdirdim, anlamak i¢in bulundugum yeri. Sonu gelmez iniltilerin yiikseldigi
acult ugurum vadisi yani basimda duruyordu. Karanlikti, derindi ici, 6yle bir
sis vardy ki, dibine bakinca bir sey secilmiyordu” (4. Kanto/1. Pasaj s, 54)
(Dante, 1998, s. 33).

Goziini a¢ip kendini bilmedigi bir yerde bulan Goreng’in oldugu yeri gorebilmek,

icinde bulundugu sistemi anlayabilmek i¢cin Once nerede oldugunu anlamasi

7 Isyankar Lucifer’in diinyaya diiserek Cehennem g¢ukurunu agtiginda savrulan topraklar Araf dagini da
olusturmustur.

8 “Vergilius ile Dante’nin Cehennem yolculuklari boyunca karsilastiklar kisiler arasinda filozoflar, sairler,
politikacilar, din adamlari, kraligeler, linlii kadinlar, papalar, kardinaller, imparatorlar, Floransa’nin {inlii
kisileri yer alir. Bu kisilerin her biri, giinahi ile orantili olarak ceza ¢eker. Cehennemin alt dairelerine dogru
inildik¢e ceza artar” (Dante, 1998, s. 25).
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gerekmektedir. Ilahi Komedyada gegen bu pasaj filmin agilis sahnesini olusturur. Oraya
nasil geldigi belli olmayan Goreng, bilinmez bir gazla uyutuldugu uykudan uyanir, kirk
sekizinci seviyededir, cukurdadir ve yukaridakilerin artiklarini yiyecektir. Artik bir
cehennemdedir ve ilk yol arkadas1 Seytandir. Kirmizi 1s1k soniip yesil 151k yandiginda
talan edilmis platform inmeye baglar. Goreng ‘in ilk oda arkadas1 olan Trimagasi hi¢ vakit
kaybetmeden yemek yemege baslasa da Goreng zaten yenmis sofraya oturmaz.
Trimagasi, asagida oldugunda asagidaki sartlar1 yukarida oldugunda ise yukarida olmanin
sartlarin1 kabul eden birisidir. Her seviyedeki mahkim kendi paymna diiseni yasadigini
diisiinen Trimagasi de buna uyar ancak yasananlarinin ahlaksizca oldugunu da her

seferinde belirtir.

Goreng iist katlardan diisen bir mahkiimu goriince “hig¢ kimse bir sey yapmayacak
mi1?” diye sorar. Ne asagidan ne yukaridan kimse bu soruya yanit vermez. Goreng artik
sistemi sorgulamaya baslamistir. Trimagasi’'nin yiiz otuz ikinci seviyede arkadasini
yedigine hiikkmeder. O zaman -Besinci Emir- olan “6ldiirmeyeceksin” emrine uymadigini
diisiiniir. Oysa Trimagasi yemek gelmeyen bu seviyede yukaridan diisen bir insani

yedigini arkadasinin da platformdaki siiresini tamamladigini sdyler.

“Yine de bana séyle, donmeye can attigin o biiyiik yerden buraya korkmadan
inmene yol acan ne?” (2. Kanto/82. Pasaj s, 44).

Platform bu defa iizerinde oturan Miharu ile iner. O yas1 kiigiik olan ve orada
olmamas1 gereken ¢ocugunu aramaktadir. Onu bu cehennem ¢ukurunda korkmadan en
asagilara kadar indiren sey anneligi ve evladina kars1 duydugu sefkatidir. Ancak bu sefkat
onun insan dig1 davraniglarina yansimaz.

.....

dive yamit verdi. ‘Insan yalmzca baskalarina zarar verecek seylerden
korkmali; Bunun disinda korkuya yer olmamalr” (2. Kanto/85-88. Pasaj s, 44).

Miharu 14 yasindan kii¢iik ¢ocuklarin girmesine izin verilmeyen bu hapishanede
cocugunu aramaktadir ve onu bir sekilde beslemektedir. Ancak alt seviyelerde oldugu
anlagilan c¢ocugu beslemek icin yemek kalmayan platformdan degil insan etinden

faydalanir. Onun gizi budur.

Opyle kétii, éyle pistir ki huyu, doymak bilmez oburlugu, doyduk¢a karni, daha
da a¢ilir istahi” (1. Kanto/97. Pasaj s, 40).
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Goreng artik ortama alismistir. Tipk: herkes gibi yiyip igtikten sonra yemedigini
pisletmektedir. Bencilce bir tutumla sofraya kusar, ayaklariyla ¢igner ve onaylamadigi
davraniglar1 kendi yapmaya baglar. Oda arkadasiyla imkanlarin el verdigi biitiin zevkleri
yasamaya baglar. Ancak Trimagasi Goreng’e Tanriya inanip inanmadigi sordugunda
durum degisir. Eger inaniyorsa ondan Tanri’ya onlar i¢in dua etmesini ister. Cilinkii
aslinda Seytan Tanrinin varligina inanir ama kibirlidir ve ondan bir sey istemez bunu iyi
bir insan oldugunu sdyledigi Goreng’den ister. “Oraya nasil girdigimi bilemeyecegim,
oyle uykum gelmisti ki, dogru yolu bwrakip gittigimde (1. Kanto/10. Pasaj) ”. Goreng
gozlerini yiiz yetmis birinci seviyede agtiginda artik simsiki baglanmis bir haldedir ve
Trimagasinin “salyangozum” diye niteledigi bir hayatta kalma aracindan bagka bir sey
degildir. Bu seviye insanin hayatta kalmak i¢in neler yapabilecegini anladigi, ne kadar
ileri gidebilecegini, hangi giinahi isleyebilecegini gosteren bir seviyedir. Trimagasi yiiz
yetmis birinci katta daha onceden de deneyimli olmas1 neticesinde ikisinin de hayatta
kalmasini saglayacak bir yol bulmustur. Ozgiirliigiine kavusmasina bir ay kalan daha yash
ve glicsliz Trimagasi’nin hayatta kalma sans1 yoktur. Bu yiizden Goreng’i yataga baglar
ve dayanabilecegi son noktaya kadar bekleyip, Goreng’den 6ldiirmeyecek kadar kiigiik
parcgalar keserek onu 6ldirmeden olabilecek en uzun siirede kendini beslemeyi planlar.
Iktidarin hayatta kalma pratigi iizerinden mahkimlarin beden ve ruhlardaki
tahakkiimlerini kontrol altinda tutmasin1 imleyen bu sahnede Goreng, Trimagasi’ye bu
davranisinin sorumlusunun yonetim ve sistem degil kendisi olacagini sdylemektedir.
Oysa Goreng’e kars1 yasama sans1 olmayan Trimagasi’nin bireysel eyleminin altinda
iktidarin yonlendirmesi oldugu bir gergektir.

“Korkudan basim doniiyordu. Dedim ki: “Usta bu duyduklarim ne? Aciya
yenik diisen bu insanlar kim?” (3. Kanto/31. Pasaj s, 51).

Goreng yukar1 katlardan gelen ¢igliklar1 duyar. Trimagasi, “Duyabiliyor musun?

Bunlar uyanip hangi seviyede olduklarini fark edenlerin ¢18l1g1, diye agiklar duyduklarini.

"Umutsuz ¢igliklar isiteceksin; acidan kivranan eski ruhlar goreceksin” (1.
Kanto/115. Pasaj s, 41).

Trimagasi 8 giin sonra Goreng’i kesmeye baslayacaktir. Ama 6lmemesi i¢in ona
da kendi etinden yedirecektir. Goreng: “Belki de o adamin 6liimii tamamen bir kazaydi

ama bu degil, éliimiimden sadece siz sorumlusunuz”. Aralarinda gegen “Sizi sorumlu
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tutacagimi bilmenizi isterim. Yukaridakileri degil, kosullar: degil, yonetimi degil sadece
sizi” Diyalogu umutsuz Goreng’in ¢1glig1 ve gdzyasi ile masumiyetin yenilgisine
gonderme yapar.
“Yolumu kesen su hayvan damarlarimdaki kani tirpertti, yardimci ol bana iinlii
bilge.” “Daha iyi edersin baska yoldan gidersen, kurtulmak i¢in bu yabanil
yoreden” diye yanit verdi, agladigimi gériince; “ciinkii seni bagirtan bu

hayvan, kimsenin ge¢mesine izin vermez yolundan, karsisina dikilip, er geg
par¢alar onu” (1. Kanto/88. Pasaj s, 40).

Trimagasi ilk parcayr kopartmis, Goreng’in ¢i1glig1 ile ilahi yardim yukaridan
gonderilmistir. Miharu platformun {izerinde asagiya iner, elindeki parcay1 yemeye firsat
bulamamis Trimagasi’nin bogazini keser, Goreng’i iplerinden kurtarir ve samuray plus
bigagi ona verir. Zaten 6lecek olan Trimagasi’yi vahsice bicaklayan Goreng’in arkasinda,
yapmis oldugu isten tatmin olmus Miharu zaferini izlemektedir.

“Gozlerini vadiye ¢evir simdi, zor kullanarak baskalarina zarar verenleri
icinde haslayan kanli wrmak, su yaklasan.” “Ey, kisacik émriimiizde bizi

mahmuzlayan, obiir diinyada acilara bulayan gozii dénmiis acgozliiliik ve
cilgin dfke!” (12. Kanto/46. Pasaj s, 137).

Miharu Trimagasi’nin etini yemege basladig1 sirada kendine gelen Goreng’e de
etten yedirir. Bir anne kusun agzinda yumusattigi parcay1 yavrusuna sunmasi gibi onu
besler. Elleriyle su igirir, yarasini sarar ve geldigi gibi yanina Trimagasi’den kestigi
parcalar1 da alarak platformla asagiya iner. O sirada en iist katta bir Panna cottaya diisen
bir kil sahibini bulmak i¢in biitiin ¢calisanlar sorgulanir. Ilahi diizende yapilan bir yanlis
cok Onemlidir. Ama dlen insanlar, cinayet, yamyamlik, yasanan c¢ilginlik bu olayin
yaninda énemsiz kalir.

“Hic yasamamis olan bu zavallilar ¢irlciplakti ve oradaki at sinekleri, esek

artlart sokuyordu her taraflarini, igreng kurtcuklar emiyordu, yiizlerinden akip
gozyaslaryla ayaklarmn dibine inen kani” (3. Kanto/64. Pasaj s, 56).

Goreng artik kurtlanmis olan Trimagasi’nin etinden yerken Trimagasi’nin hayali

onunla konusmaya baslar.

"Kaba gii¢ kullananlar yer alir ilk dairede; ii¢ bolmeye boliinmiistiir ilk daire,
¢linkii kaba gii¢ ii¢ kisiye yonelebilir. Tanri’ya, kendisine, bir baska insana
saldirabilir insan, bunlara ve mallarina, ne demek istedigimi anlayacaksin
agiklayinca. “Kaba gii¢ birini yaralayabilir, oldiirebilir, mala miilke zarar
verebilir, yikima, yangina, yagmaya yol acabilir; Katiller, durduk yerde birini
yaralayanlar, haydutlar, yagmacilar bu bolmede ayri boliiklerde cehennem
azabi ¢cekmekte” (11. Kanto/28. Pasaj s, 125).
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Trimagasi katil oldugunu séyledigi Goreng‘in zihnini artik ele gegirmistir. Onun

bedeninde yasayacagini soyler.

Goreng, otuz iigiincii katta imoguri ve kdopegi 2. Ramses ile uyanir. Imoguri
buraya gelmesi i¢in onula miilakat yapan kisidir. Imoguri, sistem tarafindan paylasmay1
ogrenerek hayatta kalma becerisi gelistirilebilecegine ve sonucunda kendiliginden bir
dayanigsmanin dogacagina inandirilan bir calisandir. Sistem bir bakima yapmak
istediklerini insanlarin zihninde mesrulastirmay1 amaglamaktadir. Bunun icin de yine
sisteme inanmis ve adanmis kisileri kullanmaktadir. Bu kisiler gercegin farkina
vardiginda ise ac1 son kaginilmaz olarak onlar1 da bulacaktir.

“Cesitli diller, igren¢ kiifiirler, acidan yakinanlar, dfkede bagwanlar, yiiksek
sesler, boguk sesler, ¢irpan eller, Sonsuza dek karanlik bu havada, bir

kasirgada savrulan kumlar gibi kendi ekseninde donen bir ugultu
olusturuyordu” (3. Kanto/25. Pasaj s.54).

Platformda gelen yemeklerden bir giin kendi bir giin kdpegine yemek ayiran
Imoguri herkese yetsin diye asagidakilere de gerektigi kadar porsiyon hazirlar. Ancak
kimsenin kendinden sonrakini diislinmeye niyeti yoktur. Giinler siiren ugras sonunda elde
ettigi sadece kiifiir ve hakarettir. Ancak Goreng sonunda dayanamaz ve onlarin sofrasina
pisleyecegini eger kadini dinlemezlerse her giin buna devam edecegini sdyleyerek onlari
ikna eder.

"Artik konusmana gerek kalmadi, hain lanetli” dedim; ‘“utancina yeni
haberler ekleyecegim yeryiiziinde” (13. Kanto/109. Pasaj s, 323)

Miharu bu defa hasta olarak iner platformla. Goreng ve imoguri ona yardim
ederler ancak... Miharu o gece 2. Ramses’i par¢alar ve onu ogluna gotiirmek i¢in yanina
alir. Platformun kurallarindan biri yanina sofradan bir sey alirsan ortam ya asir1 1sinir ya
da asir1 sogur. Oysa bir bagka canlinin eti, kan1 bu kurala dahil degildir. “Yere ¢okenin
listiine yiiklendiler onu parampar¢a ettiler, sizlayan organlart alip gotiirdiiler” (13.
Kanto/127. Pasaj s, 147)., Bu bir bakima herkesi birbiri ile sinayan bir imtihandir.
Neticede herkes birbirini suglayacak ve kimse bunu yapandan hesabini soracak bir bilince
erisemeyecektir. “Kendi canina, kendi malina da zarar verebilir insan; iste ikinci
bélmede canina kiyarak diinyadan ayrilanlar” (11. Kanto/40. Pasaj s, 126). Goreng, iKi

yiiz ikinci katta gozlerini actiginda Imoguri intihar etmistir. 200 kattan ibaret sandig
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cukurun iki yiiz ikinci katinda uyanmak onun biitiin inancin1 yok etmistir. Zaten ¢ok az
omrii kalan Imoguri intihar ederek kendi bedenini bir hayatta kalma sans1 olarak Goreng’e
birakir. Goreng gergekle diis arasinda Trimagasi ve Imoguri ile konusur. Bu konusma bir
ayin gibidir. Iginde Goreng’e karsi kurtaric1 lafi gegen ve bir duaya doniisen diyalog
“amen” diyerek bitirilir. Goreng bu seviyeyi tamamen bir tekamiil i¢inde gecirmeye
calisir. Yemek yerine kitabimi yiyerek seviyeyi tamamlamaya calissa da yine de

Imoguri’nin etinden yemek zorunda kalir.

“Yiirtiyecek giiciim kalmamigti artik, cigerlerimde soluk tiikenmisti buraya
geldigimde, ¢okiiverdim oldugum yere” (24. Kanto/43. Pasaj s, 240). 6. seviye Goreng
icin bambagka anlamlar tasir. Gozlerini actiginda higbir seye giicii kalmamistir. En {iste
bu kadar yaklagmisken oraya ¢ikmak arzusu ile tutusan Baharat bu defa oda arkadasidir.
Baharat zencidir ve Tanriya inanir. Umutlu ve inanghdir. 5. katta bulunan ciftle Tanr1
iizerine konusur. Ona bu kadar yaklagmigken 6zgiirliiglin o son kata ulagsmakta olduguna
inanir Baharat. Ancak onu yukar1 ¢ekecegine s6z verenler son anda yiiziine pislerler ve

Baharat diigmeye baglar. Onu son anda Goreng kurtarir.

“Silkip at tistiinden tembelligi” dedi ustam, “kus tiiyii tistiinde, yorgan altinda
kavusulmaz iine; iine kavusmadan yasamini tiiketen kisgi, dumanin havada,
képrigiin suda biraktigi iz gibi bir iz birakir yeryiiziinde. Haydi kalk! Bedenin
agirligr altinda ezilmedikge, her savasi kazanan cesaretinle yeni kapudigin
telas1” (24. Kanto/46. Pasaj s, 240).

Trimagasi Goreng’e artik bir seyler yapmasi gerektigini sOyler. Bu durumu
degistirmesi, giicll eline almasi gerektigin soyler. “Artik her sey size bagl, sadece size”
der. “Degisimler asla kendiliginden olmaz hammefendi, “Belki siz bu yiizden buraya
geldiniz” Imoguri ile arasinda gecen konusmay:1 da hatirlayan Goreng artik kararmi
vermistir. Baharat’tan asagiya inmesine yardim etmesini ister. Asagidakilere yemek
dagitip herkesin yemekten pay almasini saglamak ister. Ama Baharat asag1 inmek degil
yukari ¢ikmak istemektedir. Goreng Baharat’a “yukar1 ¢ikmak i¢in asagi inmek gerek”

der.

“Daha uzun bir merdivenden ¢ikacagiz simdi; iblislerden kurtulmus olmak yeterli
degil. Sozlerimi anladinsa, ders almasu bil” (24.Kanto/55.Pasaj s.240). Baharat ve

Goreng yaptiklar silahlarla agagi inmeye baslarlar. Yolda karsilarina ¢ikan kisiler onlarin
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Mesih, kurtarict oldugunu sdyler. Bircok kisiyi adalet dagitirken oldiiriirler. Asagilara

indikc¢e kars1 koyan, direnen ya da itiraz eden sayisi1 azalir.

"“Yiiri, giictim de yerinde, cesaretim de.” Kayanin iistiinde yola koyulduk, yol
engebeli, bozuk ve dard, oncekinden daha sarpti” (24. Kanto/58. Pasaj s, 244).
“Bir sonraki mezara varmistik artik, hendegin tam ortasindaki kayanin
tepesine ¢ikmustik. Ey ulu bilge, gokyiiziinde, yeryiiziinde, yerin dibinde
daguttigin adalet nasil da yerinde!” (19. Kanto/7. Pasaj s, 197).

Birden karsilarina bilge bir adam ¢ikar. Baharat’in 6nceden tanidigi bu bilge
adam; “sana ogrettiklerimden hi¢bir sey ogrenmedin mi?” diye sorar. Yenmeden 6nce
ikna etmeleri gerektigini sdyler.” Ikna olmazlarsa vurun, ama énce diyalogla”, der.
“Highir sekilde vicdani olmayan yonetimin basaridan haberi olmaz ama 0. katta
calisanlarin az da olsa vicdan sahibi olma sanslart var. Mesaji onlara bir sembolle
vermek gerekir” diye onlar1 yonlendirir bilge adam. Hi¢ yenmemis bir yemek onlara her
seyi anlatir. “Buradan gidilir acilar kentine, buradan gidilir bitmek bilmeyen aciya,

buradan gidilir yitmis insanlar arasina” (3. Kanto/1. Pasaj s, 48).

Asagilara dogru yolculuk baslamistir artik. Goreng ve Baharat yol boyunca
amaglar1 i¢in bir¢ok insani1 oldiiriir. Seviyeler arttikca durumu kabullenen insanlar karsi

cikmazlar, kendilerine verilenle yetinirler.
“Kulagima acili iniltiler ulasiyordu; hickirik seslerinin duyuldugu yere
gelmistim. Her 15181n sustugu bir yerdeydim, her yer, firtinalt havada karsidan
esen riizgdrin dovdiigii deniz gibi ugulduyordu. Dinmek bilmeyen cehennem

burgaci ofkeyle siiriikliiyordu ruhlari, dondiiriiyor, silkeliyor, savuruyordu
onlart” (5. Kanto/25. Pasaj s, 64).

Seviye arttikca yasanan vahget insan aklinin simirlarini zorlayacak dereceye
ulagsmaktadir. Ancak film bu noktada baglangi¢ kuralindan sapar. Goreng ve arkadasi
herkese adaletli bir bicimde dagitilirsa yetecegine inanilan yemegi ilk elli kata
vermemelerine karsin son kata kadar yemegin yetmedigi goriilmektedir. Bu da bir bakima
bir sistem yanilgisidir. Goreng ve Baharat Platformdan ellerinde pudingle inmelerine

ragmen bir gariplik vardir. Platform asagiya iner ama ortam ne 1sinir ne sogur.
“Sonunda bir kulenin dibine geldik” (7. Kanto/130. Pasaj s, 97). “Dedigim
gibi giderken, yuksek kulenin dibine gelmeden ¢ok énce gdzlerimiz kulenin

tepesine yonelince burada iki 1s1gin yakildigimi gordiik, ta uzaklarda, zor
secilen bir 151k karsilik verdi onlara” (8.Kanto/1.Pasaj 5.98).
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Goreng riiyasinda asil mesajm kiiciik cocuk oldugunu goriir. Mesaj anlam
degistirir. Tatliy1 yiyen ¢ocuk artik mesajin ta kendisi olmustur. Mesaj1 tastyanlar ise
misyonunu tamamlamistir. Bir anlamda mesaj anlamini degistirerek diinyevi unsurlarin
geciciligine vurgu yapilmaktadir. Mesajin doniisiimii, filmin bitimindeki muglak son bir

anlamda insanligin bitisi olarak da yorumlanabilmektedir.

SONUC

Yukarida olanlar agsagida olanlar1 umursamazlar. Oysa onlarin her biri ya asagidan
gelmistir ya da asagiya diisecektir. Ancak insanin dogasi geregi kendisi rahatken
baskasini diisiinmez ve eger bir zorluk ya da aglik ¢ekmisse bunun acisin1 bagkasindan
cikartmak ister. Platformda katlar insanlara bu gercegi hatirlatmak ve paylasmasi
gerektigini vurgulamak i¢in degisir. Oysa acgozliiliikk, tamah, bencillik ve kibir insanin
dogasmnin en doyurulmaz giinahlaridir. Hristiyanlik inancinda yer alan yedi oliimciil
giinah Yeni Ahit’in Galatyalilar boliimiinde Yedi Seytani Hareket olarak gegmektedir.
Bu Dante Alighieri'nin Komedyasinda sik degindigi konulardan biridir. Zaman igerisinde
yedi glinahtan her biri bir seytani varlikla iliskilendirilmistir. Bu giinahlar Hiristiyanligin
erken dénemlerinden beri Gzerinde durulan, zamanla daha sistematik bir hale getirilen ve
insanin bagka giinahlar iglemesinin sebebi olan baslica glinahlardir. Sayis1 yedi olarak
simiflandirilan bu giinahlar, diger gilinahlara yol agtig1 icin “Olimciil” olarak
nitelendirilmistir. Bunlar kibir, sehvet, haset, oburluk, acgozliiliikk, tembellik ve 6fkedir
(Glingor, 2014). Bu giinahlar temsili olarak Ilahi Komedyada oldugu gibi Platformda da
karsimiza ¢ikar. Herkes hayatta kalmasima yetecek kadar yese yemek en asagidaki
insanlara ulasabilir ve kimse 6lmez. Platforma girenlere en ¢ok hangi yemegi sevdigi
sorulur ve o yemek platform Gzerinde her giin yer alir. Insanlar sadece sevdigi yemegi
dahi yese sistem sorunsuz caligir. Oysa sorun sistemde degil bilakis insanin ta

kendisindedir.

Filmde bir bakima insanlarin diinyada yasadiklart durumu anlatan ag
gozlilliigiine, kibrine, sehvetine, ofkesine, hasedine, tembelligine ve oburluguna
gondermeler yapilarak bu yasamin sonucunun cehennem oldugu vurgulanmaktadir.
Cehennemi olusturan ise bir anlamda Tanri degil insanlarin bu yasam bi¢iminde

isledikleri giinahlaridir. Yukaridan bakildiginda, insanlar, kusursuz bir diinya sunan ve
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Cenneti vaat eden Tanr1’ya isledikleri giinahlar ile karsilik vererek, bu nimetlerden esit

sekilde yararlanmak yerine kendi cehennemlerini olugturmaktadir.

Film sistem tizerinden okundugunda en ist kat idare, iktidar ya da yonetim alt
katlar da toplumu temsil eder. Bu yiizden diinya kurulali beri insanlik ne zaman yolunu
kaybetse onun bagina bir ¢goban gelmesi gerektir. Bu idare edilme gerekliligi diirtiisii bir
anlamda insanlar1 yonetime karsi da sorgulama yapmayan bir konuma getirmektedir.
Yani sistem kendisini bdylece insanoglunun temel gereksinimlerini gerekge gostererek

kolayca olusturabilmektedir.

Ancak caligmanin ana dayanagini olusturan degerler baglaminda bakildiginda
sifirinct kat Tanrinin kati, sef Tanri, mahkGimlar ise kullardir. Kusursuz diizeni bozan,
kendi hirslari, arzulari, gilinahlari ile ilahi diizene karsi gelen insanlar1 yine kendi
iclerinden c¢ikan, adaletten yana olan birinin degistirme gayreti Goreng’e Mesihlik
atfeden bir metafordur. Sistemin i¢inde dagilan insanlar1 da sistemi de diizeltecek ¢oban,
kurtaric1 Mesih ya da Don Kisot, Goreng’dir. Mesih temsilinin karsisinda ise Seytani
temsil eden Trimagasi vardir. Ancak bu noktada Dante’nin Cehenneminin en alt katinda

olan seytanin yalniz olmamasi1 gibi seytanin eyleminin bile oniine gegen insanlar vardir.

Trimagasi Goreng’i baglayip 6lmeyecekleri kadar onun etinden yiyeceklerini
sOyler. Bu temelde yamyamliktir ancak hayatta kalmak i¢in yapilabilir bir eylem olarak
filmde yansitilmaktadir. Oysa tam bu noktada eline gegen ilk firsatta Goreng hiicre
arkadasini {istelik onun sectigi nesne ile en vahsi sekilde 6ldiirmekten geri durmaz. Bu
anlamda bakildiginda seytanin eylemi insanin vahsi dogasinin yaninda masum kalir.
Goreng her ne kadar onu 6ldurse de Trimagasi onunla konusmaya ve yasamaya devam
eder. Hatta her seyin en dip noktasinda Goreng’i bilinmeze dogru gotiiren de yine odur.
Goreng biitiin gayretiyle iistelik son bir ay1 kalmis olmasina ragmen mesaji1 yonetime
ulastirmaya ¢alisir. Mesaj ¢ocuktur. Bu metafor iizerinden aslinda diinyay1 degistirecek
olanin ¢cocuklar oldugu fikrine ulasilabilir. Yiizyillar boyu bircok metne konu olan Cennet
ve Cehennem tasvir edilirken Cehennemin yerin altinda olusuna ragmen Cennet hep gége
dogru yiikselen, kat kat yukar1 ¢ikan ve her seyin en tepesinde olan bir konumdadir. Insan

Tanriya ulagsmak niyetindeyse istikameti goge dogru olmalidir.
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Goreng’in vardigt yer her seyin sonu, 6te diinya ya da mezarliktir. Buraya
vardiginda aslinda platformda 6len digerlerinden farkli bir noktaya ulagmis olur. Ciinki
o aslinda bir araci, mesaj1 birinden bir digerine aktaricidir. Goreng bu yapiya girmesinden
itibaren aslinda yapiyla ters diisen bir durum sergiler. Se¢imleri onun farkini gosterir.
Iktidarin denetleyen gdziinii, panoptik bir kurguyla yénlendirilen ve diisiinceleri istenilen
yone sevk edilebilen digerlerinden farklhidir. O elindeki imkani dogruya ulagabilmek
adina harcamaktan, bu ugurda rahatimi bozmaktan ka¢inmayan bir Don Kisot’ tur.
Platforma bu kitapla girmesi de bu noktada bir tesadiif degildir. Kahramanimiz, burada
Don Kisot temsili {izerinden insanlara hayalperestlik olarak degerlendirilse de miicadele
arzusunun Onemli oldugu mesajint vermektedir. Filmde temel olan metafor ise bir
anlamda hapishane ve onu olusturan katmanlar baglaminda verilen cehennem
metaforudur. Cehennemini kendi olusturan insanlik tercih ettigi yasam big¢iminin 6diilii

veya cezasini alacaktir. Yani sonuca giden yol yine tercihlerden gegmektedir.

Sonug olarak, filmde firetilen sdylemler araciligi ile verilen mesaj; sistem,
gorulmeyen ve bilinmeyen bir metafor iizerinden idealler ve hayaller insa etmektedir.
Ancak bu durum gercekle 6zdeslesmemektedir. Hem filmde sdylenilen kat sayisinin
farkli olmas1 hem de adil bir dagitim yapilsa bile yeterli yiyecegin olmamasi umutlarin
da yok olacagi bir diinyay1 ilk 6nce imlemektedir. Boyle bir varsayim bile dogrudan
sistemin yenilemeyecegi algisini empoze etmektedir. Mesajin bir pasta m1 yoksa
bekleyen ¢ocuk mu sorgusu bile insanlarin aklinda muglak bir iz birakmaktadir. Bu
belirsizlik durumu filmin sonuna da yansimaktadir ve izleyicide farkli ¢ikarimlara agik
bir alan birakmaktadir. Diger yandan bir kattaki paralarini sayan kisinin bile kendisine bir
imtiyaz alan1 saglayamadigi bir diinyada her seyin anlamsiz oldugu mesaj1 verilmektedir.
Son olarak; Platformun ii¢ yiiz otuz tglincti seviyesindeki kii¢iik (kiz) ¢ocuk her seyi
degistirmektedir. Bu kadar asagida yemek yemeden iistelik hi¢bir pislige bulasmadan
kalmis bu ¢ocuk, Cehennemin en dibinde bile bir umudun var oldugunu gostermektedir.
Yani dogal olarak aslinda tizerindeki tiim sugu insanlarin eylemlerine yiikleyen sistem bir
diger taraftan umut kapisini agik birakmaktadir. Giinlimiizde yasananlar iizerinden bir
cikarim yapacak olursak filmini bir sitem elestirisi mi yoksa var olan esitsizliklere kars1

bir mesruiyet aract mi1 oldugu sorusu akla gelmektedir. Bu durum cehennem tasviri
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iizerinden onu ortaya ¢ikaran seyin ne oldugu sorgulanarak verilmeye calisilmaktadir.
Her ne agidan olursa olsun filmin var olan sorunlara kars1 gelistirdigi post modern elestiri
arglimani oldukca onemlidir. Disipline edici egemenin araclarindan bir olan hayatta
kalma diirtiistiniin getirebilecegi sonuglar1 fakli bir pencereden sunmasi da ayri bir bakis
acis1 getirmektedir. Kitleleri kontrol altina almanin yolu onlar1 en temel hakki olan
yasama ile sitnamaktir. Bu hak tizerinden yapilacak her seyin mubah sayildig1 bir diinyada
yapilacak her eylem sonucuna bakilmaksizin masum gosterilmeye calisilmaktadir. Tipki
filmin sonundaki Asyali kizin bakislarindaki gibi bir masumiyet gibi diisiindiiriilen bu

alg1 bir yandan da insanlarin sorgulama yetisinin gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

The Platform movie includes a context that can be put at the center of theoretical
and intellectual discussions from the past with its sociological, philosophical and
psychological aspects. In our study, unlike these perspectives, the eschatological
metaphors of the Depiction of Hell in Dante's Divine Comedy are identified with the
references in the film and a different aspect is tried to be highlighted. For this reason, the
visual and textual accents in each scene of the movie were meticulously examined and
inferences were tried to be revealed. The film basically gives its messages to the audience
through its main protagonist, Goreng, with her perspective and dialogues. Unlike other
inmates, Goreng comes to the prison voluntarily for six months, not to be punished, but
to quit smoking and read a book. Three different inmates roommates Goreng throughout
the movie. He roommates Goreng with three different inmates. Although these
friendships are sometimes friendly, sometimes they continue in a way that brings to the
surface the most secret and animalistic feelings of a person. At the end of all this time,
Goreng strives for this by reaching the idea that he is in fact the way to change the order
that he is compatible with, questions over time, and sometimes submits to. When we look
at the point reached, the main message given in the movie is; It is to reveal the frightening
state of even an inquiring human being when it comes to the selfish and unbridled wild
nature of his most basic need, his ability to survive. Moreover, since these and similar
messages in the film are sometimes not hidden in the sub-texts, it offers an opportunity
for clear criticism. In addition, the film contains visual and linguistic content from which
indirect inferences will be made. For this reason, it is aimed to reveal metaphorical
descriptions through the messages and representations given in the film, together with the

implications of Dante's "Divine Comedy", by making critical discourse analysis.

When the film is evaluated through its characters, each character refers to a
message and representation within itself. The main character, Goreng, on the other hand,
draws attention as a person who voluntarily entered among the criminals of this crime-
filled world, against violence, self-control, justice, sharing and choosing to be on the side
of the oppressed. In the movie, Goreng, a civilized character who wants to help others,

first comes across a darker, greedy Trimagasi, who does not hesitate to commit
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cannibalism if he has to. Considering the relationship between Trimagasi and Satan in the
context of a theological metaphor, Satan is also expelled from heaven because of a
foreigner, immigrant or later person involved in the event. Just like Trimagasi is
imprisoned, the devil is exiled to earth and it is not his fault. The metaphor that explains
how the devil and the angel, the good and the evil, the darkness and the light that exist in
the character of the human being can easily change places is built on these two characters.
Imoguiri, another character of the movie, is the man who idealizes the system in the mind
of the administration and represents the power or the sovereign. For this reason, it reflects
an idealized representation of the platform to which he sent thousands of people for
twenty-five years, thinking that it is a perfect place without questioning it. Baharat is
Goreng's last roommate and is a black character. Spice and Goreng decide to fight
together to change or fix the system. The fact that one is black and the other is white is
an objection to racist discourses based on skin color. Because the system can be thought

of as an upper metaphor that is believed to change with everyone's struggle together.

Another issue discussed in the study is the relationship between cinema and
metaphor. In this context, metaphor, which is the subject of many fields, is also an
indispensable reference source for cinema. Metaphors are important in terms of creating
meaning in cinema. Because in the cinema, besides the basic meaning of the sign, the
connotations related to each word are formed. The meaning in cinema and the forms of
expression that reflect it to the audience, on the other hand, create their own dynamics
when viewed from this perspective. The use of metaphor in cinema is important in terms
of taking the human thought from one place to another place, as well as the symbolic

meaning it carries.

The sections where the depiction of hell in the Divine Comedy is compared with
the images on the platform are also included in the study. The floors in the architectural
structure designed as a prison in the movie and the people who were sentenced on those
floors evoke the hell in the book. Here, the fact that it is not God who punishes or makes
life difficult but man himself reflects the same situation. In fact, each individual who is
greedy and not satisfied with what is offered to them is micro-representatives of the

general social structure. Instead of presenting the blessings given to them equally, fairly
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and freely, the self-centered way of thinking can make even a perfectly designed system
unlivable. In the article, many parallels are drawn between the punishments of Hell
depicted by Dante and the scenes of the movie. In the method and analysis part of the
study, in order to reveal the analysis of the metaphor of hell in the movie The Platform
with examples from divine comedy, critical discourse analysis, which is one of the
qualitative research methods, was used in order to reveal the class struggle, the
understanding of injustice that emerged in the movie, and the ideological inferences that
formed the basis of the discourses in the movie. In this context, the findings are presented
by reconciling the parts of Dante's depiction of Hell in the Divine Comedy with the
images in the movie. In addition, the presentation style of the metaphor of hell in the
movie is analyzed with examples from the Divine Comedy, and similar aspects are

revealed.

As a result, the message given through the discourses produced in the film; The
system builds ideals and dreams through an invisible and unknown metaphor. However,
this situation does not correspond to reality. The fact that the number of floors said in the
movie is different and that there is not enough food even if a fair distribution is made,
firstly indicate a world in which hopes will disappear. Even such an assumption reinforces
the perception that the system cannot be renewed. Even the question of whether your
message is a cake or a waiting child leaves an ambiguous mark on people's minds. This
state of uncertainty is also reflected at the end of the film and leaves an area open to
different inferences for the audience. In any case, the post-modern criticism argument
developed by the film against the existing problems is very important. When viewed from
this aspect, it also brings a different perspective to present the results that the urge to
survive, which is one of the tools of the disciplinary sovereign, can bring from a different

point of view.
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KAMU KURUMLARI HALKLA iLISKILER
UYGULAMALARINDA T.C. TARIM VE ORMAN
BAKANLIGI ORNEGI

Bulent Oztirk™

Ozet

Kamu Kurumlarmmin varlik sebebi vatandaslara hizmet sunmaktir. Kamu kurumlarimin her birisi
kurulug yapilari, sunduklart hizmetlerin nitelikleri ve kapsamlari, uyguladiklar: sosyal politikalar
agisindan gosterdikleri ¢esitlilik dogrultusunda halkla iliskiler faaliyetlerinde bulunmaktadiriar.
Neticede uyguladiklar: halkla iligkiler faaliyetlerinin temel amaci, ilgili ¢evreleriyle glivene,
onaya, rizaya dayanan iliskiler kurmak ve bunu siirdiirebilmektir. BOylece kurumlarla halk
arasmda karsilikly giiveni tesis edebilmektir. Ancak yapilan arastrmalar kamu kurumlarinda
basin ve halkla iliskiler birimlerinin gérev olarak genellikle yazili ve gérsel basini one aldiklarini
ve makamin baswnla iliskilerini yiiriiten yani yonetici iletisimini gergeklestiren anlayis ve kabulde
olduklarini gostermektedir. Bu sebeple de kurumlarin halkla iligkilere bakis a¢ilarmin “basinla
iliskiler” gibi dar bir gérev alanina hapsedildigi gozlemlenmektedir. Halbuki halkla iliskiler,
basinla iliskilerden ¢ok daha dte stratejik diisiinme ve davranma imkan ve kabiliyetinin
gelistirilebildigi, daha bir¢ok faaliyeti icinde bulunduran ¢ok genis kapsamli bir uygulama siireci
olarak goriilmelidir. Tiirkive Cumhuriyeti Tarim ve Orman Bakanhgi Halkla Iliskiler alanina
yonetsel, aracsal ya da davranissal perspektiflerin étesinde yaklasip yaklasamadigi kuruma
yonelik nicel metodolojiyle yapilan betimleyici bir arastirma yontemi olan kesitsel tarama
modeliyle stratejik perspektiften halkla iligkiler alanina yaklasp yaklasamadiklarina cevap
bulmaya ¢alisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Halkla [liskiler, Iletisim, Kamu Kurumlar:, Kamusal Iliskiler, Kesitsel Genel
Tarama Modeli.
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Finansal destek var mi? Varsa, finansal destek kaynagini belirtiniz. (Cevaplanmasi zorunludur) . Haytr
Cikar ¢atismast var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplanmasi zorunludur): Yok
Tesekkiir agiklamasi var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplamasit zorunludur): Yok
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PUBLIC INSTITUTIONS IN PUBLIC RELATIONS
PRACTICES EXAMPLE OF MINISTRY OF AGRICULTURE
AND FORESTRY

Bulent Oztirk™

Abstract

The reason for the existence of public institutions is to provide services to citizens. Each of the
public institutions is engaged in public relations activities in line with the diversity they show in
terms of their organizational structure, the qualities and scope of the services they provide, and
the social policies they implement. As a result, the main purpose of the public relations activities
they implement is to establish and maintain relations with their respective circles based on trust,
approval and consent. Thus, it is to establish mutual trust between institutions and the public.
However, studies show that; It has been determined that the press and public relations units in
public institutions generally prioritize the written and visual media as their duty and they are in
the understanding and acceptance that carries out the relations of the office with the press, that
is, carries out the communication with the manager. For this reason, it is observed that the public
relations perspectives of institutions are confined to a narrow field of duty such as "relations with
the press". However, public relations should be seen as a very comprehensive implementation
process that includes many other activities, in which the opportunity and ability to think and act
strategically beyond relations with the press can be developed. It has been tried to find out
whether the Ministry of Agriculture and Forestry of the Republic of Turkey can approach the field
of public relations beyond administrative, instrumental or behavioral perspectives, and whether
they can approach the field of public relations from a strategic perspective with the cross-
sectional survey model, which is a descriptive research method made with a quantitative
methodology for the institution.

Keywords: Public Relations, Communication, Public Institutions, Public Relations, Field Study.
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GIRIS

Halkla iliskilerin iktidar/bilgi perspektifinden kavranmaya baslanmasi
idare/yonetim tarafindan iiretilen gercekliklerin dolasima sokulmasi ile olustugu
degerlendirilebilir. Bu da iktidarin sdyleminin etkinliginin kamuoyunda artmasi
demektir. Nitekim Becerikli’ye gore (2013, s. 179): “Tiirkiye’de modern anlamda halkla
iliskiler uygulamalarini ilk baglatan kurumlar, kamu kurumlar1 olmugtur. 1960’larda
halkla iliskilerle ilgili kavramlar yazili metinlerde yer almaya baslamistir. MEHTAP ve
KAYA projeleri kamu yonetiminde halkla iligkileri yapilandirmaya doniik ilk
metinlerdir’. Kamu kurumlar1 her ne kadar 6zel sektorden once kurumsal iletisim
faaliyetlerine baslamis olsalar da 6zel sektor ile karsilastirildiginda sivil toplum orgiitleri
ile yeterince is birligi yapmadiklarindan dolay1 faaliyetlerinde 6zel sektor kadar etkin
olamadiklar1 gozlenmektedir. Ozel ve kamu kurumlar1 arasinda yiiriittiikleri halkla
iliskiler faaliyetlerinin amaci1 itibariyle klasik bir ayrim s6z konusudur. Kamu
sektorlerinde kamu yarar1 gayesi varken 6zel sektorlerde bu gaye mali kazang olmaktadir.
Kamuda hizmet anlayis1 ile hareket edilirken 6zelde ise parasal kazang 6n plandadir.
Genel acidan sozii edilen bu amagsal farkliliklar halkla iliskiler departmanlarmnin
aktivitelerinde de kendini gostermektedir. Bu farki gorebilecegimizi degerlendirdigimiz
kurumlardan iilkenin ithalat, ihracat ve isttihdam yoniinden kalkinmasinda biiyiik pay1

olan Tarim ve Orman Bakanligi’nin halkla iligkiler faaliyetleri ve birimleri incelenmistir.
ARASTIRMANIN AMACI

Caligmada kiiresel iklim degisikliklerinden dolay1 tarimin daha stratejik bir alan
haline gelmesi, tarim iriinlerinin rekoltesindeki degisikliklerden dolayr halkin
tilketiminin etkilenmesi ve turizm bdlgelerinde gerceklesen orman yanginlari sebebiyle
medyada ¢ok elestiri alan kamu kurumlarindan Tarim ve Orman Bakanligi’ndaki halkla
iligskiler biriminin faaliyetleri incelenerek halkla iligkiler alanina stratejik perspektiften
yaklasip yaklag(a)madiklar1 arastirilacaktir. Ayrica elestirel bir yaklagim tarzi ile kamu
kurumlarindaki halkla iligkilerin gérevleri ve amagclar ile kiyaslandiginda eksik kalan

yanlar1 ortaya konulacaktir. Bu c¢alismada Tarim ve Orman Bakanli§i’ndaki halkla
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iliskiler biriminin nasil bir kapsam kazandigina ve uygulamalarin ne yone evirildigine

dair elestiriler de yer almaktadir.

ARASTIRMANIN YONTEMI

Arastrmada kurumlarin dogasint  ve Ozelliklerini tanimlamaya yonelik
calismalarda tercih edilen betimleyici bir arastirma yontemi olan tarama modellerinden
kesitsel tarama modeli kullanilmistir. Bu sebeple Bakanhik Halkla Iliskiler biriminde
yapilan gezi ve miilakatlar ile bir seferde veri toplanmaya ¢aligilmistir. Bu da ¢alismanin

kisithiligr olarak goriilmektedir.

KURUMSAL ILISKILER KAVRAMI

Halk kavrami Tiirk Dil Kurumu’na gore “Bir iilkedeki yurttaglarin biitiinii,
kamu”dur (TDK, S0zlik). Ancak halkla iligkiler faaliyetlerinin hedefindeki kitle bu kadar
kapsamli degildir. Bu nedenle halk sozciigiiniin halkla iligkiler agisindan kullanigh bir
kavram olmadig1 ileri siiriilmiis ve yerine kamusal iligkiler kavrami onerilmistir
(Mihgioglu’ndan aktaran Biber, 2021, s. 47). Kamu kurumlarinda yiiriitillen halkla

iligkiler faaliyetlerine Kamusal Iliskiler faaliyetleri de denebilir.

Bir iilkede kavramsal olarak halkla iligkiler bir kurumla toplum arasinda karsiliklt
anlayis, kabul, iletisim ve is birligini olusturmak ve bunun siirdiiriilmesine yardimci
olmak, eger varsa problem ve sorunlari yonetmek i¢in kamuoyunu bilgilendirmek ve
gerekli adimlar1 atmak amaciyla siirekli kendini yenileyen iletisim yontemlerini kullanan
kendine 6zgii bir idari fonksiyondur. Bu fonksiyon kamu yarari gozeten idarinin
sorumluluklarini tanimlar ve erken uyar: sistemi gibi calisarak egilim ve degisiklikleri
takip eder ve ondan faydalanir (Gordon, 1997, s. 59). Bu tanim halkla iliskiler birimlerinin
genel olarak gorev tanimu niteligindedir. Yiize yakin iilkeden {iyesi bulunan Halkla
iliskiler uzmanlarinin meslek &rgiitii Uluslararas1 Halkla iliskiler Birligi (IPRA) Kurulu
tarafindan Eyliil 2019'da Erivan, Ermenistan'daki toplantisinda kabul edilen tanima gore

ise; “Halkla iligkiler, giivenilir ve etik yollarla bilginin saglanmasina dayali olarak
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kuruluglar ve kamulari arasinda iligkiler ve ¢ikarlar olusturmakla gorevli bir karar alma

yonetimi uygulamasidir” (ipra.org).

Yirmi birinci yiizy1ll Orgiitleri yonetimsel anlamda degisimler yapmaya
zorlamistir. Orgiitsel yenilenme yoniindeki en biiyiik degisim iletisimsel politikalar
temelinde olmustur (Mermer Uziimlii, 2020, s. 171). Buna sebep olarak toplumda
meydana gelen iktisadi ve siyasi degisikliklerin yaninda halkin egitim seviyesindeki
yiikselis, birey bilincinin artmasi ve sosyo-kiiltiirel tabanli kalkinma neticesinde halkin
her kademesine daha genis ¢apta ve etkin bir sekilde ulasildig1 gergeginin yaninda halka
verilen hizmetin artik sorgulanabilir oldugu ve halkin daha kaliteli bir hizmet alma
anlayisiin gelistigini  gosterilmektedir (Uygun, 2018, s. 33). Dolayisiyla kamu
kurumlarinda halkla iligkilerin rolii ve 6nemi artmistir. Nitekim Cakmak ve Kilci (2011,
S. 236) bu durumu sdyle yorumlamaktadir. Devletlerin sosyal devlet anlayisina dogru
evirildigi, toplumdaki biling seviyesinin arttig1 ve toplum destegini arkasina almayan bir
yonetimin basarili olamayacagi diisiincesi halkla iligkileri popiilerlikten ziyade artik bir
zorunluluk oldugunun goériilmesine neden olmustur. Ancak herhangi bir kamu kurumunda
halkla iligkileri faaliyetlerinin basarili olmasi i¢in her seyden 6nce kurumun asil gérev ve
hizmet alaninda basarilt olmasi gerekmektedir. Bir kurum asli gorevi kapsaminda
yapilmasi1 gerekenleri tam olarak yapamiyorsa ne kadar pahali veya kaliteli halkla iliskiler
faaliyetleri yiiriitiirse yliriitsiin basariya ulagmasi s6z konusu degildir. Bu durum &zel
isletmelerde oldugu kadar kamu kurumlar i¢in de gegerlidir. Asli gorevlerini yerine
getiren bir kamu kurumunda y6netimi basariya tasiyacak ana unsurlarin baginda, birimin
iligkide bulundugu halk kesiminin giivenini ve destegini kazanmasi1 gerekmektedir.
Ayrica kamu yonetiminde halkla iligkilerin bagka gayeleri de bulunmaktadir. Bu gayeler
kisaca soyledir (Yalgindag, 1996, s. 10): kurumun politikasin1 topluma anlatmak ve
benimsetmek, bu hususta kamuoyunu aydinlatmaya c¢alismak, toplum ile yonetim
arasinda pozitif tutumlarin olusturulmasini saglamak, hizmetlerin ulastirilmasi i¢in halk
ile isbirligi icinde olmak, idari iliskilerde halkin isini kolaylastirmak, mevzuat ve
yonetmeliklerdeki eksikligin belirlemek ve olasi aksakliklarin giderilmesi i¢in halkin

sikayet, istek ve diislincelerinden faydalanmak, yasaklar hakkinda halka detayli bilgi

172



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

vererek onu aydinlatmak, halkin yasaklara uymasinda oncii rol oynamak, yerinde kararlar
alabilmek amaciyla toplumdan geri besleme almaktir. Tiirkiye’de yiiriittiigl faaliyetler ve
gorev alani agisindan stratejik bir 6neme haiz olan kamu kurumlarindan Tarim ve Orman

Bakanligr’nin halkla iligkiler faaliyetleri ise ayr1 bir baglik altinda asagida izah edilecektir.

TARIM VE ORMAN BAKANLIGI

Modern diinyada devlet isleri islevleri hususunda bir¢ok parcaya ayrilmaktadir.
Yani devlet yiiriittigii islere uygun yatirimlar kullanarak varligin1 devam ettirmektedir.
Hem politik ve siyasal olarak hem de devletin sorumlu oldugu ulagim, enerji ve tarim gibi
alanlarda calisan bakanliklar bulunmaktadir. Devlet yonetiminde kuvvetler ayriligi
olmas1 gibi tlilkedeki bakanliklarda gorev alanlarina gore dagilim gostermektedir. Bu
bakanliklardan bazilar1 zamanla baska calisma alanlari ile birlestirilmis ve yeni bir gérev
tanimui ile iki veya daha fazla isi bir arada yapan bir durum almislardir. Tiirkiye’de Tarim
ve Orman Bakanlig1 bu konuya bir 6rnek teskil etmektedir. Daha 6nceki yillarda Gida,
Tarmm ve Hayvancilik ile Orman ve Su Isleri bakanliklarinin teskilat ve gorevlerine iliskin
yasal diizenlemelerin yliriirliikten kaldirilmig ve sonraki siiregte ise Cumhurbaskanligi
Kararnamesi ile yeniden yapilandirilma yoluna gidilmistir. Eski bakanliklarin gorevleri

Tarim ve Orman Bakanligi ¢atis1 altinda yeniden birlestirilmistir.

Tarmm ve Orman Bakanligmin hedef kitlesiyle iletisimini genellikle CIMER ve
kendi kurmus olduklar1 TIMER sistemleri saglamaktadir. TIMER Tarim Bakanliginin
ciftci, Uretici, tiiketici, sivil toplum Orgiitii ve tarimsal sanayi temsilcisi, diger
bakanliklarin vs. 7 giin 24 saat ulasabildikleri bir sistemdir. Bu sistemle Tarim Bakanlig:
hedef kitlesinin sorunlarina daha kolay ulasabildiklerini ve bu sorunlara ¢oziim
urettiklerini belirtmektedir. Ancak kamuoyu artik eskiye oranla daha hizli ve organize bir
sekilde hareket edip oOrgiitlenebilmektedir. Bu sebeple kamu kurumlar1 da bu duruma

karsin proaktif yaklasimlar gosterebilmelidir.

Rekabetin yogun olarak yasandigi giinlimiizde 6zel sektorlerde ve sivil toplum
orgiitlerinde oldugu gibi kamu kuruluslarinda da kurum kimligi 6nemli bir yer

tutmaktadir. Kurumlar kendilerini ifade ve anlatma bi¢imiyle kurum kimliklerini
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olusturmaktadir. Kurum kimligi sadece belirli zaman dilimlerinde kamuoyu g6z 6niine
cikan ve diger zamanlarda goriinmez olan bir kavram degildir. T.C. Tarim ve Orman
Bakanliginin web sitesinde kurumsal kimligi internetteki ana sayfada yer alan misyon ve
vizyon kutucugunda belirtilmistir. Buna gore ilgili kurumun misyonu Tiirkiye’deki
ekolojik kaynaklarin bir kalkinma modeliyle birlikte siirdiiriilebilir, etkin ve verimli bir
tarzda idare edilmesi ve hayvansal, ekolojik ve bitkisel katma deger araciligiyla insan
saglinin gilivenceye alinmasi, ekonomik giivenligin tesis edilmesi ve gida arzin
giivenliginin saglanmasi olmustur. Buna ilaveten ilgili kurumun vizyonu ile ilgili olarak
da kiiresel capta ekolojik bir kaynak yonetimi modelinin takip edildigi ifade edilmistir

(tarimorman.gov.tr).

T.C. TARIM VE )
ORMAN BAKANLIGI

Kurumsal kimligin temel unsurlarindan birisi olan logo, Cumhurbaskanlig:
Hiikiimet Sistemi degisikligi sonrast Tarim ve Orman Bakanliginda da degisiklige
ugramistir.  Tarim Bakanliginin yeniden tasarlanan logosu 16 yildiz tarafindan
cevrelenmektedir. Kadim bilgi, yasadigimiz diinyanin, habitatin 3 temel elementten
olustuguna inanmaktadir. Bu {i¢ element yasamda var olusumuzun olmazsa olmaz
sembollerindendir. Tarim ve Orman Bakanliginin ¢alisma ve sorumluluk alanlar1 bu {i¢
elementi de kapsamaktadir. Hava, su ve toprak Tarim Bakanliginin sembol degerleridir.

Ayrica li¢ kirmizi gorsel siiriilmiis topragi ifade etmektedir.

Tarim ve Orman Bakanlig ile ilgili bir¢ok kurulus bulunmaktadir. Bunlar; Seker
Fabrikalar1 A. . Genel Miidiirliigi, Et ve Siit Kurumu Genel Miidiirliigli, Tarim ve Kirsal
Kalkinmay1 Destekleme Kurumu, Orman Genel Miidiirliigii, Atatiirk Orman Ciftligi
Miidiirliigii, Cay Isletmeleri Genel Miidiirliigii, Devlet Su Isleri Genel Miidiirliigii,
Toprak Mahsulleri Ofisi Genel Miidiirliigii, Tiirkiye Su Enstitiisii ve Tarim Isletmeleri
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Genel Midiirliigi’diir. Gorev alanlarindaki is ve islemler sebebiyle basinda sik sik
giindeme gelen bu kurumlarin bagh oldugu Tarim ve Orman Bakanligi, es zamanh

calisarak vizyon ve misyonunu daha iyi bir sekilde yerine getirmeye ¢aligmaktadir.

Tarim bakanliginin biinyesinde bulunan Tarim Kredi Kooperatif marketleri ilk
olarak 2017 yilinda agilmustir (tarimkredi.org). Yurt genelinde gittikce bayisi artan bu
marketlerin amaci; tarim kredi ortaklarindan alinan kaliteli ve dogal {iriinlerini
tesislerinde isleyerek veya isleterek tiiketicilere ulastirmaktir. Direkt tireticiden tiiketiciye
gelen {drlinlerin diger iiriinlere kiyasla daha uygun fiyatli olmasi gerektigi ancak
neredeyse hicbir fiyat farki olmamasi tiiketicinin tepkisine neden olmaktadir

(memurlar.net).

Tarim ve Orman Bakanliginda Orman Genel Midirliigli 6nemli bir yer
tutmaktadir. Orman yanginlarina kars1 profesyonel bir sekilde miicadele edecek “Orkut
Ekipleri” kurulmustur. Orkut ekiplerinin 6zel bir birlik oldugunu yanginlara kars1 6zel
miidahalelerde bulunabilmek i¢in egitimler aldiklar1, 462 kisiden olusan ekibin yangin
alanlarinda ulasilmasi zor olan yerlere ilk miidahalelerde aktif bir sekilde rol alacaklari,
150 kisiden olusan yangin uzmanlarinin da operasyonu sahada anlik veriler 151ginda

yonetebilecekleri ifade edilmistir (aa.com.tr).

29 Temmuz 2022 tarihinde ilk Marmaris’te ortaya ¢ikan ve 12 Agustos'ta
Kdycegiz’e sigrayan bu yanginin kontrol altina alinmasiyla gecen 15 giinliik stirede 75
yangin meydana gelmistir. Bu yanginlarin 4'ii ¢ok biiyiik alana yayilmis ve gorsel basinda
canli olarak yer almisti. Can ve mal kayiplarina neden olan Marmaris yangini olarak
adlandirilan bu yanginlar ilgili kurumun bu alandaki kapasitesini gérmesini saglamistir.
Bakanlik ziyaretinde “Marmaris yanginlarinda kurumunuzun zedelenen imajini
diizeltmek i¢in ne gibi ¢alismalar yaptiniz?” sorusuna, Orman Genel Miidiirliigii, Afat,
THY ve diger bir¢ok bakanlikla yakin temas kurularak es zamanli calismalar ve egitimler
diizenlendigi beyan edilmistir. Bu ¢alismalardan birisi Orkut Ekipleri’dir. Diger bir
calisma ise Iisleri Bakanlig1 Afet ve Acil Durum Y6netimi Baskanligit AFAD ve Orman

Bakanlig1 tarafindan gerceklestirilen, yanginlara karsi bilingli ne yapmasi gerektigini
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bilen bireyler yetistirmek icin goniilliiliik egitimlerine baglanmasidir. Yangin ve dogal
afetler ihtiyac aninda gelen bildirimle goniilliiler istege bagli bir sekilde dogal afet alanina
gidip caligmalara yardimda bulunabilmektedir. Basin ve Yaym Miisaviri bu konularda
halki bilinglendirmenin ¢ok énemli oldugunu ve sadece medyaya yansiyan gorintilerle
bu isin ciddiyetinin anlasilmadigini, bundan dolay1 bireylerin o ortami gormeleri

gerektigini dile getirmistir.

Bakanlik kayitlarina gore Tiirkiye’de 2012- 2021 yillar arasinda iilke genelinde
cikan yanginlarda toplam 226.845 hektarlik bir orman alani zarar gormiistiir. Bu 226.845
hektarlik zarar géren orman alanmin 139.503 hektarlik alani ise sadece 2021 yilinda
yasanan biiylik orman yanginlari ile ger¢eklesmistir. Bagka bir deyisle, 2021 yilinda zarar
gbren orman bolgesi diger 9 yilin toplamimdan daha fazladir (Ors, 2022, gériisme). Bu
durum sonrasi yapilan agiklamalarda Tarim ve Orman Bakanligimin yangin sondiirme
ucaklarinin ucusa ge¢medigi, bu yiizden yanginlarin kisa siirede durdurulamadigi
seklinde basinda haberler yapildi. Yanginlarin yasandig1 sirada yanginlara yakin olan
belediyelerden sivil halka kadar yanginlarin sondiiriilmesi i¢in gosterilen ¢abalar gorsel
basinda uzun siire yer aldi. Hatta “orman sehitleri” kavrami ortaya ¢ikti. Tarim ve Orman
Bakanligi bu orman yanginlari krizini gerekli olan siirede, gerekli agiklamalarda
bulunmayarak Bakanligin imajinin zedelenmesine sebep oldugu medyada yer alan haber
ve tartisma programlarindan anlasilmaktadir. Yasanan bu krizlerin ardindan Tarim ve
Orman Bakanhig1 yasanabilecek bagka bir yangin icin elbette biiyiik 6dnlemler almay1
amagclayarak ihtiya¢ dogdugu andan itibaren valilikler, yakin belediyeler ve diger ilgili

kurumlarin anlik olarak ¢agriya cevap vermeleri konusunda idari kararlara imza atmastir.

Tarim ve Orman Bakanligi tarafindan sosyal mecralardaki varligini aktif
kullanmak ve bu mecralardaki olumsuzluklarla daha kolay miicadele edebilmek icin ¢caba
sarf ettikleri ifade edilmistir. Bakanlik birgok kurum tarafindan kullanilan Interpress
(interpress.com) uygulamasiyla radyo televizyon web sayfalar1 ve sosyal mecralarda
Bakanliga ve Bakan’a dair bilgilerin e-posta adreslerine yollanmasi saglamistir. Buradan

elde edilen veriler 15181nda haber yapilacak, cevap verilecek bir konu varsa basin ve halkla
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iliskiler birimi bu gorevi yerine getirmesi gerektigi sonucu ¢ikmaktadir. Kayda deger

veriler Bakanlik yonetimine aktarilmaktadir. Sistem bu sekilde isletilmektedir.

Sosyal mecralarda olumlu bir sekilde imaja sahip olmak kamu kurumlar: igin de
onemlidir. Clinkii kurumlar aylik verilere gore siralanmakta, tiklanma oran1 hem yiiksek
hem de olumlu olmasi basari kriteri olarak goriilmektedir. Halkla iligkiler ¢aliganlar1 eger
ortada bir kriz varsa bu krizi sonlandirmak icin biiylik ¢aba gdsterilmektedir. Bu
performanst hem kurumun imajinin zedelenmemesi hem de aylik verilerde basarili

g6zukmek icin gosterdikleri ifade edilmektedir.

Basinda ve sosyal medyada yer alan basta Bakanliga sonra onun gérev alanlarina
yonelik olumsuz haberlere kars1 Yayin ve Tanitim Hizmetleri Daire Baskanligi ile Basin
Miisavirligi bir araya gelerek ortaklasa “Iddialar ve Gergekler Kitapgig1” hazirlanmustir.
Kamuoyunu bilgilendirmek i¢in yapilan onemli c¢alismalardan bir tanesi budur.
Bakanligin web sayfasinda yer alan bilgiye gore Bakan Vahit Kirisci, ortak aklin
isletilmesi amaciyla makul 6neri ve yapici elestirilerin iilke tarimina olumlu bir katkisi
olacagina inanmaktadir. Bakanlik nezdinde bu inancin var oldugunu ifade ederek klasik
ve yeni nesil medya araclarinda (yazili, gorsel, sosyal medya vb.) Bakanliga yonelik
gercek dis1 ithamlar1 teessiif ile karsiladiklarini belirtmistir. Bakan bu ithamlari
kamuoyunun yanlis yonlendirilmesi amaciyla yapildigim1 disilindiiklerini ve bu
ithamlarina asil amaglarmin Bakanlik kurumuma kars1 Tiirk kamuoyunda bilgi kirliligi
olusturmak, Tiirk iireticilerin sevk ve motivasyonlar1 kirmak ve Tiirk tiiketicileri gercek
dis1 bilgilerle endiseye sevk etmek oldugunun altmi ¢izmistir (Belgeler iddialar ve
Gergekler).

Bakanligin telefonla sundugu bir diger Halkla Iliskiler uygulamasi 6rnegi de “Alo
174” diir. “Tarim ve Orman Bakanlig1 Bir Telefon Uzagmizda!” slogani ile 2009 yilinda
uygulamaya gecen alo 174 Gida Hatt1 Projesi iizerinden Aralik 2022 tarihine kadar 2,8
milyon bagvuru geldigi beyan edilmistir. Bu 2,8 milyon aramanin 905 bin 511°1 gida ve
ihbar konular1 kapsaminda yapilmistir. Bu ihbarlardan 62174 ihbar ile ilgili yetkili

makamlarca cezai islem yapilmistir. 2020 senesinde uygulamaya gegen “WhatsApp Ihbar
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Hatti”na ise 60 bin 568 bagvuru yapilmistir. Bu ihbarlardan 14 bin 367 tanesi gida ihbar
ve sikayet iizerine olup yapilan ihbarlarin 14 bin 36’s1 yani hemen hemen hepsi

sonuglandirilmigtir. 1207 ihbar ile ilgili cezai iglemler yapilmstir.

Olumsuz haber, ihbar ve sikayetler haricinde Bakanligin gdrev alanina giren
hususlarda kolaylastirici bir iletisim ¢abasi da “Tarim Cebimde Uygulamasi”dir. Tarim
Cebimde uygulamasinin kullanicilart ikiye ayrilir: Bakanhiga kayith ¢iftciler ve diger
kullanicilar. Bakan Kirisci’nin kurum web sayfasinda yer alan uygulamaya iliskin yapmis
oldugu aciklamasina goére bilgi almak isteyen her vatandagin bu uygulamay1
kullanabileceklerdir. Ilge bazli iiriin dnerilerinin tiim uygulamay1 kullananlara agiktir.
CKS belgesinin alinmasi ile ilgili bir meniiniin oldugu ve bu meniiniin ciftcilerin
kullanimina agik oldugu vurgulanmistir. Aynm1 zamanda hayvansal iiretimle ilgili olarak
yedi alt meniiniin olusturulmus olmakla birlikte kiipe sorgulamak gibi tiim bu destek
meniiler de halka agiktir. Bunlarin disinda c¢iftgilere verilecek desteklerin tarihleri
yazildig1 bir destek takvim meniisii olusturulmustur. Bakanligin mobil uygulamada
duyuru ve haberlerle ilgili meniisii oldugu halkin egitim ve yaym ile ilgili tiim
vatandaslarin kullanimina agiktir. Ayrica Bakanligin bu uygulamasinda e-devlet mendsu
iizerinden diger hizmetlere de yonlendirme s6z konusudur. Bu uygulama siirekli olarak
giincellestirilecek ve kullanicilarin geri beslemeleri sayesinde yeniden iyilestirmeler
yapilacaktir. Geri doniislerin neticesinde yapilacak islemler etkilesimin var olacagini
gostermektedir. Tarim ve Orman Bakani Kirisci, bu uygulamanin daha ileri siirlimlerinde
su, iklim ve toprak kisitlart dikkate alinarak ciftcilere parsel bazli iiriin dnermelerinin
yapilacagmm altin1 ¢izmistir. Ipek bocekgiligi, su iiriinleri ve aricihk gibi Gretim

faaliyetlerine iligkin hizmetler de ilave edilmesi diigiiniilmektedir.

Tarim ve Orman Bakanhg Halkla iligkiler Birimi’nin Degerlendirmesi

Basin ve Halkla iliskiler Miisavirligi’nin gérevleri Bakanlik Merkez Teskilat:
gorev yonergesinin 17. maddesinde belirtilmistir. Bunlardan birincisi, basin ve halkla
iliskilerle ilgili icraatlarini plan ve organize etmek ve bunu yaparken de belli usul ve

esaslara gore icra edilmesini saglamaktr. Ikincisi, 4982 sayili Bilgi Edinme Hakki
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Kanuna uyarinca bilgi edinme basvurularinin en kisa zamanda, dogru ve etkili bir sekilde
sonuglandirimasint saglamak ve bunun igin gerekli goriilen tedbirleri ele almaktir.
Uciinciisii, Bakan tarafindan verilen benzeri gérevieri yerine getirmektir

(tarimorman.gov.tr).

Tarim ve Orman Bakanligi’nda yapilan goriigmelerde halkla iligkiler biriminin 2
kisma ayrildig1 goriilmistiir. Bir birim halkla iligkiler ve bilgi edinme merkezi olarak
gorev yaparken diger birim ise reaktif olarak halkla iliskiler ve gorsel haberlere bakmakla
gorevlendirilmistir. Halkla iliskiler ve bilgi edinme merkezi birimi Bakan’in sosyal
medya hesabini yonetmek ile mesgul olmaktadir. Bu birim proaktif halkla iliskiler
faaliyeti yuritmektedir.

Tarim ve Orman Bakanligi’ndaki gorsel haberler birimi halkla iliskilerindeki
tanima gorevlerini iistlenmektedir. Baska bir deyisle, kamuoyu paylasimlarini ve basini
takip etmektedirler. Halkla iliskiler ve bilgi edinme merkezi ise tanitma amacindadir.
Kurumun kimligini yansitan paylasimlar1 olusturmakta, 6nceki donemden kalan itibar
zedelenmelerini onarmaktadir. Ayni zamanda basin igin proaktif sekilde c¢alismalar
iretmekte ve Bakan’in yaptiklarini kamuoyuna ve basma aktarmaktadir. Yani halkla
iligkilerin kamu alanindaki sorumluluklar1 g6z Oniinde bulundugunda bu

sorumluluklarinin ¢ok kisitli bir boliimiinii ger¢eklestirdigi soylenebilmektedir.

Yukarida bahsedildigi iizere halkla iligkiler birimi stratejik iletisim godrevinde
degil sosyal medya sorumlusu olarak gérev yapmaktadir. Halkla iligkilerin tanima ve
tanitma olarak 2’ye ayrilan gérevlerinden basin izleme ve imaj olusturma faaliyetlerine
odaklanmaktadirlar. Kurum igi iletisimi saglamaya dair bir faaliyet yiiriitiilmediginden
birimler arasi bir kopuklukta yasanabilmektedir. Ayrica halkla iligkiler faaliyetlerinin
Bakan’in sosyal medya hesaplarina bakma gorevine donlismesi halk ile bakanlik
arasindaki iligkinin zayiflamasina yol agmaktadir. Bu yiizden mevcut durumda halkla
iligskilerin kamuoyunu etkileme ve ondan etkilenerek kurumu sekillendirme amacinin
gerceklesmemesine yol agmistir. Bu durum stratejik halkla iligkiler yonetimi

saglanamamasi olarak da ifade edilebilir.

179



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

Tarim ve Orman Bakanligi’ndaki stratejik halkla iliskiler yonetimi anlayisindan
uzak oldugu degerlendirilen uygulamalarmin eski geleneksel bir yaklagim ile kisith bir
alanda islendikleri goriilmektedir. Bu alanin temel odaginda Bakan’in ve Bakanligin
tanitim1  yapilmakta, halkin kanaati miimkiin oldugu kadar pozitif tutmak
amagclanmaktadir. Halkla iliskiler birimlerinde tanitma faaliyetlerinin 6n planda tutuldugu
ve kurum igindeki gorevlerine dair bir planlamanin olmadig1 da gézlemlenmistir. Tarim
ve Orman Bakanligi’nin bu yil igerisinde yasadig: tlrlu degisimler ve 0zellikle orman
yanginlar1 siirecinde kamuoyu baskisinin altinda kalmasi halkla iligkilerin stratejik

yonetim anlayisi olarak kavranamamasindandir.

Tarim ve Orman Bakanligindaki uygulamalara iligkin kurum i¢i yonetiminin tesis
edilmesiyle ilgili bir faaliyet gosterilmesi, kurumdaki ¢alisanlarinin kurum sartlara goére
egitilmesi, kamu ile halk arasindaki iletisim iyi koordine etmesi i¢cin kamu ¢ikarina
politikalar iirettigine dair bir uygulamaya rastlanilmamustir. Dolayisiyla halkla iligkiler
birimi kamuoyunda ve muhalefette Bakanligi’nin planlarina kars1 bir tutumlari olduklari,
kurumun planlarini elestirdikleri ve/ya kurumun itibarini1 zedeleme potansiyeli olan
gelismeleri takip etmek gibi bir gorev iistlendikleri gortiilmistiir. Bu gorevin de devami
olarak kurumun yaptiklarin1 anlatan Bakanin imajini yiikseltmeye odakli Bakanligin
politikalarm1 6n plana ¢ikararak kamuoyunun fikirlerini ve goriislerini olumlu yonde

degistirmek i¢in proaktif ¢aligmalar yiiriitiilerek saglanmaktadir.

Halkla iligkiler birimin diger tarafi gorsel haberler biirosudur. Bu biiro 7/24
faaliyet gostermektedir. Odadaki ¢alismalar asla durmamakta ve vardiya sistemi ile
calisilmaktadirlar. Yapilan goriismelerde bu birimdeki kisilerin 12 adet ekrandan ana
akim medyay1 takip ettikleri, kendi bilgisayarlarindan da Interpress uygulamasiyla
yakalanan haberleri Twitter’da izledikleri o6grenilmistir. Takip edilen haberlerde
mubhalefet partilerinin elestirilerini iceren ve bunlar1 kamuoyunda paylastiklar1 génderiler

on plana ¢ikmistir.

Biiroda calisanlarin higbir haberi kagirmamalar1 gerekmekle birlikte basin takibi
sirasinda secilen bazi haberler basin miisavirine veya diger halkla iligkiler birimine

iletilmektedir. Haberin igerigine gore kendi giindemlerini olusturulmakta ve bunlara
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gelen elestirilere bir cevap hazirlanilmakta veya tekzip edilmektedir. Yapilan
goriismelerde Tiirkiye’deki bakanliklarin halkla iliskiler birimlerinin arasinda bir gesit
rekabet tiirli oldugu da goriilmektedir. Halkin ve giindemin goziinde bakanliin itibar1
faaliyetleri ve etkilesimi 6l¢tim olarak kullanilmaktadir. Bu 6l¢iime gore bakanliklar
arasinda bir siralama yapilmaktadir. Medyanin ve halkin dikkatini ¢eken iist siralara
dogru ilerlemektedir. Kriz donemlerinde basarisiz olan ve kamuoyunun tepkisini ¢eken
bakanliklar asag1 siralara diismektedir. Personelin verdigi bilgiye gére ziyaret giiniinden
birka¢ ay Oncesine kadar orman yanginlar1 ve tarimdaki verimliligin diismesiyle Tarim
ve Orman Bakanligi bu siralamalarda en dip noktaya kadar gerilemistir. Bunun
sonucunda ise aralarinda bazi calisanlarin baska islere gonderilmesi ve yerlerine yeni

personellerin atanmasi bile s6z konusu olmustur.

Oysaki halkla iligkilerin kamu yo6netimindeki uygulamalarinin siyasal destek
kazanmaya yonelik oldugu konusundaki kuskular (Kazanci, 1982, s. 14-15) ve ydnetimin
eylemlerini hakli gosterme ¢abalarini anlattig1 yolundaki goriisler (Soysal, 1968, s. 123)

halkla iligkiler uygulamalarina olumsuz yaklasilmasina sebep olmaktadir.

Bugiin tilkemizde kamu gorevlilerinin ¢ogu yonetimin isleyisi konusunda belli bir
bilgi ve deneyim birikimine sahip olmakla birlikte, halkla iliskilerin akademik ve teknik
gereklerini pek bilmediklerini belirten Uysal (1998, 1V) “...gerek halkla iligkiler gerek
iletisim konularindaki ogretimin yaklasimi, halkla iliskilerle yonetim bilimi, kamu
yonetimi ve siyaset baglantisinin kurulmadigi ya da tam tersine iletisim konularinin
yvalnizca siyasetle biitiinlestirildigi, yahut halkla iliskilerin daha ¢ok bir teknik olarak
almdigr anlayist yansitir. Halkla iligkileri kusatan bu uzaklik bir yandan alan bilgisine
sahip olmayan yoneticiler, bir yandan da yonetim bilgisine sahip olmayan uygulay:cilar
icin ikisini biitiinlestirme ac¢isindan onemli zorluklar yaratmaktadw”™ tespitinde

bulundugu 25 yilin ardindan durumun hala gecerliligini siirdiirdiigli gézlemlenmektedir.

Bakanin sosyal medya hesabin1 yiiriiten ekip 5 kisiden miitesekkildir. 5 kisilik
ekipten 2 kisi Bakan’in sosyal medyasi i¢in hazirlanan paylasimlari hazirlamaktadir. Bir
personel Bakan’in sosyal medyadaki paylastiklar: i¢in metin hazirlarken diger personel

gorsel tasarim ile ugragsmaktadir. Bu birimde ¢alisan diger 3 personelden 2’sinin bakanin
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sosyal medyasina gelen tepkiler ve etkilesimleri takip edip buna gore paylasim fikri
irettikleri 6grenilmistir. Halkla iliskiler ve bilgi edinme biriminde ¢alisan son personel
ise fiziksel biiltenlerin dergilerin afiglerin ve Bakan ve Misaviri ziyarete gelen
protokollerin Bakan ile cekilen hatiraliklarini hazirlamaktan sorumludur. Tarim ve
Orman Bakanlhigi Halkla iliskiler Miisavirligi’nde yeterince personel caligmadig
degerlendirilmektedir. Personel ve kadro sorunu kamu kurumlarinda etkin halkla iliskiler
uygulamasint engelleyen faktorlerin basinda yer almaktadir. Bu kurumlarda halkla
iligkiler uygulamasi c¢ogu zaman uzmanlk gerektirmedigi diisiinlilmiistiir. Bunun
sonucunda da Tarim ve Orman Bakanlig1 halkla iliskiler birimlerine de uzmanlik egitimi

gormiis kisilerin atanmasi gerekliliginin g6z ard1 edildigi soylenebilir.

Bakanlikta gorev alan halkla iliskiler birimi ¢alisanlarinin yonetime danismanlik
yapamadiginin ve genel olarak Tarim ve Orman bakan1 hakkinda yazilan yazilar ve ¢ikan
haberler ile ilgilendiklerini sdyleyebiliriz. Tiim bu yazilan yazilarin ve haberlerin takibi
genel olarak sosyal medyanin siki takip edilmesine ve Bakanlik halkla iligkiler biriminin

Interpress medya takip sirketi ile ¢alisilmasi ile yapildigini belirtmek gereklidir.

Bakanligin yonetiminin basar1 durumu ve diger bakanliklara gore hangi durumda
olduklar1 konusunda Cumhurbaskanliginin aylik olarak diizenledigi raporun kendilerine

gondermesiyle bilgi edinerek calismalar ve uygulamalar tasarladiklar1 anlagilmagtir.

Tarim ve Orman Bakanligimin Basin Miisavirinin Halkla iliskiler uzmani olmadigi
yani Iletisim Fakiiltesi mezunu olmadig1 bilgisine ulasilmistir. Basin miisavirinin
miihendis olmas1 Tarim ve Orman bakanligi i¢in bir zay1f yon olarak nitelendirilmektedir.

Bakanlik tarafindan halkla iligkilere yeterince 6nem verilmedigi sdylenebilir.

Bakanlik igerisinde halkla iliskilerin gelisimine katk1 saglayamaya yonelik meslek
ici egitimlerin bulunmadigm tespit edilmistir. Kurumlarda halkla iligkilerin geligmesi
icin gerekli olan ortamin olmamasi, kurum i¢i halkla iligkilerin gelismesine yonelik
adimlar atilmamasi s6z konusudur. Kurum igerisinde calisanlarin katkilarmi en iist
seviyeye ulastirma, kurum ve ¢aliganlarin beklentilerini biitiinlestirme, kurum i¢i verimi

basariy1 arttiracak yaratici fikirlerin olusturulabilecegi, tesvik edilecegi bir is ortaminin
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olusturulmas1 konularinda eksikliklerin olmas1 da aslinda Bakanhigin halkla iliskiler

iizerinde yeterince durmadi8i ve yeterince dnem verilmedigini anlatmaktadir.

Ayrica bakanlhigin Uluslararas1 Kuruluslar Daire Baskanligi, Sosyal Isler Daire
Baskanligi ve Yayin ve Tanitim Hizmetleri Daire Bagkanlig1 da iletisim faaliyetleri ile
ilgili birimlerindendir. Ornegin Yaym ve Tanitim Hizmetleri Daire Baskanligmin

gorevleri Bakanlik Merkez Teskilati1 gérev yonergesinin 82. maddesinde belirtilmistir.

Buna gore; Bakanligin gbrev alanma giren mevzularda basili, isitsel ve gorsel
yayinlar hazirlamak ve hazirlatmak, bu yaymlarin standartlarin1 belirlemesi ve giiniin
kosullarina gore giincellenmesi ve sonrasinda da basim ve yayimimi gerceklestirilmesi

ilgili Daire Bagkanligina aittir.

Ikincisi, Bakanligm gorev ve sorumluluk alanina giren konularda halkin
bilgilendirilmesi ve gerektiginde uyarict mahiyetteki yaymlart hazirlanilmasi ve diger
kurum ve kuruluslarca hazirlatilacak yaymlar i¢in iletisimin saglanmasinda 6ncii rol

oynamaktir.

Ucgiinciisii, hazirlanacak yaymlar igin gerekli goriilen kamu kurum ve kuruluslar

basta olmak iizere 6zel kuruluslarla igbirligi ortaminin saglanmasidir.

Dérdiinciisii, bu yaymlarin metin, senaryo, yapim, tasarim, basim ve yonetmenlik

gibi agamalarini ger¢eklestirilmesini saglamaktir.

Besincisi, yayin faaliyetlerin yiiriitiilebilmesi i¢in mevcut altyapinin gelistirilmesi

ve gerekli teknolojik altyapinin olusturulmasini saglamaktir.

Altincisi, Bakanligin gorev ve sorumluluk alanina giren mevzularda her tiirlii

haber metnin igerigini iglemek, derlemek ve yayilanmaktir.

Yedincisi, haber kaynaklariyla ilgili satin alma ve abonelik faaliyetlerini

yuratmektir.

Sekizincisi, Bakanligin yiiriitmekte oldugu proje, faaliyet ve politikalar1 dogru ve

etkili bicimde ulusal ve uluslararas1 kamuoyuna tanitmak, bu amagcla ilgili kurum ve
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kuruluslar arasinda igbirligi ve koordinasyonu saglamak ve bu alanda diger kamu

kuruluslart ve 6zel kuruluslarla isbirligi yapmaktir.

Dokuzuncusu, sergi tanmitim ve fuar gibi etkinliklere katilmak, bu etkinlikler i¢in
mali kaynak bulmaktir. Ayrica Bakanlik logo kullanim hakki ile ilgili ¢alismalar igin
gerekli birimlerle is birligi yapmaktir.

Onuncusu, yillik bazli ¢alisma program ve projeler i¢in gerekli daire baskanligina

bltce teklifi vermektir,

On birincisi, hem Bakanlik Merkez Doner Sermaye Isletmesi marifetiyle
yapilacak olan islere ait maliyetleri hem de Daire Baskanligina ait teknik sartnameleri

hazirlamaktir.

On ikincisi, Bakanligin faaliyet ve projelerini elektronik ortamda tanitimini

yapmaktir.

On {giinciisl, hayvancilik, tarim ve gida konularinda gerekli kiitliphane, arsiv ve

dokiimantasyon hizmetlerini saglikl1 bir sekilde yiiriitiilmesine yardimci olmaktir.

On dordiinciisii, yaylarla ilgili fikir ve proje gelistirmek ve bunun uygulanmasini
saglamaktir. ilaveten Bakanhigin biinyesinde barindirdigi Merkez Yaymn Kurulunun da is

ve islemlerini yiiritmeye yardimci olmaktir.

On besincisi, Daire Baskanliginin faaliyet ve gorev konulartyla ilgili Ar-Ge ve
proje tabanli {iriin ve fikir gelistirme calismalarini idari Isler ve Koordinasyon Daire

Baskanlig1 ile birlikte etkin bir sekilde yiirlitmektir.

Tarim Bakanlig1 2022 yilinda ¢ok sarsintili gegis siireleri yasamstir. Tiirkiye’de
cikan yanginlarin artmasi, faiz gibi etkenlerin tarimdaki verimliligi ve ¢ift¢i sayisim
diistirmesi bakanligin imajin1 ¢ok ciddi bir bi¢imde etkilemistir. Kurumun bu sorunlar
izerinde hizli ¢6zlim iiretememesi durumun kamuoyunda daha koétiiye gitmesine sebep
olmustur. Tiim bu olaylarin {istiine Tarim ve Orman Bakan1 Bekir Pakdemirli’nin son
donemde orman yanginlari hakkinda agiklamalar1 halkin tepkisinin sosyal medyada

biliylimesine sebep olmustur. Bakan Pakdemirli son donemdeki orman yanginlari
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konusunda “ormanlarin korunmasi ve yangmnlarla miicadele edilmesinde belediyeler
sorumlu” agiklamasi tartismaya neden olmustur. Bu ag¢iklamalardan ¢ok kisa bir siire

sonra da gdrevinden istifa ettigini belirtmistir.

Tarim Bakanlig1 halkla iligkiler uygulamalarinin tarim tilkesi olan iilkemizde ne
derece 6nemli oldugu goriilmektedir. Bakanligin kriz zamanidaki yonetiminin ¢ok zayif
olmas:1 ve aciklamalardaki tavri da Tarim ve Orman Bakanliinin halkla iligkiler
uygulamalarinda eksik olmalarindan veya halkla iliskiler icin yeterince dikkat
gostermemelerinden kaynaklanmaktadir. Bu olaylar aslinda bir kurumumdaki halkla
iliskiler faaliyetlerinin kriz zamaninda kitle iletisim araclarin1 ve kamuoyuna yapilan

aciklamalardaki tutum ve davranislarin iyi planlamas1 gerektiginin bir gostergesidir.

Bakanlhigin Halkla iliskiler birimi tarafindan yiiriitiilmeyen ancak halkla iliskiler
uygulamalar1 kapsaminda olan faaliyetleri de mevcuttur. Ornegin bunlardan bir tanesi
“Sen Uret yeter” projesidir. Tarimsal iiretimi devamh ve verimli kilma amaci ile {iriin
kalitesi ve standardini arttirmak, ¢iftcilerin bilgilerini, becerilerini ve gelirlerini arttirmay1
hedefleyen proje kapsaminda 2022 yilinin ilk 3 ayinda basta kuraklik olmak tlizere Tarsim
(Tarim Sigortalart Havuzu), modern sulama yontemleri ve giibreleme {izerinden ¢esitli
hayvansal ve tarimsal iiretim konular1 iizerinde toplam 215 toplant1 diizenlenerek 3.360
ciftginin katilimi ile bilinglendirilmeleri gerceklestirilmistir. “Sen Uret Yeter” projesi
altinda cift¢i toplantisi, tarla giinii, demonstrasyon, ¢iftci kursu ve tesvik miisabakasi gibi
faaliyetler de ciftciler ve ilgililer ile bulusmas1 amaglanmistir. Bu proje ile Tarim ve

Orman Bakanligi ciftcilerin destek¢isi olduklarini gostermek istemektedir.

Halkla iligkilerin yapmakta olduklar1 kampanyalarinda siklikla kullandiklart
mecralar vardir. Bunlar; televizyon, ilanlar, yillik raporlar, gazete ve dergiler, filmler,
brosiirler, meslek sergileri, rozetler ve pullar, afisler, festivaller, torenler, el kitaplari,
seminerler, gorsel isitsel gosteriler, makaleler, fuarlar, sponsorluk, mektuplar, pankartlar,
miilakatlar, dis cephe yazilari, biilten, filmler, kisiler aras1 iletisim, yliz yiize iliski ve
telefonla goriisme, medya turlari, sempozyumlar, konferanslar, paneller, makaleler,
mektuplar, yarigmalar, web sitelerdir. Fakat Tarim ve Orman Bakanlig1 bu mecralardan

smirli sayidakilerini kullanmaktadir. Bunlar Bakanligin ¢ikarttigi dergiler, gazete,
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haberler, sosyal medya platformlari, telefon ile birebir gériisme, seminerler, konferanslar,

raporlar ve web sitesidir.

SONUC

Kiiresel iklim degisikliginin gozlemlenebildigi iilkemizde ve yakimn cevresinde
gelisen jeopolitik olaylar ile tarim daha stratejik bir konu haline gelmistir. Tiirkiye’nin
bulundugu enlemlerde yagis miktarinda medyana gelen oynakliklarin ¢ok fazla olmasi ile
de tarim iriinlerinin rekoltesi yillar arasinda degisime neden olmaktadir. Bu degisim ve
olumsuz etkileri azaltmak i¢in Tarim Bakanlig1 asli gérevini yaparken ¢alismalarmni i¢ dig

paydaslari ile beraber halkla iliskiler faaliyetleri ile giigclendirmelidir.

Bakanligin halkla iliskiler kapsaminda yiiriitiillen faaliyetlerine bakildiginda;
Tarim Bakanlig: tarafindan kag tane haber yapildigi, bu haberlere karsi nasil reaksiyon
gosterildigi, kag kisinin bu habere tikladigr hem Twitter hem Instagram’da en ¢ok hangi
haberlerin takip edildigi, ka¢ kisinin ilgili haberleri indirdigi ve okuduguna dair aylik

raporlar olusturulmaktadir.

Gorsel medya acisindan Bakanlik bu faaliyet raporlarini titizlikle tutmaktadir.
Bakanligin bizzat kendi yaptirdig1 haberler de s6z konusudur. Yazili bir metin halinde
hazirlanarak kamuoyuna servis edilen haberin etkisi takip edilmektedir. “Fazla bal
yiyerek fenalasan ay1” (haberturk.com) haberi buna bir 6rnektir. Bu ayiya bir isim

verilerek ve sempatiklik katilarak haberin gortinlirliigii arttirilmagtir.

Bir baska ornek ise Kadin Cift¢iler giinii yakinlarinda basina servis edilen haber
(tarimorman.gov.tr), kadin c¢iftcilere verilen destekle isletmesini biiyiiten kadinlarin
basar1 hikayeleridir. Bu haber medyaya servis edildikten sonra Bakanlhik ilgili
birimlerince haberin takibi yapilmistir. Haberin servis edilmesiyle halkla iliskiler
birimlerinin faaliyetlerinin sonlandig1 diistiniilmemelidir. Bu durum bir siire¢ odakli
oldugundan bu haberin servisinden sonra haberin nasil yayildigi, habere kars1 nasil bir

reaksiyon gosterildigi kesinlikle takip edilmelidir.
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Bir paylasimin kurumlarin imajin1 zedeleyebildigi gibi imajina da itibar
katabilmektedir. Bu durum ciddi tehlike barindiran fakat oynanmasindan zevk alinan bir
oyun gibidir. Ornegin, “Bu y1lki siit iiretiminde diisiis” (sozcu.com.tr) bashkli haber ilgili
kurum imaj1 zedelenirken olumsuz igerikli haberlerin bir takim stratejik hamlelerle
olumlu bir tarafa yonlendirilmesi halk tabaninda ilgili kurumun imajmna pozitif bir etki

yapabilecektir.

Burada soyle bir soru akillara gelmektedir. Orman yangmlariyla ilgili
kamuoyunda ¢ikan olumsuz haberlerin etkisi nasil bertaraf edilmistir? Bu siire¢ esasen
hi¢ de kolay degildir. Bu konuyla ilgili olarak helikopter eksikligi, yerel is¢ilerin yangini
sondiirmeye caligmasi, yanmis ormanlik arazilere otel yapilacagi iddiasi medyada
dondiiriilmiistir. Bu ve bunun gibi kurumsal itibar1 zedeleyici argiimanlar {izerinden
kamuoyu algisinin yanlis yonlendirilmesi s6z konusu olmustur. Her ne kadar orman
yanginin sondiiriilmesi i¢in biiyiik ¢cabalar harcansa da “orman yangini tamamen kontrol
altina alind1!” yazis1 medyada yer bulmadik¢a gerekli birimlerin yanginlari sondiirmek

icin gostermis olduklar1 7/2 siiren ¢cabanin bir karsiligi bulunmamaktadir.

Yasanan orman yanginlari sebebiyle “Yangin Goniilliilligi” sistemi kurulmus ve
e-devlet iizerinden bagvuran vatandaslara konuyla ilgili egitimler verilmektedir. Bu
sistemin kurulmasindaki amag¢ yanginlarin kolay kontrol altina alinmasini saglamaktir.
Ayrica bu sistem sayesinde devlet memurunun 9-5 mesaisi zihniyetinden 7/24 aktif bir
mesaiye dogru evirildigi de goriilmektedir. Bdylelikle orman yanginlarina aninda
miidahale edilmesine ve vatandaslarin bu miidahalede aktif bir rol iistelenerek bizzat olay1
kendi ¢iplakligiyla gormesini saglayabilmektedir. Bu da medya araclariyla yapilan yanlis

alginin bertaraf edilmesi i¢in kullanigl bir iglev gérmektedir.

Sonug olarak, herhangi bir kurumun halkla iliskilerde basarili olmasi1 her seyden
once asil gorev ve hizmet alaninda basarili olmasina kosuttur. Eger bir kurum kaliteli {iriin
ve hizmet sunamiyorsa kaliteli ve maliyetli bir halkla iliskiler faaliyeti yiiriitse dahi
basarili olmas1 s6z konusu degildir. Bahsi gecen bu durum 6zel isletmeler i¢in dogru
oldugu gibi kamu kurum ve kuruluslari i¢in de gegerlidir. Asli gorevini verimli bir halde

yerine getiren kamu kurumlarinin kurum i¢i ve kurum dis1 isleyisinde basarili
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olabilmelerinde 6nemli bir gereklilikte iletisimdir. Bu sebeple de Bakanlik ilerleyen
yillarda farkli bir halkla iligkiler tarzi benimseyerek kamuoyu algisinin kendi aleyhine
manipiile edilmesini 6nleyebilir ve kurum imajna itibar katabilir. Buda Tarim ve Orman
Bakanliginin i¢ ve dis hedef kitleleri ile arasindaki iletisimde “etkili stratejik halkla

iliskiler yonetimi” ile miimkiin olabilecektir.
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EXTENDED ABSTRACT

The reason for the existence of public institutions is to provide services to citizens.
Each of the public institutions is engaged in public relations activities in line with the
diversity they show in terms of their organizational structure, the qualities and scope of
the services they provide, and the social policies they implement. As a result, the main
purpose of the public relations activities they implement is to establish and maintain
relations with their respective circles based on trust, approval and consent. Thus, it is to
establish mutual trust between institutions and the public. It has been tried to find out
whether the Ministry of Agriculture and Forestry of the Republic of Turkey can approach
the field of public relations beyond administrative, instrumental or behavioral
perspectives, and whether they can approach the field of public relations from a strategic
perspective with the cross-sectional survey model, which is a descriptive research method

made with a quantitative methodology for the institution.

In the study, the activities of the public relations unit in the Ministry of Agriculture
and Forestry will be examined and it will be investigated whether they can (or can)
approach the field of public relations from a strategic perspective. In addition, with a
critical approach, the missing aspects of public relations in public institutions will be
revealed when compared with their duties and purposes. In this study, there are also
criticisms about the scope of the public relations unit in the Ministry of Agriculture and

Forestry and how the practices have evolved.

In the research, the cross-sectional survey model, which is a descriptive research
method preferred in studies to describe the nature and characteristics of institutions, was
used. For this reason, it was tried to collect data at once through trips and interviews made

in the Ministry's Public Relations unit. This is seen as a limitation of the study.

It has been learned that the Press Counselor of the Ministry of Agriculture and
Forestry is not a public relations specialist, that is, he is not a graduate of the Faculty of

Communication. The fact that the press consultant is an engineer is considered a weakness
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for the Ministry of Agriculture and Forestry. It can be said that the Ministry does not give

enough importance to public relations.

We can also say that there is no training in the Ministry to contribute to the
development of public relations. It is in question that there is no necessary environment
for the development of public relations in institutions and steps are not taken for the
development of in-house public relations. The fact that there are deficiencies in the
subjects of maximizing the contributions of the employees within the institution,
integrating the expectations of the institution and the employees, creating a work
environment in which creative ideas that will increase the in-house efficiency and success
can be created and encouraged, also explains that the Ministry does not pay enough

attention to public relations and does not give enough importance.

In addition, the Department of International Organizations, the Department of
Social Affairs and the Department of Broadcasting and Publicity Services are among the
related units of the ministry. For example, the duties of the Broadcasting and Promotion
Services Department are specified in Article 82 of the Ministry's Central Organization

task directive.

According to this; It is the responsibility of the relevant Department to prepare
and have printed, audio and visual publications prepared, to determine the standards of
these publications, to update them according to the current conditions, and then to print
and publish them on the subjects within the scope of the Ministry's duty. The duties of
each staff member in the public relations department are described one by one in the
article. Monthly reports are created by the Ministry of Agriculture on how many news are
made, how they react to such news, how many people click on this news, which news are
followed the most on both Twitter and Instagram, how many people download and read

these news.

In terms of visual media, the Ministry meticulously keeps these activity reports.
There are also reports made by the Ministry itself. The effect of the news, which is

prepared as a written text and served to the public, is followed. An example of this is, the
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news of the "bear that gets sick by eating too much honey". The visibility of the news was
increased by finding a name for this bear and adding sympathy. A post can not only
damage the image of institutions, but also add credibility to its image. This is like a game
that has serious dangers but is enjoyed playing. For example, while the news titled
"Decrease in milk production this year" will damage the image of the relevant institution,
directing the news with negative content to a positive side with some strategic moves will

have a positive effect on the image of the relevant institution among the public.

This process is actually not easy at all. Regarding this issue, the lack of helicopters,
the efforts of local workers to put out the fire, and the claim that a hotel will be built on
burnt forest lands were circulated in the media. There has been a misdirection of public
perception through these and other demoralizing arguments. Although great efforts are
made to extinguish the forest fire, unless the text that the forest fire is completely under
control is covered in the media, the 24/7 effort of the necessary units to put out the fires

is not worth anything.

Due to the forest fires, the "Fire Volunteering" system was established and
relevant trainings are provided to citizens who apply via e-government. The purpose of
establishing this system is to provide easy control of fires. In addition, thanks to this
system, we see that the civil servant has evolved from the 9-5 working mentality to an
active 24/7 working shift. Thus, forest fires can be intervened immediately and citizens
can take an active role in this intervention and see the incident with their own nakedness.

This also serves a useful function to eliminate the misconception made with media tools.

As a result, the success of any institution in public relations is in line with the
success of the first relevant institution in its main duty and service area. If an institution
cannot offer quality products and services, it cannot be successful even if it carries out a
quality and expensive public relations activity. This situation is true for private enterprises
as well as for public institutions and organizations. For this reason, the Ministry may
adopt a different public relations style in the coming years, preventing the manipulation

of public perception against itself and adding credibility to the corporate image.
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GERCEKLIK VE MIZANSEN ARASINDA BiR TANIKLIK
HIKAYESI: “iIKi SAFAK ARASINDA” FILMININ
MIZANSEN ELESTIRISI

Mehmet Ceyhan” Mustafa Kemal Sancar™

Ozet

Bir sanat eserinin bi¢imsel ozellikleri, onun igerigini ve alimlamasin da etkileyen en temel
etmenlerinden biridir. Sinema sanati da -diger hikdyelestirme formlarina kiyasla- hikdye anlatma
kapasitesini, bicime iliskin olasuliklarinin hacmine bor¢ludur. Mimariden miizige, resimden
edebiyata bir¢ok sanat dalinin bigimsel ozelliklerini kendi formu icinde isleyebilen sinema sanati
yaraticilart da eserlerinde igerige ve o icerigin alimlanmasina uygun bicimsel tercihler
tasarlamaktadirlar. Bu ¢alismada, yonetmen Selman Nacar’'in 2021 yilinda cektigi “Iki Safak
Arasida” filminin mizansen elestirisi yapiuarak, yénetmenin bigimsel tercihlerinin anlati
icindeki oneminin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir. Nacar’in burada ele aliman ilk uzun
metraj filminde, kurmaca ve gerceklik arasinda kurdugu diyalektik iliski, Tiirk sinemasinda
ozellikle 2010 sonrasindaki egilimi yansitmaktadwr. Bu cihetle, ¢calismada oncelikle sinema ve
gerceklik iliskisinin genel bir degerlendirmesi yapildiktan sonra Tiirk sinemasimin gergeklige
iliskin yaklagimi tarihsel bir baglamda aciklanmuistir. Burada toplumcu gercekci temayllerin tiim
verli sinema ge¢misinde goriilmesine karsin, 2010 sonrasinda c¢ekilen bagimsiz filmlerde
gerceklige yaklasmak icin bigimsel arayislarin kendine mahsus bir hal aldiginin alti ¢izilmektedir.
Bu ¢alismada mizansen elestirisi yapilan “Iki safak Arasinda” filminde de tarafsiz bir kamera
konumlandirmasi, uzun olan ve plan-sekans kullanimi; soz konusu egilime bicimsel bir
miistesnalik kazandirmaktadir. Mizansen elestirisi yonteminin tercih edilmesi nedeniyle bir
mizansenini ortaya koyan kamera konumu, kamera hareketi, cerceveleme, dekor/mekéan,
aydinlatma, oyunculuk gibi mizansen égeleri ve arasindaki iliski de irdelenmistir. Bulgular
incelendiginde; “Iki Safak Arasinda” filminde yonetmenin aktiiel kamera kullanimi, plan-sekans
Ve uzun plan tercihleri, kameranin nesnel bakis acgistyla konumlandiriimasi ve dogal aydinlatma
gibi tercihlerinin film stili baglaminda ger¢ekgilik etkisini arttirdigi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Mizansen, Gerceklik, Iki Safak Arasinda, Film Elegtirisi.
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A WITNESS STORY BETWEEN REALITY AND MISE EN
SCENE: THE MISE EN SCENE CRITIQUE OF “BETWEEN
TWO DAWNS”

Mehmet Ceyhan” Mustafa Kemal Sancar™

Abstract

The formal features of a work of art are one of the most fundamental factors that also affect its
content and reception. The art of cinema also owes its capacity for storytelling -compared to
other forms of storytelling- to the sheer volume of its possibilities for form. Cinema art creators,
who can process the stylistic features of many art branches from architecture to music, from
painting to literature in their own form, also design formal preferences in their works that are
suitable for the content and the reception of that content. In this study, it is aimed to reveal the
importance of the director's formal preferences in the narrative by making a “mise en scene”
critique of director Selman Nacar's film "Between Two Dawns" shot in 2021. The dialectical
relationship between fiction and reality in Nacar's first feature film, which is discussed here,
reflects the trend in Turkish cinema, especially after 2010. In this respect, after making a general
evaluation of the relationship between cinema and reality, Turkish cinema’s approach to reality
is explained in a historical context. Here, it is underlined that although social realist tendencies
are seen throughout the history of domestic cinema, the formal pursuits to approach reality in
independent films shot after 2010 have become unique. In the film "Between Two Dawns", which
was criticized for “mise en scene” in this study, a neutral camera positioning, the use of a long
one and a plan-sequence; gives a formal exception to the said trend. Due to the preference of the
“mise en scene” criticism method, the relationship between the “mise en scene’ elements such
as camera position, camera movement, framing, decor/space, lighting, acting, which reveals a
“mise en scene”, and the relationship between them are also examined. When the findings are
examined; In the film "Between Two Dawns", it has been observed that the director's preferences
such as the use of actual camera, shot-sequence and long-shot preferences, positioning the
camera from an objective point of view and natural lighting increase the effect of realism in the
context of the film style.

Keywords: Mise En Scen, Reality, Between Two Dawns, Film Criticism.
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GIRIS

Bir sinema filminde anlami yaratan unsurlar; bigimsel ve igerige iliskin olmak
iizere iki ana baslik altinda ele alinabilir. igerigi olusturan &ykii, diyalog ya da anlati
yapisi gibi etmenler; bicimsel unsurlar esliginde seyirci tarafindan alimlanacak anlam
evrenini meydana getirirler. Sinema gibi imgesel alanin baskin oldugu bir sanat dalinda
anlatinin igerigine iligkin unsurlarin 6ne ¢ikmamasi1 gerekmektedir. Alfred Hitchcock,
sinemada bir Oykiiyli anlatirken ancak basvurulacak baska bir yol kalmadiginda
diyalogun kullanilmasi gerektigini kendisinin de daima bir 0ykuyl 6ncelikle sinemaya
0zgii bir yontemle anlatmaya calistigini belirtmektedir (Truffaut, 1987, s. 57). Gergekten
de sinema sanatini sanat kilan en temel yapitasi, onun imgesel giiciidiir. Imgesel unsurlar
ise Fransizca “sahneye koyma” anlamina gelen mizansen teriminin ¢atist altinda
degerlendirilmektedir. Bu ¢aligsma, anlatimin agik ve Ortiik anlamini imaja iliskin bigimsel
oriintiiler yoluyla yaratmay1 basarmus “/ki Safak Arasinda” filminin s6z konusu bigimsel
ozelliklerini ¢6zlimlemeyi amaglamaktadir. Bir is kazasi etrafinda gelisen olaylari tarafsiz
bir agidan sunan film, mizansenin tiim unsurlarini kullanarak seyirciyi anlatinin “fanigi”

konumuna yerlestirmektedir.

Filmin ¢6ziimlemesinde mizansen elestirisi yontemi kullanilmistir. Mizansen,
kisaca bir filmin gercevesi i¢inde yaratilan imgelerin tiimiinii igeren kavramdir. Mizansen
elestirisi de filmde yer alan kamera acilar1 ve devinimler, 1s1k, dekor, kostim ve
oyunculuklar gibi tiim imgesel unsurlarin analizini gerektirmektedir. Bu nedenle
calismada Oncelikle mizanseni meydana getiren unsurlar agiklanmig daha sonra ise

mizansenin yarattig1 gergeklik temsili ile gergek arasindaki iligki irdelenmistir.

Sinema sanati ve onun gergeklik ile iliskisi, ilk sinema kuramcilarindan itibaren
sinema teorisinin ana konularindan biridir. Bigimciler ve gercekgiler olarak sinemada
yaratilan gergekligi iki ayr1 perspektif i¢inde ele alan kuramcilardan ilk grup icinde yer
alanlar gercegin sunumu ile ikinci grupta yer alanlar ise gercegin yansimasi ile
ilgilenmiglerdir. Sinemada gercegin ele alinisma dair yeni bir perspektif, Sovyet
Sinemacilardan etkilenen Italyan Yeni-Gercekci Akimi ve onlari takip edenler tarafindan

ortaya konmustur. Italyan Yeni-Gergekgilerden itibaren Ingiliz Ozgur Sinema Gelenegi,
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Fransiz Yeni-Dalgacilar ve Giiney Amerika’da ortaya ¢ikan Ugiincii Sinemacilar;
sinemada gergekligi, gercegin yansitilmasinin Otesinde, ¢ektikleri filmlerle yasanan
gerceklige yaklagtirmak ve bu yolla seyirciyi de i¢inde bulundugu yasamsal etmenler

hakkinda bilinglendirmeyi amaclamaktadirlar.

Tiirk sinemasmin klasik anlati yapis1 agirlikli ve bigimden ¢ok soze dayali bir
sinema oldugu sdylenebilir. Bunun en temel nedenleri arasinda Tiirk Sinemasinin eski
Tiirk temasa sanatlarindan miras anlatim stratejilerini benimsemesi ve kendine has
sinema dilini yaratamamasi gelmektedir. Yesilcam Sinemasinin klasik anlati yapisi
uylagimlarmni takip eden yapisina karsin, 2000 sonras1 bagimsiz yerli yapimlarda ¢agdas
anlatt yapist1 baskindir ve anlatimin gerceklikle iliskisi de bigimsel eksende
seyretmektedir. Bu ¢alismada s6z konusu grup iginde degerlendirilen Selman Nacar’in
yonetmenligini iistlendigi 2021 yapim “Iki Safak Arasinda” filmi, yarattig1 mizansenin
tim unsurlart vasitasiyla gergege olabildigince yaklasmak ve o gergeklige seyirciyi

aracisiz bir bi¢imde tanig1 haline getirmektedir.

1. SINEMA VE GERCEKLIK: 2010 SONRASI TURK SINEMASINDA
GERCEKCI EGILIMLER

Insanm maddesel olanla onu kavrayisi arasindaki iliski anlaminda gergeklige en
yakin sanatsal form sinemadir. Sinema filmi yoluyla, insan ve onu gevreleyen
gercekligine en yakin benzetim yaratilabilir. Bu nedenle felsefi baglam i¢inde gercekligin
ele alinmasi, sinema filmleri yoluyla miimkiin olabilmektedir. Belki de bu nedenle sinema
sanatinin dogusundan kisa bir siire sonra, film kuramcilari1 tarafindan filmsel gerceklik ile
onun maddesel gergeklik arasindaki iliskisi siklikla ele alinmistir. Zira sinema, fotografik
gercekligi bagka bir¢ok etmen vasitasiyla igsleyerek imgelerin 6tesine -zamanin ve uzamin
Otesine- tastyabilen bir sanattir. “Sinematografi, zamani yeniden kurar... Filme alinip
goriintlilenecek mekanin diizenlenmesi, sahne tasarimi, dekor, kostiim, makyaj ve
efektler yonetmene gercek yasamdaki mekan ve goriiniimleri kendi gorlis ve amact
dogrultusunda degistirme olanagr saglar” (Gok, 2007). Aragsallastirilan tiim

sinematografik unsurlar, sanatciya gercegi ele alabilmesi i¢in bir alan agmis olur.
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Tiim diinyada filmlerin gerceklik ile iligkisini etkileyen, Sovyet sinemacilardan
ilhamla sinemasini yaratan italyan yeni-ger¢ek¢i akimdir. Sinemayi stiidyolardan sokaga,
gercegin kalbine geri doniissiiz bir sekilde tasiyan yeni gergekgiler, Fransiz Yeni
Dalga’dan Cinema-Verite’e, Ingiliz Free Cinema’dan Ugiincii Sinema hareketine kadar
bircok akimin da ilham kaynagi olmustur. 1960’lardan itibaren Yeni Gergekgilik
sonrasinda bazi degisimlere isaret eden Kovacs’a (2010, s. 180) gore; bi¢imsel anlamda
bu filmlerin bireysel psikolojik faktorlere daha fazla odaklanilmakta, bu nedenle amator
oyuncular yerine sz konusu psikolojik etkiyi daha iyi yansitabilecek yildiz oyunculara
basvurulmaktadir. Bir baska bi¢imsel farklilik ise ¢agdas anlatim bigimlerinin daha fazla
tercih edilmesidir. A¢ik uglu 6ykiileme ve yabancilasma ve dogrusal olmayan kurgu gibi

faktorlere siklikla karsilagilmaktadir.

Tiirkiye’de “Sinemacilar Donemi” (Ozon, 1985, s. 356) olarak adlandirilan
1950’11 yillardan, Yesilgam sinemasi olarak bilinen film yapim ve dagitim sisteminin
fiillen sonlandigr 1990°a kadarki uzun yillar boyunca anaakim yerli filmlerin bir¢cok
orneginde toplumcu gercek¢i perspektifin az veya cok film diline hakim oldugu
sOylenebilir. Film dilinden kasit, icerige dair etmenlerden tesekkiildiir. Zira Tiirk
sinemasinin soze dayali anlatim bigimi i¢cinde gerceke¢i yonelimler ancak hikayeleme
icinde varlik gosterebilmistir. Yilmaz Giiney ve Metin Erksan digindaki hemen hemen
hicbir sinemaci da bi¢imsel kaygilarin1 filmlerine yansitmamistir. 2000’11 yillardan

itibaren ise yeni bir sinema dilinden s6z etmek mimkdandur.

Atam’in (2011) “Yeni Tirkiye Sinemas1” olarak adlandirdigi ve 1996 yili
itibariyle baslattigi donem, yerli sinemanin hem popiiler ticari filmlerinde hem de
bagimsiz sanat filmlerinde bir miladi isaret etmektedir. 2010 sonrasinda ise geng
yonetmenlerin bagimsiz yapimlarinda gergekeilik baglaminda dikkate deger bir
yonelimin oldugu iddia edilebilir. Bu acidan 6zellikle Asli Ozge (Hayat Boyu, 2013),
Erol Mintas (Annemin Sarkisi, 2014), Pelin Esmer (G6zetleme Kulesi, 2012), Seren Yiice
(Cogunluk, 2009) ve Belma Bas (Zefir, 2010) gibi yonetmenlerin kayda deger ¢alismalar1
bulunmaktadir. Bu filmlerde gercekc¢i bicimsel unsurlar esliginde hikayeleri simdiye

kadar yerli sinema iginde 1skalanmis insanlarin yasamlar1 perdeye yansimaistir.
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Bu ¢alismada ele alian “Iki safak Arasinda’ya benzer hikaye, karakter ve anlatim
bicimlerinin yer aldig1 “Zerre” (Erdem Tepegdz, 2012), “Nefesim Kesilene Kadar”
(Emine Emel Balci, 2015) ve “Babamin Kanatlar1” (Kivang Sezer, 2016) gibi filmlerde
de ger¢ekei bir anlatim stratejisi i¢inde is¢i simifinin ¢alisma kosullarint merkezine alan
oykiiler aktarilmistir. Tim bu sozii edilen filmlerin 1518inda 2010’Iu yillar itibariyle
madunlarin ve 6zellikle emek smifinin hikayelerine odaklanan filmlerin bagimsiz yerli

yapimlar i¢ginde dnemli bir egilimi olugturdugu goriilmektedir.

2. SINEMADA MIZANSEN ELESTIRIiSI

Mizansen terimi, yonetmenin film karesi i¢inde goriinen 6gelerin diizenlenmesi
ve yapilandirilmasint imler. “Orijinal olarak Fransizca olan “mise-en-scéne”, sahneye
koyma anlamina gelir ve ilk olarak tiyatro oyunlarini yonetme eylemini aktarmak igin
kullanilmistir. Bu terimin sinema sanati i¢indeki anlami, yonetmenin film karesi i¢inde
gorunen tim o6geler Gzerindeki kontrollinl ifade etmektedir (Bordwell ve Thompson,
2012, s. 118). Mizansen; dekor/mekan, aydinlatma (1s1k), kostlimler, sa¢/makyaj,
kompozisyon, kamera konumu, ¢erceveleme ve ¢ekim Olgekleri gibi dgeleri igerir.
Mizansen elestirisi ise; bu 6geler arasindaki iliskiyi irdeler ve filme etkisini degerlendirir.
S6z konusu kavrama film elestirileri i¢inde ilk dikkat ¢eken elestirmenler; Jean-Luc
Godard, Claude Chabrol, Jacques Rivette, Frangois Truffaut gibi “Chaiers du Cinéma”
yazarlar1 olmustur. Bu yazarlar i¢inde 6zellikle Truffaut, senaryo ile onu filme almak
arasindaki zithga isaret etmektedir (Kabadayi, 2013, s. 113-114). Bu zitlik, senaryonun
yazilis1 sirasinda yapilan tercihlerin film c¢ekim sirasinda nasil uygulandigini
sorunsallastirmaktadir. Baska bir ifadeyle bu zitlik {izerine egilmek, film ¢ekim sirasinda

yapilan tercihlerin filmdeki etkisini anlamaya yardimci olmaktir.

Sarris’in (2010, s. 42-43) “auteur” terimi i¢inde kategorize ettigi kendi tislubunu
ortaya koyabilmis yaratic1 yonetmenlerin karsisinda konumlandirdigi “metteur-en-scéne”
terimi, dar anlamiyla bir senaryoyu sahneye koyan yonetmenleri ifade etmektedir. Bu
yonetmenlerin gektikleri filmlerin niteliginin, senaryonun niteligiyle dogrudan dogruya
iliskili oldugu varsayilmaktadir. Auteur olarak adlandirilan yonetmenler, senaryonun

siirlarini asarak, otesine gegmeyi basaran yonetmenlerdir. Bu yonetmenler, senaryonun
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kalitesine bakilmaksizin iyi filmler ¢ekebilirler ve filmlerinin kalitesinin senaryoya gore
degil, kendi stil ve goriislerine gore degerlendirildigini savunurlar. Thomas Elsaesser ve
Waren Buckland, mizansen elestirisinin genel olarak konu ve bigim arasindaki iligkiye;
kisaca “ne” ile “nasil” arasindaki iligkiye isaret ettigini belirtmektedirler (Elsaesser ve

Buckland’den akt. Kabaday1, 2013, s. 114).

Mizansen elestirisi, planlar arasindaki iliskinin aksine, uzam ve zamani1 merkeze
alan plan-sekans ¢ekim gerektirir. Plan-sekans; yonetmenin uzun ¢ekim yapmasina izin
veren, bagka bir goriintiiye kesme yapmadan anlatimin degismesine ve gelismesine imkan
veren bir ¢ekim bi¢imidir. Bu baglamda mizansen ile kastedilen goriintiideki kesintisiz
gelismedir. Boylece uzun ¢ekim, mizanseni miimkiin kilar ve planlarin uzun siirmesi,
mizansenin zeminini olusturur (Henderson’dan akt. Martin, 2014, s. 68). Kurgunun tek
ve/veya uzun plandan hareketle yapilandirilmasi, filmdeki dramatik yapinin gercege
yaklagmasmni  saglamaktadir. Insanlar, iginde bulunduklar1 imajlar diinyasm1
kesintisiz(mis) gibi algilama egilimindedirler. Bu nedenle seyircinin kendi gergekligine
olabildigince yaklagmak isteyen sinemacilar, uzun ¢ekimleri veya plan-sekanslari tercih
etmektedirler. Krzysztof Kie§lowski, Teodoros Angelopulos ve Béla Tarr gibi sinemasal
evren iginde gercekligi yakalama amaciyla uzun cekimlere bagvuran yoOnetmenler;
filmlerinde yalnizca filmsel gercekmis gibiligi degil, insana dair gercekligin tiim

vechelerini sanat yapitlariyla yakalamay1 bagsarmis isimlerdir.

Andre Bazin, mizansenin ger¢ek¢i filmin doniim noktasi oldugunu 6ne siirer.
Mizansen ile Bazin'in kastettigi, derin odak goriintiileme ve plan-sekanstir. Bu teknikler,
izleyicinin filmin diinyasina eskisine gore ¢ok daha fazla katilmasina olanak saglar.
Boylece Bazin, alan derinliginin gelisimini yalnizca bagka bir sinemasal aygit olarak
degil, ama daha ¢ok sinema dili tarihinde ileriye dogru atilmis diyalektik bir adim olarak

gorur (Monaco, 2001, s. 386).

Film elestirisinde, filmin tek bir sahnesi bile elestirinin konusu olabilir ve bu sahne
yonetmenin mizansen becerisini gostermek iizere, gorsel kaygilarini disa vuran en iyi
orneklerden birisi olarak ya da igeriksel kaygilarinin en iyi disavurumunu tasiyan bir

sahne olarak dikkat ¢ekebilir. Mizansen elestirisi, film ¢ekimi, film bicimi ve konu
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arasinda yaratict bir iligski icerir ve konunun bi¢imsel doniigiimiinii yansitarak
degerlendirir (Ozden, 2004, s. 80). Bu nedenle mizansen elestirisi vasitasiyla filmin
anlatimini ortaya koyan etmenler biitlinsel bir perspektif ile degerlendirilebilmektedir. Bu
yolla yapilan elestiri neticesinde yonetmenin 6zgiin karakteristigi de ortaya ¢ikmis olur.
“Mizansen, elestirmenin sinematografik calismanin 6zgiilliiglinii saptayabilecegi
yonetmenin kontroliindeki etkili bir aragtir. Diger bir deyisle elestirmen, mizansene

bakarak bir filmin 6zgiin stilini ortaya ¢ikarabilir” (Hayward, 2012, s. 301).
3. “IKI SAFAK ARASINDA” FILMININ MiZANSEN COZUMLEMESI

“Iki Safak Arasinda” filmi, adindan da anlasilabilecegi iizere, bir giiniin sabahinda
baslayip ertesi giiniin sabahinda sonlanan, yirmi dort saatlik zaman diliminde gegen bir
hikayedir. Filmin dykiisii kisaca su sekildedir: Kadir (Miicahit Kogak), babasi ibrahim’e
(Unal Silver) ait olan, tekstil fabrikasinda agabeyi Halil’le (Bedir Bedir) birlikte
yoneticilik yapmaktadir. Kadir, isleri yiirlitmede agabeyi kadar sorumlulugu ve etkisi
olmasa da elinden geldigince aile islerine destek olmaya calisan biridir. Fabrika,
yurtdisina ihra¢ edilecek iiriinleri siparis tarihine yetistirebilmek i¢in araliksiz
caligmaktadir. Bu yogun is temposunun aksaminda Kadir, evlenme planlar1 yaptig1 kiz
arkadast Esma’nin (Burcu Golgedar) ailesiyle tamigma yemegine gidecegi igin
heyecanlidir. Fabrikada isci olarak ¢alisan Murat (Mehmet Emin Kadagan), patronlarinin
istegi lizerine ariza yapan makineyi tamir ederken bir patlama gerceklesir ve makinenin
icinde sicak su buharina maruz kalarak yaralanir. Bu elim olay neticesinde fabrikanin

Uretim carklar1 da durur.

Kaza haberini Murat’in karis1 Serpil’e (Nezaket Erden) sOylemeyi iistlenen Kadir,
is¢inin ailesi i¢in elinden gelen maddi fedakarligi yapmaya da hazirdir. Bunun
karsihiginda ise Serpil’den, is kazasmin yol agacagi olast hukuki sorumluluklardan
kendisini ve ailesini kurtarabilmek icin avukatlarinin hazirladigi bir dilekceyi
imzalamasini ister. Kadir, bu siire¢ icinde ailesi tarafindan yanlis ve eksik bilgilendirilir.
Ibrahim, biiyiik oglu Halil ve Avukat’m senaryosuna gére kazanin tiim sorumlulugu
Murat’1n isgiizarligina ve alkol problemine yikilir. Kadir de kendisine verilen bu bilgiler

1s1ginda Murat’1n ailesi ile goriisiir ve dilek¢eyi imzalatma isini iistlenir. Kadir’in biitiin
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cabasina ragmen; avukatlariyla birlikte agabeyi ve babasi, igveren olarak hukuki
sorumluluklarindan  kurtulmanin yollarin1 ararken; bir yandan da siparisleri

yetistirebilmek i¢in ara verilen iiretimi en kisa silirede baslatmak istegindedirler.

Aile, Avukatlarinin (Erdem Senocak) Onerisi {lizerine, baslarina gelen bu isten
kurtulmak i¢in, giivenlik 6nlemi almadan tamirat isine girisen Murat’in tiim sorumlulugu
istlendigi; ayrica kaza esnasinda alkollii oldugu beyanini iceren bir dilekgeyi karisi
Serpil’e imzalatma niyetindedir. Tiim bunlar olurken is¢inin 6ldigii bilgisi Kadir’den ve
is¢inin ailesinden gizlenir. Kadir, ailesinin ahlaki ¢eliskilerine tanik olmas1 ve sistemin
devam etmesi adma kendisinin kurban secilerek gozden cikardigini fark etmesiyle
sarsilir. Kadir i¢in artik tek segenek vardir; ya dava siireci baslamadan yurtdisina

kacacaktir ya da ailesini korumak adina sorumluk iistlenip hapis yatacaktir.
3.1. Sahneleme: Kamera Konumu, Hareketi, Cerceveleme ve Kompozisyon

Fabrikada tiretim carklarinin dondiigii ve is¢ilerin yogun olarak c¢alistig1 bir mesai
gundndn ilk saatleriyle film agilir. Yonetmen, filmin agilisinda tekstil fabrikasinin kumas
tireten makinelerini merkeze alan ¢erceve/kadraj secimleriyle ve tercih ettigi gorsel
kodlarla izleyiciye burjuva ve ig¢i arasinda gecen, emek {iizerine bir film anlatmak
istediginin isaretlerini verir. Uretim yapan bir makinenin arizalanmasi nedeniyle patronlar
tarafindan iscilerin siparisleri yetistirme baskisina tanik oldugumuz sahnede, aktiiel
kamera (Burada tripod ya da kamerayr sabitlemek adina bagka bir ekipman
kullanilmamustir.) kullanimi tercih edilmistir. Kamera kullanimindaki bu bigim tercihi
filmin bagindan sonuna kadar devam eder. 2000'li yillarin ilk yarisindan itibaren
uluslararas1 alanda basar1 kazanan Romen Yeni Dalgasi (Romanian New Wave) ve Iran
sinemasinda sik¢a tercih edilen benzer aktiiel kamera kullanimu, film stili baglaminda ele

alinan filmi belgesel tiiriine yaklagtiran gergekei bir estetik yarattigi soylenebilir.

Kaza gergeklestikten sonra durum degerlendirmesi yapmak iizere aile {liyeleri ve
avukatlari, fabrikanin ofisinde bir araya gelirler. Bu sahne, filmin uzun planlarindan bir
tanesidir (bkz. Gorsel-1). Tek plan ¢ekilen sahnede kamera, toplantidaki besinci kisiymis
gibi nesnel bir konuma yerlestirilir. Kameranin konumlanmasindaki bu tercih, seyircide

taniklik hissini yaratigir soylenebilir. Kameranin nesnel konumlandirmasi ve seyirciyi
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yonlendirmeden “taniklik” etme deneyimi konumundaki bakis agis1 ve ¢ergeve tercihleri
film basindan sonuna kadar devam eder. Yonetmen Nacar, sahneleri par¢alamak yerine
filmin tamaminda uzun plan ya da plan-sekans yontemini tercih etmistir. Bu nedenle de
diyalog iizerine kurulan bu sahnede oldugu gibi a¢i-karsi ag1 ¢ekimi yerine mizansenin
basindan sonuna kadar sahne nesnel bakis acisiyla ve tek plan ¢ekilmistir. Yonetmen,
filmin tamaminda sahne bitmeden kamera konumunu ve agisini1 degistirmez. Nacar, her
sahneyi “master plan” (sahnelerin kesintisiz genel ¢ekimi) yontemiyle ¢eker. Bu tercihler

ile filmdeki gercekci-mizansen ve seyirci tizerinde taniklik etkisinin artirdigi sdylenebilir.

Gorsel-1: Aile iiyeleri ve Avukat’in kaza iizerine yaptig1 goriisme.

Bir diger sahnede Kadir, fabrikanin ikinci katinda ofisin bulundugu merdivenlerin
tepesinde vardiya degistiren is¢ileri izler (Gorsel-2). Yonetmenin genel plan c¢ekim
Olceklendirmesiyle tercih ettigi bu cergeve; isci ve igveren arasindaki sinifsal farkliligi

gosteren bir kompozisyona doniisiir.
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Gorsel-2: Kadir’in fabrikada iscileri yiiksek bir konumdan seyretmesi.

Serpil’in kocasinin oldiiglinden habersiz, saglik durumu hakkinda baghekimden
bilgi aldig1 sahnede, fabrikanin avukatinin Serpil’in arkasinda ve ayakta bekledigi gortiliir
(Gorsel-3). Ayn1 esnada Kadir’in koridorda Serpil’in oglu Akif ile konustugu sahnede
cerceve, odanin dikey konumdaki kapt esigi c¢izgileriyle kompozisyon olarak ikiye

bolinmiistiir.

Gorsel-3: Kadir, AKkif, Serpil ve Avukat’in tek plan icindeki konumlandirilmasi.

Avukatin serpilin arkasindaki durusu ve takindigi tavir son derece tahakkiim edici
bir halde iken, Kadir’in Akif ile aynmi diizlemde konumlandirildigi goriilmektedir.
Yo6netmen bu mizansen tercihi ile Kadir ve Avukatin karakterleri hakkinda seyirciye bir

bakis acis1 sunar.
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Kadir’in, ailesini kurtarmak adina kazanin sorumlulugunu is¢ileri Murat’n iistiine
yikacagi dilekgeyi Serpil’e imzalatmak igin hastaneye gittigi sahnede (Gorsel-4); bir
hastane odasinda Serpil ve Murat’in akrabalar1 yer almaktadir. S6z konusu sahne

mizansen ac¢isindan filmin en kalabalik sahnesi olarak karsimiza ¢ikar.

Gorsel-4: Kadir’in dilekgeyi aile iiyelerine okudugu sahne diizeni.

Bu kalabalik sahnenin yer aldigi filmin genel akisinda da zaman zaman
karsilasilan agik c¢ergeve (karakterlerin ¢ergevenin digmna tasmasi) kullanimi
goriilmektedir. Serpil ve Murat’in kardesi Mahmut’un dilek¢ede yer alan ve Murat’1
suclayan ifadelere siddetli itirazina tanik olunan sekansta kamera, oyuncu dinamiklerine
bagl bir sekilde, sahne duragan oldugunda sabit ve sahne gerginlestiginde de hareketli
bir yapiya donlismektedir. Tartismanin tirmanmasi neticesinde mizansen koridora dogru

tasinir. Kamera, Kadir’i plan-sekans gekimle takip eder.

Filmin doruk noktasi; Kadir’in, Murat’in kaza aninda alkollii olup olmadigini
ogrenmek iizere hastaneye gittiginde onun olay giinii 6ldiigiinii 6grenmesidir. Burada
biiyiik bir sok yasayan Kadir, agabeyi Halil ve babasi ile yiizlesmek icin eve gider.
Yonetmen, bu sahnede ilk defa omuz {istii (amors) ¢ekim tercih etmistir. Murat
cercevenin On alaninda sagda, babasi orta alanda, Kadir ise arka alanin merkezine
yerlestirilmigtir. Ailesi tarafindan sugun sorumlulugun kendi {izerine yikildigin1 anlayan
Kadir, kurban konumunda c¢ercevenin merkezinde yer almaktadir. Filmin agilis
sahnesinde oldugu gibi filmin kapanisinda fabrikanin iiretim ¢arklar1 ¢aligmaya devam

eder. Ydnetmen bu cerceve/kadraj secimleriyle; kapitalist ¢carkin her ne olursa olsun, tiim
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acimasizliklara ve her tiir ahlaki ¢eligkiye ragmen donmeye devam edecegini seyirciye

aktarmis olur.
3.2. Aydinlatma (Is1k)

Bordwell’e (2012, s. 131) gore; “bir goriintiiniin etkisinin bilyiik bolimi 15181
etkisinden gelir. Sinemada 151k, aksiyonu gérmemizi saglayan sadece aydinlatmadan daha
fazlasidir”. “Iki Safak Arasinda” filminin 151k tasarimia bakildiginda gercek¢i mizansen

estetigine uygun bir dogal aydinlatma tercih edildigi goriilmektedir

Gorsel-5: I¢ mekin aydinlatmasina 6rnek bir sahne

Giindiiz dis mekanlarda 151k ya hi¢ kullanilmamis ya da kiiciik dolgu tahsiller ve
yansiticilarla desteklenmistir. Gece i¢ sahnelerinde ise; mekanin kendi dogal aydinlatmasi

korundugu sdylenebilir.

Gorsel-6: Gece dis mekinda 1s1k kullanimu.
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Kadir’in ahlaki sorgulamalarinin oldugu sahnelerde yogun golgelerin oldugu
diisiik aydinlatma tercih edilirken; karanlik alanlarda siluet hali i¢gindeki konumlandirilisi,

Kadir’in i¢inde bulundugu psikolojiyi yansitmaktadir.

3.3. Mizansenin Diger Unsurlari: Dekor, Mekan, Kostim, Makyaj ve

Oyuncu Performanslari

Corrigan (2007), “dekorun bir sahnenin filme alindig1 ger¢ek ya da film i¢in insa
edilmis mekam vurguladigini belirtmektedir” (s.84). “Iki Safak Arasinda” filminde
goriilen mekanlarin tamami gergek mekanlardir. Filmde goriilen mekanlar; fabrika,
fabrikanin i¢inde yer alan ofis, hastane, Kadir ve ailesinin evi, Murat ve Serpil’in evi,

Avukat’in biirosu ve Esma’nin evidir.

Gorsel-7: Murat ve Serpil’in evi.

Filmin merkezinde bir is kazas1 oldugu i¢in, filmin ana mekanin da fabrika oldugu
sOylenebilir. Fabrika, bir mekandan ziyade anlatinin merkezinde yer aldig1 i¢in filmin
acilis1 ve kapanist dahil olmak iizere anlatinin basindan sonuna kadar i¢inde bulunan
is¢iler, makineler, iiretim c¢arklar1 ve tiim detaylariyla birlikte adeta ana karakterlerden

birine doniigsmiistir.

Serpil’in evi; sehrin periferisinde yer alan, imgesel olarak da alt sinifa mensup
insanlarin ikamet ettiginin vurgulandig: bir mahallede tek kath kiigiik bir evdir. Evin igi
de sosyo-ekonomik statiiyii yansitacak sekilde eski ve 6zenli olmayan bir sekilde

diizenlenmistir.
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Dekor gibi kostim ve makyaj da filmin i¢cinde Ozel islevlere sahip filmik
unsurlardir. Street’ten aktaran Hayward’in (2012, s. 413) belirttigi iizere; kostiim
mizansenin tamamlayici bir pargasidir ve gercekeilik, performans, toplumsal cinsiyet,
statii. ve giic kavramlariyla baglantili karmasik etkiler tarafindan hiikmedildiginin

kabuliiyle baglayarak farkl sekilde anlagilmas1 gerekmektedir.
“Iki Safak Arasinda” filmi, gercekci bir film stiliyle cekildigi icin kostiim ve
makyaj tasarimi da son derece giinliik, dogal ve karakterlerin sosyo-ekonomik

ozelliklerini yansitacak bir bicimde yapilarak gosterissiz bir izlenim vermektedir.

Gorsel-8: Filmin ana mekéni olan fabrikanin i¢ goriiniimii.

Yonetmen Selman Nacar da bir soylesisinde karakterden yola ¢ikarak hikayesini
kurguladigini belirtmektedir (Go6l, 2022). Filmdeki ana kara karakterlere bakildiginda
oncelikle filmin basroliinii {istlenen ve anlatinin merkezinde yer alan Kadir’in, fabrika
sahibi orta-iist sinif muhafazakar bir ailenin iyi egitimli iki erkek kardesinden birisi
oldugu goriilmektedir. Ailesiyle birlikte yasayan, fabrikadaki islere yardimce1 olan Kadir;
babasindan cekinen, kiz arkadasi ile yaptig1 evlilik planin1 dahi onunla konugmaktan
imtina eden, sigara ictigini bile gizleyen bir karakterdir. Bu yoniiyle Kadir ile babast

arasindaki iligkinin, mensubu olduklar1 ziimreyi yansittiklar1 da ileri stirtilebilir.

Kadir’in sakin ve ¢ekingen tavrina karsilik Halil, babasindan sonra isleri devralan
ve fabrikada esas soz sahibi olan karakter konumundadir. Para odakli, sorunlar1 kendi
yontemleriyle ¢dzen, is¢i haklarina dikkat etmeyen yeni nesil igveren bir karakter profilini

temsil etmektedir. Baba ise artik yaslandigi i¢in sorumluluklari basta Halil olmak tizere
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ogullarina devretmis olmasina karsin hala karar veren konumdadir. Serpil ise; esinin
saghgr disinda hicbir sey diisiinmeyen, diiriist, ahlakli -bu anlamda iki boyutlu- bir ev
hanimi karakteridir. Kaza nedeniyle patronlar1 tarafindan birgok kez para teklif

edilmesine karsin kabul etmemektedir.

Gorsel-9: Filmin ana karakterleri olan Kadir, babasi ibrahim ve agabeyi Halil

Mahmut ise; fevri ama diiriist, art niyet hissettiginde ¢abuk parlayan bir karakteri
temsil eder. Avukat; is¢i ailesiyle empati duymayan, son derece ¢ikarci ve
vurdumduymaz bir karakterdir. Hukukun evrensel gereklilikleri yerine, hukuk dis1 yol ve

yontemler onerebilen bir kisidir.

Gorsel-10: Filmde yer alan diger 6nemli karakterler Avukat, Serpil ve oglu Akif.

Meslek etigi olmayan avukat karakteri, Serpil’i hastaneye gotiiriirken, kendisinin

ortalif1 telaslandirdig1 gerekcesiyle suglamaktan geri durmaz. Gerginligi azaltmak i¢in
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Serpil’in oglu Akif’e ¢antasindan c¢ikardigi sekerleri uzatirken, Akif yerine Arif diye
seslenmesi de ¢ocugu 6nemsemedigi seklinde yorumlanabilir. Mizansen i¢inde Avukat
karakteri, her duruma ayak uyduran ve baskalarini umursamayan biri olarak tasvir

edilmektedir.
SONUC

Film &ykiisiiniin yirmi dért saatlik bir zaman diliminde gectigi "Iki Safak
Arasinda" filmi, gergeklik ve zaman kavrami iizerine inga edilmistir. Film i¢inde yer alan
mizansen Ogeleri arasindaki iligkilerin irdelendigi bu calismada, yonetmen Selman
Nacar’n anlatiy1 bastan sona kadar uzun plan ve plan-sekanslar ile 6rdiigii goriilmiistiir.
Yonetmenin bu tercihinin arkasinda, izleyenlere filmsel zamani1 deneyimleme firsatinin
yaratildigi tespit edilmistir. Tipk1 uzun plan tercihlerinde oldugu gibi yonetmen, kameray1
nesnel bir konuma yerlestirerek, seyircide olaylara taniklik etme deneyimini yaratmak

amacin gercgeklestirdigi gézlemlenmistir.

Is kazasin1 merkeze alan, is¢i ve isveren arasindaki emek, hukuk ve is ahlakinin
sorgulandig1 bir temaya sahip olan film, bastan sonra aktiiel kamera kullanimi tercihiyle
de dikkat cekmektedir. Sahneler kendi iginde kaotik veya gergin yapidaysa kameranin
sallantili oldugu bir kullanim varken, sakin sahnelerde ise duragan bir aktiiel kullanim
tercih edilmistir. Bu baglamda kameranin oyuncu dinamikleriyle birlikte hareket ettigi
sOylenebilir. Ayrica aktiiel kamera tercihi ile film bigiminde belgesel tiiriine yakin bir
gerceklik etkisi yaratilmigtir. Yonetmenin mekan tercihlerine bakildiginda, dekor
kullanmak yerine gergek mekanlarin tercih ettigi goriilmiistiir. Ayrica filmin anlati
evrenine uygun bir sekilde kostlim, sag-makyaj ve aksesuarin gerceke¢i bir bigimde

tasarlandig1 da gozlemlenmektedir.

2010 sonrasinda bagimsiz yerli yapimlarda goriilen gergekg¢i bigimsel arayiglarin,
“Iki Safak Arasinda” ile devam ettigi goriilmektedir. Tiirkiye’de 6zellikle biiyiikk maden
kazas1 facialar1 ve bagka biiyiik is kazalar1 nedeniyle giindemi isgal eden is giivenligi
meselesi, bu filmde de islenmistir. Ozellikle is kazas1 siireci i¢inde gergeklesen hukuki
sorumluluklara dair yasanan trajedilere 151k tutan “/ki Safak Arasinda” filmi, magdurlarm

yasadiklar1 dram1 yansitmanin Gtesine gegerek, yalnizca kazanin kendisinin degil, ayn1
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zamanda kaza sonrasinda yasanan problemleri sogukkanli bir bi¢cimde yansitmay1

basararak da takdiri hak etmektedir.

Promiyerini 2021 yilinda San Sebastian Film Festivali’nde yapan “Iki Safak
Arasinda” adli yapim, Selman Nacar’in ilk uzun metrajli filmidir. Daha 6nce “Kuyu”
(2015), “Esik” (2018), “Alex” (2019), “Kadir” (2020) adli kisa metraj filmler ¢gekmis olan
yonetmen, “Tuzdan Kaide” (Burak Cevik, 2018) filminde ise yapimcilik yapmustir.
Ulusal ve uluslararas1 birgok film festivalinden odiillerle donen Nacar, “Iki Safak
Arasinda” filmi ile 39. Torino Film Festivali’nde en iyi film 6diiliiniin sahibi olmustur.
Selman Nacar, yazar ve yonetmen olarak “Iki Safak Arasinda” adli filmiyle hem bigim
hem de icerik olarak Tirk sinemasi adina olgun bir yapim ortaya koymustur. Nacar’in
ileride yapacagi filmler i¢cin de “yaratic1 yonetmen sinemas1” baglaminda farkli bigim
denemelerinin i¢inde olacagini ve bu baglamda da Tiirk sinemasi adina seyircide yeni

beklentiler olusturdugu sdylenebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

Beginning with Soviet filmmakers, many film artists and theorists have developed
approaches to the relationship between cinema and reality. However, it is the Italian neo-
realist movement that influenced the relationship of films with reality all over the world
and created their cinema with inspiration from Soviet filmmakers. Neo-realists, who
irreversibly moved the cinema from the studios to the streets and into the heart of reality,
have also been a source of inspiration for many international movements. As a result of
some changes after neorealism from the 1960s, these films focus more on individual
psychological factors in the formal sense, therefore, star actors who can better reflect the
psychological effect in question are applied instead of amateur actors. Another stylistic
difference is the preference for contemporary expression forms. Factors such as open-

ended narrative and alienation and non-linear fiction are frequently encountered.

The film "Between Two Dawns", as the name suggests, is a story that takes place
in a twenty-four-hour period, starting in the morning of one day and ending in the morning
of the next day. The story of the film is briefly as follows: Kadir is the manager of the
textile factory owned by his father ibrahim together with his older brother Halil. Although
Kadir does not have as much responsibility and influence as his brother in running the
business, he is someone who tries to support family affairs as much as he can. The factory
works nonstop in order to deliver the products to be exported abroad to the order date. In
the evening of this busy work schedule, Kadir is excited to go to a meeting with the family
of his girlfriend Esma, whom he is planning to marry. Murat, who works as a worker at
the factory, is repairing the malfunctioning machine at the request of his bosses, when an
explosion occurs and he is injured by being exposed to hot water vapour inside the
machine. As a result of this tragic event, the production wheels of the factory also stop.
Kadir, who undertakes to tell the news of the accident to Murat's wife Serpil, is also ready

to make the best financial sacrifice for the worker's family.

The film opens with the first hours of a working day, where the production wheels

are spinning and the workers are busy working in the factory. At the opening of the film,
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the director signals that he wants to tell the audience a film about labour, which takes
place between the bourgeois and the worker, with the frame/frame selections that center
the fabric-producing machines of the textile factory and the visual codes he prefers. In
the scene where we witnessed the pressure of the workers to fulfil orders by the bosses
due to the failure of a production machine, the use of an actual camera was preferred.
This format preference in the use of the camera continues from the beginning to the end
of the film.

The film, which focuses on the occupational accident and has the theme of
questioning the labour, law and morality between the worker and the employer, draws
attention with its choice of current camera use from the beginning. If the scenes are
chaotic or tense in themselves, there is a use where the camera is wobbly, while a static
current usage is preferred for calm scenes. In this context, it can be said that the camera
moves with the dynamics of the player. In addition, with the choice of the current camera,
a reality effect close to the documentary type was created in the form of film. When the
location preferences of the director are examined, it is seen that real places are preferred
instead of using decor. In addition, it was revealed as a result of the mise en scene
criticism that the costume, hair-make-up and accessories were designed realistically in
accordance with the narrative universe of the film. The climax of the film; When Kadir
goes to the hospital to find out if Murat was drunk at the time of the accident, he learns
that he died on the day of the incident. Kadir, who is shocked here, goes home to confront
his older brother Halil and his father. For the first time, the director preferred over-the-
shoulder shooting for this scene. Murat is placed in the front area of the frame on the
right, his father in the middle area, and Kadir in the center of the back area. Kadir, who
understands that the responsibility of the crime has been placed on him by his family, is
at the center of the frame in the position of the victim. As in the opening scene of the film,
the production wheels of the factory continue to work at the close of the film. With these
frame/frame selections, the director; it conveys to the audience that the capitalist wheel

will continue to turn, despite all cruelty and all kinds of moral contradictions
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TOGG REKLAM STRATEJISI:
TUKETICI ICGORUSUNDEN TV REKLAMI
ONGORUSUNE BiR AMPiRiK ARASTIRMA

Alper Yilmaz*

Ozet

Ulkemizin ekonomik tam bagimsizligini kazanmak amaciyla hayata gecirdigi yerli ve milli
projelerden biri olan Tiirkiye 'nin Otomobili Girisim Grubu Sanayi ve Ticaret A.S. akronimli
TOGG markasimin elektrikli ve akilli cihaz otomobil modellerinin diinya ve Tiirkiye lansmani
sonrasmda ve otomotiv sektoriinde satisa sunumu oncesinde bu ¢alisma, reklam yaratici stratejisi
ve tiiketici i¢goriisii arastirmasini konu edinmektedir. Bu baglamda arastrma TOGG marka C
segment SUV elektrikli ve akilli cihaz otomobil modelinin pazarlama iletigimi kampanyasi
kapsaminda, yaratic stratejik yaklasimin ¢ekirdegini olusturabilecek tiiketici i¢goriisii odaginda
uretilecek TV reklam (TVC) filmini Yapay Sinir Ag1 analiziyle ongormeye ¢alismasiyla onemli
olmaktadir. Dolayisiyla arastirmanin temel problemini “TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz
otomobilin C segment SUV modelinin tuketici i¢gorisi odakli reklam yaratict stratejik
yvaklagiminda “ne” soylenebilecegi ve “nasil” soylenebilecegi” sorusu olusturmaktadir.
Metodolojik olarak nicel arastirma yontemi ve anket teknigi deseninde bir ampirik ¢alismanin
yurtilerek TOGG C-SUV modeline yonelik bireylerin icgoriileri odaginda reklam yaratici
stratejisini ve uygulama bigimini belirleyebilmek amaciyla toplanan ham nicel veri setine SPSS
25 paket istatistik programinda Yapay Sinir Ag1 analizi yapumuistir. Arastirmanin Yapay Sinir Ag
analizi sonuglary, TOGG C-SUV elektrikli ve akilli cihaz otomobilin, tiiketici i¢goriisii odakl
reklam yaratici stratejik yaklasimi ve yaratict uygulamasiyla iiretilecek olan TV reklam (TVC)
filminin bilgisel iceriginin, bireylerin zihinlerindeki anlamla iliskili etnosentrik egilimleri
baglaminda yerli ve milli duygusal fantastik bir hikdye anlatim bigimiyle sunulacak olmast,
bireylerin duyussal ve biligsel zihinsel haritalar: dogrultusunda reklami yorumlayarak diisiik
biling duzeylerini yikseltecek etkileyici TV reklam (TVC) filmi diretilebilecegini ongérmektedir.
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Finansal destek var mi? Varsa, finansal destek kaynagin belirtiniz. (Cevaplanmasi zorunludur): Hayr
Crkar ¢atismast var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplanmast zorunludur): Yok
Tesekkiir agiklamast var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplamast zorunludur): Yok
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ADVERTISING STRATEGY OF TOGG BRAND:
AN EMPIRICAL STUDY FROM CONSUMER INSIGHT TO
TVC FORECASTING

Alper Yilmaz*

Abstract

Turkey's Automobile Enterprise Group Industry and Trade Inc., one of the domestic and national
projects implemented by our country in order to gain full economic independence, is the subject
of this study, advertising creative strategy and consumer insight research after the launch of the
electric and smart device car models of the TOGG brand in the world and in Turkey and before
the presentation for sale in the automotive sector. In this context, the research is important as it
tries to predict the TV commercial (TVC) movie that will be produced with the focus of consumer
insight, which can form the core of the creative strategic approach, within the scope of the
marketing communication campaign of the TOGG brand C segment SUV electric and smart
device car model, with Artificial Neural Network analysis. Therefore, the main problem of the
research is the question of "what can be said" and "how can be said" in the consumer insight-
oriented advertising creative strategic approach of the C segment SUV model of the TOGG brand
electric and smart device car. Methodologically, an empirical study was carried out in the
quantitative research method and survey technique pattern, and Artificial Neural Network
analysis was performed in the SPSS 25 package statistical program to the raw quantitative data
set collected in order to determine the advertising creative strategy and application style in the
focus of the insights of individuals for the TOGG C-SUV model. The results of the Artificial Neural
Network analysis of the research show that the informational content of the TV commercial (TVC)
film, which will be produced with the creative strategic approach and creative application of the
TOGG C-SUV electric and smart device car, focused on consumer insight, in the context of the
ethnocentric tendencies related to the meaning in the minds of individuals, domestic and national
emotional fantasy. The fact that it will be presented in a storytelling format predicts that an
impressive TV commercial (TVC) film can be produced that will increase the low level of
consciousness by interpreting the advertisement it in line with the affective and cognitive mental
maps of the individuals.

Keywords: Advertising, Creative Strategy, Consumer, Insight, TOGG
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GIRIS

Turkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskant Recep Tayyip Erdogan, 27 Aralik 2019
tarihli Bilisim Vadisi’nde gergeklesen Inovasyon Yolculugu Toplantisi’nda iiretimi
gerceklestirilecek olan yerli ve milli TOGG markasinin elektrikli C segment SUV ve
Sedan otomobil modellerinin ilk én gdsterimi konusmasinda, Tiirkiye nin yerli ve milli
otomobil arayisinin yeni olmadigini ve tilkemizin 60 yildir bu hayalin pesinde kostugunu,
ilk yerli otomobil denemesi Devrim otomobilinin 6niini keserek hayallerin kabusa
donitistirildiglnt fakat yapilacak olan “devrin” otomobilinin 6niini kesemeyeceklerini
ve Tirkiye’nin elektrikli otomobilini iiretecegini (Erdogan, 2019) ifade etmistir. Bu
baglamda yerli ve milli otomobil konusu, ge¢misten giinimiize anlam ve Onemini

korumasi nedeniyle akademik arastirmalarin konusu olmaktadir.

TOGG markasinin elektrikli otomobil modellerine yonelik aragtirmalarin;
kamuoyu algis1 (Aktan, 2013), talep tahmini (Akyurt, 2015), giiclii, zay1f, firsat ve tehdit
(GZFT) analizi (Demir, 2020), elektrik Uretim ve tuketim dengesi (Gurblz, 2021),
bireylerin ilk izlenimleri, algilar1 ve degerlendirmelerini (Kocagdz, igde, & Cetindag,
2020), bireylerin satin alma niyetleri (Y1ilmaz, Ulas, & Yesil, 2022), etnosentrizm, ulke
imaj1 ve yenilikcilik (Avci, 2020) ve reklam mecrasi olarak sosyal medya kullanimi
(Y1lmaz, 2020) konularinda ele alinarak arastirildigi okunmaktadir. Bu baglamda TOGG
markasmi, pazarlama iletisimi stratejisi  kapsaminda reklam kampanyasinin
planlanmasinda reklam stratejisi ve tiiketici i¢gdriisii iliskiselligi baglaminda TV reklam
(TVC) filminin yaratict stratejisinin “ne” ve “nasil” olacagini sorgulayan ve arastiran

calismalarin bulunmamasi konuyu 6nemli kilmaktadir.

Aragtirma Tirkiye’nin Otomobili Girisim Grubu Sanayi ve Ticaret A.S.
tarafindan 2023 yilinin ilk ¢eyreginde diinya ve Tiirkiye otomotiv sektoriinde satiga
sunulacak TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz C-SUV otomobil modelinin hedef
kitleye tanitilmasi amaciyla pazarlama iletisimi kampanyas: kapsaminda, tiiketici
icgoriisti ve reklam yaratici stratejisi iligkiselliginde iiretilecek gorsel-isitsel video TV
reklam (TVC) filmi mesaj iceriginde “ne” sOylenecegi ve “nasil” sdylenecegi konusunu

yapay sinir ag1 analizi teknigiyle ongérmeye ¢aligmaktadir. Bununla birlikte akademik
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calisma baglaminda yapilan arastirmanin, reklamcilik sektérinde TOGG markasina

yonelik reklam caligmalari i¢in bir rehber olabilecegi nedeniyle kiymetli olmaktadir.

Reklam Yaratici Stratejisi ve Tiiketici I¢goriisii

Yaraticr strateji diger bir ifadeyle 6zgun 6zet ya da brief, bir reklam ajansinin bir
iirlin ya da hizmetin reklam kampanyasini liretmesi i¢in bir reklam kilavuz belgesi
hazirlamasidir. Standart bir yaratici 6zet; amag, hedef kitle, mesaj temasi, destek ve
kisitlama bilesenlerinden olugsmaktadir. Amag, teorik bilgiler dogrultusunda pratik olarak
uygulamay1; hedef kitle, pazardaki tiikketicileri ve rakipleri analiz etmeyi; mesaj temasi,
reklamin ana fikrini Uretmeyi; destek, mesaj argiimanlarimi1 ve kisitlama, yasal

siirlamalari ifade etmektedir (Clow & Baack, 2019, s. 164).

Reklam kampanyasinin yaratici stratejisinin ¢ekirdegi, mesaj stratejisi ve medya
stratejisi bilesenlerinden olusmaktadir (Arens & Schaefer, 2007, s. 196). Mesaj stratejisi,
hedef kitleye iletilmesi amaglanan mesaj ve dikkat ¢ekiciligi; medya stratejisi ise, reklam
mesajin1 hedef kitleye ileten iletisim kanalin1 ifade etmektedir (Belch & Belch, 2018, s.
34). Reklam stratejisi amag, konumlandirma ve hedef kitleyle iligkiliyken, yaratici strateji
ise mesajin kendisine, “ne” sdylenecegine ve “nasil” sOylenecegine odaklanmaktadir
(Moriarty, 1986, s. 61). Dolayisiyla yaratict stratejide markanin Urlin ya da hizmet
mesajinin argiimaninda iki dnemli nokta bulunmaktadir: (1) Ne sdyleniyor: Mesajin fikir,
tema ve igerikleridir. (2) Nasil sOyleniyor: Metin, mesaj, mesaj stratejisi ve mesaj
uygulamasidir (Ray, 1982, s. 206).

Reklam yaratici strateji yaklasimlar: konusunda literatiirde Frazer (1983), Laskey,
Day ve Crask (1989), Moriarty (1986), Belch ve Belch (2018) ve Clow ve Baack (2019)
tarafindan sunulan farkli yaklagimlar bulunmaktadir. Laskey, Day ve Crask (1989) ile
Clow ve Baack (2019) reklam yaratic1 strateji mesaj yaklagimlarini bilgisel, duygusal ve
davranigsal boyutlarda gelistirmistir. Bilgisel yaklasim: Bilgisel-duygusal-davranissal
stireciyle (Clow & Baack, 2016, s. 155) iiriin ya da hizmet markasini agiklayan bilgilerin
zihinsel bilgi islem siireciyle islenmesidir (Laskey, Day, & Crask, 1989, s. 38). Duygusal
yaklagim: Duygusal-davranigsal-bilgisel siireciyle (Clow & Baack, 2016, s. 157) uriin ya
da hizmet markas1 ve benzersiz psikolojik duygu durumlarmin iliskilendirilmesidir

(Laskey, Day, & Crask, 1989, s. 39). Davranigsal yaklasim: Davranissal-bilissel-duygusal
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sureciyle (Clow & Baack, 2016, s. 158) iiriin ya da hizmet markasinin deneyimlenmesidir
(Laskey, Day, & Crask, 1989, s. 40).

Reklam yaratici mesaj stratejisi gelistirilirken bireylerin iriin ya da hizmet
hakkindaki diisiince ve duygularmin belirlenmesi 6nemlidir (Kotler & Armstrong, 2010,
S. 432). Reklamin yaratict mesaj stratejisinin tlketici icgorasu merkezli, dikkat cekici
basit, a¢ik, anlasilir, etkileyici, harekete gecirici, farkli bir 6zgiin fikir odaginda tiretilmesi

(Bati, 2010, s. 783) yaratic1 strateji ve tiiketici i¢goriisii iligkisini 6nemli kilmaktadir.

Icgorii kavrammin temelleri II. Diinya Savasi dénemi ve sonrasinda ekonomik
baglamda enflasyonun insan davranisi tizerindeki etkilerinin, iletisim baglaminda kitle
iletisim araglarinin kamuoyu iizerindeki etkilerinin ve pazarlama baglaminda tiiketici
davraniglarinin arastirildigi ¢alismalara dayanmaktadir (Kassarjian & Goodstein, 2021, s.
39). Bu doénemde kurumsal olarak Yale Universitesi Iletisim Arastirma Grubu, Chicago
Okulu ve Columbia Universitesi Uygulamali Toplumsal Arastirmalar Biirosu iletigim,
kitle iletisimi, medya, modernlesme ve kentlesme konulari baglaminda kamuoyu
arastirmalar1 yiiriitmiis (Ozgetin, 2018, s. 64) ve bireysel olarak Ernest Dichter, James
McDonald Vicary, Wilson Bryan Key ve Vance Oakley Packard gibi pazar arastirmacilari
pazarlama iletisimi baglaminda tiiketicilerin {iriin ya da hizmetleri satin alma
davraniglarinin altinda yatan motivasyonlar1 (Biskin, 2014, s. 29-60) ortaya koyan i¢gor

arastirma caligmalar1 gerceklestirmistir.

Markalarin reklam vaatlerini gercek bir tiiketici miisteri iliskisi iizerine kurdugu
anlamli bag olan i¢gorii kavrami (Tekin, 2019, s. 33) genellikle bir bireyin hayatinda
tiiketici olarak bir ticari baglant1 acabilecek belirli bir ‘bulgu’ olarak anlasilmaktadir.
Gergcek anlamda iggorii kavrami, markanin iyi nitelikleri ve tiiketici birey arasinda
muhtemel bir iligkisel baglantinin, egilimleri davranisa evirmesiyle somut ve gorunur
kilmasidir (Cochoy, 2007, s. 207). I¢gérii nedir sorusunu bir ampirik arastirmayla
cevaplayan Ariztia (2015, s. 150) i¢gorii kavramini iki 6nemli bilesenle agiklamaktadir.
Birincisi, ‘i¢gdrii’ liriin ya da hizmete yonelik tiiketici birey hakkinda ‘derin’ ve gercek
‘inancin’ ortaya cikarilmasidir. Ikincisi ise, ‘i¢gdrii’ niteliksel iligkilerle, ortak
deneyimlerle farkli insanlarin birbirine baglanmasi ve reklami yapilan iiriin ya da

hizmetin niteligi ile tiiketicinin bir durumu arasinda daha fazla baglantinin kurulmasidir.
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Bu baglamda tiiketici i¢goriisii, bir {iriin ya da hizmet markasinin hedef kitlesi ile derin
bir iletisim iliskisi kurarak duygu, diislince, deger, tutum ve davranislarin altinda yatan

gercekligin kesfedilmesidir (Florin, Callen, Pratzel, & Kropp, 2007, s. 80).

Tiiketici i¢goriisii, bir markanin hedef kitlesini olusturan bireylerin fikirleri,
degerleri ve tutumlarini agiklamakta ve hedef kitlenin dogrudan duygu ve diislincelerini
dinleyerek ya da dolayli tutum ve davramiglarini gozlemleyerek analiz edilmesi
sonucunda kesfedilebilmektedir (Janiszewska, 2013, s. 12). Tuketici icgOrisi hedef
kitlenin ihtiyaclari, degerleri, olumlu ya da olumsuz duygular1 ve diislinceleri, tutumlari
ve davraniglarinin derinlemesine bir anlayisla ortaya ¢ikarilarak tanimlanmasi, geleneksel
diistince kaliplarindan ayrilan yaratici bir yaklasim gerektirmektedir (Karwowski, 2004).
Tiiketici i¢gOriisii  aragtirmalarinda nitel ya da nicel arastirma ydntemleri
kullanilmaktadir. Nitel arastirma yontemi bireysel tutum ve davranislar1 derinlemesine
arastirmay1 saglarken, nicel arastirma yontemi sosyal tutum ve davraniglari inceleyerek
genellenebilir sonuglara ulagsmay1 saglamaktadir (Malim, Birch, & Wadeley, 1997, s. 84).
Bu baglamda tiiketici i¢gorii aragtirmalarinin nicel arastirma yOntemi anket teknigi
(Schmitt, 2010, s. 88) deseninde tasarlanmasi tiiketicilerin iiriin ya da hizmete yonelik

genel duygu ve diislincelerinin ortaya konabilmesini miimkiin kilmaktadir.

Mikemmel reklamcilik, markalar ve tlketiciler arasinda nasil bir etkilesim
kuruldugu hakkindaki i¢goriilerden ilham almaktadir. Yaratici reklam, iiriin ya da hizmet
markas1 ve hedef tliketici kitlesi arasinda satis vaadinin 6zgiin sunumuyla bir baglanti
kurmaktadir (Drewniany & Jewler, 2008, s. 16). Tuketici icg0rusu, bir Griin ya da hizmet
markasinin pazarlama iletisimi stratejisinde, reklam ajansinin yaratici ekibinin reklam
yaratict siirecinde reklamin yaratici stratejisini olusturmasi ve gelistirmesi ile reklamin
yaratict bir uygulamayla iiretilmesi noktasinda biitlinlestirici bir islev gdérmektedir
(Hackley, 2003, s. 446). Tuketici icgorusu ve reklam yaratici stratejisi iligkiselliginde
otomobil reklamcilig1 pratikleri incelendiginde giinliik hayat igerisinde yogunlukla
genelde {irlin ya da hizmet reklamlarina ve 6zelde ise otomobil marka ve modellerinin
reklamlarina maruz kalan bireyler tizerinde, reklam yaratici stratejisi temelinde
farklilagan 6zgiin reklamlar etkili olmakta ve rakip markalara kars1 benzersiz bir rekabet
avantaji olusturmaktadir (Chen, Chen, Hsu, & Chen, 2008, s. 174). Reklam yaratici

stratejisinin hedef tiiketici kitlenin i¢gdriisii odaginda olusturulmasi zihinsel kliselerden
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armdirilmig 6zgiin bir fikir ve uygulama bi¢imiyle yaratict reklamlarin Gretilmesini
saglamaktadir. Bu baglamda calisma tiiketici i¢goriisii ve reklam yaratici stratejisi

baglaminda TOGG markasmin TV reklami (TVC) 6ngoriistini konu edinmektedir.

Elektrikli Otomobil: Togg Akill Cihaz

Turkiye Cumhuriyeti’nin On Birinci Kalkinma Planinin (2019-2023) rekabetgi
iretim ve verimlilik kapsaminda, 6ncelikli sekttrlerden biri olarak belirlenen otomotiv
sektoriinde yiiksek teknolojiye dayali yerli ve milli marka arag {liretimi ile rekabet giicii
yliksek tedarik sanayinin gelistirilerek uluslararasi pazar paymin arttirilmasi amaciyla
(Strateji ve Biitce Baskanligi, 2019, s. 87), Cumhurbaskan1 Karari’nin 1945 sayili
Tiirkiye’nin Otomobili Girisim Grubu Sanayi ve Ticaret Anonim Sirketi, yerli ve milli
elektrikli otomobil iiretim tesisi yatiriminin Bursa’da kurulmasi karar1 30991 sayili Resmi
Gazete'de yaymmlanmasiyla kararlastirilmistir (Resmi  Gazete, 2019). TOGG
yoneticilerinden CEO Mehmet Giircan Karakas, 27 Aralik 2019 tarihinde kiiresel boyutta
gergeklestirilen TOGG markasmnin C segment SUV ve Sedan elektrikli otomobil
modellerinin ilk 6n gosterimi sonrasi yiiriitiilmiis saha aragtirmalar1 sonucunda, TOGG
akroniminin marka degerlerini yansitmasindan dolay1 marka ismi olarak belirlendigini ve
marka ismi degerlerine uygun olarak “Ozgiinliik” ve “Tescil Edilebilirlik” 6lgiitlerine
gore en yiksek puan alan logonun secilerek TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz

otomobilin isim ve logosunun belirlendigini (Anadolu Ajansi, 2022) ifade etmistir.

Tiirkiye’nin Otomobili Girisim Grubu A.S tarafindan kurumsal olarak sahada
yuritulen giincel aragtirmalarin yani sira akademik aragtirmalarda gergeklestirilmektedir.
Bu baglamda TOGG projesine yonelik kamuoyu algisinin incelendigi arastirma
sonucunda, tlketicilerin satin alma niyetlerini algilanan riskler, temel ve sosyal riskler
olumsuz etkilerken, {irlin imaji1 dogrudan ve iilke imaji dolayli olumlu etkilemektedir
(Aktan, 2013). Tiketicilerin TOGG elektrikli otomobile yonelik talep tahmininin yapay
sinir agiyla modellendigi arastirma neticesinde, arastirmacilarin talep tahmini
arastirmalarinda geri besleme algoritmasi araciligiyla egitilen ileri beslemeli yapay sinir
ag1 modeli tercih edilmesinin, talep tahmini verimi agisindan dogru bir arag¢ olabilecegi
belirtilmistir (Akyurt, 2015). TOGG markasmnin gii¢lii, zayif, firsatlar ve tehditlerine

(GZFT) yonelik analizi neticesinde, Tiirkiye’nin kendi otomobilini tiretebilme iradesiyle
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iiriiniin lisansina sahip olmasinin teknolojik sigramalar1 gergeklestirecegi ve stratejik

sektorlerde ekosistemlerin kurulmasini saglayacagi belirtilmistir (Demir, 2020).

TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz otomobilin modellerine yonelik
tiiketicilerin ilk degerlendirmelerinin irdelendigi aragtirma sonucunda, TOGG markas1 C
segment SUV ve Sedan otomobil modellerini elektrikli, akilli, otonom, baglantili, ¢evreci
ve bir mobilite ekosisteminin pargasi olarak tanitmasina ragmen, bireyler “yerli ve milli”
etnosentrik egilimlerle degerlendirmektedir (Kocagdz, igde, & Cetindag, 2020). TOGG
marka elektrikli otomobil satin alma niyetinde etnosentrizm, lilke imaj1 ve yenilikg¢iligin
etkisinin ele alindigi arastirma sonucunda, tiiketicilerin TOGG marka elektrikli
otomobilleri satin alma niyetleri Uzerinde etnosentrizm ve yenilik¢ilik olumlu etki
gosterirken, mensei iilke imaji anlamli bir etki gostermemektedir (Avci, 2020).
Tiiketicilerin elektrikli otomobile yonelik tutumlart ve TOGG markasi iliskisinin
incelendiginde ilk yerli ve milli elektrikli otomobil TOGG markasinin elektrikli otomobil
satin alma istegini olumlu etkileyecegi tespit edilmistir (Uslu & Demirel, 2022). TOGG
marka elektrikli otomobile yonelik etnosentrizm ve tiiketici iliskisi baglaminda yerli ve
milli elektrikli otomobil satin alma niyeti 6ngorusiiniin arastirildig1 ¢alisma sonucunda,
bireylerin yerli ve milli otomobil projesinin basarili olacagina ve talep goérecegine
inanmasiyla birlikte TOGG marka elektrikli otomobilleri satin alma niyetlerinde
milliyetci, vatansever duygular, yerli ve milli ekonomi, istihdam ve issizlik etnosentrik

degiskenlerin etkili olacag1 dngoriilmistiir (Y1lmaz, Ulas, & Yesil, 2022).

TOGG ve Giinsel yerli ve milli elektrikli otomobil markalarinin 6n gosterim
stireclerinde pazarlama iletisimi stratejileri amaciyla sosyal medya kullaniminin
Instagram mecrasi 6zelinde incelendigi arastirma sonucunda, TOGG markasinin sosyal
medya pazarlamasi baglaminda Instagram mecrasini bir reklam mecrasi olarak kullandigi
gOriilmiistiir (Y1lmaz, 2020). TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz otomobil konusunda
arastirmalarin, tiiketici davranisi ve pazarlama iletisimi konular iizerine yogunlastigi
okunmaktadir. Otomobil markalarinin otomotiv sektoriinde gergeklestirecekleri tliketici
arastirmalari, tiikketici i¢goriilerinin ortaya konmasi agisindan 6nemli olmaktadir (Dalgic,
2019). Bu baglamda ¢alisma TOGG markasiin pazarlama iletisimi stratejisi kapsaminda

elektrikli ve akilli cihaz otomobiline yonelik tiiketici i¢goriisii odagi ve reklam yaratici
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stratejisi baglaminda iiretilecek gorsel-isitsel video TV reklamini (TVC) yapay sinir ag1

analizi teknigiyle 6ngérmeyi amaclamaktadir.

Metodoloji
Arastirmanin Konusu ve Amaci

Ekonomik tam bagimsizligi kazanmak amaciyla yerli ve milli projeler
dogrultusunda {iiretimin ¢ok biiyiik bir anlami ve 6nemi olmasi nedeniyle, Turkiye
Cumbhuriyeti’nin On Birincin Kalkinma Planinin (2019-2023) rekabetci Gretim ve
verimlilik kapsaminda gergeklestirilen yerli ve milli projelerden biri olan (Strateji ve
Biitce Baskanligi, 2019) Tiirkiye’nin Otomobili Girisim Grubu Sanayi ve Ticaret A.S.
Turkiye’nin 60 yillik yerli ve milli otomobil hayalini ger¢cege doniistiirmek ve otomotiv
sektoriindeki fosil yakittan elektrik enerjisine degisimin ve kiiresel mobilite ekosistemine
dontigiimiin Onclisti bir marka olmasi amaciyla kurulmustur (Resmi Gazete, 2019). Bu
baglamda arastirma TOGG markasinin 2023’te diinya ve Tiirkiye otomobil pazarinda
satisa sunacagi yerli ve milli TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz otomobil modelinin
hedef kitleye tanitilmasini amaglayan pazarlama iletisimi kampanyasi kapsaminda
tilketici i¢goriisii odaginda reklam yaratici stratejisinde “ne” sdylenecegi ve “nasil”
sOylenecegi baglaminda iiretilecek gorsel-isitsel video TV reklamimi (TVC) yapay sinir

ag1 analizi teknigiyle 6ngérmeyi amaglamaktadir.

Arastirmanin Problemi

TOGG markasinin 27 Aralik 2019 tarihinde gergeklestirdigi C segment SUV ve
Sedan elektrikli otomobil modellerinin lansmani sonrasinda yapilan akademik
arastirmalar, TOGG marka elektrikli otomobil modelleri hakkinda hedef Kitle
tlketicilerin bilincinin diisiik oldugunu (Demir, 2020), teknik ve teknolojik ozellikleri
konusunda gerekli bilgiye sahip olmadigini ve etnosentrik egilimlere sahip oldugunu
(Kocagdz, Igde, & Cetindag, 2020) gostermistir. Bu baglamda arastirmanin temel
problemini “TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz otomobilin C segment SUV modelinin
tilketici i¢goriisii odakli reklam yaratici stratejik yaklasiminda ‘ne’ sdylenebilecegi ve

=19

‘nasil’ sdylenebilecegi” sorusu olusturmaktadir.
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13 2

AS1: Tuketici i¢gOrusi odaginda yaratict stratejik mesajda  “ne” sOylemek
ongorulmektedir?
AS2: Tuketici i¢cgOrusi odaginda yaratict sStratejik mesaji  “nasil” sOylemek

ongorulmektedir?

Arastirmanin Yontemi

Arastirma metodolojisi pozitivist metodoloji yaklasimiyla nicel arastirma yontemi
(Neuman, 2014, s. 97) ve tiiketici i¢gori arastirmasi anket teknigi (Schmitt, 2010, s. 88)
ile ilginlik temelli reklam kuramlarindan iknanin merkezi ve gevresel yollar1 modeli
(Petty & Cacioppo, 1984, s. 70) ve reklam yaratici stratejisi (Laskey, Day, & Crask, 1989,
s. 40) ve reklam yaratici mesaj stratejisi (Aaker, Rajeev, & Myers, 1992, s. 346) teknikleri
deseninde tasarlanmigtir. Metodoloji baglaminda nicel arastirma yontemi ve anket teknigi
“TOGG Markas1 Reklam Stratejisi Tiiketici I¢goriisiinden TV Reklami1 Ongoriisii Olcegi”
araciligiyla bireylerin iggdriileri, TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz otomobil C
segment SUV modelinin teknik ve teknolojik Ozellikleri olan performans, ekonomi,
kalite, estetik, ergonomi ve giivenlik degigkenleri araciligiyla nicel ham veri seti
formatinda elde edilmistir. Metodoloji baglaminda iknanin merkezi ve c¢evresel yollari
modeli ile reklam yaratict stratejisi ve reklam yaratict mesaj stratejisi teknikleri “TOGG
Markas1 Reklam Stratejisi Tiiketici I¢goriisiinden TV Reklami Ongériisii Olgegi”
araciligiyla bireylerin izleyecekleri, TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz otomobil C
segment SUV modelinin reklam mecralarinda duygusal veya mantiksal mesaj stratejili
sunumu, Uretilecek gorsel-isitsel video TV reklamini (TVC) nicel ham veri seti
formatinda elde etmeyi saglamistir. “TOGG Markas1 Reklam Stratejisi Tuketici
I¢goriisiinden TV Reklami Ongoriisii Olgegi” bireylerin iggoriileri odakl reklam yaratic
stratejisi baglaminda TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz otomobil C segment SUV
modelinin Uretilecek TV reklamlarini (TVC) dngorebilmek amaciyla toplanan ham nicel

veri setine SPSS 25 paket istatistik programinda yapay sinir ag1 analizi uygulanmstir.

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirmanin pozitivist metodoloji ve nicel arastirma yontemi deseninde
tasarlanmasi nedeniyle evren ve drneklemi olasilikli 6rneklem segme yonteminden basit

rastgele 6rnekleme teknigi (Yildirnm & Simsek, 2018) ile 6rneklem hatast a= 0,05 igin
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orneklem biiyiikligl giiven orant %95 (n=300) (Yazicioglu & Erdogan, 2014, s. 50) ve
n=10.000 evren bilyiikligii icerisinden n=384 6rneklem biiyiikliigii (Sekaran & Bougie,
2016, s. 295) hesaplanarak Turkiye evreni igerisinden en fazla nufuslu ilk ¢ buyuk il ve

diger kirkiki il olmak tizere toplam kirkbes il 6rnekleminde n=496 birey katilmistir.
Arastirmanin Verileri

Arastirmanin Verilerinin Elde Edilmesi

TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz otomobil C segment SUV modelinin
reklam stratejisi baglaminda tiretilecek TV reklamini (TVC) 6ngorebilmek amaciyla nicel
aragtirma yontemi ve anket teknigi deseninde hazirlanan “TOGG Markasi Reklam
Stratejisi Tiiketici Ic¢gériisinden TV Reklami Ongériisii Anketi”; “Otomobil
Markalarmin Sundugu Uriin Avantajlarinin Simiflandirict Modeli” (Varma & Manijula,
2012) olgegi ile “Tiiketici Etnosentrizmi: Tiiketici Etnosentrizmi Egilim Olgegi
Olusturulmas1 ve Dogrulanmasi” (Shimp & Sharma , 1987) olgegi referansinda
uyarlanmasi ile iknanin gevresel yol yaklasimiyla duygusal mesaj ve merkezi yol
yaklagimiyla mantiksal mesaj argiimanlari (Petty & Cacioppo, 1984), temel mesaj strateji
yaklasimi (Laskey, Day, & Crask, 1989) ve reklam yaratici mesaj stratejisi yaklagimi
(Clow & Baack, 2019) ifade eden giivenirlik analizi sonucu Cronbach’s Alfa=0,899
giivenirlik katsayili, 5’1 likert 6l¢ekli sorular dogrultusunda tasarlanmig, 07.04.2022
tarihli indnii Universitesi Etik Kurul Bagkanligi’nin 202277-26 sayil etik kurul onay1yla
dijital anket formuna yiklenerek 25.05.2022-30.06.2022 tarihli zaman simirlandirmasiyla

cevrimici dolasimla bireylerin katilimina sunulmustur.

Arastirmanin Verilerinin Analiz Edilmesi

Sinir ag1 kavramyi, sinir bilim alaninda beyin isleyisi ¢calismalarindan ortaya ¢ikan,
genis bir parametre alani ve esnek yapili serbest iliskili bir model uygulanmasidir (SPSS,
2019, s. 3). Sinir agy, bilgiyi depolamak ve kullanmak i¢in dogal bir egilime sahip, biiyiik
olglide paralel dagitilmis bir islemcidir (Haykin, 2005, s. 24). Nicel aragtirma yontemi ve
anket teknigi araciligiyla toplanan ham nicel veri setine SPSS 25 istatistik programinda
yapay sinir agi (YSA) analizinin ileri beslemeli ¢cok katmanli algilayici (CKA) modeli,
performansli bir arag olmasi nedeniyle (Akyurt, 2015) kullanilmigtir. Yapay sinir ag1 girdi
katmani parametreleri bagimsiz degiskenleri olan TOGG Marka Elektrikli Otomobil
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Modelleri Ozelliklerinin Reklamda Sunumlar1 ve TOGG Marka Elektrikli Otomobil
Modellerinin Reklamda Sunum Bigimleri ile ¢ikti katmani parametleri bagimli
degiskenleri olan cinsiyet belirlenmis ve yapay sinir ag1 analizi sonucunda genellenebilir

ongorulerde bulunmaya (Zhang, Patuwo, & Hu, 1998, s. 37) ¢alisilmustir.

Bulgular

Demografik Bulgular

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Erkek 238 48,0 48,0 48,0
Kadin 258 52,0 52,0 100,0
Total 496 100,0 100,0

Tablo 1: Cinsiyet

Tablo 1 arastirmaya katilan bireylerin, erkek n=238 (%48) ve kadin n=258 (%52)

olmak tizere toplam n=496 (%100) cinsiyet dagilimini1 géstermektedir.

Frequency  Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Doktora 42 8,5 8,5 8,5
Lisans 242 48,8 48,8 57,3
Lise 70 14,1 14,1 71,4
On Lisans 58 11,7 11,7 83,1
Yiksek Lisans 84 16,9 16,9 100,0
Total 496 100,0 100,0

Tablo 2: Egitim durumu

Tablo 2 arastirmaya katilan bireylerin doktora n=42 (%8,5), 6n lisans n=58
(%11.7), lise n=70 (%14.1), yuksek lisans n=84 (%16,9) ve lisans n=242 (%48,8) olmak

iizere toplam n=496 (%100) egitim durumunu dagilimini gostermektedir.

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid Bekar 240 48,4 48,4 48,4
Evli 256 51,6 51,6 100,0
Total 496 100,0 100,0

Tablo 3: Medeni durum

Tablo 3 arastirmaya katilan bireylerin, evli n=256 (%51,6) ve bekar n=240
(%48,4) olmak tzere toplam n=496 (%100) medeni durum dagilimini gostermektedir.

N Valid 496
Mean 6.559,89

Tablo 4 Ayhk gelir durumu
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Tablo 4 arastirmaya katilan bireylerin ortalama 6.559.89 TL gelir diizeyine sahip

olduklar aylik gelir dagilimini1 gostermektedir.

N Valid 496
Mean 32,77

Tablo 5 Yas durumu

Tablo 5 aragtirmaya katilan bireylerin yas ortalamasinin 32 oldugunu gostermektedir.
TOGG Marka Elektrikli Otomobillerin Ozelliklerinin Reklamda Sunumlari

TOGG Markasinin Tiiketici I¢goriisii: Performans Ozellikleri Ongoriisii

Synaptic Weght >0
= Synagtic Weght « 0

Hiddan layer activation function: Hyperbolic tangent

Output iayer actwation function. Softmax

Tablo 6: TOGG Markasimin performans tiiketici i¢goriisii sinir ag1 yapisi

Tablo 6 Yapay sinir ag1 bilgisi bias, (1) girdi, (2) gizli ve (3) c¢ikt1 katmanlarmin
yapisint ortaya koymaktadir. Bias, yapay sinir agi verilerinin temeli olan kaliplarin
nitelikli ve verimli olarak 6grenmesini saglamak amaciyla gizli katmanda bulunan

ndronlarin bias katsayilarint ve ¢ikti katmaninda bulunan néronlarin bias katsayilarini
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ardisik belirlemektedir. Yapay sinir agi, belirlenen bias katsayilari ile girdi katmaninda

yer alan 10 tane bagimsiz degiskeni, gizli katman 1’de yer alan yedi tane néronun

hiperbolik tanjant aktivasyon fonksiyonu kullanarak islemesi sonucunda ¢ikt1 katmani

bagimli degiskenlerini 0 esik seviyesinin iizerinde +1 giiglii pozitif ve altinda -1 gucli

negatif uyararak etkilemektedir.

N Percent
Sample Training 334 67,3%
Testing 162 32,7%
Valid 496 100,0%
Excluded 0
Total 496

Tablo 7 Olay isleme 6zeti

Tablo 7 Olay Isleme Ozeti, yapay sinir aginda 238 erkek (%48) ve 258 kadin
(%52) toplam 496 birey (%100) katilimci verilerinin %67,3’1 (n=334 kisi) sinir ag1

egitimi ve %32,7’si (n=162 kisi) sinir ag1 testi amaciyla kullanilan verilerin dagilimini

gostermektedir.

Predicted
Hidden Layer 1 Output Layer
H(1: [H(L:H(2: H(L: H(2: H(L:|H(2: [Cinsiyet[[Cinsiyet
Predictor D 2 B ¥ B B [ F1 =2]
(Bias) - | 711}  [755}  |,284,002
,367 ,003 ,102
Seviye 3 ve_ Otesi_Otonom - |-+ 480,098} |,601
AKkilli_Suruc_Teknolojisi ,045 |,066 |,302 ,339
Arkadan_Itisli_200HP_ - | 284|215} | 574|001
Tek_Elektrikli_Motor_ ,335(,530 ,295
0 _100KM_7.6SN_Hiz
Dort_Teker_Cekisli_400HP_ - - F ,151 - 278 |-
Cift_Elektrikli_Motor_ ,627 (2,05 |,499 ,069 ,283
_ 0_100KM_4.8SN_Hiz 9
Q IOtuz_30DK_Hizli_Sarj_ - 271+  |,604 (052|272
S |Yuzde 80 Batarya Dolumu 515 552 382
5 [Ucyuz_300KM_Uzeri_ 470|603+ 271
2 |Menzil_Opsiyonu 460,992,185 ,075
~ IBesyuz_500KM_Uzeri_ 1,13(,292|221+ 1,40} |
Menzil _Opsiyonu 2 0611 |,656531
Elektronik_Guc_Unitesi_ - |- |317F | 109}  |,460
Yerli ve Milli_Yazilim ,584(,109 ,509 ,251
Rejeneratif Enerji_Geri_Kazanim_ Frenleme 096} | |} | | [193
Yuzde 20 Menzil 479217 (374,230 (,078
Gelismis_Otomatik_Sanziman 020,135} 128} | |-
494 ,0701,303[,149
Uc_3 Boyutlu_Holografik - |,537F 350,306} |
Asistan_Teknolojisi 478 270 479,647
s (Bias) ,199 -,491
T H(1:1) 718 -,204

229



A TURKIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

H(L:2) (1114|645
H(L:3) 115|185
H(L:4) 1040|163
H(L:5) 443|732
H(L:6) [ 445|012
H(L:7) 066 046

Tablo 8: Parametrelerin hesaplanmasi

Tablo 8 Parametrelerin hesaplanmasi yapay sinir agi modeli girdi katmani verileri
olan 10 adet bagimsiz degisken TOGG marka elektrikli otomobilin performans
Ozelliklerinin, gizli katmanda yedi néronun islemesi sonucunda ¢ikti katmani bagimli

degiskenleri cinsiyet iizerindeki etkilerini gostermektedir.

TOGG Markasmn Tiiketici i¢g6rusi: Ekonomik Ozellikleri Ongoriisii

Synaghe Welght = 0
= Synaptic Wmight < 0

Hedden layer activation funclion. Hyperbolic tangenl

Dutpul layer activation function. Softmas

Tablo 9: TOGG Markasinin ekonomik tiiketici icgoriisii sinir ag1 yapisi
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Tablo 9 Yapay sinir ag1 bilgisi bias, (1) girdi, (2) gizli ve (3) ¢ikt1 katmanlarimin
yapisi-n1 ortaya koymaktadir. Bias, yapay sinir ag1 verilerinin temeli olan kaliplarin
nitelikli ve verimli olarak 6grenmesini saglamak amaciyla gizli katmanda bulunan
noronlarin bias katsayilarini ve ¢ikti katmaninda bulunan néronlarin bias katsayilarini
ardisik belirlemektedir. Yapay Sinir Ag1, belirlenen bias katsayilari ile girdi katmaninda
yer alan 10 tane bagimsiz degiskeni, gizli katman 1’de yer alan iki tane néronun
hiperbolik tanjant aktivasyon fonksiyonu kullanarak islemesi sonucunda ¢ikt1 katmani
bagimli degiskenlerini 0 esik seviyesinin tizerinde +1 pozitif giiglii ve altinda -1 negatif

guclu uyararak etkilemektedir.

N Percent
Sample Training 343 69,2%
Testing 153 30,8%
Valid 496 100,0%
Excluded 0
Total 496

Tablo 10: Olay isleme Ozeti

Tablo 10 olay isleme 6zeti, yapay sinir aginda 238 erkek (%48) ve 258 kadin
(%52) toplam 496 birey (%100) katilimct verilerinin %69,7’si (n=343 kisi) sinir ag1
egitimi ve %30,8’1 (n=153 kisi) sinir ag1 testi amaciyla kullanilan verilerin dagilimini

goOstermektedir.

Predicted
Hidden Layer 1 Output Layer
Predictor H(1:1) H(1:2) [Cinsiyet=1] [Cinsiyet=2]
(Bias) -,174 -,074
Ilk_Tanitima_Ozel_Indirimli_Fiyat ,671 ,339
Teklifi
Detayli_Fiyat_Listesi -,234 -,683
s Finansman_ve_Kredi_Avantajlari 427 ,246
@ KDV_OTV_Indirim_Destegi -,055 ,798
:' Sigorta_Kasko_lindirim_Destegi ,589 ,240
§ Yuksek_KM_Garantisi -,224 064
= Uzun_Yil_Garantisi -,391 ,062
Sekiz_8_Yil Batarya_Garantisi ,043 -,459
Otomobilin_Dusuk_Bakim_Maliyet -,295 ,320
i
Ikinci_El_Satis_Degeri -,120 ,436
(Bias) -,281 -,053
< H(1:1) ,198 ,511
% H(1:2) 272 -, 757
-
c
3
°©
2

Tablo 11: Parametrelerinin hesaplanmasi
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Tablo 11 parametrelerin hesaplanmasi, yapay sinir ag1 modeli, girdi katmani
verileri olan 10 adet bagimsiz degisken TOGG marka elektrikli otomobilin ekonomik
Ozelliklerinin, gizli katmanda iki noron tarafindan islenmesi sonucunda ¢ikti katmani

bagimli degiskenleri cinsiyet tizerindeki etkilerini gostermektedir.

TOGG Markasinin Tiiketici [¢goriisii: Kalite Ozellikleri Ongoriisii

Syneptic Weigt » 0
—SYNeRuC WesgT < O

Hidden layer activation function. Hyperbolic tangent

Qutput fayer activation functien Softmax

Tablo 12: TOGG Markasinin kalite tiiketici i¢goriisii sinir ag1 yapisi

Tablo 12 yapay sinir ag1 bilgisi bias, (1) girdi, (2) gizli ve (3) ¢ikt1 katmanlariin
yapisini ortaya koymaktadir. Bias, yapay sinir agi verilerinin temeli olan kaliplarin
nitelikli ve verimli olarak Ogrenmesini saglamak amaciyla gizli katmanda bulunan
noronlarin bias katsayilarini ve ¢ikti katmaninda bulunan ndronlarin bias katsayilarini
ardisik belirlemektedir. Yapay sinir agi, belirlenen bias katsayilari ile girdi katmaninda

yer alan 11 tane bagimsiz degiskeni, gizli katman 1’de yer alan alt1 tane ndronun
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hiperbolik tanjant aktivasyon fonksiyonu kullanarak islemesi sonucunda ¢ikt1 katmani
bagimli degiskenlerini 0 esik seviyesinin {izerinde +1 pozitif giiglii ve altinda -1 negatif

guclu uyararak etkilemektedir.

N Percent
Sample Training 360 72,6%
Testing 136 27,4%
Valid 496 100,0%
Excluded 0
Total 496

Tablo 13: Olay isleme o6zeti

Tablo 13 olay isleme Ozeti, yapay sinir aginda 238 erkek (%48) ve 258 kadin
(%52) toplam 496 birey (%100) katilimct verilerinin %72,6’s1 (n=360 kisi) sinir ag1
egitimi ve %27,4’1 (n=136 kisi) sinir ag1 testi amactyla kullanilan verilerin dagilimini

gostermektedir.

Predicted
Hidden Layer 1 Output Layer
H(1: | H(2: | H(L: | H(1: | H(2: | H(: | [Cinsiyet= | [Cinsiyet=
Predictor 1) 2) 3) 4) 5) 6) 1] 2]
(Bias) -,119| ,715| ,391| ,070| ,657| ,635
Otomobilin_Aaerodinamik_Verimlilik_K - -613 | ,388 | -,178 | -,268 | ,248
alitesi 1,283
Otomobilin_Boya_Kalitesi -034 | -,407 | -,753 | -,481 | -,228 | -,419
Otomobilin_Elektrikli_Motorunun_ -645 | -,118 | -,014 | ,133 | 1,124 | -,232
Kalitesi
. |_Otomobilin_Dis_Parcalarinin_Kalitesi 396 | -,174 | ,131 | ,356 | -,425 | -,219
Q| Otomobilin_Ic_Parcalarinin_Kalitesi -937 | ,396 | -, 786 | ,281 | ,047 | ,319
ﬁ Otomobilin_Yedek_Parcalarinin_ -457 | ,372 | ,055 | ,165 | -,320 | ,295
‘g Kalitesi
c Otomobilin_Lastiklerinin_Kalitesi ,614 | ;216 | ,950 | -411 | 971 | -,260
Otomobilin_Govde Metal Kalitesi -,277 | -,162 | ,858 | ,474 | -,294 | -,466
Otomobilin_Teknoloji_Kalitesi ,876 | ,257 | -,557 | ,391 | -,012 -
1,125
Muhendislik_Standartlarinin_ -008 | 684 | -581 | ,172 | -,137 -
Korunmasi 1,233
Avrupanin_En_Cevreci_Otomotiv_ -,234 | -535 | -,659 | ,555 | ,004 | -,967
Fabrikasi
| (Bias) 271 ,101
5 H(1:1) -,851 ,669
3 H(1:2) 537 -516
= H(1:3) -,815 1,037
3 H(1:4) ,822 -,022
§ H(1:5) -572 610
H(1:6) ,910 -1,155

Tablo 14: Parametrelerinin hesaplanmasi

Tablo 14 parametrelerin hesaplanmasi, yapay sinir ag1 modeli, girdi katmani

verileri olan 11 adet bagimsiz degisken TOGG marka elektrikli otomobilin kalite
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Ozelliklerinin, gizli katmanda alti néron tarafindan islenmesi sonucunda ¢ikt1 katmani

bagimli degiskenleri cinsiyet tizerindeki etkilerini gostermektedir.

TOGG Markasiin Tiiketici I¢goriisii: Estetik Ozellikleri Ongoriisii

Synatic Weighe = 0
—Synagtc Welgne < 0

Hiddsn layse sctivation function: Hyperbolic tangent

Qutpul layer activation function: Softmax

Tablo 15: TOGG Markasinin estetik tiiketici i¢ goriisii sinir ag1 yapisi

Tablo 15 yapay sinir ag1 bilgisi bias, (1) girdi, (2) gizli ve (3) ¢ikt1 katmanlarinin
yapisin1 ortaya koymaktadir. Bias, yapay sinir ag1 verilerinin temeli olan kaliplarin
nitelikli ve verimli olarak 0grenmesini saglamak amaciyla gizli katmanda bulunan
ndronlarin bias katsayilarini ve ¢ikti katmaninda bulunan ndronlarin bias katsayilarimi

ardisik belirlemektedir. Yapay sinir agi, belirlenen bias katsayilari ile girdi katmaninda
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yer alan 10 tane bagimsiz degiskeni, gizli katman 1°de yer alan ii¢ tane ndronun hiperbolik
tanjant aktivasyon fonksiyonu kullanarak islemesi sonucunda ¢ikti katmani bagimlh
degiskenlerini 0 esik seviyesinin iizerinde +1 pozitif giiglii ve altinda -1 negatif glcli

uyararak etkilemektedir.

N Percent
Sample Training 341 68,8%
Testing 155 31,3%
Valid 496 100,0%
Excluded 0
Total 496

Tablo 16: Olay isleme Ozeti

Tablo 16 olay isleme 6zeti, yapay sinir aginda 238 erkek (%48) ve 258 kadin
(%52) toplam 496 birey (%100) katilimct verilerinin %68,8’1 (n=341 kisi) sinir ag1
egitimi ve %31,3’1 (n=155 kisi) sinir ag1 testi amaciyla kullanilan verilerin dagilimini

gostermektedir.

Predicted
Hidden Layer 1 Output Layer
H(1:1 | H(1:2 | H(1:3 | [Cinsiyet=1 | [Cinsiyet=2
Predictor ) ) ) ] ]
(Bias) -606| -639| ,432
Turk_Motifli_Dis Tasarim 1521| ,679| 1,111
Buyuk Boyutlu_Metal Alasim_Jantlar ,574| -,395| ,622
Dis_Tasarimi_Sekillendiren_Yumusak_Sert_Cizg | -,089| -,156| -,618
iler
_ [ Turk_Motifli_Ic_Tasarim ,705| ,178| -,216
2| Birinci_Sinif_Dosemeler_Hali_Zemin_Kaplama ,785| ,504| ,422
3 Ic_Tasarimi_Sekillendiren_Yumusak_Sert_Cizgil | -,904| ,318| -,429
5ler
EQ Dis_lc_Tasarim_Krom_Detaylar 977 642 -
1,751
IF Tasarim Odullu Ilk Turk Markasi -022| ,789| ,990
Otomobilin_Tasarim_Danismanligi_Murat_Guna ,102| 547 -
k 1,799
Tasarimi_Yuzde 25 Kadinlarin Gerceklestirmesi -1 ,844| ,697
1,742
| (Bias) -,273 -,115
3| H(1:1) ,704 -,989
E H(1:2) - 485 819
H(1:3) -,665 1,044

Tablo 17: Parametrelerinin hesaplanmasi
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Tablo 17 parametrelerin hesaplanmasi, yapay sinir ag1 modeli, girdi katmani
verileri olan 10 adet bagimsiz degisken TOGG marka elektrikli otomobilin estetik
Ozelliklerinin, gizli katmanda (¢ noron tarafindan islenmesi sonucunda ¢ikti katmani

bagimli degiskenleri cinsiyet tizerindeki etkilerini gostermektedir.

TOGG Markasinin Tiiketici I¢goriisii: Ergonomik Ozellikleri Ongoriisii

Synaptic Weght >0
= Synatic Weght < 0

Hiddan layer activation function: Hyperbolic tangent

Output Iayer actwation function. Softmax

Tablo 18: TOGG Markasmin ergonomik tiiketici i¢goriisii sinir ag1 yapisi
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Tablo 18 yapay sinir ag1 bilgisi bias, (1) girdi, (2) gizli ve (3) ¢ikt1 katmanlarmin
yapisint ortaya koymaktadir. Bias, yapay sinir ag1 verilerinin temeli olan kaliplarin
nitelikli ve verimli olarak 6grenmesini saglamak amaciyla gizli katmanda bulunan
noronlarin bias katsayilarini ve ¢ikti katmaninda bulunan néronlarin bias katsayilarini
ardisik belirlemektedir. Yapay Sinir Ag1, belirlenen bias katsayilari ile girdi katmaninda
yer alan 10 tane bagimsiz degiskeni, gizli katman 1’de yer alan dort tane néronun
hiperbolik tanjant aktivasyon fonksiyonu kullanarak islemesi sonucunda ¢ikt1 katmani
bagimli degiskenlerini 0 esik seviyesinin tizerinde +1 pozitif giiglii ve altinda -1 negatif

guclu uyararak etkilemektedir.

N Percent
Sample Training 347 70,0%
Testing 149 30,0%
Valid 496 100,0%
Excluded 0
Total 496

Tablo 19: Olay Isleme Ozeti

Tablo 19 olay isleme Ozeti, yapay sinir aginda 238 erkek (%48) ve 258 kadin
(%52) toplam 496 birey (%100) katilimct verilerinin %70,0’1 (n=347 kisi) sinir ag1
egitimi ve %30,0’1 (n=149 kisi) sinir ag1 testi amaciyla kullanilan verilerin dagilimini

gostermektedir.

Predicted
Hidden Layer 1 Output Layer
H(1: | H(1: | H(2: | H(2: | [Cinsiyet | [Cinsiyet
Predictor 1) 2) 3) 4) =1] =2]
(Bias) ,345 | -,435| ,277| ,046
Dokunmatik_Multimedya_Navigasyon_EKkran -,218| ,146| ,295]|-,431
Dijital_Ekranlarda_Kullanci_Dostu_Arayuz_Tasarim ,030|-,266 | -, 172 | ,043
Seviye_3 ve_Otesi_Otonom_Surus_Teknolojisi 4481 -,091 | -,187 | -,260
S| Sag_Sol_Yan_Kamera_Ayna_Sistemi ,137 | -,003 | -,290 | ,095
& Surucu_Yolcu_Arac_lci_Goz_Takip_Sistemi -,055| ,374| ,131| ,245
<! Surucu_Yolcu_Duygusal_Mantiksal_Algilama_Sistemi -,090 | -,409 | -,132 | -,032
éAkiIIi Sehir_Altyapi_ile_Akilli_Yasam_lletisimi -,393| ,251|-,416 | -,262
=| Internet_4.5.G_Baglantisi_Fabrikadan_Guncelleme ,348| ,263| ,236 | -,019
Internet_4.5.G_Baglantisi_Fabrikadan_Arac_Ariza_Uzakta |-,424| ,092| ,281|-,170
n_Mudahale
Meteorolojik_Havadurum_Otomobilin_Guc_Tuketim_Opti | ,086| ,065]|-,321| ,359
mizasyon
8 (Bias) ,096 -,098
IS H(L:1) -,253 ,189
T H@:2) 131 -037
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H(1:3)

117

,021

H(1:4)

,267

,152

Tablo 20: Parametrelerinin Hesaplanmasi

Tablo 20 Parametrelerin Hesaplanmasi, yapay sinir ag1 modeli, girdi katmani

verileri olan 10 adet bagimsiz degisken TOGG marka elektrikli otomobilin ergonomik

ozelliklerinin, gizli katmanda dort néron tarafindan islenmesi sonucunda ¢ikti katmani

bagimli degiskenleri cinsiyet lizerindeki etkilerini gostermektedir.

TOGG Markasmn Tiiketici I¢goriisii: Giivenlik Ozellikleri Ongoriisii

Synaptic Weight = 0
s Synaptic Weight = 0

.
Cinsiyet=1
e

Cinsiyet=2

Hidden layer activation function: Hyperbolic tangent

Output layer activation function; Softmax

Tablo 21: TOGG Markasmn giivenlik tiiketici i¢goriisii sinir ag1 yapisi

Tablo 21 yapay sinir ag1 bilgisi bias, (1) girdi, (2) gizli ve (3) ¢ikt1 katmanlarmin

yapi-sint ortaya koymaktadir. Bias, yapay sinir ag1 verilerinin temeli olan kaliplarin
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nitelikli ve verimli olarak O6grenmesini saglamak amaciyla gizli katmanda bulunan
noronlarin bias katsayilarini1 ve ¢ikti katmaninda bulunan ndronlarin bias katsayilarini
ardisik belirlemektedir. Yapay Sinir Ag1, belirlenen bias katsayilari ile girdi katmaninda
yer alan alti tane bagimsiz degiskeni, gizli katman 1’de yer alan bes tane ndronun
hiperbolik tanjant aktivasyon fonksiyonu kullanarak islemesi sonucunda ¢ikti katmani
bagimli degiskenlerini 0 esik seviyesinin tizerinde +1 pozitif giiglii ve altinda -1 negatif

guclu uyararak etkilemektedir.

N Percent
Sample Training 352 71,0%
Testing 144 29,0%
Valid 496 100,0%
Excluded 0
Total 496

Tablo 22: Olay isleme 6zeti

Tablo 22 Olay Isleme Ozeti, yapay sinir aginda 238 erkek (%48) ve 258 kadm
(%52) toplam 496 birey (%100) katilimci verilerinin %71,0’1 (n=352 kisi) sinir ag1
egitimi ve %29,0’1 (n=144 kisi) sinir ag1 testi amaciyla kullanilan verilerin dagilimini

gostermektedir.

Predicted
Hidden Layer 1 Output Layer
H(1:1| H(1:2 | H(1:3 | H(1:4 | H(1:5 | [Cinsiyet= | [Cinsiyet=
Predictor ) ) ) ) ) 1] 2]
(Bias) ,070| ,151| -,056| -,585| -,014
Standart_7_Opsiyonel 2 -103| ,999| ,340| ,738| ,500
Surucu_Yolcu_Hava_Yastigi
Avrupa_Yeni_Otomobil_ 1151 -,293| -255| ,229| -,222
Degerlendirme_Program_
a; EuroNCAP5_Yildiz
S| Uc_3_Boyutlu_Holografik_Asistan | ,246| ,392| -,357 - ,034
5| _Teknoloji_Guvenlik_Konfor_Inte 1,034
gr
leri_Teknoloji_Gvenlik_Sistemleri | -,383| ,753| -,817| ,597| -,716
Surucu_Algilama_Uyarma_Sisteml | -,214| ,837| -,682| -,689| 1,222
eri
Otomobil_Surucu_Yolcu_Yaya ,131] 1,524 | -,096| ,013| ,588
_Carpisma_Onleme_Sistemleri
c (Bias) ,643 -,194
S H(1:1) ,563 ,258
g H(1:2) -1,031 875
H(1:3) -,981 ,388
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H(1:4) ,886 -,766
H(L:5) , 715 -,930
Tablo 23: Parametrelerinin Hesaplanmasi

Tablo 23 parametrelerin hesaplanmasi, yapay sinir agi modeli, girdi katmani
verileri olan alt1 adet bagimsiz degisken TOGG marka elektrikli otomobilin giivenlik
ozelliklerinin, gizli katmanda bes noron tarafindan islenmesi sonucunda ¢ikti katmani

bagimli degiskenleri cinsiyet lizerindeki etkilerini gostermektedir.

TOGG Markasinin Elektrikli Otomobillerinin Reklamda Sunumu

TOGG Markasinin Tiiketici I¢goriisii: Reklam Mecrasi1 Ongoriisii

Syrostc Weight >0
= Syragtic Visght « 0

Hiddan layer actisation unction: Hyperbolic tangent

Outpus layar actwvatian functicn: Softmax
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Tablo 24: TOGG Markasinin reklam mecras tiiketici i¢goriisii sinir ag1 yapisi

Tablo 24 yapay sinir ag1 bilgisi bias, (1) girdi, (2) gizli ve (3) ¢ikt1 katmanlarmin
yapisint ortaya koymaktadir. Bias, yapay sinir ag1 verilerinin temeli olan kaliplarin
nitelikli ve verimli olarak 6grenmesini saglamak amaciyla gizli katmanda bulunan
noronlarin bias katsayilarini ve ¢ikti katmaninda bulunan noronlarin bias katsayilarini
ardisik belirlemektedir. Yapay sinir agi, belirlenen bias katsayilari ile girdi katmaninda
yer alan 12 tane bagimsiz degiskeni, gizli katman 1°de yer alan bes tane néronun
hiperbolik tanjant aktivasyon fonksiyonu kullanarak islemesi sonucunda ¢ikti katmani
bagimli degiskenlerini 0 esik seviyesinin tizerinde +1 pozitif giiglii ve altinda -1 negatif

guclu uyararak etkilemektedir.

N Percent
Sample Training 334 67,3%
Testing 162 32,7%
Valid 496 100,0%
Excluded 0
Total 496

Tablo 25: Olay isleme ozeti

Tablo 25 olay isleme Ozeti, yapay sinir aginda 238 erkek (%48) ve 258 kadin
(%52) toplam 496 birey (%100) katilimer verilerinin %67,3’0 (n=334 kisi) sinir ag1
egitimi ve %32,7’s1 (n=162 kisi) sinir ag1 testi amaciyla kullanilan verilerin dagilimini

gostermektedir.

Predicted
Hidden Layer 1 Output Layer
H(1: | H(L: | H(1: | H(2: | H(1: | [Cinsiyet | [Cinsiyet
Predictor 1) 2) 3) 4) 5) =1] =2]
(Bias) ,147 | ,458 | ,382 | ,002 | ,286
Internet ,533 |-,143 | ,064 |-,279 |-,442
Sosyal_Medya_Video Paysim_Mecralari -,221 | ,181 |-,625 |-,264 |-,188
Sosyal_Medya_Fotograf_Paylasim_Mecralar | ,007 | ,110 |-,191 | ,266 | ,165
o
S| Mobil_Cihazlar_Akilli_Telefon_Tablet_Saat | ,089 |-,186 | ,237 |-,224 |-,244
§_ Oyunreklam_Advergaming ,075 |-175 | ,355 |-,344 |-,108
£| Diger_Yeni_Reklam_Mecralari_Metaverse_ |-,051 | ,197 | ,629 | ,416 |-,264
vb
Televizyon ,120 |-,073 |-,044 | ,416 |-,628
Radyo ,359 | ,096 | ,003 | ,124 | ,422
Gazete_Dergi_vs ,190 |-,538 | ,194 |-,249 |-,245
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Acikhava_Digital LED Ekran_Hareketli_Vi | ,168 |-,099 | ,137 |-,554 | ,348

deo_Reklam

Acikhava_Billboard_Hareketsiz_Gorsel_Rek |-,371 | ,172 {-,520 | ,276 |-,078

lam

Diger_Eski_Geleneksel _Reklam_Mecralari  |-,526 |-,122 |-,252 | ,331 | ,010

(Bias) -,548 -,187
CIH(L:1) ,096 ,107
>(H1:2) 393 -,283
—[H(1:3) 330 228
é H(1:4) -,270 ,207
| H(1:5) ,012 ,621

Tablo 26: Parametrelerinin Hesaplanmasi

Tablo 26 parametrelerin hesaplanmasi, yapay sinir ag1 modeli, girdi katmani
verileri olan 12 adet bagimsiz degisken TOGG marka elektrikli otomobilin reklam
mecralarinin, gizli katmanda bes ndron tarafindan islenmesi sonucunda ¢ikt1 katmani

bagimli degiskenleri cinsiyet tizerindeki etkilerini gostermektedir.

TOGG Markasinin Tiiketici I¢ goriisii: Reklam Anlatim Bi¢imi Ongoriisii
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Tablo 27: TOGG Markasimin Reklam Anlatimi Tiiketici I¢goriisii Sinir Ag1 Yapisi

Tablo 27 yapay sinir ag1 bilgisi bias, (1) girdi, (2) gizli ve (3) ¢ikt1 katmanlarinin
yapisint ortaya koymaktadir. Bias, yapay sinir ag1 verilerinin temeli olan kaliplarin
nitelikli ve verimli olarak O6grenmesini saglamak amaciyla gizli katmanda bulunan
noronlarin bias katsayilarini1 ve ¢ikti katmaninda bulunan ndronlarin bias katsayilarini
ardisik belirlemektedir. Yapay sinir agi, belirlenen bias katsayilari ile girdi katmaninda
yer alan 19 tane bagimsiz degiskeni, gizli katman 1’de yer alan sekiz tane néronun
hiperbolik tanjant aktivasyon fonksiyonu kullanarak islemesi sonucunda ¢ikti katmani
bagimli degiskenlerini 0 esik seviyesinin iizerinde +1 pozitif gii¢lii ve altinda -1 negatif

guclu uyararak etkilemektedir.

N Percent
Sample Training 334 67,3%
Testing 162 32,7%
Valid 496 100,0%
Excluded 0
Total 496

Tablo 28: Olay isleme Ozeti

Tablo 28 olay isleme Ozeti, yapay sinir aginda 238 erkek (%48) ve 258 kadin
(%52) toplam 496 birey (%100) katilimci verilerinin %67,3’i (n=334 kisi) sinir ag1
egitimi ve %32,7’s1 (n=162 kisi) sinir ag1 testi amaciyla kullanilan verilerin dagilimim

gostermektedir.

Predicted
Hidden Layer 1 Output Layer
H(1: | H(2: | H(2: | H(L: | H(2: | H(1: | H(2: | H(2: | [Cinsiyet | [Cinsiyet
Predictor 1) 2) 3) 4) 5) 6) 7) 8) =1] =2]
(Bias) ,364 |- -,525 |-,766 | 455| ,321| 1,19 -,464
1,207 7
TOGG_Model_Reklam | 2,16 |-,001 | ,496 | ,633| ,940 |-,294 |-,382 | ,866

Cok_Talep_Gormek_
Kalite Belge Sunum
TOGG_Model_Reklam | ,888| ,057 | ,141-,494 |-276 |-,322 | ,229| ,005
_Onplan_Gostermek
_Sunum
TOGG_Model_Reklam | ,698 |-,389 |-,245 | ,702| ,515|,124 |-,416 | ,841
_Mizahi_Anlatim_Sunu
m

Input Layer
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TOGG_Model_Reklam
_lddia_Kanit_Arastirm
a

_Sunum

421

1,272

,586

[ 524

1,21

,948

1,704

-,050

TOGG_Model_Reklam
_Tuketici_Deneyim_
Sunum

-,253

-,431

-,035

,256

-,308

1,13

,025

,134

TOGG_Model_Reklam
_Sevgi_Tutku_
Anlatim_Sunum

1,248

,603

-,001

711

,076

- 477

,026

-,026

TOGG_Model_Reklam
_Otomobil_Uzmani
_Sunum

-,125

,619

424

1,10
8

1,092

-,573

-,054

1,24

TOGG_Model_Reklam
_Unlu_Sanatci_Sunum

1,41

1,50
4

,908

,967

-, 796

-,312

,190

-,152

TOGG_Model_Reklam
_Merak_Anlatim_Sunu
m

1,14

680

-,122

,116

429

-,059

-,022

,366

TOGG_Model_Reklam
_Performans_Ozellik_
Dogrudan_Sunum

-,592

,198

,104

1,47

,608

1,28

,956

-,201

TOGG_Model_Reklam
_Estetik_Ozellik
_Dogrudan_Sunum

292

1,44
1

-,160

-,249

-,088

-,647

1,15

-,286

TOGG_Model_Reklam
_Korku_Anlatim_Sunu
m

1,048

130

-,290

,102

,761

,094

-,526

,045

TOGG_Model_Reklam
_Rakip_Karsilastirma_
Sunum

1,045

,361

,034

-,129

-,279

1,11

1,00

472

TOGG_Model_Reklam
_Ergonomik_0Ozellik
_Dogrudan_Sunum

,241

,636

,051

1,301

1,010

-,252

-,824

,046

TOGG_Model_Reklam
_Problem_Dramatize
_Anlatim_Sunum

-,405

1,43
0

,347

,615

2,06

1,00

-,848

-,167

TOGG_Model_Reklam
_Ekonomik_Ozellik
_Dogrudan_Sunum

-,176

1,222

077

,595

,045

-, 766

- 474

,027

TOGG_Model_Reklam
_Guvenlik_Ozellik
Dogrudan_Sunum

-,548

078

-,069

-,589

,807

,071

,015

,323

TOGG_Model_Reklam
_HayalGucu_Fantastik
_Anlatim_Sunum

,808

318

,674

1,03

1,280

,996

2,16

-,270

TOGG_Model_Reklam
_Kalite_Ozellik
Dogrudan_Sunum

,215

,312

-,286

-,215

,542

-,425

-,610

-, 741

Hidden Layer 1

(Bias)

-,559

,262

H(L:1)

-1,068

1,280

H(L:2)

1,492

-1,119

H(L:3)

,830

-1,460

H(L:4)

-1,920

1,520

H(L:5)

1,524

-1,410

H(L:6)

-1,286

1,483

H(L:7)

1,677

-1,490
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| H(1:8) . [ [ [ [ 83 -17
Tablo 29: Parametrelerinin Hesaplanmasi

Tablo 29 parametrelerin hesaplanmasi, yapay sinir ag1 modeli, girdi katmani
verileri olan 19 adet bagimsiz degisken TOGG marka elektrikli otomobilin reklamda
anlatim bi¢iminin, gizli katmanda sekiz noron tarafindan islenmesi sonucunda c¢ikti

katman1 bagimli degiskenleri cinsiyet iizerindeki etkilerini gostermektedir.

Bireylerin yerli ve milli TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz otomobilin C
segment SUV modelinin performans, ekonomik, Kkalite, estetik, ergonomik ve guvenlik
ozelliklerinin reklamda sunumuna yonelik tiiketici i¢goriileri incelenmistir. Performans
baglaminda bireylerin genel tiiketici icgoriisii, elektrikli otomobilin hizl1 batarya sarj
(%100), 500 km+ yuksek kilometre menzili (%60,3) ve 3 boyutlu holografik asistan
(%58,6) ozelliklerinin etkisinden dolayr mantiksal baglamda teknoloji kavramiyla
ongoriilmektedir. Ekonomik anlaminda bireylerin genel tiiketici i¢goriisii, elektrikli
otomobilin KDV ve OTV indirim destegi (%100), otomobilin diisiik bakim maliyeti
(%98.,4), ikinci el satis degeri (%93,5), elektrikli batarya garantisi (%61,7), ilk tanitima
ozel indirimli fiyat teklifi (%59,3) ve detayl fiyat listesi (%53,3) niteliklerinin etkisinden
dolayr mantiksal baglamda giivenli yatirim araci kavramiyla ongorulmektedir. Kalite
baglaminda bireylerin genel tiiketici iggoriisii, elektrikli otomobilin i¢ pargalarinin
kalitesi (%100), lastiklerinin kalitesi (%87,8) ve yedek parcalarinin kalitesi (%59,8)
bilesenlerinin etkisinden dolayr mantiksal baglamda sorunsuzluk kavramiyla
ongoriilmektedir. Estetik anlaminda bireylerin genel tiiketici iggdriisii, elektrikli
otomobilin tasarimmi %25 oraninda kadinlarin gerceklestirmesi (%100), dis ve i¢
tasarimda krom detaylar (%83,2), IF tasarim o6diilii alan ilk Tiirk markasi olmasi (%71,6)
ve tasariminin diinyaca iinlii otomobil tasarimcist Murat Giinak danigsmanliginda
yapilmas1 (%58,6) niteliklerinin etkisinden dolay1 duygusal baglamda onaylanmis
tasarim kavramiyla ongoriilmektedir. Ergonomi baglaminda bireylerin genel tiiketici
icgorisu, elektrikli otomobilin 3. seviye ve Gtesi otonom akilli siiriis teknolojisi (%100)
ve 4G/5G internet baglantisi ile fabrikadan arag¢ arizasina uzaktan miidahale (%56,9)
ozelliklerinin etkisinden dolayr mantiksal baglamda kullanim kolaylig1 kavramiyla
ongorilmektedir. Giivenlik anlaminda bireylerin genel tiiketici iggoriisi, elektrikli
otomobilin siiriicii algilama ve uyarma sistemleri (%100), ileri teknoloji gilivenlik

sistemleri (%88,5), 3 boyutlu holografik asistan teknolojisi ile givenli, konforlu ve
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interaktif stirtis (%81,9), 7 standart ve 2 opsiyonel siiriicii ve yolcu hava yastig1 (%76,0)
ve Euro NCAP-5’ten yildiz (%64,4) 6zelliklerinin etkisinden dolay1r mantiksal baglamda

giivenli teknolojik siiriis kavramiyla dngoriilmektedir.

Bireylerin yerli ve milli TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz otomobilin C
segment SUV modelinin reklamda sunum bigimleri reklam mecrasi ve anlatim
bigimlerine yonelik tiiketici iggdriileri incelenmistir. Sunum bi¢imleri baglaminda sosyal
medya video paylasim mecralar1 (%100), internet (%65,6) ve diger eski geleneksel
reklam mecralar1 (%54,6) mecralarinin etkisinden dolayi dijital pazarlama ve reklamcilik
kavramiyla ongoriilmektedir. Anlatim bigimleri baglaminda TOGG modellerinin estetik
ozelliklerinin dogrudan sunulmasi (%100), giivenlik 6zelliklerinin dogrudan sunulmasi
(%86,6), performans 6zelliklerinin dogrudan sunulmasi (%77,5), hayal giicii ve fantastik
hikaye anlatimiyla sunulmasi (%71,7), tiiketici goriis ve deneyimlerinin reklamda
sunulmasi (%70,8) ve bir problemi ve ¢6ziim yontemini dramatize ederek sunulmasi
(%64,0) anlatimimin etkisinden dolay1 estetik, giivenlik ve performans odakli siiriicli ve

yolcu deneyimlerinin fantastik bir hikaye ile dramatize edildigi anlatim dngoriilmektedir.

SONUC

Yerli ve milli TOGG marka elektrikli ve akilli cihaz otomobillerin lansmani
sonrasinda yapilan akademik aragtirmalarin, potansiyel miisteri ve tiiketicilerin bilincinin
diisiik olmas1 (Demir, 2020) nedeniyle TOGG marka elektrikli otomobillerin teknik ve
teknolojik 6zellikleri konusunda gerekli bilgiye sahip olmadiklarini (Kocagdz, igde, &
Cetindag, 2020) ortaya koymasi, TOGG markasimin yerli ve milli otomobil hakkinda
bireylere “ne” sOylenebilecegi ve “nasil” sdylenebilecegi sorusunu zihne getirmesinden
hareketle reklam yaratici stratejisi konusunda yiiriitiilen bir ampirik arastirma araciligryla
toplanan ham nicel veri setine SPSS 25 istatistik programinda yapay sinir ag1 analizi
uygulanarak, arastirmaya katilan erkek (n=238, %48) ve kadin (n=258, %52) ortalama 32
yasinda bekar (n=240, %48.,4) ve evli (n=256, %51,6), lisans egitimli (n=242, %48,8) ve
aylik ortalama 6.500 TL gelir diizeyine sahip bireylerin, yerli ve milli TOGG marka
elektrikli ve akilli cihaz otomobilin C segment SUV modeline yonelik tiketici icgoruleri
odaginda, TOGG C-SUV elektrikli ve akilli cihaz otomobilin 6zelliklerinin reklamda

sunumu ve sunum bicimleri baglaminda tiretilecek TV reklami (TVC) yapay sinir agi
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analizi uygulamasiyla 6ngdrulerek genellenebilir (Zhang, Patuwo, & Hu, 1998, s. 37) bir
TV reklami (TVC) iiretimi ortaya konmaya calisilmistir.

13

ne”

AS1: Tiiketici icgoriisii odaginda yaratict stratejik mesajda soylemek

ongorilmektedir?

Yerli ve milli TOGG markasinin elektrikli ve akilli cihaz otomobili C segment
SUV modelinin lansmanina yonelik pazarlama iletisimi stratejisi baglaminda reklam
kampanyas1 kapsaminda tlketici i¢cgorisi odakli reklam yaratict stratejik yaklasim
bireylere “ne” sdylenebilecegi baglaminda otomobil modellerinin ekonomik, guvenlik ve
performans, teknik ve teknolojik 6zelliklerini ifade eden mantiksal boyutlu tuketici
icgoriilerinin ortaya konmasi1 nedeniyle yaratici stratejide bilgisel-duygusal-davranissal
surecli bilgisel yaklasimm (Clow & Baack, 2016, s. 155) ve ilginlik temelli reklam
modellerinden iknanin merkezi yollar1 yaklasiminin (Petty & Cacioppo, 1984) reklamin

yaratici stratejisinde etkili olacagi ongorulmektedir.

AS2: Tiiketici iggoriisii odaginda yaratict stratejik mesaji  “nasil” soylemek

ongorulmektedir?

Yerli ve milli TOGG markasimnin elektrikli ve akilli cihaz otomobili C segment
SUV modelinin lansmanina yonelik pazarlama iletisimi stratejisi baglaminda reklam
kampanyas1 kapsaminda tiiketici i¢goriisii odakli reklam yaratici uygulama yaklagimi
bireylere ‘“nasil” sOylenebilecegi baglaminda estetik, giivenlik ve performans
Ozelliklerinin siriici ve yolcu deneyimlerini fantastik bir hikaye ile canlandiran bir
anlatim bi¢imini ongormesi nedeniyle yaratici stratejide duygusal-bilgisel-davranigsal
surecli duygusal yaklasimin (Clow & Baack, 2016, s. 155) ve ilginlik temelli reklam
modellerinden iknanin gevresel yollar1 yaklasiminin (Petty & Cacioppo, 1984) reklamin

yaratic1 uygulama bi¢iminde etkili olacagi 6ngortlmektedir.

TOGG C-SUV elektrikli ve akilli cihaz otomobilin, tiiketici i¢gdriisii odakli
reklam yaratici stratejik yaklasimi ve yaratict uygulamasiyla tiretilecek olan TV reklam
(TVC) filminin bilgisel i¢eriginin, bireylerin zihinlerindeki anlamla iligkili (Gulerarslan,
2014, s. 134) etnosentrik egilimleri (Kocagdz, igde, & Cetindag, 2020) baglaminda yerli

ve milli duygusal fantastik bir hikaye anlatim bi¢imiyle sunulacak olmasi, bireylerin
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duyussal ve biligsel zihinsel haritalar1 dogrultusunda yorumlayarak (Topbas, 2018, s. 107)
diisiik biling diizeylerini (Demir, 2020) yukseltecek etkileyici TV reklam (TVC) filmi

iiretilebilecegi ongdriilmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

The core of the creative strategy of the advertising campaign consists of the
components of the message strategy and media strategy (Arens & Schaefer, 2007, p. 196).
Message strategy, the message intended to be conveyed to the target audience and its
appeal; media strategy, on the other hand, refers to the communication channel that
conveys the advertising message to the target audience (Belch & Belch, 2018, p. 34).
While advertising strategy is related to purpose, positioning and target audience, creative
strategy focuses on the message itself, “what” to say and “how” (Moriarty, 1986, p. 61).
Therefore, there are two important points in the argument of the brand's product or service
message in creative strategy: (1) What is being said: It is the idea, theme and contents of
the message. (2) How to say: Text is the message, the message strategy and the message
application (Ray, 1982, p. 206).

Consumer insight explains the ideas, values and attitudes of the individuals that
make up the target audience of a brand, and can be discovered as a result of analyzing the
target audience by directly listening to their feelings and thoughts or by observing their
indirect attitudes and behaviors (Janiszewska, 2013, p. 12). Consumer insight requires a

creative approach that differs from traditional thought patterns to reveal and define the
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needs, values, positive or negative feelings and thoughts, attitudes and behaviors of the
target audience with an in-depth understanding (Karwowski, 2004). Qualitative or
quantitative research methods are used in consumer insight research. While the qualitative
research method provides in-depth research on individual attitudes and behaviors, the
quantitative research method provides generalizable results by examining social attitudes
and behaviors (Malim, Birch, & Wadeley, 1997, p. 84). In this context, the design of
consumer insight research in a quantitative research method survey technique (Schmitt,
2010, p. 88) makes it possible to reveal the general feelings and thoughts of consumers

about the product or service.
ELECTRIC CAR: TOGG SMART DEVICE

Within the scope of competitive production and efficiency of the eleventh
development plan of the Republic of Turkey (2019-2023), in the automotive sector, which
is determined as one of the priority sectors, with the aim of increasing the international
market share by developing high technology-based domestic and national brand vehicle
production and a highly competitive supplier industry (Strategy and Presidency of the
Budget, 2019, p. 87), the decision of the President of the Republic to establish the
investment of Turkey's Automobile Initiative Group Industry and Trade Joint Stock
Company, domestic and national electric automobile production facility in Bursa,
numbered 1945, was published in the Official Gazette numbered 30991 ( Official Gazette,
2019). CEO of TOGG, Mehmet Giircan Karakas, as a result of the field research
conducted after the first preview of the C segment SUV and Sedan electric car models of
the TOGG brand, which was held on a global scale on 27 December 2019, stated that the
TOGG acronym was determined as a brand name because it reflects the brand values and
in accordance with the brand name values. He stated that the name and logo of the TOGG
brand electrical and smart device car were determined by choosing the logo with the
highest score according to the criteria of “Originality” and “Registerability” (Anadolu
Agency, 2022).

As a result of the research in which the use of social media for marketing
communication strategies in the preview processes of TOGG and Giinsel domestic and
national electric car brands was examined specifically for the Instagram channel, it was

seen that the TOGG brand used Instagram as an advertising channel in the context of
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social media marketing (Y1lmaz, 2020). It is read that researches on TOGG brand electric
and smart device automobiles focus on consumer behavior and marketing
communication. Consumer research by automobile brands in the automotive industry is
important in terms of revealing consumer insights (Dalgig, 2019). In this context, the
study aims to predict the audio-visual video TV commercial (TVC) to be produced in the
context of the consumer insight focus on the electric and smart device automobile and the
advertising creative strategy within the scope of the marketing communication strategy

of the TOGG brand, with the artificial neural network analysis technique.
Methodology
Research Method

The research methodology is the positivist approach to the quantitative research
method (Neuman, 2014, p. 97) and the consumer insight research survey technique
(Schmitt, 2010, p. 88) and the central and peripheral ways of persuasion model (Petty &
Cacioppo, 1984, p. p. 70) and advertising creative strategy (Laskey, Day, & Crask, 1989,
p. 40) and advertising creative message strategy (Aaker, Rajeev, & Myers, 1992, p. 346)
techniques. In the context of the methodology, the quantitative research method and the
survey technique "TOGG Brand Advertising Strategy Consumer Insight for TV Ad
Prediction Scale", the insights of individuals, technical and technological features of the
TOGG brand electric and smart device car C segment SUV model, which are
performance, economy, quality, aesthetics, ergonomics and It was obtained in
quantitative raw data set format through security variables. In the context of the
methodology, the model of the central and peripheral ways of persuasion, the advertising
creative strategy and the advertising creative message strategy techniques "TOGG Brand
Advertising Strategy TV Ad Prediction Scale from Consumer Insight”, which will be
followed by the individuals, the emotional or logical reasoning of the TOGG brand
electric and smart device car C segment SUV model in the advertising channels. message
strategy presentation enabled to obtain the audio-visual video TV commercial (TVC) to
be produced in quantitative raw data set format. “TOGG Brand Advertising Strategy
Consumer Insight TV Ad Prediction Scale” is based on the raw quantitative data set
collected in SPSS 25 package statistics program to predict the TV commercials (TVC) of
the TOGG brand electric and smart device car C segment SUV model in the context of

255



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

the advertising creative strategy focused on individuals' insights. network analysis was
applied

Population and Sample of the Research

Since the research was designed in a positivist methodology and quantitative
research method design, the sample size confidence ratio for sample error «=0,05 was
95% (n=300) with the simple random sampling technique (Yildirim & Simsek, 2018)
from the probabilistic sample selection method of the universe and sample (Yazicioglu &
Erdogan, 2014, p. 50) and a sample size of n=384 (Sekaran & Bougie, 2016, p. 295) out
of n=10.000 population size, and n=496 participants were determined.

Research Data
Obtaining the Data of the Research

“TOGG Brand Advertising Strategy TV Ad Prediction Scale from Consumer
Insight”, prepared in a quantitative research method and survey technique, in order to
predict the TV commercial (TVC) to be produced in the context of the presentation of the
TOGG brand electric and smart device automobile C segment SUV model; Emotional
message with the environmental pathway approach of persuasion by adapting the scale
of “Classifier Model of Product Advantages Offered by Automobile Brands” (Varma &
Manjula, 2012) and the scale of “Consumer Ethnocentrism: Establishing and Validating
Consumer Ethnocentrism Tendency Scale (CETSCALE)” (Shimp & Sharma, 1987) and
the central route approach and logical message arguments (Petty & Cacioppo, 1984), the
basic message strategy approach (Laskey, Day, & Crask, 1989) and the advertising
creative message strategy approach (Clow & Baack, 2019). It was designed in line with
5-point Likert scale questions with a reliability coefficient of =0.899 and uploaded to a
digital questionnaire, and submitted to the participation of individuals through online
circulation after obtaining the approval of the Board of Ethics Committee of Indnii

University, session dated 07.04.2022 and decision numbered 202277-26.
Analysis of Research Data

The concept of neural network is the application of a free-associated model with
a wide parameter space and flexible structure, which emerged from brain functioning

studies in the field of neuroscience (SPSS, 2019, p. 3). A neural network is a massively
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parallel distributed processor with a natural tendency to store and use information
(Haykin, 2005, p. 24). The feed-forward Multilayer Perceptron (CKA) model of Artificial
Neural Network (ANN) analysis was used in the SPSS 25 statistical program to the raw
quantitative data set collected through the quantitative research method and survey
technique (Akyurt, 2015). The presentation of TOGG Brand Electric Car Models
Features, which are the independent variables of the Artificial Neural Network input layer
parameters, and the Presentation Styles of TOGG Brand Electric Car Models in the
Advertisement, and the output layer parameters as the dependent variables, gender were
determined, and as a result of the artificial neural network analysis, it is possible to make
generalizable predictions (Zhang, Patuwo, & Hu, 1998, p. 37) has been studied.

The ethnocentric tendencies of the informational content of the TV commercial
(TVC) film, which will be produced by the TOGG C-SUV electric and smart device
automobile, with a consumer insight-oriented creative strategic approach and creative
application, related to the meaning in the minds of individuals (Giilerarslan, 2014, p. 134)
(Kocagdz, igde & Cetindag, 2020) will be presented in a domestic and national emotional
fantastic storytelling format, by interpreting the advertisement it in line with the affective
and cognitive mental maps of individuals (Topbas, 2018, p. 107), an impressive TV
commercial (TVC) that will raise low levels of consciousness (Demir, 2020). ) film can

be produced.
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ULUSLARARASI REKLAM STRATEJILERI UZERINE BiR
DEGERLENDIRME

Recep Bayraktar”

Ozet

Kiiresellesen diinyada iiriinlerin-servislerin potansiyel miisterilerine ulasmak isteyen reklam
verenler igin en uygun stratejiyi belirlemek Uretim tarziyla, tiketicilerin degerleriyle ve
vasadiklart toplumsal c¢evreleriyle ilintilidir. Fordist iiretim bandinin tek bigimli-standart
yvapisina uygun, uluslararast firmalarin benimsedigi ve diinyanin her yerinde uygulamaya
koyduklar: ayni mesaji igeren tek bigimli reklam stratejilerinden Post-Fordist dUretimin esnek
yvapiswyla tiiketicilerin beklentileri nezdinde niy iiriinlerin iiretildigi ve bu dogrultuda hedeflenen
tilkenin degerleri, yerlesik yasam bicimleri, kiiltiirleri reklam mesajlarina/stratejilerine
eklemlendigi siirece gecilmistir. Zamanla kiiresellesmenin iilkeleri ve kiiltiirleri birbirlerine
entegre edici yonii kiiresel ve yerel unsurlar: bir arada géz oniinde bulundurmay: gerekli kilmusg,
hem tek bi¢imli hem de yerele ait reklam mesajlarmin yapist doniisiime ugramis ve uluslararasi
kuruluglar a¢isindan kiiresel bakig agisin ve yerel unsurlart kaynastiran, faaliyet yiiriitiilen her
bir farkl iilke icin farklt reklam soylemlerini gelistiven bir strateji ortaya ¢ikmustir. Bu
doniigiimsel siirecin ele almdigi bu calismada kiiresellesmenin getirisi olan standartlagsma,
lokallesme ve kiiyerellesme kavramlart literatiir tizerinden teorik bir diizlemde incelenmig, bu
kavramlarin ortaya koydugu argiimanlarin reklamlara olan etkisi aciklanmis ve uluslararasi
Olcekte faaliyet yuriten firmalarin reklam stratejilerini uygulamadan dnce faaliyet yiiriittiikleri
bolgelerde standartlagma, lokallesme ya da her ikisinin birlesimi olan kiiyerellesme
stratejilerinin olasi sonu¢larint dikkate almalari gerektigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, Standartlasma, Lokallesme, Kiiyerellesme, Reklam.
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REVIEW ON INTERNATIONAL ADVERTISING
STRATEGIES

Recep Bayraktar”

Abstract

Determining the most appropriate strategy for advertisers who want to reach potential customers
of products-services in the globalizing world is related to the production style, the values of the
consumers and the social environment they live in. The uniform advertising strategies that are
compatible with the uniform-standard structure of the Fordist production line and contain the
same message that international companies have adopted and put into practice all over the World,
transformed With the flexible structure of Post-Fordist production, that niche products are
produced in line with the expectations of the consumers, and the values, settled lifestyles, cultures
of the targeted country are added to advertising messages/strategies. Over time, the aspect of
globalization integrating countries and cultures required to consider global and local elements
together, and the structure of both uniform and local advertising messages has been transformed.
Thus, it emerged strategies that develops different advertising discourses for the country, and that
combines the global perspective and local elements in terms of international companies. In
current study, which deals with this transformational process, the concepts of standardization,
localization and glocalization, which emerge with globalization, are examined on a theoretical
level through the literature, and the effect of the arguments put forward by these concepts on
advertisements is explained, and is concluded that companies operating on international scale
should consider the possible consequences of standardization, localization or glocalization
strategies, which are a combination of both, in the regions where they operate before applying
their advertising strategies.

Keywords: Globalization, Standardization, Localization, Glocalization, Advertisement
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GIRIS

Diinya genelinde giderek ¢ogalan {iriin-servis ¢esitliligi firmalar arasinda rekabeti
iyice kizistirmakta, dis pazarlara acilmak isteyen her bir organizasyon icin reklam
kaginilmaz bir strateji olarak ortaya ¢ikmaktadir. Uretim mekanizmasiyla ilintili olan
reklam stratejileri zaman igerisinde doniisiimler yasamis, faaliyet yiiriitiilen alana dair
tanitim mekanizmasi baslarda diinya genelinde ayniligi-benzerligi vurgularken, zaman
icerisinde ortaya ¢ikan yerel-kiiltiirel direng bigimleri ve tiiketicilerin farkli beklentileri
reklam mesajlarini faaliyet yiiriitiilen bolge 6zelliklerine indirgemeyi gerekli kilmis, hem
kiiresel hem de yerel unsurlar1 dikkate alan reklamcilar rekabetin tesvik edici etkisiyle ve
tiretimde esnek yaklagimin olanaklartyla kiireselle yereli kaynastirmaya baslamistir. Bu
calismada diinya genelinde bahsi gecen gelismeleri nitelendirmek i¢in kullanilan
standartlasma, lokallesme ve kiiyerellesme terimleri teorik diizlemde ilgili literatiir
tizerinden ele alinarak reklamlara olan etkisi agiklanmig ve faaliyet yiirltlilen bolgeler ve
pazarlar agisindan standartlagsma, lokallesme ve kiiyerellesme stratejilerinin yonelimleri

ortaya koyulmustur.
STANDARTLASMA

Oldukga tartigmali bir terim olan kiiresellesme olgusu, bir¢ok kisi tarafindan
mevcut kapitalist gelisme caginin karakteristik 6zelligi olarak diisiiniiliir. En basitinden
kiiresellesme artan uluslararasi iletisim, seyahat, ticaret ve farkli kiiltiirlerin ulusal-etnik
sinirlarini agan yayilim anlamlarini tasimaktadir. Kiiresellesme, 1930°1u yillarda ortaya
¢ikan biliyikk buhrandaki/ekonomik krizdeki koruyucu tedbirlerden sonra Batili
devletlerin uluslararas1 serbest ticareti giliclendirmek ve kapitalizmin 6nceki
uygulamalarina siireklilik kazandirmak olarak goriilebilir. Kiiresellesme siirecinde yerel
magazalarda yabanci iiriin segenekleri, giderek yayginlasan ticari marka isimleri ve diinya
capinda moda ve tasarimlarda etnik tarzlarin karisimi hem kiiresel bir ekonomiyi hem de
kiiresel bir kiiltiirii ortaya c¢ikarmustir. Serbest ticaret politikasin savunanlar igin

kiiresellesme olgusu magazalarda daha fazla iiriin secenegini, daha fazla refahi, yagsam

260



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

kalitesini, farkli kiiltiirlerin taninmasini1 ve demokrasinin totaliterlige, komiinizme ve
diktatorliige karsi gii¢ elde etmesi olarak goriiliirken; bu egilimin olumsuzluklarina dikkat
cekenler ise kiiresellesmenin Batili kapitalist sirketlerin ve devletlerin hem kiiltiirel hem
de ekonomik emperyalist amaclarina hizmet ettigini 6ne siirmektedirler (Bell ve digerleri,
2004, s. 82-83). Modernizmin Gretim bicimini nitelendiren Fordist Gretim bant sistemi
icerisinde tek bigimli-seri tiretim mantigini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu dogrultuda o6rgiit
yapilarindan biirokrasiye, reklamdan pazarlamaya tek yonlii stratejiler ortaya
koyulmaktadir (Odabasi, 2017, s. 160-161). Boylece endustriyel Uretim isi senkronize
etmekte ve {rlinleri de standartlastirmaktadir. Standartlagsma diinyas: benzerligin
diinyasidir. Pek ¢ok alanda standardizasyon ¢abalari siirdiiriilmektedir ve amag her zaman
iletisimi, ticareti ve g¢esitli miibadele bi¢imlerini gelistirmek icin benzerlikler
olusturmaktir (Eriksen, 2007, s. 53-56).

Giliniimiizde rekabet koklii diizenlemeleri gerekli kilmakta, kiiresellesmis pazarlar
uluslararas1 Glgekteki firmalarm reklam stratejilerini etkilemekte ve bu dogrultuda
yapilan degisiklikler milyonlarca insanin hayat tarzlarini doniistiirmektedir (Grund ve
digerleri, 2009, s. 263). Reklamcilar uluslararasi 6lgekte basar1 elde etmek igin gesitli
stratejiler gelistirmektedirler. Barnes, bu stratejileri standartlasma, lokallesme ve her
ikisinin karisimi olan hibritlesme olarak siralamaktadir (Barnes ve digerleri, 2004, s.
364). Standartlagsma stratejisi kapsaminda markalar tek bir kiiresel tiikketici varmis gibi
hareket etmekte ve ayn1 mesaji/reklami diinyada faaliyet yiiriittiikleri tiim tlkelerdeki
tiketicilere aktarmaktadirlar. Standartlagtirma yaklagimi kiiresellesmeyle farkli
kilthrlerdeki tlketicilerin farkliliklarinin giderek azaldigi varsayimina dayanmaktadir
(Kozlu & Karaca, 2013, s. 209). Standartlasmis kiiresel pazarlama stratejisinde hem
maliyet hem de arz agisindan avantajlar bulunmakta, paketlemeden reklama,
promosyondan diger pazarlama iletisim stratejilerine kadar tek bicimcilik sayesinde
maliyet avantaji ve iretimde verimlilik ¢ogalmakta, farkli iilkelerde iletisim

koordinasyonu kolaylasmakta ve kontrol mekanizmasi giiglenmektedir (Keller, 2013, s.
514-515).
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Kiiresellesmenin ve tiiketiciligin yaygimlagsmasinin kiiltiirel standartlagmaya/tek
tiplesmeye yol agtigina dair gelistirilen en 6nemli tezlerden bir tanesi McDonaldlastirma
tezidir (Pieterse, 1996, s. 1389). McDonaldlastirma tezi ¢ok uluslu sirketlerin etkisiyle
diinya capindaki farkl: kiiltiirlerin homojenlestigi fikrini savunmaktadir. George Ritzer'e
gore McDonaldlastirma, fastfood restoran ilkelerinin diinyanin geri kalanina hakim
olmaya basladig1 bir siiregtir (2021, s. 16-17). Bu kapsamda kiiresellesme,
McDonaldlastirma, Amerikanlastirma, standartlastirma ve tekdlzelik terimleri hemen

hemen esanlamlara sahiptir (Ritzer & Ryan, 2002, s. 62).

Kiresellesen pazarlar markali mal ve hizmetlerin tiiketiminde kiiltiirlerarasi
benzer kaliplarin ortaya ¢ikmasini saglamakta ve diinya capinda tiiketiciler arasinda
marka tercihlerinde gbéze carpan benzerlikler sirketler acisindan degerlendirilmesi
gereken bir egilim olarak kabul edilmektedir (Alexis, 2016, s. 126) ancak; tek bigimciligi
One ¢ikaran standartlasma stratejisinin yiizlestigi en 6nemli sorun ise ¢esitli iilkelerin ve
kiiltiirlerin kokli farkliliklarini géz ardi etmesidir. Ciinkii tiim kiiltiirleri kapsayacak tek
bir standart olusturulmas: miimkiin olmamakta, bir tilkede islerlik kazanan {irtin/reklam
her Glkede ayni etkiyi olusturamamakta (Keller, 2013, s. 516), tuketici zevklerinden
degerlerine kadar her sey kiiresel diizeyde standartlastirilsa da bu durum herkesin esit
derecede etkilendigi veya standardizasyonun miikemmel ve her seyi kapsayict oldugu

anlamina gelmemektedir (Eriksen, 2007, s. 51).

Standartlastirilmis seri tiretim olarak karakterize edilen Fordizm, Post-Fordizmle
doniistime ugramig, 6nemli olan 6zellik tretimde esneklik olarak ortaya ¢ikmistir. Bu
tiretim teknigiyle tek bi¢cimciligin, ayniligm, standartlagmanin yerini sosyal gruplardan
bireylere ¢esitliligi goz 6niinde bulunduran iretim bigimi almig (Webster, 2006, s. 80-
82), esnek Uretim sayesinde firmalar driinlerini ve programlarini yerel kosullara
uyarlamak ig¢in yeteneklerini gelistirmis, yerel gelenek-gorenekleri koruyan merkezi
pazarlama stratejileri sayesinde birden fazla iilkede, farkl kiiltiirlerde satilan tiriinlerin
benimsetilmesi kolaylasmis (Keller, 2013, s. 521), kiiresel markalar farkli pazarlar i¢in
pazarlama/reklam iletisimi stratejilerini o pazardaki tiiketicilere gore uyarlama

gerekliligini hissetmislerdir (Kozlu & Karaca, 2013, s. 209).
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LOKALLESME

Sosyal, kiiltiirel, dini etkenler bir {ilke halkinin tiiketim aligkanliklarinin
olusmasinda 6nemli derecede rol oynamaktadirlar (Kozlu & Karaca, 2013, s. 88) ve
bunun farkinda olan organizasyonlar i¢in yerel pazarlara uyarlanmak daha fazla satis ve
kar getiren unsur olarak diisiniilmektedir (Van Heerden & Barter, 2008, s. 39).
Tiiketicinin davranigini etkileyen faktorleri kiiltiirel, sosyal, kisisel ve psikolojik olarak

siralamak miimkiindiir (bkz. Tablo 1).

Kalttrel Sosyal Kisisel Psikolojik
i Motivasyon

Kltir Aile Yas, Kusak, N
1

Alt Kultir Toplumsal Rol ve Hayat Tarzi, . 8

Sosval Simif Konum, Meslek, il Ogrenim

oSyal Sin1 - 15111 .
Y Ekonomik Durum fnang ve Tutum

Tablo 1. Tiiketici Davranigini Etkileyen Faktorler
Kaynak: (Kotler ve digerleri, 2009, s. 238).

Markay1 yerel, kiiltiirel anlamlarla iliskilendirmek, yerel kiiltiiriin normlarim ve
kimliklerini yansitmak, herhangi bir ulusal kiiltiir igerisinde yerel halk tarafindan
tiiketiliyormus hissini olusturmak lokallesme stratejisinin yontemleri arasindadir (Alden
ve digerleri, 1999, s. 77). Bu baglamda pazarlamacilar bir takim kisisel degerleri baz
alarak drinlerle tiiketici degerlerinin ayni dogrultuda olduklart yoniinde ikna gabasi
icerisinde bulunmaktadirlar (Clow & Baack, 2016, s. 62). Uluslararas1 olgekteki bir
markanin yerel kiiltiirle kars1 karsiya geldigi, markaya kars1 direng olustugu durumlarda
lokallesme stratejisi ise koyulmakta, {iriinlin 6zelligine gore dini, kiiltiirel unsurlar;
gerektigi durumda gastronomik 6zelliklerde dikkate alinmakta ve yerel insanlarin damak
zevklerine gore diinya genelindeki standardin Otesinde yerele uyarlanma otaya
cikmaktadir (Bekimbetova ve digerleri, 2021, s. 5). Ornegin McDonald’s, Hindistan

pazarina yeni girdiginde kutsal sayilan sigirlarin etinden yapilan hamburgerleri
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satamamig, daha sonra kiiltiirel ve dini degerlere uyum saglayarak koftelerini kuzu

etinden yaparak ortaya ¢ikan direnci kirmaya ¢alismistir (Kozlu & Karaca, 2013, s. 89).

Lokallegsme stratejisi uluslararas1 reklam mesajlarmin da yerel Kkiiltiirlere
uyarlanmasini igermektedir (Moriarty ve digerleri 2012, s. 586). Birden fazla tlkeyi
kapsayan reklam mesajlarimi etkisiz hale getiren, farkliligin ve direncin olustugu
durumlarda reklamcilar yerel-kultlirel degerleri 6n plana ¢ikararak tiriinleri ve markalari
toplumun kiiltiirel dokusuna uyarlamakta ve boylece kiiltiirel normlar, degerler reklama
yansitilmaktadir (Douglas & Craig, 2007, s. 416-425). Bireyselligin 6n planda oldugu
Bati toplumlarinda reklamlar farkli degerler iizerine kuruludur ve basari, ozgiirliik,
eglence faydalari 6n plandadir. Kolektivist dogu kiiltiirlerinde ise aile hayatin merkezinde
oldugundan, pazarlama iletisiminde de aileye yonelik faydalar vurgulanmakta, televizyon
reklamlarinda bireysellikten ziyade kalabalik, neseli, ailenin bir araya toplandigi sofralar
on plana ¢ikmaktadir. Bu kapsamda dogu Ulkelerindeki Coca-Cola ve Pepsi
reklamlarinda ailenin bir araya geldigi iftar sofralarini, Bati iilkelerinde ise genglerin

eglendigi Rock konserlerini gostermek mimkindir (Kozlu & Karaca, 2013, s. 210).

Uluslararas1 pazarlar agisindan benzerliklerin ve farkliliklarin var olusu
pazarlamacilar1 zamanla reklamlarda yerel ve kiiresel olan1 harmanlamaya yonlendirmis,
standartlagsma ve uyarlanma/lokallesme arasinda denge kurmak 6nemli bir faaliyet alani
olarak ortaya ¢ikmustir (Keller, 2013, s. 533). Bdylece hibritlesme diinyanin bir¢ok
yerindeki farkli kiiltiirlerin kombinasyonu olarak belirmekte (Ritzer & Ryan, 2002, s. 61),
kiiresellesme, ne kiiresele ne de yerele indirgenemeyecek melez varliklarin ortaya
cikmasina neden olan yenilik¢i, melezlestirici bir siire¢ olarak belirmektedir. Farkli
cografyalarda kiiresel ve yerelin i¢ ice gegmesine olanak taniyan, 6zgiin sonuclara yol
acan bu durumu tanimlamak i¢in anahtar kavram kiiyerellesme terimidir (Ritzer, 2022, s.
274). Lokallesme kiireselin 6tesinde yereli 6nceleyen bakis agisina 6nem verir; fakat
kiiresellesmis, birbirine entegre olmus insanlardan soyutlanan bir diinya olmadigindan
dolay1, yerelin kiireselden tam olarak bagimsiz olmadigi durumlar ortaya ¢ikmakta, yerel-

kiiresel arasindaki iliski yeni tanimlamalar1 icermekte ve kiiyerellesme kavrami bu
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dikotomi arasindaki iligkiyi agiklamak igin ise koyulmaktadir (Mooney & Evans, 2007,
s. 156).

KUYERELLESME

Kiiyerellesme kavrammi Ingilizce’de terimlestiren ilk kisi sosyolog Roland
Robertson’dur (Khondker, 2004, s. 3). Kokleri Japon ticaret stratejisine dayanan
kiiyerellesme kavrami evrenselcilik ile tikelcilik, modernite ile gelenek arasindaki
ayrimin ¢izgisini ortadan kaldirmakta, ihtiya¢ duyuldugunda kiiyerel gelenekleri icat eden
mikro pazarlama stratejisi olarak belirmektedir. Bu kapsamda kiiyerellesme yaklagimi
kiresel-yerel degerler arasindaki gerilimi ortadan kaldirabilme ve ticari ¢ikarlari tesvik
edebilme potansiyellerini tasimaktadir (Thornton, 2010, s. 360). Kiiyerellesme, farkli
cografi alanlarda benzersiz sonuglara yol acan kiiresel ve yerelin i¢ ice gegmesi olarak
tanimlanabilir. Bu goriis, kiiresel heterojenligi vurgular ve genel olarak Bati'dan ve 6zel
olarak Amerika Birlesik Devletleri'nden kaynaklanan giiglerin ekonomik, politik,
kurumsal ve en onemlisi kiiltiirel homojenlige yol ag¢tig1 fikrini reddetme egilimi tasir
(Ritzer, 2010, s. 362). Kiiyerellesme teriminin kiiresel pazarlar ve siirecler ile yerel
ihtiyaclar ve 6zellikler arasindaki iliskinin bariz paradoksu etrafinda donen bir dizi anlam1
vardir. Kiiresel ve yerelin bir kisaltmasi olarak kiiyerel kavrami, kiiresel iirlinlerin
kendilerini yerel pazarlara/hassasiyetlere uyarlama bi¢imini belirtmek i¢in kullanilmakta,
kiiresellesmenin mikro diizeydeki bireysel-yerel ve makro diizeydeki kiresel oyuncular
arasindaki etkilesimini icermekte ve diinya geneline sunulan standart reklam bigimlerini
reddetmektedir (Mooney & Evans, 2007, s. 117).

Kiiyerellesme stratejisi kiiltiirlerarasi iletisimsel siireglerin yerel, ulusal, bolgesel
ve kiiresel baglamlarin1 dikkate alan yenilik¢i bir kavramdir (Kraidy, 2010, s. 355). (bkz.
Sekil 1):
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{ Bolgesel ’

Sekil 1. Kiiresel, Kiiyerel, Yerel Etkilesim Skalasi
Kaynak: (Roudometof, 2016: 32).

Genel olarak kiiresellesme tartismalari homojenlik ve heterojenlik arasindaki
miicadele etrafinda yapilmakta, kiiresellesmeyi siipheyle karsilayanlar icin homojenlik
negatiflige heterojenlik ise olumluluga isaret etmektedir (Mooney & Evans, 2007, s. 122).
Kiiyerellesme stratejisi kiiltiirel pazarlama anlayisini kapsamakta (Roudometof, 2016, s.
1), kokeninin belirli bir yere ait olmasma gerek olmadan ¢esitli kiiltiirleri birbirine
kaynastiran melezlestirme anlayisindan farklilasarak, kaynastirdig: kiiltiirel unsurlardan
bir tanesinin muhakkak yerelle iligkili olmasini sart kosmaktadir (Roudometof, 2016, s.
14).

Kiiyerellesme stratejisini benimseyenler agisindan kiiyerel egilim kiiresel pazarin
taleplerini yerel pazarin gercekleriyle biitiinlestiren benzersiz pazarlarin olusmasina yol
agmaktadir (Ritzer & Ryan, 2002, s. 58). Robertson’a gore kiiyerellesme stratejisiyle mal
ve hizmetlerin yerel pazarlardan hareketle reklam araciligiyla giderek farklilagan
thketicileri ve tlketim oriintiilerini insa ettigi ve ¢esitliligi ¢ogalttig1 varsayilmakta (2010,
s. 335), standartlasma/homojenlesme ve heterojenlesme miicadelesi son kertede i¢ ige
gecerek kiiresellesmenin cagdas kurucu unsuru olarak kiiyerellesme 6n plana ¢ikmaktadir
(2010, s. 342-343). Bu baglamda kiiyerellesmenin temel unsurlarini, (1) ¢ogulcu hale
gelen diinyada diinyanin gesitli bolgeleri arasindaki farkliligin, heterojenligin 6neminin
artmasi, (1) yerel gruplarin ve bireylerin kiiyerellesen diinyaya uyum saglamak ve yenilik

yapmak icin énemli aktorler olarak belirmesi, (111) milliyetgilikten kosmopolitan bakis
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acisina kadar kiiyerellesmeyi tireten ve onu yerelden kiresele doniistiiren mekanizmanin
islerlik kazanmasi, (1v) 21. ylizyilla birlikte kiltirel degisimdeki emtialarin, medyanin ve
kiresel glglerin tamamen baski arac1i olarak gozilkmeden yerelin kaderini
sekillendirebilecegi kaynaklar1 kullanma firsatin1 ona sunmasi bi¢iminde siralamak

mumkindur (Ritzer & Ryan,, 2002, s. 59).

Cok uluslu firmalar gesitli hedef pazarlarda etkili bir sekilde iletisim kurabilen
reklam programlart olusturmanin zorluklariyla karsi karsiyadirlar. Bu zorlu goreve

kadar

kiiresellestirilmesi/standartlastirilmasi, yerellestirilmesi veya kiiyerellestirilmesi 6nemli

yardimct  olmak i¢in  reklamcilik  faaliyetlerinin  hangi  dereceye
tercih alanlar1 olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kiiresellesme/standartlastirma stratejisi kiiresel
olarak diisiinmeyi ve hareket etmeyi gerekli kilarken, lokallesme stratejisi yerel olarak
diisiinmeyi ve hereket etmeyi on plana ¢ikarmaktadir. Bu dikotominin ortaya ¢ikardigi
son strateji olan kiiyerellesmede kiiresel diistinmeyi yerel olarak hareket etmeyi bir
reklam stratejisi olarak sunmaktadir (Dumitrescu & Vinerean, 2010, s. 148-149). Bu
cercevede Tablo 2’de kiiresellesme, lokallesme ve kiiyerellesme stratejilerinin 6zellikleri

serimlenmektedir.

Kiiresellesme

Lokallesme

Kiiyerellesme

Mallarin, teknolojinin,
enformasyonun, emegin,
sermayenin uluslararasi
entegrasyonuna yonelik egilim
veya bu entegrasyonu
gerceklestirme siireci. ..

Ekonomik gelisme ve ticaret ile
hedef iilkelerde miisteri
tercihlerinde ve gelirde
farklilagmama ve yakinlagmayi,
kiireselciligi, zenginligi,
uluslararasi marka bilinirliligini,
standardizasyondan saglanan
maliyet avantajlarini, daha fazla
kiiresellesme ile ticaretin diisen
maliyetlerini dikkate alir.

Bir Urlin veya hizmeti
belirli bir kaltare, dile
uyarlama, yerel bir
cekicilik gelistirme ve yerel
ihtiyaclart kargilama
siireci. ..

Hedef tilkeler arasinda
miisteri tercihlerinde ve
gelirde farkliliklari, spesifik
beklentileri, yereli,
degerleri, yerel marka
taninirhigimi, basaril yerli
iiriinlerin ve uluslararasi
markalarin rekabetini
dikkate alir.

Yereli dikkate alarak
kiresel bir marka, fikir,
tirlin, hizmet vb. saglama
siireci...

Yerel pazarlara hitap etmek
icin kiiresel deneyimlerden
veya kiresel bir marka
adindan faydalanmayz,
kiireselciligi ve yerelciligi
biitiinlestirmeyi, kiiresel
bilinirlilik avantajiyla yerel
ihtiyaglar ve tercihleri daha
diisiik maliyetlerle
karsilamay1 dikkate alir.

Tablo 2. Kiiresellesme, Lokallesme, Kiiyerellesme Stratejilerinin Ozellikleri
Kaynak: (Dumitrescu & Vinerean, 2010, s. 151).
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SONUGC

Endiistriyel gelisme {irlinlerin seri Uretimini ortaya ¢ikarmis ve zamanla
kiiresellesen diinyada dagitim ve tiiketim de kiiresel olarak isler hale gelmistir. Boylece
diinyanin herhangi bir yerinde benzer ozellikleri tasiyan triinleri-servisleri gormek
miimkiin olmus, Fordist tiretimin hakim oldugu dénemlerde standart-tek bicimli Gretim
beraberinde diinya genelinde standartlagsmay1 iceren sunum pratiklerini gelistirmis ve
reklam verenler agisindan benzerlik benimsetilmesi gereken bir faaliyet alani olarak
goriilmiistiir. Standartlagsma terimiyle nitelendirilen bu durum benzer Grtnlerin diinya
genelinde yayginlagsmasini sagladigi gibi tanitim faaliyetleri kapsaminda reklamlarinda
standart mesajlar1 igermesini ortaya ¢ikarmis, daha genel ilgiler dogrultusunda diinya

genelinde herkese hitap etmesi beklenen reklamlar olusturulmustur.

Tiiketicilerin tamamina ulagsmay1 amaclayan organizasyonlar icin Post-Fordist
iretimin esnek yapist zamanla {irlinler, servisler ve reklamlar agisindan yerele
uyarlanmay1 bir alternatif olarak ortaya koymus; tiiketici tercihleri ya da diinya genelinde
standartlasan herhangi bir {irline-servise karsi tiiketicilerin yerel, dini, kiiltiirel
ozelliklerinden dolay1 gelistirmis olduklari diren¢ dogrudan lokallesme stratejisini
zorunlu kilmigtir. Bu strateji kapsaminda uluslararasi tine kavusmus olan herhangi bir
firma faaliyette bulundugu bolge dogrultusunda triinlerini-servislerini o bélgenin yerel

unsurlarina uyarlamakta bdylece yerel tiikketiciyi elde etmeye ¢aligmaktadir.

Kiiresellesmeyle birlikte iilkeler arasinda ortaya ¢ikan entegrasyon siireci zamanla
uretimden tuketime kireseli ve yereli birbirine kaynastiran stratejilerin ortaya ¢ikmasini
saglamis, her alanda oldugu gibi reklam stratejisi alaninda da hem kiireseli hem de yereli
digarda birakmayacak alternatifler gelistirilmistir. Bu stratejilerin geneli kiiyerellesme
kavramiyla nitelendirilmekte, kiireselden yerele ya da yerelden kiiresele ticaret ve tanitim
faaliyetleri uluslararas1 arenada boy gostermekte, bu durum kiiresel olanin yereli ele
almasim icerdigi gibi yerel olaninda kiiresel olarak yayilimina olanak tanimaktadir.
Sonug olarak herhangi bir pazara hakim olmak isteyen reklam verenler i¢in vurgulanacak

reklam mesajlarmin standartlasma, lokallesme ya da her ikisini igeren kiiyerellesme
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stratejileriyle orlntilenmesi hayati derecede Onem arz etmekte, benzerliklerin ve
farklhiliklarin hedef {ilke, pazar, kitle agisindan olasi sonuglarina dair varsayimlar

gelistirmeleri beklenmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

Determining the most appropriate strategy for advertisers who want to reach
potential customers of products-services in the globalizing world is related to the
production style, the values of the consumers and the social environment they live in. The
uniform advertising strategies that are compatible with the uniform-standard structure of
the Fordist production line and contain the same message that international companies
have adopted and put into practice all over the World, transformed With the flexible
structure of Post-Fordist production, that niche products are produced in line with the
expectations of the consumers, and the values, settled lifestyles, cultures of the targeted
country are added to advertising messages/strategies. Over time, the aspect of
globalization integrating countries and cultures required to consider global and local
elements together, and the structure of both uniform and local advertising messages has
been transformed. Thus, it emerged strategies that develops different advertising
discourses for each country, and that combines the global perspective and local elements
in terms of international companies. In this context, strategies that is developed are

possible to explain with standardization, localization and glocalization concepts.

Standardization strategy involves that the product or service has similar features
in each country around the world. In terms of advertising, this requires that ads be created
with the same messages, and general interests to cover all consumers. There are
advantages in terms of both cost and supply in the standardized global marketing strategy.
The cost advantage and efficiency emerges in production thanks to uniformity from
packaging to advertising, from promotion to other marketing communication strategies.
Similarly, communication coordination in different countries becomes easier, and control
mechanism is strengthened. The most important problem facing the standardization
strategy is that it ignores the fundamental differences of various countries and cultures.
Because it is not possible to create a single standard that will cover all cultures. The
product/advertisement that works in a country cannot have the same effect in every
country, so companies develop presentation styles that take into account the local cultures

of consumers in order to eliminate the cultural resistance mechanisms created by
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consumers. Taking into account the local characteristics of the country where it operates
on the basis of both products and advertisements and adapting to it in this direction is
explained with the concept of localization. Localization strategy for firms wishing to gain
greater penetration in any market involves the specific interests of local consumers. The
methods of the localization strategy are possible to sort as associating the brand with local
and cultural meanings, reflecting the norms and identities of the local cultures, and

creating the feeling of being consumed by the local people in any national cultures.

The integration process that has emerged between countries with globalization has
led to the emergence of strategies that fuse the global and local from production to
consumption over time. This process is characterized by the concept of glocalization. The
existence of similarities and differences in terms of international markets has led
marketers to blend local and global in advertisements over time, and balancing between

standardization and adaptation/localization has emerged as alternative way.

In this context, it have been developed advertising strategies that will not exclude both
the global and the local, as in every field. With the glocalizatin strategy, trade and
promotion activities from global to local or from local to global appear in the international
arena, which includes the global handling of the local as well as allowing the local to

spread globally.

Glocalization that leads to unique results in different geographical areas,
emphasizes global heterogeneity. This concept includes to reject the idea economic,
political, institutional, and most importantly cultural homogeneity emerging from the
West in general and the United States in particular. The glocalizatin concept that is an
abbreviation of global and local is used both to denote the way global products adapt
themselves to local markets/sensitivities, and involves the interaction of globalization
between individual-local and macro-level global players at the micro level, and rejects
standard forms of advertising offered worldwide. In this context, the glocalization
strategy that integrates the demands of global markets with the justification of local

markets, will enhance the emergence of unique markets.

274



- TURKIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

The companies operating on international scale should consider the possible
consequences of standardization, localization or glocalization strategies. Similarly, for
advertisers who want to dominate any market, it is vital that the advertising messages to
be emphasized are patterned with glocalization strategies that include standardization,
localization or both, and they are expected to develop assumptions about the possible
consequences of similarities and differences in terms of target country, market and

audience.
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MODERNIZM SONRASI YENiI GERCEKLIK

Aytug Mermer Uziimlii®

Ozet

Toplum ekonomik, dini, politik ve aile gibi kurumlarindan olusan, bireylerin bu kurumlar
etrafinda is birligi yaptigi ya da ¢atistigi yerdir. Toplumun bu anlamindan yola ¢ikarak toplumu
bicimlendirenin bireylerin edimleri oldugu sonucuna varilmaktadwr. Baska bir deyigle bahsi
gecen kurumlara bireylerin dahlinin ne yonde olduguna gore kurumlarin yapist degismekte, bu
degisim toplumun tiimiine sirayet etmektedir. Fakat diinya sahnesi es zamanl olarak bir¢ok
degisime mekan olmugstur. Bilimsel ve teknolojik gelismeler ile beraberinde getirdikleri, bu kez
bireyi doniisiime ayak uydurmaya zorlamistir. Kiiresellesme, endiistrilesme, kentlesme, iletisim
teknolojileri ile bireylerde fitili ateslenen degisim ile once modernizmle bir kaliba sokulmak
istenen rasyonel bireyin, postmodernizmle dngoriilebilirligini kaybetmesi sonucunu dogurmustur.
Calismanin temel iddiast modernizmle beraber standardize edilebilecegi varsayilan toplumsal
yapilarin modern sonrasinda planlanamaz bir bicimde ve oncekinden olduk¢a farkli olan yeni bir
gerceklik yarattigidir. Bu c¢alismada bireyin modernizmle baslayan degisimi ve modern
sonrasmda ortaya ¢ikan doniisiimii yeni gercgeklik baglaminda iletisimsel boyutlariyla
derlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Iletisim, Modernite, Yeni Gerceklik
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THE NEW REALITY FROM MODERN TO POSTMODERN

Aytug Mermer Uziimlii®

Abstract

Society is the place where individuals cooperate or conflict around these institutions, consisting
of economic, religious, political and family institutions. Based on this meaning, it is concluded
that it is the actions of individuals that shape the society. In other words, the structure of the
institutions changes according to the way the individuals are involved in the mentioned
institutions, and this change spreads to the whole society. But the world stage has been the venue
for many changes in the same century. Scientific and technological developments and what they
brought with them, this time forced the individual to keep up with the transformation.
Globalization, industrialization, urbanization, and the change that sparked in individuals with
communication technologies resulted in the loss of the predictability of the rational individual,
who first wanted to be molded with modernism, with postmodernism. The main claim of the study
is that the social structures that are supposed to be standardized with modernism created a new
reality that is quite different from the previous one and in an unplanned way after the modernity.
In this study, the change of the individual that started with modernism and the transformation
that emerged after modernism are compiled with their communicative dimensions in the context
of new reality.

Keywords: Communication, Modernity, New Reality
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GIRIS

Diinya, gelenekselden modern bir mekan olmaya dogru ilerlerken insanogluna
bircok imkan sunmustur. Egitim, saglik, iletisim, hukuk alanlarinda insanoglu 6nceki
donemlerde hayalini bile kuramadig1 olanaklara kavusmus, planlanabilir ve 6ngoriilebilir
toplum projesi ile geleneksel yapilar birer birer eski degerini kaybetmeye baslamistir.
Aydinlanma ile goriiniir hale gelen elestirel paradigmanin, insanlig1 batil inanglardan ve
mitlerden armdiracagi yoniindeki bakisi, bilim ile insanligin her giin daha iyiye
ulagilacagi umudunu da beraberinde getirmistir. Bu umudu besleyen sanayi devrimini
izleyen siirecgte birbiri ardina ortaya ¢ikan buluslarin yasami kolaylastirarak insanin doga

karsisinda galip gelmesine yardimci olmasidir.

Ozellikle 20. yiizyilin son ¢eyreginde yasanan teknolojik gelismeler, finansal
kaynaklarin kesfi, tibbi buluslar ve kitle iletisim olanaklarinin insan hayatini daha ileri bir
noktaya tasimak ic¢in hizmet edecegi ongoriiliirken, insanlik ansizin diinya savaslar1 ve
krizlerle yiiz yiize gelmistir. Modernizm ile insan aklinin her sorunu ¢dzebilecegine dair
yaygmn inang; cevre Kkirliligi, atom bombasi, niikleer ve kimyasal silahlar gibi
“beklenmedik™ patolojiler, bilimin ugsuz bucaksiz ilerleyisinin toplumsal yapiya
“beklenmedik” olumsuz tesiri (Mermer, 2017, s. 696) konu ile ilgili ¢alisan birgok

diisitiniiriin dikkatine mazhar olmustur.

Weber’e (2014) gore modernitenin en temel 6zelligi bireylere sundugu segme
Ozgirligidir. Fakat bu segme 6zgiirliigli ayn1 zamanda bir paradoks olarak bireyde
“anlam kayb1” ve “Ozgiirliik kayb1” yaratmistir. Weber modernitenin patolojileri olarak
bu iki kavrami ortaya koyarken modernite ile es zamanli ortaya ciktiklarini ifade
etmektedir. Benzer sekilde sistem ve hayat alan1 ve onlarin etkilesim mekan1 arasindaki
farkliliklarin nasil kurumsallagtigini ele alindiginda bu iki alandaki ayrimin her gegen giin
belirgin hale gelmesi ile sistemde 6zgiirliigiin kaybi, hayat alaninin kolonizasyonu ile de
bireyde anlamin kaybolmasi bas gostermistir (Habermas, 1987, s. 112-199). Weber’in

anlam kaybi1 ve 0zgiirliik kayb1 olarak niteledigi kavramlar esasen bireyin modernite ile
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bas etme silirecinde ortaya ¢ikmistir. Habermas’a (1997, s. 247) gore ozgiirlik kaybi
bireyin birokratizasyonuyla gorinir hale gelmekteyken, anlam kaybi gelenekselden
moderne doniisiim siirecindeki bireyin aragsal rasyonalitiye tabi deger alanlarinda
gozlenmektedir. Weber bu kavramlar1 daha agik ifade etmek i¢in ‘diinyanin tatsizlagsmas1’®
deyimini kullanmistir. Weber (2014, s. 336) “isine tim maddi ve manevi varligiyla
zincirlenmis” durumda olan modern bireyin biirokratizasyonu sonucunu doguran anlam
kaybimni selamet dinlerin anlam sunmadaki tekelini yitirmesine baglamaktadir. Bilime
ovgli bireyleri moderniteye kadar tasiyabilmis, fakat gelinen noktada din kadar
sarmalayamamistir. Weber’e gore din birbiriyle catisan degerleri yargilayip, pratik ve
toplumsal sorunlar1 aydinlatabilse de nesnelligini kaybetmeden kolektif anlam sunma
konusunda yetersiz kalmistir. Modern hukuk yine modern birey igin anlam yaratabilme
potansiyeli tagisa da dinlerin sundugu i¢ motivasyondan ziyade dissal bir motivasyonla
bunu yapabilmekte, dolayisiyla etkisi siirekli olamamaktadir. Sanat deneyimi ise 6znel

anlamlar tagimalar1 sebebiyle kapsayici ve kolektif bir agilim sunamamaktadir.

Dolayisiyla Weber’in ifadesiyle bilim, sanat ve hukuk dinin biraktig1 boslugu
doldurmaya muktedir olamamistir. Bir anlam sunma c¢abalar1 din karsisinda kismi ve
bireysel kalmaktadir. “Bdylece formal rasyonalitenin gelismesiyle zayiflayan modern
toplumdaki anlam biitiindi, islevsel olarak diger kurumsal biitiinlerden farklilagsmaya
baglamistir” (Schlucter, 1989, s. 80) Bu asamada bireylerin karsisina iki boyutlu bir
sekiilerizasyon ¢ikmaktadir. Bunlar bireylerdeki diinya goriisii ve kurumlarin isleyisi ile
ilgilidir. Sekiilerizasyonun modern bireydeki yansimasi artik dini inaniglarin ve yasam
tarzinin modern diinyaya entegrasyonun giicliigline bagli olarak alternatif hayat yorumlari
ve daha 0znel yasam tarzlar1 ortaya ¢ikmistir. Kurumsal sekiilerizasyon yansimasi ise,
artik kolektif bir uzlasiya dayanmayan dini ilkeler ile toplumsal pratikler ortiismediginde
depolitizasyon sonucunu dogurabilecektir. Her ne kadar “modernite ile deger diizeyinde
dini degerlerin sekiiler degerlerle; bilin¢ diizeyinde, Obiir diinyaya yonelik tavirlarm
diinyevi tavirlarla; kurumsal diizeydeyse dini kurumlarin ekonomik kurumlarla yer
degistirdigi” (Alexander, 1983) gbzlense de dinin hala modern insan i¢in anlam

yaratmaya muktedir oldugu ifade edilmektedir. Modernitenin din ile iliskisi siire¢ i¢inde
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dinlerin kendilerini ozellikle kamusal alanda taninir hale getirip getiremeyecekleri
(Casanova, 1994) iizerinden yeniden okunabilecektir. Ayrica ortaya cikan deger
bosluklari, yeni davranis bigimleri, liretim tiilketim orantisinin bozulmasi, marjinallik,
issizlik, bosanma oranlarinin artmasi, siddet, etnik gruplasmalar vs. degisimlerin bu siire¢

ile yakindan baglantili oldugu da goz ardi edilmemektedir.

Weber’in 6zgiirliik kaybi olarak ifade ettigi degisim, modern bireyin farkinda
olmadan kabullendigi bir duruma dogru evrilmistir. Bir¢ok {ilkede yasal diizenlemelerle
toplumsal olgekte ozgiirliik kayb1 yaratilmis, kurumsal diizenlemeler de bu kayba eslik
etmistir. Gilivenlik kameralarindan, GPS cihazlarina, telefon dinlemelerinden canli
takiplere kadar teknolojinin sundugu imkanlar beraberinde 6zgiirliik kaybin1 getirmistir.
Bauman ve Lyon (2016) bu durumu yeni kamusal alanin olusumu ile mahremiyet kayb1
ve anonimligin yaratimi olarak degerlendirmektedir. Onlara gére mahrem olan bir¢ok sey
artik kamusal alanda yapilabilmekte ve kamusal tiiketim iiriinii niteligine biirlinmektedir.
Ozellikle dijitallesme yardimiyla internette bir kez var olmus bir bilgi, say1s1z sunucunun
herhangi birinde kayithi kalacagindan unutulmasi da bir o kadar giiglestirecektir.
Anonimlikteki bu asinmanin sebebi, her yere yayilmis olan sosyal medya hizmetleri, ucuz
cep telefonu kameralari, internetteki ticretsiz fotograf ve video siteleri ve belki hepsinden
onemlisi insanlarin neyin kamusal neyin mahrem olmasi gerektigi konusundaki

anlayislarinin degismesidir.

Gelinen noktada ozgiirliik kaybini ele alirken mahremiyet kaybin1 da ele almak
gerekmektedir. Zira John Locke’un ifade ettigi sekilde insanin {i¢ temel hakk: hayat,
Ozgiirlik ve mahremiyettir. Modernitenin bireylere daha fazla Ozgiirlesme alanini
sundugu iddia edilse de sonu¢ tam aksi olmustur. Warren ve Brandeis’in (1970)
“mahremiyete yonelik saldirilar” olarak niteledigi netice toplumdaki bireylerin yalniz
basina olma ve dokunulmaz bir kisilige sahip olma hakkini ihlal etmektedir. Boylelikle
“mahremiyete yonelik saldirilar, insanlarin diledigini yapma ozgiirliigline yonelik
miidahaleler olarak degerlendirilmektedir” (Manning, 1997, s. 818). Mill (2000)’e gore

mahremiyete yonelik ihlaller, bireysel yasantiyr ve bireyselligi zayiflatarak toplumu

280



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

ortalama kimselerden olusan bir biitiin haline getirmektedir. Kamusal alanda daha fazla
vakit geciren birey, hayatinin her parcasini digerleriyle paylagsmaktayken, sdylem ve
eylemlerinin kamusal denetleme altinda oldugunu bildiginden bireyselligini yitirerek

ortalama bir kisiye doniismektedir.

Modernite sonras1 Fordist iiretim tarzinin esnek iiretime dogru doniismesinin
bireyleri daha ozgiir kilacagi zannedilse de esnek calisma seklinin aslinda mevcut
denetim ve gozetimi daha da artirip yogunlastirmakta oldugu ileri siiriilmektedir. Sennett
(2002, s. 61) “yapilan ¢ok sayida arastirmanin bir biliro biinyesinde calismayanlar
tizerindeki gozetimin, isyeri ortaminda bir arada bulunanlardan daha yogun oldugunu
gosterdigini, yukaridan asagiya isleyen yeni bir denetim ve gdzetimin ortaya ¢iktigini”
ifade etmektedir. Bu durum zaman icinde goézetim toplumu kavrami ile anilmaya
baslanmistir. Gozetim toplumu kavramini ilk olarak kullanan Gary T. Marx, Orwell’1n
1984 adli eserinde goriiniir kildig1 pratiklerin ¢agdas toplumlarda ne sekilde hayat
buldugunu ortaya koymaktadir (Marx, 1985, s. 21-26). Ona gore (akt: Wood, 2009, s.
179) “toplumsal doniisiim sonucu gelinen noktada modern toplumlarda iktidarlar, gegmis
toplumsal diizende oldugu gibi gozetim yoluyla denetleme amacina sahip bulunmakta
fakat bu amaci ‘yeni gozetim’ olarak adlandirilabilecek elektronik mecralarla
yapmaktadir”. Bantham'in Panoptikon metaforunu modern toplumda gdzetimi anlatmak
icin kullanan Foucault (1992, s. 245-285), goriiniirliigiin esasen bir tuzak oldugunu ifade
etmektedir. Nasil ki panoptikonda mahkim goriilmekte ama gérememekteyse, cagdas
toplumda da bireyler bu yontemle edilgen konuma itmektedir. Dahas1 ¢cogu zaman bireyi
denetleyen mekanizma, bireyin birileri tarafindan izlendigini bilmenin verdigi otokontrol

halidir (Mermer Uzumli, 2020, s. 38).

Charles Taylor, Modernligin Sikintilar1 (1995) adli eserinde modernite ve sonrasi
ortaya ¢ikan sorunlari ii¢ temel baslik altinda incelemistir. Bunlar bireycilik, aragsal aklin
onem kazanmasi ve ortak bir siyasi proje yoklugudur. Taylor ilk olarak bireycilik
kavraminin modernligin bir getirisi oldugunu fakat yanlis yorumlandigimi ifade

etmektedir. Zira ona gore, insan1 insan yapan Ozellik onun diger insanlarla birlikte
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olmasidir. Aksi halde bir yaban olacaktir. Dolayisiyla insani toplumdan azade olarak ele
almak miimkiin degildir. Oysaki bireycilik, sahislarin i¢inde var olduklari topluma olan
bagliliklarin1 yok sayan bir bakisa sahiptir. Boylece “rasyonel birey, karsisinda bulunan
kimseler ile 6zgiir iradeye dayali sézlesme iliskilerine girdigi 6n kabuliinden yola ¢ikarak
atomist bir model ile iletisim kurmaktadir. Bu model ¢ercevesinde toplum, kendi bireysel
hedefleri pesinde kosan, birbirinden bagimsiz kimselerin i¢cinde yaristig1 ve is birligine
girdikleri bir ortam olarak kavramlastirilmaktadir” (Cohen, 2000, s. 285-288). Bireyciligi
acarken Taylor (1995, s. 12-40) ozellikle ekip g¢aligsmasi, is birligi ve hatta vefa ve
kahramanhigin giinlimiiz toplumlarinda ¢ok islevsel bulunmadigini 6rnegin Orta Cagda
bir savascinin sag kolu olmanin ¢ok onurlu bir kimlik oldugunu fakat giiniimiizde bu
kisilerin hizmet¢i olarak goriilerek saygi duyulmadigimi ifade etmektedir. Gegmiste
bireyler nitelikleri Olcilisiinde statiilerde varlik gostermekteyken, modern sonrasi
toplumlarda kisiler belli statiilerde olmay1 istemekte, farkli siniflarda olmay1 kiiciik
gormekte ve fakat kendine layik gordiigli statii icin de erdemli bir miicadele i¢ine
girmemektedir. Gegmiste en yozlasmis aristokrat toplumlarda bile, Hegel'in ilk efendi
icin tasvir ettigi tiirden kanli bir miicadelede hayatini ortaya koymaya hazir olmak
aristokratlik geregiydi. O nedenle savag aristokrat yasam tarzi i¢in merkezi 6nemdeydi,
ama savas, her zaman “ekonomik bakimdan en uygun olan degildir”. “O nedenle
aristokrat savasgiy1 tutkularinin soyluluguna ikna etme ve onu ¢abasi kendisinin ve 6teki
insanlarin zenginlestirilmesine hizmet eden barig¢i bir is adamina doniistiirmek ¢ok daha
akillica bir seydi” (Fukuyama, 1999, s. 233). Bu nedenle giinlimiiz bireyci insanini
Fukuyama son insan olarak tanimlamaktadir. Ozelliklerini ise su sekilde siralamaktadir
(1999, s. 22): “sogukkanli bir sekilde uzun vadeli 6z ¢ikarlarini hesaplayarak ¢ok sayidaki
kiigiik ihtiyaclarini tatmin etmekle giinlerini ge¢irmektedir. Bu insanin baskalarindan
daha fazla kabul gérme arzusu yoktur, oysa bu ihtiya¢ duyulmadan mikemmellik ve
basariya ulasmak miimkiin degildir. Mutlulugundan hosnut olan ve kiiciik ihtiyaglarin

iizerine ylikselememekten utang bile duymayan son insan artik insan olmaktan ¢ikmistir.”

Taylor (1995), aragsal aklin 6nem kazanmasini modernligin diger bir sikintisi

olarak ele almaktadir. Taylor da Weber gibi akli ikiye bolmiistiir. Amagsal akil ve aragsal

282



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

akil. Aragsal akli 6zetle maksimum verimlilik, minimum maliyet olarak iktisadi agidan
aciklamak miimkiindiir. Birey aragsal aklini kullandik¢a yasamasinin amaci olan fayday1
maksimize edebilmektedir. Boylelikle birey cevresindeki varliklarin kendi amacina
hizmet i¢in var oldugu diisiincesiyle Ozgiirlestigini varsaymak hatasina diismektedir.
Oysa aragsal akil yasam alanlarin bolinmesine neden olmaktadir. Birey kimi eyleminde
aragsal, kimi eyleminde amagsal aklini kullanarak hareket etmek durumunda kalmaktadir.
Taylor burada giiniimiizde kazanim olarak addettigimiz seylerin esasinda yikim olduguna
dikkat cekmektedir. Kati olan her seyin buharlastigini ifade eden Taylor, gegcmiste onem

verilen ¢ogu seyin yerini taklitlerinin aldiginin altin1 ¢izmektedir.

Ortak bir siyasi proje yoklugunu da modernligin tigiincii sikintis1 olarak goren
Taylor’a gore siyasi diizen her seyi olmasi gerektigi gibi diizenlediginden siyasal katilim
azalmaktadir. Artik bireyler, bir seyleri diizeltmek i¢in ¢caba harcamak yerine evlerinde
oturup bu diizenli hayatin keyfini stirmektedir. Bu da dolayli olarak aslinda bir 6zgiirliik
kaybima neden olmaktadir. Bu diizende birey kamusal alana yabancilasmakta ve buna

bagli olarak da gelecek iizerinde siyasal denetimini yitirmektedir.

Calisma modernite ile yapilandirilip standardize edilebilecegi diisliniilen
toplumsal mekanizmalarin modern sonrasi siiregte Ongoriilemez bir yeni gerceklik
olustugu iddiasini tasimaktadir. Calismanin amaci bireyin yasadigi degisimler karsisinda
nasil doniistigli ve bu donlisiimiin toplumsal yapilari nasil etkiledigi ana basliklar halinde
ele almaktir. Calisma literatiir taramasinin ardindan diisiiniirlerin modernite ve modernite
sonrasi ortaya ¢iktig1 iddia edilen yeni yasayis bicimlerine dair goriiglerinin derlenmesiyle
olusturulmustur. Calismanin  hipotezi glinlimiiz diinyasinda bir¢ok alanda
gbzlemlenebilecek yeni bir gerceklik anlayisinin tespit edilebilir olusudur. Kantitatif
veriler 1s181nda yapilmayan bu ¢alismada ucu agik yorumlamalar ¢calismanin bulgulari
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Zira takip eden bolimlerde fikirleri ifade edilen diisiiniirlerin her
birinin bu ¢alismada yeni gergeklik olarak adlandirilan kavrama dair farkli adlandirmalari

bulunmaktadir. Calismanin sonucu olarak toplumsal yapilar ve iletisim pratikleri

283



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

modernizmle baglayan, modern sonrasinda ise beklendigi sekilde sonu¢ vermeyen bir

formda yeni gergeklik kavramu ile agiklanmakta, 6zellikleri ve etkileri tartisilmaktadir.

Modernden Modern Sonrasina Yeni Gercekgilik

Bir kiiltiirel doniisiim projesi olarak goriiniir hale gelen modernizm kavramai, “18.
yiizyilda Aydinlanma ile birlikte Bati’da kullanilmaya baglayan ve modern kapitalist-
endiistriyel devletin gelisimine paralel olarak geleneksel diizenin ziddi ilerlemenin,
ekonomik ve idari rasyonalizasyonun ve sosyal diinyanin farklilasmasinin vuku buldugu
bir durumu” (Saribay, 2001, s. 4-5) tanimlamaktadir. Gelisen teknoloji, degisen diizen,
islevleri yeniden tanimlanan kurumlar ile imajlar, algilar ve yanilsamalar, modernizm ile
insanlar1 gercekligi tekrar tanimlamaya gotlirmiistiir. Bu asamada bireyler ya ortaya
¢ikmig imaj, gorintii dogrultusunda gergekligi tekrar ele almak ihtiyaci hissetmis ya da
imajin kendisine yeni ger¢eklik olarak bakmustir. Bagka bir deyisle modernizm ilerlemeci
tarth anlayisina dayanan, gelismeci, bilimci, rasyonel tavra sahip ve dolayisiyla herkes
icin gecerli bir dogru fikrine sabitlenmis bir diisiincenin yansimasidir. Modern sonrasinda
ise hakikat fikri gérlintiiniin arkasinda kalmus, sinirsiz sayidaki kopya ve dis goriiniis 6ziin
ve ger¢egin yerini almistir. Hakikat bir yanilsama ve eglenceden ibaret olmaya
baslamistir (Debord, 2012, s. 34). Bu calismada ele alinan yeni gergeklik kavramini farkl
diisiiniirler farkli sozciiklerle ifade etmektedir. Bauman “‘akiskanlik”, Baudrillard “hiper
gergeklik”, Keyes “post-truth”, Berman “kati olanin buharlagmas1” gibi kavramlar ve
metaforlarla ile bugiin durdugumuz noktadaki ger¢eklik kavramini tartigmaya

acmiglardir.

Diisiiniirlerin  gercekligin  glinlimiizdeki formunu ifade edebilmek igin
gelistirdikleri kavramlar arasindan en popiiler olan Oxford Dictionary tarafindan 2016’da
yilin kelimesi secilen “post-truth” dur. Ralph Keyes’in 2004 yilinda hakikat sonrasi ¢agin
ozelliklerini ifade etmek i¢in ilk kez kullandig1 post-truth kavrami Oxford Living
Dictionaries’de “kamuoyunun nesnel olgulardan ziyade kisisel duygu ve inanglar

tarafindan belirlenmesi” seklinde tanimlanmaktadir. Baudrillard (2011, s. 16-20) ise
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simulakr kavramu ile bireyler i¢in gercekligin tamamen yok oldugu ve insanlarin artik
imge yanilsama ve simulasyonu yasadigi ifade etmektedir. Ona gore simulakr, ger¢egin
yerine gecmemekte bilakis; “gonderenden yoksun ve nerede baslayip nerede bittigi
bilinmeyen, hi¢bir seyin durduramadigi bir kapali devre iginde, ger¢egin degil yalnizca
kendi kendinin yerine gegebilen” seydir. Yani giiniimiiz bireyinin hakikat fikrinin
onilinde, gercekligin yok edilmis olmasi gibi bir engel durmaktadir. Gergegi yok edip
yerine gegmis olan ise hipergercektir. Taklit, bir simiilasyon degildir. Oysa simiilasyonda
artik sahte ve hakiki gibi iki ayr1 sey yoktur. Gergegin tiim gostergelerine sahip olan
simulasyon gergekligi yok edince artik o gercekligi imgelemenin imkani da ortadan
kalkmaktadir. Farkli diislinlirlerce bugiin bireyin i¢inde bulundugu gerceklik
isimlendirilmeye calisilmaktadir. Ortak olan ise modernitenin tek ve katiksiz ger¢eginin
giinimiizde karsilik bulamadigidir. Bu ¢alismada yeni gerceklik olarak isimlendirilen

iletisimsel doniisiimiin nedenleri ve sonuglar1 ¢alismanin devaminda ele alinmaktadir.

Aile ve iliskiler

“Uzaktaki atalarimizin isi kolaydi. Tipki en yakinlar: gibi besikten mezara
kadar birbirleriyle ayn: civarda, birbirlerine ulasabilecekleri ve birbirlerini
kolaylikla gorebilecekleri sekilde mekanlarda yasiyorlardi. Bu onlart hem
koruyan bir koza yaratiyordu hem de diinyaya dair tutumlarini sabit
kimliklerle ifade etmelerine imkan sagliyordu.”

Zygmunt Bauman

Bireyin yasaminda i¢ine dogdugu evin iiyelerinin ona sagladigi sevgi ve giivence
onun hayatla iliskisini belirlemektedir. Aile liyeleriyle kurdugu iliski ile dogru orantil
olarak toplumsal iligki bicimleri ortaya ¢ikmaktadir. Fakat toplumsal degisim esnasinda
toplumun ailenin karsilastigi giicliiklerin iistesinden gelebilmesine yardimci olacak
olanaklari, hizmetleri ve giivenceyi saglayabilmesi gerekmektedir. Geleneksel toplumun
aile modeli genis aile olarak yapilanmistir. Genis aile ikiden fazla kusagin ve tim
kardeslerin bir arada yasamalarini ifade etmektedir. Endiistri toplumu yoniinde degisme
stirecinin ilk asamasinda genis aile igerisinde evlenen kardeslerin ayr1 eve ¢ikmalariyla
degisen aile yapisi; ikinci asamada sadece kari, koca ve evlenmemis ¢ocuklarin ayni cati

altinda yasamalarini ifade eden ¢ekirdek ailenin giiniimiiziin yaygin aile tipi olmasiyla
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yeni bir hal almistir. Bu siiregte ailelerin sahip oldugu cocuk sayis1 da azalmistir. Genis
aileden ¢ekirdek aileye gecis silirecinde bosanma oranlar1 artmis ve bu artigla beraber
endiistri toplumlar1 par¢alanmis aile sorunuyla kars1 karsiya kalmistir. Parcalanmis aile,
evlenmemis cocuklarin anne babadan herhangi birisiyle yasadig aile tipidir. Toplumun
en saglam kurumlarindan sayilan ailede siireksizlesen iliskiler baglaminda catirdamalar
basgosterirken, komsuluk iliskileri, is iligkileri, arkadaglik ve duygusal iligkilerin bu
durumdan nasibini almamas1 miimkiin degildir. Ge¢gmiste bireyler i¢in oncelikli kavram

aileyken, giiniimiizde kariyer onun &niine gegmistir.

Kendini gergeklestirme kiiltiirii, ¢ogu insanin kendilerini asan meseleleri geri
plana alarak kariyerlerini devam ettirmek ugruna sevgililerini, ¢ocuklarini diistinmeden
terk edebilmesini saglamistir (Taylor, 1995). Sennett’ de Karakter Asinmas1 (2002) adli
eserinde basaril bir kariyerle, mutlu bir aileyi kars1 karsiya getirerek giiniimiiz bireyinin
aileye kiyasla kariyere oncelik tanima halinin tizerinde durmaktadir. Umberto Eco ise
Giliin Ad1 (2019) eserinde “ask temasi hissetmekten baska bir sey degildir” sozleriyle
gunumiiz iligski anlayisin1 6zetlemektedir. Giiniimiiziin slogan1 Sennett’in (2002) ¢okca
vurguladigi gibi “uzun vade yok” tur. Bu insanin oldugu her yerde yeni gergeklik olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Birbiriyle baglantili ve siirdiiriilebilir iligkiler yerine anda kalan
anilar lizerinden iletisim kurulmaktadir. Baudrillard’a (1993) gore ise bugiin 6nemli olan,
eksikligi ¢ok ciddi bir sekilde hissedilen bir ask, duygu ve tutku talebinin varligidir. Daha
onceki kusaklar, romantik ya da post-romantik olanlar, aski bir tutku, bir kader gibi

yasamislardir. Bizimkiyse neoromantik bir agktir.

Modern kapitalizmin basarisizliga mahkim ettigi insanlarin sayisinin giderek
artmasinin, daha genis bir cemaat duygusunu ve daha giiclii bir karakter hissini gerekli
kildigini ileri siiren Sennett (2002, s. 142-45)’¢ gére, modern kapitalizm kosullarinda
esnek iiretim tarzinin belirsizlikleri, kokli bir giiven ve baglilik duygusunun yoklugu,
kisinin kendi diginda bir sey yapamamas1 ve isi araciligl ile hayatin1 ¢izememesi gibi
hususlar, insanlar1 baghlik, giiven ve derinligi baska yerlerde aramaya itmektedir.

Bireylerin bir toplumu olusturabilmesi igin gerekli sosyal baglarmin giictinii karsilikli
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bagimlilik hissinden aldigim fakat glinlimiizde bagimli olmanin utang verici bir durum
olarak algilandigi, bu sebeple yapilan bagimsizlik vurgusunun karsilikli giivensizligi
artirarak sosyal bagliliklar1 asindirdigini vurgulamaktadir. Yeni gerceklikte birey hem
cemaat duygusunun 6zlemini ¢cekmekte hem de i¢e kapanmaktadir. Nisbet de (1959, s.
11-17) esasen modern diinyanin tarihsiz ve geg¢missiz halinin, bireyleri
mekaniklestirmesinden kaynakli olarak toplumun giderek marjinal, kdksiiz ve yalniz hale
geldigini ifade etmektedir. Modern toplum kosullarinda yasanan bu gelismelerle birlikte;
artan sosyal hareketlilige bagli olarak sekillenen akiskan kimlik, toplumsal iliskilerdeki
ve bagliliklardaki yiizeysellik gibi gelismeler, insanlart mahremiyet, 6zgiirliik, gliven ve
istikrar arayisina daha fazla itmektedir. Fakat bu arayis gecmis donemdeki arayiglara
oranla daha adaletsizdir. Zira fiziksel olarak yerinde ¢akili duruyor olsa bile artik tim
bireyler hareket halindedir. “Hareketsizlik siirekli degisen bir diinyada pek de gergekei
bir segenek degil. Bununla birlikte, bu yeni kosulun yarattigi sonuglar son derece
esitsizdir. Bu nedenle bazi bireyler eksiksiz ve ger¢ek anlamda ‘kiiresel’ hale gelmistir”

(Bauman, 2017, s. 9).

Modern sonras1 donemde aile ve iligkilerin gergekligini tekrar bigimlendiren bu
unsurlarin yani sira kadinin ¢alisma hayatina dahil olmasi ile aile igi is bolimi ve
toplumsal cinsiyet tanimlarinin bastan yapilmasi, modern yasamda geleneksel
anlayislarla devam eden bireyler arasinda aile i¢i huzursuzluklar ve bosanma oranlariin
artmasi onemli bir etkendir. Bunun yaninda gb¢ sebebiyle aile iiyeleri arasinda olusan
ayriliklar ve yine go¢ sebebiyle yasanan adaptasyon sorunlari, yer degistiren aile iiyeleri
ile degistirmeyenler arasinda olusan siif farklilagmasi, Ozgiirlik ve bireyselligin

iligkilerde basat konuma gelmesine neden olmaktadir.
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Ekonomi

“Yoksulluk halki sosyal kargasaliklara siiriikler. Sosyal diizenin korunmasi
icin halkin ekonomik yonden doyurulmasi gerekir”

Konfugyus

Giliniimiiz yeni gercekliginin odak noktasinda bulunan unsurlardan bir de
ekonomidir. Ekonomik etkinliklerin insan ve toplum yasamini etkiledigi, tarihsel gelisimi
bigimlendirdigi goriisii ilk Cag’lara kadar uzanmaktadir. Marx’m on dokuzuncu yiizyilda
savunmus oldugu toplum yapisi ve isleyisi icinde en 6nemli rol oynayan faktoriin
ekonomi oldugunu inanis1 modern doneme damgasini vurmus ve bir toplumun niteligini
belirleyen asil 6genin iiretim bi¢imi oldugu inanig1 yayginlik kazanmistir. Bagka bir
deyisle bireylerin yasamak i¢in gerekli olan maddi zenginlikleri elde edis bigimi,
yasamalar1 i¢in gerekli olan maddi zenginlik miktarindan daha 6nemli olarak algilanmaya
baglamistir. Baudrillard Tiiketim Toplumu (1997) adli eserinde giiniimiiz insaninin en
onemli 6zelliginin nesneleri biriktirip yigmak oldugunu ifade etmistir. Bunun sebebi
olarak da bireyin yeni gercekliginin bolluktan giic elde edecegi inancini tasimasi
gosterilmektedir. Yeni birey artik emniyetsizdir. iliskilerde de farkina vardigi iizere
gelecege yonelik bir garanti kesin olarak elde edilememektedir. Fakat yeni gerceklikteki
bolluk tasarruf i¢in degil harcama igin gereklidir. Yani gelecege yonelik kesin bir
garantisi olmayan birey bugiin iyi hissetmek istemektedir. Baudrillard’a (1997) gore bu
asamada zenginligin Olciitii ne kadar ¢ok mala sahip olundugu degil, ne kadar ¢ok degis
tokus yapildigi, ne kadar c¢ok yiyip, i¢ip, gezildigidir. Bu anlayis giiniimiiz ekonomi
anlayisinin bi¢cimlenme seklinde ekonomik olarak “yeterli” bireyle ilgilenilmesi,

digerlerinin 1lgi odag1 olamamasi sonucunu dogurmaktadir.

Debord, Gosteri Toplumu (1996) adli eserinde bu duruma vurgu yapmuistir.
“Kapitalist sistem is¢iyi bos vakitleriyle ve insani y&niiyle ele almaz. Isginin {iretim
stirecindeki tiim makinelesmesiyle ve asagilanmasiyla isciyi bas basa birakir ve onu
sadece tiketici kisvesi altinda kendisine son derece kibar davranilan bir yetigkin olarak

goriir.”  Ekonomik olarak yetersiz olan birey ise sistem tarafindan diglanir. Biiyiisii
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Bozulmus Diinyay: Biiylilemek (2010) adli eserinde George Ritzer tam da bundan
bahsetmis, biiyiisii bozulmus bir diinyanin nasil yeni gergeklikle biiyiilendigine, tiiketim
cilginliginin aliveris merkezlerinde bireylere yaptiklar1 biiyiiye vurgu yapmaktadir.
Sekiilerlesme sonucunda dini alanda ortaya ¢ikan boslugu, aligveris merkezlerinin
doldurdugunu ve hatta aslinda onlarin aligveris merkezi degil “tiiketim katedralleri”

oldugunu iddia etmektedir.

Ekonomik olarak sistemde odak noktasinda bulunamayan bireyler i¢in giinlimiiz
yeni gercekligi bir ¢oziim formiilii yaratmistir. Bunun adi “mis gibi goriinmedir”.
Toplumsal yasamin iktisadin birikmis sonuglar1 tarafindan biitlinliyle isgal edildigi
bugiinkii asama da artik sahip olmaktan, gibi goriinmeye dogru genel kayma soz
konusudur (Debord, 1996). Giinlimiiziin yeri gercekligi, sahip olmak degil, sahipmis gibi
gorinmektir. Bunun igin, Urlnlerinin ger¢egi kadar sahtesi de mevcuttur. Bir markanin
bir {irlinlinii almak ekonomik olarak miimkiin olmadiginda, sahtesini bulup, almak yeni

birey i¢in hi¢ de zor degildir.

Baudrillard ve Ritzer “-mis gibi goriinme / kendini —mis gibi gésterme” edimi igin
en uygun aracin kredi kartlar1 oldugu konusunda hemfikirdir. Kredi kartlar1 bireyin
sisteme dahil olmasini, zenginlerle benzer eylemler yapabilmesini sagladigindan, bireyler
bu sayede “zenginmis gibi” goériinmekte zorlanmamaktadir. Boylece kredi kartlariyla
desteklenen sistem bireyler arasi yapay bir esitlik olusturmaktadir. Yasanan “alternatif
cag1”nda her seyin bir ikamesi mevcuttur. Miicevherin gercegini alamayan birey, caba
harcamadan sahtesine sahip olmakta, is iligkisi yliriimeyen birey, sorunlari ¢ézmeye
calismak yerine yeni bir is aramaya baslamaktadir. Bu yeni gerceklikte fiyatlar1 belirleyen
de irlinlerin islevi degil, imajlaridir. “Bir Chrysler Le Baron ile bir BMW, teknik
ozellikleri agisindan yaklasik esdeger otomobillerdir, ama tamamen farkli bir “duygu”
verdigi i¢in tiiketiciler acik olarak BMW'yi tercih etmektedir” (Fukuyama, 1999, s. 128)
“Cigerlerimize ¢ektigimiz gergek iirlin nedir? Marlboro tilkesini riizgarli vadilerinde atla
gezinmenin vekaleten yasanan keyfi mi, yoksa i¢in i¢in yanan tiitiiniin sert keskin dumani

mi1? Hangisi daha gercek, hangisi daha az gercek? Ve bunun bir 6nemi var mi1 gergekten?
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Hipergergeklikte gergek yikilip yok edilmistir. Ilgisiz kilnmstir” (Baudrillard, 1983, s.
39). Yasanan imajlar diinyasinda ger¢ek her gecen an daha muglak hale gelmektedir.

Politika

“Politikada hi¢bir sey kazayla olmaz. Olmugsa, dyle planlanmigtir”.

Franklin D. Roosevelt

Modern oOncesi donemde yonetim anlayisinda politik liderin fonksiyonu
giiniimiizde oldugundan daha az etkindir. Bunun nedeni, 6zellikle “tasiyict ve avci
toplumlarda, toplulugu harekete gecirecek politik otorite olmadigi i¢in, lider etkisinin en
az dizeyde olmasindan kaynaklanmaktir. Ancak, sonrasinda diger toplum bigimlerinin
hepsinde farkli politik 6znelerin varligi -sefler, lordlar, krallar, hitkiimetler- o toplumdaki

gelismenin gidisatin1 belirlemeye baglamistir” (Giddens, 2000, s. 553).

Modern ddénemle beraber siyasal anlamda diinya ¢apinda liberal demokrasiye
gecis egilimi gozlenmektedir (Fukuyama, 1999, s. 39-55). Bu durum modern doga
biliminin mekanizmasinin nigin liberal demokrasiye yol agtig1 tartismalarini baglatmistir.
Modern doga bilimi tarafindan belirlenen ileri sanayilesmenin mantig1 kapitalizmi ve
piyasa ekonomisini hazirliyorsa, ayni zamanda serbest secilmis hiikiimetleri ve
demokratik katilimi1 da hazirlamakta midir sorular1 1950’lerle beraber giindeme gelmistir.
Martin Lipset (1959) istikrarli demokratik kosullar ile ekonomik gelisme diizeyi ve
kentlesme ve egitim diizeyi gibi oteki gostergeler arasinda acik bir karsilikli baglanti
bulundugunu ampirik olarak kanitlamaktadir. Liberal demokrasi ve ekonomik gelisme
arasindaki baglant1 sanayilesme sayesinde ortaya ¢ikan yeni orta sinifin siyasal katilim,
insan hak ve 6zgiirliikleri gibi talepleri olmasindan 6tiirii oldugu iddia edilmektedir. Emek
piyasasinin ihtiya¢ duydugu vasifli ig giicii ile yeni olusan orta sinif toplumun egitim
diizeyindeki artig, esitlik adalet, 6zgurlik gibi taleplerin dillendirilmesine olanak

tanimasiyla bu baglantinin goriiniir olmasin1 saglamaktadir.
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Sanayilesmenin ilk donemlerinde gelir farkliliklar1 biiylik olmakla birlikte,
ekonomik gelisme, iyi egitilmis bir iggiiciine olan talebi muazzam Olgiide artirarak
sonunda kosullarda oldukca genis bir esitlik saglamaktadir. Kosullardaki boylesi genis
bir esitlik, bu esitlige saygi gdstermeyen ve biitiin yurttaglarin esit hakli politik katilimina
izin vermeyen bir politik sistemin reddedilmesini saglamaktadir. Orta smnif toplumlarin
egitim diizeyindeki genel yiikselisin sonucu olarak “bir diktatdrliik bile, eger gelismis bir
ekonomi amagliyorsa, genel egitimi gelistirmeden ve yiiksek ve uzman egitimini herkese
acmadan yapamaz. Sanayi toplumlari ¢ok cesitli ve uzmanlagmis egitim kurumlar
olmadan var olamazlar. Gelismis lilkelerde bir insanin toplumsal statiisii biiyiik 6l¢iide

egitimine baghdir” (Fukuyama, 1999, s. 59).

Modern sonras1 donemin politik gercekliginin dnemli bir boyutu ise bilgi sahipligi
Uzerinden yorumlanmaktadir. Zira iktidarin bilgiye, bilginin de iktidara stirekli
eklemlendigi gerceklikte iktidar isleyisi bilgi nesneleri yaratmakta, bunlar1 ortaya
cikarmakta, enformasyon biriktirmekte ve bunlar iktidar i¢in kullanmaktadir (Foucault,
1992, s. 293-298). Bagka bir degisle “toplumda bilgiye sahip olmak iktidar olmaktir”
(Bauman, 2003, s. 62). Zira bilgiye sahip olanlar ayn1 zamanda bu bilginin nasil

kullanilacagini da belirleme erkine sahip bulunmaktadir.

Teknoloji ve Bilim

“Yani, modern toplum bir kafes olmakla kalmaz, i¢indeki insanlar da o
kafesin parmakliklarinca bi¢imlendirilir.”

Marshall Berman

Teknoloji, son iki yiizyildan beri, bilimin bir tiir uygulama alani olmustur.
Teknolojinin gelisimi sanayilesmeyi hizlandirmis, {iretimi ¢esitlendirerek arttirmas,
bireyleri ve toplumsal yapiy1 degistirmistir. Sanayilesme ile sanayilesmenin yogun
oldugu merkezlere gogler artmis egitimden aileye, hukuktan saglhiga bircok doniisim

yasanmaya baslamistir.
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Modernlikle birlikte yiicelen hatta hak ettigi yeri buldugu diisiiniilen bilginin
gercekligi ve ona verilen deger giiniimiiz diinyasinda bulaniklagmaya baslamistir. Oysaki
Aydinlanma ¢aginin hemen arkasindan batili fikir 6nderleri halklar1 ¢agin “bilginin ¢ag1”
olduguna inandirmiglardi. Avrupa, Aydinlanma’dan once gegerli olan “tanr1 merkezli”
cagdan ¢ikmist1 ve ilahi giice olan inan¢, modernizm ile yerini bilgiyi merkeze koyan
goriige birakmisti. Buna bagli olarak insanligin dokunabilecegi en iist noktaya ancak akil
ve bilim yoluyla ulagabilecegi inanc1 Kant’la birlikte ortaya ¢ikmisti. Artik modern
toplum, bilim ve teknoloji araciligiyla diizenlenmekte ve bilingli, rasyonel insanlardan
olugsmaktaydi. Herkes huzurluydu ki, “modern” kavraminin kendi i¢inde birtakim
gerilimleri birlikte getirdigi fark edildi. Bilimin ytliceltilmesi dolayistyla her gecen giin
basartya kosmasi, insanlik yararma oldugu kadar insanhigin kotiliigiine de
kullanilabiliyordu. Teknolojinin insanin yasam kalitesine katkis1 kadar yikimin,
savaglarin ve teroriin de amaglarina hizmet edebilecegi ortaya ¢ikmusti. Bu paradoksa dair
diisiiniirlerin farkl1 yorumlamalar1 bulunmaktadir. Ornegin Giddens (2000, s. 46), bu
degisimleri kiiresellesmeye baglama egilimindedir. Ona gore “1960°lardan sonra iletigim
sisteminde goriilen dev degisiklikler, kiiresellesme siirecinin temelini olusturmakta, onu
tim boyutlariyla etkilemektedir. Aninda elektronik iletisim, sadece haberlerin ya da
bilgilerin daha c¢abuk aktarilmasini saglayan bir yol olarak kalmamakta ayn1 zamanda
hayatin tim dokusu da degistirmektedir. Geleneksel modern toplum yapisi, yerini
enformasyon ara¢lariin, diger bir degisle bilisim teknolojilerinin ortaya ¢ikardigi toplum
yapisina birakmaktadir. Modern insanin is ve toplumsal diizeni degismekte olup, toplu
tretim ve merkezi felsefe yoluyla sekillenen biitiiniin parcalart halinde ve yiz yuze
iletisime bagli insanlar arasi iliskiler, yerini iletisim araglarinin kontroliinde sanal
iliskilere birakmaktadir. Diin toplum i¢inde karsilikli iletisime baglh olusan birliktelikler,
bugiin cografya ve mesafeyi ortadan kaldirarak mesajlarin araciligiyla yeni gerceklik
icerisinde sanal olusumlara doniismiistiir. liskiler ise sanal ortamlarda daha da farkl

boyutlar kazanmaya baglamistir”.

Gergeklik ve sanallik iligkinin en bilinen alegorisi milattan 6ncesine Platon’un

Magara metaforuna kadar uzanmaktadir. Platon giinlimiizde sanal diinyay1
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anlamlandirmak i¢in kullandigimiz ifadeleri ¢ocukluklarin beri magarada yasayan
insanlarin ve tasidiklar1 araglarin magaranin kapisindan duvara yansiyan golgelerinin
iceriden oldugundan daha farkli, daha korkutucu ya da daha biiyilik goriinmesine ragmen
gercek sanilmasindan bahsetmektedir. Bu sanridan kurtulmanin yolu korkuyla yiizlesip
asama asama magaradan disar1 ¢ikarak gercege ulasmaktir. Bu metafor literatiirde
psikolojiden siyasete, egitimden hukuka bir¢ok alanda olanaksizlik sebebiyle cesaretini
kaybetme ve gergeklik algisini da buna baglhh olarak kaybetme baglaminda
yorumlanmigtir. Fakat modern sonrasi bulundugumuz noktada imkansizlik neticesinde
degil, bireysel tercihler dogrultusunda sanal diinyada varolus ile gercekligin bigim
degistirmesi s6z konusudur. “Bilgi ve iletisim teknolojilerinin sundugu olanaklarla
yaygin hale gelen internet, bireyleri zaman ve mekan farki olmaksizin bir araya
getirmekte, gergegin kiigiik bir boliimiinii gorsel-isitsel kanallar yardimiyla ileterek tim
gergekligi sundugu iddiasini tasimaktadir. Siipheci-sorgulayici bireyler bile giin iginde
karsilastiklar1 enformasyon bombardimaninin bir kismindan kendini koruyabilmektedir.
Bu araglarda gergegin yerini imaj aldigindan sahsiyetler kendini ifade edememekte,
bilgiler sanal, ¢izgisel ve tahmini kalmaktadir” (Danto, 1990, s. 44). Dolayistyla bilincin
algilayamadigini uyaranlar giin i¢inde bireylerin bilingaltin1i doldurmakta ve gerceklik

algisinda deformasyona yol agmaktadir.

Tonnies’in cemaat-cemiyet (gemeinschaft-gesellschaft) kavramlastirmasindaki
cemaat belli bir mekanda bir araya gelme Onkosulunu tasimaktayken giinlimiizde
teknolojinin sundugu imkanlar bireylerin kolektif bir olusum i¢inde olabilmeleri icin
fiziksel bir aradalik halinde olmasina gerek duyulmamasini saglamistir. Bu da sanal
cemaat kavraminin ortaya ¢ikisina yol agmistir. Sanal cemaat kavrami ilk kez Howard
Rheingold (1987, s.3) “bireylerin ilgi alanlarina gore network (internet) araciyla bir araya
geldigi anlayabilecegi sembollerden olugsmaktadir. Bu olusumda bireyler espri, bilimsel
tartigma, ticaret yapabilmekte, duygusal iliskiler yasayabilmekte, ortak sevgi ya da ortak
nefret duygular1 tasiyabilmektedir. Ayrica sanal cemaatin kamusal alanda pasiflesip
sanalda aktiflesen bireylere sundugu en parlak imkan “kurulan birlikteliklerin, geleneksel

toplulugun aksine bireylerin ilgi alanlari, begenilerine gore kendi segimleri ile
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kurulmasidir” (Rheingold, 1987, s. 5) Dolayisiyla Richard Sennett’in (1996) Kamusal
Insanm Cokiisii adl eserinde modern dénemde kamusal alandan el cekmek zorunda kalan
bireyin kolektif bir olusumda var olma 6zlemini sanal alanda gidermesi hali apagik
gozlenmektedir. Zira ancak bu sekilde “bireyler, siber alanda toplumsal ortaklik

duygusunu yeniden yasayabilmektedirler” (Robins, 1999, s. 161).

Sanal cemaatlerin sundugu imkanlar vesilesiyle kisiler fazla zorlanmadan kolektif
kimlik dahli duygusunu yasayabilmekte, kendi zevk ve tercihleriyle 6zdes kisilerle yiiz
yiize gelmeden yakinlik kurabilmektedir. Bu birey igin blylk bir imkan olarak
goriilmektedir. Fakat sorunlu nokta bilim ve teknolojinin sundugu diger imkéanlar

yardimiyla sanal ortamlarda sunulanin gerc¢eklikle baginin kopmus olma ihtimalidir.

Sartori’nin (2004) de Gérmenin Iktidar1 adli eserinde pek ¢ok ydnden altin1 ¢izdigi
lizere gérmenin bir iktidar1 vardir. Herhangi bir imgeyi gorebilen kisi goremeyene kiyasla
bilgiye vakif olma giicline sahip olmaktadir. Fakat yine birey gorebildiginde imgeleri
kendi konumuna goére gormektedir ve cogu zaman bunun farkinda olmamaktadir.
Sennett’in Goziin Vicdani (1999) adli eserinde konuyla ilgili olarak, gérmenin bireylere
diinyaya sahip olmay1 garantiledigi sanrisini yarattigini ifade etmektedir. Ortaya ¢ikan
gosteri toplumunda birey her seyi manzaraya doniistiirerek ve bu yolla her seyi kaskati
hale getirerek (felg ederek) kendisine bir anlam vermektedir. Bu tir bir toplum isteksiz
ve bilingsiz aktorii, seyirci rolii oynamaya zorlamakta ve her seyi gorsellestirerek
dondurmaktadir (Debord, 1996). Bu durum bireylerdeki aktif katilim arzusunu deforme
ederek pasif izleyici yaratmaktadir. Bundan da kotiisii birey gordiigiiniin ger¢ekliginden

kusku duymamakta, goriintiiniin deforme edilip edilmedigini sorgulamamaktadir.

Bu asamada Baudrillard (2011, s. 20) “gergekligin artik yok oldugunu bireylerin
tamamen imge yanilsama ve simulasyonu yasadigini” ifade etmek icin simulakr
kavramini ortaya atmaktadir. Buna goére simulakr, “gonderenden yoksun ve nerede
baslayip nerede bittigi bilinmeyen, hi¢bir seyin durduramadigi bir kapali devre iginde,

gergcegin yerine degil yalnizca kendi kendinin yerine gecebilen bir seydir. Bu kavrami
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aciklarken Baudrillard artik tiim bireylerin gercek otesilik (hiper gergeklik) diinyasinda
yasamakta oldugunu bunun da gergekten ¢cok daha gergek bir sahte diinyada yasandigi
anlamma geldigini sdylemektedir. Bireyin gergeklik olarak gordiigii sey, aslinda bu tiir
iletisimin kendisi tarafindan yeniden yapilastirilmis halidir. Seylerin neye benzedikleriyle

gercekte ne olduklar1 arasindaki zitlik hiper-gercekligi yaratmistir”.

Bu yeni gergeklikte benzetim yoluyla yaratilan modelin temsil ettigi sey,
gercekten daha gercek olmayi becerebilmistir. Birey ona sunulanlarla, kendisini ve
diinyay1 yeniden tanimlamaktadir. Gergekle illiizyon yer degistirmektedir. Uriinler,
hizmetler, fikirler islev ve verimlikleriyle tanimlanmamakta, kendilerine atfedilen

fanteziler ile bireylerin karsisina ¢ikarilmaktadir.
Kitle Iletisim Araclar

“Ilkel toplumun masklart vards, burjuva toplumunun aynalari,
bizim ise goriintiilerimiz var.”

Jean Baudrillard

Bilim ve teknolojinin ilerlemesi insanlik igin bir¢ok imkan yaratirken iletisim
araglar1 da bununla dogru orantili olarak gelisim kaydetmistir. Insanlik tarihinin
baslangici ile birlikte var olan iletisim, diinya tarihinin farkli donemlerinde farkl
sekillerde viicut bulmus, kiiltiirel siiregte yiiz yiize iletisimden sozlii, yazili, gorsel isitsel
ve dijital gibi farkli bigimlerde gelisme gostermistir. Tek kaynaktan tek aliciya kurulan
iletisim alic1 grubunun genislemesiyle kitlesel hal almis teknoloji de buna uygun kanallar

liretmistir.

Oncelikle sinema ve radyonun ardindan 6zellikle televizyonun icadi iletisimin
sadece kaynagin duygu, diistince ve ihtiyaglarinin iletilmesi islevlerini yerine
getirmesinin yaninda kaynagin farkli aktarimlar ile bireylerde degisim yaratma amacini
da ortaya koymasina olanak tanimistir. Baslangicta eglence ve bos zaman degerlendirme

amaciyla hanelere giren televizyonun bireylerin diisiinme, hissetme bi¢imine, aile i¢i ve
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toplumsal iligkilerinin sekline kadar, biitlin yasant1 bigimlerini kapsayacak sekilde etkili
oldugu bugiin herkes tarafindan kabul edilmektedir. insanoglunun bilimsel buluslara imza
atarken motivasyonu olan bos zaman yaratma amaci, yine insanoglunun baska bir icad1
olan ve bos zaman degerlendirmeye yarayan televizyon ile desteklenmistir. Hava, kara
deniz araglar1 gibi ulasim teknolojileri, bilgisayar ve otomasyon, ev aletlerinin icad1 gibi
kisilerin daha az zaman harcayarak ayni sonuglari elde etmesi amaciyla ortaya ¢ikarilan
iirlinlerin yardimiyla daha fazla bos zamana kavusan insanoglunun bu bos zamani verimli
gecirmesi arzu edilirken kitle iletisim araglart farkli bir noktay1 isaret etmistir. Debord
(1996, s.159) bu durumu “siirekli olarak siirekli elde edilmeye calisilan zaman
tasarrufunun ABD halki i¢in fazladan 3 — 6 saat daha TV izlemeye ayrilmas1” sonucunu
dogurduguna isaret ederek agiklamaktadir. Televizyona ayrilan zaman arttik¢a toplumsal
iliskilerde yeni bir gergeklik olusmaya baglamistir. Bu asamada bir¢ok diisiiniir TV
yiiziinden, gerceklik degerlerinin kayboldugu, insan iligkilerinin menfaat iligkisine
doniistiigli, geleneksel saygi ve sevgi kavramlarinin yok edildiginden yakinmaktadir.
Toplumun biiyiik bir kismi igin kitle iletisim kuramlarindan biri olan sihirli mermi
kuraminda oldugu gibi igeriklerin sorgulanmadan dogru kabul edildigi inanisi, kitle
iletisim araglarimin tarafsiz yahut ideolojik acilimlar sunup sunmadigi tartigmalarini
beraberinde getirmistir. Ozellikle gorsel ve isitsel sunumlardaki amacin, salt toplumu
bilgilendirme, eglendirme ve bireyin ¢agdas normlara uygun bir yasanti diizeyine
ulagmasi noktasinda bir gelisme ve degismeyi saglamaya calismak mi1 yoksa yapilan
yayinlar yoluyla mevcut kiiltiirel formun yerine yenisinin mi yaratilmasi1 amaglandigi bu
tartigmalarin odak noktasinda durmaktadir. Medya eliyle olusturulan yeni gerceklik
dizeninde artik illizyon ve gergek birbirine karismistir. Bireyler kimi zaman gergek
sandiklarinin gercek olmadigii 6grenip hayiflanmakta, kimi zaman ise gercegin kitle
iletisim araclariyla yeniden yaratildigina sahit olmaktadir. Bazi manipiilatif medya
icerikleri iyileri kotii, kotiileri iyi olarak gosterebilmekte ve bu nedenle bazi kisi ve

kurumlarin medyayla siki iliskiler kurmas1 gerekebilmektedir.

Kitle iletisim araclarimin lokomotif teorisi olarak adlandirilan bir durum yarattig1

kabul edilmektedir. Dlzeyi her bireyde ayni olmamakla beraber ekranda goriilen ve
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“insanin gosterideki temsili olan kisi olasi bir roliin imajin1 kendinde toplayarak
bayagiligi somutlastirir. Onlar ¢esitli yasam tarzlarin1 canlandirmak igin vardirlar ve
toplumsal emegin ulasilmaz sonucunu temsil ederler. Sistemin temsilcisi olan hayranlik
duyulan bu insanlar neyseler, aslinda o olmadiklar1 i¢cin meshurdurlar (Debord, 1996,
5.60). Bu durum dolayisiyla yine Baudrillard’in isaret ettigi hiper gerceklik kavrami
medya iriinleri iizerinde varlik gostermektedir. Zira Baudrillard’da hiper gercekligi
aciklarken bu kavramla en fazla teknolojide ve kitle iletisim araglarinda karsilagilmakta
oldugunun altin1 ¢izmektedir. Ona gore bu iki platformda sanal gercegin yerine gegmekte

bireylerin referanslar1 da bu gercek 6tesi zemin tizerinde kurgulanmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin bireyde yaratti§i doniislimiin baska bir unsuruna ise
Noam Chomsky (2002) Medya Gergegi adl1 eserinde dikkat ¢ekmektedir. “Yillar 6nce,
zavall1 bir kusun petrole bulanmis, ¢aresiz goriintiisii karsisinda dehsete kapilip lanetler
yagdiracak kadar hassas oldugumuz giinlerde, ¢cogu kadin ve c¢ocuk, 100 bine yakin
insanin gokyiiziinden yagan bombalar altinda Sliimiinii, sicak odalarimizda kahvemizi
yudumlayip koltuga yayilirken, havai figek gdsterileri gibi izlemistik. Bundan tam on y1l
sonra da tiim diinya nefesini tutup o miithis 11 Eylil saldirisini izledi. Gosteri mekani bu
defa diinyanin en biiylik ticaret ve finans merkeziydi. Hemen ardindan ABD'nin bir
“cezalandirma eylemi” olarak giristigi Afganistan operasyonu, Ariel Saron'un biitiin
pervasizligiyla Filistin sehirlerini yakip yikmasi ve Arafat't kusatma altinda tutmasinin
yaninda, yalniz kovboyun diinyaya inat muhtemel Irak operasyonu o giinlere hem ne
kadar uzak hem de ne kadar yakin oldugumuzu gosterdi. Bu siire¢ i¢inde, medyanin
rizanin Uretilmesindeki ve giidiimli gerceklik yaratilmasindaki rolii hi¢ degismedi.”
diyerek aslinda Debord'un Gosteri Toplumu kavramina da gonderme yapmaktadir.
Gergekten kisin tisiimiis bir serge gordiigiinde gozleri dolan birey bugiin dinyadaki
kiyimi sanki bir sinema filmi izlercesine rahatlik i¢inde ve tepkisiz olarak
izleyebilmektedir. Yeni birey doniistirken yeni bir savunma mekanizmasi da edinmistir.
Bunun adi tepkisizliktir. Baudrillard da benzer sekilde giiniimiizde hiper gergekligin

onemli bir 6zelligi olarak tepkisizlik olaylarinin giderek arttigina isaret etmektedir.
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Gilinlimiizde kitle iletisim araclarinin bireyde yarattigi donilistimiin baska bir
boyutu ise Fromm’un (1994) Kendini Savunan Insan adli eserinde ifade edilmektedir.
Fromm’a gdre giinlimiiz insan1 adeta sadece sahip olduklariyla var olacagi, aksi halde bir
hi¢ olacagi diisiincesine kitle iletisim araglar1 vasitasiyla itilmekte, bu nedenle de siirekli
tiikketmek zorunda birakilmaktadir. Ozellikle kitle iletisim araglar1 dolayimiyla yapay
gereksinimler tiretilmekte, birey bir tiir doyumsuzluga yoneltilmektedir. Yeni gerceklikte
Debord’un (1996, s. 69) sozleriyle “her 6zel iiriin siras1 geldiginde torensel bir sekilde
kesinlikle esi benzeri olmayan bir sey olarak tanitilmaktadir. Gosteride buyuleyici olan
bu nesne, tiiketicinin evine girdigi an bayagilasir. Ancak, tiiketici bunun farkina

varamayacak kadar yeni tanitilan nesneyi arzulamaya yogunlagmistir.”

McLuhan’m “ara¢ mesajdir” sozii ile esasen kitle iletisim araglarinin sosyal etki
yaratmada mesajin i¢erigi kadar etkili oldugu ifade edilmektedir. Bahsi gegen sosyal etki
bireylere yeni degerler katmakta yeni kiiltiirlere adaptasyonlarini saglamaktadir. Kitle
iletisim araclarinin ileri teknolojiye ulasarak toplumsal sinirlari agsmasiyla artik diinya
kiiresel bir kdydiir (McLuhan, 2001, s. 32). Bu noktada teknoloji tiretimi ve sahipligi bu

yenidiinyada yeni gercekligin belirleyicisi konumuna gelmistir.

SONUC

Aydinlanma ile toplumsal doniisiimiin bireysel anlamda fitili ateglenmistir. Zira
Aydimnlanma felsefesi, aklin tstiinligiinii savunmustur. Bu sayede, aklin maddi olmayan,
insani sorunlar ic¢in ¢Oziimler sunacagi umudunu gelistirmistir. Diger yandan,
modernlesme siirecinde gelisen akilcilik, aragsal us boyutunu agamamistir. Aragsal
ussallik, kisisel amaglara en kisa yoldan ulasmanin ara¢ ve tekniklerinin bilgisini
barindiran akli temsil etmeye baslamistir (Atiker, 1998, s. 7) Bu nirengi noktasindan
itibaren Aydinlanma’y1 takip eden modern toplum anlayis1 her ne kadar olaylarin diizenli
akisi, uyumlu pargalarin birligi, seylerin kendilerinden beklendigi gibi kalacaklar1 bir
durum olarak “diizen” fikrini yeni gelistirmemis olsa da diizene duyulan ilgi, onun
hakkinda bir seyler yapmaya duyulan arzu, bir sey yapilmadiginda diizenin kaosa

dontisecegi korkusu ile yeniden bicimlenmeye baslamistir. Modern bir toplumda, diizen
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ile kaos arasindaki dengeyi ancak insan faaliyetlerinin hassas yonetimi saglayabilir
(Bauman, 2002, s. 200-202) diisiincesi modernizmin ana iskeletini olusturmustur.
Modern sonrasi yasam bi¢imlerinde ise “modernizmin sayginligina yonelik tarihi bir kars1
durug bulunmaktadir. Artik modernizmin politik projesi olan Liberalizmden kiiltiirel ve
bilimsel tarafi olan Aydinlanma’dan, ekonomik sistemi olan kapitalizmden bir kopus
yasanmistir” (Nascimento, 2005, s. 351). Bu ¢aligmanin temel amaci hakikat, gerceklik,
dogru, simulakr, hyper-realty, post truth kavramlarim1 kuramsal diizeyde tartismaktan
ziyade modernizm sonrast vuku bulan bu kopus sonrasi toplumsal pratiklerin aldig:

bicimi yeni gerceklik kavramiyla betimlemektir.

Bu caligmada ele alinan yeni gergeklik ifadesi modern sonrasi donemde bireyin
maruz kaldig1 yeni durumlar1 ifade etmekte ve calisma icinde bireylerin olusturdugu
toplumsal yapilar i¢indeki isleyisi vasitasiyla ortaya konmaktadir. Calismanin alt
basliklarini olusturan aile ve iliskiler, ekonomi, politika, teknoloji ve bilim, kitle iletisim
araglar1 hususlarinda bireyin yliz ylize geldigi yeni durumlari modern ve modern sonrasi

donemde sebep sonug diizleminde bir tartisma ¢alismada yer almaktadir.

Giiniimiizde geleneksel genis aile bicimi Ozellikle ekonomik gerekgelerle
cekirdek aileye, hatta tek ebeveynli ailelere evrilmektedir. Toplumun en kiigiik yap1 tast
olarak nitelenen ailede yasanan bu degisim elbette ki tiim diizeylerdeki toplumsal
iliskilere de sirayet etmektedir. Giiniimiiz iliskileri hem bireyin kendini sonsuz yalnizlik
ve giivencesizlik halinde hissettigi, hem de uzun vade olmadig1 bilinciyle siirdiiriilmeye
calisilmaktadir. Ekonomik parametrelere gore her gecen giin kural degistiren iletisim
pratikleri onceki donemlerde erdemli sayilan hareketlerin, kismen mantiksiz olarak
nitelendigi bir gergeklige kapi aralamaktadir. Bu yeni durumdan siyaset de nasibini
almakta, siyasi partiler kitle partilerinden “catch-all” hepsini yakala partilerine dogru bir
egilim gostermektedir. Politik sOylemler de bu cergevede her kesimden insana
seslenebilecek bicimde dizayn edilmektedir. Ote yandan ozellikle kitle iletisim
araglariin ve dijital teknolojilerin ulagilabilirliginin artmasi yeni bir iletisim bi¢imi olan

sanal iligkileri yasamlara dahil etmektedir. Bu sanal iligkiler dijital vatandagliktan esnek
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calisma kosullarina, sanal asklardan nefret sdylemlerinin mesrulagsmasina uzanan bir
yelpazede iglev gorebilmektedir. Toplumdan bahsedebilmenin Onkosulu elbette ki
degisimdir. Toplumsal degisim bir kez basladiginda iletisimden sosyal Orgiitlenme
sistemlerine, deger sistemlerinden yasal kurumlara kadar sirayet etmektedir. Bu dinamik
yap1 i¢inde yasayan birey degisimin yaratti§1 doniisiime olumlu ya da olumsuz olarak

maruz kalmakta, ayni birey kimi zaman fail kimi zaman magdur olmaktadir.

Bu ¢aligmada modern sonrasi toplumlarin doniigiimii bireyler iizerinden goriiniir
hale getirilmeye calisilmaktadir. Caligmada tarihsel ve baglamsal akisi daha nesnel
gozleyebilmek igin geleneksel toplumda bireylerin gergeklik anlayisinin modern
toplumda nasil doniistiigli, bugiin bulunulan noktaya gelindiginde ise doniisen gergeklik

algisinin iletisimsel diizeydeki yansimalar1 degerlendirilmektedir.

Sonug olarak modern dénemin belirlenebilirlik, standardizasyon, dngorilebilirlik
gibi ovgiiye mazhar 6zelliklerinin vaatlerini yerine getirememesi ya da insanlik yararina
kullanilmamas1 sonucu modern sonrast donemde yeni bir gergeklik olugsmustur. Bu
gergeklik hakikat ile gergeklik, alisilmig ile alisilmamis ya da gercek ile taklit
tartismasindan 6te; gergek ile gergek sanilan arasindaki miicadeleyi ortaya koymaktadir.
Bu ¢aligmada toplumun tiim kilcal damarlarina niifuz eden bu yeni gerceklik iletigim
alanina yansiyan yonleriyle degerlendirilmekte, bundan sonra bu alanda yapilacak

calismalara katki sunmaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

While the world is moving from traditional to modern space, it has offered many
opportunities to human beings. In the fields of education, health, communication and law,
human beings have achieved opportunities that they could not even dream of in previous
periods, and traditional structures began to lose their old throne one by one with the
planable and predictable society project. The understanding that critical thinking, ignited
by the Enlightenment, will purify humanity from superstitions, myths and mysterious
forces, has brought with it the hope that humanity will always achieve better through
science. In the process following the industrial revolution, inventions made one after
another have facilitated human life and helped humans to prevail over nature. While it
was predicted that technological developments, the discovery of financial resources,
medical inventions and mass communication opportunities, especially in the last quarter
of the 20th century, would serve to move human life to a higher point, humanity suddenly
came face to face with world wars and crises. The widespread belief that modernism and
the human mind can solve any problem; "Unexpected" pathologies such as environmental
pollution, atomic bombs, nuclear and chemical weapons, and the "unexpected” negative
impact of the immense progress of science on the social structure (Mermer, 2017, p. 696)

has attracted the attention of many thinkers working on the subject.

According to Weber (2014), the most basic feature of modernity is the freedom of
choice it offers to individuals. However, this freedom of choice has also created a "loss
of meaning" and "loss of freedom" in the individual as a paradox. While presenting these
two concepts as the pathologies of modernity, Weber states that they emerged
simultaneously with modernity. Similarly, when we consider how the differences
between the system and life space and their interaction space are institutionalized, the loss
of freedom in the system as the distinction between system and life space becomes clear
day by day, and the loss of meaning in the individual with the colonization of the life
space has started (Habermas, 1987, p. 112-199). The concepts that Weber describes as

loss of meaning and loss of freedom mainly emerged in the process of coping with
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modernity. According to Habermas (1984:247), while the loss of freedom becomes
visible with the bureaucratization of the individual, the loss of meaning is observed in the
value areas of the individual in the process of transformation from traditional to modern,
subject to instrumental rationality. Weber used the phrase 'distasteful world' to express
these concepts more clearly. Weber (2014, p. 336) attributes the loss of meaning resulting
from the bureaucratization of the modern individual, who is ""chained to his work with all
his material and spiritual being", to the loss of the monopoly of religions in presenting
meaning. Praise for science has carried individuals to modernity, but at this point, it has
not been able to wrap it up as much as religion. According to Weber, although religion
can judge conflicting values and illuminate practical and social problems, it is not possible
to present a collective meaning without losing its objectivity. Although modern law has
the potential to create meaning for the modern individual, it can do this with an external
motivation rather than the internal motivation offered by religions, so its effect is not
permanent. Art experience, on the other hand, cannot offer an inclusive and collective
opening with its subjective meanings. Therefore, in Weber's words, science, art and law
have not been able to fill the gap left by religion. Efforts to present a meaning remain
partial and individual in the face of religion. “Thus, the whole of meaning in the modern
society, which has weakened with the development of formal rationality, has begun to
functionally differentiate from other institutional wholes” (Schlucter, 1989, p. 80) At this
stage, individuals face a two-dimensional secularization. These are related to the
worldview of individuals and the functioning of institutions. Alternative life
interpretations and more subjective lifestyles have emerged due to the difficulty of
integration of religious beliefs and lifestyles into the modern world, the reflection of
secularization in the modern individual. The reflection of institutional secularization, on
the other hand, can result in depoliticization when religious principles, which are no
longer based on a collective consensus, and social practices do not overlap. Although at
the value level with modernity, religious values are combined with secular values; at the
level of consciousness, attitudes towards the afterlife with worldly attitudes; At the

institutional level, although it is stated that religious institutions have been replaced by
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economic institutions (Alexander, 1983), it is stated that religion is still capable of
creating meaning for modern people. The relationship between modernity and religion
can be re-read through whether religions can make themselves known, especially in the
public sphere (Casanova, 1994). However, emerging value gaps, new behavior patterns,
deterioration in the production-consumption ratio, marginality, unemployment, increase
in divorce rates, violence, ethnic groupings etc. It should not be overlooked that the
changes are closely related to this process.The change that Weber expresses as the loss of
freedom has evolved into a situation that the modern individual unwittingly accepts. In
many countries, a loss of freedom has been created on a social scale with legal regulations,
and institutional regulations have accompanied this loss. From security cameras to GPS
devices, from wiretapping to live tracking, the possibilities offered by technology have

brought about the loss of freedom.

In this study, the New Reality from Modern to Postmodern is evaluated through
the transformations it has created in the fields of family and relationships, economy,

politics, technology and science and mass communication.
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PARCALI COK PARTILI SISTEMLERE BiR ORNEK

OLARAK BREZIiLYA: 21. YUZYILDA TEMSILCIiLER

MECLISI VE SENATO SECIMLERI UZERINDEN BIR
INCELEME

Mustafa Hilmi Celik”

Ozet

Brezilya, baskanlik sistemi ile yonetilen ve siyasal parti sistemi baglaminda bir¢ok parti sistemini
deneyimlemis bir iilkedir. Asker? diktatorliiklerin yasanmasi, irili ufakli bir¢ok siyasal partinin
politik alanda rekabet halinde olmasi, partiler arasindaki koltuk sayilarimin giderek azalmast,
sag ile solun merkezlesmesi ve buna tepki olarak bir ¢oziim aract vasfiyla ortaya ¢ikan radikal
soylemler, yolsuzluk operasyonlart ve kitlesel eylemler Brezilya’'min siyasal yasamini karmasik
fakat zengin bir hale getirmistir. Bu anlamda Brezilya, siyasal olarak irili ufakli parcalara
ayrilmig ancak yine buna bagl olarak c¢ok partili sisteme sahip olan bir iilke modelidir.
Calismada, 21. Yiizyl itibarryla Brezilya 'da isleyen siyasal parti sistemleri incelenmis ve yontem
olarak ise betimsel analiz kullanimistir. Bu anlamda 2002 ila 2018 yillar: arasinda diizenlenmis
Temsilciler Meclisi ve Senato secimleri donem donem incelenerek analiz edilmistir. Sonug
itibaryla, Brezilya’'da parti sistemi olarak 2002-2010 yillart arast az kutuplagmis ancak yine de
par¢calanmamin  giderek yiikselise gectigi 1himli ¢ok partili sistem; par¢alanmanmin tavan
yapmasiyla ve radikalligin taraftar bulmasiyla beraber 2014-2018 yillarinda ise asiri ¢ok partili
sistem var oldugu sonucuna ulasimustir.
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Finansal destek var mi? Varsa, finansal destek kaynagini belirtiniz. (Cevaplanmasi zorunludur) . Haytr
Crkar ¢atismast var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplanmast zorunludur): Yok
Tesekkiir agiklamasi var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplamasi zorunludur): Yok
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BRAZIL AS AN EXAMPLE OF FRAGMENTED MULTI-
PARTY SYSTEMS: AN EXAMINATION ON HOUSE OF
REPRESENTATIVES IN 21. CENTURY AND SENATE
ELECTIONS

Mustafa Hilmi Celik*

Abstract

Brazil is a country governed by a presidential system and has experienced many party systems in
the context of the political party system. The experience of military dictatorships, many large and
small political party in the political field to be competitive, to decline the number of seats between
the parties, the centralization of the right and the left, and in response, emerging radical rhetoric
as a solution corruption and political life of Brazil's massive protests has made a rich but complex
operations. In this sense, Brazil is a model of a country that is politically divided into large and
small parts, but also has a multi-party system depending on this. In the study, 21. The political
party systems that have been functioning in Brazil since the century have been studied and
descriptive analysis has been used as a method. In this sense, the elections to the House of
Representatives and the Senate organized between 2002 and 2018 have been analyzed by
examining them period by Dec. As a result, the party system as in Brazil between the years 2002-
2010, less polarized, but still rising fragmentation of the increasingly moderate multi-party
system fragmentation and extremism to do with ceiling fans over the years find 2014-2018 with a
multi-party system, it was inferred that there is.

Keywords: Brazil, Political Parties, Party System, House Of Representatives, Senate, Election.
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GIRIS

Modern anlamda siyasal partiler her ne kadar on dokuzuncu yiizyillda dogmus ve
insanlik tarihinde ufak bir zaman dilimini isaret etseler de giiniimiizde siyasal yasamin
vazgegilmez araglari olmuglardir. Nitekim giinlimiizde hemen hemen diinyanin her
yerinde —ister tek parti isterse de pluralist sistemler olsun- siyasal partiler mevcuttur.

Bugiin artik siyasal partilerin var olamayacagi bir siyasal sistemden bahsetmek

imkansizdir.

Siyasal partiler siyasal yagsamin teknik araglari oldugu gibi var olduklar iilkelerin
siyasal yapisin1 anlamamizda birincil derecede kaynak sunmaktadirlar. Baska bir
anlatimla, her toplum kendi yapisal 6zellikleri geregi siyasal parti tipolojileri ve sistemleri
gelistirmektedirler. Ornegin Amerika Birlesik Devletleri kadro partilerine ve iki partili
bir sisteme sahipken; Tiirkiye genellikle kitle partilerine ve ¢ok partili bir yagsama sahiptir.
Benzer bir farklilik Ingiltere ve Fransa arasinda da bulunmaktadir. Bu baglamda siyasal
partilerin olusumu bize bulunduklari iilkelerin toplumsal siyasal anlayis1 hakkinda bilgi

vermesi olduk¢a dogaldir.

Brezilya da tarihsel olarak siyasal yasaminda bir¢ok doniisiim gecgirmistir. Gerek
askeri diktatorliikler gerekse de parti hiikiimetleri politik yasamda egemen olarak yer
almislardir. Bu anlamda sosyal bilimler c¢aligmalart i¢in zengin bir kaynak oldugu
sOylenebilir. Calismada, betimsel analiz yontemi kullanilarak Brezilya’nin 21. yiizyildaki
siyasal yasami, 2002, 2006, 2010, 2014 ve 2018 tarihlerinde gerceklestirdigi Temsilciler
Meclisi ve Senato segimleri Uzerinden incelenecek ve parti sistemi yapisit analiz
edilecektir. Bu anlamda, ¢aligmanin ilk kisminda siyasal partiler teorisi ve parti sistem
modelleri incelenecek; ikinci kisminda ise Brezilya’da 2002-2018 yillar1 arasinda
gergeklestirilen Temsilciler Meclisi ve Senato segimleri incelenerek bir sonuca varmaya

calisilacaktir.
1. Siyasal Partiler
1.1. Siyasal Partilerin Tanimi ve Dogusu

Siyasal partiler kaba bir anlatimla, planl bir sekilde bir araya gelerek belli bir

orgiite sahip olan, birgok sehirde subeleri ve kendisine bagl iiyeleri bulunan, amaci
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iktidar1 ele gecirmek olan organizasyonlardir. Bu organizasyonlar amaglar1 bakimindan
baski gruplarindan ayrilmaktadirlar. Nitekim baski gruplar iktidar1 etkilemeyi
amaclarken, siyasal partiler yalnizca iktidar1 etkilemeyi degil bizzat onu ele gecirip

kullanmay1 amag¢lamaktadirlar.

Modern anlamda siyasal partilerin dogusu ilk olarak ABD’de on dokuzuncu
yiizyilin basinda Federal Parti’nin baskanlik se¢imlerine girmesi ile olmustur (Heywood,
2013, s. 321). Modern anlamda siyasal partiler her ne kadar on dokuzuncu yiizyila ait
olsalar da kokenleri eskiye dayanmaktadir. Bu anlamda ilk ¢ag cumhuriyetlerindeki
hizipler, Rénesans italyasi’nda komutanin etrafinda birlesen askerler ve siyasal partilerin
bir dnceki asamas1 olarak parlamento i¢inde ve parlamento disinda dogan siyasal partiler
ile secim komiteleri (Duverger, 1993, s. 15) de siyasal partilerin kokenini ifade
etmektedirler.

Duverger’in (1993) izahma gore siyasi partilere viicut veren parlamento
gruplarinin 1lk olusum asamalar1 doktriner anlamda degil, milletvekili olduklar1
bolgelerden gelen kisilerle veyahut ayni meslekten olan milletvekilleri ile yakinlagsma
ihtiyaglarindan dogmustur. Doktriner birlesme ise sonraki agamada ortaya ¢ikmistir. Bu
anlamda Duverger, Fransiz Genel Meclisi'nden Breton Kuliibii’'nii 6rnek olarak
sunmaktadir. Breton milletvekilleri cografi yakinliktan dolay: bir araya gelmis ve 22
Eyliil 1792 tarihinde adini Ozgiirliik ve Esitlik Dostlari, Jakobenler Dernegi olarak
degistirerek ideolojik bir grup haline dontismiislerdir (Agaogullari, 2014, s. 604).

Duverger’in bir diger 6rnegi ise Frankfurt Parlamentosu’nda asir1 sol, sag ve
merkez sag-sol yapilarmi ifade eden gruplardir. Bu gruplar her ne kadar sag-sol
gorislerini tagiyarak ideolojik bir anlamda birlesseler de isimlerini toplandiklar1 yerden
almalar1 doktriner anlamda heniiz gelisemediklerini gostermektedir (Duverger, 1993, s.

19).

Partilerin bir diger temeli ise parlamento disinda dogan gruplar tarafindan
atilmistir. Duverger’in deyimi ile parlamento i¢i ve disinda gruplarin ayrimi zor olsa da
en bilinen ozellikleri sosyalist gruplarin varligidir. Sosyalist partiler ilk zamanlar genel
olarak sendikalarin siyasal sistemdeki uzantis1 olarak goriilmektedir. Ingiliz is¢i Partisi

bu anlamda bilenen en bulyuk 6rnektir (Duverger, 1993, s. 24).
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Siyasal partilerin olusumunda rol oynayan bir bagka unsur ise se¢im komiteleridir
(Duverger, 1993, s. 23). Bu komiteler genel oy hakkinin genislemesiyle beraber adaylarin
oy aldiklar1 cografi bolgelere yonelik kendi fikirlerini savunacak ve se¢meni ikna
edebilecek yerel teskilatlarin kurulmasiyla dogmuslardir. Bu anlamda yereldeki komiteler
merkezin planlar1 dogrultusunda se¢im faaliyet yiiriitme ve liye alim1 yapmayla beraber

zaman igerisinde birleserek siyasal partilere viicut vermislerdir.
1.2. Siyasal Parti Sistemleri

Siyasal partiler her ulkenin kendine 6zgu toplumsal, siyasal ve ekonomik
durumuna bagli olarak dogarlar. Bu baglamda partilerin tipolojileri, orgiitlenmeleri ve bir
araya geldiklerinde olusturduklar1 sistemler de iilkenin yapisina Ozgiin olarak
sekillenmektedir. Parti siniflandirmalarinda genel olarak klasik anlamda ¢ tip
smiflandirma yapilsa da —tek parti, iki parti ve ¢ok parti- zaman igerisinde bu (¢ tip
smiflandirmaya cesitli alt siniflandirmalar eklenmistir. Bu baslik icerisinde ii¢lii ayrimi1
kabul etmekle birlikte onun alt siiflandirmalarina da yer verecegiz (Kapani, 2016, s.
191). Bir diger husus ise parti sistemi siniflandirilmalarinda genellikle parti sayilarinin
dikkate alinmasina yonelik bir elestiri mevcuttur. Ciinkii sistem igerisinde biiyiik rol
oynayan partiler oldugu gibi niteliksiz partiler de bulumaktadir. Bu partilerin sisteme
herhangi bir etkisi bulunmamaktadir (Lijphart, 1996, s. 103). Sartoriye ddae gore ise baraj
siirlarindeki ucuk seviyeler dikkate alinmamalidir. Cilinkii barajin disarisinda kalan

partiler de sistemi etkileyebilmektedirler (Sartori, 2005, s. 109).
1.2.1. Tek Partili Sistemler

Tek partili sistemler, bir iilkede tek bir partinin yarista oldugu veyahut tek bir
partinin yarig1 kazanmasina izin verildigi, rekabetten uzak ve bazi durumlarda baskici
olarak kabul edilebilecek parti sistemleridir. Bu anlamda tek partinin birgok tipi
bulunmaktadir. Bu tipler; gergek tek partili sistem, hegemonyaci tek partili sistem ve

gecici tek partili sistemlerdir.
1.2.1.1. Gergek Tek Partili Sistem

Gergek tek parti sistemlerinde sadece bir parti bulunmaktadir. Bu iilkelerde
hukuken bagka bir partiye yer verilmemektedir. Tek partinin gérevi devletin resmi

ideolojisini temsil etmek ve onun islemesini saglamaktir. Bu anlamda parti, devletin ve
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hikumetin yerine gegmektedir. Gergek partili sistemlerde daha 6nceden var olan partiler
kapatilmaya zorlanmis olabilirler. Nitekim Hitler Almanya’sinda bitun partiler
kapatilmislardir. Gergek tek partili sistemlere Almanya’da Nasyonal Sosyalist Isci
Partisi’ni, Rusya’da Komiinist Parti’yi ve Italya’da ise Fasist Parti’yi rnek olarak
verebiliriz (Daver, 1972, s. 233).

Bu anlamda gergek tek partili sistemler, rekabetin bulunmadigi otoriter veya
totaliter sistemler olarak da tanimlanabilirler (Parlak ve Caner, 2020, s. 45). Duverger’e
gore (1993) bu sistemler, demokrasi ¢ergcevesinde dogan ancak yonetimin tek bir partinin

diktatorliigiine birakildigi sistemlerdir (Duverger, 1993, s. 335).
1.2.1.2. Hegemonyaci Tek Partili Sistem

Hegemonyaci tek partili sistemde goriiniis itibariyle baska partiler de olsa da bu
partiler uydu partileri olarak gortlmektedir (Turan, 2011, s. 209). Baska bir anlatimla,
iktidara gelmeleri miimkiin degildir. Bu anlamda ¢ogulcu parti sistemlerindeki muhalefet
yapisindan daha farkli bir muhalefet yapis1 mevcuttur. Daha dogru bir ifade ile muhalefet
yapmakla yukiimli olmayan muhalefet partisi-partileri bulunmaktadir. Ornegin, Cin Halk
Cumbhuriyeti’nde Cin Komiinist Partisi haricinde baska partiler bulunsa da bu partiler

hiukumeti ele gecirememektedirler (Parlak ve Caner, 2020, s. 45).
1.2.1.3. Gegici Tek Partili Sistem

Bu parti sisteminde temel gaye cok partili bir hayata geg¢istir (Parlak ve Caner,
2020, s. 45). Bu nedenle tek partili sistemin igleyisi ¢ogulcu bir yapiya gegiste arag olarak
kullanilmaktadir. Bu anlamda komiinist ve fasist tek parti sisteminden de ayrilmaktadir.
Nitekim komiinist ve fasist tek partili sistemde diktatorliik bir amag iken; gegici tek partili
sistemde ise ¢ogulcu demokrasiye geciste bir aractir (Kislal, 1991, s. 279). Tirkiye

tarihinde gecici tek partili sistem 6rnegi ise Kemalist tek parti olarak gosterilebilir.

Duverger (1993) siyasi partiler adli eserinde Kemalist tek partiden ayrintili bir
bicimde bahsetmektedir. Kemalist tek parti, diger totaliter tek partilerden ayrilmaktadir.
Clnkd faaliyetleri agisindan totaliter Ozellikler tasimamaktadir. Ona gére Cumhuriyet
Halk Partisi’nin en 6nemli 6zelligi modernlesme ideolojisidir. Bu ideoloji, hi¢bir zaman

fasist veya komiinist ideolojiler gibi siyasal bir din olarak karsimiza ¢ikmamistir. Bagka
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bir anlatimla {iyelerini iman veya mistisizme yoneltmemistir. Bu anlamda yapisi itibariyle

pragmatiktir (Duverger, 1993, s. 359).

Parti iktidarimi herhangi bir Tanr iradesi veyahut is¢i sinifinin 6ncii giiciinden
degil, secimlerde kazandig1 ¢ogunluktan almistir. Her ne kadar segimlerin bir¢oguna tek
basina girse de hi¢cbir zaman doktrin anlaminda tek partiye dayanmamig ve liberal
demokrasiyi ortadan kaldirmaya caligmamistir. Hatta mevcut durumda tek bir parti

olmasindan da utan¢ duymustur (Duverger, 1993, s. 360).
1.2.2. ki Partili Sistemler

Iki partili sistem siyasal yarisma esasina dayanan demokratik pliiralist bir sistemi
simgelemektedir. Bu sistemde parlamentoda en az iki parti yer almakta ve iktidar biri ele
gecirmektedir. Bu anlamda tek partili sistemden farkli olarak rekabete dayanmaktadir.
Ancak iki partili sistemler, sistemde yalnizca iki partinin oldugu sistemler de degillerdir.
Bu iki parti disinda bagka partiler de var olabilirler. Ancak iktidar yarisinin yalnizea iki
biiyiik parti arasinda gegiyor olmasi gerekmektedir (Kapani, 2007, s. 198).

Iki partili sistemin bir 6zelligi ise iktidarm yalmzca iki parti arasinda
paylastirilmasindan dolay1 bugiiniin iktidarmin yarinin muhalefeti olabilecegi, bugiiniin
muhalefetinin ise yarinin iktidar1 olabilme ihtimalidir. Bu nedenle partiler uguk vaatlerde
bulunmamaya ve sert bir politika izlememeye dayanirlar. Ayrica bu iki parti arasinda liye
gecisleri de son derece olagandir. Bu baglamda da sistem pragmatik bir yapida
islemektedir (Tezig, 1991, s. 338; Kuslali, 2011, s. 282). iki partili sistemler; saf iki partili

sistem ve destekli iki partili sistem olarak ayrilmaktadirlar.
1.2.2.1. Saf Iki Partili Sistem

Saf iki partili sistem yalnizca iki partinin yaris halinde oldugu ve yalnizca birinin
iktidar1 ele gegirerek tek basina hiikiimet kurabilmesidir (Parlak ve Caner, 2020, s. 45).
Saf iki partili sistem kararsiz se¢gmen yapisi lizerine kurulmustur. Bu sistemde oylar
“ylizen oy” kivamindadirlar. Bagka bir anlatimla bir secimde oylar belli bir partiye
giderken, diger se¢cimde baska bir partiye gidebilmektedir. Bu nedenle partilerin program
ve goriislerinin 1liml1 olmas1 gerekmektedir (Tezig, 1991, s. 338). Saf iki partili sistemin
en bilinen iki 6rnegi ABD’de Demokratik Parti ve Cumhuriyetci Parti iken; Ingiltere’de

ise Muhafazakar Parti ve Isci Partisi’dir.
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1.2.2.2. Destekli iki Partili Sistem

Destekli iki parti sisteminde oylarin salt cogunlugu en giiclii iki partinin alamadig1
ve hiikiimeti bagka bir partinin destegi ile kurabilme durumudur (Tezig, 1991, s. 339). Bu
anlamda sistemde aslinda iki partili degil ii¢ partili bir yap1 bulunmaktadir. Bu sistem iki

buguk parti sistemi olarak da adlandirilmaktadir (Parlak ve Caner, 2020, s. 45).
1.2.3. Cok Partili Sistemler

Cok partili sistem, ikiden fazla partinin siyasal iktidar yarisinda bulundugu ve
iktidar dengesini etkileme giiciine sahip oldugu sistem olarak tanimlanabilmektedir
(Kapani, 2007, s. 184). Bu baglamda sistemde bir¢ok parti pliiralist bir yapida rekabet
etmekte ve hepsi de iktidar ele gegirmede ayni sansa sahip olmaktadirlar. Bir iilkede ¢ok
partili sistemin varligi, toplumun icerisindeki cesitlilige bagl olarak da goriilebilir.

Ayrica bu sistemde koalisyonlar da yayin olarak goriilmektedir (Daver, 1972, s. 234).

Duverger’e gore (1993) cok partinin tipolojisini tanimlamak oldukca zordur.
Ciinkii sistem ii¢ partiden sonsuza kadar sayisiz bir bicimde diisiiniilebilme imkanina
sahiptir. Cok partili sistem Ozellikle Bati Kara Avrupasi’na hakim olan bir sistemdir
(Duverger, 1993, s. 303). Cok partili sistem kendi icerisinde cesitli tipolojileri
barindirmaktadir. Bu tipolojiler; 1limli ¢ok partili sistem, asir1 ¢ok partili sistem ve baskin

parti sistemi olarak {ice ayrilmaktadirlar.
1.2.3.1. Ihmh Cok Partili Sistem

[limh ¢ok partili sistemde partilerin ideolojik yapilar1 birbirlerinden ¢ok zit bir
bicimde ayrilmamakta ve zit kutuplarda yer alan sag ve sol partiler ise asir1 bir ideolojik
eylemsellik géstermemektedirler. Bu baglamda partiler uzlasabilecekleri ortak noktalara
sahiptirler. Ilimli ¢ok partili sistemlerde partiler arasindaki egilimler derin ayriliklari
barindirmayip temel problemler ¢ercevesinde iki biiyilik egilimde toplanabilmektedirler
(Turan, 2011, s. 212-213). Iliml1 ¢ok partili sistemlere 6rnek olarak; Hollanda, Isveg ve
Norveg gibi tlkeler verilebilir (Parlak ve Caner, 2020, s. 45).

314



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

1.2.3.2. Asir1 Cok Partili Sistem

Asir ¢ok partili sistemler, 1limli ¢ok partili sistemden farkli olarak asir1 ideolojik
partilere sahiptirler (Kapani, 2007, s. 185). Bu sistemde derin ideolojik ayriliklar
bulunmakta ve partiler birbirleri ile uzlasamamaktadirlar. Bagka bir anlatimla ideolojik
goriigler arasindaki ayriliklar yogun seviyede yasanmakta ve siyasal sistemde kat1 bir
boliinme goriilmektedir. Asir ok partili sistemde kurulan iktidarlarin 6mrii kisa siirelidir.
Cok sik hiikiimet krizlerinin yasandig1 bu parti sisteminde zayif koalisyonlarin dogdugu

ve lilkenin kaos ortamina siiriiklendigi goriillmektedir (Turan, 2011, s. 213-214).
1.2.3.3. Baskin Parti Sistemi

Baskin parti sisteminde birden ¢ok parti goriilmekte ve yarismaci bir yapi
izlenmektedir. Ancak partilerden biri, diger partilere oranla ezici bir oy ¢ogunlugu ile
iktidar1 elinde tutmaktadir. Bu parti rakiplerini siirekli olarak geride birakmakta ve

parlamentoda salt cogunlugu saglamaktadir (Kapani, 2007, s. 179).

Baskin partili sistemin tek partili bir sistem oldugu hususunda da bir tartisma
mevcuttur. Ancak bir¢ok siyaset bilimci baskin parti sistemini, bir¢ok partinin var oldugu
ve rekabetin agik olmasindan dolay1 ¢ok partili sistem tipolojisinin igine dahil etmektedir
(Heywood, 2013, s. 376). Baskin parti sistemi yapisi itibariyle pliiralist bir yapiya sahiptir
(Ozbudun, 2016, s. 42) ve muhalefet ile aralarinda bir diyalog bulunmaktadir. Bu
sistemde muhalefet kendi faaliyetlerini —hegemonyaci parti sisteminin aksine-

gerceklestirebilmektedir (Parlak ve Caner, 2020, s. 45).

Baskin parti sistemine 6rnek olarak Meksika’daki Devrimci Kurumlar Partisi
(Kapani, 2016, s. 197) ve 1947 yilinda bagimsizligin1 kazanmasiyla beraber 1977 yilina
kadar iktidarda kalan Hindistan’daki Kongre Partisi verilebilir (Heywood, 2013, s. 337).
Giiniimiizde ise 2003 yilindan itibaren iktidar1 siirekli olarak elinde tutan Rusya’daki
Birlesik Rusya Partisi ve Tiikiye’de 2002 yilindan itibaren hiikiimette bulunan Adalet ve

Kalkinma Partisi baskin parti olarak goriilebilir.

2. Yirmi Birinci Yiizyilda Brezilya’da Siyasal Parti Sistemleri
2.1. Brezilya’da Siyasi Partiler ve Parti Sistemleri
Brezilya uzun yillar boyunca Portekiz hakimiyeti altinda yasamis ve 1822 yilinda

bagimsizligini ilan etmistir. Bagimsizliktan sonra ilk kurucu parlamento 3 Mayis 1823
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tarihinde toplanmis ve I. Petro Brezilya’nin ilk krali olmustur. 15 Kasim 1889’da
gerceklestirilen askeri darbeyle beraber monarsiye son verilmis ve cumbhuriyet ilan
olunmustur. Bu anlamda {ilkenin ilk cumhurbaskan1 da darbeyi ger¢eklestiren Manuel

Deodoro da Fonseca olmustur (Ozgirgin, 2016, s. 87).

Brezilya’da cumhuriyet donemi 1930 yilina degin hayatta kalmig ancak yasanan
ekonomik krizler ve siyasal toplumsal parcalanmalar nedeniyle darbe sonucunda sona
ermistir. 1930-1945 yillar1 aras1 ise Brezilya, Vargas tarafindan diktatorliikle
yonetilmistir (Ozgirgin, 2016, s. 88). Brezilya’nim 1945 yilina kadar oligarsik bir bigimde
yonetildigini sdylemek miimkiindiir. Ekim 1945’¢ gelindiginde gergeklestirilen bir darbe
ile Vargas gorevden alinmis, iki ay sonra da Brezilya’nin ilk demokratik secimleri
gerceklestirilmistir (Lima Junior, 1983, s. 65). 1946’da ise yeni anayasa kabul edilmistir.
Bu anlamda ikinci cumhuriyet donemi baslamis ve 1945-1964 yillar1 arast devam
etmistir. Ayrica bu donemde Brezilya ¢ok partili bir sistemin goriildiigii bir donem olarak
gorilmektedir (Klasnja ve Titiunik, 2013, s. 4). DOnemin en guclu partileri ise Brezilya
Isci Partisi, Demokratik Sosyal Parti ve Ulusal Demokratik Birlik Partisi’dir. 1945-1964
yillar1 arast her ne kadar ¢ok partili bir sisteme dayansa da ordunun siyasetteki agirligi
hissedilmektedir (Klasnja ve Titiunik, 2013, s. 5). Nitekim 1964 yilina gelindiginde ordu
yonetime el koymustur. Bu baglamda ordu 1985 yilina degin yonetimde kalmis (Boschi,
1990) ve daha sonra iktidar1 Jose Sarney’e birakmistir. 1985 sonrasi ise Brezilya’nin
gecmis donemlere oranla daha demokratik bir havaya (Dix, 1989, s. 29) ve ¢agdas siyasal
partilere sahip oldugu yillar olarak goriilmektedir (Borges, 2021, s. 12). Ancak ddnem
itibariyle kutuplagsmis partilerin yogun oldugu bir donemdir (Mainwaring, 1997, s. 57).

1985 sonras1 Brezilya siyasal sistemi daha kapsayici bir form almistir
(Mainwaring, 1991, s. 23). Bu anlamda okuma yazma bilmeyen yurttaglara da oy hakk1
taninmis ve 1988 anayasasi ile oy kullanma yas1 on sekizden on altrya diistiriilmiistiir.
Degisikliklerin bir kismi1 da siyasal parti sistemi agisindan olmustur (Klasnja ve Titiunik,
2013, s. 6). 1990 yilina gelindiginde Brezilya’da par¢alanmis birgok partili sistem, baska
bir anlatimla asir1 ¢ok partili bir sistem bulunmaktaydi. Asir1 ¢ok partili sistemin ve
siyasal parti sistemindeki bu par¢alanmanin 1994 ila 2000°1i yillara gelindiginde azaldig1
gorilmektedir (Mainwaring, 1997, s. 59). Ayrica 1990’1 yillar itibariyle Brezilya’da
siyasal solun yiikselisi de goriilmektedir. (Handlin, 2017, s. 102). Ozellikle 1980°de orta
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smif entelektiieller, sendika liderleri ve toplumsal hareketler tarafindan kurulan Isci

Partisi 6ne ¢ikmaktadir (Borges, 2021, s. 13).
2.2. 21. Yiizyilda Brezilya’da Siyasal Parti Sistemleri

Brezilya’da 21. yiizyilin ilk ¢eyregi 6zellikle sol ve popdlist sol partilerin 6ne
¢iktig1 bir ddnem olarak gdze carpmaktadir. Bu partilerden en bilineni ise Isci Partisi’dir.
Isci Parti 1980 yilinda kurulmus ve énde gelen ismi ise Lula da Silva’dir. Silva, 1989-
1994-1998 yillarinda girdigi secimlerde basarisiz olsa da siyasal yasamda yiikselisine
devam etmistir. Silva’nin hem mubhalif bir solcu olmas1 hem de neoliberal politikalarla
uyumlu caligmast kisa zamanda diinya kamuoyu tarafindan tanmmasmi da
kolaylastirmistir (Borges, 2021, s. 18). Is¢i Partisi 1980 sonrasinda bircok belediyeyi
secimlerde kazanmistir (Klasnja ve Titiunik, 2013, s. 6). Bu baglamda partinin yiikselisi
21. yiizyilda da devam etmis ve 2002 yilinda gergeklestirilen bagkanlik se¢imlerinde Lula
da Silva bagkan secilmistir (Y1ldirim, 2020, s. 522). Bu donemde Isci Partisi’nin yaninda
bircok parti bulunmus ve bu partilerin hemen hemen hepsi birbirlerine yakin oy
almiglardir. Ornegin 1994-2010 yillar1 arasinda Brezilya’da kurulan koalisyonlarin
%40’inda dort ve daha fazla partinin yer aldigi gorilmiistir (Melo, 2015, s. 94).
Brezilya’da sik sik karsilagilan koalisyonlar ve bunlarin yaninda diisiik oy oranlarina
sahip kiiglik partilerin siyasal yasamlarmi etkili bir sekilde siirdiirmelerinin sebebi ise
tilkede kullanilan orantili temsil se¢im sistemidir (Calvo, Guarnieri ve Limongi, 2015, s.
219).

Brezilya yasama sistemi bikameral bir yapida calismaktadir. Bu anlamda
partilerin aldig1 oylar temsilciler meclisi ve senato baglaminda yorumlanacak ve
baskanlik se¢iminin sonucuna da deginilecektir. Bu anlamda 2002 yilinda gergeklestirilen

genel secimler asagidaki gibidir.

SECIME KATILAN SiYASI

SECIM YILI PARTILER OY ORANLARI (YUZDELIK)
Isci Partisi %18.4
Liberal Cephe Partisi %13.4
Brezilya Demokratik Hareket Partisi %13.4
Brezilya Sosyal Demokrasi Partisi %14.3
Brezilya Ilerici Partisi %7.8
Brezilya Isci Partisi %4.6
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Liberal Parti %4.3
Brezilya Sosyalist Partisi %5.3
Demokratik Isci Partisi %b5.1
2002 Popiiler Sosyalist Parti %3.1
Brezilya Komiinist Partisi (B) %2.2
Ulusal Diizeni Yeniden Insa Partisi %2.1
Yesil Parti %1.3
Sosyal Demokrat Parti %0.5
Sosyal Isci Partisi %0.6
Hristiyan Sosyal Partisi %0.6
Liberal Sosyal Parti %0.5
Ulusal Seferberlik Partisi %0.3
Hristiyan Demokratik Sosyal Parti %0.2
Vd. Partiler %1.9

Tablo 1. 6 Ekim 2002 Genel Secim Sonuclari (Temsilciler Meclisi) Kaynak:
(http://electionresources.org/)

Tablo 1’den de anlasilacagi iizere temsilciler meclisi bir¢ok partinin temsilcilerin
yer aldig1 ¢ok partili bir yapiy1 gostermektedir. Bu anlamda tabloda son basamakta yer
verilen “ve diger partiler” boliimii hari¢ diger biitiin partiler mecliste koltuk sahibidir. Oy
dagilimma goz atildiginda bir¢ok partinin birbirine yakin oy aldigini ve koalisyon
sistemine acik bir yapi olustugunu gormekteyiz. Oylarin %18.4’{inii alarak birinci parti
konumunda yer alan Isci Partisi’nin kendisinden sonra gelen parti ile arasinda yalnizca
%35’lik bir fark bulunmaktadir. Burada da tek bir partinin sistemi domine ettiginden
bahsetmek miimkiin degildir. Sistem yapisi itibariyle ¢ok partili bir yapida goriinmektedir
(Melo, 2015, s. 98). Gerek pargali bir siyasal parlamentoya sahip olmas1 gerekse de kii¢iik
siyasal partilerin yasamini etkin bir sekilde devam ettirmesi Brezilya’nin siyasal parti
sisteminin en 6nemli 6zelligi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Calvo, Guarnieri ve Limongi,
2015, s. 221). Brezilya’nin Brezilya parti sistemi 2002 yili 6ncesinde yogun
kutuplasmaya dayali bir sisteme sahipken 2002 yil1 itibariyle iktidara gelen Isci Parti’nin
neoliberalizmle uyumlu c¢alismasi sonucunda merkezin Onemi artmis ve sistem
parcalanmisliktan biraz daha 1limli bir yapiya doniismiistiir (Calvo, Guarnieri ve Limongi,
2015, s. 221). Ancak, Borges’e gore (2021), 1994-2010 yillar1 arasinda partiler arasindaki

ideolojik farkliliklar azalirken, parti par¢alanmasi da artmistir. Bunun neticesinde partiler
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arasindaki ittifaklar 6zellikle 2002 sonrasinda giderek daha az tahmin edilebilir bir bicime

dontigmistiir (Borges, 2021, s. 2).

SECIM YILI SECiMEPﬁ%fgg ShvAsI OY ORANLARI (YUZDELIK)

Isci Partisi %22.0
Liberal Cephe Partisi %18.5
Brezilya Demokratik Hareket Partisi %16.4
Brezilya Sosyal Demokrasi Partisi %13.9
Demokratik Isci Partisi %5.2

2002 Brezilya Sosyalist Partisi %2.2
Brezilya Isci Partisi %3.4
Liberal Parti %3.2
Popiiler Sosyalist Parti %3.1
Sosyal Demokrat Parti %0.7
Vd. Partiler %11.3

Tablo 2. 6 Ekim 2002 Genel Se¢im Sonuclar1 (Senato) Kaynak: (http://electionresources.org/)

Tablo 2’den de anlasilacagi lizere son kisimda yer alan “Ve diger partiler” harig
diger partilerin tiimii senatoda koltuk sahibi olmuslardir. Is¢i Parti %22°lik bir oy alsa da
ondan sonra gelen Liberal Cephe Partisi Brezilya se¢im sistemine gore daha fazla koltuga
sahip olmustur. Ancak sonug itibariyle birgok parti birbirine yakin oy almistir. Bu
anlamda dort partinin diger partilere oranda daha yiiksek bir seviyede oy aldigi
goriilmektedir. Fakat partiler arasinda derin ugurumlar bulunmamaktadir. Bu anlamda

sistemin yine ayni sekilde ¢ok partili sistemi tasdik ettigi goriilmektedir.

6 Ekim 2002 y1linda gerceklestirilen bagkanlik se¢imlerini ise katilimei ve aktivist
bir tabana sahip olan Is¢i Partisi, Liberal Parti, Brezilya Komiinist Partisi B, Ulusal
Seferberlik Partisi ve Brezilya Komiinist Partisi’nin ortak aday1 olarak gosterdikleri Lula
da Silva kazanmistir (Ames, Garcia-Sanchez ve Smith, 2012, s. 58). Silva’nin yarigtigi
isimlerden onunla rekabet edebilen ve ikinci secimlerde ilk ikiye kalan isim ise Brezilya
Sosyal Demokrasi Partisi ve Brezilya Demokratik Hareket Partisi’nin ortak aday olarak
gosterdikleri Jose Serra’dir. Silva ilk se¢imde oylarin %46.4’iinii alirken; Serra ise
%23.2’sini almigtir. 27 Ekim 2002 tarihinde gergeklestirilen ikinci turda ise Silva oylari
%61.3’1inii almig; Serra ise %38.7’sini almistir. Bu baglamda Silva koalisyon ortagi

olarak bagkan olmustur. Yukarida da bahsettigimiz {izere sistem ¢ok partili bir yapida
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islemektedir. Ozellikle Liberal Parti ve Isci Partisi’nin koalisyonu bize kutuplasmanin

azaldigini gosteren bir bagka unsurdur (Power ve Zucco, 2009, s. 222).

Brezilya siyasal sistemini toplumsal hareketlerle beraber diisiinmek gerekir.
Clinkii siyasal partiler haricinde meydana gelen toplumsal hareketler ve ¢esitli kuruluglar
siyasal sistemi etkileme konusunda basarili bir noktada bulunmuslardir. Ancak 1990’1
yillarda siyasal partilerin disarisinda yer alan siyasi hareketlerin 2002 yilina gelindiginde
giiclerini kaybettikleri goriilmektedir. Bu nedeni Isci Partisi’nin kapsayici bir koalisyon
politikas1 ve ekonomik agilimlarla merkez solda biitiinlestirici bir yapilanma izlemesidir
(Handlin, 2017, s. 101). Bir diger genel se¢imler 1 Ekim 2006 tarihinde
gergeklestirilmistir. Sonuglar asagidaki gibidir.

SECIM YILI SECIMEPIZ‘Q%ILJ‘EE R 0Y ORANLARI (YUZDELIK)

Isci Partisi %15.0
Liberal Cephe Partisi %10.9
Brezilya Demokratik Hareket Partisi %14.6
Brezilya Sosyal Demokrasi Partisi %13.6
Ilerici Parti %7.1
Brezilya Isci Partisi %4.7
Liberal Parti %4.4
Brezilya Sosyalist Partisi %6.2
Demokratik Isci Partisi %5.2

2006 Popiiler Sosyalist Parti %3.9
Brezilya Komiinist Partisi (B) %2.1
Yesil Parti %3.6
Hristiyan Sosyal Partisi %1.9
Hristiyan Isci Partisi %0.9
Sosyalizm ve Ozgiirliik Partisi %1.2
Ulusal Seferberlik Partisi %0.9
Ulusal Diizeni Yeniden Insa Partisi %1.0
Hiimanist Dayanisma Partisi %0.5
Brezilya Isci Partisi (B) %0.3
Ulkenin Emekli Partisi %0.3
Brezilya Cumhuriyetgi Partisi %0.3
Vd. Partiler %1.5

Tablo 3. 1 Ekim 2006 Genel Secim Sonuclar1 (Temsilciler Meclisi)Kaynak:

(http://electionresources.org/)
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Tablo 3’ten de anlasilacagi lizere temsilciler meclisi birgok partinin katilimi ile
olugsmustur. Partilerin oy oranlarmin yakinlhigi tek bir partinin veyahut iki partinin sistemi
domine etmedigini ve sistemin koalisyonlara agik oldugunu gostermektedir (Albarracin,
2016, s. 150). 2002 yilinda gerceklestirilen secimlerde oldugu gibi dort partinin —Isci
Partisi, Liberal Cephe Partisi, Brezilya Demokratik Hareket Partisi ve Brezilya Sosyal
Demokrasi Partisi- diger partilere oranda biraz daha 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Ancak bu
partilerin yaninda belli bas1 kiigiik siyasal partiler de dikkat ¢ekmektedir. 2002 yilinda
gergeklestirilen Temsilciler Meclisi se¢imlerinde oldugu gibi parcali ve kiiclik siyasi
partilere sahip bir meclis yapis1 goriilmektedir. Calvo, Guarnieri ve Limongi’ye gore
(2015, s. 222) birgok kiigiik partinin de sisteme dahil olmasinin sebeplerinden bazilari ise
partilerin ¢ogalmasini saglayan mekanizmalar, par¢alanma, federalizm, halkla iliskiler ve

tercihli oylamadir.

2002 ve 2006 donemine baktigimizda rekabetci parti sisteminin ve parti mesruiyet
giiclerinin ¢ok fazla degisime ugramadig1 goriilmektedir (Klasnja ve Titiunik, 2013).
Braga (2010) 1982 tarihinde 2,6 olan etkin siyasal parti sayisinin 2006 yil itibariyla
10,6’ya yiikseldigini ve bdylece 1limli ¢ok partili sistemin var oldugunu ve
kuvvetlendigini belirtmektedir. Bu anlamda sistem, 1limli ¢ok partili sistem olarak
goriilmektedir. Fakat Sartori, 1limli ¢ogulculugun ii¢ ile bes arasinda bir hegemonyatik
sistemi kapsadigin ifade etmektedir (Sartori, 1982). Bu anlamda sistem giderek 1liml
cok partili bir yapinin disina ¢ikmaya baslamistir (Carreirao, 2014, s. 266). Senato segim

sonugcari ise su sekildedir.

SECIM YILI SECiMEPﬁEE‘Eg SISl OY ORANLARI (YUZDELIK)

Isci Partisi %19.2
Liberal Cephe Partisi %25.7
Brezilya Demokratik Hareket %12.0
Partisi
Brezilya Sosyal Demokrasi Partisi | %12.5
Demokratik Isci Partisi %6.0

2006 Brezilya Sosyalist Partisi %2.5
Brezilya Isci Partisi %3.2
Liberal Parti %0.8
Popler Sosyalist Parti %1.5
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Sosyal Demokrat Parti %0.7
Brezilya Komunist Partisi (B) %7.5
Ilerici Parti %5.0
Brezilya Sosyalist Partisi %2.5
Brezilya Isci Yenileme Partisi %0.8
Vd. Partiler %6.9

Tablo 4. 1 Ekim 2006 Genel Se¢im Sonuclar1 (Senato) Kaynak: (http://electionresources.org/)

Tablo 4’ten de anlasilacagi lizere senato birgok partinin katilimi ile ¢ok partili bir
sistem olarak olugsmus ve partilerin oy oranlar1 birbirine yakin seyretmistir. Temsilciler
meclisi se¢imlerinde oldugu gibi yine ilk dort partinin oy oran1 diger partilere oranla daha
yuksektir.

1 Ekim 2006 tarihinde gerceklestirilen baskanlik se¢imlerini ise yine koalisyon
aday1 olarak Lula da Silva kazanmistir. Silva’ya en yakin oyu alarak yine bir koalisyon
aday1 olan ve ikinci turda onunla yarisan aday ise Geraldo Alckmin’dir. Silva ilk se¢imde
oylarin %48.6’sin1 alirken; Alckmin ise %41.6’si1 almistir. 29 Ekim 2006 tarihinde
gerceklestirilen ikinci turda ise Silva oylarm %60.8’ini; Alckmin ise %39.2’sini almis ve
boylece Silva yeniden baskan olarak segilmistir. Bu donemde akademisyenler ve
medyadaki genel yayinlara gore Silva diizenli olarak kazansa da oy tabaninda doniisiimler

olmustur. Bu durumun sebebi ise yolsuzluk skandallariyla iliskilidir (Ames, Garcia-

Sanchez ve Smith, 2012, s. 51).

2006 donemi yine parlamentonun birgok koalisyondan bir araya geldigi ve siyasal
boliinmiisliigiin devam ettigi bir yapidadir. Bu dénemde Is¢i Partisi ve Brezilya
Demokratik Hareket Partisi esitsizlikleri giderme {lizerine politikalar ytiriitiirken; Brezilya
Sosyal Demokrasi Partisi ve demokratlar daha ¢ok kemer sikma politikalart {izerine
yogunlasmiglardir (Avritzer, 2019, s. 253). Bir diger se¢imler ise 3 Ekim 2010 tarihinde

gerceklestirilmistir. Se¢imin sonuglar1 asagidaki gibidir.

. SECIME KATILAN SiYASI . .
SECIM YILI e g OY ORANLARI (YUZDELIK)
Isci Partisi %16.9
Demokratlar %7.6

Brezilya Demokratik Hareket Partisi %13.0

Brezilya Sosyal Demokrasi Partisi %11.9
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Cumbhuriyet Partisi %7.6
Ilerici Parti %6.6
Brezilya Sosyalist Partisi %7.1
Demokratik Isci Partisi %5.0
Brezilya Isci Partisi %4.2
2010 Hristiyan Sosyal Partisi %3.2
Yesil Parti %3.8
Brezilya Komunist Partisi (B) %2.8
Populer Sosyalist Parti %2.6
Brezilya Cumhuriyetci Partisi %1.7
Ulusal Seferberlik Partisi %1.1
Sosyalizm ve Ozgirliik Partisi %1.2
Brezilya Isci Partisi (B) %0.7
Hiimanist Dayanigma Partisi %0.8
Brezilya Isci Yenileme Partisi %0.7
Ilerici Cumhuriyetgi Parti %0.3
Hristiyan Isci Partisi %0.6
Liberal Sosyal Parti %0.5
Vd. Partiler %0.6

Tablo 5. 3 Ekim 2010 Genel Secim Sonuclar1 (Temsilciler Meclisi) Kaynak:
(http://electionresources.org/)

Tablo 5’ten de goriilecegi lizere temsilciler meclisi birgok partinin katilimi ile ¢ok
partili sistem yapisinda olusmustur. Bu se¢imde de partilerin oy oranlarinin birbirine
yakin oldugu ve koalisyonlara agik bir sistem oldugu goriilmektedir. Sistemi domine eden
tek bir parti veyahut iki parti bulunmamakta ancak genel olarak Isci Partisi, Brezilya
Demokratik Hareket Partisi ve Brezilya Sosyal Demokrasi Partisi’nin agirligi devam

etmektedir. Senato sonuclari ise su sekildedir.

- SECIME KATILAN SiYASI . .
SECIM YILI T OY ORANLARI (YUZDELIK)
Isci Partisi %23.1
Ilerici Parti %05.4

Brezilya Demokratik Hareket Partisi %14.1

Brezilya Sosyal Demokrasi Partisi %18.5
Brezilya Sosyalist Partisi %3.6
Cumbhuriyet Partisi %2.7
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2010 Demokratlar %6.0
Sosyalizm ve Ozgurliik Partisi %1.8
Demokratik Isci Partisi %1.4
Brezilya Komiinist Partisi (B) %7.4
Brezilya Isci Partisi %4.7
Populer Sosyalist Parti %4.0
Brezilya Sosyalist Partisi %2.5
Brezilya Cumhuriyetgi Partisi %2.0
Hristiyan Sosyal Partisi %0.7
Ulusal Seferberlik Partisi %0.1
Vd. Partiler %5

Tablo 6. 3 Ekim 2010 Genel Se¢im Sonuclar1 (Senato) Kaynak: (http://electionresources.org/)

Tablo 6’dan da anlagilacagi tizere senato bir¢ok partinin katilimi ile ¢ok partili bir
yapida olusmustur. Temsilciler Meclisi’nde oldugu gibi Isci Partisi, Brezilya Demokratik
Hareket Partisi ve Brezilya Sosyal Demokrasi Partisi en ¢cok oy alan partiler olarak
goriilmektedir. Is¢i Partisi’nin oy orani her ne kadar diger partilere oranla yiiksek olsa da
sistemde hakim partili bir yapidan bahsetmek miimkiin degildir. Ciinkii sistem ¢ok partili
bir yapida ve koalisyona agik sekilde olusmaktadir. Bir bagka neden ise hakim partide tek
bir partinin sistemi domine etmesi gerekmektedir. Bu baglamda sistem 1liml1 ¢ok partili

sistemdir.

3 Ekim 2010 tarihinde gergeklestirilen bagkanlik se¢imini ise Silva’nin yerine
gecen Dilma Roussef kazanmistir. Dilma bu se¢imlere on bir partinin ortak aday1 olarak
katilmistir. Bu anlamda ittifak agini1 genis tutmasi se¢imlere dogrudan etki etmistir (Melo,
2015, s. 100). Dilma ile ikinci tura kalan Serra ise yine aymi sekilde koalisyon
ortaklarmdan olusan yedi parti tarafindan aday gosterilmistir. {1k turda Dilma %46.9 oy
alirken; Serra ise %32.6 oy almistir. 31 Ekim 2010 tarihinde gergeklestirilen ikinci turda
ise Dilma oylarin %56.1’ini alirken; Serra ise %43.9’unu almistir. Bu baglamda Dilma

baskan olarak se¢ilmistir (Melo, 2015, s. 101).

Haziran 2013 tarihine gelindiginde Brezilya’da toplumsal eylemlerin yiiksek
seviyelere c¢iktig1 goriilmektedir. Protestolar otobiis iicretlerinin artirilmasina ve
bayindirlik islerinde vuku bulan yasadisi faaliyetlere istinaden ortaya ¢ikmistir (Avritzer,
2019, s. 255). 7 Haziran 2013 tarihinde Sao Paulo’da diizenlenen otobiis iicretlerine

zammi protesto eylemlerinin siddetle sert bir bigimde bastirilis1 hareketlerin hizina etki
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eden bir unsur oldu. Bu kivilcimla birlikte protestolar Rio ve Belo Horizonte’ye
sigramustir. Ozellikle bu dénemde cesitli sol ve muhafazakar gruplar sisteme partisel
yollarla degil disariddan etkileme yoluyla katilmiglar ve siyasal sistemi de
dontistirmiislerdir (Avritzer, 2019, s. 254). Bu anlamda 2002-2006-2010 yillar1 arasinda
yasanan kapsayict koalisyonlar ve kutuplasmanin azaldigi siyasal sistem, 2013
gosterileriyle ¢esitli doniisiimler gecirmistir. Bu doniisiimlerden ilki Is¢i Partisi ile
Kongre’deki siyasi ortaklar1 arasindaki iligkiler zedelenmistir. Ikincisi ise gesitli sol
gruplar ve ozellikle de muhafazakar gruplar temsil sisteminin disarisinda var olarak
siyasal sisteme etki etmislerdir. Muhafazakar gruplarmn hepsi sosyal aglar iizerine
yogunlasmis ve orgiitlenmelerini bu sekille saglamislardir (Avritzer, 2019, s. 255). Bir

diger se¢cim donemi ise 5 Ekim 2014’tiir. Se¢im sonuglar1 asagidaki gibidir.

SECIM YILI SECiMEPﬁE]L“gE Styasi OY ORANLARI (YUZDELIK)
Isci Partisi %13.9
Ilerici Parti %6.6
Brezilya Demokratik Hareket Partisi %11.1
Brezilya Sosyal Demokrasi Partisi %11.4
Sosyal Demokrat Parti %6.1
Brezilya Sosyalist Partisi %6.4
Cumbhuriyet Partisi %5.8
Brezilya Isci Partisi %4.0
Brezilya Cumhuriyetgi Partisi %4.5
Demokratlar %4.2
Demokratik Isci Partisi %3.6
Dayanigma %2.8
Hristiyan Sosyal Partisi %2.6

2014 Cumbhuriyetci Sosyal Diizen Partisi %2.0
Populer Sosyalist Parti %2.0
Brezilya Komdinist Partisi (B) %2.0
Yesil Parti %2.1
Sosyalizm ve Ozgirliik Partisi %1.8
Hiimanist Dayanima Partisi %1.0
Ulusal Is¢i Partisi %0.7
flerici Cumhuriyetci Parti %0.7
Ulusal Seferberlik Partisi %0.5
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Ulusal Ekolojik Parti %0.7
Hristiyan Demokratik Sosyal Parti 9%0.5
Hristiyan Isci Partisi %0.3
Brezilya Isci Partisi (B) %0.8
Liberal Sosyal Parti %0.8
Brezilya Isci Yenileme Partisi %0.5
Vd. Partiler %0.4

Tablo 7. 5 Ekim 2014 Genel Secim Sonuclari (Temsilciler Meclisi) Kaynak:
(http://electionresources.org/)

Tablo 7°de goriilecegi lizere temsilciler meclisi bir¢ok partinin bulundugu c¢ok
partili bir yapida olusmustur. Bu anlamda partilerin birbirlerine olan oy oranlar1 giderek
yakinlagsmis ve koalisyona agik bir hal tagimaya devam etmistir. Ayrica 2014 yili
itibariyle temsilciler meclisinde koltuga sahip olan parti sayisi yiikselerek 28’e ¢ikmis ve
parti rekabetine dogrudan etki etmistir (Carreirao, 2014, s. 265). Bu say1 2002 yilinda 19;
2006 yilinda 21; 2010 yilinda ise 22’dir. Bu anlamda temsilciler meclisinde bulunan parti
sayisinin arttigi goriilmektedir (Melo, 2015, s. 100). Ayn1 donemde gerceklestirilen

senato secimleri su sekildedir.

SECIM YILI SECIME KATILAN SIYASI OY ORANLARI (YUZDELIK)
PARTILER

Isci Partisi %17.0
Brezilya Sosyalist Partisi %13.6
Brezilya Demokratik Hareket Partisi %3.6
Brezilya Sosyal Demokrasi Partisi %26.7

2014 Demokratlar %3.9
Demokratik Isci Partisi %4.0
Ilerici Parti %2.2
Cumbhuriyet Partisi %0.8
Vd. Partiler %7

Tablo 8. 5 Ekim 2014 Genel Se¢im Sonuclar1 (Senato) Kaynak: (http://electionresources.org/)

Tablo 8’de de goriilecegi ilizere senato bir¢ok partiden olusarak ¢ok partili olarak
yapilanmistir. Bu donemde gegen doneme oranla senatoda yer alan parti sayis1 azalmistir.
2010 doneminde 16 farkli parti senatoda koltuga sahip iken; 2014 yilinda ise 8 parti

senatoda yer almistir.
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Ayni donemde gerceklestirilen bagkanlik se¢imlerini ise 2010 déoneminde oldugu
gibi Dilma kazanmistir. Dilma’nin arkasindan gelen ve ikinci turda onunla yarisan aday
ise bir¢ok partinin koalisyon aday1 olarak gdsterdigi Aecio Neves’tir. Dilma ilk turda
oylarin %41.6’sm1 alirken; Neves ise %33.5’ini almistir. 26 Ekim 2014 tarihinde
gerceklestirilen ikinci turda ise Dilma oylarin %51.6’sin1 alirken; Neves ise %48.4 tinii

almistir. Bu sonuglara gore Dilma az bir oy farki ile baskanliga secilmistir.

2014 segimleri bir yil 6nce gerceklesen gosterilerde giderek kuvvet kazanan
muhafazakarlarin milletvekili sayilarini arttirdiklar1 bir donem olarak géze carpmaktadir.
Ozellikle Brezilya’yr derinden sarsan yolsuzluklar ve muhafazakarlarin yolsuzluklara
kars1 giristigi eylemsel miicadele sonu¢ vermeye baslamistir. Bu baglamda 2014
Kongresi toplumsal hareketlerden son derece etkilenen ve hikimetin milletvekili
sayisinin Kongrede yaklasik olarak %20’ye yakin oldugu bir Kongre olarak yapilanmistir
(Avritzer, 2019, s. 525).

Bu baglamda sistem 1liml1 ¢ok partili sistem olmaktan ziyade parcalanarak ve dis
miidahalelere maruz kalarak asir1 ¢ok partili bir sistem haline doniigmiistiir. Sartori’nin
parti sistemi siniflandirmalart baglaminda, Brezilya’nin yapisal olarak giderek
parcalanmis bir siyasal parti sistemine doniistiigii goriilmektedir (Borges, 2021, s. 19).
Bagka bir ifadeyle, pargalanma trendindeki biiylime devam etmistir (Melo, 2015, s. 111).
Ancak burada dikkat edilmesi gereken husus Brezilya’da yasanan asir1 ¢ok partili
sistemin gerektigi kadar asir1 olmamasidir. Sistemde bir catisma, degisim ve oy
oranlarmin parcalanmisligi bulunsa da tilkede i¢ savasa varacak derecede kati bir durum
da s6z konusu degildir. Ancak 1liml1 bir¢ok partili sistemden de bahsetmek miimkiin
degildir. Nitekim bu yillar ve 2018 yilina kadar olan siirecte bagkanin gérevden alindigi
da goriilmektedir. Bu hususta yolsuzluk suglamalari ¢ogalmis ve Lula da Silva’ya
sorusturma agilmustir. 2016 yilinda ise Isci Partisi’nin aday1 ve iilkenin baskani olan
Dilma goérevden alinmistir (Yildirim, 2020, s. 522). Bir sonraki se¢cim dénemi ise 7 EKim

2018 tarihinde gergeklestirilmistir. Se¢cim sonuglar1 asagidaki gibidir.
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SECIM YILI SECiMEPﬁEIL“gg Shvasl OY ORANLARI (YUZDELIK)
Isci Partisi %10.3
Liberal Sosyal Parti %11.7
Ilerici Parti %5.6
Sosyal Demokrat Parti %5.8
Brezilya Demokratik Hareketi %5.5
Cumbhuriyet Partisi %5.3
Brezilya Sosyalist Partisi %5.5
Brezilya Cumhuriyetci Partisi %5.1
Brezilya Sosyal Demokrasi Partisi %6.0
Demokratlar %4.7
Demokratik Isci Partisi %4.6
Dayanigma %2.0
Yapabiliriz %2.3

2018 Sosyalizm ve Ozgirlik Partisi %2.8
Brezilya Isci Partisi %2.1
Brezilya Kominist Partisi (B) %1.4
Yeni Parti %2.8
Cumbhuriyetci Sosyal Diizen Partisi %2.1
Hristiyan Sosyal Partisi %1.8
Populer Sosyalist Parti %1.6
Tleri Tleri %1.9
Hiimanist Dayanisma Partisi %1.5
Vatansever %1.5
Yesil Parti %1.6
Tlerici Cumhuriyetgi Parti %0.9
Ulusal Seferberlik Partisi %0.6
Hristiyan Isci Partisi %0.6
Stirdiiriilebilirlik Agt %0.8
Ozgir Vatan Partisi %0.4
Hristiyan Demokrasi %0.4
Vd. Partiler %1.0
Tablo 9. 7 Ekim 2018 Genel Secim Sonuclari (Temsilciler Meclisi) Kaynak:

(http://electionresources.org/)

Tablo 9’da da goriilecegi lizere temsilciler meclisi bir¢ok sayida partiden meydana

gelmektedir. Ozellikle belirli bir parti grubunun yiiksek oy oran1 almadig1, birgok partinin
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birbirine yakin oy aldig1 sikisik bir parti sistemi ortaya ¢ikmustir. Onceleri ti¢li ve dortli
parti onderliginde insa edilen temsilciler meclisi 6zellikle 2018 doneminde lokomotif
partilerden yoksun bir sekilde yapilanmigtir. Ayrica meclis igerisinde birgok yeni parti de
goriilmektedir. Boylece yasama geniglemis ve gliniimiiz demokrasi senaryolar1 agisindan
yaklasilmas1 zor bir sayiya ulagmigtir. Diger yandan, birinci parti ile ufak partiler
arasindaki sandalye sayilar1 birbirine ¢ok yaklagsmustir (Melo, 2015, s. 107). Aym

donemde gergeklestirilen senato se¢cimlerinin sonuglari su sekildedir.

SECIM YILI SECiMEPI:g%Egg StyAsi OY ORANLARI (YUZDELIK)
Isci Partisi %14.5
Brezilya Demokratik Hareketi %7.5
Ilerici Parti %4.4
Brezilya Sosyal Demokrasi Partisi %11.9
Demokratlar %3.9
Stirdiiriilebilirlik Agt %4.2
Liberal Sosyal Parti %11.3
Demokratlar %5.4
Sosyal Demokrat Parti %4.8
Brezilya Sosyalist Partisi %4.8

2018 Demokratik Isci Partisi %4.5
Hiimanist Dayanigma Partisi %2.5
Populer Sosyalist Parti %1.7
Brezilya Isci Partisi %1.1
Yapabiliriz %3.2
Hristiyan Sosyal Partisi %2.4
Dayanigsma %2.3
Cumbhuriyet Partisi %1.8
flerici Cumhuriyetci Parti %1.2
Brezilya Cumhuriyetgi Partisi %0.9
Cumbhuriyetci Sosyal Diizen Partisi %0.8
Vd. Partiler %8.7

Tablo 10. 7 Ekim 2018 Genel Secim Sonuclar: (Senato) Kaynak: (http://electionresources.org/)

Tablo 10°da da goriilecegi lizere birgok parti senatoda yer almig ve senato ¢ok
partili bir yapida sekillenmistir. 2014 dénemine oranla senatoya katilan parti sayist da

yiikselmistir. Ayn1 donemde gerceklestirilen baskanlik sistemini ise Jair Bolsonaro
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kazanmustir. Is¢i Partisi’nin 6nderliginde kurulan ve Isci Partisi {iyesi olan adaylarin 2002
yil1 itibariyle iktidara gelmesi bu donemde son bulmustur. Ancak siirekli olarak iktidara
gelmeleri hakim parti sistemi yaratmamaktadir. Nitekim sistem bir¢ok partiden olusmakta
ve ¢ok partili bir yapida sekillenmektedir. Bu partiler icerisinde ezici bir ¢ogunlukla
temsilciler meclisi ve senato koltuklarina h&kim olan bir parti bulunmamaktadir. Her
partinin oy oranlar1 ve koltuk sayilar1 birbirlerine yakin bir durumda ve meclisler

koalisyonlara agik olarak seyretmektedirler.

Liberal Sosyal Parti ve Brezilya Is¢i Yenileme Partisi’nin ortak aday olarak
cikardiklar1 Bolsonaro ilk turda %46 oy almistir. Bolsonaro’yi takip ederek ikinci tura
kalan ve Isci Partisi, Brezilya Komiinist Partisi ve Cumhuriyetci Sosyal Diizen Partisi
tarafindan aday olarak ¢ikartilan Fernando Haddad ise ilk turda %29.3 oy almistir. 28
Ekim 2018 tarihinde gergeklestirilen ikinci tur secimlerinde ise Bolsonaro %55.1 oy

alirken; Haddad ise %44.9 oy almistir.

Ulkede gergeklesen yolsuzluklar ve Is¢i Partisi’nin adaymnm baskanliktan
alinmasiyla hakimiyetlerinin zayiflayis1 ortaya yeni bir aday c¢ikarmustir. Bu aday
Bolsonaro’dur. Bolsonaro’nun yiiriittigii siyaset genel itibariyle feministlere, yerel halka
ve siyahi hareketlere kars1 bir konumda yer almaktadir. Bu nedenle kat1 bir fikir etrafinda
hareket ettigi sdylenebilir (Borges, 2021, s. 21). Kampanya siirecinde bigakli saldiriya
ugradigi gorlilmektedir. Ayn1 zamanda kampanyalar sirasinda Lula da Silva’nin se¢im
arabasina da silahli saldir1 diizenlenmistir. Tiim bu gelismeler 1g1ginda diisiiniilecek olursa
siyasal sistemin bir nevi kaosa ve tutucu bir noktaya siiriiklendigi soylenebilir (Yildirim,
2020, s. 534). Goldstein’in 2019 yilinda gergeklestirdigi calismasinda Brezilya’nin son
durumunu “zirhla  kaplanmis demokrasi” olarak tanimladigi  goriilmektedir

(Goldstein’den aktaran; Yildirim, 2020, s. 534).
SONUC

Siyasal partiler bulunduklar iilkelerin siyasal yagamlari i¢in vazgecilmez unsurlar
olarak goriilen nemli organizasyonlardir. Bu organizasyonlar liyelere, diizenli bir sekilde
faaliyet gosteren bir Orgiite, belirli bir fikre ve iktidar1 ele gecirme amacina
dayanmaktadirlar. Bu baglamda ayni zamanda iktidar yaris1 veren mekanizmalardir.

Siyasi partiler kimi zaman iktidarda bulunduklar1 gibi kimi zaman da iktidar1 etkileyen

330



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

muhalefet roliiyle baskici bir rol oynamaktadirlar. Ancak “iktidari ele ge¢irme” amaglari

bakimindan baski gruplarindan da ayrilmaktadirlar.

Calismamizda bagkanlik sistemiyle yonetilen ve g¢esitli parti sistemlerini
yasayarak deneyimleyen Brezilya ele alinmistir. Genel olarak Brezilya siyasal yasamina
bakildiginda, Portekiz’in yonetiminden kurtulan, askeri hiikiimetlerle sarsilan, biiyiik
parti farkliliklarini igerisinde barindiran ve toplumsal hareketlerin de yogun olarak
yasandig bir siyasal diizen gormekteyiz. Brezilya, siyasal parti sistemlerinde ise bir¢ok
parti sistemini —tek parti, 1liml1 ¢ok parti ve asir1 ¢ok parti- deneyimlemistir. Bu anlamda

siyasal sistemin fokur fokur kaynayan bir kazan oldugu rahatlikla sdylenebilir.

Bir diger 6ne c¢ikan ozellik ise Brezilya’da varligini siirdiiren kitle ve hepsini
yakala parti tipolojileridir. Bilindigi iizere kitle partileri, siyasal bir ideolojiye dayanan,
giiclinii kitlelerden alan, {iyelerinin ¢oklugu ile bir noktaya gelebilen ve ayn1 zamanda
tiyelerine siyasal biling yiikledigi i¢in de siyasal bir okul islevi goren parti tipolojileridir.
Hepsini yakala parti tipolojisi ise bir partinin sistemde bulunan oy potansiyelinin timune
talip oldugu, yalnizca bir segmen grubuna hitap etmedigi bir parti tipolojisidir. Bu parti
tipolojisi popiilizmi de arag olarak kullanabilir. Bu anlamda diisiiniildiigiinde Brezilya’nin
kesin suretle kitle parti tipolojisi olarak Orgiitlenen partilere sahip oldugu sdylenebilir.
Ayn1 zamanda iktidar1 ele gegiren ve onu devam ettirmek icin ¢esitli segmen gruplarina
seslenme Ozelligi olarak da siyasal partilerin gesitli donemlerde hepsini yakala parti

tipolojisine gegtigi goriilmektedir.

Brezilya, 21. yiizyil 6ncesi 1990’11 yillarda; Brezilya daha dagmik halde bulunan
pargali/kutuplu bir¢ok partili sistemi yasamistir. 2002 yilina gelindiginde ise ¢esitli parti
sistemlerini yagamis ve farkl tecriibeler elde etmistir. Bu baglamda donemsel olarak parti
sistemlerini analiz etmeden 6nce Brezilya’nin parti sistemini tablolar halinde incelemek
yerinde olacaktir. Bu anlamda 21. yiizyilda Brezilya’da mevcut olan siyasal parti sistemi

su sekildedir.
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DONEM PARTI SISTEMI

2002 Iliml1 Cok Partili Sistem — Koalisyona dayali

2006 Iliml1 Cok Partili Sistem — Koalisyona dayali

2010 Ilimli Cok Partili Sistem — Koalisyona dayali

2014 Asir1 Cok Partili Sistem — Giderek pargalanan ve koalisyona dayali
2018 Asirt Cok Partili Sistem - Giderek pargalanan ve koalisyona dayali

Tablo 11. 21. Yiizyillda Brezilya’da Siyasal Parti Sistemleri

Yukarida yer verdigimiz tabloyu detayli bir bicimde inceleyecek olursak 2002 yil1
itibariyle iilkede de yeni bir parti ve lider yiikselmis -Isci Partisi ve Lula da Silva- ve bir
stire iktidarin1 devam ettirmistir. Ancak bu dénem ayni zamanda bir koalisyon dénemini
ifade etmektedir. Bu baglamda parlamentoda bir¢ok parti yer almigtir. Donem itibariyla
Brezilya’daki parti sistemini tespit etmek son derece zordur. Nitekim parti sistemi 1990’11
yillar itibariyle son derece pargalanmis bir durumdayken 2002 yilinda Is¢i Partisi’nin
giiclii koalisyon yapisiyla bir nebze de olsa 2014 yilina degin daha 1liml1 bir parti sistemi
saglanmistir. Ancak partilerin birbirlerine karsi oy oranlarinin yakin olmasi ve bir¢ok
ufak partinin Kongre’de yer bulmasi sistemi parcali bir sisteme itmektedir. Borges’e gore
(2021, s. 20) 2002-2014 yillar1 arasinda partilerin ideolojik olarak merkeze yaklasmasiyla
aynt zamanda parg¢alanmanin da yiikseldigi goriilmektedir. Fakat 2002-2014 yillari
arasinda tam anlamaiyla asir1 ¢ok partili sistemden de bahsetmek miimkiin degildir. Clinkii
koalisyon ortaklar1 ¢atigsalar da uyumlu ¢aligmaktadirlar. Asirt ¢ok partili bir sistemde
koalisyonlarin 6mrii uzun siirmez ve genellikle i¢ savas veyahut darbelere sebebiyet
verirler. Bu anlamda Brezilya donem itibariyla parcalanmis bir 1liml1 ¢ok partili sisteme
sahiptir. Ancak 2013-2014 yillarina gelindiginde -2013 kitlesel ayaklanma- partilerin
sosyal mesruiyetleri aginmig ve parti-sistem karsit1 tutumlar gelistirilmistir. Boylece tiim
biiylik partileri reddeden partizan karsiti se¢gmenlerin orant %?2.5’ten %15 lere
yiikselmistir. 2013 yilnin temmuz ayina gelindiginde ise Brezilya’nin hemen hemen
biitiin sehirlerinde meydana gelen kitlesel gosteriler ortaya ¢ikmustir (Borges, 2021, s.
21).

Brezilya’daki bir sonraki se¢imler 2006 yilinda gerceklestirilmistir. Bu donemde
Brezilya’da ise Isci Partisi koalisyon ortakligi ile baskanlhigi kazanmistir. Donem

itibariyle tipki 2002 déoneminde oldugu gibi ¢ok partili bir sistem goriilmektedir. Baska
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bir ifadeyle, Brezilya temsil yogunlugu ¢ok olan pargalanmis bir Kongre yapisina ancak

tliml ¢ok partili sisteme yakin bir konumda yapilanmustir.

2002 ve 2006 doneminlerine genel olarak baktigimizda rekabet sisteminin ve
partilerin sistem tarafindan kabul edilmesi anlayisinda degisim goriilmemektedir (Klasnja
ve Titiunik, 2013). Braga’ya gore (2010) 2006 yil1 itibartyla 1limli ¢ok partili bir sistem
mevcuttur. Cilinkii etkin olan siyasal parti sayis1 10,6’ya yiikselmistir. Bu anlamda sistem,
ilmli ¢ok partili sistem olarak goriilmektedir. Sartori ise siyasal parti sistemleri
siiflandirmasinda 1limh ¢ogulculugun ii¢ ile bes arasinda bir hegemonyatik sistemi
kapsadigini ifade etmektedir. (Sartori, 1982). Sartori’nin tasnifini esas alan Carreirao
(2014) parti sisteminin iliml1 ¢cok partili bir sistemden yavas yavas ¢ikmaya ve asiri

parcali bir yapiya biirlinmeye bagladigini ifade etmektedir.

Bir sonraki se¢cim donemleri Brezilya’da 2010 yilinda gergeklestirilmistir. Sistem
yine aynm sekilde derin koalisyonlara dayanan ve parcalanmig bir siyasal kongreden
olusmaktadir. Bu dénemde Brezilya’da baskan degismis ve baskanliga is¢i Partisi’nin
aday1 —koalisyonla beraber- Dilma Roussef gelmistir. Ancak Isci Partisi ve diger bircok
partinin sistemde hakimiyeti devam etmektedir. Donem itibariyle 1limli ¢ok partiye yakin
parcali bir yapr goriilmektedir. Bir sonraki secimler Brezilya’da 2014 yilinda
gergeklestirilmistir. Brezilya’da ise 2013 yilinda meydana gelen toplumsal hareketler ve
siyasal sistem dis1 katilim yiiksek seviyelere ¢ikarak sistemdeki pargalanma artmistir. Bu
donemde Dilma yeniden bagkan olarak segilse de 2016 yilinda partisinin ge¢mis baskani
ve Brezilya bagkanligi da yapmis olan Lula da Silva’ya acilan yolsuzluk sorusturmalar
neticesinde gorevden almmistir (Borges, 2021, s. 21). Bu baglamda sistem “iliml1 ¢ok
partili sisteme yakin parcalanmis bir sistemden asir1 ¢ok partili bir sisteme” gecis yaptigi

gorulmektedir.

Bir sonraki ve son segimler 2018 yilinda gergeklestirilmistir. Bu se¢imlerde Isci
Partisi’nin iktidar1 son bulmustur ve yeni Baskan Bolsonaro olmustur. 2018’e kadar
yasanan yaygin yolsuzluk ve yerlesik partilerin itibarmin azalmasi 2018 se¢imlerinde
sistem karsiti ve ideolojik olarak asir1 noktada konumlanmis radikal alternatiflerin
yiikselmesine sebep olmustur (Borges, 2021, s. 21). Donem itibariyle Kongre bircok
partiden meydana gelmekte ve derin par¢alanmalarin yasandigi bir donem olmustur. Bu

donemde Bolsonaro’ya gerceklestirilen bigakli saldiri, ayristirict siyasal politikalar ve
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toplumsal hareketlerin sisteme tamamen etki etmesi sonucunda “pargalanmis asir1 ¢ok

partili bir sistem” ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

Genel olarak Brezilya parti sistemini ve siyasal yasamini degerlendirdigimizde,
glinlimiizden yirmi y1l 6ncesinden daha i1yi bir durumda doldugu goriilmektedir. Nitekim
donemler boyunca politika degisiklikleri kademeli olarak yasalagsmis ve oy verenlerin
iktidara kars1 desteklerini ya da hayal kirikliklarini ifade etmek igin mesru firsatlar
olmustur. Genel olarak Brezilya sistemi musamahakér olarak nitelendirilse de partiler ve
toplum arasinda var olan ¢ok zayif baglara karsilik, toplumdaki tiim makul temsil
gruplarin kamusal karar alma agamasina kismen de olsa izin vermektedir. Fakat bu ayn1

zamanda partilerin, se¢gmenlerle kokli baglantilar kuramadigimi gostermektedir (Zucco,

2002 2006/2007 2010-2011 2014-2015 2018
Ilimli Cok Ihiml Iliml Cok | Asir1 Cok Partili Asirt  Cok  Partili
BREZILYA Pfartlll (;ok_ _ P?.rtlll Sll.stem/Orta— _ Slstem/Qrta—Yuksek
Sistem/Az Partili Sistem/Az- yuksek Dereceli Dereceli Pargal
Dereceli Sistem/A orta Dereceli| Pargal
Pargali z Pargali
Dereceli
Parcali
2012, s. 13).

Bu bilgiler 151¢1nda Brezilya’nin siyasal sistemini su sekilde tablo halinde sunmak

mumkundr.
Tablo 12. Brezilya’da Siyasal Sistem

Bu anlamda 2002 ila 2018 yillarin1 kapsayan Temsilciler Meclisi ve Senato

secimlerine gore Brezilya siyasal parti sistemi su sekilde ifade edilebilir.

KOALISYON PARLAMENTO |PARCALANMISLIK |PARTI TEMSIL
DERECESI YAPISI DUZEYI TiPOLOJILERI | DISI
ETKILER
BREZILYA | Yiiksek/Koalisyona | Bikameral Yuksek Yogun olarak kitle | Yuksek
dayanan partileri ve hepsini
yakala partileri

Tablo 13. Brezilya’da Siyasal Parti Sistemi (2002-2018)
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EXTENDED ABSTRACT

Every society develops political party typologies and systems due to their
structural characteristics. In this context, it is quite natural that the formation of political
parties gives us information about the social and political understanding of the countries
in which they are located. Political parties are organizations that come together in a
planned manner, have a certain organization, have branches and affiliated members in
many cities, whose aim is to seize power. Political parties aim not only to influence
power, but also to seize and use it. Historically, the introduction of political parties in the
modern sense was first in the USA at the beginning of the nineteenth century, when the
Federal Party entered the presidential elections (Heywood, 2013: 321) and continued with
the doctrinal unification which is emerged in the next stage. In this sense, Duverger
presents the Breton Club of the French General Assembly as an example. Another factor
that plays a role in the formation of political parties is the election committees (Duverger,
1993: 23). These committees were born with the establishment of local organizations that
could defend their ideas about the geographical regions in which the candidates voted and
persuade the electorate with the expansion of universal suffrage. In this sense, the local
committees, together with the election activities and recruitment of members in line with

the plans of the center, merged over time and gave rise to political parties.

Brazil has also historically undergone many transformations in its political life.
Both military dictatorships and party governments have dominated political life. In this
sense, it can be said that it is a rich source for social science studies. In this study, it is
aimed to shed light to the theory of political parties and party system models and the

House of Representatives and Senate elections held in Brazil between 2002-2018.

Political parties are constituted depending on the social, political and economic
conditions of each country. In this context, the typologies of the parties, their organization
and the systems they create when they come together are also shaped specifically to the
structure of the country including the classifications of one-party system, biparty system
and multi-party system; and later on, various sub-classifications added which have been
covered in this study. Single-party systems are party systems in which a single party is in
arace or in which a single party is allowed to win, which is non-competitive and in some

cases can be considered oppressive.
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The two-party system symbolizes a democratic pluralist system based on political
competition. In this system, there are at least two parties in the parliament, and one takes
power. In this regard, unlike the one-party system, it is based on competition. However,
two-party systems are not systems with only two parties in the system. Apart from these
two parties, there may be other parties as well. However, the power race should only be
between two major parties (Kapani, 2007: 198). Lastly, a multi-party system can be
defined as a system in which more than two parties compete for political power and have
the power to influence the balance of power (Kapani, 2007: 184). In this context, many
parties compete in a pluralist structure in the system and all have the same chance to seize
power. The existence of a multi-party system in a country can also be seen depending on
the diversity within the society. In addition, coalitions are also common in this system
(Daver, 1972: 234).

The second part of the study focuses on the Political Party Systems in Brazil in
the Twenty-First Century and aims to explain the party systems with chronological
exemplifications. 1%t Republican Period (until 1930), oligarchic era of Vargas (1930-
1945), and the 1% coup in 1946 led to. Brazil's first democratic elections (Lima Junior,
1983: 65) and a new constitution was adopted in 1946. After this period the 2" republican
era has started and continued between 1945-1964 with a multi-party system (Klasnja and
Titiunik, 2013: 4) considering the political parties such as the Brazilian Workers Party,
the Democratic Social Party and the National Democratic Union Party despite the weight
of the army and as a matter of fact, in 1964, the army seized power and remained in power
until 1985 (Boschi, 1990) and then left the power to Jose Sarney.

After 1985, the Brazilian political system took a more inclusive form
(Mainwaring, 1991: 23). In this sense, illiterate citizens were also given the right to vote,
and with the 1988 constitution, the voting age was reduced from eighteen to sixteen. By
1990, there was a fragmented multi-party system in Brazil, in other words, an extreme
multi-party system. Our study continues with descriptive analysis of political party
systems in Brazil with an emphasis on the political life of Brazil in the 21st century
through the House of Representatives and Senate elections held in 2002, 2006, 2010, 2014
and 2018, and the party system structure. Table 1-10 explores the general elections,
political parties participating in the election, and voting rates to illustrate and interpret in
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the context of the House of Representatives and the Senate, and the result of the

presidential elections.

It is explained in detail in the later sections of this study that the corruption in the
country and the weakening of their dominance in the presidency has revealed new
candidates and it is safe to assume that in the light of all these developments, it can be
said that the political system has been dragged into a kind of chaos and a conservative
point (Yildirim, 2020: 534). In Goldstein's study conducted in 2019, it is seen that Brazil's
latest situation is defined as "democracy covered with armor” (As cited by Goldstein;
Yildirim, 2020: 534). As a result, this study seeks to explain Brazil as an example of
fragmented multi-party systems and provides an examination on house of representatives

in 21. century and senate elections.

In our study, Brazil, which is governed by the presidential system and experienced
various party systems, as discussed. When we look at Brazilian political life in general,
we see a political order that got rid of Portuguese rule, was shaken by military
governments, included great party differences and social movements were intense. In its
political party systems, Brazil has experienced many party systems — one-party, moderate
multi-party and extreme multi-party which is covered through detailed descriptive
analysis through table 1-10. Our study also explores the party typologies with periodical
understanding and spans not only general elections but also senate elections to cover all
the basis and aims to shed light to the coalition degree, structure of parliament, the level

of fragmentation, party typologies and lastly political system.

In conclusion the evaluation of the Brazilian party system and political life in
general, it is seen that the country is in a better condition than it was twenty years ago.
Indeed, policy changes over the periods were gradually enacted and voters had legitimate
opportunities to express their support or disappointment against the government.
Although the Brazilian system in general is characterized as permissive, despite the very
weak ties that exist between parties and society, it allows, albeit partially, the public
decision-making of all reasonable groups in society. However, this also shows that the

parties cannot establish deep-rooted connections with the electorate (Zucco, 2012: 13).
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INVESTIGATION OF THE ROLE OF SEXUAL CONTENT IN
TELEVISION BROADCAST ON THE DEVELOPMENT OF
CHILDREN WITHIN THE CONTEXT OF RELATIONS!

Seher Karatas”

Abstract

In the current century, there is a close relationship between child development and mass media.
One of the most effective of these tools for children is television. The role of television gains
importance in the development of children born and raised in an environment where television is
present. The main purpose of the study is to investigate the role of television on children and to
reveal whether the sexual content in television broadcasts has an effect on the sexual development
of children. For this purpose, 385 subjects selected from 4 different regions in Konya participate
in the study. The obtained findings provide integrity with the data obtained from face-to -face
interviews. Broadcasts with sexual content in television series can be a factor in stimulating
sexual urges in children before normal, and in children's getting sexual information and starting
earlier than normal. Children who watch television less than 1 hour on weekdays and 1-3 hours
on weekends want to be in the place of TV series actors. While sexual content attracts the attention
of children, it does not allow watching horror and thriller broadcasts. It is among the results
found in both quantitative and qualitative data that families who encounter obscene broadcasts
next to children panic, change the television channel instead of giving information about the
visual that the child sees, and stimulate the child's curiosity about the content they watch.

Keywords: Child, Adolescence, Media, Sex Education, Television
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TELEVIZYON YAYINLARINDA YER ALAN CINSEL
ICERIKLERIN COCUKLARIN GELISIMLERI UZERINDEKI
ROLUNUN ILISKILER BAGLAMINDA iINCELENMESI

Seher Karatas”

Ozet

Icinde bulundugumuz yiizyilda, cocuk gelisimi ve kitle iletisim araclari arasinda siki sikiya bir
iliski vardir. Bu arac¢larin, c¢ocuklar icin en etkili olanlarindan biri ise televizyondur.
Televizyonun oldugu ortamda dogan ve biiyiiyen ¢ocuklarin gelisiminde televizyonun rolii onem
kazanmaktadwr. Calismanin temel amaci, televizyonun ¢ocuklar iizerindeki roliinii arastirarak,
televizyon yaywmlarindaki cinsel iceriklerin cocuklarin cinsel gelisimlerinde etkisi olup olmadigini
agiga ¢itkarmaktir. Bu amagla gergeklestirilen ¢calismaya, Konya’'nin 4 farkli bolgesinden segilen
385 denek katilmaktadwr. Edinilen bulgular, yuz yize yapilan goriismelerden elde edilen veriler
ile biitiinliik saglamaktadir. Televizyon dizilerinde yer alan cinsel i¢erikli yayinlar, ¢ocuklardaki
cinsel diirtiilerin normalden o6nce uyarilmasinda ve ¢ocuklarin cinsel bilgi edinmeye ve
normalden énce baglamasinda etken olabilmektedir. Televizyonu hafta i¢i 1 saatten az, hafta sonu
1-3 saat arast izleyen ¢ocuklar dizi oyuncularinin yerinde olmak istemektedir. Cinsel icerikler
cocuklarin ilgisini ¢ekerken, korku ve gerilim icerikli yaymmlart izlemeye izin vermemektedir.
Miistehcen yaywnlarla ¢ocuklarin yaninda karsilasan ailelerin telasa kapidig:, gordiigii gorsel
hakkinda bilgi vermek yerine televizyon kanalini degistirdigi ¢cocugun izledigi iceriklerle ilgili
merakimin kamgilandigi hem nicel hem de nitel verilerde tespit edilen sonuglar arasimdadir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk, Ergenlik, Medya, Cinsel Egitim, Televizyon

*Sorumlu Yazar: Doktora Ogrencisi, Selcuk Universitesi, Radyo TV ve Sinema Anabilim Dali,
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Finansal destek var mi? Varsa, finansal destek kaynagini belirtiniz. (Cevaplanmast zorunludur) . Haytr
Cikar ¢atismast var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplanmasi zorunludur): Yok
Tesekkiir agiklamast var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplamast zorunludur): Yok
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INTRODUCTION

Today, the importance of mass media is increasing day by day. Mass media has a
feature that affects the society, guides and helps to form a habit. The possibility of
accessing mass media at any time, making use of free time and especially entertaining
features make people dependent on this tool. Children are one of the audience groups that
are most vulnerable to messages given by mass media. Television plays the most active

role among these tools.

Television has many effects on children. These effects are the effects on being a
consumer society individual, the formation of sexual identity and relations with the
opposite sex, the effect on the relationship with parents, the effect on violence tendencies,
the effect on reading, thinking and success, the effect on the formation of their own
identities, and the effect on the loss of childhood (Buytkbaykal, 2007, p. 35). The images
in the broadcasts that the child is exposed to during the developmental period, under the

influence of his parents, constitute a problem in the child's life to a large extent.

Children are the mirror held up to the future of a society. Therefore, the problems
they experience in their development, their educational processes and the publications
they watch are very important for their next period. The role of television broadcasts that

children are exposed to in the development of the child is great.

Research is conducted on the role of sexual content in television broadcasts on the
development of children, with the connection established between 'child, adolescence,
media’. It is aimed to provide information about the effect level of sexual content
broadcasts in television broadcasts on the development of children, based on previous

studies and findings.
Child Development from Birth to the End of Adolescence

“A child's spiritual life is a wonderful thing, No matter what part of this life we
deal with, it fascinates us. It is as if every act of the child reveals his life and personality
in its entirety; therefore, it is impossible to comprehend a child's behavior without

knowing this invisible background” (Adler, 2000, p. 22). As a society, raising healthy
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generations is possible by raising individuals who are at peace with themselves and their

environment physically, spiritually, mentally, socially and sexually.

From past to present, there are many factors that affect human behavior.
Beginning from the prenatal period, past experiences, especially childhood, have a great
impact on the behavior of people. When evaluating a person, it is necessary to evaluate
his past and present together (Sisman, 2007, p. 157). The child, who grows up with the
changes in the body in terms of weight and height, passes into the development phase and
jumps to the maturation phase by containing many factors. Playing games, writing etc.
for development. Learning that develops as a result of interaction with the environment
is also an important dimension of development. From the first moment a person is born,
he develops by learning and applying everything. Since it is known that the child will
take every step with learning from the moment he is born, great importance should be

given to the learning opportunities of the child in the developmental path.

Human development is a rich and detailed field from beginning to end. People
have personal experience with development, but it is difficult to make sense of how and
why people grow, learn everything, and why they behave the way they do. Child
development stages provide a useful framework for thinking about human growth,
development, and learning. It is clear that understanding the stages in determining what
affects human thought and behavior will provide useful information to individuals and
society (Cited by Hamamci, 2015, p. 131). The characteristics and behaviors acquired by
the child in the period when he does not know himself affect the next stages. Behaviors
acquired for many reasons such as the attitude of the family towards the child, the
environmental factor, and the basis of the problems that may be experienced in

adolescence may arise from the behaviors acquired in the previous stages.

Children are attached to phases in a certain order from beginning to end.
Depending on the child's current age, he may have gone through different stages of
development and currently has other stages ahead of him to complete. Each stage occurs
roughly at certain ages and requires the fulfillment of certain tasks for the child's

development. When the child does not go through these learning stages in a normal
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process, disorders in his development occur and other problems begin to erupt as he grows
up (Mountrose, 2000, p. 139). Children who continue their normal development and
follow the development line in a certain order complete their development and mature
(Kaya, 1999, p. 81).

It is difficult to make precise age limits in terms of the beginning and ending of
the main developmental periods such as childhood, adolescence/youth, adulthood and old
age. However, due to the necessity brought by scientific studies, especially in studies
conducted in the field of developmental psychology, age restrictions are made for each
period related to developmental periods, although they are not the same in itself, but close
to each other. (Kog, 2004, p. 232). The developmental stages basically consist of two
parts as the prenatal period and the postnatal period. Since this study is a study on
adolescent development, the first 2 years of infancy after birth, 3-6 years of first childhood
(game), 7-11 years of primary school years, and 12-18 years of adolescence, which should
be emphasized in the study, which is one of the stages of the postnatal period. period is

considered.

Adolescence is a transitional period from childhood to adulthood in which a
biological, psychological, mental and social development and maturation takes place. The
development and maturity of the adolescent is generally an ongoing process. In the views
on the stages in the development process, it is thought that each stage is based on the
previous one and comes out of it (Yavuzer, 2005, p. 262). Normal behavior should not be
expected during adolescence. Psychiatrists believe that all adolescents experience

significant turmoil and confusion as they exit childhood (Orvin, 1999, p. 77).

Adolescent's identity develops gradually through different identifications made
from childhood. Early adolescence children have some unclear images of their own
identity. Adolescence is an important period in identity development and the adolescent
seeks answers to questions about identity (Kulaksizoglu, 1999, p. 106). His personality
will be settled to the extent that he finds his adolescent identity and can get rid of the
complexes. Identity; It is an individual's view of himself, which consists only of his own

unique attitudes, feelings, perceptions, values, and behaviors. It is the subjective side of
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personality (Yilmaz, 2014, p. 16). Adolescents lay the foundations for acquiring an
identity during this period and their personality development gradually begins to take

shape.

Expert Psychiatrist Recep Bostan, one of our qualitative participants, describes
the development of emotions and thoughts of the adolescent, who encounters many
physical and psychological stimuli until adolescence, in the transition from childhood to

adolescence:

“ According to psychosocial and psychodynamic development, according to
Freud's and Erikson 's theories, development progresses in stages, and in each process ,
the child has certain duties in encountering positive or negative stimuli. For example, a
small child should have a good attachment process to the mother between the ages of 0-
2. If this attachment process goes badly or if secure attachment does not occur, if positive
stimuli are always present at these stages in adolescence, adulthood, and primary school
age, a better transition to the next stage would be more appropriate. But when there is a
negative stimulus, it will affect not only adolescence but also the whole personality
structure, life, and the formation of other psychiatric disorders in the future. For every

step, this is not just adolescence” (Bostan, interview dated 29.09.2016)

Emotional hurt is very important in sexual relations at an age when emotions are
not yet mature, emotions go up and down, and emotions are not recognized. Experiencing
sexual intercourse in the pre-adolescence period, when thoughts are not yet mature, is an
event that can create many confusions later on. It may lead to an expression of the revolts
of children who have entered the age of puberty in the new or early period, in search of
independence and identity and identity, and the adolescent may want to prove this
expression in the sexual sphere (Atabek, 2002, p. 165). should be held tight.

Sociologist Caliskan, who draws attention to the psychological dimension of early

adolescence, summarizes this situation as follows:

“...We are afraid of facing the inner world of the child, we are afraid to see what
is missing, we say that the child has entered puberty and we get rid of it. Looking at

society, it says adolescence between the ages of 10 and 21. Otherwise, there are those
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who really enter physiologically. It is experienced in physiological changes where
menstruation starts early, breasts grow early, and hair growth occurs. Doctors even try
to delay it with some drugs, this is really early puberty, but not early puberty in behavior
” (Caliskan, interview dated 02.11.2016).

There is not always room for fear and worry in the face of the obvious signs of an
early maturation of the child's sexual instinct. Some children's sexual development begins
very early, in their first weeks of life. There is no need to panic when young children try
to artificially stimulate their sense of sexual pleasure and sometimes the genitals of
organisms. We should do our best to prevent the behavior in question, but we should not
project the impression that we care too much about them. Children should not be allowed
to access books that deal with sexual problems in a way that is incompatible with their
age, and children should not be taken to movies that exploit the subject of sexuality
(Adler, 2000, p. 181). Behaviors that will arouse sexual impulses and attract attention
should be avoided, and the most important touchstone in the transition to adolescence is

the sexual education process.

The sexual education of children and the period in which this education is given
last until the adolescence years in accordance with the age (Aydinli, 2002, p. 44). A child
at the age of puberty should not be given a sexual education with skepticism, but a private
education with a sense of trust (Giines, 2014, p. 136). Since sexuality is a private subject,
children do not come across examples of this in their environment, cannot make a
comparison between what they see on television and real life, so they may believe that
what they learn from television is true (Cited by Irkin, 2012, p. 75). The main problem of
sexuality education is not only to enlighten children about the physiology of sexual
relations, but also to prepare the child for love and marriage properly. Adolescents who
do not have enough information on this subject will only make the subject of sexuality a
subject of entertainment, and will only look at the related problem in terms of satisfying
their sexual desires (Adler, 2000, p. 179).

Caligkan, one of our qualitative research participants, who mentioned the

importance of sexual education, expresses his views on this subject as follows:
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“Sex education is one hundred percent important. First, you will give information
to the child, you will tell what it is. This problem arises even in sexual therapies in the
future; Vaginismus disease occurs in women who were suppressed in the family at the
time, the woman cannot have intercourse, she is afraid... The problem of premature
ejaculation in men is also caused by this deficiency. They don't know what sexuality is,
they don't know what they're doing, they get pregnant in high school... I'm not saying that
children should experience sexuality, but unfortunately they do, we cannot prevent it. At
least something should go under control, not hurt them. It's not very healthy for a girl to
have a child in high school. What are they doing, taking drugs and miscarrying the child.
The child has an abortion at that age, and it is prevented from becoming a mother in the
Sfuture” (Caliskan, interview dated 02.11.2016).

Adolescents can get information about the changes in the growth and development
period from their family, friends and some publications (Kulaksizoglu, 1999, p. 56).
Unless information and training on the subject is provided by persons and institutions
equipped with sexuality, from time to time he may cause trouble with information
pollution, false and unnecessary information he hears from the environment. Considering
these risks, it is an appropriate approach to provide information about gender and
sexuality in a more clear and instructive way both in educational institutions and within
the family, in accordance with the developmental level of the child (Taner, 2011, p. 85;
Aydinli, 2002, p. 44). By giving the subject of sexual education only under the title of
reproduction of people taught in classes, children get into a sense of curiosity and lead
them to choose themselves, their parents, circle of friends and mass media as sources of

questions about sexuality.
The Place and Effects of Television in Children's Lives

“Even children no longer believe in giants in fairy tales. In today's fairy tales,
giants have been replaced by robots, space monsters, ambiguous good and evil creatures.
The fairy tale giant of the past fell from both eyes and hearts. The tale fell out of favor,
but such a giant entered human life that it was impossible for a single prince, knight or a

commoner hero to cope with it. This giant, "electronic giant"”, that is, television, is a giant
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that enters the most private areas of our family nest with a wave, takes up a lot of our
time, and does not leave us alone even in our social relations ” (Mutlu, 2008, p. 13).

Television is one of the most effective mass media today.

Until the middle of the 20th century, childhood is a protected period of human life
against the outside world. The child dresses differently from the adult, behaves
differently, the language he uses is different. There are words that the child does not want
to hear. In recent years, there has been a definite transformation in the image and role of
children thanks to television. Even if they are not completely similar, there are many
similar behaviors between children and adults (cited by Timisi , 2011, p. 143-144). The

most influential factor in this situation is undoubtedly television.

It is necessary to focus on the effects of television on children, which helps today's
children to get out of the narrow family and close environment in which they live very
early, and to realize that there are many different countries and people outside the country
and people they live in (Can, 2006, p. 101). and teens buy more content than necessary

for their age.

Although the reasons and ways of using the television between children and adults
are different, everything is open to everyone on the screen. The child does not only watch
children's programs, he has the habit of turning the television on and off early in the
morning, like an adult. He enjoys the race to change channels. Using the television as a
visual toy is among his daily interests. Meanwhile, he looks at anything that interests him.
He learns all the secrets of the adult world through television, the modern means of
disclosure. He can't help but feel like he's grown as he watches adult programs. In the
early maturation process, he even underestimates and moves away from children's
programs over time. With this aspect, television eliminates the level difference between
the child and the adult (Sirin, 1998, p. 14). Children enjoy the visual richness by looking
at the dizzying visuals with astonishment, but they actually become passive both
physically and physically.

Many factors such as which broadcasts a child watches, how long he stays in front

of the television, the behaviors acquired by children who grow up differently in cultural
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and social aspects from television and the severity of being affected by it appear as

variable factors in television-child interaction.

Young children are very curious to imitate what they see. When we look at the
studies on the effects of TV, it is seen that the majority of them are aimed at revealing the
negative (Turam, 1996, p. 40). Television keeps children away from play and friend
environments, which are of great importance in terms of their personality development
and socialization. Detachment from this environment negatively affects the success of the
child in establishing social relations and making friends in his later life. The effects of
television, which started at a young age, will continue throughout the child's life from the

first developmental stage to the old age stage.

The real side effects of television can only be understood in the future, like
pesticides, which are only understood after a generation has passed (Avci, 1999, p. 98).
The role of television on children is also seen at the cognitive level. It is seen that children
often have a lack of attention, their brain functions become lazier and this indicates their
academic success and reading comprehension problems. This situation is seen as an
important obstacle that will negatively affect the future success and goals of children and
young people affected by the media.

Time spent in front of the media replaces creative and active social pursuits. With
long-term exposure, the media is more effective than parents and teachers in shaping the
behavior and movements of young people, and it becomes a role example, the main source
or the source of information (Camurdan, 2007, p. 26). Although it has some positive
benefits, it causes excessive television watching, inattention, stress, lack of concentration
and eye disorder (Korkmaz, 1999, p. 126). Television broadcasts, which have a

significant power over children, also affect children physically.

Children are also affected by television emotionally and psychologically. The
child, who feels himself above the clouds with his imaginary world, may show fear,

anxiety and aggressive behavior while hesitating between the images in the real world.

Undoubtedly, one of the important drawbacks of television is that it limits

conversation, conversation and conversation within the family. Family members who

350



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

gather in the evenings spend hours facing the screen, trying to silence each other by
minimizing conversation. Parents do not make their children talk when they watch their
own TV shows, and the parents do not talk when children watch their own shows. The
habit of TV has also reduced the traditional house tours and evening chats with friends in
our country. Families get used to social loneliness and neighborly relations have
weakened. The value judgments of families have begun to change and erode (Oztirk,
2002, p. 65). In this age where values and attitudes are questioned and it is realized that
they are starting to disappear, the place of television should also be questioned. Children,

who are vulnerable audiences, are the most affected by this situation.

At this point, it is seen that the mass media plays an important role in the effort to
erase the differences between child and adult sexuality. In particular, TV not only puts
the entire population in a state of high sexual excitement, but also emphasizes an
egalitarian type of sexual intercourse. Sexuality transforms from a dark and deep adult
secret to a product ready for everyone, something like mouthwash or armpit deodorant”

(Postman, 1995, p. 174).

Murder, thriller and horror movies, characters that have nothing to do with reality
like Superman, hit-and-miss shows like Ninja turtles, situations that encourage violence
in movies called Spider-Man, programs that can mislead children and some individuals
by always highlighting their body strength. stimulates sexual feelings. In short, the
harmful aspects of television programs that advocate or encourage sex and violence and
brute force are always the subject of criticism (Cakmakli, 1997, p. 98-99).

On the other hand, Bostan, one of our qualitative research participants, emphasizes
the effect of broadcasts with sexual content on children by saying, “... broadcasts with
sexual content and physical violence may cause the child to become curious about these

issues at an early stage” (Bostan, interview dated 29.09.2016).

Television broadcasts negatively affect children and youth. As the adolescent's
attention is focused on sexual matters, his imagination will come into play and his mind
will cease to dominate his situation. This is a very harmful situation for the spiritual

development of young people. Instead of devoting his young mind to the age of
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development, learning, working, increasing his culture and skills, in short, becoming a
useful person for his nation by maturing, he will spend this energy on the path of his lust
(Saygili, 2002, p. 161). Caliskan says the following about the role of sexual content in

television broadcasts in the early stimulation of sexual impulses in children:

“...Children see early what they will experience in the future, what they will see
in their body, and an anxiety begins; Why didn't I, why didn't my beard grow? This time,
he is trying to use a razor early, masturbate early, and enlarge his penis. In other words,
television teaches the child about sexuality in a completely wrong way” (Caliskan,
interview dated 02.11.2016) and underlines the need for parents to be careful in this
regard. In order for television to cease to be a threat for children and adolescents and to
turn it into a useful tool, adults who have a say in the shaping of the child's behavior from
the birth of the child are aware of the harms of television and can try to minimize its

negative effects by warning the child.
Method

Children who are exposed to violent content in the news and cartoons may
perceive violence as an ordinary behavior and exhibit aggressive behavior. The dizzying
visuals in the advertisements attract the attention of children and increase their
consumption tendencies. Children who are not ready for sexual messages are exposed to
sexual stimuli throughout the day through broadcast programs. Children who enter the
adult world unprepared experience great problems when they are exposed to sexual
content on television. Even though most adults can act consciously against these sexual
contents, children can be negatively affected by these contents. This constitutes both the

subject and the main problem of the research.

With this information, the universe of the research consists of students in the 1st
and 4th grades of primary education in Meram, Karatay, Selcuklu districts of Konya. The
sample of the study, on the other hand, consists of students from private and public
primary schools, who were selected by random sampling method from the central districts
of Konya province, taking into account the socio -economic situation, depending on the

study population. |
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In the research, questionnaire from quantitative research data collection
techniques, literature review and interview technique from qualitative research data
collection techniques are used as data collection techniques. The scales to be used in
quantitative research are applied to students in the 1st and 4th grade range. In the analysis
of the research data, the information obtained from the interviews with the experts is used

in the research by putting it into writing.

The information obtained with the questionnaires was transferred to the electronic
environment with SPSS 20.0 software and analyzed. In the first part, the distribution of
the information obtained with the questionnaire was examined according to the schools
and the relationship of the answers given with the school was examined by chi-square
analysis. In the second part, the relationship of the answers given to some questions
according to the schools was examined by chi-square analysis. Data were analyzed at

95% confidence level.
Findings and Interpretation

In the application part of our study called "The Role of Sexual Content in
Television Broadcasts on the Development of Children", both quantitative and qualitative
data are obtained. 385 samples participated in the application, which was carried out in 4
schools, 3 public and 1 private, selected from Meram, Selcuklu and Karatay Districts of
Konya. Konya Meram 94 samples from Cayirbagi Tahsin- Ozlem- Bengisu Emiroglu
Primary School, 108 samples from Meram Private Diltas Primary School, 84 samples
from Konya Karatay Feritpasa Primary School and 99 samples from Konya Selguklu
Ihsaniye Primary School were included in the research. 51.7% (198) of the samples were

girls, 48.3% (185) were boys.
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School
Total
Cayirbag | Diltas | Feritpasa | Thsaniye
Less than 1| N [44 53 49 39 185
hour % | 48.4% 50.0% |59.8% 41.1% |49.5%
N |32 39 24 38 133
1-3 hours
How many hours do you % | 35.2% 36.8% |29.3% 40.0% |35.6%
watch TV on weekdays? N |6 6 3 16 36
4-6 hours
% | 6.6% 5.7% 9.8% 16.8% |9.6%
More than|N |9 8 one 2 20
6 hours % [ 9.9% 7.5% 1.2% 2.1% 5.3%
Total N (91 106 82 95 374
% | 100.0% |100.0% | 100.0% |100.0% |100.0%

Chi square=21,325; p=0.011

Table 1: Distribution of Daily Television Watching Hours by Schools on Weekdays

When the relationship between school and daily TV watching time on weekdays

is examined; The rate of those who stated that they watched less than 1 hour out of a total

of 374 people was 49.5%; The rate of those who stated that they watched 1-3 hours was
35.6%; The rate of those who stated that they watched it for 4-6 hours was 9.6%, while

the rate of those who stated that they watched it for more than 6 hours was 5.4%. There

is a significant relationship between school and daily TV watching hours on weekdays

(p<0.05).
School
Total
Cayirbagi | Diltas | Feritpasa | ihsaniye
N |33 30 44 18 125
Less than 1 hour
How — many % | 35.9% 28.0% |53.0% |18.4% |32.9%
hours of TV do
1-3 hours N |36 46 30 46 158
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you watch on % |39.1% 43.0% |36.1% 46.9% |41.6%
2
the weekend? N 117 26 7 o8 78
4-6 hours
% | 18.5% 24.3% |8.4% 28.6% |20.5%
N |6 5 2 6 19
More than 6 hours
% | 6.5% 47% |2.4% 6.1% 5.0%
Total N [92 107 83 98 380
% | 100.0% 100.0% | 100.0% |100.0% |100.0%

Chi square=30.707; p=0.000

Table 2: Distribution of Daily Television Watching Hours on Weekends by Schools

When the relationship between school and daily TV watching time on the

weekend is examined; The rate of those who stated that they watched less than 1 hour out

of a total of 380 people was 32.9%; The rate of those who stated that they watched 1-3
hours was 41.6%; The rate of those who state that they watch it for 4-6 hours is 20.5%,

while the rate of those who state that they watch it for more than 6 hours is 5.0%. There

is a significant relationship between school and daily TV watching time on the weekend

(p<0.05).
School
Total
Cayirbagi Diltas Feritpasa | [hsaniye
N |56 51 52 54 213
Would you like to | veg
be in the place of % |59.6% 47.2% [61.9% |545% |55.3%
one of the TV N |38 57 32 45 172
series actors? No
, 40,4% 52,8% |38,1% 45,5% 44, 7%
Total N |94 108 84 99 385
100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0%

Chi square =5, 051 ; p =0,168

Table 3: Distribution of the Status of Wanting to Be in the Place of the Actors of the TV Series by

Schools
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When the relationship between the school and the state of wanting to be in the

place of one of the TV serial actors; 59.6% of Cayirbagi Primary School students; 47.2%

of Diltag Primary School students, 61.9% of Feritpasa Primary School students; On the

other hand, 54.5% of Ihsaniye Primary School students stated that they would like to be

in the place of one of the TV serial actors. There is no significant relationship between

the school and the state of wanting to be in the place of one of the TV serial actors

(p>0.05).
School
i Total
Cayirbagi Diltas | Feritpasa | Ihsaniye
N |20 12 14 10 56
Sexually explicit
% |23.3% 12.4% |18.2% 11.6% 16.2%
N [3 14 2 16 35
Violent
% | 3,5% 14.4% |2.6% 18.6% 10.1%
N |23 40 26 24 113
Horror and thriller
% | 26.7% 41.2% |33.8% 27.9% 32.7%
What kind  of | Publications that are | N |2 4 5 6 17
programs  does | pessimistic % |2.3% 41% |6.5% 70% | 4.9%
your family not
Il t N |8 3 5 12 28
allow R you ° All can be tracked
watch’ % |9.3% 3.1% 6.5% 14.0% 8.1%
N |5 8 7 10 30
Soap opera
% |5.8% 8.2% 9.1% 11.6% 8.7%
N |22 3 9 3 37
Cartoon
% | 25.6% 3.1% 11.7% 3,5% 10.7%
N [3 13 9 5 30
Other
% |3,5% 13.4% |11.7% 5.8% 8.7%
Total N |86 97 77 86 346
% | 100.0% 100.0% | 100.0% 100.0% | 100.0%

Chi square = 69,791; p=0.000

Table 4: Distribution of Program Types Not Allowed by the Family by Schools

When the relationship between the school and the types of programs that the

family does not allow to be watched; 16.2% of 346 people in total do not allow them to
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watch broadcasts with sexual content, 10.1% with violence, 32.7% with horror and
tension, and 4.9% with pessimism. The rate of those who do not allow watching TV series
is 8.7%; While the rate of those who do not allow them to watch cartoons is 10.7%, the
rate of those who do not allow them to watch other programs is 8.7 % . The rate of those
who gave the answer that they are all traceable is 8.1%. There is a significant relationship

between the school and the types of programs that the family does not allow to be watched

(p<0.05).
School
i total
Cayirbagi Diltas | Feritpasa | Ihsaniye
They change the|N |83 67 66 79 295
channel % [88.3% 626% |815%  |79.8% |77.4%
They're starting to|N |4 2 6 one 13
get mad at the show o412 39 1.9% | 7.4% 1.0%  |3.4%
What is  the
family's reaction They're asking me|N |2 0 one 2 5
in the hugging questions about the %
. 2.1% .0% 1.2% 2.0% 1.3%
and kissing scenes | TV Show ° 0.0% ° 0% 3%
in TV series? My family does not|N |3 27 6 15 51
watch such programs -
with me. % |3.2% 25.2% |7.4% 152% | 13.4%
N |2 11 2 2 17
Other
2,1% 10,3% |2,5% 2,0% 4.5%
Total N |94 107 81 99 381
, 100,0% 100,0% |100,0% 100,0% |100,0%

Chi square=45,600; p=0,000
Table 5: Distribution of Family's Reactions According to Schools in Hugging and Kissing Scenes in
TV Series

When the relationship between the school and the family's reaction in the hugging
and Kissing scenes in TV series is examined; 77.4% of the total 381 people changed the
channel; The rate of those who started to get angry with the serial is 3.4%. The rate of
those who asked questions to the child about the broadcast series was 1.3%; The rate of
those who stated that their families did not watch this type of TV series alongside the
participants was 13.4%. The rate of those who reacted in the other way is 4.5%. There is
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a significant relationship between the school and the family's reaction in the hugging and

Kissing scenes in TV series (p<0.05).

Based on these findings, Expert Psychiatrist Recep Bostan, one of our qualitative
research participants, underlined the following about the reaction of the family in the hug

and kiss scenes on television:

“He should convey his interpretation of that image to the child without being too
obvious. He should not remain unresponsive, he should convey his interpretation without
being too reactive. For those who are not very cultured, the channel can be changed, but
instead of changing the channel, appropriate comments should be conveyed to the child
for people with a high socio -cultural level and who can explain this” (Bostan, interview
dated 29.09.2016).

Stating that families have a responsibility in this regard, the Employee said,;

“Instead of saying don't look, close, don't watch, get out of the room, he should
be able to sit down and tell the child about his mistake. It is necessary to tell when it
should happen and in what period it will happen. Children are no longer children we can
trick like poison. That's why we need to give him real and accurate information, rather
than cover it up. Otherwise, that child watches, tries to kiss at the age of 10, but when we
tell him that he should do it with the person he marries, why it should be like this, from a
religious, physiological, psychological point of view, we place something in the child's
subconscious. Cover, cover, run, all of these make it more attractive and give the need to

try it as soon as possible” (Caligkan, interview dated 02.11.2016).

Specialist Psychologist Hakan Tokgtz, on the other hand, emphasizes that

answers should be given according to the age of the child and expresses the following:

“...When children see the clear scenes on television broadcasts and see the
uneasiness of their families, they start to ask “what's going on here” and fiddle more.
The child asks his parents, and this should be given with answers appropriate to the

child's age. Answers that are not age appropriate should be given. Our rule is that
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whoever the child asks, he will answer. For example, father, I don't know, will not say
ask your mother” (Tokgoz, interview dated 06.11.2016).

School
_ _ Total
Cayirbagi Diltas | Feritpasa |Ihsaniye
N (42 28 18 24 112
Obscene content
% | 47.2% 29.5% |25.0% 27.0% 32.5%
Horror-thriller N |3 7 8 21 39
content % |3.4% 7.4% [11.1% 236% |11.3%
) N |27 10 18 24 79
Violent content
% |30.3% 10.5% | 25.0% 27.0% 22.9%
What catches
your attention the | Publications that are N 10 0 2 3 5
most in  TV/| pessimistic % |0.0% 00% |2.8% 34% | 1.4%
series?
Nothing catches my N |3 15 8 3 29
attention % |3.4% 15.8% |11.1% 3.4% 8.4%
_ N [0 4 2 8 14
Emotional
% |0.0% 4.2% 2.8% 9.0% 4.1%
N (14 31 16 6 67
Other
% |15.7% 32.6% |22.2% 6.7% 19.4%
Total N |89 95 72 89 345
% |100.0% 100.0% | 100.0% 100.0% |100.0%

Chi square= 79,736; p=0.000
Table 6: Distribution of Most Important Things in Television Series by Schools

When the relationship between school and the most striking thing in TV series is
examined; The rate of those who answered sexual content out of 345 people in total is
32.5%. While the rate of those who gave the answer to the horror-thriller content was
11.3%, the rate of those who gave the answer to the broadcasts containing violence was
22.9%. The rate of those who stated that pessimistic publications attracted their attention
was 1.4%; The rate of those who stated that emotional publications attracted their
attention is 4.1%. While the rate of those who stated the other option was 19.4%, the rate
of those who stated that nothing caught their attention was 8.4%. There was a significant

relationship between school and the most striking thing in TV series (p<0.05).
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Sociologist Nazli Caligkan, one of the qualitative research participants, draws

attention to the role of publications with sexual content on children as follows:

“Today, we make a 10-year-old watch the TV series watched by the age of 30.
Kissing in the scenes there affects the visual intelligence of the child. Children do not
understand what is being told, we explain many things to them visually, we have them
draw, we express, we go through the picture. The child records like a camera, also
records the sexuality on television. This time he is curious about it, he wants to do it with
the child. We don't care, we know what it is, but he doesn't. They even liken children to
philosophy. Children are curious about everything. How will the child get an answer, he
will get an answer by questioning. While the child is talking about the game on the
computer, he says; “I put my dick between her ass, she said turn it off, | shut it then ahh
ahh sounded out,” he says. This kid didn't experience sexuality here, it's all visual. It is
not very right to attribute these to the parents, but the responsibility is in this respect, the
parents should control what the child watches. Otherwise, all objects affect children”
(Caligkan, interview dated 02.11.2016).

Specialist Psychologist Hakan Tokgdz, on the other hand, underlines that

publications with sexual content cause early arousal in children and mentions as follows:

‘o I saw a boy saying, “Mom, when I see someone kissing on TV, my dick gets
bigger”. The mother comes in terrified and tells us this. The child begins to enjoy the
erogenous zone, the genital areas. When he is exposed to the stimulus he is not aware,
the child does not know that it is sexuality. This should not be perceived as adult sexuality.
If we normalize this too much within the family, children may be subject to unnecessary
early stimulation. There is such a thing as taking pleasure in children” (Tokg0z,
interview dated 06.11.2016).

Expert Psychiatrist Recep Bostan, one of our qualitative research participants,

drew attention to the fact that publications with sexual content affect children:

..... It certainly increases sexual curiosity. Whatever the child watches, his
curiosity about it increases. When this sexual content is broadcast, her curiosity about it

increases. As a result, he goes on other searches related to it. From television to the
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Internet, he learns other things. It can cause early awakening of sexual curiosity. Others,

such as the domino effect, will in turn be earlier” (Bostan, interview dated 29.09.2016).

As can be deduced from the results of qualitative and quantitative research,
publications with sexual content increase the curiosity of children. The frequency of
kissing, hugging, kissing, making love, friendship, love answers to the open-ended
questions included in the category of sexually explicit publications in the scales applied
to children aged 7-10 who say that they are influenced by the movie they watch and attract

their attention to the broadcasts with sexual content draws attention.

CONCLUSION

As the period when sexual curiosity begins, the family attitude in the first
childhood period, that is, in the 0-6 age period, gains importance. The child becomes
aware of the organs of the opposite sex and in his own body and tries to satisfy his
curiosity in an effort to ask questions. Expert Psychologist Hakan Tokgdz says, “...the
period when the foundations of personality are laid is between the ages of 0-6. After that,
whether people reach the age of 40 or reach the age of 60, they will return and experience
problems between the ages of 0-1 or between the ages of 3-6, and drew attention to the
fact that the foundations of this period should be laid solid.

The role of mass media is gaining importance as another factor that increases his
curiosity about sexual issues. The child, who raises awareness with the reaction of the
parents in the sexually content broadcasts he sees on television, tries to ask questions.
What is the reaction of the family in the hugging and kissing scenes of the students
participating in our study in TV series? To the question, 77.4% replied that they are
changing the channel. Sociologist Nazli Caligkan “ .. cover, close, run, all of these make
it more attractive and give the need to try it as soon as possible.” He says that the attitude
of the family, who does not know how to behave in such a situation, attracts the attention

of the children and causes them to research these issues.

Parents, who consider it a shame and sin to talk about sexual matters, do not talk
about sexual matters at all. This approach causes the child to think that he should suppress

his curiosity about this subject, and thus sexuality becomes taboo and even thinking is
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forbidden. Thus, the child becomes silent, stops asking questions, but cannot help
satisfying his curiosity. In this case, the greatest danger is that the child turns to mass

media, where he will receive much more information than necessary.

Television, one of the mass media, stimulates the child's curiosity about sexual
matters, given the easy accessibility of the child. Children who watch the same programs
as their family members get a sense of wonder when they see the images in the obscene
broadcasts on the television broadcasts. Participants, what catches your attention the most
on TV? With the answers to the open -ended question, kissing, hugging, shameful things,
perverted things, friendship, 32.5 % said that sexual content attracted their attention, 22.9
% said that broadcasts with violent content, 11.3% said that broadcasts with horror-thriller
content attracted their attention. What show does your family not allow you to watch?
While 32.7 % of the participants gave answers to the open-ended question, such as blood,
fight and fight, broadcasts containing horror and tension were given, while broadcasts

with sexual content were 16.2%.

The family has great responsibilities in this regard. First of all, parents should
choose the right channels that they can watch together on TV and should not leave their
children alone in front of the TV. When broadcasts that are not suitable for children come
across on television, they should not be changed in a hurry, and the child should be
reminded that he should face the problem by asking questions. The sexual education to
be given to children should be given in accordance with their age from the moment the
child starts to ask questions. It will be the parents' responsibility to keep the adolescent,
who has completed the child's developmental stages and reached adolescence, away from
early sexual stimuli. With the effect of developing and increasing hormones during this
period, your child, who wants to relieve sexual tension, may want to have a sexual
experience. “It is also wrong to respect the child's ideas, to support his thoughts, to be
understood by speaking instead of suppressing, to reduce the pressure and authority, to
keep the boundaries completely free, and to be like a friend with the child. “Expert
Psychiatrist Recep Bostan draws attention to the importance of the family in this period.
In this period, in the words of Specialist Psychologist Hakan Tokg0z, “adolescents should

not be released completely, nor should they be put under pressure”.

362



- TURKIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

Parents are very important and valuable for children. The control mechanism of
the mother and father makes the adolescent feel that sexual safety is the responsibility of
the parents. Sociologist Nazli Caliskan says “...the families and the environment do this,
the child is in adolescence and steps aside. That makes the family's job easier."” He
mentions that the family ignores the child during this period. Without seeing sexuality as
a taboo, the child should be prepared for puberty whenever he wants, without giving

gvasive answers.

363



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

REFERENCES

Adler, A. (2000), Child Education (2nd ed.). (Translated by Kamran Sipal). Istanbul:

Cem Publishing House.
Atabek, E. (2002), Early Growing Children (2nd ed.). Istanbul: Altin Kitaplar
Avcer, N. (1999), Informatics Ignorance, Istanbul: Kitabevi

Aydmli, H. (2002), Frequently Asked Questions and Answers in Child Education.
Istanbul: Zambak Publications.

Bostan, R. (29.09.2016), Interview on “Adolescence in Children and Television”, Konya.

Blylkbaykal, G. (2007), Effects of Television on Children. Journal of Istanbul Faculty
of Communication, Issue: 28, pp.31-44.

Can, A. (2006), Children and Cartoons. Konya: Oz Egitim Publications.
Cakmakli, K. (1997), Family, Children and Television. Istanbul: Seha Publishing.

Caliskan, N. (02.11.2016), Sociologist, interview on "Adolescence and Television in
Children”, Konya.

Camurdan, A. (2007), Effects of Visual Media on Child Health, Journal of Continuing
Medical Education, 16 (2), 25-30.

Giines, A. (2014), Don't Call It a Child (5th ed.). Istanbul: Timas Publications

Hamamci, Z. and Hamamci, E. (2015), Child Development Theories and Reflections for

Language Teachers. Education and Training Research Journal, 4(1), 125-134.

Irkin, Ayca, C. (2012), The Development Process of Children and the Effects of
Television, Specialization Thesis, Ankara

364



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

Kaya, N. (1999), Alas, My Child Has Grown (2nd Edition). Istanbul: Nesil Publishing.

Kog, M. (2004), Adolescence Period and General Characteristics in terms of
Developmental Psychology. Institute of Social Sciences Journal, 2(17), 231-256.,
http://sbedergi.erciyes.edu.tr/sayi_17/14 koc.pdf.

Korkmaz, H. (1999), How Should | Raise My Child?. Istanbul: Nesil Publishing-Print.
Kulaksizoglu, A. (1999), Adolescent Psychology (2nd ed.). Istanbul: Remzi Bookstore.

Mountrose, P. (2000), 5 Stages in Solving Problems with Children aged 6 to 18
(Translated by Sermin Can). Istanbul: Kariyer Publishing.

Mutlu, E. (2008), Understanding Television (2nd ed.). Ankara: Ayrac Bookstore.

Orvin, H, G (1997), Ways to Understand Your Child at Age (Translated by Ayse Giiran).
Ankara: HYB. Publishing

Oztiirk, Hiiseyin, E, (2002) Child and Family. Istanbul: Beyan Publications.

Postman, N. (1995), The Extinction of Childhood (Translated by Kemal Inal). Ankara:

Imge Bookstore.
Saygili, S. (2002), Puberty Issues. Istanbul: Elit Publications.
Sirin, Ruhi, M. (1998), Television Child and Family. Istanbul: Iz Publishing

Sisman, M. (2007), Introduction to Educational Science (3rd ed.). Ankara: Pegem A
Publishing

Taner, Isik Y. (2011), 4h, If He Grows Up “Child and Adolescent Psychology” (1st ed.).
Istanbul: Dogan Publishing.

365



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

Timisi, N. (2011), Measures to Protect Children in the Media. Child Rights and Media
Handbook. Prepared by: Mustafa Ruhi Sirin. Istanbul: Children's Foundation
Publications: 88, Publication Series: 13, 141-160.

Tokgbz, H. (06.10.2016), Expert Psychologist, Interview on "Adolescence and

Television  in Children", Konya.
Turam, E. (1996), Under-Screen Children (1st ed.). Istanbul: irfan Publishing.
Yavuzer, H. (2005), Child Psychology (28th ed.). Istanbul: Remzi Publishing House.

Yilmaz, H. (2014), The Place of Traffic Education in the Turkish Education System and
What Should Be Done. International Journal of Management and Social
Research, 1(2), 11-21.

366



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

TWITTER’DA KADIN SIYASETCILERE YONELIK CINSIYETCi
SOYLEMLERIN KULLANIMI

Esra Kiymaz™

Ozet

Giiniimiizde kadinlarin haklar bakimindan erkeklerle esit olmalarina ve kamusal alanda varlik
gostermelerinin 6nlinde herhangi bir engel bulunmamasina ragmen, kadina yonelik cinsiyet¢i
soylemler, toplumsal yasamin her alaninda karsimiza ¢tkmaktadir. Siyasal iletisimde kullanilan
cinsiyetci soylemler, kadin siyasetcilerin siyasal yasamda maruz kaldiklar: ayrimcilik konusunda
bizlere onemli ipuclari verir. Web 2.0 teknolojisinin sagladigi siyaset¢ilere erigim kolaylig,
siyasal iletisimde kadwn siyasetcilere yonelik cinsiyet¢i soylemleri de kolaylastirmaktadir. Twitter,
siyasal giindemin tartisildigi bir sosyal medya platformu olarak bu anlamda éne ¢ikmaktadir.
Calisma, yontem olarak, veri madenciligi ile temellenmig bir nitel analiz ¢calismasidir. Calismanin
orneklemini, 27. Tiirkive Cumhuriyeti Hiikiimeti Donemi 'nde, Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nde
sandalyesi bulunan 5 ayri siyasal partiye mensup ve aktif siyaset yapan 5 kadwin siyasetcinin
Twitter hesaplari olusturmaktadir. Oncelikle, Twitter 'da yapilan én inceleme sonucu olusturulan
27 anahtar kelime kullamilarak, 1 Ocak 2019- 31 Ekim 2022 tarihleri arasinda anilan hesaplar
etiketlenerek atilmis toplam 558 tweet R-Studio programi ile ¢ekilmistir. Daha sonra, elde edilen
558 tweet, MAXQDA Nitel Analiz Programi ile nitel icerik ¢Ozimlemesi prosedirine tabi
tutulmustur. Analiz sonucu, tek tek okunarak kodlanan 558 tweet icerisinde cinsiyetci ifade igeren
toplam 562 kodlama yapilmis ve 11 kategori olusturulmustur. Son olarak, olusturulan
kategoriler, “asagilama”, “kiifiir ve hakaret” ve “cinsiyet rolleriyle simgelestirme” olmak iizere
3 tema bashiginda toplanmistir. Buna gore tim kadin siyasetcilere yonelik ifadelerin, niceliksel
olarak farklhilik gostermekle beraber icerik olarak benzerlik tasidiklar: gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kadin Siyasetci, Cinsiyet¢i Soylem, Sivasal Siddet, Twitter.
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Finansal destek var mi? Varsa, finansal destek kaynagini belirtiniz. (Cevaplanmasi zorunludur): Haytr
Crkar ¢atismast var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplanmast zorunludur): Yok
Tesekkiir agiklamasi var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplamasi zorunludur): Yok
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THE USE OF SEXIST DISCOURSE AGAINST WOMEN
POLITICIANS ON TWITTER

Esra Kiymaz®

Abstract

Today, sexist discourses against women are encountered in all areas of social life, despite the
fact that women are equal to men in terms of rights and there are no obstacles to their presence
in the public sphere. Sexist discourses used in political communication give us important clues
about the discrimination that women politicians are exposed to in political life. The ease of access
to politicians provided by Web 2.0 technology facilitates sexist discourses against women
politicians in political communication. Twitter stands out in this sense as a social media platform
where political agenda is discussed. Methodologically, the study is a qualitative analysis based
on data mining. The sample of the study consists of the Twitter accounts of 5 politician women
who belong to 5 different political parties with seats in the Grand National Assembly of Turkey
and who are active in politics during the 27th Government of the Republic of Turkey. First of all,
a total of 558 tweets tagged with the aforementioned accounts between January 1, 2019 and
October 31, 2022 using 27 keywords created as a result of the preliminary examination on Twitter
were captured with the R-Studio program. Then, the 558 tweets were subjected to qualitative
content analysis procedure with MAXQDA Qualitative Analysis Program. As a result of the
analysis, a total of 562 codes containing sexist expressions were made among 558 tweets, which
were read and coded one by one, and 11 categories were formed. Finally, the categories were
grouped under 3 themes: "humiliation”, "swearing and insult" and "symbolization with gender
roles”. Accordingly, it is seen that the expressions against all women politician differ
guantitatively and are similar in content.

Keywords: Women Politician, Sexist Discourse, Political Violence, Twitter.
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GIRIS

Modernite ile birlikte siyasetin bir kurum olarak islerlik kazanmasi sonucu
toplumlarin yonetim diizenleri; hukuksal siiregler ile birlikte sekillenmis ve istikrar
kazanmistir. Toplumlarin farkl kiiltiirel kodlara sahip olmas1 ve farkli tarihsel siireglere
dayali ge¢misleri siyasal sistemlerinin de farklilasmasini beraberinde getirmektedir. Bu
cercevede siyasal sistemlerin toplumlarin kiiltiirel gegmis, tarihsel deneyimleri ve

medeniyet kurma bigimleri ile iliskili oldugu sdylenebilir.

Tarihsel siirecte siyasal hayat iktidarin belli kisilerin elinde toplanmasindan halka
yayilmasina dogru giden gelisim ¢ercevesinde monarsik yapilardan demokratik yapilara
dogru toplumda ilerleme gostermistir. Siyaset baslangigta kolektif bir olgu iken daha
sonra kigisel hale gelmis ve nihayet yine merkezi/kolektif bir hale yonelmistir. Bu
baglamda siyasal sistem diizen saglayan bir mekanizmadir. Bu mekanizma yonetim
diizeni saglar, birlestirir, aract yapilar olusturur, yonlendirir ve kitleleri egitir (Aydin,

1997).

Toplumlarin bu gegmis siireglerinde yer alan dinamiklerin de etkisiyle siyaset
kurumu cercevesinde kadin ve erkek cinsiyetlerinin temsiliyeti de sosyal ve siyasal
bilimlerin tartisma konulari i¢inde yer almistir. Siyaset alan1 ve onun gelisimi g6z 6niine
alindiginda Ozellikle kadinlarin siyasal alandaki temsiliyetlerinin erkek temsiliyeti
karsisindaki azligi dikkat cekicidir. Ozellikle feminist ideolojinin de bu durumu
elestirdigi ve gerek teorik gerekse uygulamali alanda kadin temsili i¢in ugras verdikleri

soylenebilir.

Sanayi toplumu sonrasi gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de modernitenin h&kim
oldugu toplumsal siire¢ler ile birlikte kadinin kamusal alandaki yerine dair hukuksal
diizlemde bir takim esitlik¢i diizenlemeler yapilmistir. Bu siireclerde kadinlarmn siyasi
temsilleri de onem kazanmis ve glinlimiize degin temsillerin niceliksel ve niteliksel olarak
arttirllmasi planlanmstir. Tekeli (1988)’nin ifade ettigi gibi Tiirkiye’de kadinin siyasetle
iliskisi, batili devletlerin kadinlarin oy hakkina gerek duymadan “demokratiklestigi” bir
siyasal ortamda, 1930 yilinda belediye seg¢imlerine katilma, 1933 yilinda muhtar segme
ve se¢ilme, nihayetinde 1934 yilinda milletvekili segme ve secilme hakkini elde

etmeleriyle baglamaktadir. Diger yandan, Cumhuriyet dénemi boyunca, kadmin
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siyasetteki yeri, modernlesme ve Batililasma ile sinirlt ve devlet ideolojisi ile uyumlu bir
sekilde devam etmistir. Ancak, 1980’lerde, yiikselen feminist hareket ile birlikte
kadinlarin her alanda esitlik talepleri artmis ve bu durum Tiirk siyasal hayatini etkilemistir
(Aydemir ve Aydemir, 2011, s. 7). Tiirkiye, 1990 sonrasi, kadinin siyasetteki temsili

konusunda uluslararasi anlagmalara taraf olmus ve pek ¢ok ulusal diizenlemeye gitmistir.

Bu kazanimlar ve siyasette kadinin temsili gegen yillar igerisinde Yyeterli
gorinmemektedir. Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun Toplumsal Cinsiyet Istatistikleri 2021
Raporu’nda (Tiirkiye Istatistik Kurumu [TUIK], 2022), meclise giren kadin milletvekili
orani, 2021 yilinda %17,4 olarak belirlenmistir. Diger yandan, cinsiyet esitsizligi kiiresel
bir meseledir. Kdkenleri Fransiz Devrimi’ne dayanan ve burjuvazinin miicadelesi
icerisinde baslayan kadin hareketi?, Kadinlarin geri aldiklar1 haklar bakimindan ¢ok
kiymetli olsa da mevcut veriler kamusal alanda, egitimde, istthdamda, ekonomide ve
siyasette esitsizligin kiiresel diizeyde devam ettigini gostermektedir. Diinya Ekonomik
Forumu’nun Kiiresel Esitsizlik 2022 Raporu’na gore (World Economic Forum [WEF],
2022), dinyada  kadmlarin  bakanlik  pozisyonlarinda  bulunma  oram
%16.1, parlamentolardaki kadin orant %?22.9, liderlik rollerindeki kadin orani %36.9
olarak belirlenmistir. Diinyada cinsiyet esitliginin tam olarak saglanmasi icin 132 yil
gecmesi gerektigi belirtilen raporda, Tiirkiye, cinsiyet esitligi konusunda 146 iilke

arasindan 124. sirada yer almaktadir. Siyasi katilimda ise, 112. siradadir.

Tiirkiye’de kadmlarin haklar1 batili devletlerden 6nce tanidigi halde, kadinlarin
politikada sinirli, olagandisi ve simgesel bir rol oynadiklar1 gortlmektedir. Ornegin,
Turkiye’de 1935-1980 yillar1 arasinda kadinlarin siyasetteki durumuna bakildiginda
Tiirkiye Cumhuriyeti Hiikiimetleri sadece 2 kadin bakan gérmiistiir (Tekeli, 1988, s. 82-
83). 1980’den giiniimiize kadar ise, hiikiimetlerde kadmlar toplamda 18 kere bakanlik
gorevine getirilmis, ancak her hiikiimet donemi i¢in kadin bakan sayis1 2’yi gegcmemistir
(TUIK, 2022). Bu noktada, kadinlarin erkeklerle ayn1 oranda temsil giiciiniin olmamasi
ile karar verici pozisyonlarda yer alamamalar1 arasindaki iligkiye dikkat etmek
gerekmektedir. Fransiz feminist Hubertine Auclert, ilk defa 1884 yilinda, tam denklik

fikrini ortaya attiginda, demokratiklesmenin ancak kadin ve erkegin siyasal iktidar1 esit

! Ayrintili bilgi igin bkz. (Aydemir ve Aydemir, 2011).
2 Ayrintih bilgi i¢in bkz. (Krupskaya ve Pieck, 1996, s. 102).
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oranda paylagmasiyla ger¢eklesecegi inancinin da tohumlarini ekmistir (Agacinski, 1998,
s. 138). Haklarda esitlik ilkesi kadin ve erkege ayni siyasal haklar1 tanirken, tam denklik
ilkesi siyasal iktidarin yar1 yariya paylasilmasini ifade eder. Boylece, kadinlarin siyasal
haklara sahip olduklar1 halde, siyasette yer almay1 tercih etmedigi sdylencesi de islemez

hale gelir.

Bu anlamda, Tiirkiye’nin de taraf oldugu CEDAW “Kadimna Yonelik Her Tiirli
Ayrimciligim Onlenmesi Sozlesmesi” 6zellikle esit temsil anlaminda kadim hareketinin
kiiresel diizeyde en 6nemli kazanimidir. 18 Aralik 1979 tarihinde BM Genel Kurulu
tarafindan kabul edilen ve 3 Eyliil 1981 tarihinde yiiriirliige giren CEDAW’1n 7. ve 8.
maddeleri taraf devletlere parlamentolarda kadinlar ve erkeklerin esit temsilinin
saglanmas1 anlaminda sorumluluklar ytliklemistir. Ayrica, Kadinlara Kars1 Ayrimciligin
Ortadan Kaldirilmas: Komitesi’nin 23 No’lu tavsiye karari, tam denklik i¢in alinmasi
gereken onlemleri siralamistir. Buna gore, kadinlarin maddi olarak desteklenmesi, kota
ve kontenjan uygulamalari devletlere tavsiye edilmektedir (Dingkol ve Kog, 2021, s. 11).
Tiirkiye’de anilan Onlemlerin eyleme gegirilmesi i¢in halen bir uygulama

bulunmamaktadir.

Sancar (2014), Tirkiye’deki direngli erkek egemen siyaset pratiginin kokenlerini
Tiirk modernlesmesinde arar. Buna gore, Tiirkiye’deki modernlesmenin aile odakli
oldugunu, kadinlar1 evle sinirh tutan ve sadece aile igerisinde konumlandiran siyasi bir
stratejinin uygulandigini iddia etmektedir. Burada, muhafazakar/sag, milliyetci, otoriter
ve militarist ideolojilerle kurulan iliski énemlidir®. Ornegin, Ozdemir ve Demirkanoglu
(2015, s. 223), muhafazakar/sag ideolojiler baglaminda uygulanan stratejiyi soyle
aciklar; “Kadinlarin kendilerini birey olarak degil, statii sahibi erkeklerin tamamlayici
parcalar1 olarak takdim ettigi muhafazakar partiler doneminde; kadinlara erkeklerce
rotasi, kurallar1 ve sinirlar1 saptanmis bir hareket alani i¢cinde siyasi, ekonomik ve sosyal
faaliyetlerde bulunma hakki verilmistir.” Dolayisiyla, siyasetin “erkek igi” olarak kabul
gormesi siirdiiriilmiis ve yeniden iiretilmistir. Althusser (2003), “Ideoloji ve Devletin
Ideolojik Aygitlar’”nda toplumsal diisiincenin devletler tarafindan ideolojik olarak nasil

manipiile edildigini aktarmaktadir. Buna gore, aile, din, okul, kitle iletisim araglar1 vb.

3 Diger yandan, feminizmin en fazla ifade buldugu sol ideoloji dahi erkek egemen ve cinsiyetcilik kori
politikalari nedeniyle feminist elestiriye maruz kalmaktadir (Adak, 2020, s. 610).
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egemen ideolojiyi stirdiirmenin ve yeniden tretmenin araglaridir. Michel (1993, s. 6) ise,
ataerkil sistemin kendini siirdiiriilebilmek ve yeniden {iretmek i¢in sahip oldugu tim

kurumsal ve ideolojik olanaklari, tipki kapitalizm gibi kullandigini ifade etmektedir.

Ataerkil sistemin yeniden ve yeniden Uretiminin dnemli parametrelerinden biri
toplumlarin kullandig1 dilde ve iirettigi soylemlerdedir®. Giinliik yasamda, bir gazete
haberinde, bir televizyon dizisinde ya da bir annenin kizina tavsiyelerinde egemen
ideolojinin soylemlerinin tekrar edildigi goriiliir. Boylelikle, neyin ideolojik neyin gercek
oldugu ya da neyin egemen sOylem neyin bireysel diisiince oldugu birbirine karigir. B.
Hooks, “hayatimdaki en giiclii ataerkil ses, annemin sesi” (2012, s. 11) diyerek,
cinsiyetciligin erkeklerin ve kadinlarin DNA sarmallarina islemis koklii bir mesele

oldugunu ifade eder. Cinsiyetgilikle miicadele etmenin zorlugu da buradadar.

Kadin siyasetgilere yonelik soylemler, icerdigi cinsiyetgi kodlarla, kadin olmanin
siyaset¢i kimligin Oniline gectigi gergeginin gostergeleri olarak sik sik karsimiza
cikmaktadir. Alp (2018), Donald Trump’in kadmn siyasetcilere yonelik sdylemlerini
analiz ettigi calismasinda, bu durumu carpict bir sekilde gozler Oniine sermektedir.
Donald Trump, cinsiyetgiligi temsil etme bakimindan giizel bir 6rnek teskil eder. Zira
Trump, muhafazakar, asir1 milliyet¢i hatta militarist durusuyla® esitlik anlayisiyla yan
yana dahi gelemeyecek, iisttenci ve baskici eril bir iislubu ustalikla kullanmaktadir.
Calismada, Trump’in sdylemleri, “olumsuzlama”, “kiifiir”, “siddet sdylemi” ve “cinsel
nesne olarak simgelestirme” olmak iizere dort kategoride degerlendirilmektedir. Ornegin;
Cumhuriyetci Parti’den rakibi Carly Fiorina hakkinda sdyledigi “Su surata bakin! Biri
bunun igin oy verir mi? Bu surati bir sonraki baskanmimiz olarak hayal edebiliyor
musunuz?”, Demokrat Parti’den rakibi Hillary Clinton hakkinda sdyledigi; “Eger Hillary
Clinton kocasint tatmin edemiyorsa, Amerika'yr tatmin edebilecegini nasil diisiiniir?”.
Demokrat Parti Senatorii Maxine Waters hakkinda soyledigi, “Olaganiistii sekilde diisiik
bir zeka seviyesinde” bigimindeki ifadeler dikkat ¢ekicidir (Alp, 2018, s. 459-461). Bu

4 Sosyal bilimlerdeki toplumsal gercekliklerin sdylemlerle insa edildigine iliskin yonelimler, ¢agimizin
soylem ¢ag1 olduguna ve sdylemlerin ¢ok giiclii araclar haline geldigine dikkat ¢ekerler. Ornegin Foucault,
mutlak iktidarin mutlak séylemlerin iktidari oldugunu iddia etmektedir (S6zen, 2017, s. 9-14).

5 “Trump’in se¢ilmesinden bu giine kcilik ve asin sag ABD’de ivme kazandi. Bagkanlik secimleri
sirasinda 1rk¢iligi, Yahudi ve Islam karsithgmi bolca kullandi. Trump’imn segilmesinden sonra alt-right
(Alternatif Sag) adli asir1 sag hareket de kadinlara, Yahudilere, Miisliimanlara, gogmenlere ve escinsellere
diigmanligini her firsatta ortaya koyuyor” (Oflas, 2020, s. 84).
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ve benzer ifadeler dogrudan siyasetci bir kadinin maruz kalabilecegi cinsiyetci sdylemler

icermektedir.

Bu tir sdylemlerin tamami, kadm siyasetcilere yonelik siddet/siyasal siddet®
olarak ifade edilebilir. Kaldi ki, siddet esitsizlikle yakindan iliskilidir ve ataerkil kiiltiiriin
stirdiiriilebilmesi i¢in bagvurulan bilindik bir aragtir. Kadina yonelik siddet, fiziksel,
cinsel, ekonomik ve psikolojik olmak iizere ¢esitli bigimlerde meydana gelir’. Kadin
siyasetcilere yonelik siddet ise, sdylemin en biiyiik gii¢ oldugu siyasi alanda tezahiir ettigi
icin Ozellikle psikolojiktir. Kadinlarin, siyasette varlik géstermeye ¢alistikga, baska bir
ifadeyle seslerini yikselttikce siddete maruz kalma ihtimalleri de artmaktadir. Ayrica,
siyasete ilgi duymamakla anilan ¢cogu kadin, bu tiir bir siddete maruz kalma kaygisiyla
siyasete atilmamakta, ¢ogu kadin siyaset¢i ise maruz kaldiklar siddet sebebiyle siyaset
hayatindan ¢ekilmektedir (Birlesmis Milletler [BM] Kadin Birimi, 2021).

Kadma yonelik dijital siddet ya da ¢evrim i¢i siddet olgulari, kadina yonelik siyasal
siddetin bir tiirii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Demokratiklesme anlaminda, tim
diinyada akademik bir heyecan yaratan siyasal iletisim 2.08, bir taraftan milyonlarca
insan1 toplayarak siyasal iletigim anlaminda yeni bir kamusal alan saglarken diger taraftan
siyasal siddeti de kolaylastirmistir. Ozellikle Twitter, siyasal giindemin tartisildig: bir
sosyal medya platformu olmasi bakimindan siyasal siddete son derece elverislidir (Eren
ve Aydin, 2014, s. 198). Twitter’ da yer alan trol ve bot hesaplar, hedef aldiklari
siyasetcileri itibarsizlagtiran, zor duruma diisiiren, atlatici ve yaniltict ¢evrim igi

faaliyetlerinde, kadin siyasetcilere yonelik cinsiyet¢i sdylemleri bolca kullanmaktadirlar.

6 Birlesmis Milletler Ozel Raportorii’niin kadina yonelik siyasal siddet tanimi soyledir; “Secim baglamlar:
ve diger baglamlar dahil olmak {izere (siyasetteki kadinlara yonelik siddet), bir kadin siyasetciye yalnizca
kadin oldugu i¢in yoneltilen ya da kadinlar1 orantisiz gekilde etkileyen ve kadinlarin fiziksel, cinsel veya
psikolojik olarak zarar gormesine veya aci ¢ekmesine neden olan veya olabilecek her tiirlii toplumsal
cinsiyete dayali siddet eylemi veya bunlara iligkin tehditler olarak tanimlanabilir” (BM Kadin Birimi, 2021,
s.5).

" Ayrmtih bilgi i¢in bkz. (World Health Organization [WHQ], 2014).

8Siyasal iletisim 2.0, Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra diinya siyasetinin ihtiya¢ duydugu propaganda
faaliyetlerinden ibaret olan siyasal iletisim kavraminin, sosyal medya platformlariyla birlikte kolay
erisebilirlik, etkilesim, geri bildirim 6zellikleri kazanmasi sonucu ortaya atilmig bir tanimlamadir (Bostanci,
2014). Siyasal iletisim 2.0, “bilgi miktarin1 artirmasi, bireysel iletisime imkan saglamasi, etkilesim ve
evrensel erigim imkan1 saglamasi gibi 6zelliklerinden dolay1 katilimc1 demokrasiyi gergeklestirecek bir arag
olarak” (Karagdz, 2013, s. 134) degerlendirmektedir. Bunun en 6nemli nedeni, 6zellikle Twitter’in siyasal
iletisimde 6nemli bir rol oynadigma ve yeni bir kamusal alan ya da siyasal iletisim alan1 olugtuguna dair
yaygin kanaattir.
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Diger taraftan, ger¢ek hesaplardan yapilan yorumlardaki sdylemlerde de farkinda olarak

ya da olmayarak cinsiyetci ifadeler siklikla kullanilmaktadir.

Birlesmis Milletler Kadin Birimi’nin yayinladig1 “Siyasetteki Kadinlara Y6nelik
Siddetin Onlenmesi” baslikl1 kilavuzda, kadin siyasetgilere yonelik ¢evrim ici siyasal
siddetin nitelikleri belirlenmistir. Oncelikle, kadin siyasetcilere yonelik ¢evrim igi siyasal
siddet kiiresel bir meseledir ancak sdylem bigimi kiiltiire gdre degisebilir. Ikincisi,
toplumsal cinsiyet rolleri sebebiyle, kadin siyasetcilere yonelik saldirilar erkeklere
yonelik saldirilara gére daha sik viral olma egilimindedir. Ugiinciisii, kadimlar kendileri
ve yakinlarina yonelik olarak erkeklerden daha fazla tecaviiz ve oliim tehdidi
almaktadirlar. Dordiinciisii, kadin siyasetgilere yonelik siddet, secim baglamlariyla siirl
degildir, siireklidir. Son olarak, kadin siyasetgiler yerel ya da ulusal diizeyde faaliyet
gosterme gibi bulunduklar1 pozisyonlara bagli olarak farkli saldirilara maruz

kalmaktadirlar (BM Kadin Birimi, 2021, s. 20).

Ulusal Demokratik Uluslararas: Iliskiler Enstitiisii (NDI) tarafindan 2019 yilinda
yayinlanan “Urperten Tweet’ler: Siyasetteki Kadinlara Yonelik Cevrim i¢i Siddetin
Analizi” raporunda kadin siyasetgilere yonelik cinsiyetci soylemler incelenmistir. Rapor,
Kolombiya, Endonezya ve Kenya olmak tizere ii¢ lilkeyi kapsamaktadir. Buna gore, ii¢
iilkede kadin siyaset¢ilerin, “hakaret ve nefret sdylemi”, “utang ve itibar riski”, “fiziksel
tehditler” ve “cinsellestirilmis yanlis temsil”e maruz kaldigi sonucuna ulasilmigtir
(National Democratic Institute [NDI], 2019). Tiirkiye’de bu kapsamda bir ¢alisma kadin

siyasetcilere yonelik siddetin ve cinsiyet¢iligin boyutlari1 kavramak bakimindan

gereklilik tagimaktadir.

YONTEM

Calismanin amaci, Tiirkiye’de kadin siyasetcilere yonelik Twitter’ da kullanilan
cinsiyetci soylemleri ortaya c¢ikarmaktir. Kadin siyasetgilere yonelik cinsiyetgi
sOylemlerin gosterilmesi, uzun siiredir devam eden esit temsil miicadelesinin, Tiirkiye’de
neden istenen noktaya gelemedigini kavramak bakimindan son derece degerlidir. Ayrica,
siyasal siddetin siyaset¢i erkeklerden farkli olarak kadinliga ozgililenen dogasi ile
ylizlesmek, Tiirkiye’de cinsiyetciligin nasil yeniden iretildigi, siirdiirildigi ve
pekistirildiginin anlagilmasina 151k tutacaktir. Yontem olarak, veri madenciligi ile

temellenmis nitel igerik ¢oziimlemesi teknigi kullanilmistir. Veri madenciligi, ¢ok biiyiik
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miktardaki verilerin igindeki iligkileri inceleyerek aralarindaki baglantiyr bulmaya
yardimct olan ve veri tabani sistemleri igerisinde gizli kalmis bilgilerin ¢ekilmesini
saglayan veri analizi teknigidir (Yaralioglu, 2014). Veri madenciliginin se¢ilme nedeni,
Twitter’ daki igerik akismnin sayisal olarak gozle takip edilemeyecek kadar fazla

olmasidir.

Calismanin evrenini, Tiirkiye’deki kadin siyasetciler olusturmaktadir. Orneklem
ise, 27. Tiirkiye Cumhuriyeti Hiikiimeti Dénemi’nde, Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi’nde
sandalyesi bulunan 5 ayr1 siyasal partiye mensup ve aktif siyaset yapan 5 kadin
siyasetcinin Twitter hesaplari olarak belirlenmistir. Bu hesaplar soyle siralanabilir: Adalet
ve Kalkinma Partisi Kadin Kollar1 Bagkan1 Ayse Kesir, Cumhuriyet Halk Partisi Kadin
Kollar1 Bagkan1 Aylin Nazhaka, Iyi Parti Genel Baskani Meral Aksener, Halklarin
Demokratik Partisi Es Baskan1 Pervin Buldan ve Milliyet¢i Hareket Partisi Ankara
Milletvekili Nevin Tasligay’dir. Orneklem segiminde, ¢alismanin amacina uygun olarak
kasti 6rneklem tiirii uygun bulunmustur. Tlrkiye Biyuk Millet Meclisi’nde milletvekili
bulunan ve milletvekili sayisina gore siralanan® Adalet ve Kalkinma Partisi, Cumhuriyet
Halk Partisi, Iyi Parti, Halklarin Demokratik Partisi ve Milliyet¢i Hareket Partisi’nin
Turkiye’nin siyasal hayatini ve bu partilerdeki kadin siyasetgilerin de Tiirkiye’deki kadin
siyasetcileri temsil ettigi varsayimindan hareketle, anilan 5 siyasal partiye mensup kadin
siyasetcilerin Twitter hesaplar1 secilmistir. Bu hesaplar, kadin siyasetcilerin siyasal
pozisyonlarinin ¢esitliligi nedeniyle 6rneklem zenginligi saglamasindan dolay1 uygun
goriilmistiir. Bir diger 6rneklem secimi kriteri de secilen hesaplarin kendi partilerindeki
diger kadinlara gore takipgi sayisinin yiiksek ve popiiler olan hesaplar olmasidir. Calisma,
Twitter’daki verinin sayisal biiylikliigli nedeniyle, bu 5 Twitter hesabi ile smirli

tutulmustur.

Calisma, metodolojik olarak iki asamadan olusmaktadir. Birinci asamada,
sirastyla, R-Studio programi kullanilarak Twitter veri madenciligi yapilmistir. Oncelikle,
Twitter (zerinde 1 Ocak 2019-31 Ekim 2022 tarihleri arasinda (@aysekesir,
@PervinBuldan, (@meral aksener, @NevinTaslicay, @AylinNazliaka hesaplar1
etiketlenerek paylasima giren tweetler, 4 Agustos 2022-31 Ekim 2022 tarihleri arasinda

On incelemeye alinmistir. Literatiirde bulunan Twitter veri madenciligi caligsmalarinda,

° Ayrmtil bilgi i¢in bkz. (Turkiye Buylk Millet Meclisi, 2022).
375



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

genellikle belli donemler segilerek ya da belli hashtagler kullanilarak veri ¢ekme islemi
uygulandigi goriilmektedir. Bu c¢alismada, kadin siyasetcilere yonelik cinsiyetgi
sOylemler baglam dis1 ve daginik oldugundan, 2019’dan 2022’ye, neredeyse 27. Donem
Hiiklimeti’nin tamamin1 kapsayan 4 yil gibi genis bir zaman aralig1 se¢ilmistir. Haziran
2018 Genel Segimleri’nden 1 Ocak 2019’a kadar gegen zaman araligi, se¢im sonrast
durgunluk dénemi oldugundan kapsam dis1 birakilmistir. On inceleme sonucu, nefret
sOylemi iceren kadina yonelik cinsiyet¢i ifadelerden bir anahtar kelime havuzu
yaratilmistir. Anahtar kelime havuzu; “teyze”, “kari”, “tipe”, “abla”, “kadin”,

(B3] « 2 «

“ablam”, “cirkin”, “makyaj”, “kocan”,

2 I

kadinsan”, “ayna”, “menopoz”, “evinde”,
“evine”, “kilo”, “aynaya”, “borek”, “bacim”, “yiiziindeki”, ‘“yiiziine”, “tip” ve 6
hakaret ifadesi olmak Uzere 27 kelimeden olugsmaktadir. 1 Kasim 2022-8 Kasim 2022
tarihleri arasinda, bu kelimelerin gectigi son 4 yilda atilan toplam 558 tweet R-Studio
programu ile ¢ekilmistir. Bunun icin, R-Studio ile Twitter arasinda Twitter API 2.0 ile
baglant1 saglanmistir. Bu baglant1 R-Studio’da rtweet paketi ile kurulmustur. Ayrica
twitteR paketi de kullanilarak sirasiyla tm, stringr, gdapRegex, ROAuth, openssl, httpuv

paketleri veri ¢cekme islemleri i¢in kullanilmistir.

Ikinci asamada, elde edilen veri dokiiman inceleme analiz yontemi ile nitel icerik
coztimlemesi prosedirine tabi tutulmustur. Bowen (2009, s. 27), dokiiman inceleme
yontemini, hem basili hem de elektronik (bilgisayar tabanli ve internet lizerinden iletilen)
materyallerin gézden gecirilmesi veya degerlendirilmesi i¢in kullanilan sistematik bir
prosediir olarak tanimlar. Bu anlamda, Twitter’da iiretilen igerikler de basili belgeler gibi
birer dokiiman olarak kabul edilmektedir. Diger yandan, dokiiman inceleme, analitik bir
prosediire ihtiyag duyar. Analitik prosediir, bulma, se¢me, degerlendirme
(anlamlandirma) ve sentezlemeyi gerektirir. Bu da igerik ¢6ziimlemesi yoluyla verilerin
ana temalar, kategoriler ve vaka Ornekleri halinde organize edilmesi anlamina
geldiginden (Bowen, 2009, s. 28) veri analizi asamasinda, MAXQDA Nitel Analiz
Programi kullanilarak nitel icerik ¢oziimlemesi yapilmistir. Oncelikle, 558 tweet
MAXQDA programinda tek tek okunarak kodlanmistir. Olusan kodlar Once alt
kategorilere, daha sonra temalara dagitilmistir. Daha sonra, sirasiyla her kategori i¢in kod
frekans analizi, kategoriler arasi iligkiler analizi ve incelenen hesaplarin kod dagilimina
gore karsilastirma analizi yapilmis ve veriler gorsellestirilmistir. Diger yandan, cinsiyetci

sOylemlerin anlamlandirilmasinda, dilin tarafsiz olmadigini iddia eden ve giic iliskilerinin
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ortaya kondugu Foucault’cu sdylem yaklagimindan kavramsal olarak yararlanilmigtir.
Ancak, prosediir olarak uygulanmamistir. Bunun nedeni, sdylem analizi tekniginin
orneklem biiytikligi arttik¢a imkansiz ve yararsiz hale gelmesidir (Glngor, 2020, s. 5).

Bu calismada, 558 tweet incelendiginden, sdylem analizi teknik olarak kullanilmamistir.

BULGULAR VE YORUM

Tematik Analiz

R-Studio Programi kullanilarak ¢ekilen 558 tweetin Maxqda Programin’da analiz
asamasinda, kadin siyasetgilere yonelik cinsiyet¢i soylemler i¢in, Sekil 1°de bir en garpici
olanlar1 gdsterilen 122 kod kullanilarak 463 tweet kodlanmis, 562 kodlama yapilmis ve
11 alt kategori ve 3 tema belirlenmistir. Sekil 1°de gosterilen kodlar, tweetlerdeki ifadeler
degistirilmeden kullanilarak olusturulmustur. Kiifiir ve hakaret igeren tweetler ise,
cinsiyet¢i kiifiir ve cinsiyet¢i hakaret olarak kodlanmistir'®. Temalar, “asagilama”,
“kiiftir ve hakaret” ve “cinsiyet rolleriyle simgelestirme ” olarak tanimlanmistir. Temalar

ve alt kategoriler asagida ayrintilariyla agiklanmaktadir.

bu kadin bile milletvekili =
cok gezenin pacasi pislikien kurtulmaz - = ouwir oturduiiun verde
s kadin % sesini kes p = -
X o manti yap = g .- kazak ir
E B asE ® makyaj 8
= 3 ugasal 2= E :“'
E & = 5 = n
P = Z’” EE s s s amaaﬂenlc ligilen =
E-"g2"EE ¢ Pervin abla g
@ SES8% 3 mor halkateyze = °=
= ==Yy = )
. sSEa 2 kadin misin erkek misin?
S EE=ES 8¢ elinin hamuru fie kafandan yasa cikarma
=2 § &8¢ £ 8 £ seninasimilletvekili yapmisiar
= 8:=5 g§S08 kirdiziniotwr =~ 2
g E = § § . sen kime aitsin  §
9 hamim teyze &

Sekil 1. Kadin Siyasetcilere Yonelik Cinsiyetci Soylemler Kod Bulutu

10 Kiifiir, hakaret ve argo igeren ifadeler, etik hassasiyet nedeniyle ¢calismada gosterilmemektedir.
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1. Asagilama

Kadin siyasetcilere yonelik asagilama i¢eren soylemler 6 alt kategoriye ayrilmistir.
Bunlar; “asagilayici hitap”, “cinse yonelik asagilama”, ‘‘fiziksel gériiniise yonelik
asagilama”, “yetkinlige yonelik asagilama”, “yasa yonelik asagilama” ve “zekaya
yonelik asagilama” olarak belirlenmistir. Sekil 2’de bu kategorilerde kodlanan

boliimlerin frekans dagilimi gosterilmektedir.

Kodlu bolumler

- Asagilayici Hitap
. Cinse Ydnelik Asadgilama

Fiziksel Goriunldse Yonelik Asagilama

2% (7)

¥ 3% (11) Yetkinlige Y&nelik Asadilama

I vasa Yonelik Asagilama
. Zekaya Yonelik Asagilama

5% (22)

25% (108) 13% (55)

Sekil 2. Asagilama Iceren Kategorilerin Frekans Dagihim

1.1. Asagilayic1 Hitap: incelenen 558 tweette kadin siyasetgilere hitaben 173 “teyze”
kelimesi, 25 “abla” kelimesi, 10 kendi ismiyle hitap sarkastik ve kiicimseyen bir Gslupla
kullanilmigtir. “Teyze” kelimesinin kullanimi 35 tweette “Meral teyze”, “Pervin teyze”, “Aylin
teyze” Ve “Ayse teyze” bigimindedir. Ayrica, kadin siyasetcilerin isimlerinin degistirilerek ve

FERNTS

kisaltilarak kullanimina rastlanmustir. “Teyze” ve “abla” kelimelerinin “laik teyze”, “mor halka

FERNTS

teyze”,

»

bohgaci teyze” ve “hamim abla”, “muwil abla” gibi 11 farkli kullanimi1 bulunmaktadir.
Ek olarak, “kiz” ve “kadin” kelimelerinin hitap olarak asagilayici kullanimina rastlanmistir. Bu
hitap bicimleri kadin siyasetgileri asagilayan, ciddiye almayan, degersizlestiren bir anlayisa
dikkat cekmektedir.

1.2. Cinse Yonelik Asagilama: Cinse yonelik agsagilama, bir kadina kadin olarak
sahip oldugu 6zellikleri nedeniyle yapilan asagilamadir. incelenen tweetlerde dne gikan
cinse yonelik asagilama, “kar:” kelimesinin kullanim bi¢imi olmustur. Tweetlerde 72
“kar1” kelimesi gecmektedir ve bunlarin 61’inde ¢esitli hakaretler, argo ve alayci
kelimeler sifat olarak kullanilmistir. Geri kalan 11 ifade ise “bu kar1” bi¢gimindedir. Cinse
yonelik asagilamada, diger bir ¢arpici bulgu, kadinin menopoz donemi ile ilgili yapilan
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asagilamadir. “Menopoz donemleri zordur arkadaslar.. bi el atin yardimci olun
kendilerine..”, “...menopoz olayindan kaynaklh galiba bu yaptiginiz gaff”’, “Menopoz
kotii birsey insant sacmalatir”, “...bi sus seni gale alan yok sen hele menopoz atesine
care bul” ifadelerinde goriildiigli gibi, kadin siyasetciye, siyasetle ilgili bir meselede,
sOyledigi bir s6zii ya da yaptig1 agiklamay ¢liriitmek i¢in menopozda olma durumu ile

sOzli saldirida bulunulmaktadir.

Cinse yonelik asagilama, kadinlara atfedilen zayiflik 6zelligini anlatir bigimde de
gorilmektedir. “Tavuk kilikli”, “zirzir yapma”, “...miy durmadan sizlaniyorsun”
ifadeleri kadinlarin zayif, siirekli sikayet eden, pasif varliklar oldugunu ifade etmektedir.
Benzer bir bicimde, “makyaj” kelimesi de kadimi kadin oldugu i¢in kiiglimseyen
ifadelerde yer almaktadir. Bunlar, “makyaj yapinca kendini temiz sanan kadinlardan
tiksiniyorum”, “fazla makyaj iilkeme zarar”, “...yiiziindeki makyaj kadar sahtesin”
seklindeki ifadelerdir. Ayrica, dogrudan kadinhiga saldiran, “kadinligindan utanir
insan”, “sen de kadin misin?”, “sen ne bi¢cim kadinsin?” gibi 10 cinsiyetci ifadeye

rastlanmistir.

1.3. Fiziksel Gériiniise Yonelik Asagilama: incelenen tweetlerde, kadin
siyasetcilere yonelik “¢irkin” kelimesinin 22 tweette kullanildig1 goriillmektedir. “Hic
degismemis o zaman da ¢irkin mis”, “...senin ¢ok cok ama ¢ok bet ve ¢irkin mi ¢irkin bir
kart oldugunu soyleyen oldu mu sana”, “Giderek ¢irkin mendebur bir hale geliyor bu
kadin”, “...cok cirkin ve c¢ok iticisin, iistelik sesinde cok kotii..”, “Bir kadin ancak bu
kadar cirkin olabilir” ifadeleri, kadin siyasetgilerin maruz kaldig: fiziksel goriiniisiine
yonelik asagilamaya verilebilecek 6rneklerdir. Ayni sekilde, “fip” kelimesi de fiziksel
goriinlise yonelik asagilama amaciyla kullanilmigtir. 19 tweette “tipe bak”, “tipe gel”,
“...ne tipin tip ne kihigin kilik”, “Tipe bak ya bunun kadin oldugun emin misiniz.” gibi

ifadeler bulunmaktadir. Ayrica, “kilo almissin”, “burusuk”, “porsiimiis ” gibi asagilayici

ifadelere rastlanmistir.

1.4. Yetkinlige Yonelik Asagilama: incelenen tweetlerin 22’sinde yetkinlige
yonelik asagilama bulunmaktadir. “Ulkenin durumuna bakar misin bu kadin bile
milletvekili”, “...elinin hamuru ile kafandan yasa citkarma”, “...senin aklin ermez boyle
islere”, “..sen ne anlarsin iilke yonetmedden”, *“...senin neyine gerek siyaset”,
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“...devlet yonetecekmis” yetkinlige yonelik asagilamaya verilecek en carpict 6rnekler

olarak one ¢ikmaktadir.

1.5. Yasa Yonelik Asagilama: Incelenen tweetlerin 11’inde, kadin siyasetcilerin
yaslt oldugu, “kocamis”, “moruk”, ‘“nine”, “...iyice yaglandin artik”, “burusuk”,
“vasli” “koca kari1” gibi asagilayict bir bi¢imde ifade edilmektedir. Yasa yonelik
asagilamanin cinsiyetgilikle iligkisi, asagilayici hitap, cinse yonelik asagilama ve hakaret
sdylemleri ile birlikte kullaniliyor olmasidir. Ornegin; yasa yonelik asagilama igeren

tweetlerde, pekistirici olarak 7 “kari” kelimesi ve 5“teyze ” kelimesi yer almaktadir.

1.6. Zekaya Yonelik Asagilama. Incelenen tweetlerin 7’sinde, “Sana dingin
kafa alacam hemde diisiineninden”, “...beyni olsa ona laf anlatmak isterdik tabi.”,
“...sizin kafanmiz bunlara basmaz.”, “Git evinde otur sen, anlasildi kafan basmiyor”
biciminde zekaya yonelik asagilama bulunmaktadir. Zekaya yonelik asagilama, ayni
zamanda yetkinlige yonelik asagilamayi da i¢ermektedir. Bu tiir sOylemler, kadin

siyasetcileri mesleki olarak itibarsizlastiran bir anlam tasimaktadirlar.
2. Kufur ve Hakaret

Kadin siyasetcilere yonelik kiifiir ve hakaret, asagilamadan sonra en sik rastlanan
cinsiyet¢i sOylem bi¢imidir. “Cinse yonelik hakaret” ve “cinse yonelik kiifiir” olarak 2
alt kategoriye ayrilmistir. incelenen tweetlerde, kiifiir ve hakaret oldukga fazla olmakla
birlikte, bu ¢alismada dogrudan kadin olmakla iliskili, kadin bedenini asagilayan, sadece
kadmlar i¢in kullanilan hakaret ve kiiflirler ele alinmigtir. Cinse yonelik hakaret sayisi
113, cinse yonelik kiifiir sayis1 ise 22°dir. Sekil 3’de bu kategorilerde kodlanan

bolimlerin frekans dagilimi gosterilmektedir.

Kodlu bolimler

84% (113)

. Cinse Yonelik Hakaret

. Cinse Yonelik KGflr

16% (22)

Sekil 3. Kiifiir ve Hakaret Iceren Kategorilerin Frekans Dagilimi
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3. Cinsiyet Rolleri ile Simgelestirme

Kadin siyasetgileri cinsiyet rolleri ile simgelestiren soylemler 3 alt kategoriye
ayrilmistir. Bunlar; “ikinci cins olarak simgelestirme”, “ev ile simgelestirme” Ve
“kadina atfedilen roller” olarak belirlenmistir. Sekil 4’de bu kategorilerde kodlanan

boliimlerin frekans dagilimi gosterilmektedir.

Kodlu béliimler
40% (22)

|
. Ikinci Cins Olarak Simgelestirme

. Ev ile Simgelestirme

. Kadina Atfedilen Roller

35% (19)

25% (14)

Sekil 4. Cinsiyet Rolleriyle Simgelestirme iceren Kategorilerin Frekans Dagihmi

3.1. Ikinci Cins Olarak Simgelestirme: ikinci cins olarak simgelestirme, kadini
erkegin karsisinda ikincil konumda algilayan anlayisin bir yansimasi olarak karsimiza
cikmaktadir (Beauvoir, 1993). Bu durum, erkek egemenliginin en belirgin bigimde hissedildigi
soylemlerle tezahiir eder. incelenen tweetlerin 22’sinde kadinin erkek karsisinda ikincil konumda
simgelestirildigi, baska bir ifadeyle erkekten geride durmasi gerektigini ifade eden sdylemler
bulunmaktadir. “Sen kadinsan, senin ne igin var siyasetde. Sen get evine sahib ¢ik. Siyeset kadin
isi deyil”, “kendine gel kendine kadinsan kadinhigini bil kadin olman erkeklere hakaret etme
hakkini sana vermez”, “..kadinsan kadinligini bil”, “...kadinsan edebini adabini bil”,
“...kadmmsan hattini bil” ifadelerinde kullanilan “kadinsan” vurgusu kadinin kadm oldugu i¢in
haddini bilmesi gerektigini acikca anlatmaktadir. Ikinci cins olarak simgelestirmede, diger bir
dikkat ¢ekici sdylem ise, kadin siyasetcilerin kocalari ile ilgili yapilan yorumlardir. “Iranli genc
bir erkekten on binlerce dolarlik hediyeler alsaydin Kocan buna ne derdi”, “senin kocan yokmu”,
“Senin kocan izin veriyorsa bikiniyle dolas is yerine de éyle gel” seklindeki sdylemler kadinin
kocasinin kadina olan onceligini ifade etmektedir. Ayrica, “kur dizini otur”, “sesini kes”, “otur
oturdugun yerde”, “dizini biik evinde otur” gibi ifadeler geleneksel olarak sadece kadinlara

yoneltilen cinsiyetgi soylemlerdir.
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3.2. Evile Simgelestirme: incelenen tweetlerin 19’unda kadinlarin ev hayati ile
0zdeslestirildigi, bulunmalar1 gereken yerin evleri oldugu sdylemi bulunmaktadir. “Allah
askina siyaseti birak git evinde otur”, “...sen otur evinde”, “Git evinde otur sen”,
“...iyisimi sen in asagi otur evinde”, ‘“Teyze evde torunlarin sevgi bekliyor onlari
mahrum bwrakma”, *“...hi¢ eve girmediniz ki ama ¢ok gezenin pacasi pislikten
kurtulmaz”, “Liitfen evinde otur aylenle ilgilen”, “...sen git kocana torununa bak evinle

ilgilen sen herseye maydonoz olma” ifadeleri kadini ev ile simgelestiren, kadina kamusal

alanda var olma hakki tanimayan sdylemlerdir.

3.3. Kadina Atfedilen Roller: Toplumsal cinsiyet esitsizligi, kadinlara ve
erkeklere, onlar1 keskin bir bicimde ayristiran roller atar. Ev iglerini yapmak, ¢ocuk
bakimi, aileyi bir arada tutmak kadimca roller olarak kabul edilmektedir. incelenen
tweetlerin 14’iinde kadina atfedilen rollerin ifade edildigi s6ylemler bulunmaktadir. “Sen
evde dolma sar, borek yap”, “Abla git borek a¢ , manti yap .. ne bilim tursu bas ama

G«

yorum yapma ya..”, “kazak or dans et yemek yap bulasik yika dizi izle”, “Liitfen evinde
otur aylenle ilgilen”, Giitte bulasigini yika...sen ne anlarsin iilke yonetmedden”, “...sen
git kocana torununa bak”, “Bence sen sus teyze evine git torun bak”, Ya teyze sen git
torun bak”, “Teyze git evine otur torun torba ile ilgilen”, *“...git evinde otur torun torba
sev kek giinleri diizenle ne igin var siyasetle senden bir sey olmaz”, “Teyze git evine
temizlik yap” ifadeleri Tiirkiye’de kadma atfedilen rollerin cinsiyet¢i bir bigcimde

I3

stirdiigiinii gostermektedir. Bu tweetler arasinda, “...senin aklin ermez béoyle islere git
kendine makyaj yap baska ugraslar bul” ifadesi ayrica dikkat c¢ekicidir. Bu sdylemle,
makyaj yapmak kadinca oldugu i¢in kiiglimsendigi gibi, kadina hafif ve degersiz bir rol

olarak atanmaktadr.
Alt Kategorilerin Genel Degerlendirmesi

Incelenen tweetlerde tiim alt kategorilerin dagilimina bakildiginda, alt kategoriler,
%36 asagilayict hitap, %18 cinse yonelik hakaret, %18 cinse yonelik asagilama, %9
fiziksel goriiniise yonelik asagilama, %4 yetkinlige yonelik asagilama, %4 cinse yonelik
kiiftir, %4 ikinci cins olarak simgelestirme, %3 ev ile simgelestirme, %2 kadina atfedilen
roller, %2 yasa yonelik asagilama ve %1 zekaya yonelik asagilama biciminde

siralanmaktadir.
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Kodlu boliimler

36% (224) . Asagilayia Hitap Kadina Atfedilen Roller
Cinse Yonelik Hakaret . Yasa Yonelik Asagilama
. Cinse Yonelik Asagilama . Zekaya Yonelik Asagilama

18% (113)
B Fiziksel Gorinise Yonelik Asagilama

1%
2% g!i} Yetkinlige Ydnelik Asagilama

v 2% (14)
£ B Ginse Vorelik Kifiir
4% (22) lkinci Cins Olarak Simgelestirme
18% (108) % (22)

4 T .
9% {55)4% (22) Ev ile Simgelestirme

Sekil 5. Tiim Kategorilerin Frekans Dagilimi

Diger yandan, kategoriler keskin bir bigcimde birbirinden ayrilmamaktadir. Sekil
6’da goriildiigii gibi, kategoriler arasi kesismeler, kadin siyasetcilere yonelik sdylemlerin
birbiriyle iliskili, i¢ ice gegmis bir yapida oldugunu gostermektedir. Kodlama prosediirii
uygulanirken, tweetlerin agirlikli olarak birden fazla kategoriyi kapsadigi goriilmiistiir.
Buna gore, asagilayici hitap, 71 tweette, diger biitlin kategoriler ile kesismektedir. Cinse
yonelik asagilama, 44 tweette, fiziksel goriinlise yonelik asagilama, yetkinlige yonelik
asagilama, yasa yonelik asagilama, zekaya yonelik asagilama, cinse yoOnelik hakaret,
cinse yonelik kdfur, ev ile simgelestirme, kadina atfedilen roller ile kesismektedir.
Fiziksel goriiniise yonelik asagilama, 29 tweette, diger biitiin kategorilerle kesigsmektedir.
Yetkinlige yonelik asagilama, 34 tweette, asagilayict hitap, cinse yonelik asagilama,
fiziksel goriiniise yonelik asagilama, yasa yonelik asagilama, zekaya yonelik asagilama,
cinse yonelik hakaret, ikinci cins olarak simgelestirme, ev ile simgelestirme, kadina
atfedilen roller ile kesigsmektedir. Yasa yonelik asagilama, 18 tweette, asagilayici hitap,
cinse yonelik asagilama, fiziksel goriiniise yoOnelik asagilama, yetkinlige yonelik
asagilama, zekaya yonelik asagilama, cinse yonelik hakaret, cinse yoOnelik kiiflir ile
kesismektedir. Zekaya yonelik asagilama, 10 tweette, asagilayict hitap, cinse yonelik
asagilama, fiziksel goriiniise yOnelik asagilama, yetkinlige yoOnelik asagilama, yasa
yonelik agagilama, cinse yonelik hakaret, ev ile simgelestirme ile kesismektedir.

Cinse yonelik hakaret, 50 tweette, asagilayici hitap, cinse yonelik asagilama,
fiziksel gorliniige yonelik asagilama, yetkinlie yonelik asagilama, yasa yonelik
asagilama, zekaya yonelik asagilama, cinse yonelik kiiflir, ikinci cins olarak

simgelestirme ile kesismektedir. Cinse yonelik kiifiir, 24 tweette, asagilayici hitap, cinse
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yonelik asagilama, fiziksel goriinlise yonelik asagilama, yasa yonelik agagilama, cinse

yonelik hakaret ile kesismektedir.

Ikinci cins olarak simgelestirme, 15 tweette, asagilayici hitap, fiziksel goriiniise
yonelik asagilama, yetkinlige yonelik asagilama, yasa yonelik asagilama, zekaya yonelik
asagilama, cinse yonelik hakaret, ikinci cins olarak simgelestirme, ev ile simgelestirme,
kadina atfedilen roller ile kesismektedir. Ev ile simgelestirme, 29 tweette, asagilayici
hitap, cinse yonelik agagilama, fiziksel goriiniise yonelik asagilama, yetkinlige yonelik
asagilama, zekaya yonelik asagilama, ikinci cins olarak simgelestirme, kadina atfedilen
roller ile kesigsmektedir. Kadina atfedilen roller, 24 tweette, asagilayici hitap, cinse
yonelik asagilama, fiziksel goriinlise yonelik asagilama, yetkinlige yonelik asagilama, ev
ile simgelestirme ile kesismektedir.

e eteny

Eg Asagilama e 0

Eg Asagilayici Hitap

7T 9 10 4 2 9 3 8 10 9
Eg Cinse Yonelik Asadilama 7 6 4 T 1T 13 4 i — 4
(B Fiziksel Gartinise Yonelik Asagilamz 9 6 3 2 2 3 1 1 1 129
Eg Yetkinlige Yonelik Asagilama 10 4 3 2 3 T 6 5 34
(Eg Yasa Yonelik Asagilama 4 7 131
T Zekaya Yonelik Asagilama 2 1 2 21 1 1
Egl Kifir ve Hakaret
Ty Cinse Yonelik Hakaret 9 13 3 3 = 1 15 3 50
g Cinse Yonelik Kafar 3 4 1 1 15 2
(2 g Cinsiyet Rolleri ile Simgelestirme 0
Eg lkinci Cins Olarak Simgelestirme & 1 1 3 2 ;
Eg Ev ile Simgelestirme 101 1 5] 1 2 8 29
Eg Kadina Atfedilen Roller g 1 1 5 8 24
z TOPLAM 71T 44 29 34 18 10 50 24 15 29 24 348

Sekil 6. Kategoriler aras1 Kesismeler

Kategoriler aras1 kesigsmelerde, asagilayici hitabin diger cinsiyet¢i sdylemlerle
birlikte kullannmmin yaygin oldugu goriilmektedir. Asagilayict hitap, cinsiyetci
sdylemlerin pekistirilmesinde énemli rol oynamaktadir. Ote yandan, diger asagilama
kategorileri de ayni isleve yonelik kullanilmaktadir. Cinse yonelik hakaret ve cinse
yonelik kiifir de ayni sekilde cinsiyet¢ilik vurgusunu arttirmaktadirlar. Kategoriler
arasindaki iligkilere bakildiginda; cinse yonelik asagilama ile cinse yonelik hakaret ve
kiifiir kullanimi birbiriyle iligkili bulunmustur. Bir diger dnemli bulgu, yetkinlige ve
zekaya yonelik asagilama ile cinsiyet rolleri ile simgelestirme temasi altindaki tiim

kategoriler arasindaki iliskilidir. Ayrica, yetkinlige yonelik agagilama ile cinse, fiziksel
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goriinlise, yasa ve zekaya yonelik asagilama arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir.
Birkag 6rnek vermek gerekirse; “Ya bakiyorumda tipi, tip degil goriintii elden ayrist ,
zeka dersen adaki bulasin! Seni nasil milletvekili yapmiglar bi tiirlii anlamiyorum”™
ifadesinde, sirasiyla fiziksel goriiniise yonelik asagilama, zekaya yonelik asagilama ve
yetkinlige yonelik asagilama ayn1 tweette yer almaktadir. Bu tweette, fiziksel goriiniis ve
zeka, siyasal yetkinlikle dogrudan iliskilendirilmistir. “Giitte bulasigint yika....sen ne
anlarsin tilke yonetmedden tavuk kilikl:” ifadesinde ise, sirasiyla, kadina atfedilen roller,
cinse yonelik hakaret, yetkinlige yonelik asagilama ve cinse yonelik agsagilama birlikte
kullanilmaktadir. Burada, bulagik yikamak ile siyasette yetkin olmamak arasinda
dogrudan bir iliski kuruldugu gibi, cinse yonelik asagilama ve hakaret ile kadinin siyaset
hayatinda yetkin olmadig1 sdylemi pekistirilmektedir. Ya da “Abla git bérek a¢, manti
yap .. ne bilim tursu bas ama yorum yapma ya..” ifadesinde gorildigi gibi, kadina
atfedilen roller, siyasetin kadin isi olmadigini1 vurgulamak i¢in kullanilmaktadir. “En iyisi
Sesini kes, Dizini bik evinde otur” ifadesinde ise, kadinin hem ikinci cins olarak hem de

ev ile simgelestirildigi goriilmektedir.
Incelenen Hesaplarin Karsilastirmasi

Tablo 1°de kadin siyasetgilerin Twitter hesaplarindan elde edilen verilerin
karsilastirilmas: yapilmistir. Tabloya gore, kadin siyasetcilerin nefret sdylemi ve
cinsiyet¢i ifadelere en fazla maruz kalma durumunu bulunduklari siyasi pozisyon
etkilemektedir. Muhalif kadin siyaset¢ilerin hesaplarinda bulunan ve cinsiyetci ifade
iceren tweet sayisinin, iktidar partilerindeki kadin siyasetcilere gére oldukga fazla oldugu
goriilmektedir. Takip¢i sayisi siralamasina bakildiginda, en fazla takipgi sayist
(@meral_aksener hesabinda bulunmaktadir. Daha sonra, sirasiyla @PervinBuldan,
@AVylinNazliaka, @aysekesir ve @nevintaslicay gelmektedir. Takipgi sayis1 fazla olan
hesaplarin, etkilesimi de yogun oldugundan, bu hesaplara atilan tweetlerde kullanilan
cinsiyet¢i ifade orani da yiiksektir. Bu durumda, popiilarite, takipg¢i sayisi ve cinsiyetci
sOylemler arasinda dogru bir orant1 bulundugu goriilmektedir. Diger yandan, bu tabloya
gore, genel baskan ve es baskanlik gibi karar verici pozisyonlarda bulunan kadin

siyasetgilerin daha fazla saldirtya ugradigi degerlendirmesi de yapilabilir.
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. . . . . .. in. ] in. ]
Slyas_l Siyasi TW|tte_r Takipgi Tweet Kelime
Parti Unvan Adresi Sayisi
Sayisi Sayisi
Meral Aksener Lyi Parti Genel Bagkan @meral_aksener 5,4Mn 296 1289
Pervin Buldan HDP Es Bagkan @PervinBuldan 688,2b 89 538
. Kadin Kollar1 . .
Aylin Nazhaka CHP Baskani @AylinNazliaka 469,6B 89 542
. . Kadmn Kollar1 .
Ayse Kesir AK Parti Baskant (Diizce @aysekesir 129,9B 56 417
Milletvekili)
Nevin Taslica MHP Ankara @nevintaslicay 58,18 23 138
Y Milletvekili :

Tablo 1. Kadin Siyasetcilerin Twitter Hesaplariin Karsilastirmasi

Sekil 7°de goriildiigii gibi, hesaplar karsilastirildiginda, asagilama igeren ifadelerin
kullanildig1 tweet sayis1 (@meral aksener hesabinda 183 tweet, @PervinBuldan
hesabinda 66 tweet, @AylinNazliaka hesabinda 70 tweet, @aysekesir hesabinda 43 tweet
ve (@nevintaslicay hesabinda 5 tweet olarak tespit edilmistir. Kiiflir ve hakaret iceren
tweet sayisi, @meral aksener hesabinda 71 tweet, @PervinBuldan hesabinda 22 tweet,
@AylinNazliaka hesabinda 10 tweet, (@aysekesir hesabinda 13 tweet olarak
belirlenmistir. Cinsiyet rolleri ile simgelestirme igeren tweet sayisi ise, @meral aksener
hesabinda 17 tweet, @PervinBuldan hesabinda 10 tweet, @AylinNazliaka hesabinda 11
tweet, @aysekesir hesabinda 7 tweettir. Analiz sonucu, tiim kadin siyasetgilere yonelik
ifadelerin niceliksel olarak farklilik gostermekle beraber icerik olarak benzerlik
gosterdigi belirlenmistir. Istisnai olarak @nevintaslicay hesabinda anlamli bir bulguya

rastlanamamustir.
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Asagilama Kufir ve Hakaret Cinsiyet Rolleri ile Simgelestime

Sekil 7. incelenen Hesaplarin Tematik Karsilastirmasi

Sekil 8’de, incelenen tweetlerde kullanilan cinsiyetci kelimeler, kelime sikli§ina

gore gorsellestirilmistir. Kelime bulutunda gosterilen kelimeler, incelenen tiim hesaplarin

ortaklastigi cinsiyetci sdylemlerin toplamini ifade etmektedir.

B =
=2
E
=F

birusuk §

-u-ztevze

ol g 2 nhlla: Pervin
TBUZ% - ‘i'n'l'l'l agik ilgilen evinde
Menopoz 5  E ygrg) 5 Kovana

etmep®
7

Sekil 8. incelenen Hesaplara Ait Ortak Kelime Bulutu
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SONUC

Calismanin  bulgular1 degerlendirildiginde, en temelde kadin siyasetcilere
yoneltilen “teyze” kelimesi, kadin siyasetcilerin degersizlestirildiginin gostergesidir.
Soyle ki “teyze” ve “abla” gibi kelimeler, toplumumuzda akrabalik iliskisi disinda, diiz
anlamiyla bir samimiyet ifadesi olarak kullanildig1 gibi, yan anlamiyla kadmnlar1 hafife
almak, kicumsemek, itibarsizlastirmak i¢in kullanilmaktadir!!. Aymi sekilde, “kari”
kelimesinin kullanim1 da bu anlamda sorunludur. Kadin siyasetcilere yonelik asagilama,
asagilayict hitap, cinse yonelik agagilama, yetkinlige yonelik asagilama, fiziksel goriiniise
yonelik asagilama, yasa ve zekdya yonelik asagilama olmak iizere ¢oklu versiyonlarla
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu noktada, kadinlarin, kadin olarak sahip olduklari her tiirlii
Ozellik icin hakaretlere maruz kalabilecekleri ve asagilanabilecekleri gorilmektedir. Bu
yaklagimlar siyasal tabanda iletisim perspektifinin de sorgulanir durumda oldugunu

gostermektedir.

Kadin siyasetgilere yonelik bulgulanan hakaret ve kiifiirler ise, siklik bakimindan
On siralarda yer almaktadir. ‘Teyze” ve “kari” kelimelerinden sonra, 61 siklik frekansi
ile en sik kullanilan kelime, sadece kadinlar i¢in kullanilan bir hakaret sdzciigiidiir. Cinse
yonelik hakaret ve kiifir kullanim1 kadin siyaset¢ileri demoralize eden, zor duruma
diisiiren ve hatta toplumsal cinsiyet rollerinin yarattigi baski nedeniyle siyasetten
uzaklastirabilecek insan haklarina aykir1 bir durum icermektedir. Cinsiyet rolleri ile
simgelestirme temasinin analiz sonuglar1 da kadinin yerinin evi oldugunu, siyasetin erkek
is1 oldugunu tekrar eden ve kadina atfedilen rollere iliskin sdylemlerin, dogal olarak
kadmin siyasal yasamla ve karar verici olma pozisyonlari ile zihinsel bagin1 kopardigini

gostermektedir.

Kategoriler arasi iliskilere bakildiginda ise, bir¢ok tweette birden fazla kategori ve
temaya ait soylemlerin ayni1 anda kullaniliyor olmasi, dilin cinsiyetgiligi pekistiren bir
ara¢ olarak kullanildigini gostermektedir. Bu ¢oklu ifadelerin bi¢imi, “asagilama”,

“kiifiir ve hakaret” ve “cinsiyet rolleriyle simgelestirme” temalar1 altindaki sdylemlerin

11 Basitge diiz anlam, bir kelimenin s6zliik anlamini olusturur ve agik, objektif, ortak algiya ait olandir. Yan
anlam ise, bir kelimenin kiiltiire] baglamda bir seyle bagdastirilan anlamini olusturmaktadir ve subjektif,
mecazi, ¢ikarimsaldir (Barut ve Odacioglu, 2018, s. 933). Diiz anlamlar g&stereni, yan anlamlar gosterileni
ifade ederler. “Gosteren, gostergenin algiladigimiz imgesidir, kagit iizerindeki isaretlerdir, havadaki
seslerdir. Gosterilen, gosterenin gondermede bulundugu zihinsel kavramdir” (Fiske, 2013, s. 67).

388



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

tamaminin, kadini siyasal hayattan uzaklastirma amacma hizmet ettigine isaret eder.
Diger bir 6nemli husus, tiim cinsiyet¢i sdylemlerin, kadin siyaset¢ilerin siyasi goriisleri
ve pozisyonlari ne olursa olsun genel olarak ortaklasiyor olmasidir. Muhafazakar bir
kadin siyasetci ile sosyal demokrat bir kadin siyasetcinin ya da iktidar partisine mensup
bir kadin siyaset¢i ile muhalif bir kadin siyaset¢inin maruz kaldigi cinsiyetgi sdylemler,
niceliksel olarak farklilik gosterse de kadin olmalar1 sebebiyle aynidir. Bu noktada,
gecmisten gilinlimiize literatiirdeki tartismalarin egemen odaginda yer alan iktidarin
ataerkil yapisi tekrarlanmaktadir. Bu ¢ergevede ataerkil sistemin, toplumsal kurumlarin

isleyisi ve siirekliliginde yeniden liretildigi sOylenebilir.

Tim bu bulgular 1s18inda, oOncelikle, kadin siyasetcilere yonelik cinsiyetci
sOylemler, Tiirkiye’de cinsiyetgiligin nasil yeniden iiretildigini, siirdiiriildiiglini ve
pekistirildigini gdzler oniine sermektedir. Ikinci olarak, Tiirkiye’de kadin siyasetcilerin
maruz kaldiklari siyasal siddetin cinsiyet¢i boyutlarini ortaya koymaktadir. Siyasal siddet
cercevesinde kullanilan nefret sdylemlerinin kadinliga yonelik teamiilii, kadinlarin
siyasal hayatta var olma miicadelesinin zorlugunu da agiklar. Bu durum, Tiirkiye’de kadin
siyasetcilerin erkek siyasetciler karsisinda dezavantajli bir bicimde konumlandiginin
gostergesidir. Ayrica, toplumdaki kadin ve erkeklerin neden esit oranda temsil
edilemedigini de anlagilir kilmaktadir. Kadin siyasetgilerin, ikincil, esitsiz ve dezavantajli
konumlarin1 daha fazla goriintir kilmak adina, bu konudaki arastirmalarin devam
ettirilmesi ve 6zellikle kadin siyasetgilere yonelik soylemlerle erkek siyaset¢ilere yonelik

sOylemlerin karsilastirilmasinin yapildig arastirmalara agirlik verilmesi 6nerilebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

The aim of this study is to investigate the sexist discourses used on Twitter against
women politicians in Turkey. In this way, a known but invisible reality will be revealed
and the reflection of sexism on women politicians in Turkey will be collected in a compact
text. Demonstrating sexist discourses against women in politics is extremely valuable in
terms of understanding why the long-standing struggle for equal representation has not
reached the desired point in Turkey. Moreover, confronting the nature of political
violence that is specific to women as opposed to men in politics will shed light on how

sexism is reproduced, sustained and reinforced in Turkey.

As a method, a qualitative content analysis procedure based on data mining was
applied. The reason for choosing data mining is that the flow of content on Twitter is too
large to be tracked numerically by eye. The sample of the study consists of the Twitter
accounts of 5 female politicians who belong to 5 different political parties with seats in
the Grand National Assembly of Turkey and who were active in politics during the 27th
Government of the Republic of Turkey. These accounts are as follows: Ayse Kesir, the
President of the Women's Branch of Ak Party; Aylin Nazliaka, the President of the
Women's Branch of CHP; Meral Aksener, the President of Iyi Party; Pervin Buldan, the
Co-President of HDP; and Nevin Tasligay, the Ankara MP of MHP.

In the selection of the sample, the type of purposive sampling was found
appropriate in accordance with the purpose of the study. Based on the assumption that the
five political parties that have deputies in the Grand National Assembly of Turkey
represent the political life in Turkey, and the female politicians in these parties represent
the female politicians in Turkey, the Twitter accounts of female politicians belonging to
these five political parties were selected. These accounts were deemed appropriate
because they provide a rich sample due to the diversity of political positions of women
politicians. Another sampling criterion was that the selected accounts should be popular
and have a high number of followers compared to other women in their parties. The study

was limited to these 5 Twitter accounts due to the size of the data on Twitter.

Methodologically, the study consists of two stages. In the first stage, Twitter data
mining was carried out using the R-Studio program respectively. First of all, tweets shared

on Twitter between January 1, 2019 and October 31, 2022 by tagging @PervinBuldan,
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@meral_aksener, @NevinTaslicay, @AylinNazliaka accounts were subjected to
preliminary analysis between August 4, 2022 and October 31, 2022. As a result of the
preliminary analysis, a keyword pool was created from sexist discourses against women.
Between November 1, 2022 and November 8, 2022, a total of 558 tweets from the last 4
years containing sexist words were captured with the R-Studio program. In the second
stage, the data obtained were subjected to qualitative content analysis procedure with

document review analysis method.

In the data analysis phase, qualitative content analysis was conducted using
Maxqgda Qualitative Analysis Program. First, 558 tweets were read and coded one by one
in the Maxqda program. The codes were distributed first into subcategories and then into
themes. Then, code frequency analysis for each category, inter-category relationship
analysis and comparison analysis according to the code distribution of the analyzed
accounts were performed and the data were visualized. In the analysis phase of 558 tweets
in Maxqda Program, 463 tweets were coded using 122 codes for sexist discourses against
women politician, 562 codes were made and 11 sub-categories and 3 themes were
determined. The themes were defined as "humiliation”, "swearing and insult" and

"symbolization with gender roles".

Looking at the distribution of all sub-categories in the analyzed tweets, the
subcategories are as follows: 36% derogatory address, 18% insult towards gender, 18%
humiliation towards gender, 9% humiliation towards physical appearance, 4%
humiliation towards competence, 4% swearing towards gender, 4% symbolization as
second gender, 3% symbolization with house, 2% roles assigned to women, 2%
humiliation towards age and 1% humiliation towards intelligence. When the relationships
between sub-categories are analyzed, the fact that discourses belonging to more than one
category and theme are used simultaneously in many tweets shows that language is used
as a tool that reinforces sexism. Another important result is that all sexist discourses are

generally shared by women politicians, regardless of their political views and positions.

According to the results of the study, firstly, sexist discourses against women
politicians reveal how sexism is reproduced, sustained and reinforced in Turkey.
Secondly, it reveals the sexist dimensions of political violence experienced by women
politicians in Turkey. The stereotype of hate speech used within the framework of
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political violence against femininity also explains the difficulty of women's struggle to
exist in political life. This is an indication of the disadvantaged position of women

politicians in comparison to men politicians in Turkey.
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UCUNCU SINEMA ESTETIGI VE YILMAZ GUNEY'IiN
“ENDISE” VE “UMUT” FILMLERI

Mehmet Cuma Keklik*

Ozet

ITkinci Diinya Savagst 'ndan 1960°li yillara kadar gelinen siirecte etkisi devamli artan siyasi riizgar,
tilkeleri ve toplumlart hizla etkisi altina aldi. Kiiba ve Cin devrimleri ekseninde baslayan
beraberinde Vietnam’da siirdiiriilen bagimsizlik miicadelesi ve Cezayir Devrimi “anti-
emperyalist” miicadeleye hiz katti ve uluslar kendi icerisinde her alanda miicadeleye girigti.
Uciincii Diinya iilkelerinde bas gosteren bu hareketlilik Latin Amerika ve Avrupa’ya hizla
vayilmistir. Bu hareketlilikten etkilenen sanatgilar da eserlerinde bu politik riizgarin etkisini
gosterme ¢abasina giristi. Kapitalizm ve emperyalizme karsi yiiriitiilen miicadelede sinemada da
insanlart bu miicadeleye karst hareketlendirecek bir bicimsel doniisiim arayist icerisine girdi.
Fernando Solanas ve Octavio Gettino 1969 yilinda yaywmladiklar: Ugiincii Bir Sinemaya Dogru
(Towards a Third Cinema) adli makale/manifesto ile filmlerin antiemperyalist ve antikapitalist
olmasi gerektigini savundular. Tiirkiye'de 1960 ve 1980 yillarinda gerceklesen darbeler tesirini
sinemada da gosterdi. Ulkemiz sinemasinda muhalif bir durusla film iireten yonetmenlerin
basinda gelen Yilmaz Giiney tiniinii iilke stmirlart disina tasimistir. Ulusal ve uluslararasi ¢capta
yazar ve akademisyenler tarafindan Tiirkive'de Uciincii Sinemaci olarak kabul gérmiis bir
yonetmendir. Filmlerinin i¢erdigi politik soylemler ve elestirel tutum, iilkemiz sinemasi i¢erisinde
Ugiincii Sinema anlatisinin estetik kodlarini tasidigi diisiiniilmektedir.  Bu ¢alismada Yilmaz
Giiney’in Umut (1970) ve Endise (1974) filmleri, Solanas, Gettino ve bir diger Ugiincii Sinema
kuramcist Paul Willemen’in iiciincii sinema kriterleri baglaminda ele alimp Ugiincii Sinema
estetigi isiginda irdelenecektir. Calismaya orneklem teskil eden Endise ve Umut filmleri betimsel
analiz yontemiyle incelenmis ve 6rneklem olan filmlerin Ugiincii Sinema estetik kodlarin tasidig
sonucuna varilmuistir.

Anahtar Kelimeler: Uciincii Sinema, Politik Sinema, Tiirk Sinemasi, Devrimci Sinemasi, Yilmaz
Glney.
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THE THIRD CINEMA ESTHETIC AND YILMAZ GUNEY'S
"CONCERN?” AND “HOPE" FILMS

Mehmet Cuma Keklik*

Abstract

From the second World War to the 1960 years, the ever-increasing political wind has rapidly
influenced countries and their communities. Starting on the axis of the Cuban and Chinese
revolutions, the struggle for independence and the Algerian revolution, which continued in
Vietnam, speeded the fight for "anti-imperialist” and the nations fought in every field within
themselves. This movement, which has been launched in the Third World countries, has spread
rapidly to Latin America and Europe. The artists affected by this movement have also made an
effort to influence this political wind in their work. In the struggle against capitalism and
imperialism, the cinema also sought a form of transformation that would encourage people to act
against this struggle. Fernando Solanas and Octavio Gettino argued that films should be
antiperyalists and anticapitalists with an article/manifesto titled toward a Third Cinema
(Towards a Third Cinema), which they published in 1969. The coup d'écor in Turkey in 1960 and
1980 also showed its influence in cinema. Yilmaz Guney, who is the director of film-producing
directors in a dissident stance in our country's cinema, has moved his reputation out of the
country. He is a director who has been accepted as the Third cinematographer in Turkey by
national and international writers and academics. The political rhetoric and critical attitude
included in their films are thought to have esthetic codes of the Third Cinema understanding
within our country's cinema. In this study, Concern (1974) and Hope (1970) films of Yilmaz
Guney will be discussed in the context of the third cinema criteria of Solanas, Gettino and other
Third Cinema theorist Paul Willemen. The concern and hope films that are exemplary to the study
were examined by descriptive analysis and the films that are examples were found to carry the
Third Cinema esthetic Code.
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GIRIS

19. YY. sonlar1 ile Birinci Diinya Savasi’ndan, ikinci Diinya Savasi sonrasina
kadar Ugiincii Diinya iilkeleri olarak adlandirilan Latin Amerika iilkeleri, Asya ve Afrika
iilkeleri sémiirge iilke konumundadir. Bu iilkeler Ingiltere, Almanya, Fransa gibi gesitli
tilkelerin somiiriisti altinda ezilmekte ve basta ekonomik olmak (izere bir¢cok noktada bu
iilkelere bagimliliklarini siirdiirmektedir. Bu sémirge durumu, Ikinci Diinya Savasi’nin
son bulmasiyla beraber bir bagimsizlasma hareketine doniismiis ve sémdirge Ulkeleri
icerisinde anti-kolonyalist, antiemperyalist ve kapitalizm karsiti ayaklanmalar
baglamistir. Ayaklanmalarla birlikte Glkeler, birer birer verdikleri micadelenin
sonucunda emperyalist ve somiirgeci yonetenlere karsi bagimsizliklarini kazanmislardir.
1955 yilinda Endonezya’da gerceklestirilen ve bagimsizliklarini yeni kazanmus tilkelerin
toplandig1 ‘Bandung Konferansi’nda Diinya’nin iki biiyiik giici ABD ve SSCB’nin yani
sira iiglincii bir blok ortaya atild1 ve bu blokta yer alan iilkeler i¢in Ugiincii Diinya iilkeleri
denilmeye basland1 (Ucarol, 2000, s. 681). Iste bu Ugiincii Diinya iilkelerinde ger¢eklesen
siyasal hareketler, 6grenci ayaklanmalari, isyanlar emperyalist miicadelede biiyiik rol
oynadi. Ortaya c¢ikan bu toplumsal miicadeleye katki sunmak isteyenler arasinda
sinemacilar da bulunmaktaydi. Ugiincii Sinema’nin ¢ikis noktast da sinemanin bu
miicadelede etkin rol oynayabilecegini diisiinen diinyanin baska {ilkelerindeki sinema
tiretiminden farkli bi¢imsel bir lislup gelistirmeyi hedefleyen sinemacilar; Fernando
Solanas ve Octavio Gettino’ydu. Bu iki isim Ugiincii Sinema terimini ortaya atan ilk
isimler oldular. 1969 yilinda yaywnladiklart “Ugiincii Bir Sinemaya Dogru Dogru
(Towards a Third Cinema)” makaleleri ile Ugiincii Sinema kavramindan sz ettiler.
“Uglincti Bir Sinemaya Dogru” makaleleri bir manifesto olarak kabul gordi. Uglincii
Sinema, toplumsal miicadeleyi ¢agin biiyiik kiiltiirel, bilimsel ve sanatsal goriiniisiinii
baslangi¢ noktas1 olarak kabul eden ve toplumdaki tiim bireyler ile birlikte 6zgiirlesmis
kilttrin somirilmesine son veren bir sinemadir (Solanas & Gettino, 2008, s. 167).
Solanas ve Gettino’nun tanimladiklar1 Ugiincii Sinema; birinci sinema olarak
adlandirdiklart emperyalizmin bast ¢ektigi ABD’nin endiistriyellesmis sinemast

Hollywood’un, izleyicileri pasif bir konuma getirmeleri ve tiikketim odakl ticari filmler
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uretmelerinin yaninda, ikinci sinema olarak adlandirdiklart Yeni Dalga sinemasi
cercevesinde liretilen estetik kodlarin pesinde olan, kaliplasmis dykiileri barindiran ayni
zamanda daha cok bireyselligin aktarildig: filmlere alternatif olarak emperyalizm karsiti,
somdurgelestirilmis halklar1 uyandiran izleyicileri aktif bir sekilde harekete gegirmeyi
hedefleyen devrimci bir sinemadir. Ugiincii Sinema ortaya ¢iktig1 giinden giiniimiize
degin kapsamini devamli genisleterek ulasmistir. Uciincii Sinema, Tiirkiye’de de
orneklerini 1960 ve 1980 darbelerinin etkisi ve 68 kusaginin getirdigi toplumsal
hareketliligi neticesinde Ucgiincii Sinema tarzinda iiretim Ornekleri hizlanmistir.
Ulkemizde Ugiincii Sinema iiretim tarzinda film yapan Y1lmaz Giiney, Serif Goren, Zeki
Okten, Ali Ozgentirk (daha ¢ok kisa film), Metin Erksan gibi isimler drnek olarak
verilebilir (Sevimli, 2019). Bu yo6netmenler arasindan Yilmaz Giiney ve iki filmi
orneklem olarak belirlenmistir. Calismada Yilmaz Giliney’in Endise (1974) ve Umut
(1970) filmleri Uciincii Sinema kriterleri paralelinde ele alinip Solanas ve Gettino’nun
yani sira Paul Willemen’in ti¢lincii sinema kriterleri ekseninde betimsel analiz yontemi
ile incelenecektir. Calismanmn amaci Tiirk Sinemas: igerisinde Ugiincii Sinema filmleri
tiretim tarzinda Ornek olabilecek bir yonetmen olan Yilmaz Giliney’in bahsi gecen
yaklagimlar 6zelinde Ugiincii Sinema estetigi Kriterlerine ne derece uygun filmler

tirettigini tespit edip incelemektir.

AMAC YONTEM VE CALISMA ORNEKLEMIi

Turk sinemasinda film tireten yonetmenlerden biri olan Yilmaz Giiney’in gerek
0zel hayatinda gerekse sanat yasaminda muhalif durusu benimsemesi ve filmlerinde
emegin, adaletsizliklerin, ezilenin gosterildigi temalari tercih etmesi ile dikkatleri iizerine
cekmistir. Ulusal ve uluslararasi ¢apta yazar ve akademisyenler tarafindan Tirkiye’de
Ugiincii Sinemac1 olarak kabul gdérmiis bir yonetmendir. Filmlerinin igerdigi politik
sdylemler ve elestirel tutum iilkemiz sinemasi igerisinde Ugiincii Sinema anlatisin
estetik kodlarini tagidig diisiiniilmektedir. Calismanin amaci Yilmaz Giiney’in Ugiincii

Sinema estetigi kriterlerine uygun filmler {irettigini tespit etmektir.
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Calismanin evrenini Ugiincii Sinema olustururken, 6rneklem olarak alinan filmler

Endise ve Umut Uglincii Sinema estetigi cercevesinde irdelenirken kuramsal zemin olarak

Solanas, Gettino’nun manifestosu, Willemen’in de 1986°da yayinladig: “Uglncl Sinema

Meselesi: Notlar ve Diisiinceler’” adl1 makalesinde belirledigi dl¢iitler secilmistir.

Solanas ve Gettino’nun Ugiincii Sinema kriterleri su sekilde siralanabilir:

1)
2)

3)

4)

5)

Filmlerin emperyalist micadeledeki guc,

Devrimci bilim, kiiltiir, sanat ve sinema ile emperyalizmin karsisina ¢ikilmasi
gerektigi,

Izleyicilerin pasif konumdan aktif konuma getirilmesi onlar1 diisiinmeye ve
harekete gecirmeye yonelik filmler olmast,

Ucgiincii sinema igin cografi siirlilik séz konusu degildir, Ugtincti Dinya tilkeleri
disinda iiretilen filmlerde Ugiincii Sinema’ya dahil edilebilir.

Filmin yapim, gosterim ve dagitimi filmi iiretenler iizerinden gerceklestirilir

(Solanas & Gettino, 2008).

Yine bir baska Uciincii Sinema kuramcis1 olan Paul Willemen’in “Uglincii Sinema

Meselesi: Diisiinceler ve Notlar "da (1986) belirttigi kriterler ise soyledir:

1)
2)
3)

Politik ve sosyal amaglara hizmet eden bitun filmler,

Filmler agik ve anlagilir bir dile ve sdyleme sahiptir.

Herhangi bir Ulke de wretilen filmler de Ugiincii Sinema igerisinde
degerlendirilebilir (Willemen, 2015).

Uglincli Sinema kavramu ile ilgili olarak 1969 yilinda ilk kez ortaya atilan

kistaslarin yedi yil aradan sonra 1986 yilinda P. Willemen tarafindan Uluslararasi

Edinburgh Film Festivali’nde sunulan makale Solanas ve Gettino’nun manifestolarinin

paralelinde bir soyleme sahip olan bir makaleydi. Filmlerin cografi sinirliliginin olmayisi,

emperyalizmin karsisinda bir durus sergilemesi gerektigi gibi ortak soylemleri

bulunmaktadir.
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Uciincii Diinya ve Ugiincii Diinya Sinemasi

Diinya’da 19. YY. sonlarina dogru merkezi Avrupa olan giiclii kudretli devletler
hakimiyet anlaminda en gii¢lii konumlarindaydilar. Diinya ¢apinda otoriteleri bulunmakta
ve diinyanin dortte liglinden daha fazlasinda hakim giic durumundaydilar. Asya ve
Afrika’nin biiylik bir cogunlugu somiirge durumdaydi ve Latin Amerika iilkelerinin
biiyiik bir kism1 Ingilizlere ekonomik anlamda tabi haldeydiler. ikinci Diinya Savasi’nin
ardindan, bu kolonyal sistem tamamen ortadan kalkmuis, eski gii¢clii devletler yapisal bir
bozulmaya ugramis, ABD ise diinyanin egemen giicii haline gelmistir. Bu iki kutuplu
durumda Diinya’nin diger blogunda ise Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi (SSCB),
Asya’nin bir kism1 ve Cin ile uzlasmak durumunda kendini bulmustur. Ugiincii Diinya
kavrami, bu iki hakim blogun disinda bulunan ve somiirge karsiti iilkeleri ifade eden
terime karsilik gelmektedir (Armes, 2011, s. 90). Ugiincii Diinya kavrami, Amerika,
Avrupa, Avusturalya ve Japonya’nin kapitalizme yatkin olan Birinci Diinya’si, sosyalist
blok iilkelerinin ikinci Diinya’st ve somiirge olan veyahut bagimsizigini yeni
kazanabilmis somiirge olan iilkeleri ifade eder. Diinyanin bdylesine iki kutuplu hal aldig:
bir konumda, bu ayrimin ardinda kalan diger uluslar 1955 yilinda Endonezya’da Bandung
Konferansi’'nda toplanarak  somiirgeciligi ve emperyalizmi elestirmislerdir.
Gergeklestirilen konferansta bagimsiz Ugiincii Diinya daha yiiksek sesle dile getirilmistir

(Armaoglu, 1993: 317-318; Stam, 2014: 104).

Uciincii Diinya kavramini anlayabilmek i¢in ikinci Diinya Savasi’nin sonrasinda
meydana gelen gelismelere donmek gerekir. 1950 ve 1960’11 yillarda Avrupa
sOmiirgeciliginin hizla son buldugu yillarda somiirgecilik modeli bozulmaya ve somirge
uluslar bagimsizliklarim1 kazanmaya baslamiglardir. 1950’lerde Kiiba ve Bolivya’da
meydana gelen devrimler, Ugiincii Diinya iilkelerinde devrim hayalini ortaya ¢ikarmistir
(Armes, 2011, s. 90).

Sinema, sanat olmasinin yani sira ticari kaygilar1 olan bir tiikketim aracidir.
Tiiketime dayali liretimin sonucu olarak ortaya ¢ikarilan {iriinii biitiin diinyaya pazarlama

hedefindedir. Sinemanin bu tiiketim giliclinden yararlanan hakim ideoloji, sahip oldugu
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egemen ideolojiyi toplumsal yi18inlara yaymak lizere ¢aba gostermis ve basarili olmustur.
Sinema kitlesel tiikketim aracina doniismesinden itibaren hakim giiclerin ideolojisinin
aktarilmasi ve yansitilmasina 6n ayak olmustur. Politika ve sinema siyasal sinemay1
meydana getirmistir. Siyasal sinema igerisinde degerlendirilen filmler tarihsel siire¢
olarak bakildiginda hemen hemen her ulusun sinemasinda iiretilmeye baslanmistir. Bu

iretime Uglincii Diinya iilkelerinde Ugiincii Sinema filmleri denilmistir (Odabas, 2013).

Gettino ve Solanas antikapitalist ve antiemperyalist sinemay1 Birinci, Ikinci,
Ucgiincii gibi terimler kullanarak ayirir ve tanimlarlar. Hollywood sisteminin kontrolii
altinda olan sinemayi1 Birinci sinema olarak tanimlarlar. Birinci Sinema’da film
yapiminin tiim asamalar1 ticari ve kar odaklidir. Bu sinemanin seyircileri ise pasif
konumda bulunan tiiketicilerdir. Ugiincii Sinema ise seyircinin bu durumuna kars1 ¢ikarak
seyircinin aktif bir izleyici olmas1 gerektigini savunur. Yine bu ydnetmenlere gore Ikinci
Sinema’y1 ise; Avrupa’nin Yeni Dalgasi ve Brezilya’nin Yeni Sinemasi gibi akimlar ile
aciklar. Bu tiirden iiretim tarzina sahip sinemalar Hollywood’a gore ileridedir, klasik
anlatiyr kullanmaz, muhalif bir durusu vardir. Fakat bu sinema bireyin sorunlara
odaklanmis ve toplumun genelini arka planda birakmistir. Yeni Dalga kalibiyla tiretilen
filmler anlatim dili ve yap1 bakimindan Hollywood’dan kopmus gibi goriinse de sisteme
kars1 ve biiyiik kitleleri antiemperyalizme yénlendiren filmler olmamuslardir. Ugiincii
Sinema ise var olan sisteme daha koktenci bir muhalif durus ortaya koyarak devrimci

tutumuyla Ikinci Sinema’dan ayrilir (Solanas & Gettino, 2008).

Tiiketim odakli sinemanin izleyici pasifize eden tutumuna karsi bir saldiri ile
baslayan manifesto bu sinemanin izleyiciye bagl bir durumda oldugunu soyler. Bertolt
Brecht’in diislinceleriyle ortiisen ve Avrupali sinemaci ve gorgiilii kimseler tarafindan da
canlandirilmis bu diisiince, yabancilastirmayla smirl kalamaz. Uciincii Sinema seyirciyi
harekete geciren bir olgu olarak devreye girer (Buchsbaum, 2007). Ugiincii Sinema
Arjantin’de Peron’un igiincii yol ve peronizm, Kiba Devrimi ve cinema novo gibi
hareketlerden etkilenmistir. Ugiincii Sinema estetik olarak Yeni Gergekgilik, Brechtgi
Epik Tiyatro, Yeni Dalga, Sovyet Montaj akim1 gibi akimlardan yararlanmistir (Stam,
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2014).

Ikinci Diinya Savasi sonrast Hollywood’un ticari kaygiyla iirettigi sinemasi
diinyanin her yerinde izleyiciye ulasirken Avrupa’da durum Hollywood estetik
anlayisinin digma cikan Fransa’da Yeni Dalga, Italya’da Yeni Gergekgilik gibi akimlar,
Uciincli Sinema izerinde tesirli olmustur. Fernando Birri, Julio Garcia Espinosa, Tomas
Gutierrez gibi Latin Amerikal1 sinemacilar Italya’nin Cinecitta’larinda sinema egitimi
aldiklar1 i¢in bu yonetmenler Yeni Gergekgilik akimini tanimis ve Ugiincii Sinema’nin
dayanaklarindan biri olmasina 6n ayak olmuslardir (Erus, 2007). Sinemada, Uglincli
Sinema’ya giden yol dénemin poptler akimi1 olan Yeni Gergekgi akimi ile hiz kazanmigtir
(Stam, 2014). Italyan Yeni Gergekgiligi Hollywood stiidyo tarzi ve 1siklandirmasini kabul
etmeyerek kameray1 sokaklara ¢ikartmistir ve savastan zarar gormiis Italya sokaklarinda
amatdr oyuncular kullanip star sistemine karsi ¢ikmustir. Italyan Yeni Gergekgi
yonetmenler ellerindeki kamera ile gergcek anlar yakalama ugraslari film yapma
kosullarinda bas1 ¢ekmektedir (Biryildiz, 2016). Mike Wayne’e gore sinemada bugiine
kadar iiretilen en 6zgiin filmler Ugiincii Sinema filmleridir. 1960 ve 1970’li yillarda
kendini gosteren bu sinema, 1980°’lerde Teshome Gabriel’in “Ugiincii Diinya’da Ugiincii
Sinema” adli kitabiyla film derslerinde de kendine yer edinmistir. Ugiincii Sinema,
kiiltiirel ve toplumsal bagimsizligi 6n planda tutan bir sinemadir. Bahsettikleri
bagimsizliklar devletlerin politikalariyla gergeklesecek koktenci doniisiimler degildir.
Eger sinema bu duruma katki sunmak istiyorsa filmler ile degil algilama ve yapimda da
etkin oldugu hissedilmelidir (Wayne, 2009).
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Birinci Sinema ikinci Sinema Ucgiincti Sinema
Katharsis ve 6zdeslesme Yabancilastirma vardir. Gerilla sinemasi olarak
vardir. adlandirilir.
Seyirci pasiftir. Seyirciye film izledigi Seyirciyi aktif hale getirir.
hatirlatilir.
Eglence 6n plandadir.
Diisilince 6n plandadir. Diisiince 6n plandadir.
Ideolojiktir, egemen Politik ve elestireldir. Politik bir anlatiya sahip ve
ideolojiyi empoze eder. harekete gecirmeye calisir.

Neden sonug iligkisi vardir. Her sahne kendisi i¢in vardir. Anlatim serbestir.

Mutlu son ile biter. Acik uglu son ile biter.

Tablo 1. Birinci, Ikinci ve Uglincti Sinema Ozellikleri

Uciincii Sinema Kistaslari ve Estetigi

Calismanin bu béliimiinde calismaya &rneklem olan filmlerin Ucgiincii Sinema
kriterlerini olusturacak, Solanas ve Gettino’nun “Uciincii Bir Sinemaya Dogru”
manifestosu ve Paul Willemen’in belirledigi parametrelerine gerceve cizilerek, diger
Uciincii Sinema kuramcilarindan olan T. Gabriel, Garcia Espinosa ve Wayne’in
kriterlerinden s6z edilecektir. Bahsi gecen kriterler, sdzi edilen yonetmen ve
kuramcilarin  makale ve manifestolarinin orijinal metinleri referans almarak

aciklanacaktir.

Ucgiincii Sinema, klasik sinema tarihi bakimindan gdz ardi edilmistir. Sanki
Ugiincii Diinya Sinemas1, Kuzey Amerika ve Avrupa gercek sinemasinin golgesi gibi bir
tutumla yaklasilmistir. 1980 ve 1990’11 yillarda Ugiincii Sinema iizerine yazilmis
metinlerin aslindan Ingilizce’ye cevrilmesi sonucu Uglincli Sinema’ya yogun bir ilgi

gosterilmistir (Stam, 2014).
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1954 yilinda Vietnamlilar’in Fransizlar’a karsi elde ettigi zafer, Kiiba’da 1959°da
gerceklesen devrim ve Cezayir’in 1962°deki bagimsizhginin ardindan Ugiincii Sinema
ideolojisi meydana gelmistir. Kavramin ortaya ¢ikma siirecini baglatan ve hizlandiran bir
makale-manifesto siirecidir. Solanas ve Gettino’nun “Uciincii Sinema ’ya Dogru” (1969)
Glauber Rocha’nin “A¢higin Estetigi” (1969) ve Julio Garcia Espinosa’nin “Miikemmel
Olmayan Bir Sinema Icin” (1969) manifestolar1 sinemasal bir devrim c¢agris1 yapmustir.
Ulusalc1 miicadelelerin  yogun bir sekilde yasandigi siiregte kaleme alinmis bu
manifestolar ortak bir kaygiya sahip olmuslardir (Stam, 2014, s. 106). Ucincii
Sinema’nin somut olarak Solanas ve Gettino’nun 1969°da yayinladiklar1 manifestosu ve
1968 yilinda ¢ekmis olduklart Kizgin Furinlarin Saati (La Hora De Los Hornos) filmi ile
gergeklesmistir. Manifestoyu kaleme alan isimler kendileri gibi i¢inde bulunduklar1
durumlar1 anlatan bir figiir olarak kendilerine aslen Cezayirli olan sosyolog Frantz
Fanon’u segmislerdir. Fanon Latin aydinlarin en 6nemli temsilcilerindendir. Batili tarzda
egitim almis bir yerli olmasi, buna ragmen ilk etapta batililarin cephesinde yer almigtir
bu da 6nemli bir etkendir. Bat1 karsit1 miicadelede politik ve siyasal bir militan olmasi,

onun aydin olusunun 6nemli unsurlarindandir (Armes, 2011, s. 25).

Marksist goriisii kendine temel alan Solanas ve Gettino manifestolarinda
anlatmaya calistiklar1 Uciincii Sinema, kolonyalizme ve somiirgecilige kars: yiiriitiilen
miicadelede etkin bir rol oynayacaktir. Halki harekete gegiren, devrimci ve militan bir
sinemadir. Ortaya ciktig1 toplumsal ve tarihsel ortam tarihsel suregte birgok millette
yasanmis ve yasanmaktadir. Arjantin ise o siliregte darbeci bir yoOnetimle
yonetilmektedir.ve muhalifler baski gérmektedir. Bu baski altinda Ugiincii Sinema
somiirgecilige cevap olarak daha genis baglamda sinemanin kullanilmasini gostermistir.
Bu iki yonetmenin manifestolarinin igerigine bakildigi zaman devrimci ve emperyalizm
karsit1i miicadele igerisinde, sinemanin ulusal kiiltliriin 6nemli bir boliimii olarak ¢ok
onemli bir yeri oldugu ve bahsettikleri sinemanin 6zelliklerini agikladiklar: gorilmektedir
(Erus, 2016).
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Ugiincii Sinema kistaslar1 bakimindan farkli yaklasimlar mevcuttur. Birri ve
Espinosa ile Ugiincii Sinema tartismalar1 ortaya ¢ikmis olsa da Gettino ve Solanas’m
kaleme aldiklar1 manifesto ile somut sekillenme kazanmistir. Chanan, Willemen,
Espinosa ve Wayne gibi isimler ve onlarin goriisleriyle kapsami genislemistir. Bahse
konu ydnetmen ve yazarlar tarafindan yapilan Ugiincii Sinema agiklamalari politik
sdylemleri bakimindan birbirlerine yakindir. Paul Willemen’e gére, Ugiincii Sinema’ya
dahil edilecek bir filmin 6zel olarak cografi siirliligi 6nem teskil etmemektedir.
Willemen, Ucgiincii Sinema olarak degerlendirecek bir filmin elestirel ve politik bir
sOyleme sahip ve temsil ettigi toplumun degerlerini ve dinamiklerini yansitan film/filmler

olmasi gerektigini dile getirir (Willemen, 2015).

1986°da Edinburgh’ta diizenlenen film festivali Ugiincii Sinema ile ilgili bir
konferans diizenlenmesine ev sahipligi yapmas1 Ugiincii Sinema kuramu i¢in énem teskil
etmis ve doniim noktasi niteligine sahip olmustur. Paul Willemen ve arkadaglar1 Pines ve
Givanni’in diizenledigi konferansta donemin sinemasi, li¢iincii sinema ve video kiiltiirii
baglaminda incelenmis ve tartisilmistir. Diizenlenen bu konferansta Ugiincii Sinema’nin
sosyal ve politik ¢ikarlara hizmet eden bir kavram oldugu ileri siiriilmiistiir. Bu goriisii
savunanlarm basinda gelen Willemen, Ugiincii Sinema’yr Sovyetler’den baslayarak
1920°1i yillarin devrimei sanatgilartyla beraber avangart ve politik gelenegin igine dahil
ederek bu kavrami Brecht, Benjamin ve Bakhtin’in Avrupa elestirel gelenegi icerisine

dahil etmistir (Willemen, 2015).

Willemen, Uglincti Sinema’y1 sadece Ugiincii Diinya iilkelerinde iiretilen sinema
olarak gormekten ¢ikarir ve bu sinemanin cografi sinirliliginin ortadan kalkmasi gerektigi
goriisiinii savunur. Willemen Gettino ve Solanas gibi Ugiincii Sinema filmlerinin agik ve
anlasilir olmasina vurgu yapmaktadir. Ugiincii Sinema, Birinci ve Ikinci sinemadan farkli

olarak merkezinde politik sdylem olan kapitalizm, kadin gibi konular1 igleyen filmlerdir
(Willemen, 2015, s. 19).
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Ucgiincii Sinema kavrami iizerinde diisiinmiis ve makale kaleme almis Julio Garcia
Espinosa, “Miikemmel Olmayan Bir Sinema Icin” makalesinde, toplumun biitin
kesimlerince {iretilebilir olan sinemanin seckin kesimler tarafindan nasil tretildigine
dikkati ¢ekerek, bu diizende liciincii sinemacilarin nasil bir konum almasi gerekliligini
tartismaktadir (Erus, 2007). Espinosa, makalesinde kolay anlasilabilir olma ve aghgin
ayni zamanda aydinligin 6nemli bir unsur oldugunu sdylemektedir. Ona goére miikemmel
olmayan bir sinema, kotiiyii gosterir ancak bu kotiiniin nedenlerini de ele alir ve almak
zorundadir. Espinosa’nm Ucgiincii Sinema olgiitlerine gére, bir Ugiincii Sinema filminin
antikapitalist olmas1 yeterli degildir. Ugiincii Sinemanin gorevi goriinenin ardinda

kalanlar1 ifade etmesidir (Espinosa,1997, s.75-76).

Teshome Gabriel’in 1982 yilinda kaleme aldig1 “Uciincii Diinyada Uciincii
Sinema” isimli kitab1 ile birlikte Ugiincii Sinema Avrupali ve Batili kuramcilarin
dikkatini ¢ekmistir. Gabriel, toplumlarin kaderini, sanat ve kiiltiiriin ¢arpitilisini ve
baskiy1 gdsteren filmlerin Ugiincii Sinema icerisinde degerlendirir. Gabriel’e gore filmin
kim tarafindan ve nerede ¢ekildigi 6nemli degildir. Teshome Gabriel Ugiincii Sinema’y1
Gettino ve Solanas’in manifestolariyla baslatmaz ve onlar1 birer 6rnek olarak ele alir.
Gabriel, antiemperyalist ve sinif baskisinin her tiirlii ¢cesidinin karsisinda yer alan filmleri

Ucgiincii Diinya Sinemas1 olarak tamimlar (Erus, 2007, s. 34-36).

Wayne, “Politik Film Uciincii Sinema nin Diyalektigi” (2009) isimli ¢alismasinda
bir filmin Uclincli Sinema igerisinde degerlendirilebilmesi icin dlgiitler belirlemistir.
Wayne’e gore bu dlgiitler Ugiincii Sinema’y1 Birinci ve Ikinci sinemadan ayirmaktadar.

Bunlar su sekilde siralanabilir:

a) Politik olmasi,

b) Tarihsel olmasi,

c) Kiiltiirel/6zgiin olmast,

d) Elestirel tutuculuktur (Wayne, 2009). Mike Wayne Uciincti Sinema filmlerinin

Willemen gibi Uglincti Diinya diye tabir edilen (lkelerde dretilen filmler olarak
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smirlandirilmamast gerektigini savunur. Wayne’e gore, “Birinci, Ikinci ve Ugiincii
sinemalar bolgesel birer alan olarak degil, uygulamalara ve politik kiiltiirel kodlara isaret
eder” (Wayne, 2009).

Tiirkiye’de Ugiincii Sinema ve Yilmaz Giiney

Tiirkiye, yasanan Soguk Savas doneminde 1950°1i yillarda ABD’nin yaninda yer
almigtir. O donem iktidarda bulunan Demokrat Parti 6zgiirliikleri savunan bir yonetim
anlayigina sahip olup Tiirk toplumuna bir Amerikan riiyasindan séz etse de zamanla
baskici bir yonetime evrilmistir. 1960 darbesi ardindan diizenlenen 1961 Anayasasi ile
beraber toplumda ozgiirliiklerin garanti altina alindigi bir model planlanmig ve
getirilmistir. 1961 Anayasasi toplumda olumlu bir karsilik bulmustur. Bu nedenle muhalif
kesim yliksek sesle soz hakki bulabilmis ve toplumun tiim kesimler 6grenci, is¢i ve

aydinlar hak, 6zgiirliik, adalet vb. konularda etkinliklerini arttirmislardir (Aksin, 1995).

Ulkemizin Batili diger teknolojilere nazaran sinemayla tamismasi ¢ok uzun
stirmemistir. Ancak bir sinema dilinin olusturmasi 1940 ve 1950°1i yillar1 bulacaktir.
Ulkemizde film iiretimi agisindan belli bir dSnem bir biri ardina 6zel film yapim sirketleri
faaliyet gdstermeye baslamustir. Ozel sirketler tarafindan yiiriitiilen film yapma pratikleri
filmlerin kitlelere yayilmasinda da ncii rol oynamustir. Ulkemiz sinemasini Hollywood
gibi bir endiistriyel zemini olmayisina karsin islenis bakimindan Hollywood gibi ticari
kaygilarla iiretilen filmler vardir. insanlarin giindelik telas ve sikintilarindan kurtulmak
adina kendilerini attiklar1 sinema salonlar1 biiylik ilgi gormiistiir. Sinemamizda
izleyicileri diistinmekten uzak tutan uyusturucu ve sadece eglenme arzusunu karsilayan
filmler tretilmesi elestirel filmler iiretmek isteyen yonetmenlerimize zemin hazirlasa da

ulkemizde sansiir mekanizmasi bulunmaktadir.

1960’11 y1llarla beraber, Yesilgam filmlerinin 6zdeslesme barindiran melodramlar1
paralelinde elestirel sOylem barindiran filmlerin de iiretiminde artis olmustur.
Caligmalariyla Ugiincii Sinema kavramma uygun olarak nitelendirilebilecek olan “Geng

Sinemacilar” grubudur. S6zii edilen Geng Sinemacilar, emperyalizm karsit1 tavirlart ve
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benimsedikleri Marksist goriislerini topluma aktarmak i¢in eylemlerde bulunmalariyla,
sinema filmlerini toplumun yararma ve ezilen tiim gruplarin faydasina hizmet ve iginde
bulunduklari tarihsel ve toplumsal gergekligi belgelemek istegiyle kullanmalar1 agisindan
Gettino ve Solanas’m nitelendirdikleri Ugiincii Sinema kistaslarinin neredeyse tiimiinii
kargilamaktaydilar. Geng Sinemacilar “Gen¢ Sinema Dergisi "ni ¢ikarip derginin ilk
sayisinda “Geng Sinemacilar Bildirisi” adinda bir manifesto yayimlamiglardir (Esen,
2007).

Siikran Esen, Tiirkiye’de Ugiincii Sinemay1r ilk olarak yayimlanan
manifestolardan dokuz yil dncesinden baslatir. 1960 yilinda Metin Erksan tarafindan
cekilmis olan “Gecelerin Otesi” filmiyle baslatmistir. Film giris jenerik yazis1 da

manifesto niteligi tasimaktadir (Esen, 2007).

Siikran Kuyucak Esen’in derledigi Tiirkiye’de Ugiincii Sinema baslikli yazisinda;
“Ugiincii Diinya kavramimin saglam olmayan zeminine ragmen, asagidaki, degisimler
icindeki degismezleri bulup, dlgiitleri belirledik” Esen’in derledigi 11 maddelik Ugiincii

Sinema kriterleri;

1) Anti emperyalist,

2) Ezilenden, somirilenden, emekgci ve yoksuldan yana,

3) Egemen kapitalist sisteme, en azindan iktidardaki yonetime muhalif,

4)  Geri biraktirillmistik, gelismemislik ve feodal iliskiler irdelenip elestirilen,

5) Konu islenisi bakimindan militan bir yapiya sahip. Izleyicinin rahatsiz edilip,
harekete gegirilmesi hedeflenen. Aktif olmaya ¢agrilan,

6) Carpiklik ve bozukluklari, somiiriiyii, yoksullugu belgelemeyi ve sergilemeyi
amaclayan,

7) Sinemasal diizen begenilmiyor. Yesilcam, uyutucu ve afyonlayici bulunuyor.
Yesilgcam’a kars1 ¢ikiliyor.

8) Filmin finansmani, var olan sinemanin (Yesilcam) ekonomik yapisi diginda

saglaniyor.
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9) Ilan edilmis ya da edilmemis manifestolar: var. Bu manifestolar ¢ergevesinde
hareket ediliyor.
10)  Film belgesel de konulu da olsa gergekgi yaklasimla ele alinip, ger¢ek¢i sinema
dili kullanilmakta.
11)  Yonetmenler filmlerin senaryolarini kendileri yazmakta. Yani inandiklari filmleri
cekmekteler. Filmin protest, sosyalist, muhalif yapisi kendi diinya goriisleriyle ¢akistyor.

Yasantilarindaki duruslari da filmdeki duruslariyla ortiistiyor (Esen, 2007).

Siikran Esen, “Tiirkiye'de Uciincii Sinema” adli yazisinda Tiirkiye nin Ugiincii
Sinema semasi olusturmus ve on (i¢ maddeden olusan Sinematek ve yonetmenleri ve bazi
filmlerini dahil ettigi semada Yilmaz Giiney ve kronolojik olarak Umut (1970), Arkadas
(1974), Endise (1974), Surl (1978), Yol (1981) ve Duvar (1983) filmlerini Tiirkiye’de

Ucgiincii Sinema Kriterleri baglaminda Ugiincii Sinema’ya dahil etmistir (Esen, 2007).

Ucgiincii  Sinema kistaslarma uygun filmleri ve yOnetmenlerin sayilarini
arttirabilsek de diinyaca kabul gormiis Ugiinci Sinemaci ydnetmenimiz Yilmaz
Giiney’dir. Roy Armes “Uciincii Diinya Sinemas: ve Bati” kitabinda Yilmaz Giiney’i

Ucgiincii Sinemaci olarak gostermistir (Armes, 2011).

Yilmaz Giiney’in 1974 yilinda cezaevine girmesi onun sinema yasamina yeni bir
donem kazandirmistir. Cezaevinde yazmig oldugu filmler uluslararasi festivallerde
gosterime girmistir. Gliney’in yonetmenliklerini yaptig1 filmler feodalizm ve kapitalizmi
tema olarak isler. Filmleri seyirciler i¢in dogrudan politik bir okuma imkan1 sunar bu
ozellikleri bakimindan Ugiincii Sinema filmleri olarak degerlendirilebilmektedir (Armes,

2011).

Yilmaz Giiney, yagsaminda antiemperyalist tutumu koktenci durusu ile filmlerinin
kendine 6zgiin tarziyla iilkemizde Ugiincii Sinemaci olarak degerlendirilen yonetmenler
arasinda ilk akla gelen isimlerdendir. Yilmaz Giiney Birinci Sinema olarak

nitelendirebilecegimiz Yesilcam Sinemasi’nda da oyunculuk yapmis ve o donemde yildiz
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oyunculuguyla elde ettigi gelirlerin biiylik bir kism1 ile kamera arkasmna da gec¢mis
yonetmenligiyle kendi sinema dilini elestirel ve politik bir sdylem ile izleyicilerle

bulusturmustur.

1960’11 yillarin sonuna degin kameranin arkasina gecen Giiney Yesilcam
Sinemasina uygun filmlerde yer alip belirli kalip ve temalar igerisinde filmler tiretse de
yavas yavas kendi sinema dilini olusturmaya baglamistir. Yilmaz Giiney bu gecis siireci
hakkinda sunlar1 séylemektedir; Giiney, bu asamaya gelme stireci hakkinda ve Umut filmi
0zelinde sunlar1 sdyler: “Biz Tiirk Sinemasi’nda iki f*hiseyiz. Ben ve Tuncel Kurtiz. Ama
simdi artik bu f*hiseligin disina ¢ikmak istiyoruz. Bu f*higelikle elde ettiklerimizle bu
kirlerden armmaya calisacagiz ve “Umut” bizim igin yeni bir baslangi¢ olacak”

(Feyzioglu, 2001).

Yilmaz Giliney, Yesilgam’da hem oynayip hem de ¢ekimlerini yaptig: filmler ile
“Cirkin Kral” lakabin1 almis ve bu tiplemeyle halkin génliinde yer edinmisti. Halkin
icinden yoksul, sessiz, kendi halinde iken ekmegine goz diken, sevdigi kadindan
alikoyan, zalimlere kars1 ve kdyliilerin yaninda agaya karsi1 tavir alip kendisinin ve halkin
oclinli alan Cirkin Kral halk kahramani olmustur. Yilmaz Giliney bu fliniiyle cektigi
filmlerden kazanip elde ettigi paralara kendi filmlerini ¢ekmeye baslar ve 1970’te

manifesto olarak nitelendirilebilecek Umut filmini yapar (Esen, 2007, s. 340)

Yilmaz Giiney, kamera arkasina gectigi ve kendi sinema iislubunu yansitmaya
basladigindan itibaren filmlerinin agik politik bir sdylem ve elestirel dili olmasi ve
toplumun sorunlarin1 dile getiren konular1 islemesi bakimindan 6rneklem olarak ele
aldigimuz filmleri de Ugiincii Sinema filmlerinin estetik kodlarina ve anlatim yapisina

sahip filmler olarak degerlendirilebilir.

ENDISE (1974) VE UCUNCU SINEMA

Filmin ¢ekimlerine Yilmaz Giiney’in basladig1 ancak ¢ekim siirecinde yasanan

Yumurtalik’ta bir hdkimin 6ldiiriilmesi siireciyle devam eden olaylar yiiziinden filmi Serif
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Goren tamamlamistir. Endise Dogu Anadolu’dan pamuk is¢iligi icin Cukurova’ya gelen
iscilerin yasamlarim bir belgesel gergekligi ile ele almaktadir. Iscilerin yoksulluk, toprak
agalar1, makinelesme, kan davasi ve devlet gibi olgular arasinda kalmisliklarin etkili bir

bi¢imde anlatmaktadir (Esen, 2007, s. 342).

Endise filmi pamuk is¢ilerinin i¢inde bulunduklar1 yoksulluk ve ¢aresizliklerini
belgesel gergekligi ile izleyiciye etkili bir sekilde aktarir. Filmin giris sekansindan
itibaren tema olarak tore ve kan davasi olaylar ¢ercevesinde gececegini diyaloglardan
anlamaktay1z. Cevher, kan davasini bitirmek adina on bes bin lira bulmak zorundadir ve
kara kara bunu diisiinmektedir. Siirekli olarak Ramo ile istisare edip tartismaktadirlar. Ote
yandan Cevher ve diger pamuk is¢ilerinin gozii kulagi hitkumetin agiklayacagi pamuk
fiyatlarindadir. Yani Cevher’in endisesinin temelinde ekonomik endiseler oldugunu
anliyoruz. Bununla birlikte diger is¢ilerin onunla pamuk fiyatlar1 konusunda alay etmesi
Ote yandan kan davasi adina bulusturmaya g¢alistig1 on bes bin lira ve elginin kizini

istemesi onu iyice etkilemistir.

Filmin giris sahnelerinden biri olan ve yaklasik sekiz dakika boyunca diyalog
olmayan is¢ilerin kamyonetlerin arkasinda tarlaya dogru yaptiklar1 yolculuklar1 boyunca
karsimiza ¢ikan “SA (SABANCI)” fabrikalarinin tabelalar1 aslinda daha basindan bizlere
filmin elestirel bir s6ylemde bulunacaginin sinyallerini belgesel gergekliginde goriintiiler
araciligryla vermektedir. Bir bagka goriintiide Adana il tabelasinin iizerine yazilmis olan
SA yazisi en 1yi 6rnek olacaktir. Acik bir sekilde kapitalizm elestirisi olarak yorumlamak

oldukg¢a mumkdn.

Tarlaya dogru kamyonetlerin kasasinda yolculuk eden iscilerin bebekleriyle ve
cocuklariyla gittiklerini gormekteyiz. Cocuklar anne babalarinin kucaklarinda yolculuk
etmektedir. Cevher ile Remo’nun arasinda ise paray1 nasil bulacaklari konusulmaktadir.
Konusmalarindan agikc¢a anliyoruz ki ¢aresiz bir yoksulluk icerisindedirler (Guney &
Goren, 1974). Gettino ve Solanasin manifestolarinda da belirttigi gibi Ugiincti Sinema’nin

toplumsal gercekligi mutlak bir sekilde aktarabilmesi ac¢isindan belgesel sinema
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onemlidir. Bu baglamda filmin daha giris sahnesinden ilk on bes dakikasina gelen siiregte
yoksullugu, caresizligi agik ve anlagilabilir bir sekilde aktarabilmesi agisindan Endise

filminin Ugiincii Sinema estetik kodlarini tasidig1 sdylenebilir.

Pamuk is¢ilerinin ¢alistiklar1 tarla sahibinden pamuk fiyatina gére emeklerinin
karsiligmi istemeleri tarla sahibini rahatsiz eder. Iscilere zaten haklarmi verdigini
sOyleyen tarla sahibi is¢ilerin sOylemlerine kulak asmamaktadir. Yasanan bu olaylar
iizerine bagka tarladaki is¢ilerin sendikaya katilma hareketleri duyulmustur. Sendikacilar
tarlalar1 gezip iscileri tarim kanunu ve kendi haklar1 hususunda bilgilendiren konusmalar
yapmaktadir. Cevher’in ¢alistigi tarlaya da gelen sendikacilar ve bir is¢i arasinda gecen
bir diyalogda sendikaci “kardesim sen haklarini biliyor musun? sorusuna yanit olarak
is¢iden “hak mi1 o ne ki? “ Cevabini alir. Daha sonrasinda aralarinda Cevher ve Remo’nun
da bulundugu bir grup isci sendikaya iiye olmaya gitmistir (Gliney & Goren, 1974). Iste
bu agidan bakildigr zaman Endise filmi Willemen’in politik séyleme sahip her film
Ucgiincii Sinema estetigine dahil edilebilir kistas1 agisindan, Solanas ve Gettino’nun
filmlerin antiemperyalist olusu baglaminda, feodalizmi temsil eden toprak agasina bir bas
kaldir1 olarak nitelendirebilecegimiz sendikalasma hareketi Endise filmini Uclinci
Sinema estetik yapisina dahil edebilecegimizi gostermektedir. Yine bu baglamda isgilerin
tarlada grev yapmasi ve pamuk toplamamalar1 Y1lmaz Gliney’in takindig1 politik tavir ve
muhalif durusunun sinemasma yansimasi olarak Solanas ve Gettino’nun kistaslari
bakimimdan filmi Ugiincii Sinema’ya ve onun estetik yapisina dahil edebilecegimizi

soyleyebiliriz.

Endise filmi genel olarak bakildigini iki temada tore ve is¢i koyliilerin yasadigi
sikintilart yoksulluk ve caresizligi ele almaktadir. Paul Willemen’in belirttigi filmlerin
acik ve kolay anlasilir olmasi kistasini karsilamaktadir. Endise filmi politik s6ylemi ve
kaygist bakimindan oldugu kadar sinematografik unsurlari barindirmasi ve bunu dinamik
diyaloglarla yer yer desteklemesiyle Ugiincii Sinema’nin estetik anlayisina ve tutumuna
dahil edilebilir bir filmdir. Yilmaz Giiney ve filmi tamamlayan Serif Goren agik bir

sekilde donemin toplumsal yapisini dikkate alarak tasra insaninin sorunlarini iglemistir.
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Kapitalizmi bir sorun olarak gérmiis onu elestirmis ve emek, hak, hukuk kavramlarini

izleyiciyi harekete gecirir bir bigimde tartigmistir.

UMUT (1970) VE UCUNCU SINEMA

Umut filmi ge¢imini at arabaciligi ile saglamaya c¢alisan Cabbar’in ¢aresizlik
icerisinde gecen mucadelesini konu edinmektedir. Cabbar ve ailesi derme ¢atma bir evde
yagsamaktadir. Yolcularin at arabalarini tercih etmemeleri yiiziinden isleri yolunda
gitmemektedir. Esnafa borglar1 kabarik olan Cabbar umudunu milli piyangoda
aramaktadir ancak nereye uzansa bir tiirlii ¢ikar yol bulamamaktadir. Son umudu olarak
arkadasi ile birlikte define avciligina dogru bir yolculuga ¢ikmasi olacaktir. Film, Adana
Belediyesi’nin at arabalarini kirlilige ve trafik olaylarma sebebiyet verdigi gerekgesiyle
kaldirmak istemesi at arabacilarini bir araya getirmis ve greve, eylemlere yonlendirmistir.

bh 13

Arabacilarin pankartlarinda “arabact uyandi bigak kemige dayandi” ‘“arabamizi
kaldirirsaniz halimiz ne olacak” “artik somiiriilmeyecegiz” gibi yazilar yer almaktadir.
Filmde gordiiglimiiz arabacilarin protesto hali Paul Willemen’in politik sdyleme merkeze
almis tiim filmler Ugiincii Sinema’ya dahil edilebilir dl¢iitii goz Oniine almdiginda
Uctincti Sinema filmi olarak degerlendirilebilir. Cabbar’in bir araba ¢arpmasi sonucu att
Olmiistiir. Atina ¢arpan arabanin siiriiciisii ata degil de arabasinin boyasina dert yanip
liziilmesi ezilenlerin gili¢ sahipleri karsisinda diistiikkleri durumu agik¢a gbz Oniine
getirmis ve karakolda otoritenin temsilcisi olarak karsimiza ¢ikan komiserin ezilenden
yana degil de gii¢ sahibi su¢lunun yaninda olmasi da bu durumun en biiytik 6rnegidir. At1
oldiikten sonra bir ¢ikmaza giren Cabbar bor¢ aramak i¢in eskiden calistigi kisilerin
yanma gitmistir ancak aradigini bulamamistir. Film bu sahneler araciligi ile evinde
cocuklart havuza giren “Coca-Cola” igen burjuva temsilcileri olarak karsimiza g¢ikan
kisilerce dikkate alinmamistir. Bu baglamda film bir tarafta yoksullugun bas gosterdigi
mahallelerinde yasayan Cabbar ve onun gibileri varken diger tarafta modern yapilarda
toplumun diger kesimlerini gérmezden gelen kisilerin varligini sinematografi ile goz
Oniline getirerek izleyiciye elestirel tutumunu sunmustur. Yonetmen bu filmde de

yoksullugu garesizligi salt gergekligiyle izleyiciye sunmaktadir. Umut filmi de yonetmen
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Yilmaz Giiney’in Endise filminde oldugu gibi Solanas, Gettino ve Paul Willemen’in
Ucgiincii Sinema kistaslarindan acik anlasilir, politik sdylemi merkeze alan, belgesel
gercekliginden faydalanan, elestirel ve antiemperyalist filmler olmasi bakimindan

Uciincii Sinema’ya dahil edilebilir bir filmdir.

SONUC VE TARTISMA

Sinema dretiminde yonetmenler bilingli/bilingsiz olarak kendi ideolojik
tutumlarin1 eserlerine yansitmaktadir. Yilmaz Giliney 6zel yasaminda karistigi politik
sorunlardan dolay1 eserlerinde kamera arkasinda zaman zaman asistanlarini gegirmek
zorunda kalsa da en nihayetinde bir filmin anlati olarak ¢ikis noktasi senaryolari
oldugundan filmlerinde elestirel politik sdylemi &n planda gérebiliyoruz. Orneklem olan
filmlerin kamera kullaniminin klasik anlatidan oldukga farkli bir bi¢imde kullanildigini
gozlemeyebiliyoruz. Tercih edilen agilar cogunlukla izleyicinin bir seyleri “gérmesi” ve
fark etmesini diisiinmesini saglamak amaciyla tercih edildigi sekliyle okunabilir.
Izleyiciyle 6zdeslesme kurmaktansa izleyiciyi filme uzak tutup yabancilastirmak gayesi
oldugunu sdyleyebiliyoruz. iki filmde de karakterlerin giyim kusamlar1 icinde
bulunduklar ¢aresizlikleri, ugradiklart haksizliklar vs. gibi durumlar filmde salt gerceklik
ile izleyiciye sunulmus ve Ugiincii Sinema’nmn serbest anlatim diline uygunlugu
goriilmistiir. Endige ve Umut filmleri salt belgesel gercekligi, devrim diirtiisii, pasif
izleyici aktif izleyici konumuna getirmesi gibi bagslica 6zelliklerinden dolay:r Siikran
Esen’in de iilkemiz sinemasinda 6rnegini gosterdigi iizere Uglincii Sinema filmleri olarak
kabul gérmektedir. Dolayisiyla bu filmler Uciincii Sinema’nmn anlatisal kodlarmni ve
estetik yapisim1 tagimaktadir. Her iki filmde de yonetmen Yilmaz Giiney’in isledigi
konular1 senaryoda olusturdugu temalar ¢ergevesinde politiklestirmesi, tasra insani,
yoksulluk, caresizlik, ezilen ve sémiiriilenin konu edinmesi bakimindan Ugiincii Sinema
estetigini tasidigini sdylemek miimkiin. Orneklem olan iki filminde emperyalizm karsit:
bir tutum sergilenmis, anlatim yapisi, emek¢iden ve yoksuldan yana bir sekilde kurulmus
irdelenmig elestirel yaklagilmistir. Filmlerden elde edilen veriler kapsaminda Fernando

Solanas, Octavio Gettino ve Paul Willemen’in Ugiincii Sinema anlatisim1 belirleyen
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kistaslar1 géz oniine alindiginda filmler Ugiincii Sinema estetigi tasimaktadir. Filmlerin
daha politik, militan bir sinemay1 savunan filmler oldugu gibi ¢ekildikleri donemin
Yesilgam iiretim tarzindan oldukg¢a farklilik gostermektedir. Solanas ve Gettino’nun
Hollywood {iretim tarzina karst ¢iktigi gibi, iiretim pratikleri ve anlayist agisindan
iilkemizdeki Yesilcam iiretim tarzina kars1 bir durus sergileyen filmler olmas1 bakimimdan

Endise ve Umut filmleri Ugiincii Sinema estetigini kendisinde barindiran &rnekleridir.
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EXTENDED ABSTRACT

In cinema production, directors reflect their own ideological attitudes on their
work consciously/unconsciously. While Yilmaz Guney had to spend time behind camera
assistants in his work due to his political problems in his private life, we can finally see
critical political rhetoric in his films as the exit point scenarios as the narrative of a film.
We can observe that the use of the camera of films that are sampled is used in a very
different way than the classic narrative. The preferred angles can often be read as
preferred, so that the viewer can “see” and think about things. We can tell that it's the
purpose of alienating the audience rather than making a selfless audience. In both films,
the characters are dressed in their desperation, their injustice, etc. The film has been
presented to the audience with pure reality and is suitable for the free language of the
Third Cinema. Concern and Hope films are accepted as Third Cinema films, as Sukran
Esen has shown in our country's cinema, due to their main features such as pure
documentary reality, revolutionary impulse, and turning the passive audience into an
active audience. Therefore, these films carry the narrative codes and aesthetic structure
of the Third Cinema. In both films, it is possible to say that director Yilmaz Guney has
the aesthetics of Third Cinema in that he politicizes the subjects he handles within the
framework of the themes he creates in the script, and focuses on the rural people, poverty,
desperation, the oppressed and the exploited. In his two films, which are examples, an
anti-imperialist attitude was displayed, the narrative structure was established in favor of
the worker and the poor, and a critical approach was examined. Considering the criteria
that determine the Third Cinema narrative of Fernando Solanas, Octavio Gettino and Paul
Willemen within the scope of the data obtained from the films, the films have Third
Cinema aesthetics. The films are very different from the Yesilcam production style of the
period in which they were shot, as well as the films advocating a more political, militant
cinema. In terms of Solanas and Gettino's opposition to the Hollywood production style,
and films that stand against the Yesilcam production style in our country in terms of
production practices and understanding, Concern and Hope films are examples of Third

Cinema aesthetics.
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INTERNET ILETISIMININ BiR YANSIMASI OLARAK
ORTAYA CIKAN EVLILIK SITELERI ve EVLILIK SITESI
KULLANICILARI UZERINE BiR ARASTIRMA*

Saibe Pala” Mete Kazaz™"

Ozet

Cagin en vazgegilmez ara¢larindan biri de internettir. Zaman igerisinde kullanimi artarak devam
eden internet, pek ¢ok aliskanhigr degistirdigi gibi, insanlar arasindaki iletigimin baslamasi ve
devam etmesi noktasinda da énemli rol oynamaktadwr. Egitimden Sanata, ticarete, politikaya pek
¢ok alanda etkisini gordiigiimiiz internet, sosyallesme kavramini da ¢cevrimici ortamlara tagimus,
sanal sosyallesme kavramini yaratmistir. Aracilandirilmis iletigimin rol oynadigi bu siteler
lzerinden bireyler sanal bir ortamda bir araya getirilmekte ve sosyallesmektedir. Yiiz yiize
iletisimin giderek cevrimigi ortamlara taginmasi, zaman ve sosyal ortam eksikligi yasayan
bireyler icin bir alternatif olustursa da artik duygularin da kablolar iizerinden yasandigi bir ¢agi
beraberinde getirmistir. Teknoloji ile birlikte toplumlar ve kultirler de beraberinde
degismektedir. Sanal ortamda yaratilan toplumsal yapi, kullamicilarin katkilariyla siirekli
yeniden insa edilmektedir. Internet ile yaratilan yeni diinyada, toplumlarin hemen hemen her
kesimi degisimin bir par¢asi haline gelmistir. Teknoloji araciligi ile yaratilan bu degigimin bir
sonucu olarak evlilik sitelerinin ortaya ¢tkmasi, iletisimin ve iliskilerin ¢evrimici ortamlarda
gerceklestigi bir donemde, bireylerin neden bu sitelere yoneldigi, bu sitelere karst nasil bir tutum
gelistirdigi ve bu sitelerden beklentisi bu noktada arastirmaya deger goriilmiistiir. 1179 evlilik
sitesi kullanicisi ile gerceklestirilen alan arastirmasi sonucuna gére, evlilik sitesi kullanicilarinin
temel motivasyonu, sadakat arayisi ve daha mutlu olacagin diigiinmeleri olmugstur.

Anahtar Kelimeler: Internet Iletisimi, Sanal Sosyallesme, Toplumsal Degisim, Evlilik Siteleri,
Kullanim Motivasyonlari.
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A RESEARCH ON MARRIAGE SITES AND MARRIAGE
SITE USERS THAT EMERGED AS A REFLECTION OF
INTERNET COMMUNICATION

Saibe Pala” Mete Kazaz™

Abstract

One of the most indispensable tools of the age is the internet. The internet, the use of which continues
to increase over time, has changed many habits, and also plays an important role in the deciphering
and continuation of communication between people. The internet, which we have seen its impact in
many areas from education to art, trade and politics, has also carried the concept of socialization to
online environments and created the concept of virtual socialization. Through these sites, where
mediated communication plays a role, individuals are brought together and socialized in a virtual
environment. Although the increasingly transfer of face-to-face communication to online
environments creates an alternative for individuals experiencing a lack of time and social
environment, it has now brought about an era in which emotions are also experienced over cables.
Along with technology, societies and cultures are changing with it. The social structure created in the
virtual environment is constantly being rebuilt with the contributions of users. In the new world
created by the internet, almost every segment of society has become a part of the change. As a result
of this change created through technology, the emergence of marriage sites, why individuals turn to
these sites, how they develop an attitude towards these sites and their expectations from these sites at
a time when communication and relationships take place online, have been considered worthy of
research at this point. According to the results of the field research conducted with 1179 marriage
site users, the main motivation of marriage site users is the search for loyalty and thinking that they
will be happier.

Keywords: Internet Communication, Virtual Socialization, Social Change, Marriage Sites,
Motivations for Use.
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GIRIS

[letisim bir anlam yaratma faaliyetidir. Bireyler hem kendi varligmi hem de
toplumsal hayatin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi i¢in yer ve zaman kosullarina bagh
olarak ya dogada hazir buldugu yiiz yiize iletisimi ya da kendi yaratti1 teknoloji ile
aracilandirilmis iletisimi tercih etmektedir (Yaylagul, 2013, s.13-14). Bu siiregte her

birey, kendine ait anlam diinyasin1 yeniden insa ederken bu anlamlar araciligi ile

etkilesime girmektedir (Gokge, 2006, s. 125).

Iletisim teknolojisinde yasanan gelismeler, bireye topluma ve kiiltiire etki ederek,
onlarin diinyasimn1 yeniden sekillendirmektedir. Toplumsal etkilesimin saglanmasi
diisiincesini temel alan bu gelismeler, bireylerin yagsamlarinda zaman ve mekan tasarrufu
saglamakta; ancak hizli iletisim kurmalarini saglamay1 hedeflese de ¢evrimici ortamlara
hapsedilmis bireyler ve 6zel hayatin kamusal alana tagindig1 bir durumu da beraberinde
getirmektedir (Kaya, 2011, s. 45-47). ilgi alanlarina gore sosyallesebildigi alanlara
yonelen internet kullanicilari, bireyin toplumun bir iiyesi olarak degerlendirildigi fiziki
hayatin sosyal ortamlarindan uzaklasarak, iletisim ve iliskilerini internet araciligi ile sanal
diinyaya tagimaktadir (Gligdemir, 2010, s.105). Dolayis1 ile sanal bir topluluga katilmak
ve paylasimlarda bulunmak, giinliik hayatin bir rutini ve yeni gercekligi haline gelmistir

(Kilig, 2012, s.124).

Internet ile aracilandirilmis iletisimin bir formu olarak karsimiza cikan evlilik
siteleri de sanal sosyallesmenin bir bigimi olarak faaliyet gostermektedir. iletisimin
kiiresellestigi bir noktada, toplumsal bir olgunun ¢evrimici ortamlarda kendine yer etmesi
beklense de kisa zamanda biiyiiyen bir pazara doniismesi, siteye tiye katilimei sayisindaki
artis dikkat ¢ekmis ve kullanicilarin siteden beklentilerinin neler oldugu arastirilmaya

deger bir konu olarak goriilmiistiir.

Yukarida yer verilen bilgiler dogrultusunda “www.pembepanjur.com” evlilik
sitesi kullanicilarinin katildigi 1179 site liyesi kullanicisinin dahil oldugu bir anket

calismast yapilmistir. Bu ¢alisma ile evlilik sitesine iiye olan katilimcilarin demografik

422



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

ozelliklerinin belirlenmesi, evlilik sitelerine kars1 tutumu, bu siteden elde etmek istedigi

doyumun neler oldugu gibi sorulara cevap bulunmasi amaglanmustir.

LITERATUR ARASTIRMASI

[letisim araclarinda yasanan gelismelerle yeni iletisim ortamlarinin yaratildig,
cevrimici ortamlarda zamandan ve mekandan bagimsiz bir araya gelen yeni topluluklarin
yarattig1 sanal sosyallesme ve toplumsal degisim konular1 bu ¢aligmanin literatiiriini

olusturmaktadir.
Yeni Iletisim Ortamlari ve Sanal Sosyallesme

Teknolojinin hayatimizdaki belirleyiciligi tizerinde duran McLuhan’a gore, insan
kaderini kendisinden ziyade uzantis1 olan teknoloji belirlemektedir. Toplumlar, iletigim
igerikleri yerine, iletisimde bulunduklar1 araglar tarafindan bigimlendirilmektedir (Kaya,
2011, s. 44). Kiiresel bir koye doniisen diinyada, sinirlar ortadan kalktigi, yeni iletisim
teknolojileri ile yaratilan sanal diinyada yeni bir kiiltiir, dil ve ahlakin meydana geldigi ve
insanlarin her gegen giin daha fazla bu alanlara yoneldigi goriilmektedir (Denizci, 2009,
5.48).

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelisimler degisimleri de beraberinde getirmis
(Kaya, 2011, s.43), 6zellikle internetin giinliik hayata dahil olmasi ile sanal diinyada genel
kullanimdan 6zel kullanima dogru yon degistirmistir. Kullanicilarin, pasif durumdan aktif
duruma gegmesiyle iletisim artik cok yonlii ger¢eklesmeye baglamis ve etkilesim kavrami

ortaya ¢ikmustir (Kirik, 2014, s.337).

Sosyal bir varlik olan bireyin, bir gruba dahil olmasi ile meydana gelen
sosyallesme, bireyin bulundugu toplumun normlarini kabul ederek yarattig
anlamlandirma siirecidir (GOkge, 2001, s.120). Bir Ogrenme faaliyeti olarak
degerlendirilen sosyallesmenin, gerceklesme sekli zaman igerisinde degismistir.

Teknolojinin dahil oldugu yeni iletisim seklinde herhangi bir fiziki mekana bagh
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olmaksizin gerceklesen bir etkinlige doniisme s6z konusudur. Bilisim ¢aginda, toplumsal
diizeyde yasanan bu degisim, sosyallesme olgusu iizerinde de etkisini gostermis (Dilmen

ve Ogiit, 2010, s.238).

Internet  sayesinde iletisimin yer ve zamandan bagimsiz  olarak
gerceklestirilebilmesi, etkilesim 6zelligi, interaktifligi, bilgi arama motivasyonlarina
cevap vermesi onu mesaj lreten bir ara¢ olarak tanimlanmasindan ziyade toplumsal bir
etkilesim arac1 olarak degerlendirilmesini saglamustir. Internet sayesinde iletisim de
kiiresel bir boyut kazanmistir (Timisi, 2003, s.123-124). Yiiz yiize gerceklesen iletisim,
internetin kitle iletisim aracina doniigmesinden sonra, sanal ortamlarda zaman ve

mekandan bagimsiz gergeklestirilebilmektedir (Gligdemir, 2010, s.58).

Sanal iletisim ve sosyallesme ile yeni tiiketim ve eglence ortamlarinin yaratilmasi
sonucu, bireylerin iletisim big¢imlerinde de degisimler yasanmis; insanlarin birbirlerini
anlama, dinleme, sorunlarini aktarma ve ¢cozme bigimleri sanal ortamda, olmak istedikleri
sekilde yarattiklar1 yeni kimlikler {izerinden gerceklesmeye baslamistir (Gligdemir, 2010,
s.105). Yeni zamanlarin en etkili iletisim araglarindan biri olan internet, yeni sosyal
birliktelikleri meydana getirerek, toplumlarin kiiltiirel yasamlari tizerine de etki etmistir
(Tozal, 2013, s.3). Birbirinden farkli ve degisik yasam kosullarinda, zaman ve mekanin
smirliligindan bagimsiz olarak bireyler farkli kiiltiirdeki bireylerle yakinlagsmakta, ortak
paylagimlarda bulunmakta ve bu siire¢ igerisinde kiiltiirel degisimleri de yasamaktadir
(Cakar ve Topgu, 2005, s.76). Kendi toplumuna yabancilagan bireyler arasinda toplumsal
iliskilerin zayifladig1 (Bozkurt, 2003, s.7-8), sosyal hayatin sanal ortama taginmasiyla
sanal sosyallesmenin daha fazla tercih edilmeye baslandigi goriilmektedir (Cakir ve

Topcu, 2005, 5.92).

Cevrimigi ortamlarin tercih edilmesinin sebepleri arasinda kullanicilarina
alternatif yeni sosyallesme alanlar1 sunmasi1 gosterilebilmektedir. Bu ortamlarin en
onemli 6zelligi, katilimcilarina kendi sectikleri kisiler ve gruplarla sosyallesebilme firsati

sunmasi, ilgi alanlarmma gore se¢im yaparak iletisimde bulunmalarina olanaklar
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tanimasidir (Kaya, 2011, s. 33). Kendilerini rahat ve 6zgiir ifade etme olanagi, kolay
iletisim kurma, yalnizlik duygusundan arinma, toplum baskisindan kagma gibi sebeplerle
ginlik hayatta dile getiremedigi pek ¢ok duygu ve diislinceyi agiklayabilme gibi
nedenlerle iliskilerin sanal ortamlara tasinmaya basladig1 goriilmektedir (Ozdemir, 2006,
5.120).

Iletisim siirecine etki eden internetin, toplumsal bir varlik olarak insan iliskileri
uzerine de etki ettigi, bununla beraber toplumsal ve kiiltiirel degisimler izerinde yarattigi

etki evlilik siteleri ve evlilik sitesi kullanicilar1 {izerinden degerlendirilmistir.

Toplumsal Degisimlerin Yansimasi Olarak Evlilik Siteleri

Toplumsal bir varlik olarak insanin toplumsal ve psikolojik birtakim ihtiyaglari
bulunmakta ve bu dogrultuda medyadan veya diger kaynaklardan ihtiyaclarin1 gidermek
icin beklenti icine girmektedir. Bilincli ve gonulli olarak medya iceriklerini arama, bulma
ve kullanma kapasiteleri tizerine odaklanan kullanimlar ve doyumlar yaklagimina gore
(Yaylagul, 2013, s.71-73), bireyler iletisim araglarmni ihtiyaglarmi gidermek igin
kullanmaktadir. Bireylerin kitle iletisim araglarin1 nasil ve ne amagla kullandigi
sorularina cevap arayan bu yaklasimda (Ozgetin, 2010, s.15), medya davranislarini
yonlendiren motivasyonlar1 anlamak, bu davranislarin sonuglarni veya islevlerini

tanimlanmaktadir (Biger, 2014, s.59-60).

Kullaniciy1 veya izleyiciyi en fazla dikkate alan bu yaklagimda toplumsal olarak
tanimlanmasi zorunlu bir izleyici faktorii tizerinde durulmaktadir. Bireylerin kitle iletisim
araglarmi  kullanmasi1 sonucu elde ettigi doyum, psikolojik etkiler olarak
degerlendirilmektedir. Dolayisi ile aracin sahip oldugu karakteristik 6zelligi ve igerigi
izler kitlenin doyumu Uzerinde de etkilidir (Kocak ve Terkan, 2010, s.40-41). Buradan
hareketle evlilik sitesi kullanicilarinin  karakteristigi ve kullanim motivasyonlari

belirlenirken kullanimlar ve doyumlar yaklasimindan yararlanilmistir.
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Sinirlart ortadan kaldiran internet, her alanda yarattig1 degisimi kiiltiirel alanlarda
da yaratmistir. Kiiltiirtin de kiiresellesmesiyle birlikte yeni bireysel ve toplumsal iligki
bicimleri tasarlanarak yaratilan yeni kimlikler ve kiiltiirel formlar ile siirekli biiyliyen
iletisim aginda yeni tiiketim kanallar1 da insa etmistir. Bireylerin duygu, diistince, tutum
ve davranislarinda olusan degisimler basta aile ve arkadaslik olmak iizere pek ¢ok sosyal
alanda kendini gostermistir (Tarcan, 2005, s. 2-3). Denilebilir ki internet artik, bir iletisim
araci olmanin ¢ok Otesinde, yeni olusum ve anlamlar1 ile toplumsal bir mekan olarak

degerlendirilmekte ve islev gormektedir (Giizel, 2006, s.3).

Diinya genelinde kiiltiirlerin bir yansimasi olarak c¢esitli ritiieller ve torenlerle
gergeklestirilen evlilikler, kurumlagmis bir yap1 ve bir iliskiler sistemi olarak
degerlendirilmektedir (Ozgiiven, 2000, s.19). Toplum ve teknolojinin i¢ ice oldugu bir
dinyada internetin insan iliskileri iizerinde de etkili oldugu, bu alana yonelik yapilan
caligmalarda da insanlarin ortak begeni ve zevkleri dogrultusunda internetten arkadas
edinmeyi sectigi ve zaman i¢inde de bu durumun evlilikle sonuglandig1 goriilmiistiir

(http://www.ruhikizi.com/).

Insanlarm sosyal iligki alanlarinda yasadigi degisim evlilik tercihleri iizerinde de
gerceklesmistir. Yazilt basina verilen evlilik ilanlar1 2000’lerden sonra televizyon
ekranlarina tasinirken, internetle beraber bu durum farkli bir teknolojiye evirilmis ve
evlilik siteleri ortaya cikmustir. Uyeler arasindaki iletisimin kurulmasina énciiliik eden bu
sitelerde ¢esitli sosyo-ekonomik ve iliski testlerinin uygulanmasi sonucu elde edilen
veriler bir algoritma aracilif: ile birbirleriyle eslesmektedir (Bora, 2013). Ulkenin en
dogusundan en batisina kadar pek ¢ok farkli meslek ve is koluna sahip {iyenin internet
araciligt ile tanisip evlendigi goriilmiis, bu potansiyeli degerlendirmek isteyen pek ¢ok
girisimci de bir is koluna doniisen tanistirma ve arkadaglik sitelerini kurmay1 tercih
etmistir (Duygulu, 2011). Evlilik sitelerinin varlig1 giin gectik¢e artmakta ve bu sektoriin
de pazar payi giderek biiytimektedir (Mengi, 2011).
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Eskiden goriicii usulii yapilan evlilikler elestirilirken, artik bireyler ekran karsisinda veya
bu siteler aracilig1 ile evlenme taleplerini dile getirmektedir (Duygulu, 2011). Yalnizlik,
cagim sorunu olarak goriilmekte, 6zellikle biiyiik kentlerde yasayan modern insan daha
fazla internet ortamina siiriiklenmektedir. Internetin bu noktada bir ¢6ziim mii yarattig:
yoksa insanlar1 daha fazla m1 yalnizliga ittigi sorusu heniiz net bir cevap bulamamustir.
Psikologlar bu durumu, neredeyse minimum diizeyde yiiz ylize iletisim kuran, bunun
yerine mesajlarla iletisim kuran modern insanin artik iligkilerini de kablolar tzerinden

yasadigini seklinde degerlendirmektedir (http://www.ruhikizi.com/).

Asosyallesen, iletisgim problemi yasayan veya hayatin yogun temposunda vakit
bulamayan bireyler tanigmak, sevgili olmak ve evlenebilmek umuduyla bu sitelere iiye
olmaktadir (Candan, 2011). Populer hale gelen bu sitelerde oncelik lye olunmasidir.
Uyelik sonras1 kullaniciya sunulan kisilik analiz testleri ile birbirine en uygun adaylar
sanal ortamda kars1 karstya getirilmektedir. Kullanicinin tiim kisisel verilerini sunmasi
(daha onceden yapilan evlilik, ¢ocuk, egitim durumu, yas, sosyo-ekonomik durum vs)
gereklidir. Her sitede yer alan bir uzman kadrosu gerekli analizleri yapar ve Uyeler icin
kimin uygun olacagina karar verir. Uyeye sadece belirlenen giin ve saatte orada olmak

kalmaktadir (Mengi, 2011).

YONTEM

Calismanin yontem kisminda agagida yer verilen bilgiler dogrultusunda, evlilik
sitelerine karst olan tutum ve dislincelerin belirlenmesi ve bunlarin demografik
ozellikleriyle olan iliskisini ortaya koymak amaciyla evlilik sitesi kullanicilari ile yapilan

alan arastirmasinin bulgular1 yer almaktadir.

Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Bu calismanin arastirma evrenini www.pembepanjur.com sitesi {yeleri
olusturmaktadir. Hem erisilebilir olmas1 hem de evrenin ¢ok biiylik olmamasindan dolay1

orneklemin tamamina ulasilmaya calisilmistir. Calismanm veri ve bilgilerini web
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iizerinden uygulanan anket yontemi olusturmaktadir. S6z konusu ankete evlilik sitesi

kullanicilarindan, 18 yasindan biiyiik 1179 katilimci katilmig ve anketi doldurmustur.

Veri Toplama Araclan

Calismada uygulanan anket formu toplamda dokuz bélim ve 65 sorudan
olusmustur. Anket formunda yer alan sorularin igeriginde; evlilikte rol oynayan
kavramlar ve 6nem dereceleri, evlenme yontemleri, evlilikte 6nem verilen kavramlar ve
ozellikleri, cevrimigi ortamlarda flort etme nedenleri, katilimcilarin sahip oldugu diinya
gorilisiiniin belirlenmesi, evlilik sitelerine yonelmelerine etki eden faktorler, geleneksel
evliliklere olan bakis agilar1 ve evlilik sitelerine yonelik tutumlarimi 6lgmek igin
hazirlanmis sorular yer almaktadir. Katilimcilarin sosyo-demografik 6zelliklerinin de
onemli oldugu g6z oniinde bulundurularak, yas, cinsiyet, meslek, gelir durumu ve daha
once evlilik yapip yapmadiklarmi belirlemek adina bu degiskenlerden elde edilen

bulgulardan yararlanilmistir.

Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Katilimcilardan elde edilen verilerin girisi, SPSS 17.0 adli program araciligiyla
yapilmis ve arastirma sorularini yanitlamak ve hipotezleri sinamak i¢in uygun istatistiksel
analizler uygulanmistir. Arastirmada korelasyon analizi, tek yonlii varyans analizi

(ANOVA) ve bagimsiz 6rneklem t testi kullanilmistir.

Arastirma Sorulari

Arastirmada, katilimcilara yoneltilen sorularda, evlilik ve evlilik sitelerine yonelik
betimleyici bulgulara yer verilmis ve asagida yer alan arastirma sorular1 gergevesinde

bulgulara ulagilmistir.

Buna gore;

1. Katilimcilarin ¢evrimici flortii tercih etmesinin nedenleri nelerdir?
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2. Katllimcilarin evlilik siteleri hakkindaki tutumlar: nasildir?

3. Katiimcilarin evlilik sitelerine karsi olan tutumu onlarin demografik

ozelliklerine gore farklilik gosterir mi?

Hipotez 1a: Katilimcilarin evlilik siteleri ile ilgili tutumlari ile yaslart arasinda

anlaml bir iligki vardir.

Hipotez 1b: Katilimcilarin evlilik sitelerine ile ilgili tutumu onlarin cinsiyetine

gore anlamli bir sekilde farklilik gostermektedir.

Hipotez 1c: Katilimcilarin eviilik siteleri ile ilgili tutumlart onlarin mesleklerine

gore anlamli bir bi¢cimde farklilasmaktadur.

4. Evlilik sitelerine karsi tutum daha dnce evlilik yapip yapmadiklarina gére

farklilik gosteriyor mu?

Hipotez 2: Katilimcilarin evlilik siteleri ile ilgili tutumlar: onlarin daha once bir

evlilik yapmis olma durumuna gére anlamli bir bigimde farklilasmaktadwr

BULGULAR ve YORUM

1179 evlilik sitesi kullanicisinin =~ katilimiyla  bir  alan  arastirmasi
gergeklestirilmistir. Kullanicilara; evlilikte rol oynayan kavramlar ve 6nem dereceleri,
online flort etmede etkili olan faktorler, katilimcilarin diinya goriisleri, evlilik sitelerine
yonelme nedenleri, evlilik sitelerine karst tutumlart ve katilimeilarin sosyo-demografik
niteliklerinin ortaya konmas1 i¢in; yas, cinsiyet, meslek ve daha once evlilik yapip
yapmadiklarina dair sorular yer aldigi anket uygulanmistir. Yapilan ankete gore elde

edilen bulgular su sekilde yer almaktadir.

Ankete katilan 1179 kisinin sosyo-demografik o6zellikleri incelendiginde,

%65,6’s1n1 erkeklerden, %34,4 kadinlardan olusturmaktadir. Analiz sonuglarina gore, en
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diistik katilimer1 yas1 18 olarak belirlenirken, en yiiksek katilimer yasinin 68 oldugu tespit
edilmistir. Mesleki dagilima bakildiginda bu soruya %51,3’{ yanit vermistir ve bu sonuca
gore kullanicilarin %44,9°u 6zel sektor ¢alisanidir. Bunu sirasiyla serbest (%26), kamu
(%24,4), saghk (4,6) ve finans (2,2) sektorii izlemistir. Ankete katilim saglayan
kullanicilarin %53,3’1i de daha 6nce hig evlilik yapmadigin belirtmistir.

Katilimcilarin online flort etmelerindeki temel etken, online flort ile daha mutlu
olacaklar1 diisiincesidir. Bunu sirasiyla heyecan, gizemlilik ve utangaglik duygusu

izlemektedir.

Katilimcilarin evlilik sitelerine yonelmesinde rol oynayan etmenlere bakildiginda,
onceligin sosyal ortam eksikliginin olusturdugu belirlenmistir. Bunu sirasiyla zaman
yoksunlugu, c¢evre (aile, is, akraba), yogun is temposu ve ekonomik faktorler

izlemektedir.

Katilimcilarin benimsedikleri diinya goriisiinii ortaya koymak amaciyla bes farkl
madde likert tipi (1=hi¢ 6nemli degil, 5=¢ok 6nemli) besli Olcekli Olciilmiistiir. S6z
konusu maddelerden elde edilen bulgularma gore, katilimcilarin yenilikei, esitlik¢i ve
demokratlik 6n plana ¢ikarken, gelenekg¢ilik ve muhafazakarlik kavramlarinin son
siralarda yer aldigi goriilmiustiir. Katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun modern

diisiincede oldugunu sdylemek miimkiindiir.

N En diisiik En Yiksek  Ortalama S. Sapma
Sadakat 1099 1 5 4,72 , 752
Sevgi 1105 1 5 4,59 ,795
Cinsellik 1055 1 5 4,27 ,913
Ask 1055 1 5 4,11 1,067
Ekonomi(para) 1039 1 5 3,67 1,164
Valid N 987

(listwise)

Tablo 1: Evlilik iliskisinde Rol Oynayan Kavramlarin Onem Derecesine liskin Merkezi Egilim istatistik Sonuglar
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Katilimeilarin evlilikte rol oynayan kavramlara yonelik verdigi yanitlarin
ayrmtilar1 Tablo 1°de gosterilmistir. Buna gore, katilimcilar evlilikte en 6nemli kavramin
sadakat oldugunu belirtmis, bunu sirasiyla sevgi, cinsellik, ask, ekonomi (para) takip
etmistir. Katilimcilar, evlilik sitelerine yonelmelerindeki temel motivasyon sadakat

arayis1 olmustur.

N En disiik Enyiksek  Ortalama S. Sapma
Sosyal ortam eksikligi 822 1 5 3,82 1,270
Zaman eksikligi 806 1 5 3,56 1,311
Yogun is temposu 809 1 5 3,48 1,271
Cevre(aile, akraba, 813 1 5 3,04 1,477
arkadas)
Ekonomik faktorler 802 1 5 2,95 1,351

Tablo 2: Evlilik Sitelerine Yonelten Faktorlere fliskin Merkezi Egilim Istatistikleri

Tablo 2’de katilimcilarin evlilik sitelerine yonelten faktorlerin betimleyici
bulgular1 yer almaktadir. Bu faktdrler likert tipi (1=hi¢ 6nemli degil, 5=¢ok dnemli) besli
Olcekle Olciilmiistlir. Katilimcilar, evlilik sitelerine yonelmelerinin en dnemli nedeni
olarak yeterli sosyal ortamin olmayist ve zaman eksigi olarak belirtmislerdir. Bu
faktorleri sirastyla, yogun is temposu, c¢evre ve ekonomik faktorlerin izledigi
goriilmistiir. Sosyal ortam ve zaman eksikligi faktorlerinin yiiksek ¢ikmasi, ¢evrimigci
ortamlarin zaman ve mekandan bagimsiz rahat iletisim kurmay1 kolaylastirdigi, sanal

ortamda sosyallesme olanagini sundugu diisiincesini desteklemektedir.
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N En disiik En Yiksek Ortalama S. Sapma

Evlilik sitelerinin gizlilik 628 1 5 3,66 1,271
politikasi ile diislincelerinizi daha

rahat ifade ediyor olmak daha

rahat iletisim kurmanizda ne

derece etilidir?

Kars1 tarafin beklentilerini 554 1 5 3,64 1,130
onceden biliyor olmanin daha

kolay iletisim kurmay1

saglayacagini diisiiniiyorum.

Evlilik sitelerinin direkt adaya 629 1 5 3,51 1,295
ulagsmaya ulagma imkan1 sunuyor

olmasi cesaretinizi ve inancinizi

arttirtyor mu?

Taninmig gozlerden uzak bir 553 1 5 3,42 1,191
iliskiye baglamanin ve

stirdiirmenin daha kolay oldugunu

diisliniiyorum.

Karsilikli beklentilerin ayni 632 1 5 3,36 1,245
oldugunu biliyor olmak evlilik

sitelerine olan guiveninizi

arttirtyor mu?

Bir insanin kendisinden 6nce 552 1 5 3,32 1,169
fikirlerini tantyabilmek i¢in evlilik

sitelerinin dogru bir tercih

oldugunu diisiiniiyorum.

Uzman destegi (psikolog, 632 1 5 3,25 1,326
psikiyatr, evlilik danigmant,

astrolog...)ile birlikte hizmet

veriyor olmasi bu siteleri sizin

icin daha giivenilir kiliyor mu?

Evlilik sitesine iiye oldugumda 553 1 5 3,24 1,193
kars1 tarafi tanima siirem

hizlanacagi i¢in daha kisa siirede

birinin hayatimda olacagini

diistiniiyorum.

Evlilik siteleri araciligr ile 552 1 5 3,22 1,189
kisilerarasi iletisimde 6nyargilarin

kirilabilecegini diisiiniiyorum.

Evlilik siteleri sorunsuz bir 627 1 5 3,18 1,235
evliligin olusturulmasinda ne

derece 6nem arz eder?

Aile hayatinizin baglangic1 i¢in 639 1 5 3,12 1,256
evlilik sitelerinin faaliyetleri sizin

icin dnemli midir?

Kisa siirede uygun bir evlilik 551 1 5 3.08 1,292
yapma noktasinda evlilik

sitelerinin hizli ve olumlu bir

sonug verecegini diisiiniiyorum.

432



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

Evlilik sitelerine yénelmenizde 638 1 5 3,03 1,390
toplumsal statiiniziin énem

derecesi nedir?

Evlilik sitelerinin evlilige bakisint =~ 632 1 5 2,97 1,264
geleneksel evliliklere gére daha

gergekei buluyor musunuz?

Evlilik sitelerinde kisiler aras1 552 1 5 2,90 1,312
iletisimin yiiz yiize iletisime gore

daha saglikli sonuglar verecegini

distiniiyorum.

Kendinizi toplumdan soyutlanmig 631 1 5 2,83 1,474
hissettiginiz i¢in evlilik sitesine

uye olma fikri ¢cok cazip geldi mi?

Evlilik sitesi aracihig1 ile 628 1 5 2,79 1,464
evlendiginizi ¢evrenizden saklama

geregi duyar misiniz?

Evlilik sitelerine yénelmenizde 634 1 5 2,77 1,384
toplumun deger yargilari sizin igin

ne derece etkili oldu?

Evlilik sitelerinin faaliyetleri 636 1 5 2,50 1,381
beklentilerinizi karsilamaz ise

evlilige kars1 bakis aciniz degisir

mi?

Tablo 3: Evlilik Siteleri ile lgili Tutuma iliskin Merkezi Egilim istatistikleri

Katilimeilarin  evlilik  sitelerine yonelik tutumlarini  belirlemek amaciyla
kullanicilara yoneltilen sorulara ve elde edilen yanitlardan betimleyici bulgulara
ulagilmistir. Katilimeilarin verdigi yanitlardan en yiiksek orana sahip olan rahat iletigim
kurduklarina dair maddedir. Ozellikle evlilik sitelerinde gizlilik politikalarinin yer almas1
katilmecilarin daha rahat iletisim kurduklarini gostermektedir. Buna ek olarak karsi
tarafin diisiincelerini onceden biliyor olmanin da iletisim kurmay1 kolaylastirdigi ve
karsilikl olarak ayni beklentide olmanin iligkiye baglama ve yiirlitmeyi kolaylagtiran bir
faktor olarak belirtilmistir. Kullanicilari evlilik sitelerine yonelik tutum diizeyleri likert

tipi besli dlgekle 6lciilmiis ve tutum diizeyleri orta seviyede bulunmustur.
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N r Sig.
Evlilik Siteleri ile flgili Tutum 564 .020 .635

Tablo 4: Evlilik Siteleri ile Tlgili Tutum ve Yas Korelasyon Analizi Sonuglar

Katilimcilarin evlilik siteleri ile ilgili tutumu ile yaslar1 arasinda anlaml bir iligki
oldugunu 6ngoren hipotezi sinamak amaciyla Pearson Correlation analizi uygulanarak
veriler elde edilmistir. Tablo 4’te ayrintilar1 yer alan bulgulara gore, katilimeilarin evlilik
siteleri ile ilgili tutumlar ile yaslar1 arasinda anlamli bir iligki bulunmamaktadir. Bu
sebeple hipotez 1c¢ (katilimcilarin evlilik siteleri ile ilgili tutumlar1 onlarin mesleklerine

gore anlamli bir bigimde farklilagmaktadir) reddedilmistir.

Cinsiyet N Ortalama T testi Sig.
Evlilik Siteleri ile ilgili Kadin 200 3.17 .024 .980
tutum Erkek 373 3.17

Tablo 5: Evlilik Siteleri ile ilgili Tutum ve Cinsiyet Bagimsiz Orneklem t Testi Sonuclar

Katilimcilarin evlilik sitelerine yonelik tutumunun cinsiyete bagli olarak anlaml
bicimde farklilik gosterecegini dngoéren hipotezi sinamak amaciyla bagimsiz 6rneklem t
testi uygulanmistir. Tablo 5’te yer alan analiz sonuglarina goére, katilimcilarin evlilik
siteleri ile cinsiyetleri arasinda herhangi bir anlamli iliski bulunmadigindan hipotez 1b
(katilmcilarin evlilik sitelerine ile ilgili tutumu onlarin cinsiyetine gore anlamli bir

sekilde farklilik gostermektedir) reddedilmistir.

Meslek N Ortalama F testi Sig.
Evlilik Siteleri ile Ilgili Kamu 127 3.06 3.308 011
Tutum

Finans 13 2.80

Saglik 27 3.01
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Serbest Meslek 143 3.33
Ozel Sektor 262 3.16

Tablo 6: Evlilik Siteleri ile ilgili Tutum ve Meslek Tiirii ANOVA Sonuglar

Katilimcilarin evlilik siteleri ile ilgili tutumlari ile meslekleri arasindaki iligskinin
anlamli bir bigimde farklilasacagini 6ngoéren hipotezi sinamak amaciyla tek yonlii varyans
analizi (ANOVA) uygulanmistir. Tablo 6’da yer alan analiz sonuglarina gore,
katilimcilarin evlilik siteleri ile ilgili tutumlar1 onlarin meslek tiirlerine goére anlamli bir
bicimde farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Buradan hareketle hipotez 1¢ (katilimcilarin
evlilik siteleri ile ilgili tutumlar1 onlarin mesleklerine goére anlamli bir bi¢cimde

farklilagmaktadir) kabul edilmistir.

Evlilik N Ortalama t Testi Sig.
Yapildi
Mi1?
Evlilik Siteleri ile Evet 269 3.22 1.501 134
flgili Tutum Hay1r 305 3.12

Tablo 7: Evlilik Sitesi ile ilgili Tutum ve Daha Once Evlilik Yapilip Yapilmadigi Bagimsiz
Orneklem Testi Sonuglar

Katilimcilarin evlilik sitelerine olan tutumlari ile daha once evlilik yapmalar
arasindaki iligkinin anlamli bir bi¢imde farklilasacagini ongoéren hipotezi smamak
amaciyla orneklem t testine basvurulmustur. Tablo 7°’de ayrintilar1 yer alan analiz
sonuglarina gore, katilimcilarin evlilik siteleri ile ilgili tutumlar1 onlarin daha 6nce evlilik
yapip yapmadiklarina gére anlamli bir bi¢imde farklilagmadigi goriilmistiir. Buradan
elde edilen bulgular dogrultusunda hipotez 2 (katilimcilarin evlilik siteleri ile ilgili
tutumlar1 onlarin daha once bir evlilik yapmis olma durumuna goére anlamli bir bigimde

farklilagmaktadir) reddedilmistir.
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SONUGC

Her medya araci kendini yenilerken ayni1 zamanda toplumlara da etki ederek yeni
olusumlar yaratabilirler. Internetin sinirlar1 asan yapisi, kiiresel boyuttaki tiiketimi, insan
iliskilerinin baslama noktasini da sanal ortamlara tasimistir. Sosyal kavrami sanal
kavramu ile birlikte anilmaya baslanmis; sanal mekanlar, sanal flortler, sanal sohbetler sik
duyulan kavramlar arasinda yer almaktadir. Teknolojinin kisileraras: iligkilerde ve
sosyallesme olgusu iizerinde bu denli etki etmesi toplumsallasma siirecinin de giderek

sanal ortamlara taginmaya basladigini gostermektedir.

Geleneksel degerlerin 6n planda oldugu bir toplumda evlilik sitelerinin varligi,
teknoloji etkisiyle yaratilan doniislimiin bir pargasi olarak ele alinmigtir. Buradan
hareketle teknolojik yeniliklerin sosyal hayata olan yansimalarini gostermek amaciyla
1179 evlilik sitesi kullanicilari ile alan arastirmasi yapilmistir. Elde edilen bulgulara gore,

kullanicilar1 bu sitelere yonelten temel etmen mutluluk ve sadakat arayisi olmustur.

Internet iletisim kurmanin en kolay yolunu sunarken, bireyler de online flort i¢in
her kanali denemektedir ve evlilik siteleri bu anlamda zaman kisit1 yasayan modern
insanin isini kolaylastiran bir alternatif olarak degerlendirmek miimkiindiir. Elde edilen
sonuglara gore katilimecilarin %53’ daha once hi¢ evlilik yapmamis kullanicilardan
olusmaktadir ve bu da evlilik siteleri ilk bagvurulan adres mi? sorusunu akla

getirmektedir.

Dikkat ¢eken bir diger unsur da katilimcilarin bu siteler {izerindeki iletisimi
gizemli ve heyecanli bulmasidir. Merak duygusunun tetiklendigi bu anda, toplum
baskisindan uzak bir iligkiyi baslatmak ve siirdirmek bu suregte bireyleri
rahatlatmaktadir. Internet ortaminda rahat iletisim kurmak miimkiindiir, fakat buradaki

samimiyet duygusu ve ne derece saglikli iletisim kurulabildigi belirsizdir.

Bu ¢aligsma, internetin toplumsal hayata olan etkilerini evlilik siteleri Gzerinden

ele almis ve bu sitelere {liye olan katilimcilarin daha mutlu olacaklar1 diisiincesiyle aracili

436



A TURKIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

iletisime bagvurduklar1 belirlenmistir. Sadakat arayisi tiim kullanicilarda {ist seviyede
cikmistir. Bu durumda, bu siteye iiye olan kullanicilar, giivenilir ve sadik bir es bulma
diisiincesiyle hareket etmektedir. Bunu su sekilde degerlendirmek miimkiindiir:
Kullanicilarin temel motivasyon kaynagi mutlu olma diisiincesidir ve buna da var olan en
kisa yoldan, en kisa siirede ulagsmak istemektedir. Bu amagcla aracilandirilmis iletisim ile

evlilik sitelerine bagvurmaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

Thanks to the Internet, communication can be carried out independently of place
and time, its interaction feature, interactivity, responding to information search
motivations have enabled it to be evaluated as a social interaction tool rather than
Deciphering it as a message-producing tool. Thanks to the Internet, communication has
also gained a global dimension (Timisi, 2003, p.123-124). Face-to-face communication
can be realized independently of time and space in virtual environments after the

transformation of the Internet into a mass media (Gugdemir, 2010, p.58).

Socialization, which occurs when an individual, who is a social being, is included
in a group, is a process of meaning that an individual creates by accepting the norms of
the society in which he is located (Gokge, 2001, p.120). The way socialization, which is
evaluated as a learning activity, has changed over time. In the form of new
communication in which technology is involved, there is a transformation into an event
that takes place without depending on any physical space. In the information age, this
change at the social level has also had an impact on the phenomenon of socialization
(Dilmen and Ogiit, 2010, p.238).

The internet, which eliminates borders, has created the change it has created in
every field in cultural areas as well. With the globalization of culture, it has also built new
forms of individual and social relations, new identities and cultural forms created by
designing and new consumption channels in an ever-growing communication network.
The changes in the feelings, thoughts, attitudes and behaviors of individuals have
manifested themselves in many social areas, especially in family and friendship (Tarcan,
2005, p. 2-3). It can be said that the Internet is now, far beyond being a means of
communication, it is being evaluated and functioning as a social space with its new

formation and meanings (Glzel, 2006, p.3).

As a social being, a person has a number of social and psychological needs, and
in this direction, he enters into expectations from the media or other sources to satisfy

these needs. According to the uses and satisfactions approach, which focuses on the
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Decisively and voluntarily searching, finding and using media content capacities
(Yaylagil, 2013, p.71-73), individuals use communication tools to address their needs.
In this approach, which seeks answers to the questions of how and for what purpose
individuals use mass media (Ozcetin, 2010, p.15), to understand the motivations that
guide media behaviors, to define the consequences or functions of these behaviors (Bicger,
2014, p.59-60).

The change that people have experienced in the areas of social relationships has
also been on their marriage preferences. While the marriage announcements given to the
written press moved to television screens after the 2000s, this situation has evolved to a
different technology with the Internet and marriage websites have emerged. The data
obtained as a result of the application of various socio-economic and relationship tests on
these sites, which Decipher the establishment of communication between members,
match each other through an algorithm (Bora, 2013). Many different professions and
business of the country from West to east through the internet with the members met and
married seen many entrepreneurs who want to assess this potential sites introduce decided
to rebuild grown into a business and friendship (Duygulu, 2011). The existence of
marriage websites is increasing day by day and the Sunday share of this sector is growing
steadily (Mengi, 2011). The Internet, which affects the communication process, also
affects human relations as a social entity, as well as the impact it has on social and cultural

changes, has been evaluated through matrimonial sites and matrimonial site users.

While the Internet offers the easiest way to communicate, individuals are also
trying every channel for online dating, and marriage sites can be considered as an
alternative that facilitates the work of modern people who are experiencing time
constraints in this sense. The universe of the research carried out www.pembepanjur.com
the site is composed of members. Both because it is accessible and because the universe
is not very large, it has been tried to reach the entire sample. The survey method applied
over the web constitutes the data and information of the study. 1179 participants over the
age of 18 from the users of the marriage website participated in the survey and completed

the questionnaire. A field survey was conducted with the participation of 1179 marriage
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site users. For users; concepts and degrees of importance that play a role in marriage,
factors that are effective in online dating, participants' world views, reasons for turning
to marriage sites, attitudes towards marriage sites and socio-demographic qualities of
participants to reveal; a questionnaire was applied, which included questions about age,
gender, profession and whether they had been married before. The fact that technology
has such an impact on interpersonal relationships and the phenomenon of socialization
shows that the process of socialization is also gradually beginning to move to virtual
environments. According to the findings obtained, the main factor that led users to these

sites was the search for happiness and loyalty.
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YENI MEDYADA BEDEN TESHIRI VE VUCUDUN
METALASMASI UZERINE INCELEME: ONLYFANS VE
ONLY FEETFINDER UYGULAMALARI

Ozlem Baris” Segah Yesilyurt ™

Ozet

Internet tabanli aglarda kiiresellesme neticesinde ortaya ¢ikan icerik ve icerik iireticisi gegitliligi,
internet diinyasinin yalnizca eglence ve haberlesme amaciyla kullaniimasuun disinda yeni
islevlerin ortaya ¢tkmasina imkdn tammugtir. Bu islev ¢esitliligi olumlu olabilecegi gibi olumsuz
durumlarin  yasanmasina da sebebiyet verebilmektedir. Ozellikle sanal aglar aracihigiyla
gerceklestirilen faaliyetlerin  bazilarindan icerik iireticileri ulastiklar: kitleler sayesinde
ekonomik gelir elde edebilmektedir. Bu durum bireylerin ekonomik gelir ve beden teshiri
konusunda arasinda dogrudan bir iliski yaratmaktadir. Internet tabanh aglarda mahremiyet
oncelikle bireyin kendini ve ¢evresinin koruma amacuiyla ¢esitli simirlarla ¢ercevelenirken internet
tabanli aglarin ekonomik gelir haline gelmesi sonucunda goriintiilenme, izlenme, paylasiima,
begenilme gibi faaliyetler neticesinde beden teshiri normallegmesi, internette beden teshirinin
ekonomik gelire doniismesi, viicudun metalagmasi ortaya ¢ikmaktadir. Mahremiyet algisindaki
degisim ile ekonomik kaygilar toplumlarda inang, deger yargilar ve ¢esitli kurallarin tahribe
ugramasina neden olmaktadwr. Bu ¢alisma internet tabanl yeni medya araglarindan OnlyFans
ve Only Feetfinder uygulamalarini beden teshiri ve viicudun metalasmasi ¢ercevesinde nitel
betimsel yontem ile incelemektedir. Arastirma kapsaminda uygulamalar incelenmekte, beden
teshiri ile ekonomik gelir elde etme durumlari sorgulanmaktadir.
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EXAMINATION ON BODY DISPLAY AND
COMMERCIALIZATION OF THE BODY IN THE NEW
MEDIA: ONLYFANS AND ONLY FEETFINDER
APPLICATIONS

Ozlem Baris” Segah Yesilyurt ™
Abstract

The diversity of content and content producers that emerged as a result of globalization in
internet-based networks has allowed the emergence of new functions besides the use of the
internet world only for entertainment and communication. This diversity of functions can be
positive as well as cause negative situations. Especially from some of the activities carried out
through virtual networks, content producers can earn economic income thanks to the audiences
they reach. This situation creates a direct relationship between individuals' economic income and
body display. While privacy in internet-based networks is primarily framed by various borders
for the purpose of protecting the individual and his/her environment, as a result of internet-based
networks becoming economic income, body exposure becomes normalized as a result of activities
such as being viewed, watched, shared, and admired, body exposure turns into economic income
on the internet, and the body becomes commodified. The change in the perception of privacy and
economic concerns cause the destruction of beliefs, value judgments and various rules in
societies. This study examines the applications of OnlyFans and Only Feetfinder, which are
internet-based new media tools, with descriptive method within the framework of body display
and commodification of the body. Within the scope of the research, practices are examined of
body expositions and economic income are questioned.
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GIRIS

Dijitallesme neticesinde degisen mahremiyet kaliplar1 sosyal medya
platformlarinda aninda duy dénemi aninda goér donemine evrilmistir. Siradan insanlarin
siradan olmadiklarin1 kanitlama c¢abasi giderek ekonomik gelir elde etme girisimine
dontismiistiir. Giderek soyutlasan ve sinirlar1 belirsizlesen mahremiyet kavrami zaman
zaman izlenme ve tiklanma yarisina doniismiistiir. Sosyal medya platformlar: tzerinde
belirli yasal smirhliklarla gerceklesen mahrem goriintli paylagsma faaliyetleri
uygulamalarin da islevinin degismesi sonucunda sosyal medya platformu 6zelliklerini
yiiklenerek beden teshiri gerceklestirilen alanlar haline gelmistir (Elias, 2002, s. 11).
Siradan bireylerin siradan olmadiklarin1 kanitlama ¢abasi ile girdigi popiilerlesme
yarigmasi begenilme, izlenme, takip edilme arzusu bir sonraki adimda erisilen kitlenin

gelir kazanma faktorii haline gelmesini saglamistir.

Geleneksel medyada izler kitle olusturmak ve kar elde etmek amaciyla baslanan
beden teshiri 6zellikle sosyal medya platformlarinda yayginlasarak gelir elde etme
girisimleri olusturmus, bu durum da beden teshirinin meydana geldigi ¢esitli sosyal
medya platformu benzeri uygulamalar1 aciga ¢ikarmistir. Beden teshiri ile gelir elde
edilen uygulamalarin sosyal medya platformlarina benzemesi ya da sosyal medya
platformu cercevesinde beden teshirinin gerceklestirilmesi tiim toplumun bu durumu
kabul etmesi, onaylamasi ya da mesrulastirmasi anlamina da gelebilmektedir (Han, 2017,
s. 11). Gerek bu uygulamalar1 kullanan bireylerin diger insanlarin “mahrem” kavraminin
ayni oranda evrildigini diistinmesi gerekse diger insanlarin mahremlerinin tehlike altinda
tutulmas1 uygulamalarin yayginlagmasi ve normallestirmesi neticesinde gelismektedir.
Dolayistyla mahrem kavraminin tahrip edildigi beden teshirini mesrulastiran uygulamalar
hem toplumdaki bireyleri hem de sanal dlemde konumlanan gocuklari tehlike altinda
birakmaktadir (Priele & Matthes, 2020, s. 5).

Bu calisma da beden teshirinin mesrulastigi uygulamalardan OnlyFans ve Only
Feetfinder uygulamalarint beden teshiri ve viicudun metalasmasi c¢ergevesinde

incelemekte ve meta haline gelen bedenin toplumda yarattigi tehlikeleri ortaya
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koymaktadir. Uygulamalar sosyal medya platformlartyla benzer 6zellikler tasimalarma
ragmen bedenin teshirine yonelik girisimleri ve bu girisimlerin ekonomik yo6nii sebebiyle

birbirinden ayrilmaktadir.
1. Yeni Medya ve Mahremiyet Algisi

Geg¢misten bugiine kadar kitle iletisim araglarinin insanlar iizerindeki ¢esitli etkileri
tartistlmistir. Bu araglarin sundugu igeriklerin de insanlar {izerinde etkisi yiiksek
olmustur. Buna gore kitle iletisim araglarinin insanlar arasindaki etkilesim potansiyelini
de en yiiksek seviyeye ¢ikarabildigi sdylenebilmektedir. insanlar icin dijitalde yeni bir
ortam sunan mecranin adi yeni medya olarak tanimlanmaktadir. Askeri amagclarla
kullanima giren internet sayesinde kiiresel diinyadaki insanlara yeni dijital mecralar
acilmustir. Internet ve bilgisayarn entegrasyonunun hiz kazanmasi bugiin pek ¢ok yeni

teknolojik araglarin ortaya ¢ikisiyla iligkilidir (Binark, 2007, s. 21-22).

Mahrem sozciigii ise Arapga kokenli olan haram kelimesinden tiiremistir. Gizli ve
sir anlamlar1 tagimaktadir. Mahrem kelimesi gunlik olarak aile yasami, gizlilik gibi
anlamlarda kullanilmaktadir. Mahremiyetin niteligi kisiden kisiye farklilik
goOstermektedir. Kisinin mahrem alaninm i¢giidiisel olmadigini, yasarken ortaya ¢ikan
bir ihtiya¢ oldugu ortaya ¢ikmustir. Buna gore bu kavram kisilerin yer alan zaman ve
konuma gore de niteligi degisiklik gdstermektedir (Oztekin & Oztekin, 2010, s. 530).

Elias’a (2002, s. 32) gore, mahremin kamusal alandaki ayriminda modernlesme
Oncelik olarak ele alinmaktadir. Yeni medyada kullanicilarin takip edildigini, ne kadar
zaman harcadiklarini, hangi gorsele ilgi gosterdiklerini hesaplayan algoritma hesaplar1
bulunmaktadir. Boylece kullanicilarin mahremiyeti savunmasiz sekilde desifre
olmaktadir. Yeni toplum diizeni ile bireysellesen alanlar kamusal alanlardan geri
cekilmeye baslamistir. BOylece mahrem alanlarda yapilan davranislarin toplumsal

alanlarda yapilmasi kusur sayilmistir.

Daha sonra yeni medya teknolojileri ile yatak giysileriyle toplum karsisina
¢ikmanin ayip goriildiigii donemler Facebook, Instagram gibi sosyal medya platformlari

icin geride kalmis mahremiyet neredeyse ortadan kalkmistir. Bu durum bireylerin
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bagkalarmin hayatlarini izleme ihtimalini de giderek artirmustir. Ozellikle “Naked and
Afraid” ve “Dating Naked” adli programlar biiyiik oranda etkili olmustur (Kalaman,
2016, s. 98-102). Ozellikle zamanla toplumsal degerler, inanglar ile kurulan kiiltiir
dejenere olmus ve insanlarin 6znelliklerini daha ¢ok 6n planda tuttugu asimetrik
gozetlenme ve gozetlemenin olugmasina yol agmistir (Castells, 2008, s. 45). Bu durum
ise izlenme ve izletme faaliyetlerinin umursanmaz tavrini agiga c¢ikarmistir. 15-20 yil
once kullanicilar mahrem bilgilerini gizli tutmay1 arzu ederken son dénemlerde bu gizlilik
popiiler bir ifsa yarigina déniismiis ve mahrem alan1 tamamen yok olmustur (Kalaman,
2016, s. 101).

1.1. Teshir Toplumu

Teshir kelimesi Arapca kokenli bir sozciiktiir. Anlam1 “sergileme, herkese ilan
etme, ¢ekistirilmek”dir (Tlrk Dil Kurumu, 2022). Teshir kavrami genellikle gosterme
anlaminda kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda esasinda gdstermenin ya da gosterilmenin
arzulandigi bilingli bir sergilenme durumudur. Teshirde amag her ne kadar salt kendini
gostermek gibi goriinse de asil amag gosteri nesnesiyle donatilmis benligin ya da sosyal

var olusunun sergilenmesidir.

Toplumsal hayatta teshircilik ar ve mahremiyet duygulari ile iligkilidir. Bedenin
gizli bolgelerinin desifresi ve tahrip edilmesi anlaminda kullanilmaktadir (Soydan, 2009,
S. 2). Buna gore, kars1 cinste arzu, utang ya da korku uyandiran cinsel bolgeler mahrem
alanlar olarak tanimlanmaktadir. Cinsel bolgelerin sergilenmesi ya da 6zel ¢camasirlarin
uygun olmayan ortamlarda ortaya ¢ikarilmasi teshircilik olarak degerlendirilebilir. Cinsel
bolgelerin sergilenme davranisi disaridan da agik bir sekilde goriindiiglinde teshircilik

oldugu soylenebilir.

Teshircilik toplumunda hemen hemen her sey ifsa edilmis ve ortaya serilmistir.
Insan bedeninin higbir smir bulunmadan teshir edilmesi, toplumun rontgencilik anlayisim1
aciga cikarirken bu dogrultuda pornografinin de kolaylikla yayilmasini saglamigtir.
Estetik kayginin olmadigi, estetigin yoksun oldugu cinsellikler pornografiyi

vurgulamaktadir. Gayri mesru ve kabul edilemez ikon ve semboller pornografik gorunt
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olarak tanimlanmaktadir (YUksel, s. 185). Buna gore pornografi var olan ve kabul edilen

diizenin disin1 temsil etmektedir.

Teshircilik medya alaninda siklikla goriildiigii gibi internet ortaminda da ayni
yogunlukla agiga ¢ikarilmaktadir. 1980’11 yillarin ortalarinda ilk kez ¢evrim i¢i cinsellik
kendisine yer bulmustur. 19. yiizyilda 6nce erotik daha sonra pornografik fotograflar
ortaya ¢cikmistir. Yayginlasan fotograflar ile sanatin estetiginden uzaklasilmistir. Acik ve
secik fotograflar genis kitlelere ulagsmustir. Buglin internet Gizerinden cinsel tatmin sosyal
medyada da kendisine yer bulmaktadir. Bu yerler web sitelerinde pornografik, cinsel

iliski, cinsel egitim gibi farkl nitelikteki olgular1 igermektedir (Mas, 2018, s. 311).

Cep telefonlarinin internet ile entegrasyonu sonucunda fotograf ve videolar hizli
bir sekilde dolasima girebilmektedir. Bu durum pornografik video ve fotograflarinda
giindelik yagama kolaylikla sizabilmesine neden olmaktadir (Hyde, 1986, s. 108). Sanal
gergeklik ile fiziki gerceklik i¢ ice geemis durumdadir. Gormedeki yanilsamay1 artiran
sanal gergeklik giindelik hayatin parcalarini birlestirmede zorluk ¢ikarmaktadir. Clinkii
giindelik hayatin varligin1 gérmedeki yanilsamaya birakmaktadir. Gérme ile kurulan
etkilesim yerini gozetlemeye birakmaktadir. Gozetlemeye dayali toplumsallasma teshir

etmeye dayali bir etkilesim ortaya ¢ikarmaktadir (Demirci, 2004, s. 21-22).
1.2. Ciplakhgin Popiilerlesmesi

Sosyal medyada yogun olarak karsilagilan beden teshirinin popiilerlesmesi tarihi
olarak 19601 yillara medyada uluslararast yaymn organlarinda meydana gelen
kiiresellesme sonucunda gergeklesmistir. Ozellikle kiiresellesen reklamcilik sektdriinde
kadin ve erkek bedeninin belirli standartlar ¢ercevesinde sinirlandirilmast ve reklam
ogelerinde seksi, dikkat ¢ekici beden kullaniminin sonucunda topluma sunulan
reklamlarda ¢ok fazla kadin ve erkek viicudu yer almaya baslamigtir (Priele & Matthes,
2020, s. 5). Reklamda yer alan ¢iplaklik neticesinde daha fazla etkilenme ve markanin
hatirlanmasi etkisini fark eden reklam sirketleri firmalarin olumlu etkilenmeleri ic¢in

cinsel ¢ekiciligi 6n plana ¢ikarmistir. Olusturulan reklamlarda kadinlarin daha sik yer
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aldig1 ve bu kadinlarin belirli rollerle belirli yas araliklarinda geng bir goriiniimle

stereotipiler halinde ¢izildigi goriilmiistiir (O’Neill, 2014, s. 34).

Avrupa'da yaymlanan dergilerde, televizyon reklamlarinda siklikla gzlemlenen
kadin ve erkek viicudu kiiresellesme ve kiiresel medya iiriinlerinin tiim diinyada yayilmas1
neticesinde Tiirkiye'de de goriilmeye baslamistir. Kiiresel bir strateji olarak kullanilan ve
cinsel tasvir sayesinde daha fazla kar etmeyi isteyen reklamcilik sirketleri tiikketicinin
dikkatini cinsel dgelere c¢ekerek iirlinlerinde maksimum satis saglamayir amaglamistir

(Nelson & Paek, 2008, s. 719).

Dijital medya sosyal medya platformlarinda ¢iplaklik ve beden ideallestirilmesi
heniiz olusmamigken televizyon ve sinema sektoriinde olusturulan igerikler kadin ve
erkek bedeninin ¢iplak ve dikkat c¢ekici halinin izler ve okur kitlesine sunmaya
baslamistir. Oncelikli olarak ¢iplak beden sunumu ile ekonomik gelir kazanimi saglama
durumu bu alanlarda izler kitlenin dikkatinin g¢ekilmesi ile gergeklesmistir (Toepfer,
2003, s. 150). Dizi ve filmlerde yer alan oyuncu kadrolarinda viicutlarin sergilenmesi
ideallestirilmis viicut tipini de ortaya ¢ikarmistir. Dijital medyanin kiiresel etkisi bu ideal
viicut goriiniimiiniin tiim diinyada ayn1 sekilde algilanmasina neden olmustur. Bdylece
unluler oyuncular sarkicilar gibi tinliilerin ideallestirilmis beden vurgusu sosyal medyada

popiiler bir bi¢imde kendini ortaya ¢ikarmistir (Jones, 2010, s. 260).

Nelson’un 2005 yilinda hazirladigi ‘Predicting Cross-Cultural Differences in
Sexual Advertising Content in a Transnational Women’s Magazine’ adli ¢alismada
Cosmopolitan dergileri lizerinde yer alan ¢iplak bedenlerin bulundugu reklamlar analiz
edilmistir. Calismada ¢iplaklik 6lgegi gelistirilmis ve kullanilmistir. Cin, Brezilya, Gliney
Kore, Hindistan, Fransa, ve Tayland’da arastirmaya tabi tutulmus ve ¢iplaklik bulunan
gorseller Olgekte cok daha fazla puan almistir. Bu durum ¢iplaklik bulunduran medya
iceriklerinin dikkat ¢ekici oldugunu ortaya koymaktadir. Yeni medyada yer alan
etkilesimlilik neticesinde bireyler goniilli bir beden teshiri ve kisisel bilgi ifsasi
benimsemeye baslamistir (Nelson M. P., 2005, s. 375). Kisinin kendi rizas1 olmasiyla
birlikte mahremiyet algis1 degismis ideal bedenin begenilmesi ve sergilenmesi i¢in

medyada kullanicilara sunulan viicut, popiiler bir hale gelmistir. Popiilerlesen viicudun
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sergilenmesi birey i¢in begenilme, izlenme ve statii kazanma anlamina geldiginde
ciplakligin popiilerlesmesi yaygin bir hiz kazanmistir (YUksel, 2009, s. 183-186).
Dolayisiyla bireylerin ¢ok sayida goriintiilenme, begenilme, izlenme, yorum alma gibi
faaliyetlerle daha fazla popiilerlesmesi bu durumun normallesmesi ve yayginlagmasi
sonucunu dogurmustur. Gerek sosyal medya platformlar1 gerekse icerik tireticileri daha
fazla begeni, yorum, goriintiilenme alabilmek i¢in bedenlerini ¢iplak bir sekilde ifsa
etmeye baglamistir (Kalaman, s. 104). Bdylece bireyin 6zel alan1 ortadan kalkarken beden
ifsasinin da kimlerle paylasilip kimlerle paylasilamayacagi yargisi da dikkatlerden
kagmustir.

1.3. Giinliik Yasamda Mesrulasan Ciplakhk

Bireyin giinliik yasamda ¢iplakligi normal olarak degerlendirmesinin en énemli
aktorlerinden biri medya icerikleri olmaktadir. Reklam filmlerinde giizel, ¢ekici, estetik
vicutlu, geng, makyajli, bakimli kadmlarin ve kasli, yakigikli, prestijli erkeklerin
bulundurulmasi1 ve bu insanlarin viicutlarinin sergilenmesini izler kitlenin yasanilan
durumu normal olarak algilanmasina neden olmaktadir. Bununla birlikte dizi ve filmlerde
viicutlarinin belirli bolgelerin teshir eden ve sergileyen oyuncularin bulunmasi daha
toplumun bu goriintiilere alismasini saglamaktadir. Senaryolarda yer alan cinsellik iceren
sahneler reyting ve gise gelirini artirmayi1 saglarken toplumun bu gorselleri normal bir
durum olarak algilamasina neden olmaktadir (Kavi & Akyol, 2020, s. 153). Normal
olarak algilanan bu durum gerek ¢ocuklarin ahlaki, karakteristik, zihinsel sureclerini
olumsuz etkilerken taciz, tecaviiz gibi olaylarn artmasina sebebiyet vermektedir. Ote
yandan yeni medyanin dzgiirlestirici yoniine vurgu yapmak gerekirse dijital medyanin
LGBT bireyler icin bir kabul ve gorunurluk alani1 oldugu da disiiniilmektedir. Farkli
cinsel kimliklere sahip olan bireylerin varliklarinin kabul edilmesi i¢in beden teshirinde
bulunmasi ya da genel toplumsal ahlak yargisina bir direng gosterilmesi olarak da
yorumlanabilmektedir (Attwood & Smith, 2011, s. 11). Bireylerin diren¢ gosterdikleri
toplumsal kaliplar ekonomik bir mahremiyet se¢imini de agiga ¢ikarmustir. Ozel ve

kamusal alanin ayrildigr mahremiyetin korunmas1 yoniindeki diisiinceleri igeren liberal
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mahremiyet sdylemi halk ve tiiketicilerin mahremlerinin ifsa edildigi kapitalist

mahremiyet algistyla birlikte ortaya ¢ikmistir (Kalaman, s. 105)

Bireyler kadar sirketler de sosyal medya platformlarinda goriiniir olmay1 ve daha
fazla hedef kitleye ulasmay1 amaclamaktadirlar. Sosyal medyada popiiler olmanin farkli
yontemleri bulunmaktadir. Genis bir kitleye seslenmenin ve itibar kazanmanin 6nemli bir
etkileyicisi olarak beden ifsasi, seksi fotograf paylagimi 6n plana ¢ikmaktadir (Duman &
Ozdoyran, 2018, s. 88). Belirli bir kitleye hitap etmek kullanicilar1 etkilemek ve
yonlendirmek sosyal medya kullanicisin1 bir fenomen haline getirdiginde firmalar bu
fenomenlerle iletisim kurarak {iriin tavsiyesi ve reklam yapma teklifleri ile is birlikleri
gerceklestirmektedir. Bu is birliklerinden ekonomik gelir kazanan fenomenler daha fazla
kesime seslenebilmek, dikkat g¢ekiciligi artirmak i¢in estetik goriiniim kazanarak daha
fazla beden teshiri gergeklestirmektedir (Korkmaz, Tolunay, & Dal, 2018, s. 859). Bu
durum zaman zaman bedenin ekonomik gelir olarak tanimlandigi platformlara dogru

evrilmektedir.
1.4. Medyada Bedenin Metalagsmasi

Metalasma emek siireci ile ortaya g¢ikan iirlinliin degerinin farkli bir meta ile
karsilanmas1 anlamina gelmektedir. Kapitalist toplumlarda metalarin karsilig1 olarak para
kullanilmaktadir meta degisimi para ile {iriin degisimi olarak diisiiniilmektedir. Kavram
Karl Marks tarafindan ortaya atilmis “satin almak i¢in satmak” tanimiyla genellenmistir
(Marks, 2016, s. 61-81). Metanin satilmasi o {irliniin para karsiliginda ticari bir tirtinlin
mal haline getirilmesi anlamini1 tagimaktadir. Metanin iireticisi iiriiniinii satarak para
kazanmakta boylece yeni bir meta sahibi olmaktadir (Dagtas & Yoldas, 2020, s. 68). Her
toplumun kendi iiretimini gergeklestirdigi diinyada degisim {iriiniinlin degeri oldukca
onem tasimaktadir. Ozellikle maddi kosullarm toplum tarafindan iiretilmesi degerin

toplumca belirlenmesi bi¢im ve formlarin iiretilmesini saglamaktadir.

Dijitallesen toplumda ise en belirgin meta iretilen igerikler olarak
tanimlanmaktadir. Dijital metanin soyut bir emek siireciyle olusturuldugu yargisi kabul

edilmektedir. Bu yarginin temel kabulleri iiretimin zamandan ve mekandan bagimsiz
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olmasindan kaynaklanmaktadir (Duman & Ozdoyran, 2018, s. 79). Terranova, (2000, s.
33) Facebook, Twitter gibi sosyal medya platformlarini yalnizca iletisim aract degil ayni
zamanda kar ve deger lireten bir ara¢ olarak nitelendirmektedir. Ona gére mibadele
degeri begeni, yorum, goriintiilenme gibi dijital faaliyetler olabilecegi gibi direkt maddi
kazanglarin elde edilmesi de miimkiin olmaktadir. Marks ¢ok sayida emek iiriiniiniin

degerini belirleyen meta degisimini “pazar” olarak nitelemektedir.

Ciplak viicut fotograflarini gelir elde etmek icin kullanilmasinin tarihi oldukca
eskiye dayanmaktadir. Onceleri tezgah alt1 ve gizli bir bi¢imde satilan fotograflar
Fransa'da kartpostallarda ¢iplak kadin gorsellerinin basilmasiyla halkin kolayca eristigi
ticari metalar haline gelmistir. Ciplak fotografciligin halk arasinda kabul gormeye
baslamasi ile birlikte dergilerde kadin viicutlar1 basilarak satilmistir. Hugh Hefner
tarafindan hazirlanan 1953 tarihli Playboy dergisi ¢iplak ve yar1 ¢iplak kadin
fotograflarinin bulundugu gorselleri satmaya baslamistir (Mayer, 2005, s. 310).

Igerisinde ¢iplak viicut bulunan fotograflarin daha fazla satilmasiyla birlikte
televizyon programlarinda ve reklam filmlerinde de ¢iplak kadinlarin ve erkeklerin yer
aldig1 goriilmiistiir. Oncelikli olarak iicretsiz ve goniillii olarak viicutlarmi sergileyen
bireylerin bulundugu filmlerin yer almasi isletmelerin bu konuda rekabete gelismesine
neden olmustur (Jones, s. 259). Endiistrinin biiyiimesi ile birlikte belgesel filmlerin yani
sira en c¢ekici ve genc¢ kadinlarin yer aldigi televizyon programlar1 pazarlamaya
baglamistir. Bu sayede gerek ekonomik kazang saglanirken gerekse de bedenin ideal
yerlestirilmesi ortaya ¢ikmustir. Ciplak viicudun televizyon programlarinda ve
reklamlarda ilgi ile izlenmesi yatirimcilar1 bu alanda pazarlanabilecek popiiler bir 6ge

oldugu kanisina eristirmistir (Mayer, s. 313).

Igerisinde genis bir izleyici kitlesi ve biiyiik bir kar oran1 bulunduran ¢iplaklik
yeni medyada etkilesim ve is birligini kolaylastirarak igerik {ireticilerinin cesitliligi
kazanglar elde ettigi nemli unsurlar haline gelmistir. Ciplakligin ve viicudun sergilendigi
gorsellerin  bulundugu igeriklerin olusturulmasi izlenme, begenme, Yyorumlanma
faaliyetlerini bulundurdugundan reklam sirketleri de bu igerik iireticileri ile is birligi

yapmay1 karli bulmaktadir (Waskul, 2002, s. 199).
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Geleneksel medyada kullanilan ¢iplaklik iceren gorseller ile yeni medyada
olusturulan c¢iplaklik bulunduran igeriklerin ama¢ bakimindan farkli noktalar
bulunmaktadir. Bu noktalardan en 6nemlisi geleneksel medyada paylasilan ¢iplaklik
bulunduran iceriklerin belirli bir kitle igin, belirli smirlandirmalar, yasal gergeveler
icerisinde sunulmasidir. (Mas, 2018, s. 311). Yeni medyanin 6zgiirlikk¢ii yoni ise daha
az siirlandirma igermektedir. Zaman zaman yeni medyada yer alan ¢iplakligi kendin yap
pornografisi olarak tanimlayarak goniillii ve esitlik¢i bir cinsel algi yaratmay1 amaclayan
ortalama insanlara vurgu yapilmaktadir. Bu bakis agis1 esitlik¢i bir cinsellik {itopyast
yaratirken ayni zamanda {retim araglarmin da demokratik kullanilmasi ile
eslestirilmektedir. Medyanin kiiresel bir endiistri oldugu diisliniildiigiinde kar elde
edebilmek amaciyla ¢iplaklik igeren dgelerin kullanimi dogal karsilanmaktadir (Delva &
Gonzalez, 2022, s. 242).

Yeni medyada paylasilan ¢iplak gorsellerin sanat¢i bedenleri amator sanatgi
bedenleri ¢ergevesinde teshir edilmesi aracili teshircilik kavrami ile agiklanmaktadir
aracili teshircilik ¢evrim i¢i katilimcilarin gesitli iletisim araglari ile kismi ya da tamamen
ciplak fotograflarinin ifsa edilmesiyle meydana gelmektedir. Kullanicilar bu
platformlarda amator sanatgi ya da siradan kullanici giplak bedeni gérmektedir (Attwood
& Smith, s. 15). Bu platformlarin flort veya “chat’lesme platformu oldugu yargisi
bulunmaktadir. Kiiresel ¢apta kullanim imkan1 saglayan internet ortaminda viicut ifsasi
ile kar elde eden ve ticari kazang saglayan kullanicilar ortaya ¢ikmustir. Bu kullanicilar
kendi bedenini bir ticaret tirtinii haline getirmeyip baskalarinin viicuduyla ticaret yapmak
isteyen sayfalar ve wuygulamalar igerisinde yer almaktadir. Gelistiriciler diger
kullanicilarin kendi bedenlerini ifsa ederek kazang elde etmelerini saglarken bu kazangtan

belirli oranda pay almaktadir (Mas, 2018, s. 309).

Yeni medyada sosyal medya platformlarinin insa edilmis ideallestirilmis beden
algisin1 yayan ¢iplaklik igeren gorsellerinin disinda yalnizca ¢iplakligi ve ciplakligt
pazarlayan kimi web siteleri ve uygulamalar bulunmaktadir. Bu uygulamalarda Ucretsiz
icerik yiikleme, goriintiileme boliimleri, fotograf, video, ddeme ekranlari, yiiksek puanli

gonderiler, tartigma panolari gibi alanlar igermektedir (Hepp, 2012, s. 46). Bu
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uygulamalar her ne kadar sosyal medya platformlar1 gibi mesajlasma, kesfet, takip et
butonlarina sahip olsa da seks is¢iliginin online bir formunu kullanicilara sunmaktadir.
Ote yandan bu islemler kullanicilarin sahsi izinleri dogrultusunda gergeklestirilebilecegi

gibi anonim ve sahte hesaplar aracilig1 ile de gerceklestirilebilmektedir.

2. Arastirmanin

2.1. Amaci ve Onemi

Bu c¢alismanin amaci sosyal medya platformlarinda ortaya ¢ikan bedenin
metalagmasi1 konusunu gozle goriiliir hale getirmektir. Arastirmanin diger amaci sosyal
medya kullanim yas oraninin giderek kiiciildiigii bir diinyada sosyal medya platformunda
ve uygulamalarda ¢ocuklarin tanik olabilecegi, olumsuz etkilenecegi kullanim iglevinin
belirginlesmesini saglayarak cesitli 6nlemlerin alinmasina yardimci olmaktir. Arastirma,
beden teshirinin gerek sosyal medya kullanicilarinin davraniglarina gerekse giindelik
yasama yansimalarina deginerek bir toplumsal ¢6ziilmeyi ve ahlak kurallarinda meydana
gelen tahribi somut hale getirmek agisindan 6nemlidir. Bununla birlikte sosyal medya
platformlar1 gibi goriinen farkli islevlerdeki uygulama kullanicilarinin beden ve ahlak
algisin1 degistirerek toplumun insan bedenine bakis acisini farklilastirmaya ve bedenin

metalagmasini mesrulastirmaya neden olabilecegini agiklamaya c¢aligmaktadir.

2.2. Arastirma Sorular
Arastirmaya kaynaklik eden sorular su sekilde siralanmaktadir;
1.Yeni medyada ve mobil uygulamalarda beden teshiri nasil ger¢eklesmektedir?
2.Uygulamalar beden teshiri ve viicudun metalagmasinda nasil rol oynamaktadir?
3. Viicudu metalastiran uygulamalarin sosyal medya platformlariyla benzerlikleri
nedir?
2.3. Yontemi
Arastirma nitel bir betimleme yontemi ile hazirlanmistir. Arastirma bulgular
uygulamalarin ortak Ozellikleri, ortak fonksiyonlar, sosyal medya platformlar: ile

benzerlikler, metalasma ornekleri temalari ¢er¢evesinde ele alinmastir.
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Arastirmada kullanilan betimsel ydntem ile var olan bir durum yorumlanarak
okuyucu ile bulusmaktadir. Bulgular o6zetlenmektedir ve bulgular {izerinde
karsilastirmalar yapilabilmektedir (Kitzinger, 1995, s. 299). Arastirma sorulari
cercevesinde temalar ve kategoriler altinda toplanan bulgular betimlenmektedir. Elde
edilen bulgular gorseller ile desteklenmektedir. Bulgularin tanimlanmasi ve agiklanmasi

arastirmanin gii¢lii bir caligma olmasi i¢in 6nem barindirmaktadir (Baltaci, 2019, s. 379).

2.4. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evreni insan viicudunun metalagsmasini saglayan ve viicudun teshir
edilmesine imkan veren mobil uygulamalardir. Arastirma Orneklemi ise viicudun
metalasarak agiktan bir gelir kaynagi haline gelmesini saglayan OnlyFans ve Only
Feetfinder uygulamalaridir. Arastirmanin 6rnekleme yontemi ise amacgli 6rnekleme

teknigi olarak belirlenmistir.

2.5. Kapsam ve Simirhhk

Arastirmanin kapsami beden teshiri ile dogrudan viicudun metalagsmasini ve gelir
kaynagi haline gelmesini saglayan mobil uygulamalardir. Bu sebeple dolayli olarak beden
ifsasina ve viicudun metalagsmasia neden olan sosyal medya platformlar1 6rnekleme
dahil edilmemektedir. Arastirmanin metalagsma 6rnekleri kisminda yer verilen gorseller
uygulamalarin iicretsiz ve herkese acik bir bicimde paylastig1 popiiler (en ¢ok begenilen)

iceriklerden edinilmistir.
3. Bulgular

Aragtirma bulgular1 6zellikler, ortak 6zellikler, ortak fonksiyonlar ve metalasma

ornekleri temalari altinda siralanmistir.
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3.1. Ortak Ozellikler

Uygulamalar OnlyFans (OFTV) Only Feetfinder
Kurulus Tarihi 2016 2020
Gelistiriciler Timothy Stokely Michelle Guinhart
Merkezleri Londra, Birlesik Krallik  Paris

Yas S +18 +18

Indirme Sayisi 1 milyon + 10 bin +
Kullanici Sayis1 150 milyon + (2022) 700 bin + (2022)
Tamtimlar Eglence, Tv Sosyal

Tablo 1: OnlyFans ve Only Feetfinder Uygulamalarinin Ortak Ozellikleri

Only Fans adli uygulama 2016 yilinda Timothy Stokely tarafindan kurulmus olup
merkezi Londra ve Birlesik Krallik olmak {izere iki tanedir. Kullanim i¢in ebeveyn
rehberligi ve +18 yas smir1 bulunan uygulama 1 milyondan fazla indirmeye ulasmis ve
2022 yilinda 150 milyon aktif kullanici bulundurmustur. Kendini eglence ve televizyon
uygulamasi olarak tanimlayan uygulamada kullanicilar +18 goriintiilerini satarak para
kazanmaktadir.

Only Feetfinder ald1 uygulama ise 2019 yilinda Michelle Guinhart tarafindan
kurulmasi planlanan ve 2020’de bir web sitesi kurulumu iizerinden faaliyete gecen
uygulamadir ve halen gelistirilme asamasindadir. 2022°’de 10 binden fazla indirme
sayisina erisen uygulamanin aktif kullanici sayis1 700 bine erigsmektedir. Ebeveyn
rehberligi ve +18 yas siirt bulunduran uygulama kendini sosyal eglence sitesi olarak
tanimlamaktadir. Uygulama cer¢evesinde kullanicilar ayak fotograflarini satarak para

kazanmaktadir. Bu durum insan viicudunun bir meta haline gelmesine neden olmaktadir.

Ortak Fonksiyonlar  Only Feetfinder OnlyFans

Giris E- Posta E- Posta

Home Dért Islevli Home Butonu Dért Islevli Home Butonu

Farkh Konseptler  Cesitli Konsept Secenekleri Cesitli Konsept Segenekleri

Kesfet Herkese Acik Popiiler Ucretsiz Herkese Agik Popiiler Ucretsiz
Icerik Icerik
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Search Aktif Arama Faaliyeti Aktif Arama Faaliyeti

Message Ucretli Profillerde Aktif Ucretli Profillerde Aktif
Mesajlagma Mesajlagma

Odeme Aktif Profiller I¢in Odeme Bilgisi ~ Aktif Profiller I¢in Odeme Bilgisi

Tablo 2: OnlyFans ve Only Feetfinder Uygulamalarimin Ortak Fonksiyonlari

Only Feetfinder uygulamas1 OnlyFans uygulamasina gore ¢ok daha yeni ve deneme
asamasinda olan bir uygulama olmaktadir. Uygulamanin kullanilabilmesi i¢in E- posta
ile bir kullanic1 hesabi olusturulmasi gerekmektedir. Ayrica Google ya da Twitter
hesaplar1 iizerinden kullanic1 profilleri gelistirilebilmektedir. Bu durum kullanici
olusturmay1 kolaylastirmaktadir. 10 binden fazla indirilen uygulamada Home, Search,
Message ve Profile fonksiyonlarmin bulundugu butonlar yer almaktadir. OnlyFans
uygulamasinda da kullanicilarin kendi 6zel igeriklerine ulasabilmek ic¢in E- posta
adresleri kullanilarak bir hesap olusturulmasi gerekmektedir. Tipki Only Feetfinder
uygulamasi gibi Google ve Twitter hesaplar1 araciligiyla hesap olusturulabilmektedir.
Baglantilar uygulamalarin sosyal medya hesaplarina olan benzerligini artirmaktadir. 150
milyon aktif kullanici bulunduran uygulamada Home, Notification, Add, Message,
Profile butonlar1 yer almaktadir. Gerek OnlyFans gerekse Only Feetfinder kullanicilar
icin farki konseptlerde hazirlanmis fotograf ve videolar sunmaktadir. Only Feetfinder
uygulamasimin fonksiyonlardan ilki olan “Home” butonu igerisinde Following ve
Discover olarak iki kisim bulundurmaktadir. Home butonu igerisinde yer alan Discover
kisminda popiiler icerik iireticilerinin ¢ektikleri video ve fotograflar goriintiilenirken
Following kismu ile icerik ireticileri takipgi ¢cekmektedir. Bu sayede daha fazla kazang
elde edilmektedir. Only Feetfinder uygulamasinin Search butonu ile profil olusturan
kullanicilar diger igerik {ireticilerine ulasabilmekteyken yalnizca 6deme bilgisi kayith
kullanicilar Message (chat) butonu ile kullanicilar birbirleri ile mesajlagabilmektedir.
Profil butonu i¢erisinde kullanicilarin 6deme bilgileri, kart bilgilerini yazmasi gereken bir
alan bulunmaktadir. Bu kart bilgileri yazilmadan kilitli video ve fotograflara erigim
saglanmamaktadir. OnlyFans uygulamasinin da Home butonu altinda Search arama
diigmesi yer almaktadir. Ardindan sirast ile Creators, Genres, Favorites, Recently Added,

Trending Now, Help ve Dark Mode butonlar1 yer almaktadir. Creators butonunda
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popduler, ¢ok izlenen iicretsiz igerik tireticileri yer almaktadir. Bu igerikler Genres butonu
ile gesitlenmektedir. Fitness, miizik, yemek, sanat gibi pek c¢ok tiirde licretsiz igerik
olusturucularin videolarina ulasilmaktadir. Bu videolar siradan igerikler olup
mistehcenlik icermemektedir. Dolayisiyla ilk bakista bir sosyal medya platformuna
benzemektedir. Siradan igerikler uygulamay1 bir sosyal medya platformu gibi gostererek
ticretli bir miistehcen fotograf sunumunu maskelemektedir. Trending Now butonu ise en
fazla izlenen ticretsiz videolar: kullanicilara sunmaktadir. Kullanicilarin herkese agik
iceriklere erismesi olduk¢a kolay ve ticretsizken igerik iireticilerin kisisel profillerine
erisildiginde videolarin izlenebilmesi i¢in tipki Only Feetfinder uygulamas: gibi 6deme
yapma zorunlulugu dogmaktadir. Gerek OnlyFans gerekse Only Feetfinder
uygulamalarinin sosyal medya platformlarina benzer bir¢ok yonii bulunmaktadir.
OnlyFans ve Only Feetfinder uygulamalarmin sosyal medya platformlarina olan
benzerligi uygulamalarin bir sosyal medya platformu gibi gériinmesine neden olmaktadir.
Badyle bir benzerlik ¢cocuklar gibi savunmasiz kullanicinin bilmeden bu tiir uygulamalari
indirerek kullanmasina sebebiyet verebilmektedir. Bu ortak 6zellikleri asagidaki tabloda

belirtilmektedir.

Instagram Facebook  Twitter YouTube  Only Only

Feetfinder Fans
Mesajlasma 4 v v v/ v/ v/
Fotograf Paylasim v/ v v v v v
Video Paylasimi v v v v/ v v/
Begenme Butonu v v v v v v
Yorum Yapma v v v v X X
Arama Butonu v/ v v v v v/
Kesfet v X X v v 4
Takip Etme v X v X v v
Abone Olma X X X v/ X v
Uriin Satis/Reklam ¢/ v v/ X X v/
Ucretli icerik X X X v v v/
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Tablo 3: OnlyFans ve Only Feetfinder Uygulamalarinin Sosyal Medya Platformlar: ile Benzer
Ozellikleri

Only Feetfinder adli uygulama pek ¢cok yonden diger sosyal medya platformlarina
benzemektedir. Instagram ve Youtube ile 7, Facebook ile ise 5 ortak nitelik
bulundurmaktadir. Ozellikle mesajlasma, fotograf ve video paylasimmin yapilabilmesi
bakimindan Instagram, Facebook ve Youtube ile blylk oranda benzerlik 6zellikleri
bulunmaktadir. Bu benzerlik arama butonlari barindirmasi, begenme o6zelliklerini
icermesi ile daha da kuvvetlenmektedir. Only Feetfinder uygulamasi kesfet ve takip etme
butonlarmmdan dolay1 Instagram ile benzer yonlerini artirsa da yorum yapmaya imkan
tanimadigi i¢in bu uygulamadan farklilasmaktadir. Ancak olusturulan igeriklerin para ile
satilmast YouTube’ nin katil butonu ile benzerlik gostermektedir. Bu benzerlikler
viicudun metalastirilmasina sebep olan uygulamalarin popiilerlesmesine imkan

tanimaktadir.

3.3. Metalasma Ornekleri

Only Feetfinder icerdigi 6zellikler bakimindan bir sosyal medya platformuna
benzese de uygulamanin var olus amaci ayak fotograflarimin satilarak gelire
doniistiiriilmesi olmaktadir. Bu sayede icerik olusturucular ayaklarini goniillii ifsa ederek

para kazanmaktadir.

Following

Discover

Gorsel 3.1. Discover butonu Ucretsiz igerikler Gorsel 3.2. Ucretli icerikler
Only Feetfinder uygulamasmin Discover bdlimiinde popiiler igerik

olusturucularin ticretsiz sunduklar1 videolar yer almaktadir. Gorseller Ucretsiz profillere
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dogrudan paylasilmaktadir. GOrsel 3.1.’de yer alan gorsellerdeki videolar ile ayak fetisisti
kullanicilar profile ¢ekilmektedir. Profilde yer alan igerikler ise Gorsel 3.2.’de goriindiigii
gibi kilitli i¢erikler olmaktadir. Bu iceriklere kullanicilar iicret 6deyerek ulasabilmektedir.
Profil bilgilerine 6deme bilgilerini yazmayan ayak fetisisti kullanicilar kilitli igeriklere

erisememektedir.

HIGH HEELS

For your sole Dirty feet in the...
Gorsel 3.3. Ucretli icerik 6rnegi Gorsel 3.4. Only Feetfinde’de Secenekler

Ayak fotograflarnin ve videolar1 dolar iizerinden satildigi Only Feetfinder
uygulamasi yalnizca ayak fotograflarmin satilmasini saglamayip ayni zamanda ayak
fetigistleri icin farki konseptlerde ayak fotograflarimin gekilerek satilmasma tesvik
bulundurmaktadir. Ayak fotograflar1 satilan kullanicilarin genellikle kadin olmasimin
yaninda erkek ayak fotograflarinin da satildigi goriilmektedir. Her iki uygulamada da
kullanicilarin viicutlarinin fotograflarini kullanarak para kazandiklar1 goriilmektedir. Bu
durum insan bedeninin 6zellikle de kadin viicudunun metalagsmasi, emek siireci tretimi

gibi para karsili§inda satin alinmasi anlamina gelmektedir.
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Gorsel 3.5. OnlyFans’da Secenekler
OnlyFans uygulamasinda bulunan Creators butonunda da en fazla izlenen populer
iicretsiz igerik iireticileri yer almaktadir. Bu igerikler Genres butonu ile ¢esitlenmektedir.
Fitness, miizik, yemek, sanat gibi pek cok tiirde iicretsiz igerik olusturucularin videolarma
ulasilmaktadir. Trending Now butonu ise en fazla izlenen iicretsiz videolar1 kullanicilara
sunmaktadir. Boylece baslangicta yemek, sanat, spor gibi igeriklerle karsilagacagini
diisinen kullanicilar  kullanic1  profillerine ulastiginda miistehcen igeriklerin

iicretlendirildigini gérmektedir.
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Gorsel 3.6. Ucretsiz igerik Gorsel

Gorsel 3.6.’da yer alan

3.7. icerik Ureticisi Profili Gorsel 3.8. Ucretli icerikler
en popiler oldugu belirtilen yemek kategorisi

cergevesinde licretsiz igerik olusturan kullanicinin  videolarinda herhangi bir
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miistehcenlik bulunmamaktadir. Gorsel 3.7.°de yer alan igerik ireticilerinin 6zel
profillerine gidildiginde miistehcen igerik direttiklerini belirtmektedirler. Ancak bu
ierikleri gorebilmek igin kullanicilarn 6deme yapmasi gerekmektedir. Ucretsiz
iceriklerde herhangi bir miistehcenlik barindirmayan igerik iireticileri licretli igeriklerde
viicutlarin1 teshir ederek para kazanmaktadir. Bu durum dijital medyada viicudun

metalagmasini ve yayginlastirmakta ve internet kullanicilarini tesvik etmektedir.

Gorsel 3.9. Erkek icerik Ureticisi profilleri

Only Feetfinder uygulamasi gibi OnlyFans adli uygulamada da Gorsel 3.9.da
gosterilen erkek icerik tireticileri yer almaktadir. Bu igerik tireticileri de kendi miistehcen
fotograf ve videolarim1 yiikleyerek aboneleri icin paylagsmaktadir. Dolayist ile
dijitallesmeyle meydana gelen yeni medya ortaminda hem kadmin hem de erkek
bedeninin metalasarak birer {iriin haline geldigi goriilmektedir. Yaygin bir hale gelen
bedenin metalasmasi durumu igerik iireticilerinin insan bedenini herhangi bir meta ile
degistirilebilen bir tecimsel {iriin haline getirmektedir. Insan bedenini bir meta olarak
sunan platformlar bedenin para karsiliginda sergilenebilir bir meta oldugu diisiincesini

mesrulastirmaktadir.
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Aragtirmada incelenen uygulamalarin insan bedenini metalagtirarak ekonomik bir
gelir kaynagi haline getirdigi goriilmektedir. Boylece yeni medyada farkli kullanim
alanlar1 bulunan uygulamalarin zaman zaman insan bedeninin tecimsel bir {irlin olarak
tanimlanmasina neden oldugunu sdylemek miimkiindiir. OnlyFans uygulamasinda
viicudun metalastirilarak gelir elde edilen bir arag haline gelmesi dolayl1 ve ortiik yollarla
gerceklestirilirken Only Feetfinder uygulamasi igerik tireticilerinin ayak fotograflarini
direkt satisa sunarak aciktan viicudu metalastiran girisimler baslatmaktadir. OnlyFans ve
Only Feetfinder uygulamasindaki herkese acik fiicretsiz icerikler kullanicilart bu
uygulamalara ¢ekmeyi kolaylastirmaktadir. Uygulamalarda yer alan ¢esitli konseptler ise
kullanicilarin isteklerini ve satin alma potansiyellerini artirmay1 hedeflemektedir.

Yeni medyada ve mobil uygulamalarda beden teshiri dogrudan olabilecegi gibi
dolayli sekillerde de gergeklestirilebilmektedir. Bu uygulamalar viicudun dolayli yollarla
bir ekonomik gelir kaynagi haline doniisebilme potansiyelleri fark edildiginde dogruda
bu isleve odaklanarak beden teshirini mesrulastiran birer ara¢ haline gelmektedir.
Uygulamalarda cinsellik ve c¢iplaklik igeren fotograf ve videolarin yayilmasi
kullanicilarin ilgi ¢cekme oranini artirirken artan etkilesim begenme, izlenme gibi boyutu
yeni medyada beden teshirini yayginlastirmaktadir. Sosyal medya platformlarinda beden
teshiri dolayl yollardan gergeklestirilebilirken uygulamalar bu islemi dogrudan ve
kapitalist sistemin tiiketim temelinde savunarak agik¢a yaymaktadir.

Uygulamalar beden teshiri ve viicudun metalagsmasinda biiyiik bir 6neme sahiptir.
Geleneksel ve yeni medya fark etmeksizin medya araglar1 beden teshiri ve viicudun
metalagmasinda aktif rol oynamaktadir. Beden teshiri ve viicudun metalasmasi ya
geleneksel medya araglarinda kar elde etmeyi artiran ogeler arasinda yer almaktadir.
Ancak geleneksel medya araglarinin denetime tabii tutulmasi bu eylemlerin sinirhi ve
belirli yasal cercevelerce yayilmasmi saglamaktadir. Yeni medyada beden teshiri ve
viicudun metalastirilmas1 sonucunda kullanicilarin ilgisinin ¢ekilmesi sonrasinda
uygulama gelistiriciler, yalnizca beden teshirinin gergeklestirildigi uygulamalari

kullanicilara sunarak abonelikler ve icerik iireticilerinden kesilen komisyon sayesinde
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gelir elde etmeye baslamistir. Gelir elde etme potansiyelinin her gegen giin artmasi
uygulama sayisini artirirken kullanici sayisint da ayni oranda biiylitmiistiir. Artan
kullanict sayis1 hem sanal hem de giindelik hayatta bireyin mahremi olarak kabul edilen
bedenin teshir edilen ve metalasan bir arag olarak algilanmasina neden olmustur.
Viicudu metalagtiran uygulamalarin sosyal medya platformlar ile pek ¢cok benzer
yonleri bulunmaktadir. Bu benzerlikler uygulamalarin sosyal medya gibi algilanmasina
neden olarak bulundurduklari islevlerin géz ardi edilmesini saglamaktadir. Facebook,
Twitter, Instagram, TikTok vb. ses, video, fotograf yaymi gergeklestiren tiim sosyal
medya platformlar1 kullanim islevi olarak birbirine paralel 6zellikler icermektedir.
Ozellikle sosyal medya platformlarinda yer alan fotograf, video, ses gibi igeriklerin
paylasilmasi beden teshiri ve viicudun metalagsmasini gerceklestiren uygulamalarin bu
platformlarla benzerlik gdstermesine neden olmaktadir. Ayrica begenme, takip etme,
abone olma, arama, yorum yapma, mesaj gonderme fonksiyonlar1 da sosyal medya
platformlar1 ile benzer yonler ortaya c¢ikarmaktadir. Uygulamalarda bulunan kesfet
boliimii Instagram’da, iicretli iceriklere ulasma faktorii ise tipki YouTube’da bulunan
katil butonu ve Premium tiyelik 6zelliklerine benzemektedir. Benzerlikler kullanicilarin
viicudu metalastiran ve beden teshirini yayginlastiran uygulamalar1 sosyal medya
platformu zannetmelerine sebebiyet vermektedir. Bu zannetme hem gercek hayatta
bireyin viicudunun metalastirilmasini normallestirmeye neden olurken hem de internette
yer alan ¢ocuklar gibi savunmasiz kesimlerin zarar gérmesine neden olmaktadir.
Internet teknolojileriyle her yastan insan siddet iceren olaylara, cinsiyet ya da 1rk
ayrimciligint koriikleyen, yikiciligr yiicelten sdylemlere her zamankinden daha kolay
maruz kalabilmektedir. Ozellikle savunmasiz kullanicilar1 bu tehlikelerden korunmak
igin dijital okuryazarligin bir bilgi olarak verilmesinden ¢ok pratikte hayata gecirilerek
uygulanmas1 ve kamuya bu pratiklerin empoze edilmesi esasini dnemli yapmaktadir.
Medya okuryazarligi ve dijital okuryazarlik ¢ercevesinde bireyin mahremi olarak goriilen
degerlerin korunmasi asilanmakta ve bedenin teshiri sonucu gelisebilecek tehlikeler
tanimlanmaktadir. Mahrem bilginin, beden teshirinin sonucunda gelisebilecek taciz,

psikolojik, toplumsal baski, zorbalik, hirsizlik, tecaviiz gibi tehlikelerin dnlenmesi igin

465



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

medya okuryazarligi dersi 6n plana ¢ikmaktadir. Kamu kurumlarinda belediye
kurslarinda medya okuryazarlifinin yayginlastirilmasit konu hakkinda seminerlerin
diizenlenmesi bilgilendirme amaci gergeklestirebilecek yontemlerden olmaktadir.
Demografik yas gruplarina gore ebeveynlerin dijital okuryazarlik kazanimi elde etmesi
gelecek kusaklara da bu pratik ve aligkanliklarin  kazandirilmasinda kolaylik
saglayacaktir. Bu derslerin sadece alinmasi degil pratige ceviren ¢dziim Onerilerinin
getirilmesi 6nemli olmaktadir.

Mahrem bilgilerin gizli kalmasi insanlar i¢in gilivenlik duvari olusturmaktadir.
Dolandiricilar tarafinda manipiile edici mesajlarin insanlar1 gergek hayatta tehdit edici
hale getirdigi somut bir gergekliktir. Oyleyse bu kotii sonucun yasanmasimi nleyen,
biling kazandiran, problem ¢6zme, verileri kullanabilme, sorgulama ve ikna etme gibi
cesitli yeterliklerin videolarda yer almasi olumsuz deneyimleri ortadan kaldirmak igin
kullanilabilir. Olumlu deneyimlerin kok salmasi dijital okuryazarlik bilincinin yerlesmesi
icin verimli olabilir. Dolayistyla elestirel diisiinmeyi saglayan videolarin kamu spotu
yayllimi i¢in Onemli yontemdir. Sadece dijital platformlar yerine gercek sosyal
alanlardaki pek c¢ok billboard, afis, brosiir mecralarini yeni medyanin tehlikeli yonlerini
vurgulamak amaciyla kullanmak ve etkinlikleri gercek alanlara tagimak Onemli bir
kazanimdir. Kamu spotlarinda beden teshiri, viicudun metalastirilmasi sebebiyle
meydana gelebilecek tehlikeleri vurgulamak da farkindalik yaratabilmektedir. Ozellikle
cocuklarin bu tehlikeden korunmasi i¢in sanal mecra davranislarinin kontrol altinda
tutulmasi, ebeveynlerin konuya iligkin bilgilere sahip olmas1 gelecek nesillerin mahrem
algisini, sanal mecralarda giivenli dolasmasini ve beden teshiriyle dogabilecek tehlikelere
kars1 onlemler alinmasini saglayabilmektedir.

Her yastan insanimn interneti giivenli bir bicimde kullanma, istenmeyen mesaj ve
reklamlar1 engelleme, istenmeyen/taninmayan kisilerden gelecek mesajlar1 6nleme,
filtreleme segeneklerini degistirme, enformasyonu farkli internet sitelerinden dogrulama
gibi deneyimlerini artirmasi bilingli sosyal projeler ile desteklenmelidir. Internet

kullanimina aracilik ve miidahale etme durumunu olumlu deneyimlemek icin saglam ve
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kokli igbirliklerinin gerceklestirilmesi gerekmektedir. Bu ve benzeri pek ¢ok sonug

isbirliklerinin gergeklesmesi gerekliliktir.
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EXTENDED ABSTRACT

The diversity of content and content producers, which emerged as a result of
globalization in technological networks, has allowed the emergence of new functions
beyond the use of the internet world only for entertainment and communication. This
diversity of functions can be positive as well as cause negative situations. Especially from
some of the activities carried out through virtual networks, content producers can earn
economic income thanks to the audiences they reach. This situation creates a direct
relationship between individuals' economic income and body display. While privacy in
online platforms is primarily framed by various borders for the purpose of protecting the
individual and his/her environment, as a result of internet-based networks becoming
economic income, body exposure becomes normalized as a result of activities such as
being viewed, watched, shared, and admired, body exposure turns into economic income

on the internet, and the body becomes commodified.

This research aims to reveal the commodification of the body with body display,
which is normalized and emerged in OnlyFans and Only Feetfinder applications, which
are among the applications used in the new media. In this framework, the features,
functions and commodification activities of the applications were revealed by using the
descriptive analysis method in the research. The descriptive analysis method is a
qualitative research method based on the interpretation of an existing situation by
describing it. Findings gathered under various themes and categories are supported by

visuals and tables.
The questions that form the basis of the research are listed as follows;
1. How does body display take place in new media and mobile applications?
2. How do practices play a role in body display and commodification of the body?

3. What are the similarities between the applications that commodify the body and social

media platforms?
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The universe of the research is mobile applications that enable the
commodification of the human body and allow the body to be exposed. The research
sample is OnlyFans and Only Feetfinder applications, which enable the body to become
a commoditized source of income. The sampling method of the research was determined

as purposive sampling technique.

The scope of the research is mobile applications that directly enable the body to
commodify and become a source of income through body display. For this reason, social
media platforms that indirectly cause body disclosure and commodification of the body
are not included in the sample. The images included in the commodification examples
section of the research were obtained from the popular (most liked) content shared by the

applications free of charge and publicly.

Among the findings of the research are the following; Only Fans was founded by
Timothy Stokely in 2016 and has two headquarters in London and the United Kingdom.
The application, which has parental guidance and +18 age limit for use, reached more
than 1 million downloads and had 150 million active users in 2022. In the application,
which defines itself as an entertainment and television application, users earn money by

selling +18 images.

Only Feetfinder received the application, which is planned to be established by
Michelle Guinhart in 2019 and launched in 2020 through a website setup and is still under
development. The number of active users of the application, which reached more than 10
thousand downloads in 2022, reaches 700 thousand. The application, which has parental
guidance and +18 age limit, defines itself as a social entertainment site. Within the
framework of the application, users earn money by selling their foot photos. This situation

causes the human body to become a commodity.

In the common functions findings, it was seen that the Login, Home, Different
Concepts, Discover, Search, Message and Payment activities were common functions in
both applications. In both applications, entries were made via e-mail and a four-function

Home button was found. Various content that users can access within the framework of
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different concepts has been observed. Free publicly available popular content is available
in the (Discover) section of both apps. In addition, applications include active search
activity (Search), sending messages (Message) in paid profiles, payment information

(Payment) for the activation of profiles.

The similarities of the applications with social media platforms may cause the
functions on which the applications are installed to be overlooked. Although these
applications are similar to social media platforms, they include body commodification
and body display activity. The similarities of these applications with social media
platforms are listed as follows.

The Only Feetfinder app is similar to other social media platforms in many ways.
It has 7 common features with Instagram and Youtube and 5 common features with
Facebook. It has many similarities with Instagram, Facebook and Youtube, especially in
terms of messaging, photo and video sharing. This similarity is further strengthened by
the fact that it contains search buttons and features like liking. Although the Only
Feetfinder application increases its similarities with Instagram due to its discover and
follow buttons, it differs from this application as it does not allow commenting. However,

selling the created content with money is similar to YouTube's join button.

When the activities of the applications for body display and commodification of
the body are examined; The Only Feetfinder app is similar to other social media platforms
in many ways. It has 7 common features with Instagram and Youtube and 5 common
features with Facebook. It has many similarities with Instagram, Facebook and Y outube,
especially in terms of messaging, photo and video sharing. This similarity is further
strengthened by the fact that it contains search buttons and features like liking. Although
the Only Feetfinder application increases its similarities with Instagram due to its discover
and follow buttons, it differs from this application as it does not allow commenting.

However, selling the created content with money is similar to YouTube's join button.

The Discover section of the Only Feetfinder app features free videos from popular
creators. Users can access locked content by paying a fee. Foot fetishist users who do not
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write payment information on their profile information cannot access locked content.
OnlyFeetfinder app also creates foot images for users. These options include not only

women's but also men's content.

In the OnlyFans application, there are popular free content producers with the
most views in the Creators button. These contents are diversified with the Genres button.
Videos of free content creators are available in many genres such as fitness, music, food,
art. There is no obscenity in the videos of the user who creates free content within the
framework of different genres. However, when they go to the private profiles of content
producers, they state that they produce obscene content. Users need to pay to view this
content. Content producers who do not contain any obscenity in free content earn money

by exposing their bodies, regardless of male or female, in paid content.

As a result, people of all ages can be exposed to violent incidents, rhetoric that
fuels gender or racial discrimination and glorifies destructiveness with internet
technologies more easily than ever before. In order to protect especially vulnerable users
from these dangers, it is important that digital literacy is implemented in practice rather
than given as information, and that these practices are imposed on the public. Within the
framework of media literacy and digital literacy, the protection of the values that are seen
as the privacy of the individual is instilled and the dangers that may arise as a result of
the exposure of the body are defined. The media literacy course comes to the fore in order
to prevent dangers such as harassment, psychological, social pressure, bullying, theft, and
rape that may develop as a result of private information and body exposure. The
dissemination of media literacy in municipal courses in public institutions is one of the

methods that can achieve the purpose of informing, organizing seminars on the subject.

It is an important gain to use many billboards, posters and brochures in real social
areas instead of just digital platforms to emphasize the dangerous aspects of new media
and to carry the events to real areas. Emphasizing the dangers that may occur due to body
exposure and commodification of the body in public service ads can also create

awareness. In order to protect children from this danger, keeping virtual media behaviors
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under control, parents having information on the subject can provide the privacy
perception of future generations, safe movement in virtual media and taking precautions

against the dangers that may arise from body exposure.
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