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YENI MEDYADA BEDEN TESHIRI VE VUCUDUN
METALASMASI UZERINE INCELEME: ONLYFANS VE
ONLY FEETFINDER UYGULAMALARI

Ozlem Baris” Segah Yesilyurt ™

Ozet

Internet tabanli aglarda kiiresellesme neticesinde ortaya ¢ikan icerik ve icerik iireticisi gegitliligi,
internet diinyasinin yalnizca eglence ve haberlesme amaciyla kullaniimasuun disinda yeni
islevlerin ortaya ¢tkmasina imkdn tammugtir. Bu islev ¢esitliligi olumlu olabilecegi gibi olumsuz
durumlarin  yasanmasina da sebebiyet verebilmektedir. Ozellikle sanal aglar aracihigiyla
gerceklestirilen faaliyetlerin  bazilarindan icerik iireticileri ulastiklar: kitleler sayesinde
ekonomik gelir elde edebilmektedir. Bu durum bireylerin ekonomik gelir ve beden teshiri
konusunda arasinda dogrudan bir iliski yaratmaktadir. Internet tabanh aglarda mahremiyet
oncelikle bireyin kendini ve ¢evresinin koruma amacuiyla ¢esitli simirlarla ¢ercevelenirken internet
tabanli aglarin ekonomik gelir haline gelmesi sonucunda goriintiilenme, izlenme, paylasiima,
begenilme gibi faaliyetler neticesinde beden teshiri normallegmesi, internette beden teshirinin
ekonomik gelire doniismesi, viicudun metalagmasi ortaya ¢ikmaktadir. Mahremiyet algisindaki
degisim ile ekonomik kaygilar toplumlarda inang, deger yargilar ve ¢esitli kurallarin tahribe
ugramasina neden olmaktadwr. Bu ¢alisma internet tabanl yeni medya araglarindan OnlyFans
ve Only Feetfinder uygulamalarini beden teshiri ve viicudun metalasmasi ¢ercevesinde nitel
betimsel yontem ile incelemektedir. Arastirma kapsaminda uygulamalar incelenmekte, beden
teshiri ile ekonomik gelir elde etme durumlari sorgulanmaktadir.
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EXAMINATION ON BODY DISPLAY AND
COMMERCIALIZATION OF THE BODY IN THE NEW
MEDIA: ONLYFANS AND ONLY FEETFINDER
APPLICATIONS

Ozlem Baris” Segah Yesilyurt ™
Abstract

The diversity of content and content producers that emerged as a result of globalization in
internet-based networks has allowed the emergence of new functions besides the use of the
internet world only for entertainment and communication. This diversity of functions can be
positive as well as cause negative situations. Especially from some of the activities carried out
through virtual networks, content producers can earn economic income thanks to the audiences
they reach. This situation creates a direct relationship between individuals' economic income and
body display. While privacy in internet-based networks is primarily framed by various borders
for the purpose of protecting the individual and his/her environment, as a result of internet-based
networks becoming economic income, body exposure becomes normalized as a result of activities
such as being viewed, watched, shared, and admired, body exposure turns into economic income
on the internet, and the body becomes commodified. The change in the perception of privacy and
economic concerns cause the destruction of beliefs, value judgments and various rules in
societies. This study examines the applications of OnlyFans and Only Feetfinder, which are
internet-based new media tools, with descriptive method within the framework of body display
and commodification of the body. Within the scope of the research, practices are examined of
body expositions and economic income are questioned.
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GIRIS

Dijitallesme neticesinde degisen mahremiyet kaliplar1 sosyal medya
platformlarinda aninda duy dénemi aninda goér donemine evrilmistir. Siradan insanlarin
siradan olmadiklarin1 kanitlama c¢abasi giderek ekonomik gelir elde etme girisimine
dontismiistiir. Giderek soyutlasan ve sinirlar1 belirsizlesen mahremiyet kavrami zaman
zaman izlenme ve tiklanma yarisina doniismiistiir. Sosyal medya platformlar: tzerinde
belirli yasal smirhliklarla gerceklesen mahrem goriintli paylagsma faaliyetleri
uygulamalarin da islevinin degismesi sonucunda sosyal medya platformu 6zelliklerini
yiiklenerek beden teshiri gerceklestirilen alanlar haline gelmistir (Elias, 2002, s. 11).
Siradan bireylerin siradan olmadiklarin1 kanitlama ¢abasi ile girdigi popiilerlesme
yarigmasi begenilme, izlenme, takip edilme arzusu bir sonraki adimda erisilen kitlenin

gelir kazanma faktorii haline gelmesini saglamistir.

Geleneksel medyada izler kitle olusturmak ve kar elde etmek amaciyla baslanan
beden teshiri 6zellikle sosyal medya platformlarinda yayginlasarak gelir elde etme
girisimleri olusturmus, bu durum da beden teshirinin meydana geldigi ¢esitli sosyal
medya platformu benzeri uygulamalar1 aciga ¢ikarmistir. Beden teshiri ile gelir elde
edilen uygulamalarin sosyal medya platformlarina benzemesi ya da sosyal medya
platformu cercevesinde beden teshirinin gerceklestirilmesi tiim toplumun bu durumu
kabul etmesi, onaylamasi ya da mesrulastirmasi anlamina da gelebilmektedir (Han, 2017,
s. 11). Gerek bu uygulamalar1 kullanan bireylerin diger insanlarin “mahrem” kavraminin
ayni oranda evrildigini diistinmesi gerekse diger insanlarin mahremlerinin tehlike altinda
tutulmas1 uygulamalarin yayginlagmasi ve normallestirmesi neticesinde gelismektedir.
Dolayistyla mahrem kavraminin tahrip edildigi beden teshirini mesrulastiran uygulamalar
hem toplumdaki bireyleri hem de sanal dlemde konumlanan gocuklari tehlike altinda
birakmaktadir (Priele & Matthes, 2020, s. 5).

Bu calisma da beden teshirinin mesrulastigi uygulamalardan OnlyFans ve Only
Feetfinder uygulamalarint beden teshiri ve viicudun metalasmasi c¢ergevesinde

incelemekte ve meta haline gelen bedenin toplumda yarattigi tehlikeleri ortaya
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koymaktadir. Uygulamalar sosyal medya platformlartyla benzer 6zellikler tasimalarma
ragmen bedenin teshirine yonelik girisimleri ve bu girisimlerin ekonomik yo6nii sebebiyle

birbirinden ayrilmaktadir.
1. Yeni Medya ve Mahremiyet Algisi

Geg¢misten bugiine kadar kitle iletisim araglarinin insanlar iizerindeki ¢esitli etkileri
tartistlmistir. Bu araglarin sundugu igeriklerin de insanlar {izerinde etkisi yiiksek
olmustur. Buna gore kitle iletisim araglarinin insanlar arasindaki etkilesim potansiyelini
de en yiiksek seviyeye ¢ikarabildigi sdylenebilmektedir. insanlar icin dijitalde yeni bir
ortam sunan mecranin adi yeni medya olarak tanimlanmaktadir. Askeri amagclarla
kullanima giren internet sayesinde kiiresel diinyadaki insanlara yeni dijital mecralar
acilmustir. Internet ve bilgisayarn entegrasyonunun hiz kazanmasi bugiin pek ¢ok yeni

teknolojik araglarin ortaya ¢ikisiyla iligkilidir (Binark, 2007, s. 21-22).

Mahrem sozciigii ise Arapga kokenli olan haram kelimesinden tiiremistir. Gizli ve
sir anlamlar1 tagimaktadir. Mahrem kelimesi gunlik olarak aile yasami, gizlilik gibi
anlamlarda kullanilmaktadir. Mahremiyetin niteligi kisiden kisiye farklilik
goOstermektedir. Kisinin mahrem alaninm i¢giidiisel olmadigini, yasarken ortaya ¢ikan
bir ihtiya¢ oldugu ortaya ¢ikmustir. Buna gore bu kavram kisilerin yer alan zaman ve
konuma gore de niteligi degisiklik gdstermektedir (Oztekin & Oztekin, 2010, s. 530).

Elias’a (2002, s. 32) gore, mahremin kamusal alandaki ayriminda modernlesme
Oncelik olarak ele alinmaktadir. Yeni medyada kullanicilarin takip edildigini, ne kadar
zaman harcadiklarini, hangi gorsele ilgi gosterdiklerini hesaplayan algoritma hesaplar1
bulunmaktadir. Boylece kullanicilarin mahremiyeti savunmasiz sekilde desifre
olmaktadir. Yeni toplum diizeni ile bireysellesen alanlar kamusal alanlardan geri
cekilmeye baslamistir. BOylece mahrem alanlarda yapilan davranislarin toplumsal

alanlarda yapilmasi kusur sayilmistir.

Daha sonra yeni medya teknolojileri ile yatak giysileriyle toplum karsisina
¢ikmanin ayip goriildiigii donemler Facebook, Instagram gibi sosyal medya platformlari

icin geride kalmis mahremiyet neredeyse ortadan kalkmistir. Bu durum bireylerin
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bagkalarmin hayatlarini izleme ihtimalini de giderek artirmustir. Ozellikle “Naked and
Afraid” ve “Dating Naked” adli programlar biiyiik oranda etkili olmustur (Kalaman,
2016, s. 98-102). Ozellikle zamanla toplumsal degerler, inanglar ile kurulan kiiltiir
dejenere olmus ve insanlarin 6znelliklerini daha ¢ok 6n planda tuttugu asimetrik
gozetlenme ve gozetlemenin olugmasina yol agmistir (Castells, 2008, s. 45). Bu durum
ise izlenme ve izletme faaliyetlerinin umursanmaz tavrini agiga c¢ikarmistir. 15-20 yil
once kullanicilar mahrem bilgilerini gizli tutmay1 arzu ederken son dénemlerde bu gizlilik
popiiler bir ifsa yarigina déniismiis ve mahrem alan1 tamamen yok olmustur (Kalaman,
2016, s. 101).

1.1. Teshir Toplumu

Teshir kelimesi Arapca kokenli bir sozciiktiir. Anlam1 “sergileme, herkese ilan
etme, ¢ekistirilmek”dir (Tlrk Dil Kurumu, 2022). Teshir kavrami genellikle gosterme
anlaminda kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda esasinda gdstermenin ya da gosterilmenin
arzulandigi bilingli bir sergilenme durumudur. Teshirde amag her ne kadar salt kendini
gostermek gibi goriinse de asil amag gosteri nesnesiyle donatilmis benligin ya da sosyal

var olusunun sergilenmesidir.

Toplumsal hayatta teshircilik ar ve mahremiyet duygulari ile iligkilidir. Bedenin
gizli bolgelerinin desifresi ve tahrip edilmesi anlaminda kullanilmaktadir (Soydan, 2009,
S. 2). Buna gore, kars1 cinste arzu, utang ya da korku uyandiran cinsel bolgeler mahrem
alanlar olarak tanimlanmaktadir. Cinsel bolgelerin sergilenmesi ya da 6zel ¢camasirlarin
uygun olmayan ortamlarda ortaya ¢ikarilmasi teshircilik olarak degerlendirilebilir. Cinsel
bolgelerin sergilenme davranisi disaridan da agik bir sekilde goriindiiglinde teshircilik

oldugu soylenebilir.

Teshircilik toplumunda hemen hemen her sey ifsa edilmis ve ortaya serilmistir.
Insan bedeninin higbir smir bulunmadan teshir edilmesi, toplumun rontgencilik anlayisim1
aciga cikarirken bu dogrultuda pornografinin de kolaylikla yayilmasini saglamigtir.
Estetik kayginin olmadigi, estetigin yoksun oldugu cinsellikler pornografiyi

vurgulamaktadir. Gayri mesru ve kabul edilemez ikon ve semboller pornografik gorunt
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olarak tanimlanmaktadir (YUksel, s. 185). Buna gore pornografi var olan ve kabul edilen

diizenin disin1 temsil etmektedir.

Teshircilik medya alaninda siklikla goriildiigii gibi internet ortaminda da ayni
yogunlukla agiga ¢ikarilmaktadir. 1980’11 yillarin ortalarinda ilk kez ¢evrim i¢i cinsellik
kendisine yer bulmustur. 19. yiizyilda 6nce erotik daha sonra pornografik fotograflar
ortaya ¢cikmistir. Yayginlasan fotograflar ile sanatin estetiginden uzaklasilmistir. Acik ve
secik fotograflar genis kitlelere ulagsmustir. Buglin internet Gizerinden cinsel tatmin sosyal
medyada da kendisine yer bulmaktadir. Bu yerler web sitelerinde pornografik, cinsel

iliski, cinsel egitim gibi farkl nitelikteki olgular1 igermektedir (Mas, 2018, s. 311).

Cep telefonlarinin internet ile entegrasyonu sonucunda fotograf ve videolar hizli
bir sekilde dolasima girebilmektedir. Bu durum pornografik video ve fotograflarinda
giindelik yagama kolaylikla sizabilmesine neden olmaktadir (Hyde, 1986, s. 108). Sanal
gergeklik ile fiziki gerceklik i¢ ice geemis durumdadir. Gormedeki yanilsamay1 artiran
sanal gergeklik giindelik hayatin parcalarini birlestirmede zorluk ¢ikarmaktadir. Clinkii
giindelik hayatin varligin1 gérmedeki yanilsamaya birakmaktadir. Gérme ile kurulan
etkilesim yerini gozetlemeye birakmaktadir. Gozetlemeye dayali toplumsallasma teshir

etmeye dayali bir etkilesim ortaya ¢ikarmaktadir (Demirci, 2004, s. 21-22).
1.2. Ciplakhgin Popiilerlesmesi

Sosyal medyada yogun olarak karsilagilan beden teshirinin popiilerlesmesi tarihi
olarak 19601 yillara medyada uluslararast yaymn organlarinda meydana gelen
kiiresellesme sonucunda gergeklesmistir. Ozellikle kiiresellesen reklamcilik sektdriinde
kadin ve erkek bedeninin belirli standartlar ¢ercevesinde sinirlandirilmast ve reklam
ogelerinde seksi, dikkat ¢ekici beden kullaniminin sonucunda topluma sunulan
reklamlarda ¢ok fazla kadin ve erkek viicudu yer almaya baslamigtir (Priele & Matthes,
2020, s. 5). Reklamda yer alan ¢iplaklik neticesinde daha fazla etkilenme ve markanin
hatirlanmasi etkisini fark eden reklam sirketleri firmalarin olumlu etkilenmeleri ic¢in

cinsel ¢ekiciligi 6n plana ¢ikarmistir. Olusturulan reklamlarda kadinlarin daha sik yer
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aldig1 ve bu kadinlarin belirli rollerle belirli yas araliklarinda geng bir goriiniimle

stereotipiler halinde ¢izildigi goriilmiistiir (O’Neill, 2014, s. 34).

Avrupa'da yaymlanan dergilerde, televizyon reklamlarinda siklikla gzlemlenen
kadin ve erkek viicudu kiiresellesme ve kiiresel medya iiriinlerinin tiim diinyada yayilmas1
neticesinde Tiirkiye'de de goriilmeye baslamistir. Kiiresel bir strateji olarak kullanilan ve
cinsel tasvir sayesinde daha fazla kar etmeyi isteyen reklamcilik sirketleri tiikketicinin
dikkatini cinsel dgelere c¢ekerek iirlinlerinde maksimum satis saglamayir amaglamistir

(Nelson & Paek, 2008, s. 719).

Dijital medya sosyal medya platformlarinda ¢iplaklik ve beden ideallestirilmesi
heniiz olusmamigken televizyon ve sinema sektoriinde olusturulan igerikler kadin ve
erkek bedeninin ¢iplak ve dikkat c¢ekici halinin izler ve okur kitlesine sunmaya
baslamistir. Oncelikli olarak ¢iplak beden sunumu ile ekonomik gelir kazanimi saglama
durumu bu alanlarda izler kitlenin dikkatinin g¢ekilmesi ile gergeklesmistir (Toepfer,
2003, s. 150). Dizi ve filmlerde yer alan oyuncu kadrolarinda viicutlarin sergilenmesi
ideallestirilmis viicut tipini de ortaya ¢ikarmistir. Dijital medyanin kiiresel etkisi bu ideal
viicut goriiniimiiniin tiim diinyada ayn1 sekilde algilanmasina neden olmustur. Bdylece
unluler oyuncular sarkicilar gibi tinliilerin ideallestirilmis beden vurgusu sosyal medyada

popiiler bir bi¢imde kendini ortaya ¢ikarmistir (Jones, 2010, s. 260).

Nelson’un 2005 yilinda hazirladigi ‘Predicting Cross-Cultural Differences in
Sexual Advertising Content in a Transnational Women’s Magazine’ adli ¢alismada
Cosmopolitan dergileri lizerinde yer alan ¢iplak bedenlerin bulundugu reklamlar analiz
edilmistir. Calismada ¢iplaklik 6lgegi gelistirilmis ve kullanilmistir. Cin, Brezilya, Gliney
Kore, Hindistan, Fransa, ve Tayland’da arastirmaya tabi tutulmus ve ¢iplaklik bulunan
gorseller Olgekte cok daha fazla puan almistir. Bu durum ¢iplaklik bulunduran medya
iceriklerinin dikkat ¢ekici oldugunu ortaya koymaktadir. Yeni medyada yer alan
etkilesimlilik neticesinde bireyler goniilli bir beden teshiri ve kisisel bilgi ifsasi
benimsemeye baslamistir (Nelson M. P., 2005, s. 375). Kisinin kendi rizas1 olmasiyla
birlikte mahremiyet algis1 degismis ideal bedenin begenilmesi ve sergilenmesi i¢in

medyada kullanicilara sunulan viicut, popiiler bir hale gelmistir. Popiilerlesen viicudun
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sergilenmesi birey i¢in begenilme, izlenme ve statii kazanma anlamina geldiginde
ciplakligin popiilerlesmesi yaygin bir hiz kazanmistir (YUksel, 2009, s. 183-186).
Dolayisiyla bireylerin ¢ok sayida goriintiilenme, begenilme, izlenme, yorum alma gibi
faaliyetlerle daha fazla popiilerlesmesi bu durumun normallesmesi ve yayginlagmasi
sonucunu dogurmustur. Gerek sosyal medya platformlar1 gerekse icerik tireticileri daha
fazla begeni, yorum, goriintiilenme alabilmek i¢in bedenlerini ¢iplak bir sekilde ifsa
etmeye baglamistir (Kalaman, s. 104). Bdylece bireyin 6zel alan1 ortadan kalkarken beden
ifsasinin da kimlerle paylasilip kimlerle paylasilamayacagi yargisi da dikkatlerden
kagmustir.

1.3. Giinliik Yasamda Mesrulasan Ciplakhk

Bireyin giinliik yasamda ¢iplakligi normal olarak degerlendirmesinin en énemli
aktorlerinden biri medya icerikleri olmaktadir. Reklam filmlerinde giizel, ¢ekici, estetik
vicutlu, geng, makyajli, bakimli kadmlarin ve kasli, yakigikli, prestijli erkeklerin
bulundurulmasi1 ve bu insanlarin viicutlarinin sergilenmesini izler kitlenin yasanilan
durumu normal olarak algilanmasina neden olmaktadir. Bununla birlikte dizi ve filmlerde
viicutlarinin belirli bolgelerin teshir eden ve sergileyen oyuncularin bulunmasi daha
toplumun bu goriintiilere alismasini saglamaktadir. Senaryolarda yer alan cinsellik iceren
sahneler reyting ve gise gelirini artirmayi1 saglarken toplumun bu gorselleri normal bir
durum olarak algilamasina neden olmaktadir (Kavi & Akyol, 2020, s. 153). Normal
olarak algilanan bu durum gerek ¢ocuklarin ahlaki, karakteristik, zihinsel sureclerini
olumsuz etkilerken taciz, tecaviiz gibi olaylarn artmasina sebebiyet vermektedir. Ote
yandan yeni medyanin dzgiirlestirici yoniine vurgu yapmak gerekirse dijital medyanin
LGBT bireyler icin bir kabul ve gorunurluk alani1 oldugu da disiiniilmektedir. Farkli
cinsel kimliklere sahip olan bireylerin varliklarinin kabul edilmesi i¢in beden teshirinde
bulunmasi ya da genel toplumsal ahlak yargisina bir direng gosterilmesi olarak da
yorumlanabilmektedir (Attwood & Smith, 2011, s. 11). Bireylerin diren¢ gosterdikleri
toplumsal kaliplar ekonomik bir mahremiyet se¢imini de agiga ¢ikarmustir. Ozel ve

kamusal alanin ayrildigr mahremiyetin korunmas1 yoniindeki diisiinceleri igeren liberal

451



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

mahremiyet sdylemi halk ve tiiketicilerin mahremlerinin ifsa edildigi kapitalist

mahremiyet algistyla birlikte ortaya ¢ikmistir (Kalaman, s. 105)

Bireyler kadar sirketler de sosyal medya platformlarinda goriiniir olmay1 ve daha
fazla hedef kitleye ulasmay1 amaclamaktadirlar. Sosyal medyada popiiler olmanin farkli
yontemleri bulunmaktadir. Genis bir kitleye seslenmenin ve itibar kazanmanin 6nemli bir
etkileyicisi olarak beden ifsasi, seksi fotograf paylagimi 6n plana ¢ikmaktadir (Duman &
Ozdoyran, 2018, s. 88). Belirli bir kitleye hitap etmek kullanicilar1 etkilemek ve
yonlendirmek sosyal medya kullanicisin1 bir fenomen haline getirdiginde firmalar bu
fenomenlerle iletisim kurarak {iriin tavsiyesi ve reklam yapma teklifleri ile is birlikleri
gerceklestirmektedir. Bu is birliklerinden ekonomik gelir kazanan fenomenler daha fazla
kesime seslenebilmek, dikkat g¢ekiciligi artirmak i¢in estetik goriiniim kazanarak daha
fazla beden teshiri gergeklestirmektedir (Korkmaz, Tolunay, & Dal, 2018, s. 859). Bu
durum zaman zaman bedenin ekonomik gelir olarak tanimlandigi platformlara dogru

evrilmektedir.
1.4. Medyada Bedenin Metalagsmasi

Metalasma emek siireci ile ortaya g¢ikan iirlinliin degerinin farkli bir meta ile
karsilanmas1 anlamina gelmektedir. Kapitalist toplumlarda metalarin karsilig1 olarak para
kullanilmaktadir meta degisimi para ile {iriin degisimi olarak diisiiniilmektedir. Kavram
Karl Marks tarafindan ortaya atilmis “satin almak i¢in satmak” tanimiyla genellenmistir
(Marks, 2016, s. 61-81). Metanin satilmasi o {irliniin para karsiliginda ticari bir tirtinlin
mal haline getirilmesi anlamini1 tagimaktadir. Metanin iireticisi iiriiniinii satarak para
kazanmakta boylece yeni bir meta sahibi olmaktadir (Dagtas & Yoldas, 2020, s. 68). Her
toplumun kendi iiretimini gergeklestirdigi diinyada degisim {iriiniinlin degeri oldukca
onem tasimaktadir. Ozellikle maddi kosullarm toplum tarafindan iiretilmesi degerin

toplumca belirlenmesi bi¢im ve formlarin iiretilmesini saglamaktadir.

Dijitallesen toplumda ise en belirgin meta iretilen igerikler olarak
tanimlanmaktadir. Dijital metanin soyut bir emek siireciyle olusturuldugu yargisi kabul

edilmektedir. Bu yarginin temel kabulleri iiretimin zamandan ve mekandan bagimsiz
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olmasindan kaynaklanmaktadir (Duman & Ozdoyran, 2018, s. 79). Terranova, (2000, s.
33) Facebook, Twitter gibi sosyal medya platformlarini yalnizca iletisim aract degil ayni
zamanda kar ve deger lireten bir ara¢ olarak nitelendirmektedir. Ona gére mibadele
degeri begeni, yorum, goriintiilenme gibi dijital faaliyetler olabilecegi gibi direkt maddi
kazanglarin elde edilmesi de miimkiin olmaktadir. Marks ¢ok sayida emek iiriiniiniin

degerini belirleyen meta degisimini “pazar” olarak nitelemektedir.

Ciplak viicut fotograflarini gelir elde etmek icin kullanilmasinin tarihi oldukca
eskiye dayanmaktadir. Onceleri tezgah alt1 ve gizli bir bi¢imde satilan fotograflar
Fransa'da kartpostallarda ¢iplak kadin gorsellerinin basilmasiyla halkin kolayca eristigi
ticari metalar haline gelmistir. Ciplak fotografciligin halk arasinda kabul gormeye
baslamasi ile birlikte dergilerde kadin viicutlar1 basilarak satilmistir. Hugh Hefner
tarafindan hazirlanan 1953 tarihli Playboy dergisi ¢iplak ve yar1 ¢iplak kadin
fotograflarinin bulundugu gorselleri satmaya baslamistir (Mayer, 2005, s. 310).

Igerisinde ¢iplak viicut bulunan fotograflarin daha fazla satilmasiyla birlikte
televizyon programlarinda ve reklam filmlerinde de ¢iplak kadinlarin ve erkeklerin yer
aldig1 goriilmiistiir. Oncelikli olarak iicretsiz ve goniillii olarak viicutlarmi sergileyen
bireylerin bulundugu filmlerin yer almasi isletmelerin bu konuda rekabete gelismesine
neden olmustur (Jones, s. 259). Endiistrinin biiyiimesi ile birlikte belgesel filmlerin yani
sira en c¢ekici ve genc¢ kadinlarin yer aldigi televizyon programlar1 pazarlamaya
baglamistir. Bu sayede gerek ekonomik kazang saglanirken gerekse de bedenin ideal
yerlestirilmesi ortaya ¢ikmustir. Ciplak viicudun televizyon programlarinda ve
reklamlarda ilgi ile izlenmesi yatirimcilar1 bu alanda pazarlanabilecek popiiler bir 6ge

oldugu kanisina eristirmistir (Mayer, s. 313).

Igerisinde genis bir izleyici kitlesi ve biiyiik bir kar oran1 bulunduran ¢iplaklik
yeni medyada etkilesim ve is birligini kolaylastirarak igerik {ireticilerinin cesitliligi
kazanglar elde ettigi nemli unsurlar haline gelmistir. Ciplakligin ve viicudun sergilendigi
gorsellerin  bulundugu igeriklerin olusturulmasi izlenme, begenme, Yyorumlanma
faaliyetlerini bulundurdugundan reklam sirketleri de bu igerik iireticileri ile is birligi

yapmay1 karli bulmaktadir (Waskul, 2002, s. 199).

453



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

Geleneksel medyada kullanilan ¢iplaklik iceren gorseller ile yeni medyada
olusturulan c¢iplaklik bulunduran igeriklerin ama¢ bakimindan farkli noktalar
bulunmaktadir. Bu noktalardan en 6nemlisi geleneksel medyada paylasilan ¢iplaklik
bulunduran iceriklerin belirli bir kitle igin, belirli smirlandirmalar, yasal gergeveler
icerisinde sunulmasidir. (Mas, 2018, s. 311). Yeni medyanin 6zgiirlikk¢ii yoni ise daha
az siirlandirma igermektedir. Zaman zaman yeni medyada yer alan ¢iplakligi kendin yap
pornografisi olarak tanimlayarak goniillii ve esitlik¢i bir cinsel algi yaratmay1 amaclayan
ortalama insanlara vurgu yapilmaktadir. Bu bakis agis1 esitlik¢i bir cinsellik {itopyast
yaratirken ayni zamanda {retim araglarmin da demokratik kullanilmasi ile
eslestirilmektedir. Medyanin kiiresel bir endiistri oldugu diisliniildiigiinde kar elde
edebilmek amaciyla ¢iplaklik igeren dgelerin kullanimi dogal karsilanmaktadir (Delva &
Gonzalez, 2022, s. 242).

Yeni medyada paylasilan ¢iplak gorsellerin sanat¢i bedenleri amator sanatgi
bedenleri ¢ergevesinde teshir edilmesi aracili teshircilik kavrami ile agiklanmaktadir
aracili teshircilik ¢evrim i¢i katilimcilarin gesitli iletisim araglari ile kismi ya da tamamen
ciplak fotograflarinin ifsa edilmesiyle meydana gelmektedir. Kullanicilar bu
platformlarda amator sanatgi ya da siradan kullanici giplak bedeni gérmektedir (Attwood
& Smith, s. 15). Bu platformlarin flort veya “chat’lesme platformu oldugu yargisi
bulunmaktadir. Kiiresel ¢apta kullanim imkan1 saglayan internet ortaminda viicut ifsasi
ile kar elde eden ve ticari kazang saglayan kullanicilar ortaya ¢ikmustir. Bu kullanicilar
kendi bedenini bir ticaret tirtinii haline getirmeyip baskalarinin viicuduyla ticaret yapmak
isteyen sayfalar ve wuygulamalar igerisinde yer almaktadir. Gelistiriciler diger
kullanicilarin kendi bedenlerini ifsa ederek kazang elde etmelerini saglarken bu kazangtan

belirli oranda pay almaktadir (Mas, 2018, s. 309).

Yeni medyada sosyal medya platformlarinin insa edilmis ideallestirilmis beden
algisin1 yayan ¢iplaklik igeren gorsellerinin disinda yalnizca ¢iplakligi ve ciplakligt
pazarlayan kimi web siteleri ve uygulamalar bulunmaktadir. Bu uygulamalarda Ucretsiz
icerik yiikleme, goriintiileme boliimleri, fotograf, video, ddeme ekranlari, yiiksek puanli

gonderiler, tartigma panolari gibi alanlar igermektedir (Hepp, 2012, s. 46). Bu
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uygulamalar her ne kadar sosyal medya platformlar1 gibi mesajlasma, kesfet, takip et
butonlarina sahip olsa da seks is¢iliginin online bir formunu kullanicilara sunmaktadir.
Ote yandan bu islemler kullanicilarin sahsi izinleri dogrultusunda gergeklestirilebilecegi

gibi anonim ve sahte hesaplar aracilig1 ile de gerceklestirilebilmektedir.

2. Arastirmanin

2.1. Amaci ve Onemi

Bu c¢alismanin amaci sosyal medya platformlarinda ortaya ¢ikan bedenin
metalagmasi1 konusunu gozle goriiliir hale getirmektir. Arastirmanin diger amaci sosyal
medya kullanim yas oraninin giderek kiiciildiigii bir diinyada sosyal medya platformunda
ve uygulamalarda ¢ocuklarin tanik olabilecegi, olumsuz etkilenecegi kullanim iglevinin
belirginlesmesini saglayarak cesitli 6nlemlerin alinmasina yardimci olmaktir. Arastirma,
beden teshirinin gerek sosyal medya kullanicilarinin davraniglarina gerekse giindelik
yasama yansimalarina deginerek bir toplumsal ¢6ziilmeyi ve ahlak kurallarinda meydana
gelen tahribi somut hale getirmek agisindan 6nemlidir. Bununla birlikte sosyal medya
platformlar1 gibi goriinen farkli islevlerdeki uygulama kullanicilarinin beden ve ahlak
algisin1 degistirerek toplumun insan bedenine bakis acisini farklilastirmaya ve bedenin

metalagmasini mesrulastirmaya neden olabilecegini agiklamaya c¢aligmaktadir.

2.2. Arastirma Sorular
Arastirmaya kaynaklik eden sorular su sekilde siralanmaktadir;
1.Yeni medyada ve mobil uygulamalarda beden teshiri nasil ger¢eklesmektedir?
2.Uygulamalar beden teshiri ve viicudun metalagmasinda nasil rol oynamaktadir?
3. Viicudu metalastiran uygulamalarin sosyal medya platformlariyla benzerlikleri
nedir?
2.3. Yontemi
Arastirma nitel bir betimleme yontemi ile hazirlanmistir. Arastirma bulgular
uygulamalarin ortak Ozellikleri, ortak fonksiyonlar, sosyal medya platformlar: ile

benzerlikler, metalasma ornekleri temalari ¢er¢evesinde ele alinmastir.
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Arastirmada kullanilan betimsel ydntem ile var olan bir durum yorumlanarak
okuyucu ile bulusmaktadir. Bulgular o6zetlenmektedir ve bulgular {izerinde
karsilastirmalar yapilabilmektedir (Kitzinger, 1995, s. 299). Arastirma sorulari
cercevesinde temalar ve kategoriler altinda toplanan bulgular betimlenmektedir. Elde
edilen bulgular gorseller ile desteklenmektedir. Bulgularin tanimlanmasi ve agiklanmasi

arastirmanin gii¢lii bir caligma olmasi i¢in 6nem barindirmaktadir (Baltaci, 2019, s. 379).

2.4. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evreni insan viicudunun metalagsmasini saglayan ve viicudun teshir
edilmesine imkan veren mobil uygulamalardir. Arastirma Orneklemi ise viicudun
metalasarak agiktan bir gelir kaynagi haline gelmesini saglayan OnlyFans ve Only
Feetfinder uygulamalaridir. Arastirmanin 6rnekleme yontemi ise amacgli 6rnekleme

teknigi olarak belirlenmistir.

2.5. Kapsam ve Simirhhk

Arastirmanin kapsami beden teshiri ile dogrudan viicudun metalagsmasini ve gelir
kaynagi haline gelmesini saglayan mobil uygulamalardir. Bu sebeple dolayli olarak beden
ifsasina ve viicudun metalagsmasia neden olan sosyal medya platformlar1 6rnekleme
dahil edilmemektedir. Arastirmanin metalagsma 6rnekleri kisminda yer verilen gorseller
uygulamalarin iicretsiz ve herkese acik bir bicimde paylastig1 popiiler (en ¢ok begenilen)

iceriklerden edinilmistir.
3. Bulgular

Aragtirma bulgular1 6zellikler, ortak 6zellikler, ortak fonksiyonlar ve metalasma

ornekleri temalari altinda siralanmistir.
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3.1. Ortak Ozellikler

Uygulamalar OnlyFans (OFTV) Only Feetfinder
Kurulus Tarihi 2016 2020
Gelistiriciler Timothy Stokely Michelle Guinhart
Merkezleri Londra, Birlesik Krallik  Paris

Yas S +18 +18

Indirme Sayisi 1 milyon + 10 bin +
Kullanici Sayis1 150 milyon + (2022) 700 bin + (2022)
Tamtimlar Eglence, Tv Sosyal

Tablo 1: OnlyFans ve Only Feetfinder Uygulamalarinin Ortak Ozellikleri

Only Fans adli uygulama 2016 yilinda Timothy Stokely tarafindan kurulmus olup
merkezi Londra ve Birlesik Krallik olmak {izere iki tanedir. Kullanim i¢in ebeveyn
rehberligi ve +18 yas smir1 bulunan uygulama 1 milyondan fazla indirmeye ulasmis ve
2022 yilinda 150 milyon aktif kullanici bulundurmustur. Kendini eglence ve televizyon
uygulamasi olarak tanimlayan uygulamada kullanicilar +18 goriintiilerini satarak para
kazanmaktadir.

Only Feetfinder ald1 uygulama ise 2019 yilinda Michelle Guinhart tarafindan
kurulmasi planlanan ve 2020’de bir web sitesi kurulumu iizerinden faaliyete gecen
uygulamadir ve halen gelistirilme asamasindadir. 2022°’de 10 binden fazla indirme
sayisina erisen uygulamanin aktif kullanici sayis1 700 bine erigsmektedir. Ebeveyn
rehberligi ve +18 yas siirt bulunduran uygulama kendini sosyal eglence sitesi olarak
tanimlamaktadir. Uygulama cer¢evesinde kullanicilar ayak fotograflarini satarak para

kazanmaktadir. Bu durum insan viicudunun bir meta haline gelmesine neden olmaktadir.

Ortak Fonksiyonlar  Only Feetfinder OnlyFans

Giris E- Posta E- Posta

Home Dért Islevli Home Butonu Dért Islevli Home Butonu

Farkh Konseptler  Cesitli Konsept Secenekleri Cesitli Konsept Segenekleri

Kesfet Herkese Acik Popiiler Ucretsiz Herkese Agik Popiiler Ucretsiz
Icerik Icerik
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Search Aktif Arama Faaliyeti Aktif Arama Faaliyeti

Message Ucretli Profillerde Aktif Ucretli Profillerde Aktif
Mesajlagma Mesajlagma

Odeme Aktif Profiller I¢in Odeme Bilgisi ~ Aktif Profiller I¢in Odeme Bilgisi

Tablo 2: OnlyFans ve Only Feetfinder Uygulamalarimin Ortak Fonksiyonlari

Only Feetfinder uygulamas1 OnlyFans uygulamasina gore ¢ok daha yeni ve deneme
asamasinda olan bir uygulama olmaktadir. Uygulamanin kullanilabilmesi i¢in E- posta
ile bir kullanic1 hesabi olusturulmasi gerekmektedir. Ayrica Google ya da Twitter
hesaplar1 iizerinden kullanic1 profilleri gelistirilebilmektedir. Bu durum kullanici
olusturmay1 kolaylastirmaktadir. 10 binden fazla indirilen uygulamada Home, Search,
Message ve Profile fonksiyonlarmin bulundugu butonlar yer almaktadir. OnlyFans
uygulamasinda da kullanicilarin kendi 6zel igeriklerine ulasabilmek ic¢in E- posta
adresleri kullanilarak bir hesap olusturulmasi gerekmektedir. Tipki Only Feetfinder
uygulamasi gibi Google ve Twitter hesaplar1 araciligiyla hesap olusturulabilmektedir.
Baglantilar uygulamalarin sosyal medya hesaplarina olan benzerligini artirmaktadir. 150
milyon aktif kullanici bulunduran uygulamada Home, Notification, Add, Message,
Profile butonlar1 yer almaktadir. Gerek OnlyFans gerekse Only Feetfinder kullanicilar
icin farki konseptlerde hazirlanmis fotograf ve videolar sunmaktadir. Only Feetfinder
uygulamasimin fonksiyonlardan ilki olan “Home” butonu igerisinde Following ve
Discover olarak iki kisim bulundurmaktadir. Home butonu igerisinde yer alan Discover
kisminda popiiler icerik iireticilerinin ¢ektikleri video ve fotograflar goriintiilenirken
Following kismu ile icerik ireticileri takipgi ¢cekmektedir. Bu sayede daha fazla kazang
elde edilmektedir. Only Feetfinder uygulamasinin Search butonu ile profil olusturan
kullanicilar diger igerik {ireticilerine ulasabilmekteyken yalnizca 6deme bilgisi kayith
kullanicilar Message (chat) butonu ile kullanicilar birbirleri ile mesajlagabilmektedir.
Profil butonu i¢erisinde kullanicilarin 6deme bilgileri, kart bilgilerini yazmasi gereken bir
alan bulunmaktadir. Bu kart bilgileri yazilmadan kilitli video ve fotograflara erigim
saglanmamaktadir. OnlyFans uygulamasinin da Home butonu altinda Search arama
diigmesi yer almaktadir. Ardindan sirast ile Creators, Genres, Favorites, Recently Added,

Trending Now, Help ve Dark Mode butonlar1 yer almaktadir. Creators butonunda
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popduler, ¢ok izlenen iicretsiz igerik tireticileri yer almaktadir. Bu igerikler Genres butonu
ile gesitlenmektedir. Fitness, miizik, yemek, sanat gibi pek c¢ok tiirde licretsiz igerik
olusturucularin videolarina ulasilmaktadir. Bu videolar siradan igerikler olup
mistehcenlik icermemektedir. Dolayisiyla ilk bakista bir sosyal medya platformuna
benzemektedir. Siradan igerikler uygulamay1 bir sosyal medya platformu gibi gostererek
ticretli bir miistehcen fotograf sunumunu maskelemektedir. Trending Now butonu ise en
fazla izlenen ticretsiz videolar: kullanicilara sunmaktadir. Kullanicilarin herkese agik
iceriklere erismesi olduk¢a kolay ve ticretsizken igerik iireticilerin kisisel profillerine
erisildiginde videolarin izlenebilmesi i¢in tipki Only Feetfinder uygulamas: gibi 6deme
yapma zorunlulugu dogmaktadir. Gerek OnlyFans gerekse Only Feetfinder
uygulamalarinin sosyal medya platformlarina benzer bir¢ok yonii bulunmaktadir.
OnlyFans ve Only Feetfinder uygulamalarmin sosyal medya platformlarina olan
benzerligi uygulamalarin bir sosyal medya platformu gibi gériinmesine neden olmaktadir.
Badyle bir benzerlik ¢cocuklar gibi savunmasiz kullanicinin bilmeden bu tiir uygulamalari
indirerek kullanmasina sebebiyet verebilmektedir. Bu ortak 6zellikleri asagidaki tabloda

belirtilmektedir.

Instagram Facebook  Twitter YouTube  Only Only

Feetfinder Fans
Mesajlasma 4 4 v v/ v/ v/
Fotograf Paylasim v/ v v v v v/
Video Paylasimi v v v v/ v v
Begenme Butonu v v v v v v/
Yorum Yapma v v v v X X
Arama Butonu v v v v v v/
Kesfet v X X v v 4
Takip Etme v X v X v v
Abone Olma X X X v/ X v
Uriin Satis/Reklam ¢/ v v/ X X v/
Ucretli icerik X X X v v v/
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Tablo 3: OnlyFans ve Only Feetfinder Uygulamalarinin Sosyal Medya Platformlar: ile Benzer
Ozellikleri

Only Feetfinder adli uygulama pek ¢cok yonden diger sosyal medya platformlarina
benzemektedir. Instagram ve Youtube ile 7, Facebook ile ise 5 ortak nitelik
bulundurmaktadir. Ozellikle mesajlasma, fotograf ve video paylasimmin yapilabilmesi
bakimindan Instagram, Facebook ve Youtube ile blylk oranda benzerlik 6zellikleri
bulunmaktadir. Bu benzerlik arama butonlari barindirmasi, begenme o6zelliklerini
icermesi ile daha da kuvvetlenmektedir. Only Feetfinder uygulamasi kesfet ve takip etme
butonlarmmdan dolay1 Instagram ile benzer yonlerini artirsa da yorum yapmaya imkan
tanimadigi i¢in bu uygulamadan farklilasmaktadir. Ancak olusturulan igeriklerin para ile
satilmast YouTube’ nin katil butonu ile benzerlik gostermektedir. Bu benzerlikler
viicudun metalastirilmasina sebep olan uygulamalarin popiilerlesmesine imkan

tanimaktadir.

3.3. Metalasma Ornekleri

Only Feetfinder icerdigi 6zellikler bakimindan bir sosyal medya platformuna
benzese de uygulamanin var olus amaci ayak fotograflarimin satilarak gelire
doniistiiriilmesi olmaktadir. Bu sayede icerik olusturucular ayaklarini goniillii ifsa ederek

para kazanmaktadir.

Following Discover

Gorsel 3.1. Discover butonu Ucretsiz igerikler Gorsel 3.2. Ucretli icerikler
Only Feetfinder uygulamasmin Discover bdlimiinde popiiler igerik

olusturucularin ticretsiz sunduklar1 videolar yer almaktadir. Gorseller Ucretsiz profillere
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dogrudan paylasilmaktadir. GOrsel 3.1.’de yer alan gorsellerdeki videolar ile ayak fetisisti
kullanicilar profile ¢ekilmektedir. Profilde yer alan igerikler ise Gorsel 3.2.’de goriindiigii
gibi kilitli i¢erikler olmaktadir. Bu iceriklere kullanicilar iicret 6deyerek ulasabilmektedir.
Profil bilgilerine 6deme bilgilerini yazmayan ayak fetisisti kullanicilar kilitli igeriklere

erisememektedir.

HIGH HEELS

For your sole Dirty feetin the..

s — >
Buy - $20.00 Buy - $20.00 PEDICURE DIRTY FEET MALE

Gorsel 3.3. Ucretli icerik 6rnegi Gorsel 3.4. Only Feetfinde’de Secenekler

Ayak fotograflarnin ve videolar1 dolar iizerinden satildigi Only Feetfinder
uygulamasi yalnizca ayak fotograflarmin satilmasini saglamayip ayni zamanda ayak
fetigistleri icin farki konseptlerde ayak fotograflarimin gekilerek satilmasma tesvik
bulundurmaktadir. Ayak fotograflar1 satilan kullanicilarin genellikle kadin olmasimin
yaninda erkek ayak fotograflarinin da satildigi goriilmektedir. Her iki uygulamada da
kullanicilarin viicutlarinin fotograflarini kullanarak para kazandiklar1 goriilmektedir. Bu
durum insan bedeninin 6zellikle de kadin viicudunun metalagsmasi, emek siireci tretimi

gibi para karsili§inda satin alinmasi anlamina gelmektedir.
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Gorsel 3.5. OnlyFans’da Secenekler
OnlyFans uygulamasinda bulunan Creators butonunda da en fazla izlenen populer
iicretsiz igerik iireticileri yer almaktadir. Bu igerikler Genres butonu ile ¢esitlenmektedir.
Fitness, miizik, yemek, sanat gibi pek cok tiirde iicretsiz igerik olusturucularin videolarma
ulasilmaktadir. Trending Now butonu ise en fazla izlenen iicretsiz videolar1 kullanicilara
sunmaktadir. Boylece baslangicta yemek, sanat, spor gibi igeriklerle karsilagacagini
diisinen kullanicilar  kullanic1  profillerine ulastiginda miistehcen igeriklerin

iicretlendirildigini gérmektedir.
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Gorsel 3.6. Ucretsiz igerik Gorsel 3.7. icerik Ureticisi Profili Gorsel 3.8. Ucretli icerikler
Gorsel 3.6.’da yer alan en popiiler oldugu belirtilen yemek kategorisi

cergevesinde licretsiz igerik olusturan kullanicinin  videolarinda herhangi bir
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miistehcenlik bulunmamaktadir. Gorsel 3.7.°de yer alan igerik ireticilerinin 6zel
profillerine gidildiginde miistehcen igerik direttiklerini belirtmektedirler. Ancak bu
ierikleri gorebilmek igin kullanicilarn 6deme yapmasi gerekmektedir. Ucretsiz
iceriklerde herhangi bir miistehcenlik barindirmayan igerik iireticileri licretli igeriklerde
viicutlarin1 teshir ederek para kazanmaktadir. Bu durum dijital medyada viicudun

metalagmasini ve yayginlastirmakta ve internet kullanicilarini tesvik etmektedir.

Gorsel 3.9. Erkek icerik Ureticisi profilleri

Only Feetfinder uygulamasi gibi OnlyFans adli uygulamada da Gorsel 3.9.da
gosterilen erkek icerik tireticileri yer almaktadir. Bu igerik tireticileri de kendi miistehcen
fotograf ve videolarim1 yiikleyerek aboneleri icin paylagsmaktadir. Dolayist ile
dijitallesmeyle meydana gelen yeni medya ortaminda hem kadmin hem de erkek
bedeninin metalasarak birer {iriin haline geldigi goriilmektedir. Yaygin bir hale gelen
bedenin metalasmasi durumu igerik iireticilerinin insan bedenini herhangi bir meta ile
degistirilebilen bir tecimsel {iriin haline getirmektedir. Insan bedenini bir meta olarak
sunan platformlar bedenin para karsiliginda sergilenebilir bir meta oldugu diisiincesini

mesrulastirmaktadir.
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Aragtirmada incelenen uygulamalarin insan bedenini metalagtirarak ekonomik bir
gelir kaynagi haline getirdigi goriilmektedir. Boylece yeni medyada farkli kullanim
alanlar1 bulunan uygulamalarin zaman zaman insan bedeninin tecimsel bir {irlin olarak
tanimlanmasina neden oldugunu sdylemek miimkiindiir. OnlyFans uygulamasinda
viicudun metalastirilarak gelir elde edilen bir arag haline gelmesi dolayl1 ve ortiik yollarla
gerceklestirilirken Only Feetfinder uygulamasi igerik tireticilerinin ayak fotograflarini
direkt satisa sunarak aciktan viicudu metalastiran girisimler baslatmaktadir. OnlyFans ve
Only Feetfinder uygulamasindaki herkese acik fiicretsiz icerikler kullanicilart bu
uygulamalara ¢ekmeyi kolaylastirmaktadir. Uygulamalarda yer alan ¢esitli konseptler ise
kullanicilarin isteklerini ve satin alma potansiyellerini artirmay1 hedeflemektedir.

Yeni medyada ve mobil uygulamalarda beden teshiri dogrudan olabilecegi gibi
dolayli sekillerde de gergeklestirilebilmektedir. Bu uygulamalar viicudun dolayli yollarla
bir ekonomik gelir kaynagi haline doniisebilme potansiyelleri fark edildiginde dogruda
bu isleve odaklanarak beden teshirini mesrulastiran birer ara¢ haline gelmektedir.
Uygulamalarda cinsellik ve c¢iplaklik igeren fotograf ve videolarin yayilmasi
kullanicilarin ilgi ¢cekme oranini artirirken artan etkilesim begenme, izlenme gibi boyutu
yeni medyada beden teshirini yayginlastirmaktadir. Sosyal medya platformlarinda beden
teshiri dolayl yollardan gergeklestirilebilirken uygulamalar bu islemi dogrudan ve
kapitalist sistemin tiiketim temelinde savunarak agik¢a yaymaktadir.

Uygulamalar beden teshiri ve viicudun metalagsmasinda biiyiik bir 6neme sahiptir.
Geleneksel ve yeni medya fark etmeksizin medya araglar1 beden teshiri ve viicudun
metalagmasinda aktif rol oynamaktadir. Beden teshiri ve viicudun metalasmasi ya
geleneksel medya araglarinda kar elde etmeyi artiran ogeler arasinda yer almaktadir.
Ancak geleneksel medya araglarinin denetime tabii tutulmasi bu eylemlerin sinirhi ve
belirli yasal cercevelerce yayilmasmi saglamaktadir. Yeni medyada beden teshiri ve
viicudun metalastirilmas1 sonucunda kullanicilarin ilgisinin ¢ekilmesi sonrasinda
uygulama gelistiriciler, yalnizca beden teshirinin gergeklestirildigi uygulamalari

kullanicilara sunarak abonelikler ve icerik iireticilerinden kesilen komisyon sayesinde
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gelir elde etmeye baslamistir. Gelir elde etme potansiyelinin her gegen giin artmasi
uygulama sayisini artirirken kullanici sayisint da ayni oranda biiylitmiistiir. Artan
kullanict sayis1 hem sanal hem de giindelik hayatta bireyin mahremi olarak kabul edilen
bedenin teshir edilen ve metalasan bir arag olarak algilanmasina neden olmustur.
Viicudu metalagtiran uygulamalarin sosyal medya platformlar ile pek ¢cok benzer
yonleri bulunmaktadir. Bu benzerlikler uygulamalarin sosyal medya gibi algilanmasina
neden olarak bulundurduklari islevlerin géz ardi edilmesini saglamaktadir. Facebook,
Twitter, Instagram, TikTok vb. ses, video, fotograf yaymi gergeklestiren tiim sosyal
medya platformlar1 kullanim islevi olarak birbirine paralel 6zellikler icermektedir.
Ozellikle sosyal medya platformlarinda yer alan fotograf, video, ses gibi igeriklerin
paylasilmasi beden teshiri ve viicudun metalagsmasini gerceklestiren uygulamalarin bu
platformlarla benzerlik gdstermesine neden olmaktadir. Ayrica begenme, takip etme,
abone olma, arama, yorum yapma, mesaj gonderme fonksiyonlar1 da sosyal medya
platformlar1 ile benzer yonler ortaya c¢ikarmaktadir. Uygulamalarda bulunan kesfet
boliimii Instagram’da, iicretli iceriklere ulasma faktorii ise tipki YouTube’da bulunan
katil butonu ve Premium tiyelik 6zelliklerine benzemektedir. Benzerlikler kullanicilarin
viicudu metalastiran ve beden teshirini yayginlastiran uygulamalar1 sosyal medya
platformu zannetmelerine sebebiyet vermektedir. Bu zannetme hem gercek hayatta
bireyin viicudunun metalastirilmasini normallestirmeye neden olurken hem de internette
yer alan ¢ocuklar gibi savunmasiz kesimlerin zarar gérmesine neden olmaktadir.
Internet teknolojileriyle her yastan insan siddet iceren olaylara, cinsiyet ya da 1rk
ayrimciligint koriikleyen, yikiciligr yiicelten sdylemlere her zamankinden daha kolay
maruz kalabilmektedir. Ozellikle savunmasiz kullanicilar1 bu tehlikelerden korunmak
igin dijital okuryazarligin bir bilgi olarak verilmesinden ¢ok pratikte hayata gecirilerek
uygulanmas1 ve kamuya bu pratiklerin empoze edilmesi esasini dnemli yapmaktadir.
Medya okuryazarligi ve dijital okuryazarlik ¢ercevesinde bireyin mahremi olarak goriilen
degerlerin korunmasi asilanmakta ve bedenin teshiri sonucu gelisebilecek tehlikeler
tanimlanmaktadir. Mahrem bilginin, beden teshirinin sonucunda gelisebilecek taciz,

psikolojik, toplumsal baski, zorbalik, hirsizlik, tecaviiz gibi tehlikelerin dnlenmesi igin
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medya okuryazarligi dersi 6n plana ¢ikmaktadir. Kamu kurumlarinda belediye
kurslarinda medya okuryazarlifinin yayginlastirilmasit konu hakkinda seminerlerin
diizenlenmesi bilgilendirme amaci gergeklestirebilecek yontemlerden olmaktadir.
Demografik yas gruplarina gore ebeveynlerin dijital okuryazarlik kazanimi elde etmesi
gelecek kusaklara da bu pratik ve aligkanliklarin  kazandirilmasinda kolaylik
saglayacaktir. Bu derslerin sadece alinmasi degil pratige ceviren ¢dziim Onerilerinin
getirilmesi 6nemli olmaktadir.

Mahrem bilgilerin gizli kalmasi insanlar i¢in gilivenlik duvari olusturmaktadir.
Dolandiricilar tarafinda manipiile edici mesajlarin insanlar1 gergek hayatta tehdit edici
hale getirdigi somut bir gergekliktir. Oyleyse bu kotii sonucun yasanmasimi nleyen,
biling kazandiran, problem ¢6zme, verileri kullanabilme, sorgulama ve ikna etme gibi
cesitli yeterliklerin videolarda yer almasi olumsuz deneyimleri ortadan kaldirmak igin
kullanilabilir. Olumlu deneyimlerin kok salmasi dijital okuryazarlik bilincinin yerlesmesi
icin verimli olabilir. Dolayistyla elestirel diisiinmeyi saglayan videolarin kamu spotu
yayllimi i¢in Onemli yontemdir. Sadece dijital platformlar yerine gercek sosyal
alanlardaki pek c¢ok billboard, afis, brosiir mecralarini yeni medyanin tehlikeli yonlerini
vurgulamak amaciyla kullanmak ve etkinlikleri gercek alanlara tagimak Onemli bir
kazanimdir. Kamu spotlarinda beden teshiri, viicudun metalastirilmasi sebebiyle
meydana gelebilecek tehlikeleri vurgulamak da farkindalik yaratabilmektedir. Ozellikle
cocuklarin bu tehlikeden korunmasi i¢in sanal mecra davranislarinin kontrol altinda
tutulmasi, ebeveynlerin konuya iligkin bilgilere sahip olmas1 gelecek nesillerin mahrem
algisini, sanal mecralarda giivenli dolasmasini ve beden teshiriyle dogabilecek tehlikelere
kars1 onlemler alinmasini saglayabilmektedir.

Her yastan insanimn interneti giivenli bir bicimde kullanma, istenmeyen mesaj ve
reklamlar1 engelleme, istenmeyen/taninmayan kisilerden gelecek mesajlar1 6nleme,
filtreleme segeneklerini degistirme, enformasyonu farkli internet sitelerinden dogrulama
gibi deneyimlerini artirmasi bilingli sosyal projeler ile desteklenmelidir. Internet

kullanimina aracilik ve miidahale etme durumunu olumlu deneyimlemek icin saglam ve
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kokli igbirliklerinin gerceklestirilmesi gerekmektedir. Bu ve benzeri pek ¢ok sonug

isbirliklerinin gergeklesmesi gerekliliktir.
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EXTENDED ABSTRACT

The diversity of content and content producers, which emerged as a result of
globalization in technological networks, has allowed the emergence of new functions
beyond the use of the internet world only for entertainment and communication. This
diversity of functions can be positive as well as cause negative situations. Especially from
some of the activities carried out through virtual networks, content producers can earn
economic income thanks to the audiences they reach. This situation creates a direct
relationship between individuals' economic income and body display. While privacy in
online platforms is primarily framed by various borders for the purpose of protecting the
individual and his/her environment, as a result of internet-based networks becoming
economic income, body exposure becomes normalized as a result of activities such as
being viewed, watched, shared, and admired, body exposure turns into economic income

on the internet, and the body becomes commodified.

This research aims to reveal the commodification of the body with body display,
which is normalized and emerged in OnlyFans and Only Feetfinder applications, which
are among the applications used in the new media. In this framework, the features,
functions and commodification activities of the applications were revealed by using the
descriptive analysis method in the research. The descriptive analysis method is a
qualitative research method based on the interpretation of an existing situation by
describing it. Findings gathered under various themes and categories are supported by

visuals and tables.
The questions that form the basis of the research are listed as follows;
1. How does body display take place in new media and mobile applications?
2. How do practices play a role in body display and commodification of the body?

3. What are the similarities between the applications that commodify the body and social

media platforms?
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The universe of the research is mobile applications that enable the
commodification of the human body and allow the body to be exposed. The research
sample is OnlyFans and Only Feetfinder applications, which enable the body to become
a commoditized source of income. The sampling method of the research was determined

as purposive sampling technique.

The scope of the research is mobile applications that directly enable the body to
commodify and become a source of income through body display. For this reason, social
media platforms that indirectly cause body disclosure and commodification of the body
are not included in the sample. The images included in the commodification examples
section of the research were obtained from the popular (most liked) content shared by the

applications free of charge and publicly.

Among the findings of the research are the following; Only Fans was founded by
Timothy Stokely in 2016 and has two headquarters in London and the United Kingdom.
The application, which has parental guidance and +18 age limit for use, reached more
than 1 million downloads and had 150 million active users in 2022. In the application,
which defines itself as an entertainment and television application, users earn money by

selling +18 images.

Only Feetfinder received the application, which is planned to be established by
Michelle Guinhart in 2019 and launched in 2020 through a website setup and is still under
development. The number of active users of the application, which reached more than 10
thousand downloads in 2022, reaches 700 thousand. The application, which has parental
guidance and +18 age limit, defines itself as a social entertainment site. Within the
framework of the application, users earn money by selling their foot photos. This situation

causes the human body to become a commodity.

In the common functions findings, it was seen that the Login, Home, Different
Concepts, Discover, Search, Message and Payment activities were common functions in
both applications. In both applications, entries were made via e-mail and a four-function

Home button was found. Various content that users can access within the framework of
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different concepts has been observed. Free publicly available popular content is available
in the (Discover) section of both apps. In addition, applications include active search
activity (Search), sending messages (Message) in paid profiles, payment information

(Payment) for the activation of profiles.

The similarities of the applications with social media platforms may cause the
functions on which the applications are installed to be overlooked. Although these
applications are similar to social media platforms, they include body commodification
and body display activity. The similarities of these applications with social media
platforms are listed as follows.

The Only Feetfinder app is similar to other social media platforms in many ways.
It has 7 common features with Instagram and Youtube and 5 common features with
Facebook. It has many similarities with Instagram, Facebook and Youtube, especially in
terms of messaging, photo and video sharing. This similarity is further strengthened by
the fact that it contains search buttons and features like liking. Although the Only
Feetfinder application increases its similarities with Instagram due to its discover and
follow buttons, it differs from this application as it does not allow commenting. However,

selling the created content with money is similar to YouTube's join button.

When the activities of the applications for body display and commodification of
the body are examined; The Only Feetfinder app is similar to other social media platforms
in many ways. It has 7 common features with Instagram and Youtube and 5 common
features with Facebook. It has many similarities with Instagram, Facebook and Y outube,
especially in terms of messaging, photo and video sharing. This similarity is further
strengthened by the fact that it contains search buttons and features like liking. Although
the Only Feetfinder application increases its similarities with Instagram due to its discover
and follow buttons, it differs from this application as it does not allow commenting.

However, selling the created content with money is similar to YouTube's join button.

The Discover section of the Only Feetfinder app features free videos from popular
creators. Users can access locked content by paying a fee. Foot fetishist users who do not
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write payment information on their profile information cannot access locked content.
OnlyFeetfinder app also creates foot images for users. These options include not only

women's but also men's content.

In the OnlyFans application, there are popular free content producers with the
most views in the Creators button. These contents are diversified with the Genres button.
Videos of free content creators are available in many genres such as fitness, music, food,
art. There is no obscenity in the videos of the user who creates free content within the
framework of different genres. However, when they go to the private profiles of content
producers, they state that they produce obscene content. Users need to pay to view this
content. Content producers who do not contain any obscenity in free content earn money

by exposing their bodies, regardless of male or female, in paid content.

As a result, people of all ages can be exposed to violent incidents, rhetoric that
fuels gender or racial discrimination and glorifies destructiveness with internet
technologies more easily than ever before. In order to protect especially vulnerable users
from these dangers, it is important that digital literacy is implemented in practice rather
than given as information, and that these practices are imposed on the public. Within the
framework of media literacy and digital literacy, the protection of the values that are seen
as the privacy of the individual is instilled and the dangers that may arise as a result of
the exposure of the body are defined. The media literacy course comes to the fore in order
to prevent dangers such as harassment, psychological, social pressure, bullying, theft, and
rape that may develop as a result of private information and body exposure. The
dissemination of media literacy in municipal courses in public institutions is one of the

methods that can achieve the purpose of informing, organizing seminars on the subject.

It is an important gain to use many billboards, posters and brochures in real social
areas instead of just digital platforms to emphasize the dangerous aspects of new media
and to carry the events to real areas. Emphasizing the dangers that may occur due to body
exposure and commodification of the body in public service ads can also create

awareness. In order to protect children from this danger, keeping virtual media behaviors
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under control, parents having information on the subject can provide the privacy
perception of future generations, safe movement in virtual media and taking precautions

against the dangers that may arise from body exposure.
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