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YEREL BASIN YONETICILERININ PERSPEKTIFINDEN
INTERNET GAZETECILIGi: AVANTAJLAR VE TEHDITLER

Berna Arslan”

Ozet

Geleneksel gazetecilik pratikleri dijital yayinciigin baslamas: ile birlikte onemli degisime
ugramwstir. Giiniimiizde gazeteler haber iiretim siireglerinde farkl teknik ve yéntemler
uygulamaktadir. Artik okuyucu ve izleyiciler basili formatta yayimlanan hikayeleri dijital
ortamlarda; akilli telefonlarindan, tabletlerinden ya da bilgisayarlarindan okumaktadirlar.
Hatta internetin sundugu bu olanaklar ile okuyucu ve izleyiciler haber hakkinda ¢oklu ortamlarda
yayumlanan goriintii ve videolarla daha detayli bilgi edinme, tartisma ve aminda yorum yapma
firsatt bulmaktadirlar. Yeni medyanin toplum tarafindan kabul gormesi yerel gazetelerin de
internet gazeteciligine evrilmesine olanak saglamistir. Yerel basin sadece yayimlandigi il ya da
bélge ile sumirly haber iireten bir alan degildir. Yerel medya ayni zamanda ilettigi tiim icerikleri
ile toplumda katilimciligr tesvik eder, degerlerin paylasimini saglar, ortak bir kiiltiriin
olusmasinda etkin olur, kent ve kentlilik bilinci baglaminda sorumlu yurttashg pekistirir ve
bireylerin yasadigi kente dair aidiyet duygusu olusumuna katki saglar. Yerel gazeteciligin bu
oneminden hareketle, yeni bir alan olan internet gazeteciliginin yerel anlamda tartisiimast
Sorunlarin ve tistiinliiklerinin ortaya konmast bir gereklilik olarak degerlendirilmekte ve bu
calismanmin  sorunsalini  olusturmaktadir. Bu baglamda calisma kapsaminda Mersin  Ili
Valiligi 'nin resmi Web sitesinde yayimlanan basin kuruluslar: listesinde yer alan giinliik yayina
sahip yazili ve ¢evrimici yaymn yapan basin kuruluslar: ile sadece ¢evrimigi yaymcilik yapan
kuruluglarin internet sayfalary;, haber kategorileri, kullanilan format baglaminda icerik analizi
yontemi ile sorgulanarak yorumlanmistir. Mersin ili yerel medyasinda hem basili hem de internet
yaymciligt yapan 10 yerel medya kurulusunun ayrica sadece internet haberciligi yapan 8
kurulusun yénetici kadrolarinda yer alan toplamda 18 yéneticisi ile derinlemesine goriismeler
yapumistir. Goriisme metinleri MAXQDA (2022) programi araciligiyla kodlanarak betimsel
analiz yontemi ile analiz edilmigtir.
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INTERNET JOURNALISM FROM THE PERSPECTIVE OF
LOCAL MEDIA MANAGERS: ADVANTAGES AND THREATS

Berna Arslan*

Abstract

Traditional journalism practices have undergone significant changes with the start of digital
broadcasting. Today, newspapers apply different techniques and methods in their news
production processes. Nowadays, people read the physically published stories or watch them
online on their smart phones, “aily” sor computers. With these possibilities offered by the
internet, they have the opportunity to obtain more detailed information, with images and videos
published in multiple media, discuss and make instant comments about the news. The acceptance
of the new media by the society has of course enabled local newspapers to publish in this direction
and evolve into internet journalism. The local press is not an area that produces news limited
only to the province or region in which it is published. At the same time, it encourages
participation in the society with all the content it transmits, ensures the sharing of values, becomes
effective in the formation of a common culture, reinforces responsible citizenship in the context
of urban and urban awareness, and contributes to the formation of a sense of belonging to the
city in which individuals live. Based on these important features of local journalism discussing
the new field of internet journalism locally, revealing its problems and superiorities is considered
as a necessity and constitutes the problematic of this study. In the context of the study the web
pages, news categories, and the format of press organizations that have “aily” publications in
print and online and organizations that only publish online analyzed via the content analysis
method. The sample of the study is listed on the list of press organizations published on the official
website of Mersin Province Governorship In-depth interviews with 18 managers were conducted,
who are in the management cadres of 10 local media organizations that publish both print and
internet newspapers and also 8 managers who work for internet journalism organizations in the
local media of Mersin. These interviews are coded via the MaxQDA (2022) program and analyzed
with descriptive analysis method.
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GIRIS

I¢inde bulundugumuz dijital cag; toplumsal yasami derinden etkileyen, degistiren,
farkli yagsam bicimlerinin ortak zaman ve mekan ortamlar1 gozetilmeksizin paylasildigi
bir stireci ifade etmektedir. Teknoloji alanindaki gelismeler sayesinde insanlarin
yasamina giren ve giiniimiiziin toplumsal yasam pratiklerinde vazgecilmez olarak kabul
goren internet; diinya iizerinde insanlar1 birbirlerine baglayan bir ag olarak islev
gormektedir.

Yeni medyanin tiim 6zelliklerinin toplandig1 internet ortami giiniimiizde énem
kazanmistir. Bu ortamda bilgisayar teknolojisinin tiim olanaklarindan faydalanilmaktadir.
Internet ortaminda yayincilik yapan haber siteleri bilgisayar teknolojisiyle medyanin
enformasyon islevini iistlenmektedir. Iki binli yillardan sonra cep telefonlarinin akilli
telefonlara doniismesi bilgisayar teknolojileri ve internet araciligiyla gergeklesmis ve bu
sayede haberler insanlara daha kolay ulastirilmistir (Celik, 2018, s. 85). Bilgiye ulagsma,
yayma gibi iletisim konusunda sagladigi olanaklar ve getirdigi kolayliklar, bu yeni
mecray1 gazetecilik i¢cin de vazgegilmez bir arag olarak yayginlastirmistir (Akyazi, 2018,
S. 20). Bireyin bilgi edinme ve haber alma ihtiyacin1 karsilayan gazeteciligin,
dijitallesmeden en ¢ok etkilenen mesleklerden biri oldugunu vurgulayan Gezgin (2002,
s. 30), internetin mobil cihazlarla uyumlu hale gelmesi ile birlikte her tiirlii igerigin bu
araclar aracilifiyla tiretilmesi ve dagitilmasimin gazetecilik adina ezberlerin bozularak
yeni bir boyut kazandirildigini ifade etmektedir.

Internetin sagladig1 kolayliklar toplumsal yasamda, ekonomi, siyaset, egitim,
kiiltiir sanat, spor, eglence vb. pek ¢ok alanda kiiresellesmeyi de beraberinde getirmistir.
Bu kiiresel olusumda da kuskusuz ki medya basat rolii iistlenmektedir. Internet ile birlikte
dijital medya olarak adlandirilan yeni medya ortamlarinda igeriklerin iiretiminde ve
sunumunda farkli deneyimler ortaya koyulmustur. Geleneksel medya yapilanmasina bir
alternatif olarak degerlendirilen internet gazeteciligi haber iiretim siirecinde oldugu kadar
haberin okuyucu veya izleyicisi ile bulusmasini saglamada, igerik tiretiminde farkli
tekniklerin kullanilmasina da olanak saglamis ve bu yogun rekabet ortaminda medya
kuruluslart i¢in bu uygulamalar1 zorunlu da kilmistir. Dijital yayincilik ile birlikte degisen
gazetecilik pratikleri internet ortaminda okuyucu, izleyici ve dinleyici agisindan da yeni
deneyim alanlar1 yaratmistir. Bunlarin iginde en Onemlilerinden birisi etkilesim

olanagidir. Bu etkilesim ortami da kuskusuz bir {istiinliik saglarken, beraberinde baz1 etik
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sorunlart da dogurmustur. Haberin hizli yayma sokulmasinda dogruluk ve gergeklik
ithlallerinin yasanmasi1 en sik karsilasilan sorunlar arasindadir. Bununla birlikte
okuyucu/izleyici agisindan artik pasif edilgen bireylerden igerik iireticisine doniisen ve
bu yeni medya ortaminda aktif rol alan bireylerin paylasimlari, farkli etik sorunlarin da
tartisilmasima neden olmaktadir.

Yeni medyanin toplumsal yasamda yer almasi ile birlikte 6ncelikle kitlesel yayin
yapan gazeteler bu arenaya dahil olmuslardir. Ardindan da yerel basin da elbette ki bu
teknolojik diinyanm iginde olmay1 bir zorunluluk olarak gdrmiistiir. Insanlar yasadiklar:
bolgede gelisen ve degisen olaylar, olgular hakkinda haberdar olmak, bilgilenmek ve en
onemlisi bu slrece dahil olmak isterler. Yerel kamuoyu ile yerel yonetimler arasinda
kargilikl1 etkilesimin saglanmasinda basat rol oynayan yerel basin bu islevi ile
demokrasinin gelismesi ve yayginlasmasina da katki saglamaktadir. Yerel basin; yaptigi
haberler, haberleri ele alis bigimi, haber sdylemi ve yayin politikalar1 ile demokratik
toplumlarin yasamsal aligkanliklarini belirleyen, kamuoyunun olugsmasinda ve halkin
yasadig1 kente sahip ¢ikarak aidiyet duygulariin gelismesinde sorumlulugu olan 6nemli
bir yapidir. Yerel basinin yayin yaptig1 bolge halki i¢in tagidigi 6nem ve anlam itibariyle
de her yoniiyle arastirilmaya ve bilimsel ¢aligmalar yapilmaya deger bir konudur. Yerel
basmin giiniimiizde evrildigi internet gazeteciliginin gerektirdigi yeni gazetecilik
pratiklerine ne derecede uyum saglaylp saglamadigini, etik ilkeler dogrultusunda
habercilik anlayislari cergevesinde internet gazeteciliginin sagladigi istiinliikleri ve
yasanilan sorunlar1 tartismanin alan yazina katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Boylelikle
bu ¢aligmada 6ziinde yerel ama ayn1 zamanda dijital ortamda kiiresel yayin yapan yerel
basinin internet gazeteciligindeki sorunlarini, tartisma platformuna tasiyarak c¢oziim

oOnerileri gelistirebilmek amaglanmaktadir.
1. Yeni Medya Ortaminda Degisen Gazetecilik Pratikleri

Teknolojik alanda yasanan gelismeleri toplumsal boyutu ile ele alan Van Dijk
Network Society (2006) adli eserinde, 20. ve 21 yiizyilin basinda dijital kodlarin medyada
kullanimu ile birlikte geleneksel medyaya alternatif olarak yeni medya kavramini ayrintili
bir sekilde ele almaktadir. Van Dijk medyanin dijitallesmesi ile tim iletisim
etkinliklerinin es zamanli, etkilesimsel ve son derece yiiksek bir hizda gerceklesmesini

saglayan iletisim ortamini yeni medya olarak adlandirmaktadir.
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Arvas (2019, s. 100) internetin temel islevini “birbiriyle baglantili iletisim aglart
tizerinden iki yonlii bilgi akisint saglamak” olarak ifade etmektedir. Cok kisa bir zaman
icinde ise internet gazetecilik uygulamalarina da ev sahipligi yapmaya baglamistir. Bu
siirecte basili gazeteler internet ortaminda da yaymlanmaya baglamis bdylelikle

okuyucular “internet gazeteleri” ve “haber portallar1” ile tanigmugtur.

Sucu’ya gore (2020), yeni medya ve internet 1990’11 yillarla birlikte iletisim,
gazetecilik ve haber alaninda 6nemli degisimlere ve yeni doniisiimlere neden olmustur.
Haberler artik internet portallarinda iiretilmekte, dolasima sokulmakta ve sosyal medya
aglarinda da paylasilarak giindem olusturulmaktadir. Sucu, artik haberin; ¢ok daha hizl
yayilan, dinamik yapiya sahip, kolaylikla paylasilabilen ve bireylerin de “haber igerigi
tireticisi” olabilecegi bir konuma geldiginin altin1 ¢izmektedir. Boylelikle yeni medya
ayni zamanda okuyucuyu edilgen yapidan, iireten aktif konumda olan kullanicilara

doniismesini saglamistir.

World Wide Web baslatildiginda, hizla ¢ok popiiler olmustur ve ardindan, 1994-
1995 tarihlerinde tiim diinyadaki bazi medya sirketleri yayimnlarini internet ortamina
tasimaya baglamiglardir. Bu anlamda bazi gazeteler Web gazeteciliginin onciileri olarak
kabul edilmektedir. ABD’de, Chicago Tribune, May1s 1992°de, The New York Times On
The Web (simdi sadece The New York Times) Ocak 1996'da piyasaya cikmustir.
Diinyanin her yerindeki en 6nemli ¢evrimi¢i medyadan biri ve bir¢ok yonden bir model

olan BBC News, 1997 yilinda ¢evrimigi olmustur (Noci, 2013, s. 259).

Basili gazetenin bir yansimasi olmayip, dogrudan internet lizerinden 25 Ocak
1996’da yayimlanmaya baglayan Xn adli sanal gazete (Cakir, 2007, s. 138; Glrcan, 1998,
S. 146) internete 6zgii ilk gazetecilik uygulamalarindan biri olarak kabul edilmektedir.
Tiirkiye’de ise 27 Kasim 1996°da igeriginin tamamini internete acan ilk gazete Milliyet
gazetesidir. 1997 yilinin ilk glinlerinde Hiirriyet ve Sabah gazeteleri de Milliyet gazetesini
takip etmislerdir. Radikal gazetesi 28 Mart 1998’de, Cumhuriyet gazetesi ise 7 Mayis
1998’de internete a¢ilmistir (Arvas, 2019, s. 99).

Cakir (2007, s. 125), “Geleneksel Gazetecilik Karsisinda Internet Gazeteciligi”
adli calismasinda yeni teknolojilerin; iletisim konusunda sagladig1 imkanlar ve getirdigi
kolayliklar nedeniyle habercilik sektorii i¢in de vazgecilmez bir ara¢ oldugunu

vurgulamaktadir. Ayrica internet sadece enformasyonun yayilmasini saglayan degil ayni
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zamanda enformasyonun ve haberin yeniden iiretildigi ve yeni bigimlerde sunuldugu bir
aragtir. Rodriguez, vd. (2022) gore gilinlimiiz internet cagina kadar geleneksel medyanin
onemli bir parcasi olarak kitleye bilgi ulastiran gazetecilik, yeni medya ile birlikte
yasadig1 degisimlerle varligini siirdiirmektedir ve internet ile birlikte gazeteler kagida
basilmaya gerek kalmadan kitlelere ulasma imkani1 bulmustur; sonugta dijital medyanin

olugmasini saglamistir.

Internet gazeteciligini ortaya cikaran 6nemli faktorlerden biri, teknik acidan
internetin h1zl1 ve ucuz bir iletisim arac1 olmasidir. internetin sagladig: hizl1 bilgi aktarma,
bilgiyi yorumlama, geri doniisii aninda alma gibi 6zelliklerden dolay1 da hizla gelismeye
baslamistir. Giin gegtikge artan bilgisayar kullanici sayisi ve buna baglh olarak internet
kullanicilarinin artmasi da internet gazeteciliginin gelismesine onemli katki saglamistir.
Ayrica son donemlerde cep telefonlarinin daha iistiin teknolojilerle donatilmasi ve
internet ulagimimin bu yolla saglanmasi, internet gazeteciliginin yayilmasina bagka bir

faktor olarak gosterilebilmektedir (Bulut, 2006, s. 25-26).

Pavlik’e gore (2013), online gazeteciligin sagladigi en 6nemli avantajlardan birisi
de dinamik igerigidir. Haber igerigi, online bir ortamda daha akicidir ve dinamiktir. Bu
durum olaylarin ve siire¢lerin gercek yasamda daha iyi temsil edilmesini saglamaktadir.
Gliniimiizde artik insanlar habere anlik ulasmayi talep etmektedirler. Bu nedenle giin
icinde meydana gelen bir olay hakkinda bilgi almak i¢in aksam haberlerini ya da ertesi
giinkii gazeteyi beklemek istemezler. Internet ile bu haberlere ulasabilmek miimkiindiir.
En son gelismelere erisim saglamaya alisan okuyucunun beklentilerini karsilamak ise
gazeteciler bakimindan iki tarafi keskin bir kilic1 temsil eder. Gazeteciler bir taraftan
haberi hizl1 bir sekilde yazip okuyucu ile bulusturmak, diger taraftan da yazdiklarmin
giivenilir, gercek bilgiler olmasi gerekliliginin bilinci ile hareket ederler. Bu durum
Pavlik’in (2013, s. 37) ifadesiyle “Haberi hem daha hizli hem de en iyi sekilde yazabilmek
kaygisin1” ortaya ¢ikartmistir.

Hizla yayginlasan internet gazeteciligi beraberinde bircok imkani da ortaya
cikartmustir. Cakir (2007, s. 140-141), Internet gazeteciliginin sunmus oldugu imkanlar
ana basliklar ile su sekilde ifade etmistir:

4 Haberi ¢ok hizli bir bigimde verebilmesi ve siirekli giincellenmesi

v Okurun habere 24 saat, diledigi zaman ulasabilmesi
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4 Multimedya temelinde ses-grafik-gériintiilii dosyalart kullanma

4 Arsivdeki  haberlere kolayca ulasabilme ve istenilen haberleri
saklayabilme
4 Haberle ilgili konularda, web sitelerinin linklerinin verilmesiyle arka plan

bilgilerine kolaylikla ulasabilme

v Diger medyada yer almayan farkli haberleri bulabilme

4 Okur ile anminda etkilesim saglayabilmesi

4 Yerel medyanin ve kisisel yayincilik faaliyetleri icin olanaklar sunmasi

4 Diisiik maliyetler ile giiclii bir bilgisayar sistemi ve iyi bir yazi isleri
kadrosuyla diinyanin her kosesine online yayin yapilabilmesi

Tum bu olanaklar internet gazeteciliginin geleneksel gazetecilik karsisindaki
farkliligin1 ve onemini ortaya koyan ozellikleridir. Internet gazeteciligi haber iiretim
stireci baglaminda gazetecilik pratiklerini doniistiirdiigii kadar bu haberlerin elektronik
ortamda okuyucuya sunulmasi ekonomik olarak yaymecilik faaliyetlerini de

dontstiirmekte ve etkilemektedir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) Yazili Medya ve Uluslararas1 Standart Kitap
Numarasi Istatistikleri (Temmuz 2022) raporunda Grafik 1°de gosterildigi iizere Tiirkiye’de
gazete ve dergi sayisi, 2021 yilinda 2020 yilina gore %6,0 azalarak 4 bin 460 olmustur. Bu
yayinlarin %53,6'sm1 dergiler olusturmaktadir (tuik.gov.tr).

Gazete ve dergilerin yillara gore sayisi, 2012-2021
4500
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Grafik 1. Gazete ve Dergilerin Yillara Gore Sayis1 (TUIK Temmuz 2022 Raporu)
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Ayni raporda gazete ve dergi tirajlarmnm, 2020 yilna gore %72 azaldig
belirtilmektedir. Tiirkiye’de 2021 yilinda yayimlanan gazete ve dergilerin yillik toplam tiraj1
925 milyon 56 bin 17 olup, bunun %95,3"inii ise gazeteler olusturmaktadir.

Resmi ilan ve reklam bedellerinin tiirlerine gore dagihmi (TL), 2020-2021
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Grafik 2. Resmi ilan ve Reklam Bedellerinin Dagihmi (TUIK Temmuz 2022 Raporu)

Raporda resmi ilan ve reklam giderlerinin bir onceki yila gore artig gosterdigi
aciklanmustir. Grafik 2’de bu oranlar yer almaktadir. Buna gére; Basm Ilan Kurumu’nun
(tuik.gov.tr) kayitlarindan elde edilen bilgiler; 2021 yilinda ilan sahiplerinin gazetelerde
yayimlattigt resmi ilanlar1 ile bu kurumlarin gazete ve dergilerde yayinlattigi resmi
reklamlarinin toplam bedelinin 6nceki yila gore %34,7 artarak 612 milyon 655 bin 609 TL
oldugunu gostermektedir.

Basili gazetelerin sayisinin ve tirajinin azalmasindaki en biiyiik etken kuskusuz ki
internet gazeteciliginin ekonomik anlamda sagladigi maliyet avantajlaridir. Basim, dagitim
ve insan kaynaklar1 agisindan son derece diisiik maliyetler gerektiren bu yeni medya ortami
hem medya kuruluglar1 hem de okuyucular tarafindan daha fazla tercih edilmektedir. Bu
yazili basin1 her ne kadar tehdit ediyor gibi goriinse de reklam verenlerin tercihlerinin
internet gazetelerine daha fazla yogunlagsmasi, maliyetlerin azalmasi yaynci kuruluslar
acisindan da internet gazeteciligine dogru bir evrilmeyi zorunlu ama ayn1 zamanda da istekli
kilmaktadir. Basili medyanin dijital mecralara dogru evrilmesi ile degisim sadece bu alanda
kalmamistir. Bu siiregte okuyucularin medya kullanim aligkanliklar1 da 6nemli 6lgiide
degistirmistir.

Diinya genelinde ve iilkeler bazinda 6zel olarak yayinlanan We Are Social (2022)

raporuna gore Tiirkiye’de bireylerin internet kullanimi giinliik 8 saattir. Bu oran bir 6nceki
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yil ile kiyaslandiginda %5,9’luk bir artis gostererek 69,95 milyon internet kullanicisina
ulagmugtir. Rapora gore; internet kullanicilarinin %95,5’1 mobil telefonlarint tercih
etmektedirler. Bilgisayarda gegirilen stire; 3 saat 31 dk. Sosyal medyada gegirilen sure 2 saat
59 dk. olarak belirlenmistir. insanlarin %80,7’lik bir oran1 interneti kullanma amagclarinimn
bilgi almak oldugunu ifade etmistir. Sosyal medyay1 kullanma amaglarinin ise ilk sirasinda
arkadaslar1 ve aileleri ile iletisim kurmak, ikinci sirada ise haberleri okumak olarak
belirtmisledir. Rapora gore Tiirkiye’de en ¢ok tercih edilen sosyal medya platformlar
sirastyla Whatsapp %93,2, Instagram %92,5, Facebook %78,1 ve Twitter %69,6 oraninda
belirlenmistir (wearesocial.com).

Bu veriler de gosteriyor ki; internet gazeteciliginin giderek artan okuyucu orani
vardir ve okuyucularin haberlere ulagmada tercih ettikleri yontem sosyal medya araciligiyla
gergeklesmektedir. Bu durum hem ulusal gapta yayin yapan hem de yerel medya
organlarmm hemen hemen hepsinin sosyal medya linklerinin okuyucuya ulastirilmas: ve
takipei olmalarini saglamak adina yogun ¢aba gostermelerinin altinda yatan sebeplerden biri
olarak yorumlanabilir.

Ulusal ¢apta yayin yapan biiylik medya kuruluslarinda oldugu kadar yerel basin
alaninda yayincilik yapan kuruluslarda da basili gazete sayilar1 azalirken sadece internet
yayinciligi yapan haber sitelerinin sayilar1 giin gectikce artmaktadir. Bu niceliksel
degisim ve doniisiim niteliksel anlamda yerel basinda farkli sorunlar1 da beraberinde
getirmektedir. Bu baglamda ¢alismanin ilerleyen boliimlerinde internet gazeteciligi yerel

baglamda ele alinmis ve incelenmistir.
2. Yerel Basin ve Internet Gazeteciligi

Yerel basin kavrami iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte
doniisiime ugramig ve internet ortaminda yayin yapmasi yerel medyaya daha fazla 6nem
kazandirmustir (Celikbas ve Ozsoy, 2022, s. 3). Yurdigul ve Yiksel (2012, s. 149) internet
gazeteciliginin okuyucuya interaktif bir ortam sundugunu vurgulayarak internet
gazeteciliginin, zaman st tanimadi@i gibi mekan sorununun da olmadigini
belirtmiglerdir. Internet araciligiyla, diinyanin en iicra kdsesinde dahi haber niteligi
tastyan bir olay, bir anda evrensel deger kazanabilmektedir. Dolayisiyla internet

gazeteciligi yerel haberi, ulusal ve hatta kiiresel boyuta tagimaktadir.
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Yerel boyutta yayin yapan basin kurumlarinin haberlerinin ulusal ve kiiresel
kaynakl1 olanlarinin yaninda 6nemli bir kism1 bulundugu bolge ile alakalidir. Dolayisiyla
yerel medya bulundugu boélgenin kiiltiirlinden izler tasir. Ulusal ve kiiresel basin
kurumlariyla kiyaslandiginda yerel medyanin gelirleri sinirlidir. Smirh gelir kaynagina
sahip olan yerel basin kurumlari i¢in de bolgesel icerige ulasmak ve hakkinda bilgi sahibi
olmak da kismen daha kolay, ulasim maliyetleri bakimindan da daha ucuzdur. Ancak
internette yaym yapmak takipcilerinin ya da diger bir deyisle okuyucularinin

yelpazesinde bir degisime yol agacaktir (Baysal ve Karakulak, 2020, s. 459).

Yerel gazetelerin internet yayinciligi basili gazetelerinin genel goriiniimlerinin ve
her bir sayfasinin web sitesinde yaymlanmasi ile baglamistir. Aral’in (2019), ifade ettigi
Uzere “Bu nedenle, daha ¢ok internet gazetesi olarak degil gazetenin ‘internet sitesi’
olarak varliklarin stirdiirmiis ve anilmislardir.” (Aral, 2019, s. 159). Daha sonralar ise
web sayfalarini yenileyerek, anlik haber akisi saglamislardir. Ozellikle de basm ilan
kurumunun basili gazetede yayinlanan ilanlarin web sayfasinda da yaymlanmasi ve ek
gosterge olarak faydalandirmasi nedeniyle internet gazeteciligi formatina yavas yavas bir
gecis olmustur. Giinlimiizde yerel olarak yayin yapan internet gazetelerinde hem basin
ilan kurumunun ilanlar1 yaymlanmakta hem de reklam verenlerin daha ok tercih ettikleri
bir alan olan “banner” kullanilmaktadir. Ayrica yayinladiklar1 6zel haberler ile yerel

kamuoyunu bilgilendirme islevini de yerine getirmektedirler.

Online gazetecilik, ¢ok sayida multimedya araglarini biinyesinde barindirmaya
baslamistir. Ozellikle bir basili gazetesi ve basin isletmesi olan online haber isletmeleri
multimedya igerigi yaratmakta genis capli geleneklere, liretime baslayabilmek i¢in ise
kiiltire ve kaynaga heniiz sahip degillerdir. Dolayisiyla da c¢ok sayida igletmenin,
multimedya yetenek ve deneyimine sahip ¢alisanin olmadigi bilinmektedir. Bu yilizden
internet gazeteleri habercilerini yazili basin igletmeleri i¢in ¢alisan kisilerden

olusturmaktadirlar (Pavlik, 2013, s. 12).

Multimedya igerigi tiretimi bir uzmanlik alanidir ve gazetecilerin ¢oklu teknolojik
donanima sahip olmalarini bir zorunluluk haline getirmektedir. Gorsel hikdye anlatma
araci olarak videonun, kamera kullanma, diizenleme yapma ve kurgu yapma gibi pek ¢ok
teknolojik beceriyi ayni anda kullanmay1 gerektirmesi bakimindan gazeteciler agisindan

zorlu bir alan oldugunu da belirtmek gerekir (Sen, 2020, s. 211). Yerel medya agisindan

49



P TURRIYE

DERGISI

Arastirma Makalesi / Research Article

online gazeteciligin olmazsa olmaz kosulu olan video haberciligi yerine getirilmesi
oldukca zor bir uzmanlhk alamdir. Pavlik’e (2013) gore yerel habercilik i¢in kaliteli
videolarin iiretilmesi bir baski olusturmakta fakat bu alandaki en kiiciik bir geligim bile
ozellikle yerel diizeyde kaliteli gazetecilik anlaminda yayinciligi on yil ileriye tasiyacak
bir ilerlemenin isaretidir. 21. yilizyilin basinda gazetecilikte biiyiik degisiklikler meydana
gelirken bu gelismelerin ¢ogu sosyal medyanin hizla yiikseldigi donemle aym siiregte
yasanmistir. Sosyal medya aglar1 geleneksel ve ¢evrimigi habercilikte giin gectikce hem
haber olusturma hem de haberin dagitimi asamasinda daha fazla kullanilmaktadir

(Duman, 2019)

Sosyal medyada haber paylasimi bir taraftan haberin ¢ok sayida kitleye ulagsmasini
saglarken, haber hakkinda yapilan yorumlarin paylasilma olanagini da arttirdigi igin
giderek tercih edilen bir yontemdir. Ozellikle Twitter, Facebook, Instagram gibi sosyal
medya platformlar1 ve haberin paylasildig1 haber siteleri ve forumlar haberin ¢ok hizl1 bir
siirede paylagilmasina olanak saglamaktadir. Gazeteler i¢cin de uygun bir ortam
yaratmaktadir (Sucu, 2020, S. 56-60). Bu nedenle web sayfalarinda mutlaka logonun
saginda, sayfanin en altinda ya da dikkat ¢ekici bir sekilde konumlandirilmis olan sosyal
medya hesaplariin linkleri bulunmaktadir. Sosyal medya hesaplar1 okuyucularin yorum

yapmalarina olanak saglanan bir platform olarak da islev gormektedir.

Yeni medya sosyal aglar araciligiyla okuyucularin etkilesime girmesine olanak
saglamaktadir. Bu etkilesim pratigi Hastjarjo’ya gore (2017) 3 sekilde ger¢eklesmektedir.
Bunlar; okuyucular ile gazeteciler/editorler arasinda, okuyucularin diger okuyucularla
kurduklar1 etkilesim veya okuyucularin kendi hikayelerini ya da haber medyasinin
yayinladig1 haberleri dolasima sokarak kitle ile kurduklar1 etkilesim olanaklaridir. Bu
yuzden her yerel medyanin ayni zamanda sosyal medya hesaplari bulunmaktadir.

Boylelikle okuyucularma yorum yapma imkani taninmigtir.

Bir gazeteyi digerlerinden ayiran en 6nemli unsurlardan biri “6zel haber”
kategorisidir. Ozel haberler kurulusun kendi imkanlari ile {irettigi, sekillendirip
okurlarina sundugu ve genellikle diger gazetelerde olmayan haberlerdir. Bu tiirden bir
yayincilik da tecriibeli bir kadro ile miimkiindiir (Cakir, 2007, s. 144). Yerel medya igin
bu konu rekabette dncelik saglamaktadir. Internet sayfalarinda yayinladiklar: haberlerin

cesitliliginin yan1 sira yerel medya editorleri i¢in sayfalarinda paylastiklart “6zel
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haber”ler okuyucularin dikkatini ve ilgisini ¢ekmek adina belirleyici bir unsurdur.

[zleyicinin “haber” iiretme kabiliyeti de giindem belirleme siirecini etkiler. Klasik
giindem belirleme modelinde, medya ve politika yapici, belirli konulari bir kamu
giindemi haline getirmek icin secen ve gerceveleyen kisilerdir. Su anda, sosyal medyada
bireysel yayin goriisliniin oldugu bir¢ok durum s6z konusudur. Haber popiiler oldugu

veya viral oldugu siirece ana akim medya tarafindan yakalanir ve yayimlanir (Hastjarjo,

2017).

Giircan ve Bekiroglu’na gore (2007, s. 29), “internet siteleri yerel basin i¢in ddeta
diinyaya  agilan  pencere islevi  gorebilen  bir iletisim mecrasi”  olarak
degerlendirilmektedir. Dolayisiyla internet ortaminda yerini alan bir yerel basin i¢in

siirlarin buharlasarak ortadan kalktigini sdylemek miimkiin olmaktadir.

Bu baglamda internet gazeteciligi; yerel medyada yaymlanan ve Kkitlelere
ulasabilen haberlerin, yerelden ulusala hatta kiiresel dlgekte paylasilmasi ve dolasima
girmesini saglamaktadir. Internet yaymeciligmin tiim bu sagladig: olanaklari ile birlikte
elbette ki yayincilik anlaminda tehdit unsurlari barindiran yonleri de vardir. Yerel internet
yaymciligini tehdit eden en Onemli konulardan birisi dezenformasyon ve dijital
manipiilasyondur. Haberin en kisa siirede hatta anlik paylasilmasi, haberi ilk veren olma
istegi ve bu konudaki asir1 heves, haberin dogrulatilmadan yayinlanmasina neden
olabilmektedir. Teyit edilmeden yayimnlanan haberler ise toplumda infial yaratabilecek
ciddi sonuclar dogurabilmektedir. Bunun yani sira gazetecilik meslegi ile bir bagi
bulunmadig1 halde web sitesi acarak gazetecilik faaliyetleri yiiritmek isteyenlerin bu tiir
paylasimlar1 ve takipgilerinin bu haberleri yaymasi da meslegi yipratan ve toplumda

guven erozyonu yaratan bir durumdur.
3. Mersin ili Yerel Basini

Mersin ili gazetecilik meslegi adina koklii bir tarihe sahiptir. Mersin ilinde ilk
gazete 1877 tarihinde Tarsus’ta Miiezzinzade Mehmet Tahir (Oncii) tarafindan
basilmistir. Tarsus’ta bulunan Migirdigyan’in matbaasini satin alan Oncii, matbaay1
genisleterek 1908 yilinda “Tarsus” isimli gazetenin yaymina baslamistir. 1912 yilindan
itibaren de Mudafaa-i Hukuk Cemiyeti’nin sozciiligiini iistlenerek Milli Miicadeleyi

destekleyen yazilar1 kadar zengin igerigi ile de taninmis, etkili olmustur. Mersin ilinde
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matbaa ilk kez 1890 tarihinde gayrimiislimler tarafindan kurulmustur. Papazin Matbaas1
olarak anilan bu matbaa tek pedalli basit makineden olusmustur (Artan, 1996, s. 9, akt.
Bulut, 2007, s. 141). Glinlimiize gelinceye dek elbette birgok gazete kurulmus bir siire
yayinlandiktan sonra kapanmistir*. Arastirma kapsaminda yer alan, 1952 yilinda kurulan
Hakimiyet Gazetesi halen yayin hayatini siirdiiren en eski ve koklii gazetedir. Mersin’de

ilk kez 1975 yilinda Mersin Gazeteciler Cemiyeti kurulmustur.

Mersin’de 2000 y1l1 6ncesi, her y1l yeni gazetelerin ¢ikti1 ve yayinina devam eden
eski gazeteler dikkate alindiginda, bu kentin gazetecilik konusunda epey deneyime sahip
oldugu goriilmektedir. 2000 yil1 sonras1 da bu gelenek devam etmis; ¢ok sayida gazete
Mersin’de yayin hayatina baglamistir. Mersin’in sosyal, siyasi ve ekonomik yasamina
onemli katkida bulunan ve Mersin’1 yonlendirdikleri gibi sorunlarimi da giindeme getiren
gazeteler, Mersin’in gazetecilik kiiltiirii acisindan onemli bir kent oldugunu ortaya
koymaktadir (Bulut, 2007, s. 158). Bu durum Mersin yerel basinini ele alan ¢alismalarda
farkli boyutlariyla incelenmistir. Mersin Yerel basini ile ilgili yapilmis olan Atgeken’in
(2020), “Kentsel Siyaset Tartismasinda Mersin Basini ve Yerel Aktorler” calismasinda
1980 sonrasinda Mersin yerel basmin haber yapma pratiklerinde degisimlerin
basladigina, kent insanina ulagsma kaygisinin azaldigina ve buna karsilik yerel basinin
yerel aktorlerle kurdugu iliski diizeyinin arttigmma vurgu yapilmistir. Yine Atgeken’in
(2020) “Yerel Demokrasi Tartigmasinda Mersin Basin1” konulu ¢aligmasinda ise Mersin
basmindan iki gazetenin ilk sayfalarinda yer alan haberler icerik analizi yontemi ile
incelenmistir. Mersin basininin kent giindemini yansitan haber c¢esitliligine yer verdigi,
buna ragmen haberlerin diizenlenme biciminde gazetelerde olay haberlerin agirlikli
olarak yer aldig1 aragtirma haberlerine ise yer verilmedigi bulgulanmigtir. Genel olarak
Atgeken Mersin yerel basininin kent giindemini yansitmadaki islevini yerine getirdigini
fakat olaylarin derinlemesine aktarilmasi konusunda yetersiz kaldiginit saptamistir.
Urettigi igerikleri ile kent giindeminin belirlenmesinde ve yerel aktorlerle iliskiler
kurulmasinda 6nemli misyonlar iistlenen Mersin yerel basini 6zellikle 2000°1i yillarin

baslarinda ekonomik nedenlerden dolay1 niceliksel olarak 6nemli degisimler yasamistir.

*Mersin yerel basin tarihine iligkin ayrintili bilgi i¢in Bkz. Giindiiz Artan, Mersin Basin Tarihi, Mersin
Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari, 1996 ve Bulut, M. (2007). Mersin’in Yerel Gazete Tarihi, Suat Gezgin
(Ed.), Tiirkiye’de Yerel Basi icinde (5.139-164). Istanbul: Dogan Ofset. ISBN 978-975-404-785-1
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Mersin ilinde 2012 yilinda Basin ilan Kurumundan resmi ilan almaya hak kazanan
gazete sayist 16’dan 8’e diigmiistiir. Arastirmanin gerceklestirildigi gliniimiizde (2022)
ise Mersin Valiligi resmi internet sayfasinda (mersin.gov.tr) Mersin ili merkezinde
giinliik olarak yayin yapan basin kuruluslar1 listesinde 10 gazete yer almaktadir.

Bunlardan sadece 8’1 resmi ilandan faydalanabilmektedir.

Arvas (2019, s. 103) “Dijital Haberlesme Caginda Yerel Basmin Karsilagtigi
Sorunlar” adli ¢alismasinda yerel gazetelerin en 6nemli gelir kaynaklarindan birinin resmi
ilanlar oldugunu vurgulayarak gazetelerin yerine getirmesi gereken kriterleri agiklamigtir.
Buna gore, “Basin Ilan Kurumu tarafindan dagitilan ilan ve reklamlardan faydalanmak
icin gazeteler yaymlandiklar: sehir, tiirii, yayum siiresi, sayfa yiizolctimii, giinliik fiili satis
ortalamasi ve igerik yoniinden incelemeye tabi tutulmaktadir. Mevcut haliyle Basin Ilan
Kurumu’nun biinyesinde dagitilan resmi ilanlart alabilmenin on kosulu gazetelerin basil
yani matbu olmasidwr.” Baski ve dagitim faaliyetlerinin yiiksek maliyetler gerektirmesi
yerel gazeteciler igin internet ortamini son derece cazip kilmaktadir. Ancak resmi
ilanlardan elde edilecek olan gelirden olmamak amaciyla bir¢ok yerel gazete basili olarak

yayim yapmaktan vazgecememektedir.

18 Ekim 2022 tarihinde yUriirliige giren “Basin Kanunu ile Bazi Kanunlarda
Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” uyarmca Internet haber sitelerinin resmi ilan ve
reklamdan pay almasma iliskin diizenleme getirilmistir. 7418sayili kanunun 23.
maddesine eklenen gecici maddede “/nternet haber sitelerinde resmi ilan ve reklam
yaymlayacaklarin tasimasi gereken vasiflar ve yerine getirmesi gereken sorumluluklar
ile yayina iligkin usul ve esaslar bu maddenin yiiriirliige girdigi tarihten itibaren alti ay
icinde Kurum Genel Kurulu tarafindan ¢ikarilacak yonetmelikle belirlenir.”
(resmigazete.gov.tr) ibaresi yer almaktadir. Dolayistyla Basin flan Kurumu tarafindan
2023 yilinda belirlenecek olan kriterleri yerine getiren ve internet yayimnciligi yapan haber
siteleri de resmi ilan ve reklamlardan pay alabileceklerdir. Bu ¢alisma kapsaminda
gerceklestirilen goriismelerde Mersin Ili yerel basin yoneticileri ve internet gazetecileri,
kanunun bu maddesi ile daha nitelikli bir yayincilik yapilabilecegi konusunda goriis

bildirmislerdir.
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4. Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Dijital medyanin giderek artan okuyucu ve izleyici oranlar1 yerel gazetecilik
baglaminda bazi firsatlar1 ve zorluklar1 da beraberinde getirmistir. Yerel medyanin
giinimiize dek tartisila gelen temel sorunlarmin (ekonomik, teknolojik, nitelikli insan
giicli, reklam gelirlerinin azlig1 vb.) internet gazeteciligi ile birlikte nasil degisiklik
gosterdigi, yerel medya endiistrisinde gazetecilik pratiklerini nasil etkiledigi bu
calismanin sorunsalini olusturmaktadir. Yeni medya ortamu ile birlikte multimedya
uretiminin yerel habercilikte sagladigi avantajlarin ve yerel medya i¢in yarattigi tehdit
unsurlarinin neler oldugunu, yerel medyanin dijital yayincilik alaninda yasanan
gelismelerden ve karsi karsiya kaldigi sorunlardan nasil etkilendigi, buna yonelik ¢ozim
yollarinin ve stratejilerinin neler oldugunu Mersin ili yerel basin kuruluglar1 6rnekleminde

arastirmak bu ¢aligmanin temel amacidir.

Bu amag cergevesinde asagidaki sorulara yanit aranmugtir:

1. Mersin ili internet gazetelerinde okuyucularin ilgisini gekmek amaciyla igerik
ve formatta hangi unsurlar kullanilmaktadir?

2. Mersin ili internet gazetelerinin daha ¢ok okuyucuya ulasmasi yoniinde yapilan
calismalar nelerdir?

3. Mersin ili internet gazetelerinde okuyucu etkilesimi nasil saglanmaktadir?

4. Internet gazeteciliginin Mersin ili yerel basini i¢in sagladigi avantajlar ve

dezavantajlar nelerdir?
5. Arastirmanin Yontemi

Bu ¢alisma kapsaminda yontem olarak oncelikle kuramsal ve kavramsal yapiin
olusturulmasi acisindan kapsamli bir literatiir calismasi gergeklestirilmistir. Arastirmanin
uygulama asamasinda ise internet gazetelerinde ve haber sitelerinde yer alan haberler,
kategorileri baglaminda icerik analizi yontemi ile sorgulanarak yorumlanmigtir.
Arastirmada ayrica yliz ylize derinlemesine goriisme teknigi kullanilmastir.

Icerik analizi, yazili ve sozlii olarak ifade edilenlerin kategorilestirilerek
metinlerde ne siklikla yer aldigin1 saymaya dayali bir analiz yontemi olmakla birlikte,
elde edilen bulgulardan veriler {iretilmesini saglamaktadir (Balci, 2001). Aziz’in (2008,

S. 61-72), belirttigi tizere, “Tarama modeline dayall icerik analizi kitaplara, dergilere,
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internet ortamindaki web sitelerine, ¢esitli arsivlere (kamusal-yoresel vs.), istatistik
kaynaklarina uygulanabilmektedir.”

Arastirmada kullanilan bir diger yontem ise nitel analiz yontemidir. Nitel
arastirma; “Gozlem goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin
kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekgi ve biitiinciil bir bigimde ortaya
konmasina yoénelik nitel bir siirecin izlendigi arastirma olarak tanimlanmaktadwr.”
(Glaser, 1978.akt: Yildirim ve Simsek, 2021, s. 37). Arastirma yar1 yapilandirilmig
goriisme yontemi kullanilarak gergeklestirilmistir. Bu yontemde arastirmaci, hazirladigi
sorular konusunda daha ayrintili bilgi almak amaciyla ek sorular sorma, sorularin sirasint
degistirebilme, ihtiya¢ durumunda bazi konularin ayrintisina girebilme 6zgiirliigiine sahip
oldugu sohbet tarzi bir yontem benimseyebilir (Yildirim ve Simsek, 2021, s. 130).

Arastirmada elde edilen veriler betimsel analiz yontemi ile yorumlanmistir.
Betimsel analiz, cesitli veri toplama teknikleri ile elde edilmis verilerin daha dnceden
belirlenmis temalara gore 6zetlenmesi ve yorumlanmasini igeren bir nitel veri analiz
tlradur. Bu analiz tiiriinde arastirmaci goriistiigii ya da gozlemis oldugu bireylerin
goriislerini ¢arpici bir bicimde yansitabilmek amaciyla dogrudan alintilara sik sik yer
verebilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2005).

Bu baglamda ¢alisma kapsaminda Mersin ili yerel medyasinda hem basili hem de
internet yayinciligi yapan 10 yerel medya kurulusunun, ayrica sadece internet haberciligi
yapan 8 kurulusun yonetici kadrolarinda yer alan 18 yoneticisi ile yar1 yapilandirilmig
goriismeler yapilmistir. Yerel basin yoneticilerinin internet gazeteciligine iliskin
uygulamalarin1 ele alan bu c¢alismada goriisme sorulart agik uglu sorular olarak
tasarlanmistir. Gorlismeler arastirmaci tarafindan bireysel olarak gerceklestirilmistir. Bu
caligma kapsaminda konu ile ilgili hazirlanan sorulara ve uygulamaya iligkin pilot bir
calisma gerceklestirilmistir. Hazirlanan 18 soru bu pilot uygulama ile sinanmis ve revize
edilmigtir. Gortismeler 2022 y1li Kasim ayinda katilimcinin tercih ettigi mekanlarda yiiz
ylize, gerceklestirilerek kayit altina alinmistir. Her bir gériisme yaklasik 45dk. stirmiistiir.
Gorligmelerin desifresi yapilarak yazili metinler MAXQDA (2022) programu araciligtyla,
analiz birimleri ciimle ve paragraf olarak belirlenmis tema ve kodlar ile
etiketlendirilmistir. Bu temalar kuramsal kisimda internet gazeteciligi baglaminda

tartisilan konular ile birlikte ele alinarak betimsel analiz yontemi ile analiz edilmistir.
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6. Bulgular

Calisma kapsaminda Mersin ili yerel medyasinda hem basili hem de internet
yaymciligt yapan 10 yerel medya kurulusunun (Hakimiyet, Gliney, Cukurova, Haberci,
Mersin, Mersin Imece, Akdeniz, Yeni Giiney, Tanik Haber ve Giinliik gazeteleri) ve
sadece internet haberciligi yapan 8 haber sitesinin (Inovatifhaber, Klashaber,
Mersintimes, Minsanhaber, Sonses, Acilhaber, Mersinyasam ve Mersinekspress) resmi
internet sayfalar1 incelenmistir. Bu internet sitelerinde 1-8 Kasim 2022 tarih araliginda
yaymlanan haberler, kategorileri baglaminda igerik analizi yontemi ile sorgulanarak

yorumlanmigtir.
6.1. Mersin Ili Internet Yaymcihg Yapan Gazetelere iliskin icerik Analizi

Mersin ilinde internet gazeteciligi yapan 10 gazetede 1-8 Kasim tarihleri arasinda
toplam 826 haber okuyucularla bulugsmustur. Her ne kadar haber sitelerinde kategori
basliklar1 bulunsa da haberler yogunlukla “glindem” ve “giincel” kategorilerinde yer
almaktadir. Calismanin igerik ¢éziimlemesinde her bir haber okunarak kategorilerine gore
yeniden ayristirilmistir. Toplam 826 haber igerik ¢oziimlemesi ¢ergevesinde olusturulan
kategoriler kapsaminda degerlendirilmistir. Bazi haberlerin birden fazla kategoriye

degindigi tespit edilmistir. Bu nedenle tiim kategorilerin genel haber toplam1 1128 olarak

bulgulanmastir.
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Grafik 3. Mersin Ili Yerel Gazetelerin internet Sitelerinde Haberlerin Kategorilerine Gore

Dagilimi
Mersin ilinde internet yayimnciligi yapan gazetelerin igerik analizinin konu

kategorilestirmesinde en fazla haberin “Yerel Siyaset” kategorisinde (%17) yer aldig1
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tespit edilmistir. Daha sonra sirasiyla asayis ve spor haberleri %12, kiiltlir sanat ve
ekonomi haberleri %9, saglik, egitim, sivil toplum kuruluslarina yonelik haberlerin orani
%6, tartm hayvanciliga yonelik haberlerin ise %5 oraninda yer aldig1 bulgulanmistir. Ozel
haber kategorisinde ise %8 oraninda (93 haber) yayinlandig tespit edilmistir. Mersin ili
giindemi yerel yoneticilerin yaptiklar1 faaliyetler ve aciklamalar dogrultusunda
belirlenmektedir. Asayis haberleri emniyet yetkililerinden alinan bilgiler de yine Mersin
giindeminin belirleyici unsurlaridir. Spor faaliyetleri Mersin ilinde oldukca yogun ve
okuyucu tarafindan da ilgi goren haberler arasindadir. Ayrica incelenen tarih araliklarinda
Mersin ilinde gergeklestirilen Narenciye festivali nedeniyle kiiltur sanat haberleri de
giindemde yer almistir. Saglik, egitim, tarim ve hayvancilik ile ilgili haberler ise en az
islenen konular arasindadir. Mersin ili yerel basini yerel haberlere odaklanmaktadir.
Ulusal haberlerin tiim haberler igindeki dagilimi incelenen donmede sadece 26 haber ile
siirlidir. Bu haberler ise siyasi aktorlerin Mersin iline yonelik yaptiklari faaliyetler ile
ilgilidir.

Internet haberciliginin en ©6nemli ayirt edici 6zelligi video haberlerin
yayinlanmasidir. Yapilan igerik analizinde video haberlerin smirli oldugu tespit
edilmistir. Tiim haberler i¢inde video destekli haberlerin oran1 %4 olarak belirlenmistir.
Bu durum Mersin internet medyasi i¢in, teknik alt yap1 ve video haber iiretecek donanima
sahip insan kaynagi agisindan heniiz yeterli diizeyde olmadiginin bir gostergesi olarak

yorumlanabilir.
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Grafik 4. Mersin ili Yerel Gazetelerin internet Sitelerinde Haberlerin Kaynagima Gore

Dagilimi
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Haber kaynaklar1 bakimindan ise degerlendirildiginde; haberlerin yogunlukla
haber merkezi (527 haber), ve muhabir kaynakli (151 haber) oldugu, ajans haberlerinin
sayisinin ise 148 oldugu tespit edilmistir.

Mersin ili yerel gazetelerine yonelik Arslan ve diger arastirmacilar tarafindan
(2019) gergeklestirilmis olan “Kent ve Kentlilesme Cercevesinde Yerel Basinda Toplum
ve Insan” bashikli ¢alisgmada Mersin ili yerel yazili basminda yer alan haberlerin
%359,1’inde ikincil el haber kaynaklardan yararlanildigi belirtilmistir. Aradan gecen
yaklasik 3 yillik bir siiregte Mersin ili internet gazetelerinde yogunluklu olarak birincil el
haber kaynagindan yararlanilmis olmasi yerel gazetecilik bakimindan olumlu bir
gelismeyi isaret etmektedir. Bu durum Mersin ili i¢in yerel habercilik baglaminda
gazetecilerin giinimiizde kendi yaptiklar1 haberler ile giindemi belirledikleri ajansa

bagimli haberciligi tercih etmedikleri seklinde de yorumlanabilir.
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Grafik 5. Mersin 1Ili internet Yaymciligi Yapan Haber Sitelerinde Yer Alan Haberlerin

Kategorilerine Gore Dagilimi

Mersin ilinde sadece internet yayinciligi yapan haber sitelerinde belirlenen tarih
araliklarinda toplamda 523 haber yaymlanmistir. Bazi haberlerin birden fazla kategoriye
degindigi goz oniinde bulunduruldugunda kategorilerine gore analiz edilen haber sayis1
toplam1 722°dir. Bu haberler icerisinde en fazla yerel siyaset (%27) kategorisinde
haberlerin yayinlandig1 tespit edilmistir. Daha sonra sirasiyla %12 oraninda spor

haberleri, %13 oraninda asayis, %10 oraninda kiiltiir sanat, %9 oraninda saglik haberleri
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yaymlanirken %6 oraninda g¢evre, egitim ve ekonomi haberleri yer almaktadir. Sivil
toplum kuruluslar ile ilgili haberlerin oran1 %5 iken, tarim hayvancilik konularindaki
haberlerin dagilimi %4 oranindadir. Haber sitelerinde en az ulusal haberler (%]1) yer
alirken, teknoloji kategorisinde hicbir haber yaymlanmamistir. Bununla birlikte 6zel
haber kategorisinde belirlenen tarih araliginda higbir haber yayinlanmamustir. Internet
yaymcilig1 yapan haber sitelerinde video haberlerin orant %2 olarak tespit edilmistir.
Internet haber siteleri cok smirli sayida gazeteci tarafindan yayinlanmaktadir. Dolayistyla
da daha c¢ok birincil el haber kaynaklari ile haber iiretmekte ve glindeme dair rutin

haberleri yayinlamaktadirlar.
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Grafik 6. Mersin ili Yerel Gazetelerinin internet Siteleri ve Sadece Internet Yaymcihg

Yapan Haber Sitelerinde Yer Alan Haberlerin Karsilagtirmah Analizi

Mersin ili yerel gazetelerinin internet siteleri ve sadece internet yayinciligi yapan
haber sitelerinde yer alan haberlerin karsilastirmali analizi yapildiginda yerel gazetelerin
haber sitelerinde haberlerin niceliksel baglamda fazla sayida olmasinin sebebi; haber
ajanslarma abone olmalar1 ve bunun 6tesinde insan kaynaklar1 olarak biinyelerinde ¢ok
daha fazla gazetecinin galistyor olmasina baghdir. Internet yayincilig1 yapan haber siteleri
ise heniiz bu kurumsal yapiya kavusmadiklari i¢in, gazetecilerin kendi 6z kaynaklar1 ile
habercilik c¢abalarinin gelismeye ihtiya¢ duydugunun agikc¢a bir gostergesidir. Her iki
mecra haber kategorileri ¢ergevesinde degerlendirildiginde; sadece internet yayinciligi
yapan haber sitelerinin, yerel gazetelerin internet sitelerine oranla daha fazla yerel siyaset
haberlerine ilgi duydugu goriilmektedir. Dikkat ¢ceken bir diger bulgu ise sadece internet
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yayincilig1 yapan haber sitelerinin belirlenen tarih araliginda “Ozel Haber” kategorisinde
hi¢bir 6zel habere imza atmamasidir. Aslinda bu durum s6z konusu sitelerin ¢ok sinirli

bir insan kaynagi ile yayin hayatlarini siirdiirdiiklerinin de agik bir gostergesidir.

6.2 Mersin Yerel Basin Yoneticilerinin Internet Gazeteciligi Uzerine

Degerlendirmeleri

Arastirmanin bu bdliimiinde Mersin yerel basminda internet gazetelerinden
sorumlu, yazi isleri miidiirleri, editorler; gazete ve internet yaymciligi yapan haber
sitelerinin sahipleri ile yar1 yapilandirilmis goriismeler gergeklestirilmistir. Yari
yapilandirilmis goriismeye katilan gazeteciler genel olarak degerlendirildiginde ¢alisma
yillar1 ortalama 25 yildir. Aralarinda 45 yilin iistiinde gazetecilik meslegini yapanlar da
mevcuttur. Gazetecilerden ikisi kadin olmak {izere; bu kadin gazetecilerin biri gazete
sahibi, digeri ise 22 yildir gazetecilik yapan yazi isleri miidiiriidiir. Calisma yillar1 goz

oniinde tutuldugunda, Mersin ilinin deneyimli gazetecilere sahip oldugunu sdyleyebiliriz.

Bu calismada toplam 18 medya yoneticisi ile yiiz yiize goriismeler yapilmstir.
Gorligmelerin desifresi yapilarak MAXQDA (2022) programi araciligryla analiz birimleri
climle ve paragraf olarak belirlenmis tema ve kodlar ile etiketlendirilmistir. Katilimcilarin
kimliklerinin sakli kalmas1 amaciyla goriismelerdeki ifadeler her bir yonetici K1’den
K18’ekadar kodlanarak verilmistir (K1, K3, K4, K5, K6, K7, K13, K16, K17, K18 yerel
basinin internet gazetesi yoneticilerini, K2, K8, K9, K10, K11, K12, K14, K15 ise sadece
internet yayincilifi yapan haber sitelerinin yoneticilerini temsil etmektedir.) Bu
goriismeler sonucunda 6ne ¢ikan temalar internet haberciliginin sagladig1 avantajlar ve

tehditler olarak basliklandirilmistir.

6.2.1. Internet Haberciliginin Sagladig1 Avantajlar

Yar1 yapilandirilmis goriismelerin metinleri MAXQDA (2022) programi ile analiz
edildiginde Sekil 1’deki sonuglar elde edilmistir. Bu analizde kodlara iliskin frekans
dagiliminda internet haberciliginin sagladig1 avantajlar temasinda “hizli olmas1” (20) ilk
sirada yer almaktadir. Bunun yani sira katilimeilar tarafindan; igerik ve formatta cesitlilik
(19), haberin sosyal medyada paylasilmasi (19), ekonomik olmasi (18) ve siirekli
giincellenmesi (16) internet haberciliginin sagladigi temel avantajlar olarak ifade

edilmistir.
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Hizh Olmasi (20) icerik ve Formatta Haberin Sosyal Medyada Ekonomik Olmas (18) Siirekli Giincellenmesi (16)
Cesitlilik (19) Paylasilmasi (19)

Sekil 1. internet Habereciliginin Sagladig1 Avantajlar

Yar1 yapilandirilmig gériismelerde 6n plana ¢gikan internet haberciliginin sagladigi

avantajlara iligskin kodlar katilimcilar tarafindan asagidaki bigimde detaylandirilmistir.

v Hizli ve Ekonomik Olmast

Internet gazeteciligi, zaman, mekan, maliyet ve cografi uzakliklar1 ortadan
kaldirdig1 i¢in, daha 06zgir ve demokratik bir ortam vaat etmektedir. Olaylar
gerceklestikleri andan itibaren internet ortamina aktarilmaktadir. Internet kullanicilari,

istedikleri anda yerel/ulusal/uluslararas1 haberlere sanal ortamda erisebilmektedirler

Korkmaz (2011, s. 7).

Bunun yani sira basili gazeteler ile kiyaslanamayacak derecede hem iiretici hem
de okuyucu ag¢isindan maliyeti diisiik bir kitle iletisim aracidir. Yapilan goriismelerde

internet gazeteciliginin avantajlar1 arasinda one ¢ikan tema da bu yonde olmustur.

K8: “Internet gazeteciligi, gazetecilik mesleginde bir degisime neden oldu.
Ancak teknolojik gelismislikler ile birlikte hayatimiza giren internet gazeteciligi
hem okuyuculara hem de gazetecilere hiz kazandirdi. Artik yasanan gelismelere
anlik olarak internetin kullanilabildigi her an cep telefonu, tablet ve bilgisayar
gibi cihazlar ile ulasabiliyoruz.”

K12: “Gazetede bir haberi yayinlamanin bir¢ok kiginin mesaisini
harcadigin diisiiniirseniz, matbaadan tutun haberi yazan muhabir ve editére
kadar, sayfa sekreterine kadar bir¢ok kisi mesai harciyor. Ama internet sitelerinde
iki kigi ile bu isi yapmak miimkiin”

K15: “Basili gazete ¢cok maliyetli ama maalesef okunmuyor. Sosyal medya
tizerinden paylastyorum haberleri ve devami ayrintilari gazetede oldugunu
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vurguluyorum. Internet ise son derece ekonomik. Ayni alanda yeniden ve yeniden
haber yayinlamaniz miimkiin. ”

Katilimcilar yillarca basili gazetelerde calismis deneyimli gazetecilerdir.
Yaptiklar1 yorumlarda dikkat ceken unsur internet gazetelerinin ekonomik olmasi
nedeniyle tercih edilmesi ve hiz konusunda hem gazetecilik pratiklerinde bir doniisiim
yaratmis oldugu hem de okuyucuda da habere hizli ulasabilme konusundaki beklentisinin

giin gectikge arttig1 yoniindedir.
4 Icerik ve Formatta Cegsitlilik Saglanmasti

Mersin ili internet gazetelerinde okuyucularin ilgisini ¢ekmek amaciyla
gazeteciler icerik olarak daha ¢ok haber basliklarini dikkat ¢ekici bir sekilde yazmay1
tercih ettiklerini belirtmislerdir.

K2: “Daha dikkat ¢ekici gorseller, basliklar spotlar yaziyoruz. Tamamuyla
habercilik terimleri deyimleri kullanarak haberimizi yaziyoruz.”

K16: “Ozellikle haberi bashk okutur. Bashiklara énem veriyoruz. Ozel
haberler Uretiyoruz. Gazetecilikte ve internet gazeteciliginde maalesef ¢ok erozyon
yasand1. Haberini kendi iiretenler azaldi. Toplumu dogru bilgilendirmek esastir. Ozel
haberler iireterek toplumu bilgilendirmeliyiz. Bunun yant swra da objektif oldugunuzu
okuyucuya hissettirmelisiniz. Cok sayida hatta yiizlerce internet sitesi var. Ama dogru
giivenilir habercilik yapmak gerekiyor. Gazetecilik sadece gelen biiltenleri yayinlamak

degildir. Gazetecilik bir meslek degil bir yasam tarzidwr.”
v Siirekli Giincellenebiliyor Olmasi

Internet gazeteciliginde okuyucu ile etkilesim saglamak icin gazetenin imajina
olumlu katk:1 saglayacak gorsel anlamda olumlu bir ilk izlenim yaratmak son derece
onemlidir. Etkilesim ne kadar ¢ok olursa, okuyucu kendini haber siirecine dahil hisseder.
Bu da internet gazeteciligini geleneksel medyadan ayiran en temel 6zelliktir (Oz Pektas,
2011, s. 63).

Yerel medya yoneticileri, internet sitesinin formatinda ise okuyucularin istedikleri
habere kolayca ulasabilmeleri ve ilgi ¢eken bir web dizayn1 olmasina 6nem verdiklerini

ifade etmislerdir.

K8: “Burada en ¢ok dikkat edilmesi gereken nokta yazilim ve arayiiz diye
adlandirdigimiz sitenin gériiniimii. Yazilimimizin ne kadar giizel ve profesyonel

’

olursa okuyucu da sitenizde o denli fazla vakit gegirir.’
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Mersin ili internet gazetelerinde okuyucu etkilesimini saglamak i¢in haberlerin
stirekli giincellendigi vurgulanmistir. Gazeteciler ¢ogunlukla giin icinde birkac¢ kez ve
saat basi sayfalarini giincellediklerini, bunun yani sira son derece onemli toplumsal
olaylar yasandiginda ise olay yerinden anlik haber girisi yaptiklarini ifade etmislerdir.
Ayrica giivenilir gazetecilik ¢izgisini koruduklarini belirtmislerdir. Haberlerin
giincellenebilir olmasini1 dogrulamak adina avantaj yarattigini belirtenler de olmustur.

’

K18:“...Saglam ve giivenilir bir habercilik ile bu etkilesimi sagliyoruz.’

K8: “Sitenin dinamik olmast gerekir. Siirekli giincellenmesi de bu konuda
size artr deger katar.”

K13: “Gazete basidiktan sonra tek yol tekziptir. Ana internette
yaywmlanan haberi degistirme sanst olmasi avantaj.”

K14: “Ozellikle pandemi déneminde insanlar dijital diinya ile daha ¢ok
tamgti. Yazili basin icin bazi okuyucular ozellikle ellerine gazeteyi alpp onun
kokusu egsliginde gazeteyi okumak isterler. Ama internet gazeteciligindeki hiz
okuyucuyu cezbediyor. Sabah ilk haberleri aldiktan sonra giin boyu gelismelerden

)

haberdar olmak istiyor.’
Katilimcilar internet gazetelerinin tercih edilmesinde giincel haberlere ulasmanin
Oonemine deginmislerdir. Ayrica diinyada yasanan Covid-19 salgini siirecinde alinan
onlemler ve karantina uygulamalar1 insanlar1 kamusal alanlardan 6zel alanlara zorunlu
kilmigtir. Dolayisiyla da 6zellikle bu donem dijital medya olanaklarindan en fazla
yararlanilan ve insanlarin etkilesim sagladiklari iletisim ortamlar1 olmustur. Bu bakimdan

da haberlerin siirekli giincellenmesi ayr1 bir 6nem tagimaktadir.
4 Haberin Sosyal Medyada Dolasima Girmesi

Mersin ili internet gazetelerinin daha ¢ok okuyucuya ulasmasi adina haberlerin
sosyal medya platformlarinda paylasildig: ifade edilmistir. Ayrica deginilmesi gereken
onemli bir nokta da haberin daha ¢ok takip¢iye ulagmasini saglamak adina sponsorlu
olarak yaymlatilmasidir. Sponsorlu habere temkinli yaklagsan ve bu konunun etik olarak
tartisilmasi gerektigini vurgulayan gazeteciler de olmustur.

K1:“Haberleri girdigimiz anda okuyucunun oniine diigebiliyor.
Haberlerimiz mobil bildirime ac¢ik oldugu icin girdigimiz haberler direkt mesaj

’

olarak okuyucuya iletiliyor.’
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K16: “Sosyal medya ile okuma aligkanlig iyice azaldi. Basili gazetelerin
tirajlart iyice diistii ama dijital platformlarda daha ¢ok okuyucuya ulasiyoruz.
Yorumlar sosyal medyadan daha ¢ok oluyor™

K5: “Internet gazetesi kullaniliyor ama ¢ok fazla dikkat c¢ekmiyor.
Buglnin internet gazetelerinde ne haberler var diye merak edilmiyor maalesef.
Her gazetenin sosyal medyast var. Instagram, Facebook ve Twitter’t var.
Okuyucular sosyal aglarda haberi gordiigiinde haberin linkine tiklayarak
gazeteye ulasiyor.”

K11: “Gazeteyi okumuyorlar ama sosyal medyayr her an takip ettikleri
iICin haberi oradan goriip internet sayfasina ulagiyorlar.”

K17: “Sansasyonel haberler genellikle ¢ok tiklanir. Ozel olarak
okunmaswni istedigimiz bir haberi sponsorlu olarak paylasip daha fazla
okuyucuya ulasabiliyoruz.”

K18: “Sponsorlu habercilik konusuna mesafeliyiz. Etik ilkelere uygun
oldugunu diistinmiiyoruz.”

Goriismede gazeteciler okuyucu etkilesimini saglamak adina sayfalarini siirekli
analiz ettiklerini, okuyucularin en ¢ok okuduklar1 haber kategorilerini, hangi saatlerde
sayfay1 ziyaret ettiklerini ne kadar siire ile sayfada kaldiklarin1 diizenli araliklarla
sorguladiklarmi agiklamislardir. Internet haber siteleri ve internet gazetelerinin reklam
pastasindaki payin arttiran bu etkilesim stireci gazetecilerin 6nem verdikleri bir diger

konudur.

Sosyal medya paylasimlar1 da okuyucu ile etkilesim saglanmasinda dnemli bir
etkendir. Ciinkii okuyucu yorumlar1 yogunlukla sosyal medya iizerinden yapilmaktadir.
Internet gazeteciligi habercilik dilini de déniistiirmiistiir. Gazetecilerin haberlerin sosyal
medyada “cok okunmasi” yerine “¢ok tiklanmasi” olarak tercih ettikleri s6ylem bi¢imi
ile gelenekselin okuyucu oranlarmin internet ile birlikte tiklanma oranlarina evrildigi

acikca goriilmektedir.

6.2.2. Internet Haberciliginin Yol Actig1 Tehditler

Yar1 yapilandirilmis goriismelerin metinlert MAXQDA (2022) programu ile analiz
edildiginde Sekil 2’deki sonuglar elde edilmistir. Bu analizde kodlara iligkin frekans
dagiliminda internet haberciliginin yol actig1 tehditler temasinda “teknolojik alt yap1
sorunu” (19) ilk sirada yer almaktadir. Bunun yani sira katilimecilar tarafindan; bilgi
kirliligi (18), reklam gelirlerinin diisiikligii (17), uzman personel sorunu (16), yasal

diizenlemenin olmamasi (16) internet haberciliginin tehditleri olarak ifade edilmistir.
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Teknolojik Alt Yap: Sorunu Bilgi Kidiligi (18) Reklam Gelirlerinin Uzman Personel Sorunu Yasal Diizenle menin
19) Diigiikligii (17) (16) Olmamasi (16)

Sekil 2. internet Haberciliginin Tehditleri

Yar1 yapilandirilmig goriismelerde 6n plana ¢ikan internet haberciliginin yol agtig1

tehditlere iliskin kodlar katilimcilar tarafindan asagidaki bigimde detaylandirilmistir.

v Bilgi Kirliligi

Internet haberciliginde bir haber sitesinin tercih edilmesindeki en nemli etken

elbette ki haberi hizli ve giivenilir bir sekilde okuyucuya ulastirmasidir. Ancak sosyal

medyada paylasilan bir¢ok bilgi dezenformasyona ugramis olabiliyor. Bunun haricinde

haberi ilk veren olmak adina haber siteleri etik anlayistan uzak, dogrulugu kanitlanmamis

bircok haberi yayinlayabiliyorlar. Goriigmeye katilan Mersin ili gazetecileri de en ¢ok bu

sorun lizerinde durmuslardir. Genel olarak mesleklerini hizli habercilik iizerine degil

giivenilir habercilik iizerine kurguladiklarini belirtmislerdir.

K10: “Onceden polis telsizleri dinlerdik anonslardan son dakika haberi
yapardik. Simdi ise bu hizli habercilikte bilgi kirliligi ¢ok oluyor. Etik olarak
haberlerde halky infiale siiriikleyecek unsurlara yer vermiyoruz.”

K3: “Internet gazeteciliginin daha ¢ok dezavantajim goriiyoruz. O da bilgi
kirliligi. Hiz ugruna etik ihlaller ¢ok yapiliyor. Bu isin bir de vicdani boyutu var.
Kulaktan dolma bilgilerle haber yapilmaz. Insanlarin duygu ve diisiincelerini
onemsemek gerekiyor.”

K18: “Ilk gelen bilgilere gore yapilan haberler var. Kisa ve oz olarak bu
bilgileri veririz daha sonra olay netlesince ya da gelismelere gore haberi
detaylandiryoruz. Hizli ama en énemlisi dogru ve glvenilir habercilik yapmak
bizim ilkemiz. Yillar sonra da okundugunda kaynak olmasi bizim i¢in onemli.
Basili gazeteler bir tarihsel bellek ise biz de internet gazetelerimizde ayni diistince
ile hareket ediyoruz.”

K12: “Ne kadar hizli olursaniz olun sizden once bir seyleri duyuracak
mutlaka birileri olacaktir. Sosyal medyadaki herhangi bir Facebook
kullanicisindan hizlr olmak miimkiin degil. Ama onda olmayan olanak da biz de
var. O olanak da geleneksel olarak bu haberi dogrulatmak ve teyidini almak.
Butlin unsurlar: olusturduktan sonra yayinlamak. Bu noktada hiz konusunda
yarisma ¢abasina girmeden dogru igerik tiretme ¢abasina giriyoruz. Tabii ki
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burada da olabildigince hizli olmaya ¢alisiyoruz. Haberi daha sonra verelim ama
dogrusunu verelim. Insanlar referans olarak bizi gérsiinler.”
K7:“Hizin en onemli sorunu teyit bu konuda ¢ok zorlaniyoruz. Giderek

2

cogalan haber sitelerinin bu konuda bir otokontrole ihtiyaci var.

v Teknolojik Alt Yapi1 ve Uzman Personel Sorunu

Internet gazeteciliginin sundugu olanaklardan en énemlilerinden birisi kuskusuz
ki video haberciligidir. Okuyucuya habere ait videolar ile desteklenerek sunulmasi
etkilesimi arttirmakta ve habere iliskin daha fazla giivenilirlik kazandirmaktadir. Sosyal
medya platformlar1 video haber dagitiminda etkin bir rol Ustlenmektedirler. Ozellikle
yerel medyada teknik alt yap1 sorunlari ve giiglii bir servis saglayicinin eksikligi nedeniyle
YouTube iizerinden video paylagimini tercih etmektedir. Gazeteciler de bu yonde goriis

bildirerek video haberlerini sosyal aglar araciligiyla dolasima soktuklarini belirtmislerdir.

K14:“Video haberleri i¢in YouTube'u kullaniyoruz. Sayfamizda link
vererek video haberleri yayinliyoruz. Video haberciligi icin gerekli alt yapinin ve
elemanmin olmasi gerekiyor. Bunun icin ciddi anlamda maddi imkanlarin olmasi
gerekiyor.”

K3: “...Bir farkindalik olusturmak icin video haber yapryoruz. Maalesef bu
konuda yetigmis eleman yok. Bu tabii ki biiyiik bir eksiklik. Bazi haberlerde duygu
ve heyecani vermek gerekiyor. Fotografla bunu yapamazsiniz. Video
haberciliginde bunu yapmak miimkiin. Coskuyu ve heyecani insanlarin
duygularint aynt anda verebiliyoruz.”

K12: “Yakin zamana kadar internet sitesinin kendi servis saglayicisi
lizerinden goriintii ortamum siteye ekleyerek yapiyorduk. Ama bu server’in
kapasitesini astyor. Simdi YouTube kanali iizerinden gerceklesiyor. Yogunlukla
kendi ¢ektigimiz videolar: kullaniyoruz ajanslara ayr bir ticret 6demek gerekiyor
o da maliyetli oluyor.”

K7:“Video haberciligi gazete ile ¢ok uyusmuyor. Hala daha oturmadi
clinkii biz haber yazmay, fotograf ¢ekmeyi biliyoruz sayfa tasarimini biliyoruz
ama video ¢ekmek iste kurgu ve montaj kismini ¢ogu arkadas bilmiyoruz. Gazete
baska bir is televizyonculuk baska bir is. Ogrenmeye bagsladik. Kendimizi
gelistirmeye ¢alisiyoruz. Yazilim bilmek gerekiyor. Kodlama bilmek gerekiyor. Bu
alanda uzmanlasmis kalifiye kisilerin video haberciligi icin ayri icerik ve metin
kismi igin ayri kisilerin istihdam edilmesi gerekiyor. Bu alanda uzmanliklarin
olusmasi gerekiyor.”

Goriisme yapilan gazetecilerden biri aym zamanda internet Gazetecileri Dernegi
Baskan1 Abdiilvahap Sehitoglu’dur. Kendisinin alayli bir gazeteci oldugunu ama dijital
yayincilikta egitimli gazetecilere daha ¢ok ihtiya¢ oldugunu belirtmistir. Sehitoglu bu

konuda sunlar1 sdylemistir: “Internet gazeteciligi ile egitimli gazetecilere daha GOK
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ihtiya¢ duyulacak. Alayl gazeteciler yerine, gelecegin gazetecileri artik onlar olacak.
Temennim de iyi egitim almis olan gazetecilerin bu meslegi yapmalari.” Ayrica Sehitoglu
nitelikli gazeteci sayisinin artmasi internet yayimnciliginda yasanilan sorunlara da ¢ozim

olacagini ifade etmistir.

Dolayistyla; video haberciligi dijital medyada geleneksel yontemin sundugu
metinsel ya da fotograflarla desteklenmis bir sunumdan 6te yondesme avantaji nedeniyle
istiinliik saglamaktadir. Ancak yerel medyanin halen ¢6ziim bulunamamis (teknik alt
yap1, insan kaynagi ve ekonomik) yetersizlikleri nedeniyle video haberciliginin internet
gazeteciligi adina gerektigi sekliyle yerine getirilememis olmasi sorun olarak

degerlendirilmektedir.

v Reklam Gelirlerinin Diisiikliigii ve Yasal Diizenlemenin Olmamasi
Reklam gelirlerinin az olmasi yerel basinin siirekli giindeminde olan
sorunlarindan biridir. Basin ilan kurumunun ilan ve reklamlarindan elde ettikleri pay ile

ekonomik anlamda ayakta kalmaya caba gostermektedirler.

K9: “Yerel anlamda internet gazetecilerinin basin ilan kurumundan aldig
ilan gelirleri heniiz yok. Ozel ilanlar oluyor. Belediyelerin ilanlari oluyor. Reklam
gelirleri az oldugu i¢in de profesyonel gazetecilik faaliyetlerini olumsuz etkiliyor.
Nitelikli habercilik yapmak i¢cin gerekli ekipmanlart almak ve insan kaynagini
olusturmak adina olumsuzluklar yasiyoruz. Kisisel 6z kaynaklarimizi kullanmak
zorunda kalyyoruz. Biiyiik bir 6zveriyle ¢alisiyoruz.”

K4: “Basili gazeteler internettin ¢ok daha éniinde. Heniiz internetten
yeterince reklam alinamiyor.”

_K18: “Basili gazetenin reklam gelirleri daha yiiksek ¢iinkii daha sayginlig
var. Internet portalinda ¢ok fazla yayin yapan site oldugu icin reklam
gelirlerindeki pasta kugultyor.”

Gortiigmeye katilan gazeteciler, internet haberciliginin giiniimiizde giderek artan
bir hizla geleneksel medyanin yerini aldigini vurgulamistir. Geleneksel habercilik
anlayigina uygun olan etik ilkelerin internet haberciliginde yasanilan sorunlar i¢in her

zaman yeterli olmadigini, etik ihlallerin meslegi de olumsuz etkiledigini ifade etmislerdir.

2

K6: “Su anda gazeteciligin meslek taniminin olmamasi yasal bir sikint.

K16: “Yasal statiilerinin heniiz belirlenmemis olmasit nedeniyle farkl
meslek grubunda ¢alisanlarin dahi bir internet sitesi kurarak habercilik yaptigini
gortiyoruz. Ben ise gazeteciyim. Baska meslek yapamam. Bu igin ahlakint edebini
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1

bilerek bu isi yapiyorum. Gazetecilik bir yagam bigimidir.’

K3: “Internet haberciliginde maalesef binlerce site var. Bu sitelerin
cogunlugu farklr sitelerden haber c¢ekenler. Fakat biz kendi haberlerimizi
kendimiz yapiyoruz. Ajanstan aldigimiz haberi dahi arastirip diizenliyoruz.
Haberin igerigindeki bir ayrintidan yola ¢ikarak arastirip ozel haber yapryoruz.”

K17:“Sizin emek verip hazirladiginiz ve servis ettiginiz bir haberi baska
bir haber portali aninda ¢alip kendi haberiymis gibi servis etmesi...”

Internet haberciligi sagladigi sinrsiz  dzgiirlik alani icinde, gazeteciligin
kamuoyuna kars1 tagidigi sorumluluk bilinci ile yerine getirilmesi gereken bir meslektir.
Dolayisiyla Mersin ili gazetecileri de bu sorumluluk anlayisindan hareketle ¢aligmanin
yapildigi donemde giindemde “dezenformasyon yasasi” olarak yer bulan 7418sayili
kanunun 23. maddesi ile ilgili yasal diizenlemenin bir gereklilik oldugunu belirtmislerdir.
Boylelikle getirilen diizenleme ile reklam gelirleri bakimindan ekonomik anlamda
hissettikleri baskinin azalacagini ve etik kurallar ¢cergevesinde yayin yapan nitelikli haber

sitelerinin daha etkin olacaklar1 yoniinde goriis bildirmislerdir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu ¢alismada yeni medya ile birlikte degisim ve doniislime ugrayan ve internet
gazeteciligine evrilen gazetecilik pratiklerinin yerel medyadaki yansimalar1 Mersin ili
ozelinde arastirilmistir. Mersin’de yayinlanan 10 yerel gazetenin internet sitesi ve sadece
internet yayinciligi gerceklestiren 8 haber sitesinin internet sayfalari yayinladiklart haber
kategorileri baglaminda icerik analizi yontemi ile analiz edilmistir. Ayrica 6rneklemi
olusturan yayinlarin yonetici kadrolar: ile goriismeler yapilarak internet gazeteciliginin
geleneksel gazetecilikten farkli yonleri, avantajlar1 ve tehditlerinin neler oldugu
sorgulanmistir. Calismada gergeklestirilen yar1 yapilandirilmis gériismelerde katilimeilar
internet gazeteciliginin avantajlarim “Hizli ve Ekonomik Olmas, Igerik ve Formatta
Cesitlilik Saglanmasi, Siirekli Giincellenebiliyor Olmasi, Haberin Sosyal Medyada
Dolasima Girmesi” ana temalar1 ile ifade etmislerdir. Katilimcilara goére internet
gazeteciliginin sorunsalli ve tehdit olusturabilecegi noktalar1 ise “Bilgi Kirliligi,
Teknolojik Alt Yapi ve Uzman Personel Sorunu, Reklam Gelirlerinin Diisiikliigii ve Yasal

Diizenlemenin Olmamast” temalarinda yogunlagmistir.
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Calisma kapsaminda gergeklestirilen igerik analizi neticesinde; Mersin ili yerel
gazetelerinin internet sitelerinin, sadece internet yayinciligi yapan haber sitelerine gore
daha fazla haberi okuyucularina aktardigi goriilmektedir. Kurumsallasmis yapilar1 ve
nispeten insan kaynaklar1 bakimindan internet yaymeciligi anlaminda daha yetkin
olmalarma ragmen gazetelerin internet yayinciligi icin heniiz ayr1 bir kadro
olusturmadiklari, gazetenin mevcut kadrosu ile internette yayin faaliyetlerini
stirdiirdiikleri ifade edilmistir. Dolayisiyla gazetelerin basili formatlarinda yer alan
haberler ¢cogunlukla internet gazetelerinde de benzer bi¢imde yayinlanmaktadir. Sadece
internet haberciligi yapan haber siteleri ise son derece sinirli insan kaynagi ile habercilik
faaliyetlerini ger¢eklestirmektedir. Bunun neticesinde de niceliksel olarak haber
sayilarinin daha az oldugu tespit edilmistir. Ayrica mevcut haber kategorileri standart
olarak belirlenmis haber kategorileri ile sinirli kalmistir. Yerel gazetecilik anlayist ile
haber kategorilerinin bu yonde belirlenmesinin gerekliligi s6z konusu olmakla birlikte;
internetin dogas1 geregi bir anlamda kiiresel yayincilik yapiliyor olmasi da g6z 6niinde
bulundurularak, haber kategorilerinde cesitlilige ihtiyacin oldugu diistiniilmektedir.
Bununla birlikte sadece internet yayimciligi yapan haber sitelerinde 6zel haber
kategorisinin olmamas1 yeterli insan kaynaginin olmayisinin bir sonucu olarak
degerlendirilebilir. Internet yaymciligmin en énemli farkliliklarindan biri olan video
haberlerin iiretilemiyor olmast her iki kurumsal yapr icin de sorun teskil etmektedir. Insan
kaynaklar1 agisindan teknolojik bilgi birikimi ve donanima sahip gazetecilerin
istthdaminin saglanmasi ve video haberciligi, internet sitesinin tasarimi, daha sik
giincelleme yapilmas: ve farkli boyutlar katilarak okuyucunun ilgisinin g¢ekilmesi
gerekliligi internet gazeteciligi agisindan ¢6ziim bekleyen sorunlar arasinda oldugu tespit

edilmistir.

Calismada gerceklestirilen goriismeler neticesinde elde edilen sonuglar ise su
sekildedir. Internet gazeteciligi geleneksel haber dilini de degistirmis durumdadir.
Haberlerin sosyal aglarda paylasilabilir olmast ya da internet ortaminda kolay ve hizli
erigilebilir olmasi, diger haberlerin Oniine ge¢ip arama motorlarinda iist siralarda yer
alabilmesi i¢in haber yazim teknikleri bu dijital mecranin 6nkosullarina bagli kalarak
haberin yazilmasini bir anlamda zorunlu kilmaktadir. Bu da haberin tek tiplesmesine
neden olabilmektedir. Ayrica haberler sosyal medya aglar1 ile okuyuculara

ulastirilmaktadir. Boylelikle okuyucular haber sitelerine ¢ekilerek diger haberlere erigim
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olanag1 saglanmaktadir. internet gazeteciligi ile birlikte “okuyucu” yerini “takipgi’ye

birakmis durumdadir.

Mersin ili gazetecilerin genel goriisii; internet gazeteciliginin yakin gelecekte
basili gazetelerin yerini 6nemli oranda alacagi yoniindedir. Dolayisiyla da internet
gazeteciliginin okuyucu baglamimda en Onemli etkisi okuyucularin dijital medya
okuryazarlig1 konusunda bilinglenmelerine katki saglamasidir. Bilgi kirliligine yol acan
haberlerin bilingli okuyucular tarafindan elimine edilmesinin, gazetecilige olan giivenin

tesisinde de son derece 6nemli oldugu yadsinamaz bir gergektir.

Yerel basmin siirekli karsi karsiya kaldigi ekonomik, teknolojik, istihdam gibi
sorunlart internet yayinciliginda da devam etmekte ve bu durum yerel medyay1 halen
tehdit etmektedir. Buna karsin internetin sagladigi en 6nemli avantaj okuyucu sayisindaki
artistir. Yerel gazetelerin tirajinin diigmesine ragmen internet yayinciligi ile devam eden
yerel habercilik artik daha ¢ok okuyucuya ulasma imkanini saglayan bir mecrada devam
etmektedir. Internet haberciligi ile ilgili 7418 sayili Kanunun 23. maddesinde yapilacak
yasal diizenlemelerin gerceklestirilmesi Mersin ili yerel gazetecilerinin beklentileri
arasinda yer almaktadir. Bu durumun hem okuyucunun dogru ve giivenilir habere
erigimini saglayacagi hem de reklam gelirlerindeki artis ile birlikte; teknolojik alt yap1 ve
dijital yaymcilik igin uzman personelin istihdamima olumlu katkilar sunacagi
diisiiniilmektedir. Cagin gerekliligi olarak kabul edilen bu mecrada daha nitelikli
haberciligin yapilmasi adina Mersin ili yerel gazetecilerinin sorunlarin ¢éziimiine yonelik
yenilik¢i bir ¢izgide ve degisime ayak uydurmaya yonelik giiclii bir motivasyona sahip

olduklar1 sdylenebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

The digital age we are in points out a process in which different lifestyles, that
deeply affect and change social life, are shared regardless of common time and space.
The internet, which has entered people's lives due to the developments in technology and
is accepted as essential in today's social life practices, functions as a network connecting
people around the world.

With the new media taking place in social life, first of all, mass media took part
in this arena. Following the mass media, the local press, of course, saw it as a necessity
to be in this technological world. The local press is the most important mass
communication tool that contributes to creatie urbanity consciousness in the region and
social structure. People want to be informed about the developing and changing events
and phenomena in the region they live in, and most importantly, they want to be involved
in this process. Based on this understanding, this study intends to contribute to the
literature by discussing to what extent the local press adapts to the new journalism
practices required by internet journalism which has evolved today. In the context of social
responsibility, it is thought that discussing the advantages and problems that this
environment provides while performing internet journalism within the framework of
journalism understandings in line with ethical principles will also contribute to the
literature. Thus, our aim is to develop solutions to the problems related to online
journalism of the local press, local in itself, but at the same time global.

Within the scope of the study, official web pages of 10 local media institution
(Hakimiyet, Giiney, Cukurova, Haberci, Mersin, Mersin Imece, Akdeniz, Yeni Giiney,
Tanik Haber and Daily newspapers) and 8 news sites that only broadcast online in the
local media of Mersin province (Inovatifthaber, Klashaber, Mersintimes, Minsanhaber,
Sonses, Acilhaber, Mersinyasam ve Mersinekspress) were analysed. The news published
on these websites between 1-8 November 2022 were questioned and analysed in the
context of their categories via the content analysis method. In addition, semi-structured
interviews were conducted with the administrators of these websites. The interviews were
coded via MaxQDA (2022) and themes were determined.

The results of the content analysis reveals that the highest number of news (17%)
were published in the category of “local politics” in total 826 news published on the

websites of online newspapers. News about health, education, agriculture and stock
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farming are among the least covered topics. Exclusive news made by journalists is 8%.
The most important distinguishing feature of internet journalism is broadcasting video
news. Content analysis showed that video news is limited. Among all news, the rate of
news supported by video is 4%. Therefore; this situation can be interpreted as an
indication that Mersin internet media is not at a sufficient level yet, in terms of technical

infrastructure and human resources equipped to produce video news.

In the province of Mersin, 523 news were published on the specified date on
internet broadcasting news sites. Among these news, it was found out that most of the
news were published in the category of local politics (27%), the rate of video news has
been determined as 2%. No news has been found in the technology and exclusive news

category within the specified date.

It is obvious that the websites of the local newspapers of Mersin convey more
news to their readers than the news sites that only broadcast on the internet. The fact that
they publish on the internet with the staff of the current newspaper provides an advantage
in this regard. News sites that only broadcast on the internet, on the other hand, carry out
journalism activities with extremely limited human resources. Consequently, that the
number of news is quantitatively less. The inability to produce video news, which is one
of the most important distinguishing features of internet broadcasting, constitutes a
problem for both institutional structures. In terms of human resources, it has been
determined that the employment of journalists with technological knowledge and
equipment and video journalism, the design of the website, the need for more frequent
updates and the necessity of attracting the attention of the reader by participating in
different dimensions are among the problems waiting for a solution in terms of internet

journalism.

Participants expressed the advantages of internet journalism with the main themes
of "Fast and Economical, Providing Diversity in Content and Format, Constantly
Updating, and Circulating the News on Social Media". The fact that the news can be
shared on social networks or being easily and quickly accessible on the internet ensures
more readers to be reached. Despite the decrease in the circulation of local newspapers,
local journalism, which continues with internet broadcasting, now continues in a medium

that provides the opportunity to reach more readers. However, in order to rank higher in
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the results of search engines in terms of content and format, news writing techniques
require the writing of the news by adhering to the prerequisites of this digital medium.
This may cause the news to be monotype.

According to the participants, the problematic and threatening points of internet
journalism are "Information Pollution, Technological Infrastructure and Expert Stuff
Problem, Low Advertising Revenues and Lack of Legal Regulation”. The general view of
the journalists of Mersin is that internet journalism will take the place of print newspapers
in the near future. Therefore, the most important effect of internet journalism in the
context of readers is that it contributes to the awareness of readers about digital media
literacy. It is an undeniable fact that the elimination of news that leads to information
pollution by conscious readers is also extremely important in establishing trust in
journalism.

Problems such as economic, technological and employment that the local press
constantly face continue in internet broadcasting and this situation still threatens the local
media. It can be said that local journalists of Mersin follow an innovative path to solve
all these problems and have a strong motivation to keep up with the change in order to
make more qualified journalism in this medium, which is accepted as the necessity of our

era.
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