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SİNEMA, İDEOLOJİ VE MÜZİKAL TÜR İLİŞKİSİ 

BAĞLAMINDA: 42. CADDE FİLMİ ÜZERİNE BİR İNCELEME 

Eren Bektaş*  

Özet 

İdeoloj� kel�mes� düşüncen�n ve anlamın toplumsal üret�m�n� tanımlamak �ç�n kullanılan b�r 
kavramdır. Bu kavram kullanılarak çeş�tl� görüşler korunmakta ya da oluşturulmaktadır. 
Egemen �deoloj�n�n düşünsel etk�nl�kler� çeş�tl� kanallar üzer�nden �nsanlara yayılmaktadır. 
Bunlardan b�r�s� de k�tle �let�ş�m araçlarıdır. K�tle �let�ş�m araçları bu amaç doğrultusunda 
kullanılarak egemen sınıfın görüşler�n� �nşa etmek �ç�n kullanılmıştır ve kullanılmaya devam 
etmekted�r. Bu k�tle �let�ş�m araçlarının başında 20. Yüzyılda ortaya çıkan ve b�r tür �llüzyon 
olarak görülen s�nema bulunmaktadır. S�nema zamanla popüler b�r mecra hal�ne gel�rken, aynı 
zamanda �deoloj�n�n b�r aracı olarak konumlandırılmıştır. Gel�şen teknoloj� �le b�rl�kte 
yaygınlaşan s�nema, zaman �çer�s�nde tekelleşm�ş ve tekel�n �deoloj�s�n� dünyanın farklı 
bölgeler�ndek� �nsanlara ulaştırmaya yarayan b�r aygıta dönüşmüştür. Bunların yanında s�nema 
salonlarının fiz�ksel özell�kler�, sess�zl�ğ� ve caz�bes� �zley�c�ler�n s�nemaya �lg� duymasına 
�mkan sağlamıştır. 1929 ekonom�k buhranından sonra bu gücü kullanmak �steyen Frankl�n 
Roosevelt popüler b�r tür olan müz�kal filmler aracılığıyla �nsanlardak� olumsuz görüşler� 
yıkmak ve yen� pol�t�kasının �ht�yaç duyduğu b�rl�k ruhunu �nşa etmek �stem�şt�r. İçer�k A nal�z� 
yöntem� uygulanan bu çalışmanın temel amacı, 1933 yılında üret�len “42. Cadde” müz�kal 
film�n�n egemen �deoloj�y� nasıl destekled�ğ� ve yen� �deoloj�ler� ne şek�lde �nşa ett�ğ�n� 
saptamaktır. Çalışmanın sonucunda müz�kal filmler kullanılarak �let�le n mesajların �zley�c�lerde 
egemen �deoloj�ye sempat� ve destek uyandırdığı saptanmıştır.  
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THE CONTEXT OF THE RELATIONSHIP OF CINEMA, 

IDEOLOGY AND MUSICAL: AN INVESTIGATION ON THE 42nd 

STREET FILM 

Eren Bektaş*  

Abstract  

The word �deology �s a concept used to descr�be the collect�ve product�on of thought and 
mean�ng. In th�s case, var�ous v�ews are reta�ned or created. The thought effects of the 
dom�nant �deology are broadcast to people on var�ous channels. One of them �s the mass med�a. 
Mass med�a have been and cont�nue to be used to form the v�ews of the rul�ng class used for th�s 
purpose. At the beg�nn�ng of th�s mass med�a, 20. There �s c�nema, wh�ch appeared �n the 
century and was seen as a k�nd of �llus�on. Wh�le C�nema t�me has become a popular med�um, �t 
�s also pos�t�oned as a tool of �deology. Released along w�th develop�ng technology, c�nema 
became monopol�zed over t�me and became a dev�ce that allowed the monopoly to reach people 
�n d�fferent parts of the world. In add�t�on, the phys�cal character�st�cs, s�lence and charm of the 
c�nemas allowed the aud�ence to take an �nterest �n the c�nema. After the econom�c depress�on 
of 1929, Frankl�n Roosevelt, who wanted to use th�s power, wanted to subvert people's negat�ve 
v�ews through mus�cal films, a popular genre, and bu�ld on the sp�r�t of un�ty that h�s new pol�cy 
needed. The ma�n purpose of th�s study, wh�ch appl�es the content analys�s method, �s 1933 " 42. 
Street " descr�bes how mus�cals support the film's dom�nant �deology and create new �deolog�es. 
At the end of the study, �t was found that the dom�nant �deology �n track�ng commun�cat�on 
messages us�ng mus�cal films encouraged sympathy and support. 

Keyword: Mus�cal, Ideology, Popular C�nema, Hollywood, 42. Street 
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GİRİŞ 

S�nema’nın b�reyler üzer�nde oluşturduğu �llüzyon etk�s� tar�h boyunca egemen 

�deoloj�n�n amaçları doğrultusunda kullanılmıştır. S�nemanın �nsanların düşünceler�n� 

b�ç�mlend�reb�lme ve yönlend�reb�lme gücü, egemenl�ğ�n� korumak �steyen güçler 

tarafından her da�m rağbet görmüştür. Dolayısıyla s�nema tar�h boyunca egemen 

güçler�n �deoloj�ler�n� yaymak ve devam ett�rmek �ç�n kullandığı �deoloj�k b�r aygıt 

olmuştur. 

“İdeoloj�, taşınmayan gerçekl�kten kaçmak �ç�n �nşa ett�ğ�m�z rüya benzer� b�r 

yanılsama değ�ld�r; en temel boyutunda gerçekl�ğ�m�z�n kend�s� �ç�n b�r destek �şlev� 

gören b�r fantaz� kurgusudur” d�yerek �deoloj� kavramını tanımlayan Z�zek, bu tanımın 

devamı n�tel�ğ�nde b�r fantez� mak�nası olan s�nemanın bu kavramın kullanımı �ç�n en 

uygun araç olduğunu söylemekted�r (1999, s.60). İkt�darlar �ç�n önem arz eden �deoloj�, 

�kt�darların gücünün korunması ve düşünceler�n�n k�tlelere aşılanması esnasında 

Althusser’ �n de söz ett�ğ� g�b�, devlet�n �deoloj�k aygıtlarına �ht�yaç duymaktadır (1994, 

s.34-35) Bu sözü ed�len aygıtların en öneml�ler�nden b�r� kuşkusuz s�nemadır.  S�nemayı 

kültür temel�nde çeş�tl� parçalardan oluşan b�r bütün olarak görecek olursak, bu 

parçalardan en öneml�ler� popülerl�k boyutu ve bunun sonucunda ortaya çıkan �deoloj�k 

etk�s� olacaktır. S�nema filmler�, bulundukları kültürün özel üret�mler� olmalarının yanı 

sıra, üret�ld�kler� kültürün sah�p olduğu �deoloj�ler� �çer�s�nde barındırması açısından o 

kültürlere özgü b�r ürün olmaktadırlar. 

Ses, �nsanlık �ç�n �lk günden ber� en öneml� etk�leş�m araçlarından b�r�s� olmuştur. 

Ses�n s�nemaya g�rmes� �le b�rl�kte s�nemanın gerçekl�k gücü daha da artmış ve �zley�c� 

filmlerle daha kolay özdeşleşm�şt�r.  Ses�n ve müz�ğ�n s�nemada büyük �lg� görmes� b�r  

kültür fabr�kası olan Hollywood �ç�n yen� b�r türün doğuşu anlamına gelm�şt�r.  Bu 

durumun sonucunda ortaya çıkan bol müz�kl�, zeng�n dekorlu ve zorlu koreografik 

dansları �çer�s�nde barındıran müz�kal tür s�nema �zley�c�s�ne sunulmuştur. İzley�c�n�n 
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kaçış olarak gördüğü türler�n başında gelen müz�kaller, mal�yetler�n�n yüksek 

olmasından dolayı Hollywood dışında fazla sayıda üret�lmem�şt�r (Sözen, 2003, s.130). 

Çalışmanın örneklem�n� 1933 yapımı 42. Cadde f�lm� oluşturmaktadır. 42. Cadde 

film�n�n örneklem olarak seç�lmes�n�n temel neden� �se türün özell�kler�n� �çermes�n�n 

yanında çalışmanın temel varsayımını yansıtıyor olmasıdır. L�teratür taraması 

aracılığıyla kuramsal zem�n� oluşturulan bu çalışmada, s�nemanın k�tleler üzer�ndek� 

etk�s� ve gücü göz önünde bulundurularak egemen �deoloj�n�n müz�kal filmler üzer�nden 

k�tlelere nasıl aşılandığı “42. Cadde” film� üzer�nden �rdelenmekted�r. Bu bağlamda 42. 

Cadde film�nde �deoloj�n�n hang� unsurlar üzer�nden �zley�c�ye ulaştırıldığı İçer�k 

Anal�z� yöntem� �le detaylıca anal�z ed�lm�şt�r.  İncelenen örneklem üzer�nden egemen 

�deoloj�n�n hang� parametreler üzer�nden k�tlelere aktarıldığı, yen�den üret�ld�ğ� ve 

s�nemanın bu etk�leş�m �çer�s�nde bu duruma nasıl zem�n hazırladığı ve film �zlemen�n 

bas�t b�r eğlence eylem� olmayıp farklı boyutlarının da olduğunun anlaşılması �ç�n 

oldukça öneml�d�r. 

1. İDEOLOJİ VE SİNEMA İLİŞKİSİ 

İdeoloj� kavramı �lk kez ortaya çıktığında günümüzde kullanılan anlamından çok 

daha farklı b�r anlama sah�p olmuştur. Kel�mey� meydana get�ren “�de” ve “loj�” kökler�, 

Ant�k Yunan’da, farklı kel�meler�n sentez� �le üçüncü b�r anlamın yaratıldığı �s�m 

tamlamalarındandır. İdeoloj� sözcüğünün �lk heces� olan “�de” kökü düşünce anlamına 

gel�rken, kel�men�n �k�nc� heces� olan “loj�” kökü �se araştırma anlamına gelmekted�r. 

Bu kökler�n b�r sentez� olarak ortaya çıkan �deoloj� kel�mes� “düşünce b�l�m�” olarak 

tanımlanmaktadır (Kaplan, 2012, 4). 

İdeoloj�, düşüncen�n ve anlamın toplumsal üret�m�n� �fade etmek �ç�n kullanılan 

b�r kavramdır. İdeoloj� kavramı bu şek�lde kullanıldığında �k�nc�l anlamların kaynağını 

oluşturmaktadır. Durağan değerler d�zg�s� ve görme olmayan �deoloj� b�r prat�kt�r.  

İdeoloj� bu anlamda k�ş�ler� �ç�nde yaşadıkları kültürün b�r mensubu olarak �nşa 

etmekted�r. Çünkü k�ş�ler �ç�nde bulundukları kültürün göstergeler�n� ve �k�nc�l   

anlamlarını uygun b�ç�mde kullanmaktadır. Ayrıca �nsanlar kültürün anlamlandırma 

prat�kler�ne katılarak �deoloj�n�n gelecekte de kend�s�n� sürdüreb�lmes� �ç�n araç 

olmaktadır. B�reyler�n baktığı fotoğrafta veya res�mde bulduğu anlamlar göstergen�n ve 
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�nsanların �çer�s�nde yaşadıkları �deoloj�lerden ortaya çıkmaktadır. B�reyler bu anlamları 

bularak, kend�ler�n� �çer�s�nde yaşadıkları �deoloj�ye ve a�t oldukları kültüre göre 

tanımlamaktadırlar (F�ske, 2014, s.212-214). 

B�rçok düşünür ve entelektüel bugüne kadark� süreçte �deoloj� kavramı �ç�n doğru 

ve yeterl� b�r tanıma ulaşılamadığını söylemekted�r. Bu durum bu alanda çalışanların 

yeters�zl�kler�nden dolayı değ�l, �deoloj� kavramının gen�ş kullanımlı ama b�rb�r�yle 

örtüşmeyen n�tel�kte pek çok anlamı olmasından kaynaklanmaktadır. Dolayısıyla bu 

anlam çeş�tl�l�ğ�n�, doğru ve yeterl� b�r tanımla sınırlandırmaya çalışmak pek olası ve 

yararlı olmayacaktır (Eagleton, 1996, s.17). İdeoloj� kavramı �le �lg�l� başlıca 

tanımlamalar ve görüşler mevcuttur. Bu tanımların ve görüşler�n bazılarından burada 

bahsetmek yararlı olacaktır. 

Terry Eagleton, “İdeoloj�” �s�ml� k�tabında günümüzde mevcut olan pek çok 

tanımdan ve kullanımından söz etmekted�r. Bu tanımlardan ve kullanımlardan kısaca 

bahsetmek gerek�rse Eagleton’a göre �deoloj�, toplumsal hayattak� değerler�n ve 

mananın üret�m sürec�, herhang� b�r toplumsal kes�m�n ya da sınıfın düşünceler yığını, 

k�ş�ye bell� b�r konum gösteren, s�yas� �kt�darı meşrulaştırmayı görev ed�nen hatalı 

fik�rler, aynılık düşünces�, �kt�dar ve �fade konjonktörü, �ç�nde k�ş�ler�n toplumsal yapı 

�le olan temasını gerçekleşt�rd�ğ� �stençdışı ortam, toplumsal olarak mecbur� yanılsama 

ya da toplumsal hayatın natürel gerçekl�ğe dönüştürüldüğü süreçt�r (1996, s.18). 

Eagleton, bu gen�ş çaplı tanımlardan ve kullanımlardan bahsederken b�rçok soru 

akla geleb�l�r ama bu sorulardan en öneml�s� kuşkusuz “İdeoloj�k olmayan b�r şey var 

mı? olacaktır. Bu sorunun cevabını �se “Hayır” olarak yanıtlamak mümkündür. D�ğer 

b�r �fade �le �nsanın gerek üret�m sürec�nde gerekse dolaşım sürec�nde �çer�s�nde 

bulunduğu toplumsal veya kültürel öğeler�n heps� �çer�s�nde b�r �deoloj� 

bulundurmaktadır (Güçhan, 1999, s.161). 

Marx’a göre �deoloj� kavramı farklı yaklaşımlar göstermekted�r. Bunlar; temel ve 

üst yapı olarak �deoloj�, yanılsama olarak �deoloj�, yanlış b�l�nç olarak �deoloj�, meta 

fet�ş�zm� olarak �deoloj� ve egemen sınıfın düşünceler� olarak �deoloj�d�r. Marx, 

�deoloj�y� egemen sınıfın kend� düşünceler�n� toplum perspekt�finde normalleşt�rmek 

�ç�n kullandığı b�r araç olarak tanımlamaktadır (1979, 25-26). Bu araç bel�rl� b�r sınıfın 

görüş ve düşünceler�n� k�tlelere aktarmak �ç�n kullanılmaktadır (F�ske, 2014, s.221).  
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Althusser’ e göre �se �deoloj� kavramı b�rey�n gerçek varoluş �le arasındak� 

�l�şk�n�n b�r çeş�t tasarımıdır. Althusser, �deoloj�y� b�r sınıfın kend� düşünceler�n� d�ğer 

sınıflara kabul ett�rd�ğ� b�r fik�rler bütününden z�yade bütün sınıfların �çer�s�nde olduğu 

ve hayatın her alanına yayılmış b�r prat�kler bütünü olarak tanımlamaktadır. 

Althusser’�n bu kuramına göre b�rey özne konumuna get�r�l�r. Althusser, d�n, okul, a�le, 

s�yaset, kültür, send�ka, haberleşme ve hukuk g�b� kurumları devlet�n �deoloj�k aygıtları 

olarak tanımlamaktadır. Bu aygıtlar aracılığıyla devlet�n, toplumu kend� �deoloj�s� 

doğrultusunda yönlend�rd�ğ�n� öne sürmekted�r. Ona göre, devlet yen�den üret�m�n� ve 

sürdüreb�l�rl�ğ�n� sağlamak �ç�n devlet�n �deoloj�k baskı aygıtlarını kullanmaktadır 

(1994, s.51- 52). 

Gramsc�, �deoloj�y� toplumun çeş�tl� yerler�nden farklı statüdek� b�reyler� b�r araya 

get�ren, b�rb�rler�ne perç�nleyen b�r “sıva” olarak görmekted�r. Gramsc�’ye göre b�reyler 

ortak b�r �deoloj� paylaştıkları ölçüde b�r arada kalab�l�rler (Belge, 1997, s.220). 

Gramsc�, egemen �deoloj� �le d�ğer topluluklar arasındak� �l�şk�de, egemen �deoloj�n�n 

ben�msenmes�n�n neden�n� “hegemonya” kavramı �le açıklamaktadır. Hegemonya, 

bağımlı b�l�nç üret�m�n�n ş�ddet ya da zorlamaya başvurulmadan �nşa ed�lmes�d�r. 

Hegemonya kavramının önem�, toplumsal formasyon sev�yeler� arasındak� farklarını 

korurken, b�rl�k olab�lmeler� �ç�n farklı çözümlerde ortaya çıkartab�l�yor olmasıdır (Hall, 

1985, s.11). 

Egemen sınıflar, k�tle �let�ş�m araçları üzer�ndek� hegemonyasını sürdürmeden 

�deoloj�s�n� topluma ulaştırmakta güçlük çekmekted�r. Bu nedenle �kt�darı el�nde 

bulundurmak �steyen egemen sınıflar, k�tle �let�ş�m araçları üzer�nde hegemonyasını 

sürekl� olarak el�nde sürdürmekted�r (Çoban vd., 2006, s.94).  

Bu bağlamda, egemen sınıfın �deoloj�s�n� topluluklara ulaştırması ve bu �deoloj�y� 

topluluklara empoze etmes� �ç�n en uygun yol, egemen �deoloj�n�n hegemonyasında olan 

k�tle �let�ş�m araçlarıdır. K�tle �let�ş�m araçları zaman ve gel�şen teknoloj� �çer�s�nde 

değ�ş�mlere uğramıştır. İlk olarak roman, sonrasında derg�, gazete ve radyo g�b� araçlar 

k�tleler� etk�lemek �ç�n kullanılmakta �ken 20. Yüzyıl’la beraber s�nema da bu araçların 

arasına katılmıştır. Bu k�tle �let�ş�m araçları arasında etk� gücü en yüksek olanlardan b�r� 

s�nemadır. Popüler b�r görsel sanat olan s�nema, özneld�r. Her yönetmen, senar�st veya 

yapımcı filme farklı b�r bakış açısıyla yaklaşab�l�r.  S�nemada kamera açılarındak� 
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küçük b�r terc�h b�le b�r �deoloj� taşıyab�l�r. S�nemanın �deoloj� kavramı �le kurduğu 

�l�şk�n�n temel�nde, s�nemanın egemen �deoloj� �ç�n öneml� b�r propaganda aracı olması 

bulunmaktadır. S�nemanın �deoloj�k b�r araca dönüşmes� s�nemanın olgunlaşma 

sürec�ne denk gelmekted�r. K�tleler�n �lg�s�n� çekmeye başlayan bu �llüzyon kısa b�r süre 

sonra �deoloj�ler �ç�n b�r söylem yaratma ve yayma aracı hal�ne gelm�şt�r (Kaplan, 2012, 

s.20-21). 

20. yüzyılda, k�m� görüşlere göre sıradan b�r �cat k�m�ler�n�n de büyük b�r buluş 

olarak gördüğü s�nema hakkında b�rçok farklı tanım yapılmıştır. Ancak gen�ş çaplı 

kabul gören tanım şu şek�lded�r: “Bell� b�r �deoloj�k kültürel bakış �ç�ndek� b�lg� ve 

değerlend�rmeler�n seç�m� ve düzene konarak b�ç�mlend�r�l�ş� yoluyla aktarılan anlık 

hareketl� görüntüler�n üret�m�ne �l�şk�n fotoğrafik saptama s�stem�d�r .” S�nemanın gen�ş 

k�tlelerce ben�msenm�ş olan bu tanımından yola çıkılarak, onun �deoloj� kavramı �le 

nasıl b�r �l�şk� �çer�s�nde olduğunu göstermek mümkündür. B�r asır önce doğan s�nema, 

bu süre zarfında b�rçok farklı değ�ş�me ve gel�ş�me uğramıştır. Bunlar, anlatım 

b�ç�mler�ndek� gel�şmeler, teknoloj�k olanaklar ve ulaştığı k�tle boyutunda s�nemaya 

c�dd� b�r boyut kazandırmıştır. H�ç kuşkusuz s�nemayı d�ğer görsel sanatlardan ayıran 

en öneml� özell�ğ� etk� gücüdür. İzley�c� beyazperdede gördüğü öykü ve karakterler �le 

kolaylıkla özdeşleşeb�lmekted�r. Genell�kle sadece b�r eğlence aracı olarak görülen 

s�nemanın bu etk�ley�c� özell�ğ� ve aynı derecede tehl�kel� olan yanı da bu noktada 

kend�n� göstermekted�r (Mard�n, 1992, s.93). 

S�nema, gel�şt�ğ� toplumun yapısına bağlı olarak o toplumun yaşadığı dönemler�n 

öneml� ekonom�k, toplumsal ve s�yasal olaylarının b�r portres� n�tel�ğ�nded�r. Buna �k� 

farklı durum yol açmaktadır. Bunlardan �lk�, s�nemanın b�r toplumun k�ml�ğ�n� 

kazanmasında etk�l� olan davranışlar, değerler ve gelenekler�n dünyaya �l�şk�n bel�rl� 

v�zyonları yen�den üretmes� özell�ğ�d�r. İk�nc�s�, s�nemanın dünyayı veya b�r toplumu  

“gösterme” sürec�nde �zley�c�lere bel�rl� b�r bakış açısı sağlamasıdır (Chansel, 2004, 

s.3). 

Ryan ve Kellner’ın, s�nema ve �deoloj� �l�şk�s� hakkındak� görüşler� bu durumu 

daha anlaşılır kılmaktadır:  

İdeoloj�y� bas�t b�r tahakküm aracı olarak ele almaktansa, bastırılmamaları 

hal�nde s�stem� �çten parçalayacak, altüst edecek olan güçlere b�r tepk� 
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olarak kavramayı daha faydalı buluyoruz. Aslında �deoloj�ye duyulan 

gereks�n�m�n ta kend�s�n�n toplumda yolunda g�tmeyen b�r şeyler�n varlığına 

�şaret ett�ğ� söyleneb�l�r, çünkü tehd�t sez�nlemeyen b�r toplum �deoloj�k 

savunmalara gerek duymayacaktır. İdeoloj�, başıboş bırakılmaları hal�nde 

eş�ts�zl�ğe dayalı düzen� tersyüz edeb�lecek güçler� yatıştırmaya, 

yönlend�rmeye ve yansızlaştırmaya çalışarak, bu güçler�n kudret�ne, yan� 

yadsımak �sted�ğ� şey�n kend�s�ne kanıt oluşturur. Bu nedenle muhafazakâr 

filmler b�le öneml� eleşt�rel �ç görüler sunab�l�rler, çünkü b�r tür evr�k 

olumsuzlamayla �şaret ett�kler� şey, muhafazakâr tepk�ler� gerekl� kılan 

güçler�n varlığıdır” (1997, s.39). 

Scognam�llo’ya göre, s�nemanın herhang� b�r �deoloj�n�n ve s�yasal eğ�l�m�n 

yanında yer alması durumunda, s�nemanın gösterme ve eğlence amacı yer�n� b�r mesaj 

�letme kaygısına dönüştüreb�lmekted�r (1997, s.183). Egemen �deoloj�, topluluklara 

düşünceler�n� aşılamak ve kabul ett�rmek �ç�n s�nemayı “kültürel b�r �kna yolu” olarak 

kullanmıştır. Egemen �deoloj�, mevcut hükmünü ve konumunu bu k�tle �let�ş�m aracı �le 

korumuştur. Üret�len filmle r dönemler�ne göre ya yen� �deoloj�ler yaratmak ya da 

mevcut olan �deoloj�y� beslemek �ç�n kullanılmıştır. Topluma bu �deoloj�ler�n 

aşılanmasında s�nema öneml� b�r rol oynamıştır (Kaplan, 2012, s.21). 

Ulusal ve uluslararası s�yasette b�r güç hal�ne gelen s�nemanın endüstr�ye 

dönüştüğü en öneml� yer olan Hollywood, egemen �deoloj�y� yansıtarak sosyal 

gerçekl�ğ� yen�den �nşa etmekted�r. F�lmlerdek� karakterler�n veya kahramanların 

s�nema salonlarından sokaklara taşınarak, günlük hayata ve tüket�m ürünler�ne 

yansıtılması egemen �deoloj�n�n yerleşmes�nde öneml� b�r �şleve sah�pt�r. S�nema 

kend�ne özgü d�l� ve yöntemler�yle etk�l� b�r anlatım ve �kna aracıdır.  Egemen 

�deoloj�n�n b�r yansıtıcısı olan s�nema filmler� geçm�şten ve bugünden faydalanarak 

geleceğ� �nşa etmekted�r (Ertan, 2018, s.39). 

Yılmaz’a göre, endüstr� tarafından üret�len t�car� ve popüler filmler b�r bakıma 

yanlış b�l�nç üretmekted�r. Ayrıca bu filmler, toplumu ve kültürü b�r arada tutan ve 

pol�t�k, ekonom�k, etn�k ve m�ll� değerler yaratarak, toplumun farklı kes�mler�n� 

b�rleşt�rmekted�r (2008, s.64). Bu �deoloj�k durumlar s�nema alanında Avrupa ve ABD 

arasında b�r yarışa dönüşmüş ancak B�r�nc� Dünya Savaşı �le b�rl�kte bu yarış ABD 
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leh�ne sona erm�ş ve bunun sonucunda Hollywood'un tekelc� "Stüdyo Dönem�" 

başlamıştır. Böylece Hollywood, güçlü b�r film dağıtım ağına hak�m olmuştur. Bunun 

garant�s� altında sayısız popüler film üretm�ş ve tüm dünyaya bu filmler�n dağıtımını 

sağlamıştır (Ab�sel, 1995, s.42). 

Popüler türler, yalnızca s�nemasal b�r yapıdan oluşmamaktadır. Türler her türlü 

toplumsal, ekonom�k, kültürel, �deoloj�k etk�nl�kler� barındıran ve h�tap ett�ğ� gen�ş 

k�tlelere bunları taşıyan �deoloj�k b�r olgudur (Akbulut, 2010, s.365). Tür filmler� 

mevcut �deoloj�n�n veya yapının korunmasında etk�n b�r araçtır. Kap�tal�zm�n özünde 

bulunan çatışmaların çözümünü egemen �deoloj�ye b�r hürmet olarak sunmakta ve 

mevcut yapı tarafından uygulanan adalets�zl�klere karşı sey�rc�y� b�r hayal dünyasına 

sokarak, çatışmanın önüne geçmekted�r. (Wr�ght, 2012, s.68). 

S�nema, �deoloj� ve tür filmler� �l�şk�s� �çer�s�nde, �zley�c�ler�n film �zleme 

deney�mler�, s�nema salonlarının fiz�ksel özell�kler�, s�nemanın �kna ve etk� gücünün 

yanında modernleşmen�n b�r sonucu olarak bel�ren kentleşmen�n b�reyler� büyük beton 

bloklar arasında sıkıştırması ve bunun sonucunda b�reyler�n s�nemayı b�r kaçış noktası 

olarak kullanması öneml� b�r unsur olarak görülmekted�r. Popüler türler�n heps�n�n bu 

kaçışa b�r sığınak oluşturduğunu varsayarsak, bu noktada müz�kal filmler sey�rc�ler�n en 

çok terc�h ett�ğ� türlerden b�r�s� olmuştur. 

2. MÜZİKAL FİLMLER VE İDEOLOJİ İLİŞKİSİ 

İnsan, etrafı sesler �le çevrelenm�ş b�r dünyada yaşamaktadır. Bundan dolayı 

etrafında duyduğu bütün sesler�, gördükler� veya yaşadıkları olayları destekler n�tel�kte 

kullanmaktadır. Bu açıdan bakıldığında s�nemanın �lk yıllarındak� sess�z film dönem� 

�nsanların filmler� yadırgamasına neden olmuştur. B�reyler�n günlük yaşamlarındak� en 

yaygın ve etk�l� �let�ş�m� d�l aracılığıyla yapılmaktadır. Bu yüzden sess�z s�nemada 

gördükler� karakterler�n jest ve m�m�kler� �zley�c�lerde duygu veya anlam eks�kl�kler�ne 

neden olmuştur. Böylece ses�n ve müz�ğ�n s�nemasal anlatıya olan etk�s� açıkça ortaya 

çıkmaktadır (Sözen, 2003, s.130). 

Ses öğes�n�n s�nemaya g�rmes�ne paralel olarak ortaya çıkan müz�kal s�nema, 

popüler türler �çer�s�nde �zley�c�y� eğlend�ren bol müz�kl�, danslı, hareketl� b�r tür olarak 

yer�n� almıştır. Zeng�n dekorlar, zorlu koreografiler ve yüzlerce o yuncunun b�rl�kte 
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geometr�k şek�llerde danslarının yer aldığı bu filmler, zamanla tanınmış caz 

orkestralarının ve sanatçılarının da başroller�nde olduğu klas�klere dönüşmüştür 

(Erdoğan ve Solmaz, 2005, s.57). Müz�kal filmler, bütün dünyada d�kkat uyandırmış ve 

b�rçok farklı ülke s�neması tarafından üret�lm�şt�r. Ancak müz�kal filmler� b�r ülke 

s�neması olarak değerlend�recek olursak, bu şüphes�z Hollywood s�neması olacaktır. Bu 

düşüncen�n nedenler�n�n başında, müz�kal filmler�n büyük bütçel� ve gel�şm�ş tekn�k 

olanaklara �ht�yaç duyan b�r tür olması gelmekted�r. B�r d�ğer neden �se, Amer�kan 

göster� dünyasının ve uzunca b�r süred�r t�yatrolarda sahnelenen müz�kaller�n sağladığı 

deney�m, gelenek ve malzemed�r (Ab�sel, 1995, s.181). 

Müz�kal türün �lk örneğ� olarak The Jazz S�nger (Caz Şarkıcısı, 1927) film� 

göster�leb�l�r. S�nemacılar ses�n s�nemaya g�r�ş�nden sonra öyküler� hareketlend�rmek ve 

anlamlandırmak �ç�n sess�z dönem filmler�n ses� ve müz�ğ� eklemeye başlamıştır. The 

Jazz S�nger (Caz Şarkıcısı, 1927) film�, bu filmler�n �lk örneğ�d�r. Ancak özgün olarak 

�lk müz�kal film Broadway Melody (Broadway Melod�s�, 1929) olarak kabul 

ed�lmekted�r. Bu filmler�n büyük �lg� çekmes� stüdyoları öykü malzemes� olarak 

sıkıntıya sokmuş ve Hollywood’un, Broadway’de sahnelenen müz�kal oyunlardan 

faydalanmasına neden olmuştur (Kural, 2013, s.16-17). 

Müz�kal filmler�n renkl�, enerj�k ve eğlencel� öyküler� �zley�c�ler� gerek 1929 

ekonom�k bunalımının etk�ler�nden gerekse sonrak� yıllarda patlak veren İk�nc� Dünya 

Savaşı’nın get�rd�ğ� olumsuz etk� ve sıkıntılardan arındırmıştır. Müz�kal filmler 

Hollywood’un en t�p�k ürünler� olup çok özgün b�r fantez� patlaması n�tel�ğ� 

taşımaktadır. Müz�kal filmler�n �nşa ett�ğ� fantez� dolu dünyalar �zley�c�n�n �ç�nde 

yaşadığı sıkıntılardan uzaklaşmasına �mkan sağlamaktadır. Bu durum s�nemanın tatm�ne 

yönel�k gücünün ne denl� büyük ve etk�l� olduğunu göstermekted�r. B�r kaçış s�neması 

olarak müz�kal tür, �zley�c�ler�n hayran oldukları oyuncuları filmlere taşıyarak 

�zley�c�ler�n arzularını tatm�n etmey� ve onları sıkıntılarından daha kolay b�r şek�lde 

uzaklaştırmayı amaçlamıştır (Ab�sel, 1995, s.189). 

Müz�kal türün ortaya çıktığı �lk yıllarda kalabalık film ek�b�n�n uyumlu ve başarılı 

çalışması kolekt�f çalışmayı ve ek�p ruhunu tems�l etmekteyd�. Bu anlayışın �nşa 

ed�lmes�n�n temel�n� �se ABD’de 1929 yılında gerçekleşen ekonom�k bunalım ve 

�nsanların s�yas�lere karşı güven h�ss�ler�n� kaybetmes� oluşturmaktadır. İnsanlarda b�r 
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umutsuzluk ve karamsarlık yaratan bu durum, s�nemanın b�r �deoloj�k aygıt olarak 

kullanılmasıyla aşılmaya çalışılmıştır. Bütün bu güvens�zl�k ortamı �ç�nde 1933 yılında 

ABD Başkanı Frankl�n Roosevelt basın karşısına çıkarak ülkedek� ekonom�k durumu ve 

sonucu açıklamış ve buna yönel�k olarak �st�hdama olan desteğ� ve yatırımcı sayısını 

arttırmayı amaçlayan New Deal pol�t�kasını uygulamaya koyduklarını duyurmuştur. 

New Deal pol�t�kasının başarılı olab�lmes� �ç�n toplumda gurur, güven ve b�rl�k ruhu 

duygularının oluşmasına �ht�yaç vardı. Bu aşamada �deoloj�k b�r aygıt olan s�nema etk�n 

güç hal�ne gelm�şt�r. Müz�kal filmlerdek� kolekt�f yapı ve zorluklara rağmen sonunda 

başarıya ulaşan dansçılar ve yıldız oyuncuların kullandıkları repl�kler ya da kullanılan 

şarkılar �le �zley�c�lere b�rl�k ve beraberl�k duygusu aşılamak amaçlanmıştır. Warner 

Bros ş�rket�n�n müz�kaller� “l�der” �mges�yle b�rl�kte bu bütünleşme çabalarına destek 

verm�şt�r. Yönetmen�n ek�ptek� karşı çıkılamayacak tek k�ş� olması adeta Roosevelt’�n 

b�r yansıması olarak görünmüş ve bu yolla s�nemayı b�r kaçış olarak kullanan 

m�lyonlarca �zley�c�ye uygulanmak �sten�len bu s�stem�n �dealler� aşılanmıştır (Ab�sel, 

1995, s.195-196). 

Warner Bros. ş�rket�n�n 1930’lu yıllarda ürett�ğ� müz�kal filmler�n �çer�kler� �le o 

dönem�n s�yas�ler�n�n uygulamak �sted�kler� pol�t�kalar arasındak� �l�şk� paralell�k 

göstermekted�r.  Frankl�n Roosevelt’�n New Deal pol�t�kası da dönem�n filmler� �le 

desteklenm�ş, devlet�n �deoloj�s� s�nema aracılığıyla k�tlelere ulaştırılmak �stenm�şt�r. 

Bu filmler�n en d�kkat çek�c� olanı �se 1933 yılında Warner Bros. ş�rket�n�n ürett�ğ� “42. 

Cadde” f�lm�d�r. 

Müz�kaller, b�lhassa da “sahne arkası” müz�kaller� �çe dönük b�ç�mde eleşt�rel b�r 

yapıya sah�pt�r. S�nemanın gerçekl�k �llüzyonunu bozmayı amaçlayan bu filmler, şarkı 

söyley�p dans eden karakterler�n gerçekl�kten uzak olduğunu ve filmlerdek� dünyanın 

sadece b�r göster� olduğunu ortaya koymaktadır. Müz�kal filmler bu yöntemle sanat, 

eğlence ve hayat arasındak� mesafeler� kaldırmayı amaçlarken b�r eğlence m�t� yaratmış, 

�zley�c�y� s�nema salonunun �çer�s�nde olduğu g�b� dışarısında da bu m�t�n �ç�ne dah�l 

etm�şt�r. Müz�kaller�n bu etk�s� Dyer’a göre toplumsal ger�l�mler� ve sorunları g�dermek 

�ç�n egemen sınıfın uyguladığı b�r yöntemd�r. Yoksulluğun tavan yapmış olduğu 

ekonom�k bunalım dönem�nde ütopyacı b�r bolluğun göster�lmes� b�r eğlence değ�l, 

b�ç�mler üretme şekl�d�r. Müz�kaller�n hang� ütopyaları yarattığı ve ney� meşru olarak 
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gördüğü �ncelend�ğ�nde ortaya egemen sınıfa a�t �deoloj�ler çıkmaktadır (Aktaran: 

Ab�sel, 1995, s.186). 

3. “42. CADDE” MÜZİKAL FİLMİNDE SİNEMA İDEOLOJİ 

İLİŞKİSİ  

“42. Cadde” film� �sm�n� Broadway �le T�mes Meydanı arasında bulunan, 1930’lu 

yıllarda t�yatroların ve göster�ler�n merkez� sayılan 42. Cadde’den almaktadır. F�lm bu 

cadden�n görülmeyen tarafında b�r müz�kal�n yapım aşamasının h�kayes�n� 

anlatmaktadır. O dönem�n en �y� müz�kal yönetmenler�nden olan Jul�an Marsh s�n�r 

kr�zler� �le mücadele etmekted�r ve el�nde kalan bütün parasını bu son oyununa 

bağışlamıştır. F�lm�n b�r d�ğer yatırımcısı �se Abner D�l�on �s�ml� zeng�n ve kadınlara 

düşkün b�r taşralıdır. D�l�on’un bu f�lme yaptığı yatırımın neden� �se müz�kal�n kadın 

başrolüne (Dorothy Brock) olan hayranlığıdır ancak bu hayranlık karşılıklı değ�ld�r. 

Brock, D�l�on �le b�rl�kteyken esk� oyun partner� olan Pat Denn�ng’e aşık olmuştur. 

Oyun seçmeler� �ç�n başvuran tecrübes�z ama sev�ml� ve �y� n�yetl� b�r kız olan Peggy 

Sawyer, sahne çalışmaları sırasında ek�p arkadaşlarıyla �y� b�r �l�şk� kurmuştur. Oyunun 

açılış galasından b�r gece önce D�l�on ve Brock tartışmış ve D�l�on başrolün değ�şmes�n� 

�stem�ş aks� takd�rde desteğ�n� çekeceğ�n� söylem�şt�r. Bu olaylar sırasında Brock b�r 

kaza sonucu ayağını �nc�t�r. Sahneye çıkamayacak olan başrolün yer�ne Sawyer geçerek 

b�r Broadway yıldızına dönüşecekt�r.  

“42. Cadde” müz�kal filmler�n en popüler olduğu 1930’lu yılların en çok �zlenen 

filmler�nden b�r�s� olmuştur. 1929 ekonom�k bunalımının yarattığı sıkıntılar �le b�r kaçış 

alanı olan s�nema salonlarının �zley�c� üzer�nde bıraktığı etk� ve film�n �çer�ğ�nde 

barındırdığı �deoloj�k mesajlar �le Roosevelt’�n New Deal pol�t�kasını uygulayab�lmes� 

�ç�n gerekl� olan destek duygusu toplumda �nşa ed�lm�şt�r. 

F�lm�n g�r�ş sahnes�nde b�r müz�kal oyununun sahneleneceğ�n�n haber�n�n 

�nsanlara duyurulduğu görülmekted�r. Bu sahne �nsanların müz�kal filmlere olan �lg�s�n� 

açıkça ortaya koymaktadır. B�r sonrak� sahnede ünlü b�r müz�kal yönetmen� olan 

Marsh’ı, bu oyun �ç�n yapım ş�rket�yle olan toplantısı sırasında neredeyse bütün parasını 

Wall Street’te nasıl kaybett�ğ�nden ve bundan dolayı hazırlanmakta olan oyunu 

sahnelemen�n önem�nden söz ederken görülür. Aynı sırada doktorundan gelen telefonla 
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hastalığının oyunu sahnelemeye �z�n vermed�ğ�n� öğren�r ancak y�ne de oyunu 

serg�lemek �ç�n çalışmalara başlar. Burada ve b�rçok sahnede Marsh adeta Roosevelt’�n 

b�r tems�l� olarak göster�lm�şt�r. 

     

              Res�m 1: Doktor �le Görüşmes�                                Res�m 2: Yönetmen ve F�güranlar 

Başka b�r sahnede Marsh, figüranlar �le oyun önces� çalışma d�s�pl�n� ve şartları 

hakkında konuşmaktadır. B�r l�der h�tabet�yle figüranlara seslenen Marsh, bu oyunun 

çok fazla çalışma ve emek gerekt�rd�ğ�n� söylemekted�r. Daha önce de vurgulandığı g�b� 

Roosevelt’�n b�r tems�l� olan karakter, onun New Deal pol�t�kasında başarılı olab�lmek 

�ç�n �ht�yaç duyulan b�rl�k ruhu, güven ve zorlu çalışma �ç�n adeta s�nema salonlarında 

�nsanlara mesajlar göndermekted�r. Bu sahnen�n arkasından gelen sahnede �se okuma 

provasında başrol oyuncusu “Artık her şey değ�şt�” cümles�n� b�r slogan g�b� 

kullanmaktadır. Tüm bu sözlü mesajlar �zley�c�lerde �deoloj�k b�r �nşa sürec� �ç�n 

kullanılmıştır. 

 

    Res�m 3: Marsh’ın F�güranlar �le Konuşması               Res�m 4: Başrol �le Okuma Provası  
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F�lm�n �lerleyen bölümler�nde daha çok b�rl�k, beraberl�k, yardımlaşma ve 

dayanışma duyguları �şlenmekted�r. Bu duruma örnek olarak Sawyer’ın prova sırasında 

bayıldığı sahnede bütün figüranların ve yetk�l�ler�n ona yardım etmek �ç�n koştuğu 

görülmekted�r. B�r d�ğer sahnede �se zeng�n yapımcının hayran olduğu başrol oyuncusu 

�le kavga ett�kten sonra yönetmen Marsh’ın odasına gelerek başrol oyuncusunun 

değ�şt�r�lmes�n� aks� takd�rde oyunu sahneleyemeyeceğ�n� söyled�ğ� görülür. Bu 

konuşma üzer�ne, Marsh’ın bütün ek�b�n oyun �ç�n gösterd�ğ� emeğ� savunmasını ve 

yapımcıya karşı çıkması vurgulanır. Bütün bu sahneler daha öncek� sahnelerdek� g�b� 

�nsanlarda b�rl�k, beraberl�k ve dayanışma ruhunu aşılamak �ç�n kullanılmıştır. 

 

               Res�m 5: Sawyer’ın Bayılması                        Res�m 6: Marsh’ın Yapımcı �le Tartışması  

F�lm�n son sekansında müz�kal�n oynandığı sahnelerdek� d�nam�k ve eğlencel� 

planları görürüz. Yaşanılan bütün olumsuzluklara karşın �zley�c�ler tarafından büyük b�r  

başarı ve beğen� kazanan oyunun kolekt�f dans sahneler�ndek� uyum ve beraberl�kte 

�deoloj�k b�r mesaj olarak kullanılmıştır.  
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   Res�m 7: Toplu Dans Performansı                        Res�m 8: Toplu Dans Performansı 

F�lm�n son sahnes�nde �se başarılı b�r oyun seyreden �zley�c�ler�n t�yatro 

b�nasından çıkışları görülmekted�r. Bu sırada �nsanların kend� aralarında Marsh’ın 

h�çb�r şey yapmadan başarıyı üstlend�ğ�n� ve sahnelenen oyunda payının çok az 

olduğunu söyled�kler� duyulmaktadır.  

Bu sırada, zorlu b�r süreçten sonra başarılı ve sorunsuz b�r oyun sahnelenmes� �ç�n 

b�rçok şeyle mücadele eden Marsh’ın yalnız b�r l�der olarak merd�venlerde oturmasıyla 

f�lm sonlanmaktadır. Bu sahneler�n sonucunda, film�n �lk sahnes�nden �t�baren b�r 

Roosevelt tems�l� olarak göster�len Marsh’ın bu tavrı New Deal pol�t�kasının 

başarısından sonrak� hal� olarak göster�lm�şt�r. 
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“42. Cadde” F�lm� 

F�lm�n Künyes� 

Yapımı: 1933 – ABD 

Tür: Müz�kal 

Süre: 89 Dak�ka 

Yönetmen: Lloyd Bacon 

Koreografi: Busby Berkeley 

Oyuncular: Warner Baxter, Guy K�bbee, Ruby Keeler, Bebe Dan�els, George Brent, George E. 
Stone 

Yapım Ş�rket�: Warner Bros.  
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SONUÇ 

Oldukça etk�l� b�r k�tle �let�ş�m aracı olan s�nemanın egemen �deoloj�ler� 

pek�şt�rmek ya da yen� �deoloj�ler üretmek �ç�n kullanıldığı b�l�nen b�r gerçekt�r. 

S�nema, �deoloj� ve müz�kal tür �l�şk�s� bağlamında “42.Cadde” film�n�n örneklem 

olarak alındığı bu çalışmada; örneklem olarak seç�len film�n dönem�n egemen �deoloj�s� 

tarafından k�tleler� etk�leyeb�lmek �ç�n üret�ld�ğ� tesp�t ed�lm�şt�r.  İzley�c�ye ulaştırılmak 

�sten�len mesajlar müz�kal türün doğasında bulunan kolekt�fl�k, dayanışma ve b�rl�k 

ruhu g�b� türün kend�s�ne has öğeler� üzer�nden anlatı yapısına dah�l ed�lerek �zley�c�lere 

aktarılmıştır. İdeoloj�ler�n b�reyler tarafından ben�msenmes�nde tek faktör bu filmler 

olmasa da bu filmler�n söz konusu �deoloj�ler�n ben�msenmes�nde etk�l� olduğuna �l�şk�n 

bulgular elde ed�lm�şt�r. ABD hükümet�n�n 1929 ekonom�k buhranından sonra 

uygulamış olduğu New Deal pol�t�kası da bu kullanımlara örnek oluşturmaktadır.  

Başkan Roosevelt’�n New Deal pol�t�kasını açıklamasından sonra �nsanlarda mevcut 

olan güvens�zl�k ve huzursuzluk duygularını yıkarak müz�kal filmler aracılığıyla güven 

ve b�rl�k duygularını �nşa etmek �stenm�şt�r. 1933 yılında �zley�c� �le buluşan “42. 

Cadde” film� de bu pol�t�kanın �nşasına h�zmet etmek �ç�n üret�len filmlerdend�r. 

F�lmde kullanılan dans, müz�k ve repl�kler�n �zley�c�lerde b�rl�k ve dayanışma duygusu 

uyandırdığı ayrıca filmdek� l�der �mges�n�n Roosevelt’�n b�r yansıması olarak 

�zley�c�lerde sempat� uyandırdığı görülmüştür.  1930’lu yıllarda üret�len popüler tür 

filmler�n�n b�rçoğunda bu �deoloj�k �nşa görülmekted�r. Sonuç olarak �kt�darların 

�deoloj�ler�n� yaymak �ç�n s�nemayı araç olarak kullandığı tesp�t ed�lm�şt�r ancak 

s�nemanın tek başına �deoloj�ler�n yayılmasındak� etk�n güç olduğunu söylemek 

�nd�rgemec� b�r yaklaşım olacaktır. Bu çalışmayla ulaşılmak �sten�len nokta, müz�kal 

türün doğasında bulunan öğeler üzer�nden s�nemanın, �deoloj�ler� �nsanlara ulaştırdığı 

ve yayılmasına katkı sağladığı varsayımıdır.  
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