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TUKETIM KARSITI REKLAM TASARIMLARI: KULTUR
BOZUMU VE YIKICI REKLAM ORNEKLERI

Gokhan Demirel”

Ozet

Ihtivaglarin - giderilmesi yoniinde yapilan tiiketim, bir kavram olarak cesitli bicimlerde
gerceklesmektedir. Fiziksel ihtiyaglar icin yapilan tiiketim ile psikolojik ihtiyaclar icin yapilan
tiiketim, bu baglamda tiiketimin temel iki bicimini olusturmaktadir. Bes lenme, giyinme ve
barimma fiziksel ihtiyaclara dahilken, sevgi, tatmin ve onaylanma duygusu, psikolojik
ihtiyaglara dahildir. Tiiketici, bir¢ok iiriin ve smirsiz arzu dgeleriyle ¢evrelenerek tiiketime sevk
edilmektedir. Tiiketicinin tiiketime sevkinde reklam, onemli bir rol iistlenmektedir. Reklamlar,

Tiiketim sisteminin, tiiketim mesajlarim kitlelere iletmekle gorevli en etkili araclarindan birini
olusturmaktadir. Tiiketimi Ozendirip, tiiketim eylemini siirekli kilan reklamlar, kapitalist
ideolojinin devamliligim pekistirmektedir. Reklamlar iiriin ve marka hakkinda acik ve dogru
bilgiler yerine satin almayr saglayacak mesajlar iletmektedir. Bu yaniltma, “kiiltiir bozumu
(culture jamming) ve yikici reklam (subvertising)” olarak kabul edilen bir hareketin dogusunu
saglamistiv. Hareket, kapitalizm ve reklamlarin yikiciligini, marka ve tiriinlerin gercek etkilerini
afis tasarimlaryla kitlelere iletmektedir. Tiiketi cinin bilinglenmesini amaglayan bu hareket,
tiiketime karsi bir direng eylemidir. Kiiltiir bozumu eylemleri, markalarin orijinal afislerinin
yeniden tasarlanarak tekrar dolasima sokulmasiyla gergeklesmektedir. Bu c¢alisma, reklam
tasarimlarim baglamindan uzaklastirmadan, farkli bir mesaj iletecek sekilde tasarlayan “kiiltiir
bozumu ve yikict reklam” orneklerini  gostergebilimsel c¢erceveden analiz  etmeyi
amaglamaktadiv. Tarihi perspektiften ele alman kavram ve tammlar, tiiketim kiiltiirii ve
ideolojisi ¢ercevesinde birlestivilmektediv. Calismanin drneklemini, kiiltiir bozumu hareketinin
misyon ve amacmi barmmdiran adbuster.org sitesinde yer alan tasarimlar olusturmaktadir.
Calisma kapsaminda ¢oziimlenen gorseller konu, kapsam ve iceriksel olarak ele alinmigstir.
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ANTI-CONSUMPTION ADVERTISING DESIGNS:
EXAMPLES OF CULTURE JAMMING AND SUBVERTISING

Gokhan Demirel”

Abstract

Consumption, made to meet the needs, takes various forms as a concept. Consumption for
physical and psychological needs constitutes the two main forms of consumption in this context.
Nutrition, dressing, and shelter are included in physical needs, while feelings of love,
satisfaction, and approval are included in psychological needs. The consumer is surrounded by
unlimited products and desired items and is driven to consumption. Advertising, which is
extremely useful media for the consumption system, conveys consumption messages to the
masses. Advertising, which encourages consumption and perpetuates the act of consumption,
reinforces the continuity of the capitalist ideology. Advertisements convey messages that will
sell instead of clear and accurate information about the product and brand. This deception has
given birth to a movement considered "culture jamming and subvertising." It conveys the
destructiveness of capitalism and advertisements and the real effects of brands and products to
the masses with poster designs. Culture jamming aims to raise consumer awareness and is an
act of resistance against consumption. Acts of culture degradation take place by redesigning
and re-circulating the original posters of brands. The study aims to analyze the examples of
"culture degradation and sub-advertisement,” which design advertisement designs to convey a
different message without taking them out of context from a semiotic framework. Concepts and
definitions from a historical perspective are combined through consumption culture and
ideology. The study sample consists of the designs on the adbuster.org site, which contains the
mission and purpose of the movement. The visuals analyzed within the scope of the study were
discussed in terms of subject, scope, and context.
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GIRIS

En genel tabiriyle “bitirmek™ anlamina gelen tiiketim, insani olarak devamliligi
esas alan bir eylemdir. insanlarla birlikte diger tim canllar tiiketime basvururken,
insanin tiiketiminde, farkli olarak psikolojik tiiketim de yer almaktadir. Psikolojik
tilketim, ruhun gereksinimlerini karsilamak amaciyla yapilmaktadir. Ancak ruhsal
tatmini ise olduk¢a zor oldugundan, doyum noktasi belirsiz kalmaktadir. Doyum
noktasindan giin gectikce uzaklasan tiiketim, kavramsal olarak nesnesinin gergek

degerinden farkli amaglar i¢in yapilmaya baslanmaktadir.

Tiiketim, yalnizca viicudun gereksinimlerini doyuran basit bir siire¢ olmaktan
cikmistir (Bocock, 1997, s. 58). Tiikketimde oncelik, nesnenin imaj1 ve/veya gosterim
degeridir. Gosteri tiketiminde esas olan, nesnenin simgesel anlamidir. Tiketim sirf

yapilmak i¢in yapilmakta, 6ne ¢ikan fayda, gdsteri ve gosterge degeri olmaktadir.

Insanlar sinirs1z segenek arasinda etkilesimi en giiclii olan nesneye yonelerek, onu
tilketmekte ve paylasmaktadir. Baudrillard’a gore, “hem biiylisel diistince hem de
tiketim diizeni gdstergelerle beslenir ve gdostergelere siginarak yasar. Cagdas
toplumlarimizin temel 6zellikleri giderek bir anlamlandirmalar mantiginin, bir simgesel
kodlar ve sistemler ¢oziimlemesinin pargasi haline” gelmektedir (2017, s. 25). Gosteri
degerinin olusmasinda teknolojik gelismeler, degisen yasam kosullar1 ve dijitallesme ile
birlikte reklamlar, basat rolii oynamaktadir. Reklamlar, tiiketicileri bilgilendirmekte,
cezbetmekte ve tiikketim yoniinden etkilemektedir. Nesnenin dogrudan gosteri degerine
vurgu yapip, tliketiciyi satin almaya yonelten reklamlar, kapitalizmin sunuculugunu

yaparken ayn1 zamanda tiiketim ideolojisini hem tiretmekte hem de yaymaktadir.

Reklamlarin tiiketim ideolojini yayarken yarattigi etki, farkli bir ag¢idan tepki
olusturarak karsit bir etki olusturmustur. Kapitalizmin sundugu tiikketim kiltiirii ve
ideolojisine yonelik olan bu karsi-etki veya direng, literatiirde ,.kiiltiir bozumu (culture
jamming) ve yikict reklam (subvertising)® olarak kabul edilmektedir. Kiiltiir bozumu,
“kapitalizm ve tiikketim toplumu elestirisinin yeni bi¢imlerinden birisidir” (2013, s. 20).
Elestiri, tiiketicilerin tiiketim kavramina daha bilin¢li bir sekilde yaklasmalarini
saglamak amacini tasimaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda kiiresel diizeyde taninan

markalarin amblemleri ve tasarimlari, yeni bir mesaj iletmek {izere yeniden

11



MEDYA AKADEMISI
DERGISi

Arastirma Makalesi / Research Article

bi¢imlendirilmektedir. Kurgulanan yeni tasarim genellikle orijinal tasarimin barindirdigi

JOURNAL OF

TURKIYE MEDIA ACADEMY

Cilt/ Say1: 2 /4 - Yil: 2022 9-34

mesaja karsit bir mesaj barindirmaktadir. Kiiltiir bozumuna ugrayan bu yeni amblem,

logo veya mesaj, internette paylasilarak kitlelere ulastirilmaktadir.

Calisma, genel baglamda tiiketim kiltiirii, tiketim ideolojisi ve bunlar1 biiyiik
oranda topluma tasiyan reklam konularina deginmektedir. Ozellikle de reklamlarin
olusturdugu miikkemmeliyet algisini bozuma ugratarak, yeniden yorumlamak ve bunu
kitlelere iletmek isteyen kiiltiir bozumu ve yikici reklamlar, boylece tiiketiciler nezdinde
bilingli tiikketimi olusturmay1 amag¢lamaktadir. Bu hareketin gorsel tasarimlari ¢evrimici
ortamlarda, sosyal medya kanallarinda ve cesitli platformlarda siklikla paylasilsa da
tasarimlar, kiiltiir bozumu hareketinin misyonunu, amacini ve 6rneklerini sergileyen
resmi web sitesi adbusters.org“da paylasilmaktadir. Web sitesi tek ve en kapsamli alan
ile bircok farkli 6rnegi bir biitiin olarak sundugundan dolay1 da ¢alismanin 6rneklemi
icin ana kaynagi olusturmaktadir. Ele alman her bir gorsel tasarim, web sitesi
iceriginden rastgele Orneklem alim yontemiyle secilmistir. Calisma, gorsel Ogeler
icerdiginden dolay1 analiz, ¢oziimleme ve yorumlama kisminda gostergebilimsel

yontemden yararlanilmistir.

Tiiketicilerin tiiketime daha bilingli bir sekilde katilmalarin1i ve reklamlarin
sundugu mesajlarin gergekligini sorgulamalarini amaglayan kiiltiir bozumu, kapitalizme

kars1 farkindalik ve direng saglamaktadir.
Tiiketim Sistemi ve ideolojisi

Tiiketim, temel ihtiyaglarin giderilmesi amaciyla yapilirken, artik toplumsallagma
aracina dontismiis durumdadir. Sanayilesmenin getirdigi {iretim bi¢imi, insanlarin
nesnelerle ve tiiketim mallariyla olan iliskilerini degistirmistir. Hem niteliksel hem de
niceliksel baglamda sinirsiz se¢eneklerle donanan tiikketicinin, mallar1 artik bir deger

olarak gérmeye ve gosteri degerine anlam vermeye bagladig1 goriilmektedir.

Tiiketim mallarina ilistirilen gosteri degeri, tiiketim kavraminin basit bir ihtiyag
giderim eyleminden ayrilmasiyla olusmaktadir. Tiiketimi pasif bir satin alma bi¢imi ve
basit bir davranis olarak gérmenin dogru olmadigini belirten Baudrillard, tiiketimi en
basindan beri tim kiiltiirel sistemin iistiine oturdugu aktif bir iliski kurma bigimi,

sistemli bir etkinlikler diinyas1 olarak gormektedir (2010, s. 240).

12



MEDYA AKADEMISI
DERGISi

JOURNAL OF

TURKIYE MEDIA ACADEMY

Arastirma Makalesi / Research Article

Tiiketim, temelde fiziksel ve ruhsal ihtiyaglarin tatmin edilmesidir. Fiziksel

Cilt/ Say1: 2 /4 - Yil: 2022 9-34

ihtiyaclar bedenin varligin1 devam ettirmesi i¢in elzem olan ihtiyaglardir ve bunlarin
giderilmesi nispeten kolaydir. Bunlar; barinma, gida, kiyafet gibi tikketim mallaridir.
Ruhsal, yani psikolojik ihtiyaclar ise daha farklidir. Fiziksel bir varliktan yoksun olan
bu ihtiyaglar, tatminden de olduk¢a uzaktir. Sevgi, 6z saygi ve giiven, psikolojik
ihtiyaglardan sadece bir kacidir. Insanlar, fiziksel gereksinimlerini gideren diger
canlilardan farkli olarak psikolojik ve sosyal gereksinimlerini de g6z Oniinde
bulundurmak ve tiiketim faaliyetlerine bu gereksinimleri yansitmak zorundadir (Bakir

Celik, 2013, s. 47). Doyum noktasinin daha belirsiz veya gegici oldugu bu
gereksinimler, kapitalizmin de ideolojik noktasin1 olusturmaktadir. Tiiketimin

devamliligi adina bu noktanin belirsiz kalmasi ise olduk¢a 6nemlidir.

Tiiketim ideolojisinde higbir sey sabit degildir. “Tiiketim toplumu kiiltiiri,
ogrenmeyle degil, ekseriyetle unutmayla ilgilidir” (Bauman, 1999, s. 86). Tiiketici bir
driinden digerine, bir nesneden baska nesneye ve bir arzudan bagka arzuya siirekli bir
akis halindedir. Tiiketim ideolojisinde arzu, haz ve tatmin akigkan ve geg¢idir. Durning“e
gore tiketim toplumunun cazibesi giiglii, dayanilmaz ancak son derece yiizeyseldir.
Insanlarin arzulari sonsuza kadar artabildigi siirece, tiiketim de tatmin saglamaktan aciz
kalacaktir. Toplum bilimciler, yiiksek tiiketime sahip toplumlarin, tatmin elde edemeden
giderek daha fazla tiikettigine isaret etmektedir (1998, s. 24). Durning“in ag¢iklamast,
tilketimin azaltmak veya bitirmek gibi basit bir eylem ve ifadeden ¢ok daha karmasik
anlamlar barindirdigini ortaya koymaktadir. Tiiketimin artik sosyallesme ve iletisim
kurma bi¢imi olarak kullanimi ise bu anlamlardan sadece birine denk gelmekte ve bir

ideoloji baglaminda yapilmaktadir.

Tiiketim ideolojisi olarak tanimlanabilen bu ideoloji, tiikketimin devamliligi i¢in
nesnelere ¢esitli anlamlar yliklemektedir. Bu anlamlar prestij, imaj, 6z-sayg1 ve sinifsal
gostergelerden olusmaktadir. “Nesnenin bir nesne olarak kabul edilebilmesi i¢in maddi
degil, onu farkli kilan ozelliklere sahip olmasi gerekmektedir. Sistemli bir gosterge
statiisiine sahip oldugunda insanin kendisiyle iliski kurma bi¢imini de degistirmektedir”
(Baudrillard, 2010, s. 241). Gostergeler diizleminde yapilan bu tiiketimde, nesnenin
ideolojik anlam1 daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Ne satin alindigi, nasil satin alindigi

ve ne kadar lcretle satin alindigiin 6nemli olmasiyla birlikte, bu nesnenin tiiketicisine

13



MEDYA AKADEMISI
DERGISi

Arastirma Makalesi / Research Article

katacagi soyut anlamalar da bir o kadar 6nem kazanmaktadir. Amerikan Baskani Jimmy

JOURNAL OF

TURKIYE MEDIA ACADEMY

Cilt/ Say1: 2 /4 - Yil: 2022 9-34

Carter’in 1979 da yaptig1 “Giiven Krizi” baslikli konusmasinda, artik bir¢ogumuzun
rahata diiskiinliige ve tikketime tapma yolunda ilerledigimizi ve insan kimligimizin artik
ne yaptigimizla degil, neye sahip oldugumuzla Slgiildiigiinii ifade etmistir'. Bu ifade,
tiikketimin bir gostergeye doniistiigiini ve 6nemli olanin tiiketmenin kendisinin oldugunu
ortaya koymaktadir. Tiiketimin gosterge degerinin, gercek faydasinin oniine gectigi bu
denklemde tiiketici ise kapitalist ideoloji i¢in kar marjina doniismektedir. Bocock,
tilketilen mallarin ve deneyimlerin; onceden paketlenmis, diizenlenmis, yaratilmig ve
tiiketicide istenen tepkiyi uyandirmak tizere kodlanmis oldugunu belirtmektedir (1997,
s. 58). Tiiketicinin de yeni triinler i¢in siirekli glidiilenerek tiiketime yonlendirilmesi,

kapitalist ideolojinin k&r marjin1 arttirmaya yonelik amacglarindan birini olusturmaktadr.

Tiiketicinin tiikketim davranisini yonlendiren ve onu tiikketim yoniinde giidiileyen
ise bliylik oranda reklamlardir. Reklamlar, ¢ogunlukla ayni anda iki rol tistlenir. Birileri
icin bilgi iletiminde bulunurken, ayn1 zamanda insanlar etkileyerek, onlar1 bir seyi satin
almaya veya desteklemeye ikna etmeyi amaglar (Alijagic, 2009, s. 14). Boylece reklam,
sOylencede kalan tiiketim ideolojisini, fiziksel bir eyleme doniistiirerek etkileyici bir gii¢

sergilemektedir.
Reklamlarin Baglam, Kapsam ve Etkilesimi

Reklam, temelde bir tanitim faaliyeti olsa da tanitim, tiiketimin telkini yoniinde
yapildigindan ideolojik bir araca doniismektedir. Tiiketim kiiltiirti ve ideolojisinin
yerlesmesi ve siirdiiriilmesine katki saglamaktadir. Bakir ve Celik, bir marka imajinin
yaratilip tiiketicilere aktarilmasinda, tiiketicilerce benimsenmesinin saglanmasinda,
sadakatin ve bagliligin yaratilmasinda reklamlarin 6nemli bir konumunun bulundugunu
belirtmektedir (2013, s. 49). Reklamlar, marka ve irlinlerin hedef kitlelerini cesitli
medya kanallariyla uyararak dikkatlerini iiriinlere gekmeye galigmaktadir. Imaj ugruna
kurgulanmis mesajlar1 ileten reklamlar, boylece tiiketicide satin alma davranisinin

olugmasini saglamaktadir.

Miikemmel, kusursuz ve renkli diinyalar kurgulayan reklamlar, ayni zamanda

yapay ihtiyaglar da yaratmaktadir. Hedef kitleyi, ihtiyaci olduguna ikna etmeye

'Dipnot-1:Hem konusma metni hem de video’ya ulagmak icin bakiniz.
https://www.americanrhetoric.com/speeches/jimmycartercrisisofconfidence.htm, E.T: 14.07.2022
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taktirde, daha giizel, daha iyi ve daha mutlu olacagina dair mesajlar iletmektedir. Ancak
tiiketicinin tatmini, eksikligin giderilmesiyle sonuca varacak bir tatmin degildir. Ctinkii
reklamin dogasinda, ihtiya¢ ve eksikligi koriiklemek vardir. Kadioglu'nun “ihtiyag
manipiilasyonu ”olarak tanimladig1 bu davranis, bireyin ihtiyaci olmayan seylere ihtiyac
duyar hale getirilme siirecidir. Pazarlama ve reklam faaliyetleri, medya kanallarinda
kullanilan gostergelerle talebi manipiile ederek, hedef kitlenin sadece tiikketim yaparak
mutlu olacagmma ikna etmeye calismaktadir (2014, s. 47). Hedef kitle, reklam ve
pazarlama silirecinin en 6nemli 6gesidir. Tim c¢aba, plan ve c¢alismalar, onun ikna
edilmesi ve harekete gecirilmesi {lizerine kurgulanmaktadir. Tiiketim ideolojisinde
davranig ediniminin, tiketim baglaminda oneminin ortaya ¢iktigi bu noktada hedef
kitle, diger bir ifadeyle tiiketici, serbest piyasa ekonomisindeki tiim alanlarda merkezde

yer almaktadir.

Reklamlarla oriilii kitle iletisim diinyasinda tiiketici, reklamlardan sadece ne
alabilecegini, ne giyebilecegini ve ne yiyebilecegini degil; aym1 zamanda ne
diistinecegini, ne hissedecegini ve nasil bir tutum sergileyecegini de 6grenmektedir
(Cetin, 2014, s. 565). Dolayisiyla reklamlar tanitim yaparken, sadece satig yaptirmaya
yonelik degil, aym1 zamanda tiiketicilerin karar verme siireglerini, tutum ve
davraniglarini etkilemeye, kararlarina yon vermeye de yonelik faaliyetlerdir. Giilsoy’a
gore reklamlar, insanlar1 kendi istekleriyle belirli bir davranigta bulunmaya, belirli bir
diistinceye yonelmeye ikna etmektedir. Hedef kitleye vermek istedigi mesaj1 aktarirken,
hedef kitlenin goriis ve aligkanliklarini degistirmeyi, belirli bir goriis ya da tutumu
benimsetmeyi amaclamaktadir (1999, s. 9). Reklam ve tiikketim ideolojisi, insanlarin
tutum ve davraniglarii etkilerken, ayni zamanda da tiiketime dahil olmalarini

saglamaktadir.

Tiiketim ideolojisinin bu baglamda amaci, tiiketimin kendisi ve devamlilig
cercevesinde insa edilmektedir. Tiiketim bi¢imlerinin simgesel olup olmamasi, gosteri
degeriyle var olup olmamasi ise 6nemsiz hale gelmektedir. Cilinkii tiiketim ideolojisinde
esas olan tiikketimin kendisiyken, reklamlarn tiiketiciler iizerinde yarattigi olumsuz
etkiler goz ardi edilebilmektedir. Bu baglamda reklamlarin yikict etkilerini goriiniir

kilmak ve tiiketicileri tiiketim yoniinde bilinglendirmek i¢in “kiiltiir bozumu” hareketi
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ortaya ¢ikmistir. Kapitalizm ve kapitalizmin etkilerine kars1 bir direng olan bu hareketin
temelinde, markalarin orijinal amblem ve logolarmin yeniden tasarlanmasi yer

almaktadir.
Kapitalizm Karsiti Eylem Araci Olarak Kiiltiir Bozumu ve Yikici1 Reklamlar

Imgelerle gevrili bir diinyada giin gectikge artan gorsel dil, medya araglariyla
giindelik hayatin merkezine dogru gelmektedir. Gorsel imgeleri en fazla kullanan
medya araclarnin basinda ise televizyon ve reklamlar gelmektedir. Ozellikle de
reklamlar, global sirketlerin iletilerini imgelerle biitiinlestirerek c¢esitli sekillerde

sunmaktadir.

Imgenin, tim anlam yapilarim geride birakarak, agik bir sekilde baskin hale
geldigi bir donem yasanmaktadir (Even 1990, aktaran Dery, 2017, s. 107). Kiiltiir
bozumu, bu noktada kapitalist sistemin dayatmasini kitlelere tasiyan reklamlarin aldatici
ve yikici etkilerine karsi bir hareket olarak ortaya ¢ikmistir. Kiiltiirel yapiy1 yoneten gii¢
yapilarina karsi bir hareket olan kiiltiir bozumu, Herold’a gore, yalnizca kurumsal
medyanin engellenmesi veya durdurulmasi olarak goriilmemelidir. Kiiltiir bozumu,
niteliksel bir degisim yaratma cabasiyla celiskili retorik mesajlarin biyiitiilmesidir
(2004, s. 192). Temelinde bozuma ugramamis, farkindaligin yiiksek oldugu ve
firmalarin tiiketim {tirtinleri ve etkileri konusunda daha seffaf oldugu bir gelecegin insas1

yer almaktadir.

Kiltiir bozumu terimi ilk defa, lise miizik grubu olan Negativliand tarafindan,
reklam panolarini, reklam kiiltiiriinii ve diger medya sabotaj bicimlerini tanimlamak i¢in
kullanilmigtir (Dery, 2017, s. 107). Medyanin giindelik hayat1 nasil etkiledigi, tiiketici
kararlarin1 nasil yonlendirdigi konusunda farkindalik yaratip direng saglamak ve
reklamlar1 ustalikla tasarlayarak insanlar1 kapitalist stratejileri hakkinda diistiinmeye
sevk etmek, kiiltiir bozumu i¢in asil hedeftir. Grubun kendi manifestosunu Lasn,
Culture Jamming kitabinda su sekilde aktarmaktadir;

Zihin kirleticilerini kendi oyunlarinda yenecegiz, milyon dolarlik
markalart  yenip, sirketlerin  hayatlarimiza bigtigi  roliin
kontroliinii ele gegirecegiz. Pop-kiiltiir iireticilerini bozacagiz ve
imaj fabrikalarimi durma noktasina getirecegiz. Eski kiiltiiriin

enkazi tizerine, ticari olmayan, kalp ve ruh barindiran yeni bir
kiiltiir insa edecegiz (1999, s. 128).
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Kiiltiir bozumunun 6ziinde karmasa ve bozum vardir. Hareketin amaci, yeniden
anlamlandirmak iizerine insa edilmistir. Var olan bir yap1, bozuma ugratilarak farkli bir

anlam olusturacak sekilde yeniden insa edilmektedir.

Kiiltir bozumu hareketinin elestirel aktiviteleri, diger bir ifadeyle tasarimsal
tirtinleri, yikict reklam olarak kabul edilmektedir. Bu akima katilanlar, marka ve
sloganlarin belirli kusur ve yalanlarini vurgulamak i¢in reklamlar1 degistirmektedir. Bu,
reklamin amacini altiist ettigi icin “yikici reklam” olarak kabul edilmektedir. Yikici
reklam, kiiltiir bozumu aktivistlerinin, global sirketlerin kiiltiirel etkilerine meydan
okuduklar1 tasarim ve tiretimleridir (Frederick, vd., 2016, s. 172). Marka ve logolar, tim
detaylariyla yikict reklamlara tabidirler. Kiiresel markalarin herkes tarafindan bilinen
anlamimin ustaca degistirilerek, alternatif bir mesaj olusturulmasi, yikici reklam
kapsamina girmektedir. Yikici reklamlar, ticari uygulamalar: elestiren bir arag¢ vazifesi
gormektedir (Chung ve Kirby, 2009, s. 36). Kiiltiir bozumu ve yikici reklam, baglam ve
anlam olarak ayn1 olsa da biri hareketi temsil ederken, digeri liriinii temsil etmektedir.

Ancak her ikisinde de var olanin bozuma ugratilarak, yeniden insas1 s6z konusudur.

Yeniden anlam  olusturma, yikicti reklam tasarimlarini  semiyotikle
iliskilendirmektedir. Semiyoloji, géstergenin anlamlandirilmasi ilkesine dayanmaktadir.
Var olan bir imgenin yeniden tasarlanarak alt-mesaj vermesi, dogrudan mesaj iletmek
yerine dolayli mesaj iletmesi, kiiltiir bozumu eylemlerine sik¢a yansimaktadir. LeVine’a
gore sirket karsitt kiiresel kiiltiir bozumu aktivistleri, 6zellikle kurumsal reklamlarin
amaclanan anlamini altiist ederek, barindirdigt mesajlarin  aleyhinde mesajlar
olusturmak istemektedir (2017, s. 237). Burada yeni bir anlam, gercek anlamindan
koparilmadan yeniden diizenlenmekte ve farkli bir agidan, kamuoyuna semiyotik bir

yaklagimla, bilgilendirme i¢in sunulmaktadir.

Tiiketicilerin tiiketim yoniinden, davranissal yonelimlerini kontrol etmek isteyen
kiiresel marka ve sirketlerin, tek tarafli bilgi akis bi¢imini kiltir bozumu
reddetmektedir (Klein, 2000, s. 206). Carducci, medya agisindan kiiltiir bozumunun
seffafligi elde etmeye, yani giiciin asimetrik etkilerini ve iletisim aygitindaki diger
carpikliklar1 hafifletmeye, aksi takdirde gizlenmis anlami netlestirmek i¢in oldugu gibi
dagimikligr ortadan kaldirmaya calistigini belirtmektedir (Carducci, 2006, s. 118).
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“bilginin akis seklini, sirketlerin giic kullanma seklini ve toplumumuzda anlamin
tretilme seklini degistirmek ic¢in c¢alisan, kiiltiir bozucular1 ve yaraticilardan olusan
kiiresel bir ag” seklinde yapilmisti®. Hareketin resmi tamm ve agiklamasindan da
anlasildig1 tizere kiiltiir bozumu, kapitalizmin dayattig tiiketim ideolojisine karsit bir
yaklagimla, tiiketimin gercek anlamindan ¢ikartilmasina karsi durmaktadir. LeVine,
kiiresellesmenin esi  benzeri gorilmemis karmagsikligimi ve yarattigi sorunlar
kavramanin ve ¢ozmenin en iyi ve belki de tek yolunun kiiltiir bozumu oldugunu ifade
etmektedir (2017, s. 239). Kiiltiir bozumu, kir amaci giiden biiyiik marka ve firmalar ile
ideolojiyi ileten reklamlarin seffafliktan uzak, gercek stratejilerini ortaya ¢ikarmayi

istemektedir.

Kiiltiir bozucularin yaptig1 karsi propaganda, biiyiik oranda tasarim boyutunda
gerceklesmektedir. Markanin imajmi arttiracak reklam afislerine, ger¢ek kimligiyle
bagim1 koparmadan, tiiketici {izerinde yarattig1 olumsuz etkiyi goriiniir kilacak bigimde,
yeniden bir diizenleme yapilmaktadir. Kiiltiir bozumu tasarimlarini caps‘lerle
iliskilendiren Lasn’a gore giiclii caps‘ler, zihinleri diistindiirebilecek, davranislari
degistirebilecek, kolektif zihin degisimlerini hizlandirabilecek ve kiiltiirleri
dontistiirebilecek kadar etkilidir (1999, s. 123). Biiyilk oranda gorsellerin
diizenlenmesine dayanan kiiltiir bozumu tasarimlari, ¢esitli metin ve imgelerin
eklenmesi veya elenmesiyle yeniden insa edilmektedir. Tiiketicinin gorsel hafizasina
etki etmeyi amaclayan kiiltiir bozumcular, boylece tiiketicinin gizli anlamlar1 firma ve
iiriinle dogrudan iligkilendirmelerini saglamaktadir. Tiiketimi arttirmak i¢in kurgulanan
reklamlarin degistirilip, bozularak yeniden {iretilmesini saglayan kiiltiir bozumu,
tiketim ve kapitalizm karsitliginin bir silahi olarak kullanilmaktadir (Bakir ve Celik,
2013, s. 47). Tiketicilerin zihinlerine reklamlarla yerlestirilen siirekli ihtiya¢ haline
olmayr reddeden kiiltiir bozumcu, tiiketim ideolojisinin ihtiya¢ manipiilasyonundan
styrilmaya, esyanin gosteri degerinin bir 6neminin olmadigini ortaya koyamaya

calismaktadir.

? Dipnot-2: Kiiltiir bozumu akiminin resmi ve kurumsal Web sitesi olan adbuster.org, hareketin amacini,
tannm  ve tasarim  Orneklerini  icermektedir. Daha  detayli inceleme icin  bakiniz,
https://www.adbusters.org/about-us, E.T: 24.07.2022
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stislii ctimleler ilistirirken, ger¢egi saklamasina ve insanlarin bilingsizce tiiketmelerine
karsidir. Akimin yeniden tasarim ve kurgularla insa etmeye calistigi sey, bilingli
tiketicidir. Clinkt tiiketim kiltiirtinde kurgulanan herhangi bir {irlin veya esya,
tikketicide reklamlarla olusturulan bosluk/eksiklik hissini gidermek i¢in degildir.
Piyasaya stirekli yeni iirlinlerin siiriilmesi buna acik bir 6rnek olusturmaktadir. Alan
Durning’in daha oOnce ifade ettigi iizere, insanlarin arzulari sonsuz oldugu siirece,
tiiketim tatmin saglamayacaktir. Onemli olan, {iriin veya nesnenin gercek kullanim
degerinin saglayacagi faydanin pesinde olmaktir. Clinkii kdr amaci giiden biiyiik
firmalarin, genis tiretim bantlariyla tliketiciye dayattigi amagsiz, doyumsuz ve sonsuz
ihtiya¢ agligi, ancak reklamlarin ve dogal olarak firmalarin gergek stratejilerinin
farkinda olmakla agilabilir. Kiiltiir bozumu akiminin direng gosterdigi kapitalist diistince
ve tiikketim c¢ilginligi, bireyin hayatinda bozuma neden oldugu gibi onu sinirsiz ve

doyumsuz bir arzuya da yonlendirmektedir.

Kiiltir bozumu akimi, sanatsal bir karsi eylem ve direng olarak, tiiketim
ideolojisinin neden oldugu olumsuz etkilerin ortaya ¢ikartilmasi, tiiketicilerin
zihinlerinde yer eden marka ve {riinlerin bozuma ugratilarak yeniden kurgulanmasi ve
gercek mesajin anlasilmast iizerine insa edilmistir. Tiiketicide, tiiketime karsi

yaratilacak farkindalik, bireyin uzun vadede kurtulusunu da temsil etmektedir.
Calismanin Amaci ve Kapsam

Bu calismada, bir kitle iletisim ve pazarlama 6gesi olan reklamlarin yikic
etkilerinin anlasilmasi amaglanmaktadir. Reklamlarin bu etkisine karsi bir direng ve
kars1 eylem olarak ortaya cikan kiiltlir bozumu; literatiir taramasi, agiklama ve
tanimlamalarla tarihsel cerceveden ele alinmistir. Calismada kiiltiir bozumu akiminin
tasarimsal caligmalarinin; igeriksel ve betimsel incelenmesinin yapilarak, reklam
afislerinin barindirdiklart yeni mesajlarin  gostergebilimsel olarak ¢oziimlenmesi

hedeflenmistir.

Bu ama¢ ve kapsam dogrultusunda, akimin resmi internet sitesi olan
adbusters.org‘da yer alan kiiltlir bozumu tasarimlari rastgele Orneklem se¢me

yontemiyle ele alinmis ve ¢alismanin analiz kismina dahil edilmistir.
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Calisma kapsaminda ele alinan kiiltiir bozumu tasarimlari, igeriksel baglamda
incelenerek yorumlanmistir. Yorumlama ve analizde gostergebilim yonteminden
yararlanilarak, “gOsterge, gosteren ve gosterilen” arasindaki iliskiden yola ¢ikilmis ve

bozum imgeleri diiz anlam, yan anlam baglaminda ¢6ziimlenmistir.

Bir anlamlandirma sanati olan gostergebilim, temelde dilbilime dayansa da
Roland Barthes ile imgenin ve gorsel 6gelerin bilimi haline gelmistir. Barthes’a gore her
tirli gostergesel dizge gosteren, gosterilen ve bu iki terimin ¢agrisimsal toplami olan
gostergeden olugmaktadir (1990, s. 182). Gosteren anlatim diizlemine, gosterilenin ise
icerik diizlemine karsilik gelmektedir (Barthes, 1993, s. 40). Gostergebilim zihindeki
imgeler arasinda baglanti kurarak, anlamlandirma yaratmaktadir. Kiltiirel kodlar,
deneyim ve bilgi, anlamlandirma diizlemini dogrudan etkileyen 6geler arasinda yer
almaktadir. Guiraud, gostergebilimin gostergelerle ilgilendigini belirterek gostergeyi,
kendinden bagka bir anlam barindiran yapilar olarak ifade etmektedir (1994, s. 61).
Anlamlandirma, belirli bir dizge i¢inde bir arada duran kodlarin ¢oziimlenmesine
dayanmaktadir. Imgeler  belirli ~ anlamlar yiiklenerek, yorumlanmakta ve

¢Oztimlenmektedir.

Barthes’in gostergebilimsel anlamlandirmasi imgenin diiz anlam ve yan anlami
baglaminda yapilmaktadir. Diiz anlam, gostergenin ilk akla gelen anlamidir.
“Gostergebilimeinin  gordiigli gosterge dolaysizdir ve apagik bir gerg¢eklikmis gibi
hemen gostergebilimcinin goziine ¢arpar” (Barthes, 2015, s. 61). Agik, net ve herkesge
bilinen bir tanimi vardir. Ancak yan anlam, kiiltiirel bir anlamlandirmadir.
Gostergebilimsel anlamlandirmada diiz anlam ve yan anlam olduk¢a Onem arz
etmektedir. En yalin bicimiyle ilk anlam diiz anlamdir. ilk anlamin disinda, baglama ve
iligkilere gore olusan yeni anlamlar ise yan anlamlardir (Rifat, 2009, s. 38). Yan anlam,

bireyin kiiltiirel gegmisi, deneyim ve yasam bi¢imiyle dogrudan iliskilidir.

Diiz anlam, zihinlerde daha genel bir anlam yaratirken, yan anlam bireysel
anlamlandirma olusturmaktadir. Fiske’ye gore yan anlam, gostergenin kullanicilarin
duygulari, heyecanlar1 veya kiiltiirel degerleriyle bulustugunda meydana gelen
etkilesimi betimlemektedir (2003, s. 116). Imgeye bakis acis1, anlamlandirmada farklilik

yaratmaktadir. Ayni imgeye bakanlar, diiz anlaminda ayn1 veya benzer seyler okurken,
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olsa da tizerinde yapilan her bir inceleme i¢in varilacak sonuclar, ¢ikarilacak anlamlar
birbirinden farkli olabilmektedir” (Kalelioglu, 2021, s. 190). Diger bir ifadeyle diiz
anlam, imgenin acik ve akla gelen ilk ¢agristmini olustururken; yan anlam, imgenin
ardinda yatan gizli anlam1 olusturmaktadir. Dolayisiyla diiz anlam, daha genel bir anlam

yaratirken; yan anlam, bireysel anlamlandirma ve ¢oziimlemeye dayanmaktadir.

Gostergelerin anlamli dizilimleriyle okumayi kiiltiir, politika, inang, ekonomi ve
tecriibe dogrultusunda yapan gostergebilim, ¢6ziimlemeyi hem betimleyici hem
aciklayict hem de elestirel bir perspektiften gerceklestirmektedir. Oyle ki gorsel
imgelerle oriilii diinyada iletilen mesajlarin anlasilmasinda, gostergebilim ilkeleri

oldukga yarar saglamaktadir.

Yikic1 Reklam Ornekleri ve Coziimleme

Diiz anlam (Gosteren)

-Akiskan siyahlik
-Kus
-Amblem

-Sar1-Kirmiz1 Renkler

Yan anlam (Gosterilen)

-Korfez Krizi
-Cevre Felaketi

-Deniz Kirliligi

-Giines Benzetimi

Tablo 1. Petrol Sirketleri Bozum Afisi

Tablo 1'de yer alan gorselde, goriiniirde siyaha boyanmis bir kus ve arkasinda ise
Shell amblemi yer almaktadir. Ancak tasarimin alt metninde petrol sirketlerin dogal
hayat1 kirletmesi yer almaktadir. Kustan akan siyahligin Shell ile birlesimi dogrudan
petrole gondermedir. Korfez savasi ve denizlere akan petrol sizintilar1 hakkinda bilgisi
olmayan birinin bu baglantiyr kurmasi olas1 degildir. Dolayisiyla gostergebilimsel

anlamlandirma, entelektiiel bilgi ve deneyim gerektirmektedir.

Zira korfez savasinin simgelerinden biri haline gelen petrole bulanmis karabatak

gorseli (sonradan bunun bir kurgu oldugu anlasilsa da hafizalarda yer edinmeye devam
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etmektedir) veya petrol kuyularinin atese verilmesi, biiylik bir ¢cevre felaketine neden
olmustur. Gorselde yer alan petrol sizintilari, denizlerin kirlenmesine ve ¢evre kirliligine
gonderme yapmaktadir. Bir kiiltiir bozumu tasarimi olan bu gorselde, bir gilines gibi
dogan ve sar1 kirmizi1 1giklarla enerji sacan petrol sirketlerinin, gercekte insan ve doga

icin ne derece zararli oldugu acike¢a goriilebilmektedir.

Diiz anlam (Gosteren)

- Kirmiz1
- Burger King Uriinleri
- Kral Tac1

- Metin

Yan anlam (Géosterilen)

- Istah Acic1 Renkler
Midnight In The Kingdom .
Of Fat And Salt - Obezite
- Bagimlilik
- Marka Sevicilik

Tablo 2. Fastfood Tiiketimi Bozum Afisi

Tablo 2'de yer alan kiiltir bozumu tasarimi, Burger King“in afiginin yeniden
tasarlanmasi ile elde edilmistir. Tasarimda kullanilan kirmizi renk, fastfood zincirlerinin
siklikla kullandig1 renkle aymi secilmistir. Istah, tutku ve haz ile iliskilendirilen bu
renklerin tizerine konumlandirilmis meniiler, insan1 cezbetmektedir. Ancak afisin altina
ilistirilen kiiltiir bozumu slogani, fastfood tarzi bir beslenmenin insan sagligi tizerindeki
gercek etkisine gonderme yapmaktadir. Fastfood tiiketiminin yol agtigi obezite, dnemli
saglik problemleri arasinda yer almaktadir. Fastfood‘un bagimlilik yaptig: bilinirken,
bunun kaynagimin ise Cin tuzu olarak bilinen ve yemeklere lezzet katan kimyasal bir
bilesenin oldugu iddia edilmektedir. “Yag ve tuz kralliginda gece yaris1” slogani buna
gonderme yapmaktadir. Insan saghg icin oldukca zararli olan bu maddenin, global

fastfood sirketlerince kullanildig1 iddiasi, uzun yillardir tartisilmaktadir.
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Diiz anlam (Gosteren)

- Tavuk Pargalar
- Kolay Gida
- Marka Amblemi

Yan anlam (Gosterilen)

- Moda Endiistrisi
- Calvin Klein

- Beden Tiiketimi

by Tiowr Kaiman

Tablo 3. Moda Tiiketimi Bozum Afisi

Tablo 3'te yer alan kiiltiir bozumu, temel olarak moda endiistrisine gonderme
yapan bir yeniden tasarim Ornegidir. Gorselde bir tavuk paketi goriinse de etikette yer
alan C ve K harfleri, global bir moda sirketi olan Calvin Klein markasina génderme
yapmaktadir. Moda endistrisi, insanlar1 tilketime sevk eden, psikolojik problemlere
hatta 6limlere neden olan, insanlar1 giizellik standart ve Ol¢iilerine maruz birakan bir
sektordiir. Paketin tizerindeki etikette yer alan ifadeler, kiiltir bozumu tasariminin asil
vermek istedigi mesajlar1 iletmektedir. “Taze/gen¢ tavuk™ ibaresi, mankenlere
gonderme yaparken, chick, chicken ibaresi ise argoda kadin anlamina gelmektedir. Bu
ifade cinsel bir alt metin barindirmaktadir. “%7 yag orani, muhtesem bacaklar, giizel
gogiisler” ifadeleri ise dogrudan mankenlere ve mankenlik Olciilerine gonderme

yapmaktadir.

Moda endiistrisinin beden tiiketimini tavuk bacagi ve gogsii lizerinden
somutlagtiran kiiltiir bozumcu, modanin gergekte kadin bedenini nasil metalastirdigina,

nasil basitlestirip tiiketim nesnesine doniistiirdiigtinii ortaya koymaktadir.
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Diiz anlam (Gosteren)
- Manken

- Sigara
- Slogan
- Giizellik (Karizma)

IRvouldn’t have cancgr. o
g Yan anlam (Gosterilen)

- Genglik

- Winston Marka Sigara

- fronik Metin

- Saglik (Oliim)

Tablo 4. Sigara Tiiketimi Bozum Afisi

Tablo 4'te yer alan tasarim, insan sagligina biiyiik boyutlarda zarar veren
sigaranin gercek etkilerine gonderme yapan bir ornektir. Winston marka sigaranin
ikonik simgelerinden biri olan orijinal afiste manken, elinde sigara paketiyle seyirciyle
g0z goze gelmekte ve “Winston olmasaydi, sigara igmezdim” demektedir. Altinda da
daha kiiciik yazilarla neden Winston™un farkli oldugu agiklanmaktadir. Bozum afisinde
ise sigaranin gercek etkilerine deginerek, orijinal slogan , Eger sigara olmasaydi, kanser

olmazdim.’ ibaresiyle degistirilmistir.

Sigaranin kansere yol ag¢tig1 uzun yillardir bilimsel olarak bilinmektedir. Ancak
sigara, uzun bir siire sert, Ozgiir ve karizmatik erkegin tamamlayicisi olarak
konumlandirilmistir. Ozellikle kovboy imgesi, Marlboro ile dogrudan iliskilendirilerek
pazarlanmistir. Ancak kanser ile olan iliskisi, sigaraya olan farkindaligi son yillarda
arttirmistir. Bu tasariminda da kiiltiir bozumcu, sigaranin gergek etkilerine dair mesaji,
hafizlarda yer edinmis orijinal ikonu yeniden tasarlayarak vermektedir. Seyircinin
gozlerinin i¢ine bakarak sigaray1 ¢ven kadin, artik kanser oldugunu ve buna sigaranin
neden oldugunu belirtmektedir. Tasarim, seyircinin gorsel bellegine hitap ederek, onun
geemisle iliski kurmasina, sigaranin gergek etkilerine ve neye neden olabilecegine

aciklik getirmektedir.
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Diiz anlam (Gosteren)

- Kirmizi Renk

- Tehditkar Parmak
- ikonik Cagr1

- Cagr1 Metni

Yan anlam (Gésterilen)

- Tiiketim

- Ulus, Vatan,

- Milliyeteilik, Militarizm

- Tronik Metin

Tablo 5. Tiiketim Cagris1 Bozum Afisi

Tablo 5'te yer alan gorselin orijinalinde, gencleri orduya ¢agiran bir tasarim olan
bu afis, son yillarda ¢esitli bi¢imlerde, farkli ¢agrilar i¢in yeniden tasarlanmaktadir.
Tiiketime ¢agr1 afisi olan bu tasarim, tiikketim ¢ilginliginin geldigi boyutu ve kapitalist
sistemin tliketime ne derece bagimli oldugunu ifade etmektedir. “Ekonominin tiiketmeye
devam etmene ihtiyact var” ifadesi, tasarimin ulusal bir gorev oldugu alt metniyle

iligkilendirilerek verilmektedir.

Orijinalinde tasarimda yer alan ulus, vatan ve millet i¢in orduya katilma ¢agrisi,
ayn1 alt metinlerle tiiketime davet seklinde tasarlanmistir. Tiketim ideolojisi ve
reklamlar nasil ki tiiketim icin ulusal, dini ve kiiltiirel ikonlardan yararlaniyorsa, karsi
eylem hareketi olan kiiltir bozum da aym sekilde benzer degerlerden
yararlanabilmektedir. Tkisi de mesajin1 en etkin sekilde iletmek istemektedir. Reklam,
tilkketim yoniinden telkin, uyum ve eylem mesaj1 verirken; kiiltiir bozumcu farkindalik,

biling ve aktiflik mesaj1 iletmektedir.

SONUC

Tiiketim sistemi, sanayi devrimiyle birlikte baslayan bant {iretim sisteminin bir
sonucu olarak bugiin kapitalizmin stirdiirilebilirligini desteklemektedir. Bu sistem igin
devamlilik biiyiik 6nem arz etmektedir. Bireyin tatmin duygusundan uzak, siirekli yeni
arayls ve haz pesinde kosmasi, bu sistemde olusturulan kurgularindan birini
olusturmaktadir. Diger bir kurgu ise tirlinlerin birer gosterge degerinin olusturularak
tiketim eyleminin bir gosteriye doniismiis olmasidir. Gosteri, tiikketim mallarinin

tiketiciye kattigi tatmin ve mutluluk tizerinden yapilmaktadir. Ne alindigi, nereden
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alindig1 veya ne fiyata alindigi, gosterinin temel noktasini olusturmaktadir. Birey, bu
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kurguda kar getiren bir deger olarak goriilmektedir.

Reklamlar, tikketim sisteminde kurgunun islenirligini saglayan en etkili araglarin
basinda gelmektedir. Tiiketim ideolojisini, insanlara iiriinii tanitirken iletmektedir.
Uriinii kurgulanmis ve siislenmis mesajlarla daha cazip hale getirerek, tiiketicileri satin
almaya yonlendirmektedir. Tiiketicinin, tirlin yoniinden eksiklik hissetmesini ve ancak
driintin ~ alindigr  taktirde eksikligin  giderilebilecegi duygusunu yasamasini
saglamaktadir. Boylece tiiketiciler stirekli tliketimde kalabilmektedir. Bir fikri,
diisiinceyi veya tutumu degistirmede, yonlendirme ve karli bir eyleme dontistiirmede de
olduke¢a basarilidirlar. Dolayisiyla reklam, insanlara tiiketim ideolojisini benimsetirken,
sembolik tiketimi tegvik etmede ve tiketim ¢ilgmliginin yasanmasina zemin

hazirlamada rol almaktadir.

Reklamlarin tiiketiciler {izerindeki yaniltic1 ve yikicr etkilerinin kiiltiir bozumu
hareketinin ortaya ¢ikmasinda etkili oldugu anlasilmaktadir. Tiketim c¢ilginligr ve
kapitalist sistemin iglenirligini bozmay1 amag edinen kiiltiir bozumu, amacini tasarimsal
afis ve reklamlarla gergeklestirmeye calismaktadir. Kiiresel boyutlardaki etkilerinden
dolay1, ozellikle gida ve moda sektoriinde yer alan biiyiik markalarin reklam afisleri,
yeniden tasarlanarak farkli bir mesaj olusturulmaktadir. Yikici reklam tasarimlari olan
bu afisler, kapitalizmin yarattig1 sanal diinyalara karsi gercek anlamda farkindalik
yaratmayi, global sirketlerin gercek amag¢ ve stratejilerini ortaya ¢ikartmayi
amaclamaktadir. Kurumsal adresleri olan adbusters.org‘da yer alan manifestolarinda,
kendilerini anti-kapitalist olarak tanimlayan kiiltiir bozumu aktivistleri, diger bir
ifadeyle kiltiir bozumculari, tiiketicide farkindalik yaratarak, tiiketicinin tiiketim
eylemine daha bilin¢li katilmasin1 amag¢lamaktadir. Bu amag, kiiltiir bozumunu bir karsi
eylem ve diren¢ hareketi yapmaktadir. Yaptig1 tasarim ve afiglerle kiiltiir bozumcular,
tilketiciyi bilinglendirirken ayni zamanda da sirketlerin daha seffaf olmasini
istemektedirler. Reklamlarin dogru bilgilendirme yapmasini, gercekleri saklamamasini,

tiikketim adina ahlaki ve etik degerleri goz ardi1 etmemesini istemektedir.

Coztimlenen gorsellerde de goriildugu tizere, kiiltiir bozumcu tasarimini yaparken
tarihten, kiiltirden veya gorsel 6gelerden sik¢a yararlanmaktadir. Shell petrol sirketinin

amblemini karabatak ile birlestirerek, tiiketicinin tarih ile olan iligkisine gonderme
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yapmustir. Bir diger ornek olan Burger King menii tasarimi, orijinal renk ve
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tasarimindan fazla koparilmadan, sadece metinsel eklemelerle hazir gidanin insan
sagligma olan olumsuz etkilerine yag ve tuz ifadesiyle gonderme yapmistir.
Adbusters.org sitesinde de yer alan c¢esitli moda tasarimlari, moda sektoriintin kiiltiir
bozumcular tarafindan siklikla konu edindigini gostermektedir. Calismaya konu edinen

tavuk tasarimi da bu dogrultuda bozuma ugramis bir reklam afisidir.

Moda sektoriiniin yillar ig¢erisinde insan bedenini, tiiketim adina, ¢esitli kaliplara
sokarak sekillendirmesi, 6zellikle de kadinlar1 birer meta olarak sunmasi, yikici reklam
orneginde Calvin Klein tizerinden insa edilmistir. Calvin Klein’in ikonik harf ve
tasarimini farkli bir bigimde tasarlayan kiiltiir bozumcu, boylece markay1 dolayli yoldan
elestirerek, markanin bilinirligi {izerinden mesajini iletmistir. Winston reklaminda ise
kiiltiir bozumcu, ikonik gorseli degistirmeden tasarima metin ekleyerek, sigaranin
gercekte insan sagligina olan zararlarimi agikca ifade etmistir. Winston sigaranin, ¢ikis
yillarinda sigara tizerinden insa ettigi karizma, giizellik ve kovboy imaj1 boylece yikima
ugratilmistir. Insanlarin hafizalarinda yer edinen ikonik gorsellerden yararlanan kiiltiir
bozumcu, boylece tiiketicinin gorsel hafizasina isaret ederek mesajint iletmistir.
Coziimlenen gorsel arasinda yer alan isaret parmagi, bilinirligi yiiksek ikonlar arasinda
yer almaktadir. Cesitli bicim, amag¢ ve sekillerde, film, dizi ve reklamlarda defalarca
tasarlanan afis, temelde bir emir iletmektedir. Genellikle milli veya kutsal bir amag
ugruna olan bu emir, kiiltlir bozumcu tarafindan tiiketim adina degistirilmistir.
Tiiketicinin kiilttirel ve gorsel hafizasindan yararlanan kiiltiir bozumcu, tiiketim
sisteminde {reticilerin kendilerini nasil konumlandirdigint ve gergekte tiiketicileri ise

nasil gordiigiinii aciklamistir.

Coztimlenen her bir gorselde iletilen mesajin kiiltiirel, politik veya tarihi imgeler
barindirdig1 goriilmektedir. Mesajlarin1 dogrudan degil; ¢esitli kodlar kullanarak dolayl
yoldan ileten kiiltir bozumcularin, tasarimlarinda gostergebilimden biiyiik oranda
faydalandiklar1 goriilmektedir. Boylece tiiketicilerin imgeler arasinda dogru baglantilar
kurarak anlamlandirma yapmasini saglayabilmektedirler. Kiiltiir bozumunun temelde
kars1 oldugu tiiketimin kendisi degildir. Hareketin asil diren¢ gosterdigi, sinirsiz
secenekle cevrelenmis tiiketicinin doyumsuz arzuya gore hareket etmesi, tiikketim

ideolojisi, sembolik tiiketim ve ihtiya¢ manipiilasyonlaridir.
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Images surround the world, and day by day, the effect of visual language has
started to take place in the center of our daily life with media tools. Television and
advertisements are the lead media tools that most use visual images. Advertisements
integrate the messages of large global companies with images and present them to the
audience/consumers in numerous ways. Most advertising messages contain
consumption messages. As a human action, consumption is an action that bases its
existence on continuity. While humans and all other living things resort to consumption,
human consumption includes psychological consumption. Psychological consumption
meets the needs of the persona. Since spiritual satisfaction is quite difficult, the
saturation point remains uncertain. Consumption, which saturates from point gradually,
begins to be made for purposes different from the actual value of the object. The priority
in consumption is currently the image and display value of the object. While the
symbolic meaning of the object is essential in spectacle consumption, and the major
benefit is the spectacle and indicator value. Individuals tend to be the object with the
strongest interaction among the unlimited options, consume and post. The basic features
of contemporary societies are increasingly becoming part of a logic of significations, an
analysis of symbolic codes and systems. In addition to technological developments,
changing living conditions, and digitalization, advertisements dominate the formation of
show value. It informs, attracts, and influences consumers in terms of consumption. By
emphasizing the direct demonstration value of the object and directing the consumer to
purchase, advertisements both produce and spread the consumption ideology while

presenting capitalism.

The effect of advertisements, while spreading the consumption ideology, created a
counter-effect by creating a reaction from a different angle. This counter-effect or
resistance to capitalism's consumption culture and ideology is accepted as culture
jamming and subvertising in the literature. At this point, culture jamming has emerged
as a movement against the deceptive and destructive effects of advertisements that
impose the capitalist system's imposition on the masses. Culture jamming is the
magnification of contradictory rhetorical messages to create qualitative change. High

school music group Negativland first used culture jamming to describe billboard change
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media affects our daily life, directing our decisions, and making individuals consider the
real strategies of capitalist companies by skillfully designing advertisements are the
main targets for culture jamming. The critical activities, in other words, the culture
jamming movement's design products, are considered subvertising. Participants in this
movement are modifying advertisements to highlight certain flaws and lies in brands
and slogans. The aim of this movement, which is a critical approach to consumer
culture and society, is to create awareness in the direction of consumption by
influencing consumers. Within the scope of these actions, the original emblems,
designs, and names of global brands are redesigned in a formal and contextual context
and circulated online. A different message is conveyed to the consumers than the
message conveyed by the original design, and this new message has a meaning opposite

to the original message.

The literature review of culture degradation, which emerged as resistance and
counteraction against advertisements' power, has been dealt with in the historical
context. Various authors have blended and written the definitions and explanations of
the pioneers of the movement. The study touches on consumption culture, ideology, and
advertising issues that carry them to society to a considerable extent. Culture jamming
and subvertising want to reinterpret the perception of perfection created by
advertisements and convey it to the masses, thus aiming to create conscious
consumption in the eyes of consumers. Although the visual designs of this movement
are frequently shared online, on social media channels, and on various platforms, the
designs are shared on the official websites (adbusters.org) that display the mission,
purpose, and examples of the culture jamming movement. The website constitutes the
main source for the study's sample, as it presents many different examples with the
single most comprehensive area. Each visual design discussed was selected by random
sampling from within the website. Since the study includes visual elements, in the
analysis, analysis, and interpretation part, by using the semiotics method, the
relationship between the sign-signifier and the signified is set out, and the distorted
images are interpreted in the context of denotation and connotation. Although semiotics,

an art of signification, is based on linguistics, it has become the science of images and
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the associative sum of these two terms, states that the signifier forms the plane of
expression and the signified forms the content plane. Semiotics creates meaning by
connecting the images in mind. Cultural codes, experience, and knowledge directly
affect the level of meaning. Semiotics deals with signs, and signs are structures that
have a meaning other than themselves. Semiotics is based on analyzing and interpreting
codes that stand together in a certain system. Images are interpreted and analyzed by

assigning certain meanings.

Barthes' semiotic interpretation is made in the context of the denotation and
connotation of the image. Denotation is the first meaning of the sign that comes to
mind. The sign that the semiotician sees is direct and immediately catches the
semiologist's eye as if it were an obvious reality. It has a clear and well-known
definition. However, the connotation is a cultural meaning. In other words, while
denotation constitutes the clear and first connotation of the image, connotation
constitutes the hidden meaning behind the image. Therefore, while denotation creates a
more general meaning, connotation makes individual meaning and analysis. Semiology,
which makes meaning through the meaningful sequences of signs, through culture,
politics, belief, economy, and experience, performs the analysis from a descriptive,
explanatory, and critical perspective. Understanding the messages conveyed in our

world of visual images can only be realized with the principles of semiotics.

Advertising, which fulfills the task of transmitting the consumption system and
ideology, functions to ensure that consumers remain in continuous consumption.
Advertising uses all the weapons, possibilities, and methods at its disposal for the
continuity of consumption. It is extraordinarily successful in changing an idea, or
attitude, directing it, and turning it into profitable action. While making people adopt
the consumption ideology, it encourages symbolic consumption and paves the way for
the consumption frenzy. The culture jamming movement has emerged as an action
against this effect of advertisements on people. Culture jamming wants to create
awareness against the virtual worlds created by capitalism, especially to reveal global
companies' real goals and strategies. Culture jamming, an anti-capitalist formation,

destroys and redesigns existing advertising posters. Culture jamming, which aims to
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create awareness in the consumer and to participate more consciously in the act of
consumption, is a counteraction and resistance movement. With the designs and posters
they make, the jammers raise awareness of the consumers, while at the same time, they
want companies to be more transparent. It aims those advertisements to provide
accurate information, facts are not hidden, and moral and ethical values are not ignored
in the name of consumption. The analyzed images show that the jammer frequently uses
history, culture, or visual memory while designing. Thus, it can enable the consumer to
make sense of the images by establishing the right connections. It is not consumption
itself that the deculture movement is fundamentally opposed. The main resistance of the
movement is the consumer, surrounded by unlimited options, acting according to
insatiable desire, consumption ideology, symbolic consumption, and manipulations of

needs.
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