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Ozet

Bu ¢alismada, Connell’n hegemonik erkeklik hakkindaki calismalarmmdan hareketle, erkek
dergileri icerisinde Tiirk oyuncular iizerinden hegemonik erkekligin nasil insa edildigini,
sekillendirildigini, anlamlandirildigi ve toplum igerisinde sunuldugunu ele alimmaktadr.
Cinsiyetler arasindaki iktidar iliskilerinin sadece kadmn iizerinden anlasilamamaktad. Bu
yiizden toplum icerisinde dzne konumundaki erkege de bakmak gerekmektedir. Yillardr siire
gelen kadin calismalarmma gore oldukca yeni olan erkeklik calismalari, toplum igerisinde
erkekligin belli davranislar, gelenekler ve normlar iizerinden dgretildigi iddiasi ile ¢alismalarim
stirdiirmektedir.

Degisen diinya diizeni icerisinde karsimiza cesitli erkeklik bicimleri ¢cikmaktadwr. Tek bir erkeklik
biciminden soz edilemeyecegi bu diizen icerisinde, erkeklik bicimleri arasindaki iliskiyi anlamak
icin de cesitli calismalar yiiriitiilmektedir. Iktidar ve giic iliskileri sadece kadin ve erkek arasinda
degil, farkl erkeklik bicimleri arasinda da dikkat cekmektedir. Tek bir erkeklik bigciminin
savunucusu olan hegemonik erkeklik bicimi, kendisinden farkli olan diger tiim erkeklik bicimlerini
gormezden gelmektedir. Bu baglamda, ¢alisma icerisinde erkek dergilerinde hegemonik
erkekligin nasil insa edildigi Tiirk oyuncu Akin Akinozii, Kerem Bursin ve Cagatay Ulusoy un
dergi fotograflari iizerinden gostergebilim yontemiyle incelenmigtir.
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Abstract

Colombian cinema could not offer much content in the early years of cinema to its audiences who
In this study, based on Connell's studies on hegemonic masculinity, it is discussed how hegemonic
masculinity is constructed, shaped, interpreted and presented in society through Turkish actors
in men's magazines. Power relations between the sexes cannot be understood only through
women. Therefore, it is necessary to look at the man who is the subject in society. Masculinity
studies, which are quite new compared to women's studies that have been going on for years,
continue their studies with the claim that masculinity is taught through certain behaviors,
traditions and norms in society.

In the changing world order, various forms of masculinity emerge. In this order, where there is
no single form of masculinity, various studies are carried out to understand the relationship
between masculinity styles. Power and power relations draw attention not only between men and
women, but also between different forms of masculinity. The hegemonic form of masculinity,
which is the defender of a single form of masculinity, ignores all other masculinity forms that are
different from itself. In this context, how hegemonic masculinity is constructed in men's magazines
in the study has been examined with the method of semiotics through the magazine photographs
of Turkish actors Akin Akinozii, Kerem Bursin and Cagatay Ulusoy.
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GIRIiS

“Cinsiyet kisinin biyolojik varliina yonelik bir kavram olarak kullanilmaktadir”
(Kalaman ve Bat, 2014, s. 128). Toplumsal cinsiyet kavrami ise kadin ve kadinlik {izerine
odaklanan ve ¢aligmalari da bu perspektiften yiirtiten bir kavram gibi goziikse de erkeklik
ve erkeklik olgusunu da igermektedir. Cinsiyetler arasindaki iktidar ve giic iligkisi sadece
kadinlar tizerinden degil erkekler lizerinden de anlasilmaya muktedir bir alan olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ataerkil toplum diizeninin elestirisini yapabilmek ve cinsiyetler
arasi iktidar1 anlayabilmek i¢in hem 6zne hem de nesne durumundaki kadin ve erkege
bakmak yerinde olacaktir. Erkeklik ¢alismalari, feminist ¢caligmalara gore oldukga yeni
bir alandir. Bu ¢alismalarin odaklandigi temel problem ise “erkek, erkek dogmaz, toplum
icerisinde erkek olmay1 Ogrenir” tezi lizerinedir. Bu baglamda, erkeklik ¢aligmalar
erkeklerin genetik olarak bir erkeklik geni tagimadigini, toplum igerisinde kiiltiirlenme

yoluyla 6grendikleri davranislarla erkek olma kiiltiiriinii 6grendiklerine odaklanmaktadir.

Kiiltirlenme yoluyla toplum igerisinde 6grenilen “erkeklik”, ataerkil diizenin
belirledigi norm ve davraniglar biitiintidiir. Zaman ve mekana gore degisiklik gosterebilen
bu davraniglar biitiinii, sadece kadinlar tizerinde degil erkekler tizerinde de iktidar
kurabilmektedir. Ataerkil yapinin kendi igerisinde yasanan erkeklik catigmalari, tek tip
erkekligin var oldugunu savunmakta ve diger erkeklik bigimlerini yok saymaktadir.
Hegemonik erkeklik olarak adlandirilan bu erkeklik bigimi, kadin ve biitiin erkelik
bicimleri {tizerindeki iktidar ve egemen erkeklik arasindaki iliskiyi anlamaya
caligmaktadir. Hegemonik erkeklik sadece kadin iizerinde degil, kendisi gibi olmayan
tiim erkeklik bigimleri tizerinde bir hegemonya ve iktidar alan1 kurmaktadir. Bu iktidar
alan1 6zellikle moda gibi baz1 toplumsal olusumlar {izerinden gergeklesebilmektedir (Bat,

2008, 5. 7).

Bu c¢alismada, hegemonik erkeklik kavraminin kurucusu Connell’in
calismalarindan hareketle, giiniimiizde hegemonik erkekligin erkek dergilerinde nasil
insa edildigini ve yansidigi ele almaktadir. Erkek dergilerinde hegemonik erkekligin nasil
inga edildigi Turk oyuncu Akin Akinozii, Kerem Bursin ve Cagatay Ulusoy’un dergi
fotograflar lizerinden gostergebilim yontemiyle incelenerek, moda ve beden politikalari

araciligiyla giinimiiz cagdas hegemonik erkeginin 6zellikleri irdelenmeye c¢alisilmistir.
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Bu durum toplumsal etkilesimin sonucu olan moda (Bat, 2008, s. 7) art alan1 ¢er¢cevesinde

el alinmistir.

1. Erkekligin Toplumsal Insasi

Cinsiyet kavrami kadin ve erkegin biyolojik anlamda sahip oldugu farkliliklar:
belirtirken, toplumsal cinsiyet ise toplumsal iligkiler i¢erisinde kurulan cinsiyet rollerini
anlatmaktadir. Cinsiyet degismez Ozlere vurgu yaparken, toplumsal cinsiyet
sosyokiiltiirel ¢erceve igerisinde kurgulanan cinsiyetler arasindaki farklara vurgu
yapmaktadir Toplumsal cinsiyet basta kadin ve kadinliga dair olgular olmak tizere, erkek
ve erkeklik olgusunu igeren, cinsiyet ve cinsel karakter arasindaki farkliliklar inceleyen
kavramdir. Toplumsal cinsiyet kavrami, kisinin toplum igerisindeki konumunu,
eylemlerini ve davranislarini belirlemektedir. Raewyn Connell bu durumu “rol” kavrami
ile aciklamaktadir. Connell’a gore rol paradigmasi, toplumsal cinsiyet igerisinde tek bir
bicimde degil, ¢esitli sekillerde uygulanabilir. Bu uyarlamanin ana fikri ise erkek veya
kadin olmanin anlamui, kisinin cinsiyetle belirlenen genel bir rolii canlandirmasidir, yani
“cinsiyet rolii”. Buna bagl olarak, belirli bir baglamda her zaman i¢in iki cinsiyet rolii
mevcuttur; “erkek rolii” ve “kadin roli” (Raewyn Connell, 1998, s. 78). Bu noktada
toplum igerisinde kadin ve erkek kimligi ikili karsitliklar izerinden kurulmaktadir. Erkek
kadmn gibi olmayan kadin da erkek gibi olmayan olarak tanimlanmaktadir. Birey sahip
oldugu biyolojik kimlik dogrultusunda, toplum igerisinde kadin ve erkek olmay1 belli

roller ve normlar tizerinden 6grenmektedir.

Biyolojik bir kimlik olarak erkek ve kadin kimliginin nasil kuruldugunu anlamak
icin Antik Yunan’da yapilan ¢alismalar1 da dikkate almak yerinde olacaktir. Kadin her
zaman doga ve doganin dogurganligi, irrasyonel, duygusal ve zayif gibi olumsuz
kavramlar iizerinden tanimlanirken; erkeklik akilci, giiclii ve duygusal olmayan gibi
olumlu kavramlar tizerinden tanimlanmaktadir. Bu baglamda ataerkil ideoloji kadinin
toplum igerisinde nerede, nasil ve hangi ortamlarda var olmasi1 gerektigini soylerken,
diger bir taraftan da kim olmadigini, nasil ve nerede olmamasi gerektigini de
sOylemektedir. Burada toplum igerisinde erkek ve kadin arasindaki iktidar iligkisi s6z
konusudur. Fakat kadinin toplum igerisindeki yerini anlamaya ve elestirmeye c¢alismak
ya da hak ve esitlik arayisi miicadelesine destek olmak, iktidar iliskisini anlamak i¢in

yeterli degildir. Modern kapitalist toplumlarin egemen cinsiyet rejimlerini anlamak i¢in
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bu c¢ercevede kafa yorarken, toplumsal iktidar iliskilerinin hem 6znesi hem de nesnesi
olmak durumunda olan erkeklik deneyimlerini anlamadan, egemen cinsiyet iliskisini
anlamak muimkiin degildir (Sancar, 2013, s. 11). Egemen erkek iktidar sadece kadinlar1
degil, ayn1 zamanda yasamlar1 boyunca ispatlamalar1 ve toplum tarafindan onaylatmalari

gereken giicli ve iktidar i¢in, farkli olan erkeklikleri de yok sayar ve gormezden gelir.

Cinsiyetler arasindaki esitsizligi anlamak i¢in sadece kadin ve erkek arasindaki
iliskiye bakmak yeterli degildir. Erkek ve erkeklikte, kadin ve kadinlik gibi toplum
tarafindan belirlenmekte ve sekillendirilmektedir. Bir kimlik olarak erkek her ne kadar
biyolojik olsa da erkeklik kiiltiir ile iligkilidir. Erkekler, erkekligi sadece biyolojik olarak
tasimazlar. Toplum igerisinde, toplumun belirledigi roller ve normlar ¢ergevesinde erkek
olmay1 6grenirler. Bu nedenden dolayi, erkek egemenligin erkekler acisindan ne 6nem
tagidigr ve nasil yasandigi kadin calismalari kadar onemli bir konu olmaktadir.
Erkeklerin, eril egemen iktidar igerisinde kendileri nasil insa ettikleri, kadinlarin hak ve

esitlik miicadelesi kadar 6nem tagimaktadir.

1.1. Erkeklik Calismalar

Toplumsal cinsiyet, biyolojik cinsiyetler arasindaki sosyokiiltiirel farkliliklara
vurgu yapsa da erkekligin de toplumsal bir kurgu oldugunu unutmamak gerekmektedir.
Bu nedenden dolay1 erkeklik ¢alismalari da kavramsal olarak ard alanini, toplumsal
cinsiyet tizerinden kurmaktadir. Toplumsal cinsiyet icerisinde kadin ve erkek sadece
heteroseksiiellik tizerinden kurgulanmaktadir. Toplumsal cinsiyet kavrami, kadin ve
erkek kimliklerini igermesine ragmen, akademik anlamda toplumsal cinsiyet ¢aligmasi
dendigi zaman akla sadece feminist caligmalar gelmektedir. Bu nedenden dolay1 erkeklik
caligsmalari, feminist, queer ve gay calismalarina gore daha yenidir. Erkeklik ¢alismalart,
erkekligin kiiltiirel ve toplumsal bir kurgu oldugundan hareketle, eril iktidarin giictinii ve
alanlarin1 agiklamaya c¢aligmaktadir. Ataerkil yapi icerisinde erkek ve erkekligin

sorgulandig1 bir ¢caligsma alani olarak goriilmektedir.

1970’ler itibariyle baslayan erkeklik ¢alismalarinin birinci dalgasi, ikinci dalga
feminist ¢caligsmalar1 ile hemen hemen ayni tarihlerde baslamistir. Her iki ¢alismanin da
alan1 cinsiyet rolii paradigmasidir. Bu c¢alisma igerisinde toplum tarafindan

yapilandirilmis erkeklik tizerine odaklanilmistir. Erkeklik ¢aligmalari toplum igerisindeki
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erkeklik idealine yonelik calismalarin1 yonlendirmistir. Buna gore erkeklik tek bir
bicimde ele alinmis ve tek bir erkeklik anlayist 6n plana cikartilmigtir. Erkegin erkek
dogmadigi, toplum tarafindan erkekligin 6gretildigine iliskin diisiince tizerinden ilerleyen
bu caligma, erkekligin kazanilan bir 6greti oldugu vurgusunu yapmaktadir. Birinci dalga
erkeklik caligmasi, toplumun erkeklik roliinii belirledigini, erkeklerinde daha dnceden
belirlenmis olan bu roller igerisinde kendilerini var etmelerinin zorunlu olduguna dikkat
ceker. Buna gore erkeklik tek bir model {izerine indirgenmistir. Bu ¢alisma igerisinde
belirli bir erkeklik modeli 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda tek tip erkeklik model,
ezilen ve yok sayilan diger erkeklik bicimleri lizerinde gii¢ ve kontrol olusturmaya

caligmaktadir.

1980’lerin ortalarindan itibaren ikinci dalga erkeklik calismalar1 baglamistir.
Calisma igerisinde erkekligin degismez bir 6ze sahip oldugu degismeye baslamis ve
tartismalar profeminist ¢ercevesi igerisinden yiiriitiilmiistiir. Ikinci dalga erkeklik
caligmalari, tek bir erkeklik kimliginin olmadigi fikrini benimsemistir. Erkekler
arasindaki farklar1 arastirmak bu c¢alismada ©nem kazanmistir. Farkli erkeklik
pratiklerinin tizerine yogunlasildigi bu donemde, farkli erkeklik bigimleri arasindaki
hegemonik iligki tartisilmistir. Bu donem igerisinde Connell’in “hegemonik erkeklik”
kavramindan sik¢a yararlanilmistir. Farkli erkeklik bigimleri arasindaki gii¢ ve iktidar
iligkisi ele almnirken, hegemonik erkeklik kavrami tartigmalara Onciiliik etmistir.
Hegemonik erkeklik, tek bir erkeklik bi¢iminin, farkli erkeklik bigimleri tizerinde
kurdugu baskici iktidar bigimidir.

Uciincii dalga erkeklik c¢alismalar1 1990’larda baslamistir. Calismalar post-
yapisalc1 yaklasim etrafinda sekillenmistir. Elestirel toplum ¢6ziimleme alaninda,
ozellikle kurumsal alana egemen olmaya baslayan toplumsal insa yaklasimlarinin
etkisiyle, arastirmalar farkli erkeklik deneyimlerinin kesfine yonelirken, bir yandan da
ayni erkegin farkli yas donemlerinde farkli erkeklik deneyimleri yasadigi kabuliinden

hareketle yeni arastirma konular1 ortaya ¢ikiyordu (Sancar, 2013, s. 27).

Yukarida inceledigimiz erkeklik caligmalar1 kapsaminda, “Erkeklik nedir?”
sorusunun cevabi calismalarin gerceklestigi doneme gore degisiklik gostermektedir.

1970’ler ve 1980’lerin ortalarma kadar kadinlik; akilsizlik, duygusallik, zayifliik,
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teknolojik becerileri olmayan gibi normlarla tanimlanirken; erkeklik gii¢, akil, aktiflik,
dayaniklilik, kahramanlik, ceviklik gibi normlarla tanimlanmaktaydi. Erkeklik tek bir
modele indirgenmisti. 1980’lerin ortasindaki ¢alismalarla birlikte, erkeklik kavrami
degisiklik gosterdi. Egemen erkeklik biciminin sadece kadinlar {izerinde degil, farkl
erkeklik bigimleri tizerindeki tartisilmaya baglandi. Egemen erkeklik degerlerine karsi
cikildi. Egemen erkeklik degerlerine karsi cikilmanin, erkeklik kaybi olmadiginin
savunuldugu bu dénemde, farkli erkeklik bigimleri ve yasam tarzlar1 6n plana ¢ikti. Bu
baglamda, ¢alismalar igerisinde “hegemonik erkeklik” ve “farkli erkeklik” ayrimi farkl
bir tartisma konusu ortaya c¢ikarmistir. Cinsiyet farklarima dayali toplumsal iktidar
iligkilerini anlama ¢abasi sadece kadin ve erkek iliskisi tizerinden degil, erkeklerinde
kendi igerisinde nasil iiretilip, stirdiiriilebildigi sorular1 sorulmaya baslandi. Bu noktada,
egemen erkeklik tarzi ve farkli erkeklik tarzlarinin arasindaki bu iligkiyi anlama

calismalari, “hegemonik erkeklik” kavraminin gelismesine neden oldu.

1.2. Hegemonik Erkeklik

Hegemonik erkeklik kavrami, kadin ve biitiin erkelik bigimleri {izerindeki iktidar
ve egemen erkeklik arasindaki nasil bir iligski oldugunu anlamaya ¢alismaktadir. Kavram,
erkeklik aragtirmalar1 alaninin énemli bir ismi olan Connell tarafindan gelistirilmistir.
Connell hegemonik erkeklik kavraminin kurucusu olarak bilinmektedir. Ozellikle birinci
dalga erkeklik calismalarinin sonu ile ikinci dalga erkeklik ¢aligmalarinin igerisinde
karsilastigimiz “hegemonik erkeklik” kavrami, dayatilan tek bir erkeklik bi¢imine karsi
yapilan elestiridir. Hegemonik erkeklik kadinlarla oldugu kadar, ikinci plana itilmis
erkeklik bigimleri {izerinden de insa edilmektedir. Hegemonik erkekli kavrami, nasil olup
da kii¢iik bir azinlik erkegin biitiin gii¢ ve iktidar pozisyonlarii ellerinde tuttugunu; bunu
nasil mesrulastirip tahakkiimii yeniden var edebildigini aciklamaya ¢alisir. Iktidari elinde
tutan erkek grubu sayica ¢ok azidir; ama bu durum genis bir erkek kesiminin onay1 ve sug
ortaklig1 ile beslenen hegemonik bir olusumdur (Sancar, 2013, s. 32). Connell
caligmalarinda genellikle toplumsal cinsiyet sistemi icerisinde erkekleri, kadin ve diger
erkeklik bicimleri {izerinde iktidar ve giice sahip bir iktidar big¢imi olarak
tanimlamaktadir. Egemen erkeklik modelinin kusaktan kusaga kiiltiirel pratikler ve
kurumlar tizerinden aktarildigmin altim1 ¢izmektedir. Yasadigimiz diinya igerisindeki

farklr farkli kiiltiirler ve toplumsal kurumlar yani aile, ordu, devlet ve yasalar tarafindan
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erkek egemen sistem kabul goriilmiis ve desteklenmistir. Bu baglamda hegemonik
erkeklik sadece kiiltiirel pratikler icerisinden dogmamaktadir. Toplumu diizenleyen
kurumlarin diizenlemeleri ve yonetmelikleri tarafindan da kabul goriiliip, tekrardan

uretilmektedir.

Connell “hegemonya” kavramini Gramsci’den 6diing aldigini séylemistir. Gramsci
kapitalist anlayis1 benimseyen devletin siddete ve zora dayali iktidar1 izerine odaklanmak
yerine, bu iktidar seklini etkisiz ve degersiz kilacak olan diger iktidar sekillerine
odaklanmaktadir. Gramsci bu yaklasimini “hegemonya” tiizerinden aciklamaktadir
(Anderson, 1998, s. 43). Devletin siyasal egemenligini saglayabilmesi i¢in toplumun
onayini almasi gerekmektedir. Gramsci’ye gore de siyasal egemenligin kurulmasinda
siddete ve diktatorliige dayali eylemler hegemonya alanina birer 6rnektir. Gramsci’nin bu
alanda kapitalist sistemin ve devletin baskis1 degil, bu baskinin sivil toplum alaninda nasil
mesrulastigini, bireylerin “rizasini” nasil aldigin1 anlamaya calisir. Gramsci’nin sivil
toplumu kavramini 6znel olarak tanimladig: sanat, politika, aile, din, saglik, felsefe vb.
toplumsal pratik alanlart tizerinden tanimlamaktadir. Bu baglamda Gramsci’nin
hegemonya kavramindan yararlanan Connell, egemen erkeklerin, farkli erkeklik bigimleri
ile arasindaki iktidar miicadelesini anlamaya yonelik bu kavramindan yararlanmaktadir.
Connell “hegemonya” kavraminin siddet ya da tehdit yoluyla degil, toplumsal yasam ve
kiiltiirel pratikler icerisindeki yani dinsel 6greti, iicret yapilari, vergilendirme vb.
alanlardaki ustiinlik hegemonyasindan s6z etmektedir. Hegemonik erkekligi agiklarken
yaralandig1 hegemonya kavramina dair iki yanlis anlayisin diizetilmesi gerektigini

vurgulayan Connell’a gore;

“Ilk olarak her ne kadar “hegemonya” giice dayali iistiinliik anlamina gelmese de
giice dayali iistiinliikle bagdasmadigi da soéylenemez. Gergekten de “hegemonya” ve
tstiinltigiin birbiriyle uyumlu olusu sik rastlanan bir durumdur. Fiziksel veya ekonomik
siddet egemen konumdaki bir kiiltiirel oriintiiyii destekler ya da ideolojiler fiziksel giice
sahip olanlart onaylar. Hegemonik erkeklik ve ataerkil siddet arasindaki baglanti, basit
olmamakla birlikte yakindir. Ikinci olarak “hegemonya” mutlak kiiltiirel egemenlik,
seceneklerinin ortadan kaldwrilmasi anlamina gelmez. Bir giicler dengesi icinde, diger bir
deyisle bir oyun esnasinda, kazanilan iistiinlitk anlamina gelir. Obiir oriintiiler ve

gruplar, ortadan kaldirilmak yerine ikincil konuma itilir” (Connell, 1998, s. 247).
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Kisacas1 kavram en temel anlamiyla giicti ve iktidar1 elinde bulunduran erkek
modeline isaret etmektedir. Hegemonik erkeklik bigimleri kendisini farkli donemlerde
farkli sekillerde var etmistir. Bu nedenden dolayi tek bir hegemonik erkeklik imajlarindan

sOz etmek miimkiin olmamaktadir.

1.3. Hegemonik Erkeklik imaji

Hegemonik erkeklik belli erkeklik imajlarina isaret etse de bu imajlar zaman ve
mekana gore farklilik gosterebilmektedir. Iyi araba kullanmak, iyi bir baba olmak, yiiksek
maas kazanmak gibi unsurlarin yani sira, zaman ve mekan icerisinde ayni kalan
degismeyen tek sey heteroseksiiel erkekliktir. Erkeklik imajlarinin tekrar iiretildigi ve
sunuldugu en etkin alan medyadir. Medyanin yarattig1 ve sundugu erkeklik imajlari,
toplum igerisindeki hegemonik erkekligin portresi niteligindedir. Bu nedenden dolay1
kitle iletisim araglar ile i¢ ice ge¢mis bir toplumda, hegemonik erkeklik imajlar1 bu
araclar icerisinde egitimden sagliga, spordan sosyal aktivitelere kadar uzanan genis bir
alanda sekillendirilerek sunulmaktadir. Toplum igerisinde hegemonik erkeklik imajlari
kiiltiirel dinamiklerle birlikte yaratilmaktadir. Yaratilan bu imaj, 6zellikle medya
araciligiyla dogallastirilmaktadir. Erkekligin insasinda sadece kiiltiirel dinamikler degil,
ayni zamanda toplumsal kurumlarinda destegi g6z ardi edilemez. Bu ¢alismada, yukarida
anlatilar cergevesinde, hegemonik erkekligin A/l Man ve Mens Health erkek

dergilerindeki yansimasi incelenmistir.

1.4. Erkek Dergilerinde Hegemonik Erkekligin Yansimasi

Hegemonik erkeklik kavrami, diger erkeklik bigimleri tizerine kurdugu tistiinligi
ile kiiltiirel olarak yiiceltilen erkek olma bi¢imi siki sikiya birbirine bagldir. Her ikisi de
cok az sayida erkegin gercek nitelikleri destekledigini soylemektedir. Giiniimiiz cagdas
hegemonik erkek modelleri, popiiler kiiltiir icerisinde birbirinden farkli birgok erkek
modeli ile bulunabilmektedir. Tiirkiye’de hegemonik erkekligin dergilerdeki insasi,
erkege 0zgii tikketim ve haz odakli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hegemonik erkekligin
sik1 sikiya bagli oldugu heteroseksiiellik kavram, kiiltiirel tiikketim aracglar i¢erisinde de
erkegi ve erkekligi yeniden tanimlarken kullanilan en temel kavramdir. Hegemonik
erkeklik, beden politikalar1 ve yeni erkek imaji1 kapsaminda, erkek dergilerinin erkekleri
tek bicimlestiren ve erkek bedenini kiiresellestiren yapisini incelemektedir (Erdogan,

2011, s. 42). Erkek dergileri genellikle “gercek erkek nedir?” ve “gercek erkege nasil
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ulagilir?” sorularin cevaplarini verdigini iddia etmektedirler. Erkek dergilerinin, erkekleri
tek bicimlestirmesi ve beden politikalar1 yliriitmesinin yani sira, kadinliga dair atfedilen

tilketim ve bakim gibi eylemlerinde de erkek begenisi odakli oldugu gozlemlenmektedir.

Calismada incelenen hegemonik erkek tanimina uyan Tiirk oyunculardan Akin
Akinozii, Kerem Bursin ve Cagtay Ulusoy’un dergi fotograflari, geleneksel ataerkil
imajlarla giiclii ve dominant erkek modeli ile giiniimiiz cagdas ideal hegemonik erkek
bicimi olan metroseksiiel erkek kimligi ile bagdastirarak sergilendigi goriilmistiir.
Ayrica, kadin imajlarina atfedilen duyarli, sehirli, modern ve dis gortintisiine 6nem veren
yasam bi¢imi ikonlari, ideal erkek kimligi olarak iiretilen metroseksiiel erkeklik imajinda
da sergilenmektedir. Erkek dergileri hem degisen toplumsal cinsiyet iliskilerine ve
erkeklerin bedensel kimliklerine ya da “yeni erkek” olarak adlandirilan 6z kimliklerine
iligkin bir egilimi yansitmakta hem de hegemonik erkeklik, erkek dergilerinde, 6znel ve
acik bir sekilde, modern hegemonik erkekligin toplum disinda biraktigi kadinsalliktan ve
escinsellikten kaginilmaktadir (Benwell, 2004, s. 3). Kadin ve kadiliga dair olan ve
farkli erkeklik bigimlerini reddeden hegemonik erkeklik, modern toplum diizeninde
yeniden insa ettigi cagdas ideal metroseksiiel erkek kimligini her ne kadar kadinsalliga
atfedilen eylemleri gerceklestirerek insa etse de erkek dergilerinde hegemonik erkeklik

sOylemsel olarak biitiin bunlar1 yok saymaktadir.

Moda ve beden iizerinden inceleme yapacagimiz erkek dergilerinde, Jean
Baudrillard’in en giizel titketim nesnesi olarak ele aldig1 beden kavramu ile ilgili ¢alismasi
da giiniimiizde neden erkekligin zamaninda kadinlara atfettigi moda ve ideal beden
politikalarma nasil dahil oldugunu anlamamiz icin yardimeci olacaktir. Baudrillard
tilketilen seyler arasinda diger nesnelerden daha giizel ve daha kiymetli bir sey varsa bunu
“beden” oldugunu soylemektedir. Giiniimiiz modern toplum diizeninde insanlarin
bedenlerinin 6nce unutturulup, daha sonra insanlarin bedenlerinin oldugunu saglikli
yasam, spor, gibi beden politikalar1 {izerinden hatirlatarak bedenin bir tiikketim nesnesi
haline geldigini soylemektedir. Bu baglamda, hegemonik erkelik igerisinde tartistigimiz
erkek ve erkeklik kavramlarinda, geleneksel toplum diizeninde 6n plana ¢ikan bir beden
politikas1 yoktu. Fakat modern toplum diizeni ve kitle iletisim araglarinin kullanimin

artmasiyla birlikte, erkek ve erkeklik kavramlarinin tartigildigi alanlar da degismistir.
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2. Hegemonik Erkekligin Erkek Dergilerindeki Insas1 Yonelik

Gostergebilimsel Analiz

Erkek bedeninin, modern iktidarin iizerinde uygulandigi dolayim alanini
olusturmaktadir. Oyle ki disiplin edici iktidar mekanizmalar1, bir yandan erkek bedenini
(kadin bedenini oldugu gibi) aragsallastirir, itaatkarlastirir ve erillestirirken, bir yandan
da erkek bedenine, baska bedenlere ayni islemi yapma imkani saglar. Ctnkii iktidar
stirekliligi i¢in iktidardan pay vermeyi uygun bulur (Cengiz vd., 2004, s. 56). Giiniimiizde
de hem geleneksel hem de dijital mecralarin tamaminda yazili ve gorsel olarak erkek

bedeni lizerinden insa edilen hegemonik erkeklik 6rnekleri bulunmaktadir.

Bu calisma Tiirkiye’de yayimlanan erkek dergilerinde hegemonik erkekligin nasil

insa edildiginin tartigilmasi ile ortaya ¢ikmistir.

2.1 Arastirmanin Amaci
Gostergebilim, dilbilimsel yontemleri nesnelere uygulayan ve her seyi dille
betimlemeye ve dil dig1 olgular1 kendi dil egretilemesine doniistiirerek agiklamaya calisan
bir dusiince yaklasimidir. Gostergebilim, yalnizca dilsel gostergeleri degil, anlamli bir
biitiin olusturan her seyi ele alip inceler. Diistince icerikli eserlerde, fotograflarda,
afislerde, reklamlarda, sinemada ve tiyatroda iletisim belli bir tirden dil ile

saglanmaktadir (Bircan, 2015/2, s. 17).

Bu calismada da gostergebilimin 6nemli temsilcilerinden biri olan Roland
Barthes’in goriislerinden hareketle erkek dergilerinde hegemonik erkekligin nasil inga
edildiginin incelenmesi amacglanmistir. Bu dogrultuda da arastirmanin amaci erkek
dergilerinde hegemonik erkekligin fotograf aracilifiyla nasil insa edildigini incelemektir.
Arastirmanin sorunsali ise dergilerinde igerisindeki fotograflarda hegemonik erkeklik

kavramini neleri kullanarak once ¢ikardigidir.

2.2 Arastirmanin Yontemi

Bu calismada yontem olarak gostergebilimsel analiz kullanilmaktadir. Barthes,
belli bir birikim ile ele alinacak gosterge dizgelerinin bilimi niteligini tasryacak
gostergebilimi kurmay1 amaglamigtir. Moda, mutfak, yazin gibi gosterge dizgelerinin dil
ile gerceklik kazandigin belirtir. Barthes’e gore gostergebiliminde dil bastan ¢ikarandir

ve her yerdedir. Dil, giictinii yazin iizerinden etkili bir bicimde kurmasina borg¢ludur.
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Barthes, gostergebilimin konusunu, tozli ve sinirlart ne olursa olsun her tiirlii gostergeler
dizgesi olarak belirler. Goriintiiler, jestler, mimikler, miizik, térenlerde ve protokollerde
goriilen tozlerin bir dil olusturmasa da bunlarin karmasalar1 en azindan anlaml dizgeler
olustururlar (Bircan, 2015/2, s. 19). Barthes’a gore diiz anlam ve yan anlam arasindaki
farklilig1 gosterecek en belirgin 6rnek fotografciliktir (Bircan, 2015/2, s. 26). Saussure
ve Peirce’tin onciiliigiinii yaptig1 gostergebilim, anlamlandirma stireciyle ilgilidir (Batu

ve Tos, 2018, s. 240).

Bu noktada ¢alisma icerisinde arastirmanin kapsaminda inceleyecegimiz olan dergi
fotograflar1 Saussure, Peirce ve Barthes’in oOnciiliiglini yaptigi gostergebilim,

anlamlandirma siireciyle incelenecektir.

Aragtirma yonetiminde kullanilan kavramlara iliskin ag¢iklamalar asagida yer

almaktadir.

Gosterge: “Gostergebilimde anlamin en kiiglik birimine gosterge denilmektedir.
Kendisi o sey olmadigi halde, o seyi ¢agristirarak iletisim saglayan ve bir bagka seyi
temsil eden her sey bir gostergedir” (Parsa, 2004, s. 8).

Gosteren-Gosterilen: “Dil gostergesi bakimindan, goziimiizle gordiigiimiiz yazi,
kulagimizla duydugumuz ses, dil gostergesinin gosteren diye adlandirilan somut
boyutunu; gosterenin bizde uyandirdigi, cagristirdigi kavram ya da anlam ise dil
gostergesinin gosterilen diye adlandirilan soyut boyutunu ifade eder” (Cigek, 2016, s.
136).

Metafor: “Metafor, bir kavrami, olguyu, kendinden daha 6teye tasimak, kendinden
daha fazlasin1 yiiklemek anlamindaki Yunanca ‘Metapherein (meta: Ote, iist; pherein:

tagimak)’ kelimesinden tiiretilmistir” (Dur vd., 2016, s. 122-128).

Metonimi: “Tiirk¢e’de mecaz-1 miirsel, ad aktarmasi veya diiz degismece gibi
isimlerle bilinen metonimi ise aralarinda nitelik bakimindan bag olan iki seyin birbiri
yerine kullanilmasidir” (Giiven, 2014, s. 20). Metoniminin bir¢ok Ornegi parca-biitiin

iligkisine dayanmaktadir (Erdem, 2004, s. 56).
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2.3. Arastirmanin Kapsami ve Kisithhiklar:

Arastirmanin evrenini Akin Akindzii, Kerem Bursin ve Cagatay Ulusoy’un erkek
dergisinde yer alan fotograflar1 olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda toplam her bir

ismin ti¢ farkl fotografi incelenmistir.

Calismanin kisitliligt 2019-2021 yillar1 arasinda Akin Akinozii, Kerem Bursin ve

Cagatay Ulusoy’un erkek dergilerinde yer alan fotograflarin ele alinmasidir.

2.4. Arastirmanin Bulgular:1 2019-2021 Yillar1 Arasinda Akin Akin6zii, Kerem
Bursin ve Cagatay Ulusoy’un Erkek Dergilerinde Yer Alan Fotograflarin

Erkek Fotograflarin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Arastirma kapsaminda asagida bulunan sablon Batu ve Tos’un (2018, 240)
calismalarindaki sekliyle kullanmistir.

Gisteren: Alan Alandzii,
kapalkta renkli vazilan ismu.

Giisterilen: Fotografta gbsterilen
modern givinimli fakat ciddi
durulig, sert barkash bir erlelc

Metafoy Sivah bevaz tasanm
igerisinde "AKTN" snm renkh
olaralk verilerel &n plana
cilanlmmsar

M etopomyi: Metonomnlk agidan

o o bakildi;inda renkdi selalde yazilan
Giivsel Giistergeler £ § ¥
isim bir kod sunmaktadir. On plana
cikanlan ismin gorselne dzellikie

Br erkeelc Tiirloce vaz, derm kapad

T ekmilkk Kodlar dilkilat edilmesi vonelik bir

Celiim agis - Kars (6n) ag yonlendirme vardir. Aynca

Avdinlatma: Stidvo Isis okucuyla direkt ilebisim kuran gz

Cekim Bovui: Porire ifadesivie stvledikderinin diklkate

Renlder Sivah- Bevar abinmas: gerelciifine vonelik bir
yonlendirme de bulummalcadir.

Simgesel Kodlar

Givdi Kodwu: Palto, Kimavat, Sapla

Beden Dili

Goz ifadesi: Sert cank ve dik balas

Vilcur PoAsvomy Avakia

Yan Kodu: Sivah Beyaz vazilann amsinda
renkdli isim

Fotograf 1: Akin Akinézii Episode Dergisi, 2019
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Giisterge Giisteren: Alan Alandzii su gises,

Gisterilen: Fotografta gistenlen
iistii gaplak, sise suile 1slanan
sakall, sert dumish erkek

Metafor: Gikli iz ¢kenve
modem etkedin kash ve i gen
oldugu virgularim aktadir.

M etonomi: Metonomik agidan
bakaldi Finda caplak iist ve su sisest
kod sumaktadir. Suyu izerme
dikmes ve bunu kendimin

Teknik Kodlar gerg eldesitrm esi konfroliin

Cekim acim: Kara (On) act kendinde olduSurmin mesajm
Avdinlatma: Atk hava, ginisi3 verm ektedir.

(ekim Boyuhr Bel Plan
Eenkder: B enkli

Bir erkek. bir su s15es1

Simgesel Kodlar
Grydi Kodu Pantolon

G oz fades: G ozler kapah. sert durus
Vidcur Pozisyomy: Avyakta
Yar Kodu -

Fotograf 2: Akin Akinozii GQ Dergisi, 2021
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Gisteren: Alan Alandzii

vukanda kol
BBl
GOZETLITOR \ Gosterilen: Yerde yatan ve
Mabal - L, nw
Jopelimsdar E gomlegini vakas1 agik ovuncunun
R kol yukarida bir sekilde birine
seslendigi goriilmektedir.

Metafor: Balamh ve modern

_ '1 ] gorimimlii bir erkegin ilgi ¢ ekici
{'t\ SR olacagina yionelik bir mesaj
Diinhtwitat cﬂ.lh S 3 . icermektedir.

“ ‘en hlzlﬁggr

Metonomi: Metonomik acidan
bakildi @inda ise rahat tavirlan e
ilgi ¢ ekici erkek imajina virgu
vapmaktadir

Cekim ag1s1: Karst (On) agt
Avdinlatma: Stadvo 15184

Cekim Boyutu: Bel Plan

Renkler: Gri. knmmiz1, turuncu, beyaz

Simgesel Kodlar
Givdi Kodu Gamlek

Goz ifadesi: Gozler hafif knsik, agiz aralikls,
Viicut Pozisyomu Yatis pozisyomy bir kolu havag
Yan Kodu: Big brother 2.0, biri bizi gbzetlivor,
cool nasil ohunur, en liiks suv, en mzh volcu

ug ag

Fotograf 3: Akin Akinozii Esquiere Dergisi, 2019
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Gosteren: Ferem Bursin kollay
bagh

Giisterilen: Sivah givinmis, ciddi
duran ve bakan bir modem erkek
portesi gorimelctedir.

Metafor: Ciddi, kendine gifvensn
ve keskin bakan bir erlek kimhis
sergilenmeldedir.

(D

WRRAColl FL R RHIRELYT iR o AR YOR

M etonomi: Metonomik agidan
bakildi ;inda ise modem ve
ciddrvetinden ddiin vermeven etkek
imajt vorgulanmaktadir.

Bir erkek, kol saaf, vilzilk
Jekmik Badlax
Cekim acis1: Karg (On) agt
Avdinlatma: Stidvo 15151
Celim Bowom: Diz Plan
Renlder Styah, Beyaz, Gri

Simgesel Kodlar

Givdi Kodu: Gomlel Kol Saah, Yk
Beden Dili
Goz ifadest: Gozler hafif knsik

Viicut Poasvonu Avakia

Yazn Kodu: Yasadi @ her amn keviim g lanvor,
Masals: dokunus

Fotograf 4: Kerem Bursin, Alem Dergisi, 2021
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o sterge zosteren: Kerem Bursin

Gasterilen: Ciplak tist, kash
vidcudu de pencere dniinde doZal
ve giiclii gziken br erkek tmap
goriilmektedir.

M etafor: [deal erkek, giic ve
ttidar vurgusu vapilm aktadir

M etonomi: § ehrin iginde, sportf,
gighi kash ve kadan einde
bulunduran erkek imap &n plana
gikariimalktadir.

Girsel Gostergeler
Bir erkelk, kemer, pencere
Teknik Kodlar

Cebim acis1 Kara (On) act
Asrdinlatma Dogal 151k

Cekim B oyuhe Dz Plan
Eenkler: Yesl Mai, Kahverens

Sim g&sel Kodlar

Grydi Kodur Pantolon, kemer

Beden Dili

Goz fadest Donuk balkas
Viicut Pozisyomr Avakia
Yar Koduo -

Fotograf 5: Kerem Bursin, Vogue Dergisi, 2020
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Gisterge Gisteren: Kerem Bursin, saat

Gisterilen: R enkli givinmis,
talalan olan tebessiim eden
modern ve balumb bir erkek

Metafor: [deal 5ehirh erkek imajt

Metonomi: §ehriniginde, renidi ,
havah, il= ceken Gzgivern wilksek
etkek imaji on plana
cikanlmaktadir.

Giirsel Gistergeler
EBrr erkek, saat hileklic
Tekaik Eedl
Celdm ac151- Karsi (On) ac
Avpdinlatma Do gal 151k
Celim Bovuhr Omuz Plan
Eenkler: San, Yesgl Beyaz

Simgesel Kodlar
Giydi Kodu Gomlek

Gz ifadest Sicak ve giilen baka g
Viicut Porsvomr Ohmarken
Yazn Kodur EKendme olan inancim asla kaybetme,
azn ferah saa

Fotograf 6: Kerem Bursin, Elle Dergisi, 2021
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Gisteren: Casatay Ulusoy,
kirmuz ghmilek
Gisterilen: F enldi sivinmis, knak
ve ciddi balash. moderm ve
balamh bir erkek
Metaforz Giliive cidd erkek
modeli
UlUS‘l’I‘Yr - T

Metonomi: Fenidi giyvinebilen ama

Girsel Gastergeler kontrolii ve ciddiyetl biakmayan
erkek ima gulanmaktadir.

Bir erele, gomlek tigdrt - !

Tekmik Kodlar

Cekim aci=: Kara (On) agt
Ardinlatma Stiidvo 135

(elam Boyuhr Bel Plan

Eenkler: Beyar, lnmun, pembe, styah

Simgesel Kodlar
Grydi Kodu G 6mlek, tisort, pantolon

Viieut Pozisvormr Otunaken
Yar1 Kodu Cagatay Uisoy, Pink motel'de
randevi kayak shb, encool sezomm dne

Fotograf 7: Cagatay Ulusoy, Elle Dergisi, 2019
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Gisterge Gisteren: (agatay Uisoy

Gisterilen: Eivakl, balamh,
cigekl zimlek mvmis, keshin
bakan ve ciddi duran erlel imaj

Metafor: Biykdan ve bakislanyia

CUGATAT w5 ILUSOT

Metopomi: Cicekh smlek grven
Girsel Gisterzeler ama burm yvaparken dahi srahren=
Bir erkek aFfrhkta kulanan bayiklanyia

i erkeldik smajim siclendiren

Teknik Kodlar iktidan elinde bubmduran erkelkdik
Cekim aci=: Fars: {(On) ac én plana cikanlmashr.
Avdinlatma Stidvo 1m&
Celom Bovwuhr P orire
Renkler: Sivah bevaz, pembe
Simgesel Kodlar
Givdi Eodw Gamlek
Redsn Dl

Gz fades: Ciddi balas

Vidcut P ozisyormi: Yatarken

Yan Kodu Her voninde ver bar savfa agmal
Her vizinde Cadtay Ulusoy

Fotograf 8: Cagatay Ulusoy, GQ Dergisi, 2021

150



TURKIYE
MEDYA AKADEMISIi JOURNAL OF

DERGISI TURKIYE MEDIA ACADEMY

Crii steremn: Cagatay Uhisoy

Gisterilen: Kendine gitventi,
havah ve ciddiedeek imaji

Metafor: Thunen, knvafetleri ve

Eapaktaki agikbmasrda kontroii
— ackindyye. <o elinden birakmavan gigli v
c HE. - gitvenli edeek modeli 6n plana
(ATATIMEN B C-2SIMANTS PAENL) 80T ALLEN LAGTTOELS” ! [ . 'G'hbﬂl 'I_lﬂ_ﬁ_‘l. eﬂ: i
Gorzel Gasters eler deferlerini keruyan kendine giiveni
nrgulnmalktadir.
Bir erkek, atk, palto Vg =
Teknik Kodlar

Celeim apizs Karss (On) ag
Anrdinbtma: Giin 13181

Renlkler: Lacrvert, gri beva=

Simgesel Kodlar

Godi Kodu: Palto, atla

Beden Dili

Gozifadest Ciddi balnsg

Vilent Poazyonn: Asalkta

Yaa Kodu: Unlillkerden siird iiriilebilir modaya
destele Pariz'in en filen ve en venileri,
Londra'min varatici fissil sokaldannda
ulnzhm@ms ovuncumusa dzelbir galim,
Yaptfim her veni i kendime bir mevdan olarus
v hanatimun bu déneminds farld notalara
basivorom,

Fotograf 9: Cagatay Ulusoy, Hello Dergisi, 2020

Incelenen fotograflara bakildiginda, ana rengin siklikla beyaz, gri ya da siyah
oldugu goriilmektedir. Renkli fotograflarda ise genellikle kirmizi, mavi ve sar1 renk 6n
plana ¢ikmaktadir. Siyah renk ciddiyeti ve otoriteyi, gri renk mutedil olmay1, beyaz renk
giiven, kirmizi renk uyariciligi ve tehlikeyi, mavi renk 6zgiirliigii, sar1 renk ise 6zgiiveni

ve zekay1 temsil etmesi gibi anlamlar tagimaktadir.
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Fotograflarda yer alan yazilara bakildigi zaman siklikla “kendine giivenmek” temali
aciklamalar yer almaktadir. Fotograflar genelde sade icerige sahiptir. Kalabalik, fazla

nesne igeren gorsel igerik kullanilmamustir.

Fotograflarda genel olarak modern, sehirli, kendine giivenen, kasli, giiclii ve

otoritenin erkek bireyin elinde olduguna iliskin gostergeler tizerinde durulmustur.

SONUC

Hegemonik erkeklik sadece kadin tizerinde degil, kendisi gibi olmayan tiim
erkeklik bigimleri {izerinde bir hegemonya ve iktidar alan1 kurmaktadir. Bu baglamda
giiniimiizde erkek dergilerinde hegemonik erkekligin nasil kuruldugunu ve yansidigini
anlamak i¢in Akin Akinozii, Kerem Bursin ve Cagatay Ulusoy’un erkek dergisinde yer
alan fotograflar1 incelenmistir. Arastirma kapsaminda toplam her bir ismin ti¢ farkl

fotografi incelenmistir.

Cinsiyete dair toplum tarafindan belirlenmis roller, kisinin hayattaki yerini ve
konumunu isaret etmektedir. Bireyin kadin ya da erkek olarak hayattaki yerini
onemsemesinde aile i¢indeki ve aile digindaki yani okul, sokak, yasanilan kent ve is
yasamindaki sosyalizasyon siireci belirleyici olmaktadir. Bu sosyalizasyon siirecinde, her
iki cinsin belirlenmis degerleri benimsemeleri, stirdiirmeleri, toplumsal cinsiyet rollerinin
yeniden iiretimini saglamaktadir. Bu anlamda, toplumsal cinsiyete dair kavramlar ve
algilayislarin duragan oldugunu séylemek miimkiindiir degildir (Meral, 2011, s. 298). Bu
noktada tek tip kadin ve erkeklik bigimlerinden s6z edemeyiz. Erkeklik bigimleri tizerinde
baskin olan ve iktidar kuran hegemonik erkeklik, bugiin giinlimiizde bir¢cok alanda

karsimiza ¢ikmaktadir.

Erkegin fiziksel 6zellikleri boy, kas kiitlesi, tavir ve hareket 6nemlidir. Erkekligin
fiziksel anlami, tistinligtind, iktidarin1 ve kadinlara egemen olunmasi i¢in gerekli olan
hegemonyaci erkeklige bagh giicliillik duygusunu duyulmas: ile ilgilidir. Erkek
dergilerinde erkek i¢in tstiinliigiin ve giictin simgesi olan bedensel form, modern giyim

ve keskin beden dili kullanim1 6n plana ¢ikarmaktadir.

Fiziksel gortinimii i¢in para harcayan, moday1 takip eden ve stil sahibi olmaya

calisan, beyaz batil1 ve heteroseksiiel erkek imaji da 6n plana ¢ikmaktadir. Kadinliga
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atfedilen eylemler ve tiiketim, dergide yaratilan yeni moda kiiltiirii ve ideal erkek imaj1
tizerinden mesrulastirilarak, yeni imaj sahibi erkegin 6zelligi olarak gosterilmektedir.
Bakimi ve fiziksel goriiniimil i¢in para harcayan ve stil giyinen erkek imajlar1 ortaya

cikmaktadir.

Yukarida anlatilanlar c¢ercevesinde ¢alisma sonucunda erkek dergilerinde
hegemonik erkeklik, bakimli, modadan anlayan, kasli ve saglhigina dikkat eden bir

erkeklik olarak insa edilmistir.
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EXTENDED ABSTRACT

It is the whole of being freed from the conditions within the scope of women's and
masculinity practices. Across the world of gender education, it is no longer just a concept
in simple terms, men and cases of masculinity. “Masculinity” learned in the society within
acculturation is the exhibited norm and collection of the patriarchal order. This object,
which can create visuals according to time and time, can also be created on it. Conflicts
of masculinity experienced in the education of patriarchy, there is only one type of
masculinity, and it ignores the forms of masculinity. As hegemonic masculinity, this
masculinity is challenging in terms of power and dominance over male male type, female

and all masculine stereotypes.

In this context, the distinction between "hegemonic masculinity" and "differential
masculinity" has created a different discussion topic. The effort to understand social
power relations based on gender differences began to be asked not only through the
relationship between men and women, but also how it can be produced and maintained
in men within itself. At this point, the efforts to understand this relationship between the
dominant masculinity style and different masculinity styles led to the development of the

concept of "hegemonic masculinity".

The concept of hegemonic masculinity, its superiority over other forms of
masculinity, and the culturally exalted form of being a man are closely linked. Both say
that very few men endorse real qualities. Today's contemporary hegemonic male models
can be found in popular culture with many different male models. The construction of
hegemonic masculinity in magazines in Turkey appears as masculine consumption and

pleasure-oriented.

Within the scope of hegemonic masculinity, body politics and the new male image,
he examines the structure of men's magazines that uniformize men and globalize the male
body. Men's magazines often ask, "What is a real man?" and “how to get a real man?”
They claim to have answered the questions. It is observed that men's magazines focus on
male taste in their actions such as consumption and care, which are attributed to

femininity, as well as uniformizing men and conducting body policies.
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In this study, based on Connell's studies on hegemonic masculinity, it is discussed how
hegemonic masculinity is built, shaped, interpreted and presented in society through
Turkish actors in men's magazines. In this study, it is aimed to examine how hegemonic
masculinity is constructed in men's magazines, based on the views of Roland Barthes,
one of the important representatives of semiotics. In this direction, the aim of the research
is to examine how hegemonic masculinity is constructed through photography in men's

magazines. As a method, semiotic analysis method was used.

It was seen that the magazine photographs of Akin Akinézii, Kerem Bursin and
Cagtay Ulusoy, who are Turkish actors who fit the definition of hegemonic male
examined in the study, are exhibited by associating traditional patriarchal images with the
strong and dominant male model with today's modern ideal hegemonic male form, the

metrosexual male identity.

Hegemonic masculinity establishes a field of hegemony and power not only over
women, but also over all forms of masculinity that are not like it. In this context, the
photographs of Akin Akinozii, Kerem Bursin and Cagatay Ulusoy, which appeared in the
men's magazine between 2019-2021, were examined in order to understand how
hegemonic masculinity is established and reflected in men's magazines today. In total, 9
photographs were examined. Within the scope of the research, three different photographs

of each name were examined.

In the examined photographs, the physical characteristics of the men, height,
muscle mass, attitudes, movements and postures come to the fore. The physical meaning
of masculinity is related to the feeling of superiority, power and the sense of power
associated with hegemonic masculinity, which is necessary for domination of women. In
men's magazines, the use of bodily form, modern clothing and sharp body language,

which is the symbol of superiority and power for men, comes to the fore.

The image of a white westerner and heterosexual man who spends money on his
physical appearance, follows fashion and tries to have style also comes to the fore. Acts
and consumption attributed to femininity are legitimized through the new fashion culture

and ideal male image created in the magazine, and are shown as the characteristics of the
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man with a new image. The images of men who spend money for their care and physical

appearance and dress in style are emerging.

In the photographs, the indicators that are modern, urban, self-confident, muscular,

strong and that the authority is in the hands of the male individual are emphasized.

As a result of the study, hegemonic masculinity in men's magazines was built as a

well-groomed, fashion-conscious, muscular and healthy masculinity.
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