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Özet 

Bu çalışmada, Connell’ın hegemon�k erkekl�k hakkındak� çalışmalarından hareketle, erkek 
derg�ler� �çer�s�nde Türk oyuncular üzer�nden hegemon�k erkekl�ğ�n nasıl �nşa ed�ld�ğ�n�, 
şek�llend�r�ld�ğ�n�, anlamlandırıldığı ve toplum �çer�s�nde sunulduğunu ele alınmaktadır. 
C�ns�yetler arasındak� �kt�dar �l�şk�ler�n�n sadece kadın üzer�nden anlaşılamamaktadır. Bu 
yüzden toplum �çer�s�nde özne konumundak� erkeğe de bakmak gerekmekted�r. Yıllardır süre 
gelen kadın çalışmalarına göre oldukça yen� olan erkekl�k çalışmaları, toplum �çer�s�nde 
erkekl�ğ�n bell� davranışlar, gelenekler ve normlar üzer�nden öğret�ld�ğ� �dd�ası �le çalışmalarını 
sürdürmekted�r.  

Değ�şen dünya düzen� �çer�s�nde karşımıza çeş�tl� erkekl�k b�ç�mler� çıkmaktadır. Tek b�r erkekl�k 
b�ç�m�nden söz ed�lemeyeceğ� bu düzen �çer�s�nde, erkekl�k b�ç�mler� arasındak� �l�şk�y� anlamak 
�ç�n de çeş�tl� çalışmalar yürütülmekted�r. İkt�dar ve güç �l�şk�ler� sadece kadın ve erkek arasında 
değ�l, farklı erkekl�k b�ç�mler� arasında da d�kkat çekmekted�r. Tek b�r erkekl�k b�ç�m�n�n 
savunucusu olan hegemon�k erkekl�k b�ç�m�, kend�s�nden farklı olan d�ğer tüm erkekl�k b�ç�mler�n� 
görmezden gelmekted�r. Bu bağlamda, çalışma �çer�s�nde erkek derg�ler�nde hegemon�k 
erkekl�ğ�n nasıl �nşa ed�ld�ğ� Türk oyuncu Akın Akınözü, Kerem Burs�n ve Çağatay Ulusoy’un 
derg� fotoğrafları üzer�nden göstergeb�l�m yöntem�yle �ncelenm�şt�r.   
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Abstract 

Colomb�an c�nema could not offer much content �n the early years of c�nema to �ts aud�ences who 
In th�s study, based on Connell's stud�es on hegemon�c mascul�n�ty, �t �s d�scussed how hegemon�c 
mascul�n�ty �s constructed, shaped, �nterpreted and presented �n soc�ety through Turk�sh actors 
�n men's magaz�nes. Power relat�ons between the sexes cannot be understood only through 
women. Therefore, �t �s necessary to look at the man who �s the subject �n soc�ety. Mascul�n�ty 
stud�es, wh�ch are qu�te new compared to women's stud�es that have been go�ng on for years, 
cont�nue the�r stud�es w�th the cla�m that mascul�n�ty �s taught through certa�n behav�ors, 
trad�t�ons and norms �n soc�ety. 

In the chang�ng world order, var�ous forms of mascul�n�ty emerge. In th�s order, where there �s 
no s�ngle form of mascul�n�ty, var�ous stud�es are carr�ed out to understand the relat�onsh�p 
between mascul�n�ty styles. Power and power relat�ons draw attent�on not only between men and 
women, but also between d�fferent forms of mascul�n�ty. The hegemon�c form of mascul�n�ty, 
wh�ch �s the defender of a s�ngle form of mascul�n�ty, �gnores all other mascul�n�ty forms that are 
d�fferent from �tself. In th�s context, how hegemon�c mascul�n�ty �s constructed �n men's magaz�nes 
�n the study has been exam�ned w�th the method of sem�ot�cs through the magaz�ne photographs 
of Turk�sh actors Akın Akınözü, Kerem Burs�n and Çağatay Ulusoy. 
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“C�ns�yet k�ş�n�n b�yoloj�k varlığına yönel�k b�r kavram olarak kullanılmaktadır” 

(Kalaman ve Bat, 2014, s. 128). Toplumsal c�ns�yet kavramı �se kadın ve kadınlık üzer�ne 

odaklanan ve çalışmaları da bu perspekt�ften yürüten b�r kavram g�b� gözükse de erkekl�k 

ve erkekl�k olgusunu da �çermekted�r. C�ns�yetler arasındak� �kt�dar ve güç �l�şk�s� sadece 

kadınlar üzer�nden değ�l erkekler üzer�nden de anlaşılmaya mukted�r b�r alan olarak 

karşımıza çıkmaktadır. Ataerk�l toplum düzen�n�n eleşt�r�s�n� yapab�lmek ve c�ns�yetler 

arası �kt�darı anlayab�lmek �ç�n hem özne hem de nesne durumundak� kadın ve erkeğe 

bakmak yer�nde olacaktır. Erkekl�k çalışmaları, fem�n�st çalışmalara göre oldukça yen� 

b�r alandır. Bu çalışmaların odaklandığı temel problem �se “erkek, erkek doğmaz, toplum 

�çer�s�nde erkek olmayı öğren�r” tez� üzer�ned�r. Bu bağlamda, erkekl�k çalışmaları 

erkekler�n genet�k olarak b�r erkekl�k gen� taşımadığını, toplum �çer�s�nde kültürlenme 

yoluyla öğrend�kler� davranışlarla erkek olma kültürünü öğrend�kler�ne odaklanmaktadır.  

Kültürlenme yoluyla toplum �çer�s�nde öğren�len “erkekl�k”, ataerk�l düzen�n 

bel�rled�ğ� norm ve davranışlar bütünüdür. Zaman ve mekâna göre değ�ş�kl�k göstereb�len 

bu davranışlar bütünü, sadece kadınlar üzer�nde değ�l erkekler üzer�nde de �kt�dar 

kurab�lmekted�r. Ataerk�l yapının kend� �çer�s�nde yaşanan erkekl�k çatışmaları, tek t�p 

erkekl�ğ�n var olduğunu savunmakta ve d�ğer erkekl�k b�ç�mler�n� yok saymaktadır. 

Hegemon�k erkekl�k olarak adlandırılan bu erkekl�k b�ç�m�, kadın ve bütün erkel�k 

b�ç�mler� üzer�ndek� �kt�dar ve egemen erkekl�k arasındak� �l�şk�y� anlamaya 

çalışmaktadır. Hegemon�k erkekl�k sadece kadın üzer�nde değ�l, kend�s� g�b� olmayan 

tüm erkekl�k b�ç�mler� üzer�nde b�r hegemonya ve �kt�dar alanı kurmaktadır. Bu �kt�dar 

alanı özell�kle moda g�b� bazı toplumsal oluşumlar üzer�nden gerçekleşeb�lmekted�r (Bat, 

2008, s. 7).  

Bu çalışmada, hegemon�k erkekl�k kavramının kurucusu Connell’ın 

çalışmalarından hareketle, günümüzde hegemon�k erkekl�ğ�n erkek derg�ler�nde nasıl 

�nşa ed�ld�ğ�n� ve yansıdığı ele almaktadır.  Erkek derg�ler�nde hegemon�k erkekl�ğ�n nasıl 

�nşa ed�ld�ğ� Türk oyuncu Akın Akınözü, Kerem Burs�n ve Çağatay Ulusoy’un derg� 

fotoğrafları üzer�nden göstergeb�l�m yöntem�yle �ncelenerek, moda ve beden pol�t�kaları 

aracılığıyla günümüz çağdaş hegemon�k erkeğ�n�n özell�kler� �rdelenmeye çalışılmıştır. 
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Bu durum toplumsal etk�leş�m�n sonucu olan moda (Bat, 2008, s. 7) art alanı çerçeves�nde 

el alınmıştır.  

1. Erkekl�ğ�n Toplumsal İnşası  

C�ns�yet kavramı kadın ve erkeğ�n b�yoloj�k anlamda sah�p olduğu farklılıkları 

bel�rt�rken, toplumsal c�ns�yet �se toplumsal �l�şk�ler �çer�s�nde kurulan c�ns�yet roller�n� 

anlatmaktadır. C�ns�yet değ�şmez özlere vurgu yaparken, toplumsal c�ns�yet 

sosyokültürel çerçeve �çer�s�nde kurgulanan c�ns�yetler arasındak� farklara vurgu 

yapmaktadır Toplumsal c�ns�yet başta kadın ve kadınlığa da�r olgular olmak üzere, erkek 

ve erkekl�k olgusunu �çeren, c�ns�yet ve c�nsel karakter arasındak� farklılıkları �nceleyen 

kavramdır. Toplumsal c�ns�yet kavramı, k�ş�n�n toplum �çer�s�ndek� konumunu, 

eylemler�n� ve davranışlarını bel�rlemekted�r. Raewyn Connell bu durumu “rol” kavramı 

�le açıklamaktadır. Connell’a göre rol parad�gması, toplumsal c�ns�yet �çer�s�nde tek b�r 

b�ç�mde değ�l, çeş�tl� şek�llerde uygulanab�l�r. Bu uyarlamanın ana fikr� �se erkek veya 

kadın olmanın anlamı, k�ş�n�n c�ns�yetle bel�rlenen genel b�r rolü canlandırmasıdır, yan� 

“c�ns�yet rolü”. Buna bağlı olarak, bel�rl� b�r bağlamda her zaman �ç�n �k� c�ns�yet rolü 

mevcuttur; “erkek rolü” ve “kadın rolü” (Raewyn Connell, 1998, s. 78). Bu noktada 

toplum �çer�s�nde kadın ve erkek k�ml�ğ� �k�l� karşıtlıklar üzer�nden kurulmaktadır. Erkek 

kadın g�b� olmayan kadın da erkek g�b� olmayan olarak tanımlanmaktadır. B�rey sah�p 

olduğu b�yoloj�k k�ml�k doğrultusunda, toplum �çer�s�nde kadın ve erkek olmayı bell� 

roller ve normlar üzer�nden öğrenmekted�r.  

B�yoloj�k b�r k�ml�k olarak erkek ve kadın k�ml�ğ�n�n nasıl kurulduğunu anlamak 

�ç�n Ant�k Yunan’da yapılan çalışmaları da d�kkate almak yer�nde olacaktır. Kadın her 

zaman doğa ve doğanın doğurganlığı, �rrasyonel, duygusal ve zayıf g�b� olumsuz 

kavramlar üzer�nden tanımlanırken; erkekl�k akılcı, güçlü ve duygusal olmayan g�b� 

olumlu kavramlar üzer�nden tanımlanmaktadır. Bu bağlamda ataerk�l �deoloj� kadının 

toplum �çer�s�nde nerede, nasıl ve hang� ortamlarda var olması gerekt�ğ�n� söylerken, 

d�ğer b�r taraftan da k�m olmadığını, nasıl ve nerede olmaması gerekt�ğ�n� de 

söylemekted�r. Burada toplum �çer�s�nde erkek ve kadın arasındak� �kt�dar �l�şk�s� söz 

konusudur. Fakat kadının toplum �çer�s�ndek� yer�n� anlamaya ve eleşt�rmeye çalışmak 

ya da hak ve eş�tl�k arayışı mücadeles�ne destek olmak, �kt�dar �l�şk�s�n� anlamak �ç�n 

yeterl� değ�ld�r. Modern kap�tal�st toplumların egemen c�ns�yet rej�mler�n� anlamak �ç�n 
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bu çerçevede kafa yorarken, toplumsal �kt�dar �l�şk�ler�n�n hem öznes� hem de nesnes� 

olmak durumunda olan erkekl�k deney�mler�n� anlamadan, egemen c�ns�yet �l�şk�s�n� 

anlamak mümkün değ�ld�r (Sancar, 2013, s. 11). Egemen erkek �kt�dar sadece kadınları 

değ�l, aynı zamanda yaşamları boyunca �spatlamaları ve toplum tarafından onaylatmaları 

gereken gücü ve �kt�darı �ç�n, farklı olan erkekl�kler� de yok sayar ve görmezden gel�r.  

C�ns�yetler arasındak� eş�ts�zl�ğ� anlamak �ç�n sadece kadın ve erkek arasındak� 

�l�şk�ye bakmak yeterl� değ�ld�r. Erkek ve erkekl�kte, kadın ve kadınlık g�b� toplum 

tarafından bel�rlenmekte ve şek�llend�r�lmekted�r. B�r k�ml�k olarak erkek her ne kadar 

b�yoloj�k olsa da erkekl�k kültür �le �l�şk�l�d�r. Erkekler, erkekl�ğ� sadece b�yoloj�k olarak 

taşımazlar. Toplum �çer�s�nde, toplumun bel�rled�ğ� roller ve normlar çerçeves�nde erkek 

olmayı öğren�rler. Bu nedenden dolayı, erkek egemenl�ğ�n erkekler açısından ne önem 

taşıdığı ve nasıl yaşandığı kadın çalışmaları kadar öneml� b�r konu olmaktadır. 

Erkekler�n, er�l egemen �kt�dar �çer�s�nde kend�ler� nasıl �nşa ett�kler�, kadınların hak ve 

eş�tl�k mücadeles� kadar önem taşımaktadır.  

1.1. Erkekl�k Çalışmaları 

Toplumsal c�ns�yet, b�yoloj�k c�ns�yetler arasındak� sosyokültürel farklılıklara 

vurgu yapsa da erkekl�ğ�n de toplumsal b�r kurgu olduğunu unutmamak gerekmekted�r. 

Bu nedenden dolayı erkekl�k çalışmaları da kavramsal olarak ard alanını, toplumsal 

c�ns�yet üzer�nden kurmaktadır. Toplumsal c�ns�yet �çer�s�nde kadın ve erkek sadece 

heteroseksüell�k üzer�nden kurgulanmaktadır. Toplumsal c�ns�yet kavramı, kadın ve 

erkek k�ml�kler�n� �çermes�ne rağmen, akadem�k anlamda toplumsal c�ns�yet çalışması 

dend�ğ� zaman akla sadece fem�n�st çalışmalar gelmekted�r. Bu nedenden dolayı erkekl�k 

çalışmaları, fem�n�st, queer ve gay çalışmalarına göre daha yen�d�r. Erkekl�k çalışmaları, 

erkekl�ğ�n kültürel ve toplumsal b�r kurgu olduğundan hareketle, er�l �kt�darın gücünü ve 

alanlarını açıklamaya çalışmaktadır. Ataerk�l yapı �çer�s�nde erkek ve erkekl�ğ�n 

sorgulandığı b�r çalışma alanı olarak görülmekted�r. 

1970’ler �t�bar�yle başlayan erkekl�k çalışmalarının b�r�nc� dalgası, �k�nc� dalga 

fem�n�st çalışmaları �le hemen hemen aynı tar�hlerde başlamıştır. Her �k� çalışmanın da 

alanı c�ns�yet rolü parad�gmasıdır. Bu çalışma �çer�s�nde toplum tarafından 

yapılandırılmış erkekl�k üzer�ne odaklanılmıştır. Erkekl�k çalışmaları toplum �çer�s�ndek� 
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erkekl�k �deal�ne yönel�k çalışmalarını yönlend�rm�şt�r. Buna göre erkekl�k tek b�r 

b�ç�mde ele alınmış ve tek b�r erkekl�k anlayışı ön plana çıkartılmıştır. Erkeğ�n erkek 

doğmadığı, toplum tarafından erkekl�ğ�n öğret�ld�ğ�ne �l�şk�n düşünce üzer�nden �lerleyen 

bu çalışma, erkekl�ğ�n kazanılan b�r öğret� olduğu vurgusunu yapmaktadır. B�r�nc� dalga 

erkekl�k çalışması, toplumun erkekl�k rolünü bel�rled�ğ�n�, erkekler�nde daha önceden 

bel�rlenm�ş olan bu roller �çer�s�nde kend�ler�n� var etmeler�n�n zorunlu olduğuna d�kkat 

çeker. Buna göre erkekl�k tek b�r model üzer�ne �nd�rgenm�şt�r. Bu çalışma �çer�s�nde 

bel�rl� b�r erkekl�k model� ön plana çıkmaktadır. Bu bağlamda tek t�p erkekl�k model�, 

ez�len ve yok sayılan d�ğer erkekl�k b�ç�mler� üzer�nde güç ve kontrol oluşturmaya 

çalışmaktadır.  

1980’ler�n ortalarından �t�baren �k�nc� dalga erkekl�k çalışmaları başlamıştır. 

Çalışma �çer�s�nde erkekl�ğ�n değ�şmez b�r öze sah�p olduğu değ�şmeye başlamış ve 

tartışmalar profem�n�st çerçeves� �çer�s�nden yürütülmüştür. İk�nc� dalga erkekl�k 

çalışmaları, tek b�r erkekl�k k�ml�ğ�n�n olmadığı fikr�n� ben�msem�şt�r. Erkekler 

arasındak� farkları araştırmak bu çalışmada önem kazanmıştır. Farklı erkekl�k 

prat�kler�n�n üzer�ne yoğunlaşıldığı bu dönemde, farklı erkekl�k b�ç�mler� arasındak� 

hegemon�k �l�şk� tartışılmıştır. Bu dönem �çer�s�nde Connell’ın “hegemon�k erkekl�k” 

kavramından sıkça yararlanılmıştır. Farklı erkekl�k b�ç�mler� arasındak� güç ve �kt�dar 

�l�şk�s� ele alınırken, hegemon�k erkekl�k kavramı tartışmalara öncülük etm�şt�r. 

Hegemon�k erkekl�k, tek b�r erkekl�k b�ç�m�n�n, farklı erkekl�k b�ç�mler� üzer�nde 

kurduğu baskıcı �kt�dar b�ç�m�d�r.  

Üçüncü dalga erkekl�k çalışmaları 1990’larda başlamıştır. Çalışmalar post-

yapısalcı yaklaşım etrafında şek�llenm�şt�r. Eleşt�rel toplum çözümleme alanında, 

özell�kle kurumsal alana egemen olmaya başlayan toplumsal �nşa yaklaşımlarının 

etk�s�yle, araştırmalar farklı erkekl�k deney�mler�n�n keşfine yönel�rken, b�r yandan da 

aynı erkeğ�n farklı yaş dönemler�nde farklı erkekl�k deney�mler� yaşadığı kabulünden 

hareketle yen� araştırma konuları ortaya çıkıyordu (Sancar, 2013, s. 27). 

Yukarıda �nceled�ğ�m�z erkekl�k çalışmaları kapsamında, “Erkekl�k ned�r?” 

sorusunun cevabı çalışmaların gerçekleşt�ğ� döneme göre değ�ş�kl�k göstermekted�r. 

1970’ler ve 1980’ler�n ortalarına kadar kadınlık; akılsızlık, duygusallık, zayıflık, 
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teknoloj�k becer�ler� olmayan g�b� normlarla tanımlanırken; erkekl�k güç, akıl, akt�fl�k, 

dayanıklılık, kahramanlık, çev�kl�k g�b� normlarla tanımlanmaktaydı. Erkekl�k tek b�r 

modele �nd�rgenm�şt�. 1980’ler�n ortasındak� çalışmalarla b�rl�kte, erkekl�k kavramı 

değ�ş�kl�k gösterd�. Egemen erkekl�k b�ç�m�n�n sadece kadınlar üzer�nde değ�l, farklı 

erkekl�k b�ç�mler� üzer�ndek� tartışılmaya başlandı. Egemen erkekl�k değerler�ne karşı 

çıkıldı. Egemen erkekl�k değerler�ne karşı çıkılmanın, erkekl�k kaybı olmadığının 

savunulduğu bu dönemde, farklı erkekl�k b�ç�mler� ve yaşam tarzları ön plana çıktı. Bu 

bağlamda, çalışmalar �çer�s�nde “hegemon�k erkekl�k” ve “farklı erkekl�k” ayrımı farklı 

b�r tartışma konusu ortaya çıkarmıştır. C�ns�yet farklarına dayalı toplumsal �kt�dar 

�l�şk�ler�n� anlama çabası sadece kadın ve erkek �l�şk�s� üzer�nden değ�l, erkekler�nde 

kend� �çer�s�nde nasıl üret�l�p, sürdürüleb�ld�ğ� soruları sorulmaya başlandı. Bu noktada, 

egemen erkekl�k tarzı ve farklı erkekl�k tarzlarının arasındak� bu �l�şk�y� anlama 

çalışmaları, “hegemon�k erkekl�k” kavramının gel�şmes�ne neden oldu. 

1.2. Hegemon�k Erkekl�k 

Hegemon�k erkekl�k kavramı, kadın ve bütün erkel�k b�ç�mler� üzer�ndek� �kt�dar 

ve egemen erkekl�k arasındak� nasıl b�r �l�şk� olduğunu anlamaya çalışmaktadır. Kavram, 

erkekl�k araştırmaları alanının öneml� b�r �sm� olan Connell tarafından gel�şt�r�lm�şt�r. 

Connell hegemon�k erkekl�k kavramının kurucusu olarak b�l�nmekted�r. Özell�kle b�r�nc� 

dalga erkekl�k çalışmalarının sonu �le �k�nc� dalga erkekl�k çalışmalarının �çer�s�nde 

karşılaştığımız “hegemon�k erkekl�k” kavramı, dayatılan tek b�r erkekl�k b�ç�m�ne karşı 

yapılan eleşt�r�d�r. Hegemon�k erkekl�k kadınlarla olduğu kadar, �k�nc� plana �t�lm�ş 

erkekl�k b�ç�mler� üzer�nden de �nşa ed�lmekted�r. Hegemon�k erkekl� kavramı, nasıl olup 

da küçük b�r azınlık erkeğ�n bütün güç ve �kt�dar poz�syonlarını eller�nde tuttuğunu; bunu 

nasıl meşrulaştırıp tahakkümü yen�den var edeb�ld�ğ�n� açıklamaya çalışır. İkt�darı el�nde 

tutan erkek grubu sayıca çok azıdır; ama bu durum gen�ş b�r erkek kes�m�n�n onayı ve suç 

ortaklığı �le beslenen hegemon�k b�r oluşumdur (Sancar, 2013, s. 32). Connell 

çalışmalarında genell�kle toplumsal c�ns�yet s�stem� �çer�s�nde erkekler�, kadın ve d�ğer 

erkekl�k b�ç�mler� üzer�nde �kt�dar ve güce sah�p b�r �kt�dar b�ç�m� olarak 

tanımlamaktadır. Egemen erkekl�k model�n�n kuşaktan kuşağa kültürel prat�kler ve 

kurumlar üzer�nden aktarıldığının altını ç�zmekted�r. Yaşadığımız dünya �çer�s�ndek� 

farklı farklı kültürler ve toplumsal kurumlar yan� a�le, ordu, devlet ve yasalar tarafından 
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erkek egemen s�stem kabul görülmüş ve desteklenm�şt�r. Bu bağlamda hegemon�k 

erkekl�k sadece kültürel prat�kler �çer�s�nden doğmamaktadır. Toplumu düzenleyen 

kurumların düzenlemeler� ve yönetmel�kler� tarafından da kabul görülüp, tekrardan 

üret�lmekted�r.  

Connell “hegemonya” kavramını Gramsc�’den ödünç aldığını söylem�şt�r. Gramsc� 

kap�tal�st anlayışı ben�mseyen devlet�n ş�ddete ve zora dayalı �kt�darı üzer�ne odaklanmak 

yer�ne, bu �kt�dar şekl�n� etk�s�z ve değers�z kılacak olan d�ğer �kt�dar şek�ller�ne 

odaklanmaktadır. Gramsc� bu yaklaşımını “hegemonya” üzer�nden açıklamaktadır 

(Anderson, 1998, s. 43). Devlet�n s�yasal egemenl�ğ�n� sağlayab�lmes� �ç�n toplumun 

onayını alması gerekmekted�r. Gramsc�’ye göre de s�yasal egemenl�ğ�n kurulmasında 

ş�ddete ve d�ktatörlüğe dayalı eylemler hegemonya alanına b�rer örnekt�r. Gramsc�’n�n bu 

alanda kap�tal�st s�stem�n ve devlet�n baskısı değ�l, bu baskının s�v�l toplum alanında nasıl 

meşrulaştığını, b�reyler�n “rızasını” nasıl aldığını anlamaya çalışır. Gramsc�’n�n s�v�l 

toplumu kavramını öznel olarak tanımladığı sanat, pol�t�ka, a�le, d�n, sağlık, felsefe vb. 

toplumsal prat�k alanları üzer�nden tanımlamaktadır. Bu bağlamda Gramsc�’n�n 

hegemonya kavramından yararlanan Connell, egemen erkekler�n, farklı erkekl�k b�ç�mler� 

�le arasındak� �kt�dar mücadeles�n� anlamaya yönel�k bu kavramından yararlanmaktadır. 

Connell “hegemonya” kavramının ş�ddet ya da tehd�t yoluyla değ�l, toplumsal yaşam ve 

kültürel prat�kler �çer�s�ndek� yan� d�nsel öğret�, ücret yapıları, verg�lend�rme vb. 

alanlardak� üstünlük hegemonyasından söz etmekted�r. Hegemon�k erkekl�ğ� açıklarken 

yaralandığı hegemonya kavramına da�r �k� yanlış anlayışın düzet�lmes� gerekt�ğ�n� 

vurgulayan Connell’a göre; 

“İlk olarak her ne kadar “hegemonya” güce dayalı üstünlük anlamına gelmese de 

güce dayalı üstünlükle bağdaşmadığı da söylenemez. Gerçekten de “hegemonya” ve 

üstünlüğün b�rb�r�yle uyumlu oluşu sık rastlanan b�r durumdur. F�z�ksel veya ekonom�k 

ş�ddet egemen konumdak� b�r kültürel örüntüyü destekler ya da �deoloj�ler fiz�ksel güce 

sah�p olanları onaylar. Hegemon�k erkekl�k ve ataerk�l ş�ddet arasındak� bağlantı, bas�t 

olmamakla b�rl�kte yakındır. İk�nc� olarak “hegemonya” mutlak kültürel egemenl�k, 

seçenekler�n�n ortadan kaldırılması anlamına gelmez. B�r güçler denges� �ç�nde, d�ğer b�r 

dey�şle b�r oyun esnasında, kazanılan üstünlük anlamına gel�r. Öbür örüntüler ve 

gruplar, ortadan kaldırılmak yer�ne �k�nc�l konuma �t�l�r” (Connell, 1998, s. 247). 
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Kısacası kavram en temel anlamıyla gücü ve �kt�darı el�nde bulunduran erkek 

model�ne �şaret etmekted�r. Hegemon�k erkekl�k b�ç�mler� kend�s�n� farklı dönemlerde 

farklı şek�llerde var etm�şt�r. Bu nedenden dolayı tek b�r hegemon�k erkekl�k �majlarından 

söz etmek mümkün olmamaktadır. 

1.3.  Hegemon�k Erkekl�k İmajı 

Hegemon�k erkekl�k bell� erkekl�k �majlarına �şaret etse de bu �majlar zaman ve 

mekâna göre farklılık göstereb�lmekted�r. İy� araba kullanmak, �y� b�r baba olmak, yüksek 

maaş kazanmak g�b� unsurların yanı sıra, zaman ve mekân �çer�s�nde aynı kalan 

değ�şmeyen tek şey heteroseksüel erkekl�kt�r. Erkekl�k �majlarının tekrar üret�ld�ğ� ve 

sunulduğu en etk�n alan medyadır. Medyanın yarattığı ve sunduğu erkekl�k �majları, 

toplum �çer�s�ndek� hegemon�k erkekl�ğ�n portres� n�tel�ğ�nded�r. Bu nedenden dolayı 

k�tle �let�ş�m araçları �le �ç �çe geçm�ş b�r toplumda, hegemon�k erkekl�k �majları bu 

araçlar �çer�s�nde eğ�t�mden sağlığa, spordan sosyal akt�v�telere kadar uzanan gen�ş b�r 

alanda şek�llend�r�lerek sunulmaktadır. Toplum �çer�s�nde hegemon�k erkekl�k �majları 

kültürel d�nam�klerle b�rl�kte yaratılmaktadır. Yaratılan bu �maj, özell�kle medya 

aracılığıyla doğallaştırılmaktadır. Erkekl�ğ�n �nşasında sadece kültürel d�nam�kler değ�l, 

aynı zamanda toplumsal kurumlarında desteğ� göz ardı ed�lemez. Bu çalışmada, yukarıda 

anlatılar çerçeves�nde, hegemon�k erkekl�ğ�n All Man ve Men’s Health  erkek 

derg�ler�ndek� yansıması �ncelenm�şt�r.  

1.4. Erkek Derg�ler�nde Hegemon�k Erkekl�ğ�n Yansıması 

Hegemon�k erkekl�k kavramı, d�ğer erkekl�k b�ç�mler� üzer�ne kurduğu üstünlüğü 

�le kültürel olarak yücelt�len erkek olma b�ç�m� sıkı sıkıya b�rb�r�ne bağlıdır. Her �k�s� de 

çok az sayıda erkeğ�n gerçek n�tel�kler� destekled�ğ�n� söylemekted�r. Günümüz çağdaş 

hegemon�k erkek modeller�, popüler kültür �çer�s�nde b�rb�r�nden farklı b�rçok erkek 

model� �le bulunab�lmekted�r. Türk�ye’de hegemon�k erkekl�ğ�n derg�lerdek� �nşası, 

erkeğe özgü tüket�m ve haz odaklı olarak karşımıza çıkmaktadır. Hegemon�k erkekl�ğ�n 

sıkı sıkıya bağlı olduğu heteroseksüell�k kavramı, kültürel tüket�m araçları �çer�s�nde de 

erkeğ� ve erkekl�ğ� yen�den tanımlarken kullanılan en temel kavramdır. Hegemon�k 

erkekl�k, beden pol�t�kaları ve yen� erkek �majı kapsamında, erkek derg�ler�n�n erkekler� 

tek b�ç�mleşt�ren ve erkek beden�n� küreselleşt�ren yapısını �ncelemekted�r (Erdoğan, 

2011, s. 42).  Erkek derg�ler� genell�kle “gerçek erkek ned�r?” ve “gerçek erkeğe nasıl 
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ulaşılır?” soruların cevaplarını verd�ğ�n� �dd�a etmekted�rler. Erkek derg�ler�n�n, erkekler� 

tek b�ç�mleşt�rmes� ve beden pol�t�kaları yürütmes�n�n yanı sıra, kadınlığa da�r atfed�len 

tüket�m ve bakım g�b� eylemler�nde de erkek beğen�s� odaklı olduğu gözlemlenmekted�r. 

Çalışmada �ncelenen hegemon�k erkek tanımına uyan Türk oyunculardan Akın 

Akınözü, Kerem Burs�n ve Çağtay Ulusoy’un derg� fotoğrafları, geleneksel ataerk�l 

�majlarla güçlü ve dom�nant erkek model� �le günümüz çağdaş �deal hegemon�k erkek 

b�ç�m� olan metroseksüel erkek k�ml�ğ� �le bağdaştırarak serg�lend�ğ� görülmüştür. 

Ayrıca, kadın �majlarına atfed�len duyarlı, şeh�rl�, modern ve dış görünüşüne önem veren 

yaşam b�ç�m� �konları, �deal erkek k�ml�ğ� olarak üret�len metroseksüel erkekl�k �majında 

da serg�lenmekted�r. Erkek derg�ler� hem değ�şen toplumsal c�ns�yet �l�şk�ler�ne ve 

erkekler�n bedensel k�ml�kler�ne ya da “yen� erkek” olarak adlandırılan öz k�ml�kler�ne 

�l�şk�n b�r eğ�l�m� yansıtmakta hem de hegemon�k erkekl�k, erkek derg�ler�nde, öznel ve 

açık b�r şek�lde, modern hegemon�k erkekl�ğ�n toplum dışında bıraktığı kadınsallıktan ve 

eşc�nsell�kten kaçınılmaktadır (Benwell, 2004, s. 3).  Kadın ve kadınlığa da�r olan ve 

farklı erkekl�k b�ç�mler�n� reddeden hegemon�k erkekl�k, modern toplum düzen�nde 

yen�den �nşa ett�ğ� çağdaş �deal metroseksüel erkek k�ml�ğ�n� her ne kadar kadınsallığa 

atfed�len eylemler� gerçekleşt�rerek �nşa etse de erkek derg�ler�nde hegemon�k erkekl�k 

söylemsel olarak bütün bunları yok saymaktadır.  

Moda ve beden üzer�nden �nceleme yapacağımız erkek derg�ler�nde, Jean 

Baudr�llard’ın en güzel tüket�m nesnes� olarak ele aldığı beden kavramı �le �lg�l� çalışması 

da günümüzde neden erkekl�ğ�n zamanında kadınlara atfett�ğ� moda ve �deal beden 

pol�t�kalarına nasıl dâh�l olduğunu anlamamız �ç�n yardımcı olacaktır. Baudr�llard 

tüket�len şeyler arasında d�ğer nesnelerden daha güzel ve daha kıymetl� b�r şey varsa bunu 

“beden” olduğunu söylemekted�r. Günümüz modern toplum düzen�nde �nsanların 

bedenler�n�n önce unutturulup, daha sonra �nsanların bedenler�n�n olduğunu sağlıklı 

yaşam, spor, g�b� beden pol�t�kaları üzer�nden hatırlatarak beden�n b�r tüket�m nesnes� 

hal�ne geld�ğ�n� söylemekted�r. Bu bağlamda, hegemon�k erkel�k �çer�s�nde tartıştığımız 

erkek ve erkekl�k kavramlarında, geleneksel toplum düzen�nde ön plana çıkan b�r beden 

pol�t�kası yoktu. Fakat modern toplum düzen� ve k�tle �let�ş�m araçlarının kullanımın 

artmasıyla b�rl�kte, erkek ve erkekl�k kavramlarının tartışıldığı alanlar da değ�şm�şt�r.  
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2. Hegemon�k Erkekl�ğ�n Erkek Derg�ler�ndek� İnşası Yönel�k 

Göstergeb�l�msel Anal�z 

Erkek beden�n�n, modern �kt�darın üzer�nde uygulandığı dolayım alanını 

oluşturmaktadır. Öyle k� d�s�pl�n ed�c� �kt�dar mekan�zmaları, b�r yandan erkek beden�n� 

(kadın beden�n� olduğu g�b�) araçsallaştırır, �taatkarlaştırır ve er�lleşt�r�rken, b�r yandan 

da erkek beden�ne, başka bedenlere aynı �şlem� yapma �mkânı sağlar. Çünkü �kt�dar 

sürekl�l�ğ� �ç�n �kt�dardan pay vermey� uygun bulur (Ceng�z vd., 2004, s. 56). Günümüzde 

de hem geleneksel hem de d�j�tal mecraların tamamında yazılı ve görsel olarak erkek 

beden� üzer�nden �nşa ed�len hegemon�k erkekl�k örnekler� bulunmaktadır.  

Bu çalışma Türk�ye’de yayımlanan erkek derg�ler�nde hegemon�k erkekl�ğ�n nasıl 

�nşa ed�ld�ğ�n�n tartışılması �le ortaya çıkmıştır.  

2.1 Araştırmanın Amacı  

Göstergeb�l�m, d�lb�l�msel yöntemler� nesnelere uygulayan ve her şey� d�lle 

bet�mlemeye ve d�l dışı olguları kend� d�l eğret�lemes�ne dönüştürerek açıklamaya çalışan 

b�r düşünce yaklaşımıdır. Göstergeb�l�m, yalnızca d�lsel göstergeler� değ�l, anlamlı b�r 

bütün oluşturan her şey� ele alıp �nceler. Düşünce �çer�kl� eserlerde, fotoğraflarda, 

afişlerde, reklamlarda, s�nemada ve t�yatroda �let�ş�m bell� b�r türden d�l �le 

sağlanmaktadır (B�rcan, 2015/2, s. 17). 

Bu çalışmada da göstergeb�l�m�n öneml� tems�lc�ler�nden b�r� olan Roland 

Barthes’ın görüşler�nden hareketle erkek derg�ler�nde hegemon�k erkekl�ğ�n nasıl �nşa 

ed�ld�ğ�n�n �ncelenmes� amaçlanmıştır. Bu doğrultuda da araştırmanın amacı erkek 

derg�ler�nde hegemon�k erkekl�ğ�n fotoğraf aracılığıyla nasıl �nşa ed�ld�ğ�n� �ncelemekt�r. 

Araştırmanın sorunsalı �se derg�ler�nde �çer�s�ndek� fotoğraflarda hegemon�k erkekl�k 

kavramını neler� kullanarak önce çıkardığıdır.  

2.2 Araştırmanın Yöntem� 

Bu çalışmada yöntem olarak göstergeb�l�msel anal�z kullanılmaktadır. Barthes, 

bell� b�r b�r�k�m �le ele alınacak gösterge d�zgeler�n�n b�l�m� n�tel�ğ�n� taşıyacak 

göstergeb�l�m� kurmayı amaçlamıştır. Moda, mutfak, yazın g�b� gösterge d�zgeler�n�n d�l 

�le gerçekl�k kazandığını bel�rt�r. Barthes’e göre göstergeb�l�m�nde d�l baştan çıkarandır 

ve her yerded�r. D�l, gücünü yazın üzer�nden etk�l� b�r b�ç�mde kurmasına borçludur. 

 

TÜRKİYE MEDIA ACADEMY

JOURNAL OF

C�lt / Sayı: 2 / 3  -  Yıl: 2022   131-157 



#

142

TÜRKİYE 
MEDYA AKADEMİSİ

DERGİSİ

Barthes, göstergeb�l�m�n konusunu, tözü ve sınırları ne olursa olsun her türlü göstergeler 

d�zges� olarak bel�rler. Görüntüler, jestler, m�m�kler, müz�k, törenlerde ve protokollerde 

görülen tözler�n b�r d�l oluşturmasa da bunların karmaşaları en azından anlamlı d�zgeler 

oluştururlar (B�rcan, 2015/2, s. 19). Barthes’a göre düz anlam ve yan anlam arasındak� 

farklılığı gösterecek en bel�rg�n örnek fotoğrafçılıktır (B�rcan, 2015/2, s. 26).. Saussure 

ve Pe�rce’ün öncülüğünü yaptığı göstergeb�l�m, anlamlandırma sürec�yle �lg�l�d�r (Batu 

ve Tos, 2018, s. 240).  

Bu noktada çalışma �çer�s�nde araştırmanın kapsamında �nceleyeceğ�m�z olan derg� 

fotoğrafları Saussure, Pe�rce ve Barthes’ın öncülüğünü yaptığı göstergeb�l�m, 

anlamlandırma sürec�yle �ncelenecekt�r.  

Araştırma yönet�m�nde kullanılan kavramlara �l�şk�n açıklamalar aşağıda yer 

almaktadır.  

Gösterge: “Göstergeb�l�mde anlamın en küçük b�r�m�ne gösterge den�lmekted�r. 

Kend�s� o şey olmadığı halde, o şey� çağrıştırarak �let�ş�m sağlayan ve b�r başka şey� 

tems�l eden her şey b�r gösterged�r” (Parsa, 2004, s. 8). 

Gösteren-Göster�len: “D�l gösterges� bakımından, gözümüzle gördüğümüz yazı, 

kulağımızla duyduğumuz ses, d�l gösterges�n�n gösteren d�ye adlandırılan somut 

boyutunu; gösteren�n b�zde uyandırdığı, çağrıştırdığı kavram ya da anlam �se d�l 

gösterges�n�n göster�len d�ye adlandırılan soyut boyutunu �fade eder” (Ç�çek, 2016, s. 

136).  

Metafor: “Metafor, b�r kavramı, olguyu, kend�nden daha öteye taşımak, kend�nden 

daha fazlasını yüklemek anlamındak� Yunanca ‘Metaphere�n (meta: öte, üst; phere�n: 

taşımak)’ kel�mes�nden türet�lm�şt�r” (Dur vd., 2016, s. 122-128).  

Meton�m�: “Türkçe’de mecaz-ı mürsel, ad aktarması veya düz değ�şmece g�b� 

�s�mlerle b�l�nen meton�m� �se aralarında n�tel�k bakımından bağ olan �k� şey�n b�rb�r� 

yer�ne kullanılmasıdır” (Güven, 2014, s. 20). Meton�m�n�n b�rçok örneğ� parça-bütün 

�l�şk�s�ne dayanmaktadır (Erdem, 2004, s. 56). 
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2.3. Araştırmanın Kapsamı ve Kısıtlılıkları 

Araştırmanın evren�n� Akın Akınözü, Kerem Burs�n ve Çağatay Ulusoy’un erkek 

derg�s�nde yer alan fotoğrafları oluşturmaktadır. Araştırma kapsamında toplam her b�r 

�sm�n üç farklı fotoğrafı �ncelenm�şt�r.  

Çalışmanın kısıtlılığı 2019-2021 yılları arasında Akın Akınözü, Kerem Burs�n ve 

Çağatay Ulusoy’un erkek derg�ler�nde yer alan fotoğrafların ele alınmasıdır.  

2.4. Araştırmanın Bulguları 2019-2021 Yılları Arasında Akın Akınözü, Kerem 

Burs�n ve Çağatay Ulusoy’un Erkek Derg�ler�nde Yer Alan Fotoğrafların 

Erkek Fotoğrafların Göstergeb�l�msel Çözümlenmes� 

Araştırma kapsamında aşağıda bulunan şablon Batu ve Tos’un (2018, 240) 

çalışmalarındak� şekl�yle kullanmıştır.  

 

Fotoğraf 1: Akın Akınözü Ep�sode Derg�s�, 2019 
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Fotoğraf 2: Akın Akınözü GQ Derg�s�, 2021 
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Fotoğraf 3: Akın Akınözü Esqu�ere Derg�s�, 2019 
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Fotoğraf 4: Kerem Burs�n, Alem Derg�s�, 2021 
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Fotoğraf 5: Kerem Burs�n, Vogue Derg�s�, 2020 
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Fotoğraf 6: Kerem Burs�n, Elle Derg�s�, 2021 
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Fotoğraf 7: Çağatay Ulusoy, Elle Derg�s�, 2019 
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Fotoğraf 8: Çağatay Ulusoy, GQ Derg�s�, 2021 
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Fotoğraf 9: Çağatay Ulusoy, Hello Derg�s�, 2020 

İncelenen fotoğraflara bakıldığında, ana reng�n sıklıkla beyaz, gr� ya da s�yah 

olduğu görülmekted�r. Renkl� fotoğraflarda �se genell�kle kırmızı, mav� ve sarı renk ön 

plana çıkmaktadır. S�yah renk c�dd�yet� ve otor�tey�, gr� renk muted�l olmayı, beyaz renk 

güven, kırmızı renk uyarıcılığı ve tehl�key�, mav� renk özgürlüğü, sarı renk �se özgüven� 

ve zekayı tems�l etmes� g�b� anlamlar taşımaktadır.  
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Fotoğraflarda yer alan yazılara bakıldığı zaman sıklıkla “kend�ne güvenmek” temalı 

açıklamalar yer almaktadır. Fotoğraflar genelde sade �çer�ğe sah�pt�r. Kalabalık, fazla 

nesne �çeren görsel �çer�k kullanılmamıştır.  

Fotoğraflarda genel olarak modern, şeh�rl�, kend�ne güvenen, kaslı, güçlü ve 

otor�ten�n erkek b�rey�n el�nde olduğuna �l�şk�n göstergeler üzer�nde durulmuştur.  

SONUÇ 

Hegemon�k erkekl�k sadece kadın üzer�nde değ�l, kend�s� g�b� olmayan tüm 

erkekl�k b�ç�mler� üzer�nde b�r hegemonya ve �kt�dar alanı kurmaktadır. Bu bağlamda 

günümüzde erkek derg�ler�nde hegemon�k erkekl�ğ�n nasıl kurulduğunu ve yansıdığını 

anlamak �ç�n Akın Akınözü, Kerem Burs�n ve Çağatay Ulusoy’un erkek derg�s�nde yer 

alan fotoğrafları �ncelenm�şt�r. Araştırma kapsamında toplam her b�r �sm�n üç farklı 

fotoğrafı �ncelenm�şt�r.  

C�ns�yete da�r toplum tarafından bel�rlenm�ş roller, k�ş�n�n hayattak� yer�n� ve 

konumunu �şaret etmekted�r. B�rey�n kadın ya da erkek olarak hayattak� yer�n� 

önemsemes�nde a�le �ç�ndek� ve a�le dışındak� yan� okul, sokak, yaşanılan kent ve �ş 

yaşamındak� sosyal�zasyon sürec� bel�rley�c� olmaktadır. Bu sosyal�zasyon sürec�nde, her 

�k� c�ns�n bel�rlenm�ş değerler� ben�msemeler�, sürdürmeler�, toplumsal c�ns�yet roller�n�n 

yen�den üret�m�n� sağlamaktadır. Bu anlamda, toplumsal c�ns�yete da�r kavramlar ve 

algılayışların durağan olduğunu söylemek mümkündür değ�ld�r (Meral, 2011, s. 298). Bu 

noktada tek t�p kadın ve erkekl�k b�ç�mler�nden söz edemey�z. Erkekl�k b�ç�mler� üzer�nde 

baskın olan ve �kt�dar kuran hegemon�k erkekl�k, bugün günümüzde b�rçok alanda 

karşımıza çıkmaktadır.  

Erkeğ�n fiz�ksel özell�kler� boy, kas kütles�, tavır ve hareket öneml�d�r. Erkekl�ğ�n 

fiz�ksel anlamı, üstünlüğünü, �kt�darını ve kadınlara egemen olunması �ç�n gerekl� olan 

hegemonyacı erkekl�ğe bağlı güçlülük duygusunu duyulması �le �lg�l�d�r. Erkek 

derg�ler�nde erkek �ç�n üstünlüğün ve gücün s�mges� olan bedensel form, modern g�y�m 

ve kesk�n beden d�l� kullanımı ön plana çıkarmaktadır.  

F�z�ksel görünümü �ç�n para harcayan, modayı tak�p eden ve st�l sah�b� olmaya 

çalışan, beyaz batılı ve heteroseksüel erkek �majı da ön plana çıkmaktadır. Kadınlığa 
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atfed�len eylemler ve tüket�m, derg�de yaratılan yen� moda kültürü ve �deal erkek �majı 

üzer�nden meşrulaştırılarak, yen� �maj sah�b� erkeğ�n özell�ğ� olarak göster�lmekted�r. 

Bakımı ve fiz�ksel görünümü �ç�n para harcayan ve st�l g�y�nen erkek �majları ortaya 

çıkmaktadır.   

Yukarıda anlatılanlar çerçeves�nde çalışma sonucunda erkek derg�ler�nde 

hegemon�k erkekl�k, bakımlı, modadan anlayan, kaslı ve sağlığına d�kkat eden b�r 

erkekl�k olarak �nşa ed�lm�şt�r.  
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EXTENDED ABSTRACT 

It �s the whole of be�ng freed from the cond�t�ons w�th�n the scope of women's and 

mascul�n�ty pract�ces. Across the world of gender educat�on, �t �s no longer just a concept 

�n s�mple terms, men and cases of mascul�n�ty. “Mascul�n�ty” learned �n the soc�ety w�th�n 

acculturat�on �s the exh�b�ted norm and collect�on of the patr�archal order. Th�s object, 

wh�ch can create v�suals accord�ng to t�me and t�me, can also be created on �t. Confl�cts 

of mascul�n�ty exper�enced �n the educat�on of patr�archy, there �s only one type of 

mascul�n�ty, and �t �gnores the forms of mascul�n�ty. As hegemon�c mascul�n�ty, th�s 

mascul�n�ty �s challeng�ng �n terms of power and dom�nance over male male type, female 

and all mascul�ne stereotypes. 

In th�s context, the d�st�nct�on between "hegemon�c mascul�n�ty" and "d�fferent�al 

mascul�n�ty" has created a d�fferent d�scuss�on top�c. The effort to understand soc�al 

power relat�ons based on gender d�fferences began to be asked not only through the 

relat�onsh�p between men and women, but also how �t can be produced and ma�nta�ned 

�n men w�th�n �tself. At th�s po�nt, the efforts to understand th�s relat�onsh�p between the 

dom�nant mascul�n�ty style and d�fferent mascul�n�ty styles led to the development of the 

concept of "hegemon�c mascul�n�ty". 

The concept of hegemon�c mascul�n�ty, �ts super�or�ty over other forms of 

mascul�n�ty, and the culturally exalted form of be�ng a man are closely l�nked. Both say 

that very few men endorse real qual�t�es. Today's contemporary hegemon�c male models 

can be found �n popular culture w�th many d�fferent male models. The construct�on of 

hegemon�c mascul�n�ty �n magaz�nes �n Turkey appears as mascul�ne consumpt�on and 

pleasure-or�ented. 

W�th�n the scope of hegemon�c mascul�n�ty, body pol�t�cs and the new male �mage, 

he exam�nes the structure of men's magaz�nes that un�form�ze men and global�ze the male 

body. Men's magaz�nes often ask, "What �s a real man?" and “how to get a real man?” 

They cla�m to have answered the quest�ons. It �s observed that men's magaz�nes focus on 

male taste �n the�r act�ons such as consumpt�on and care, wh�ch are attr�buted to 

fem�n�n�ty, as well as un�form�z�ng men and conduct�ng body pol�c�es. 
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In th�s study, based on Connell's stud�es on hegemon�c mascul�n�ty, �t �s d�scussed how 

hegemon�c mascul�n�ty �s bu�lt, shaped, �nterpreted and presented �n soc�ety through 

Turk�sh actors �n men's magaz�nes. In th�s study, �t �s a�med to exam�ne how hegemon�c 

mascul�n�ty �s constructed �n men's magaz�nes, based on the v�ews of Roland Barthes, 

one of the �mportant representat�ves of sem�ot�cs. In th�s d�rect�on, the a�m of the research 

�s to exam�ne how hegemon�c mascul�n�ty �s constructed through photography �n men's 

magaz�nes. As a method, sem�ot�c analys�s method was used. 

It was seen that the magaz�ne photographs of Akın Akınözü, Kerem Burs�n and 

Çağtay Ulusoy, who are Turk�sh actors who fit the defin�t�on of hegemon�c male 

exam�ned �n the study, are exh�b�ted by assoc�at�ng trad�t�onal patr�archal �mages w�th the 

strong and dom�nant male model w�th today's modern �deal hegemon�c male form, the 

metrosexual male �dent�ty. 

Hegemon�c mascul�n�ty establ�shes a field of hegemony and power not only over 

women, but also over all forms of mascul�n�ty that are not l�ke �t. In th�s context, the 

photographs of Akın Akınözü, Kerem Burs�n and Çağatay Ulusoy, wh�ch appeared �n the 

men's magaz�ne between 2019-2021, were exam�ned �n order to understand how 

hegemon�c mascul�n�ty �s establ�shed and reflected �n men's magaz�nes today. In total, 9 

photographs were exam�ned. W�th�n the scope of the research, three d�fferent photographs 

of each name were exam�ned. 

In the exam�ned photographs, the phys�cal character�st�cs of the men, he�ght, 

muscle mass, att�tudes, movements and postures come to the fore. The phys�cal mean�ng 

of mascul�n�ty �s related to the feel�ng of super�or�ty, power and the sense of power 

assoc�ated w�th hegemon�c mascul�n�ty, wh�ch �s necessary for dom�nat�on of women. In 

men's magaz�nes, the use of bod�ly form, modern cloth�ng and sharp body language, 

wh�ch �s the symbol of super�or�ty and power for men, comes to the fore. 

The �mage of a wh�te westerner and heterosexual man who spends money on h�s 

phys�cal appearance, follows fash�on and tr�es to have style also comes to the fore. Acts 

and consumpt�on attr�buted to fem�n�n�ty are leg�t�m�zed through the new fash�on culture 

and �deal male �mage created �n the magaz�ne, and are shown as the character�st�cs of the 
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man w�th a new �mage. The �mages of men who spend money for the�r care and phys�cal 

appearance and dress �n style are emerg�ng. 

In the photographs, the �nd�cators that are modern, urban, self-confident, muscular, 

strong and that the author�ty �s �n the hands of the male �nd�v�dual are emphas�zed. 

As a result of the study, hegemon�c mascul�n�ty �n men's magaz�nes was bu�lt as a 

well-groomed, fash�on-consc�ous, muscular and healthy mascul�n�ty. 
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