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Özet 

Temat�k yayıncılığın telev�zyonda önem kazanmaya başlamasının ardından spor programlarının 
sayısı da g�derek artmıştır. Bunun sonucunda geleneksel telev�zyondak� çoğu kanalda spor 
programları yer almaya başlamıştır. İzley�c� pas�f b�r durumda bu yayınları tak�p edeb�lmekteyd�. 
İnternet�n hayatımıza g�rmes� �le beraber yen� k�tle �let�ş�m araçları da ortaya çıkmıştır. 
Teknoloj�k alt yapıların büyümes� �le sosyal medya platformları da kurulmuştur. Bu sosyal medya 
platformlarındak� kullanıcılarının sayısının artması sonucu �nsanlar b�rb�rler� �le daha kolay b�r 
şek�lde �let�ş�m kurmaya başlamıştır. Tüm bu teknoloj�k gel�şmeler�n sonucu olarak da �lg� odaklı 
yayıncılık anlayışı da d�j�tal medyada ortaya çıkmıştır. YouTube’un kullanımının artması �le 
d�j�tal medyada spor kanalları ve spor programları oluşmaya başlamıştır. Etk�leş�ml� yayıncılığın 
günümüzde artması �le de Tw�tter ve Instagram g�b� sosyal medya platformlarını ortaya 
çıkarmıştır . Tüm bu gel�şmeler �le ortaya çıkan spor programlarında �zley�c�ler de artık pas�f 
olmaktan çıkmışlardır. D�j�tal medyada yayınlanan spor programlarında �zley�c�ler etk�leş�ml� 
yayıncılık �le programa dâh�l olab�lmekted�rler. Bu araştırmada d�j�tal medyada yayınlanan spor 
programları olan Vole ve Tard�n� Büfe programlarında �zley�c�ler �le nasıl b�r etk�leş�ml� ortam 
yaratıldığı �ncelenm�şt�r. Çalışmada Örnek Olay Anal�z� Yöntem� kullanılmıştır. Bu anal�z 
yöntem� �le ortaya konan Vole ve Tard�n� Büfe programlarında der�nlemes�ne durum anal�z� 
yapılmıştır . Bu çalışmada bahsed�len �k� programda kullanılan etk�leş�ml� yayıncılık b�ç�mler�n�n 
hang� yollar �le sağlandığı ortaya koyulması amaçlanmıştır. Çalışmanın sonucunda, 
YouTube’dak� spor programlarına �zley�c� dolaylı yoldan program �çer�s�nde dâh�l olduğu ortaya 
konmuştur. D�j�tal medyada yayınlanan programlarının temel�n� etk�leş�ml� yayıncılık anlayışı 
oluşturmaktadır.  
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Abstract 

After the themat�c broadcast�ng began to ga�n �mportance �n telev�s�on, the number of sports 
programs �ncreased gradually. As a result, sports programs began to appear on most channels 
�n trad�t�onal telev�s�on. The aud�ence could follow these broadcasts �n a pass�ve state. W�th the 
�ntroduct�on of the Internet �nto our l�ves, new mass med�a have emerged. Soc�al med�a platforms 
have also been establ�shed w�th the growth of technolog�cal �nfrastructures. As a result of the 
�ncrease �n the number of users on these soc�al med�a platforms, people have started to 
commun�cate w�th each other more eas�ly. As a result of all these technolog�cal developments, 
�nterest-or�ented publ�sh�ng has emerged �n d�g�tal med�a. W�th the �ncrease �n the use of 
YouTube, sports channels and sports programs have started to appear �n d�g�tal med�a. W�th the 
�ncrease �n �nteract�ve broadcast�ng today, soc�al med�a platforms such as Tw�tter and Instagram 
have emerged. In the sports programs that emerged w�th all these developments, the v�ewers are 
no longer pass�ve. In sports programs broadcast on d�g�tal med�a, v�ewers can part�c�pate �n the 
program w�th �nteract�ve broadcast�ng. In th�s research, �t has been exam�ned how an �nteract�ve 
env�ronment �s created w�th the aud�ence �n Vole and Tard�n� Büfe programs, wh�ch are sports 
programs broadcast on d�g�tal med�a. Case Analys�s Method was used �n the study. In-depth 
s�tuat�on analys�s was made �n the Vole and Tard�n� Büfe programs, wh�ch were put forward w�th 
th�s analys�s method. Th�s study, �t �s a�med to reveal how the �nteract�ve broadcast�ng forms used 
�n the two programs ment�oned are prov�ded. As a result of the study, �t has been revealed that 
the aud�ence �s �nd�rectly �nvolved �n the sports programs on YouTube. The bas�s of the programs 
broadcast on d�g�tal med�a �s the understand�ng of �nteract�ve broadcast�ng. 
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GİRİŞ 

21.  yüzyıl �t�barıyla d�j�tal medya g�derek büyüyen b�r medya hal�ne gelm�şt�r. Bu 

durum spor programlarını da etk�lemekted�r. Geleneksel telev�zyonda �zlemeye 

alıştığımız spor programları, farklı b�r formatta d�j�tal medyada yer almaya başlaması 

�zley�c�ler� de o yöne doğru kaydırmaya başlamıştır. Başta YouTube platformu olmak 

üzere Tw�tter ve Instagram g�b� sosyal medya platformları hayatımızda fazlasıyla yer 

almaktadır. Dünya genel�nde 436 m�lyon akt�f üye sayısına ulaşan Tw�tter kullanıcıları, 

aylık ortalama olarak 5,1 saat�n� bu sosyal medya platformunda geç�rmekted�rler. (We 

Are Soc�al, 2022). Günümüzdek� b�r d�ğer popüler sosyal medya uygulaması olan 

Instagram’ın �se akt�f kullanıcı sayısı 1,5 m�lyarı bulmaktadır. Bu sayı günümüzde sosyal 

medya platformlarına olan �lg�y� açıkça ortaya koymaktadır (We Are Soc�al , 2022). Spor 

programlarının telev�zyondan YouTube platformuna ev�r�lmes�, YouTube’dak� c�dd� 

kullanıcı sayısının etk�s� vardır. Bu v�deo paylaşım s�tes�n�n, 2 m�lyardan fazla kullanıcısı 

vardır. Her b�r kullanıcı ortalama olarak günde 16 dak�ka 44 san�yes�n� YouTube’da 

çevr�m�ç� olarak geç�rmekted�r. Ayrıca kullanıcılar ortalama olarak günlük 1 m�lyar 

saatten fazla �çer�k �zlemekted�rler (Affde, 2021). 

Yen� medya olarak adlandırılan bu sosyal medya platformlarının kullanıcı sayısı 

c�dd� rakamlara ulaşmış durumdadır. Bu durum, sosyal medya platformlarında her geçen 

gün b�rçok �çer�k üret�m�n� sağlamaktadır. İnsanların vak�tler�n�n çocuğunu artık sosyal 

medya platformlarında geç�rmeler� �çer�k üret�c�ler�n� de harekete geç�rm�şt�r. Geleneksel 

telev�zyonda özell�kle temat�k kanalların etk�n olmasından sonra b�rçok spor kanalı ve 

spor programları ortaya çıkmıştır. B�rb�r�n� takl�t ederces�ne klas�k b�r stüdyoda karşılıklı 

tartışma yaratılan spor programları ortaya çıkmıştır. Günümüzde d�j�tal medyanın önem 

kazanması sonucunda burada yayınlanan spor programları da farklı b�r formatta karşımıza 

çıkmaktadır. Özell�kle YouTube’da yayınlanan spor programları �zley�c�ler �le etk�leş�m 

�çer�s�nde b�r �çer�k akışına sah�pt�r. Bu durum geleneksel telev�zyon yayıncılığı 

anlayışının karşısında durmaktadır.  

İzley�c� �le etk�leş�m hal�nde �lerleyen YouTube spor programları her geçen gün 

daha fazla �zlenme oranına sah�p olmaktadır. Burada yayınlanan spor programları farklı 

formatta ve farklı b�r �çer�kte karşımıza çıkmaktadır. Özell�kle �zley�c�ler� dolaylı yoldan 

programa dâh�l etmes� bu platformu çek�c� kılan sebeplerden b�r tanes�d�r. YouTube’dak� 
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değ�şen bu spor programlarının yapısı geleneksel telev�zyonu da etk�lem�şt�r. Son 

zamanlarda ortaya çıkan bazı spor programları, YouTube’dak� spor programları g�b� 

�zley�c�y� dâh�l ederek etk�leş�ml� b�r yayıncılık anlayışını ben�msem�şt�r. Günümüzde 

değ�şmeye başlayan bu spor programları geleneksel telev�zyon yayıncılığını da 

etk�lemekted�r. D�j�tal çağa ayak uydurarak �zley�c�ye yönel�k programların sayısı g�derek 

artmaktadır. Bu doğrultuda hem d�j�tal medyadak� spor programları hem de 

telev�zyondak� spor programları sosyal medyayı etk�n olarak kullanmaktadırlar. 

YouTube üzer�nden yayınlanan spor programları genel olarak bant yayını terc�h 

etmekted�rler. Bant olarak yayınlanan spor programlarında �zley�c�ler �le hafta boyunca 

çeş�tl� sosyal medya hesaplarından etk�leş�me g�r�lmes� ve üret�c�ler�n �zley�c�ler� 

programa hazırlama sürec�n� bu sosyal medya hesapları üzer�nden yapması programa 

zeng�nl�k katan etkenlerden b�r tanes�d�r. Tard�n� Büfe programı Socrates Derg� YouTube 

kanalında her hafta pazar günü bant yayını olarak yayınlanmaktadır.  

B�r d�ğer YouTube kanalı olan Vole aynı zamanda b�r sosyal medya platformu 

olarak karşımıza çıkmaktadır. Vole’de hafta boyunca b�rçok spor programı hem Vole 

uygulamasında hem de YouTube’da yayınlanmaktadır. Hafta sonları Türk�ye Süper L�g 

maçlarından hemen sonra YouTube ve Vole uygulaması üzer�nden canlı olarak spor 

programları gerçekleşt�r�l�r. Bu programlarda �zley�c�lerden sorular alınır ve programın 

�çer�k akışı bu şek�lde bel�rlenmekted�r.  

1. Yen� Medya ve Etk�leş�m Kavramı  

Yen� medya ve etk�leş�m kavramının temeller� �nternet�n ortaya çıkmasıyla 

atılmıştır. İnternet, ortaya �lk çıktığı dönemde kısıtlı �mkânlar sunarken günümüzde görsel 

ve �ş�tsel olarak b�rçok �mkân sunmaktadır. İnternet ağının gel�şmes� ve tüm dünyaya 

yayılması �let�ş�m alanında da gel�şmelere zem�n hazırlamıştır. İnternet teknoloj�s�n�n 

telev�zyon �le tanışması sonucunda telev�zyon �zleme deney�m� k�ş�selleşm�şt�r. B�rey�n 

kend�s�ne h�tap eden yayınlar �nternet teknoloj�s� �le daha mümkün hale gelm�şt�r (Lotz, 

2014, s. 11-12). İnternet�n yayılması �le b�rl�kte yen� teknoloj�k aletler de ortaya çıkmıştır. 

Telefon, tablet ve b�lg�sayar g�b� yen� �let�ş�m araçların �nternet �le beraber gel�şm�ş ve 

yayılmıştır. Tüm bu teknoloj�k gel�şmeler telev�zyon �le b�r etk�leş�m �çer�s�ne g�rmeye 

başlamıştır. İnternet alt yapısının oluşturduğu yen� yayıncılık b�ç�mler� �le beraber �zley�c� 

t�p� de değ�şkenl�k gösterm�şt�r. Geleneksel telev�zyon yayıncılığında karşımıza çıkan 
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pas�f �zley�c�, yen� medya �le b�rl�kte değ�ş�me uğramıştır. Buradak� yayınlarda �zley�c� 

�le programlar arasında b�r etk�leş�m durumu oluşmuştur. Bu etk�leş�m �le b�rl�kte �zley�c�, 

pas�fl�kten sıyrılarak akt�f b�rer �zley�c� konumuna gelm�şt�r (Akcan, 2017, s. 25-27). 

Türk�ye’de �lk �nternet projes� TÜBİTAK ve ODTÜ tarafından 1991 yılında 

başlanmıştır. İlk �nternet bağlantısı �se 1993 yılında ODTÜ B�lg� İşlem Da�re 

Başkanlığı’nda kurulan sunucular aracılığıyla gerçekleşm�şt�r (Aljazeera.com, 2014).  

Ülkem�zde 1990’lı yıllardan sonra �nternet kullanımı hızla artmaya başlamıştır. İnternet, 

günümüzdek� hal�n� almadan önce b�rçok aşamadan geçm�şt�r. Bu aşamaların �lk� Web 

1.0 olarak adlandırılmaktadır. Web 1.0 teknoloj�s�nde �zley�c� pas�f b�r durumda yayınları 

tak�p etmekted�r. Bu dönemde telev�zyon kanallarının s�teler� ortaya çıkmıştır. İnternet 

ağı sınırlı olmasından dolayı telev�zyon kanallarının s�teler�nde �çer�kler sınırlı 

durumdaydı. Bu web s�teler�nde daha çok met�n ve görsel �çer�kler yer almaktaydı. 

Kullanıcılar da bu met�nler� er�ş�m sağlayarak okuma deney�m�n� 

gerçekleşt�rmekteyd�ler. Bu b�lg�ler�, paylaşma, yorum yapma veya beğenme g�b� 

herhang� b�r ger� b�ld�r�m söz konusu değ�ld�r. Kullanıcılar pas�f b�r durumda sadece 

�çer�k üret�c�s�n�n kend�s�ne sunulan �çer�klere er�şeb�lme �mkânı bulmaktaydı. Yayınlara 

herhang� b�r müdahaleler� söz konusu değ�ld�r. Web 1 dönem�nde yayınlar stat�k ve 

etk�leş�me �z�n ver�lmeyen b�r konumdaydı. Web 1 teknoloj�s�nde paylaşılan �çer�kler tek 

yönlü �let�ş�m şekl�nde oluşmaktaydı (D�kmen, 2017, s. 428-431). 

Web 1.0 teknoloj�s�nde tek yönlü �let�ş�m�n olması ve karşılıklı etk�leş�m� kısıtlayan 

b�r ortam oluşması yen� teknoloj�k alt yapılara olan �ht�yacı da arttırmıştır. İnsanların bu 

�ht�yaçları doğrultusunda b�rtakım teknoloj�k gel�şmeler yaşanmıştır. Bu gel�şmeler 

beraber�nde Web 2.0 teknoloj�s�n� get�rm�şt�r. Web 1.0 teknoloj�s�ndek� eks�kler bu 

teknoloj�de gel�şt�r�lmeye çalışılmıştır. Web 2.0 teknoloj�s� �le b�rl�kte karşılıklı etk�leş�m 

mümkün kılınmıştır. Kullanıcılar, bu teknoloj� �le b�rl�kte artık beğend�kler� yayını, 

v�deoları, görüntüler� ve sesler� başkaları �le paylaşab�lme �mkânı bulmuşlardır. Bu 

teknoloj� �le b�rl�kte �zley�c�ler artık yayınlarda akt�f konuma gelm�şlerd�r. Tüket�c�ler, 

b�rer üret�c� hal�ne gelm�ş ve yayınlara müdahale edeb�lme şansı bulmuşlardır. 

Tüket�c�ler, artık �çer�k üretmeye ve ürett�kler� �çer�kler� paylaşab�lme fırsatı 

bulmuşlardır. Web 2.0 dönem� �le b�rl�kte �nternet s�teler� ev�r�lm�ş ve hayatımıza sosyal 

medya platformları olarak g�rmeye başlamıştır. Sosyal medya platformları üzer�nden 
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kullanıcılar, kend� aralarında �let�ş�m kurarken aynı zamanda telev�zyon yayınlarına da 

müdahalede bulunab�lmekted�rler. Web 2.0 �le b�rl�kte kullanıcılar �zled�kler� �çer�kler� 

paylaşma, beğenme ve yorum yapma �mkânı bulmuşlardır. Web 1.0 teknoloj�s�n�n aks�ne 

daha d�nam�k b�r ortam oluşturulmuştur. B�reyler arası etk�leş�m bu dönemde mümkün 

kılınmıştır. Bu dönemde tüket�c�ler b�rer üret�c� hal�ne gel�p sosyal medya platformları 

üzer�nden kend� yayınlarını gerçekleşt�reb�lmekted�rler. Aynı zamanda kend� yorumlarını 

da d�ğer kullanıcılar �le paylaşab�lmekted�rler. Tüm bu �mkânlar �nternet teknoloj�s�n�n 

gel�şmes� ve tüm dünyaya yayılması sonucunda gerçekleşm�şt�r. İnternet teknoloj�s�n�n 

telev�zyon yayınları �le tanışması sonucu yayınlar ve �zley�c�ler arasında b�r etk�leş�m 

fırsatı sunmuştur. Web 2.0 teknoloj�s� �le b�rl�kte �zley�c�ler yayınlara d�rekt olarak 

müdahale olab�lmekted�r (K�lc�, 2018, s. 7-9) 

 Yen� medya �le b�rl�kte �zley�c� alışkanlıkları da değ�şmeye uğramıştır. Yen� 

medyanın get�rd�ğ� yen�l�kler �le �zley�c� t�p� değ�ş�me uğramıştır. İnsanların b�rb�rler� �le 

etk�leş�me g�rmeye başlaması telev�zyon yayınlarında da kend�n� göstermeye başlamıştır. 

Sayısal yayıncılığın telev�zyon alanında etk�l� olması zamanla telev�zyon yayın 

�çer�kler�n� de değ�şt�rm�şt�r. Gel�şen telev�zyon yayın �çer�kler�, pas�f �zley�c� t�p�n� 

ortadan kaldırmıştır. Üret�c� ve tüket�c� arasındak� fark en aza �nd�rgenm�şt�r. İzley�c�y� 

programa dâh�l ed�lmes�n� amaçlayan yayınlar sayısal telev�zyon yayıncılığı �le ortaya 

çıkmıştır. İzley�c�n�n �sted�ğ� �çer�ğ� �zleme şansına sah�p olması ve bunları yaparken akt�f 

b�r �zley�c� konumunda bulunması etk�leş�ml� telev�zyonculuk kavramını ortaya 

çıkarmıştır. Etk�leş�ml� telev�zyonculuk kavramı �le �zley�c� katılımcı olarak 

konumlandırmaktadır. İzley�c�n�n programlarda dolaylı olarak katılması �zley�c� ve 

tüket�c� arasındak� farkı en aza �nd�rmey� sağlamıştır. Geleneksel telev�zyonda �zley�c� 

programa b�r müdahales� söz konusu değ�lken gel�şen telev�zyon yayınları �le b�rl�kte 

�zley�c� program �çer�s�nde etk�n b�r konumda bulunmaktadır (Küçük, 2015, s. 36-37). 

2. Sosyal Medya Yayıncılığı ve Etk�leş�m 

Sosyal medya, kullanıcılara karşılıklı etk�leş�m, b�lg� alışver�ş� ve düşünceler�n� 

paylaşab�ld�kler� �nterakt�f b�r ortam oluşturmaktadır. İnternet teknoloj�s�n�n b�r ürünü 

olarak karşımıza çıkan sosyal medya kend� �çer�s�nde b�rçok platformu barındırmaktadır. 

Tw�tter, Facebook, YouTube ve Instagram bu platformlardan en popüler olanıdır. Sosyal 

medyanın geleneksel medyaya kıyasla çok daha fazla artı yönler� bulunmaktadır. 
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Geleneksel medyada yayınlar durağan b�r şek�lde �lerlemekted�r. Ses ve görüntü bell� 

sınırlamalar �çer�s�nde �zley�c�ye ulaşmaktadır. Sosyal medya �le bu sınırlamalar 

kaldırılmış ve yayınlar d�nam�k b�r şek�lde �lerlemeye başlamıştır (Solmaz, 2013, s. 23-

32). 

Sosyal medya platformlarının en büyük avantajlarından b�r tanes� habere anlık 

olarak ulaşılab�lmes�d�r. Geleneksel medyada habere daha geç ulaşılab�lmes� sosyal 

medya haberc�l�ğ�ne olan �lg�y� arttırmıştır. B�reyler�n sosyal medyaya kolay ulaşılab�l�r 

olması haber tak�b� yapmasını kolaylaştırmaktadır. Bu durum �çer�k üret�c�ler� �ç�n de 

geçerl� olmaktadır. İçer�k üret�c�ler� haberler� zaman ve mekân kısıtlaması olmaksızın 

sosyal medya platformlarında anlık olarak tak�pç�ler� �le paylaşab�lmekted�r. Sosyal 

medya kullanıcılarının bu �çer�klere kolay ulaşab�lmes�, paylaşab�lmes� ve yorum 

yapması sosyal medya haberc�l�ğ�n�n çevr�m�ç� b�r ortam oluşturmasını sağlamaktadır 

(Dündar M. , 2021, s. 12-13). 

İnternet�n günlük hayatımıza g�rmes� ve her alanda var olması sosyal medya 

platformlarının da gel�şmes�ne zem�n hazırlamıştır. İnternet teknoloj�s� �le b�r d�j�tal 

medya ağı kurulmuştur. Kurulan bu d�j�tal medya ağı �le b�rl�kte geleneksel k�tle araçları 

olarak �fade ed�len gazete, radyo ve telev�zyon d�j�tal medyaya taşınmıştır. Günümüzde 

hemen hemen her telev�zyonun ve gazeteler�n b�rer sosyal medya hesabı bulunmaktadır. 

Bu sosyal medya hesapları �le kullanıcılar �le etk�leş�ml� b�r ortam oluşturulmaktadır. 

Geleneksel medyada yer alan bu k�tle �let�ş�m araçları kullanıcılar pas�f b�r tüket�c� 

konumunda bulunmaktaydı. Zaman �çer�s�nde bu araçların d�j�tal medyaya taşınması �le 

�nterakt�f b�r ortam oluşmuştur. Böylel�kle geleneksel medyanın pas�f yapısı değ�ş�me 

uğramıştır. Sosyal medya üzer�nde üret�c�ler� hızlı b�r şek�lde �letme şansı bulmuşlardır. 

İlet�len bu haberler� de kullanıcılar d�led�kler� g�b� paylaşma ve d�ğer sosyal medya 

platformları �le de etk�leş�me g�rme şansı bulmuşlardır (Uluç & Yarcı, 2017, s. 88-92). 

2.1. B�r Sosyal Medya Aracı Olarak Tw�tter  

Sosyal medya platformları �çer�s�nde en popüler olanlarından b�r� de Tw�tter’dır. 

Dünya genel�nde 436 m�lyon akt�f üye sayısına ulaşan Tw�tter,  (We Are Soc�al, 2022). 

280 karakter �le kullanıcıların düşünceler�n� özgürce paylaşab�ld�kler� b�r sosyal medya 

platformudur. Spor, s�yaset, genel kül tür, haber ve b�rçok �çer�kler �le �lg�l� paylaşımlar 

yapıldığı ve kullanıcıların bu paylaşımları beğen�p kend� tak�pç�ler�yle paylaşab�ld�kler� 
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b�r sosyal ağdır. Bu sosyal ağda kullanıcılar �sted�kler� k�ş�ler� tak�p edeb�lmekte ve 

�sted�kler� paylaşımı yapab�lmekted�r (Doğan, 2021, s. 17). 

Tw�tter kullanımının bu kadar artması �çer�k üret�c�ler�n bu sosyal medyayı daha 

akt�f kullanmasına neden olmuştur. Spor programları oluşturulmasında sosyal medya 

daha akt�f kullanılmaya başlanmıştır. Tw�tter’ın hashtag (#) özell�ğ� �le yapılan 

paylaşımlar kullanıcılar arasında etk�leş�ml� b�r ortam yaratılmaktadır. Bahsed�len b�r 

konu veya program üzer�nden atılan tweetler �le kullanıcıların fik�r ve görüşler� 

alınmaktadır. Hashtag kullanılarak atılan tweetler �le bahsed�len konu ülke veya dünya 

gündem�nde konuşulab�lmekted�r. Bu durum telev�zyon ve d�j�tal medya yayınlarında 

sosyal medya reyt�ng� durumunu da ortaya çıkarmıştır. Konuşulan gündeme göre �zlenen 

programların sayıları sosyal medya reyt�ng� �le ölçüleb�lmekted�r. Kullanıcıların, spor 

programlarına da�r fik�rler� �çer�k üret�c�ler� tarafından d�kkatle tak�p ed�lmekted�r. 

Üret�c� ve tüket�c� arasındak� bu çevr�m�ç� ortam �le spor programlarında, hedef k�tlen�n 

�stekler� ve beklent�ler�ne göre programlar hazırlanmaktadır. Program �çer�s�nde veya 

sonrasında sosyal medya platformları üzer�nden çevr�m�ç� b�r ortam sağlanmaktadır. 

Özell�kle d�j�tal medya üzer�nden gerçekleşt�r�len spor programlarında Tw�tter üzer�nden 

tak�pç�lerden soru alınır ve o sorular programda cevaplanmaktadır.  

2.2. Vole  

İnternet teknoloj�s�n�n hayatımıza g�rmes�yle yayıncılık alanında b�rçok değ�ş�m 

meydana gelm�şt�r. Sosyal medya platformlarının çoğalması yen� yayıncılık b�ç�mler�n� 

de doğurmuştur. Geleneksel medya d�ye tab�r ed�len yayıncılık, d�j�tal medyada kend�n� 

göstermeye başlamıştır. Değ�şen yayıncılık b�ç�mler� �le ortaya daha farklı b�r spor 

kültürü de çıkmıştır. Sosyal medya platformlarının günümüzde popüler olması spor 

yayıncılığının da bu medyada çoğalmasını sağlamıştır. Gündel�k hayatımızda 

kullandığımız sosyal medya platformlarında s�yaset, genel kültür, s�nema, hava durumu, 

haberler ve b�rçok alanda �çer�kler yer almaktadır (Eren & Narmanlıoğlu, 2018, s. 207-

208).  

Vole uygulamasında �se sadece futbola da�r �çer�kler yer almaktadır. Bu sosyal 

medya platformu yaptığı �çer�kler �le sadece futbola k�tles�ne h�tap etmekted�r. Vole 

uygulaması �le futbol �ç�n özel b�r alan oluşturulmuş ve yeş�l sahadak� rekabet sanal 

ortama taşınmaya çalışılmıştır. Bu uygulama �çer�s�nde fotoğraf, v�deo, anket ve spor 
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programları yayınları gerçekleşt�r�lmekted�r. Bu spor programları canlı veya bant olarak 

yayınlanab�lmekted�r. Bu uygulama �çer�s�nde paylaşımları kullanıcılar beğeneb�l�r, 

yorum yapab�l�r veya paylaşab�lmekted�r. Kullanıcılar arasında sadece futbol �çer�kl� 

paylaşımlar yapılarak çevr�m�ç� ortam sağlanmaktadır. Telev�zyonda karşımıza çıkan 

temat�k yayıncılık anlayışı; bel�rl� b�r homojen k�tleye yönel�k yapılan yayınlar olarak 

�fade ed�lmekted�r. Geleneksel medyadak� bu anlayış d�j�tal medyada karşımıza Vole 

uygulaması olarak çıkmaktadır. Bu uygulama �çer�s�nde sadece hedef k�tleye yönel�k 

yayınlar yapılması daha öznel b�r yayıncılık anlayışının gösterges�d�r (Ay, 2019, s. 20-

22). 

3. Telev�zyondak� Spor Programlarında Tw�tter Kullanımı  

Gel�şen teknoloj�k devr�mlerden sonra etk�leş�ml�l�k kavramı yayıncılık dünyasına 

g�rmeye başlamıştır. Bu kavramın get�rm�ş olduğu farklılıklar yen� yayıncılık b�ç�mler�n� 

doğurmuştur. Geleneksel telev�zyondak� spor programlarında program üret�c�ler� ve 

tüket�c�ler� arasında c�dd� farklar bulunmaktaydı. Zaman �çer�s�nde etk�leş�ml�l�k kavramı 

spor programlarında kend�n� göstermes� �le bu fark en aza �nd�rgenmeye başlamıştır. 

Telev�zyondak� b�r spor programının �çer�ğ�ne ve akışına sey�rc�n�n d�rekt olarak 

müdahales� söz konusu olmaya başlamıştır. Bu müdahale sosyal medya platformları �le 

sağlanmaktadır. Yayıncılık alanında kullanılan sosyal medya platformları �çer�s�nde �se 

en popüler olanı Tw�tter’dır. Günümüzde hemen hemen her telev�zyon kanalının ve 

telev�zyondak� spor programlarını üreten üret�c�ler�n b�rer Tw�tter adres� bulunmaktadır. 

Bu adresler üzer�nden �zley�c� �le etk�leş�me g�rmekted�rler (Taşdelen & Kes�m, 2014, s. 

269-270). 

İnternet teknoloj�s�n�n hızla hayatımıza g�rmes� telev�zyon yayıncılığı �çer�s�nde de 

köklü b�r değ�ş�me neden olmuştur. Özell�kle Web 2.0 teknoloj�s� �le beraber sosyal 

medya platformlarının hayatımızın merkez�ne g�rmes� �le beraber telev�zyon program 

üret�c�ler�n� de harekete geç�rm�şt�r. Sosyal medya platformları �lk kurulduğu yıllardan 

�t�baren �nsanların d�j�tal ortamda b�rb�rler� �le �let�ş�me geçmes� hedeflenm�şt�r. 

Günümüzde akıllı telefonlar, tabletler ve b�lg�sayarlar g�b� sosyal medya platformlarına 

kolay ulaşab�ld�ğ�m�z k�tle �let�ş�m araçları bulunmaktadır. Sosyal medyanın kolay 

ulaşılab�l�r olması ve m�lyonlarca kullanıcısının olması telev�zyon programlarının da bu 

alanda etk�n olmasını sağlamıştır (Atatunç, 2019, s. 15-16). 
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 Geleneksel telev�zyondak� spor programlarında pas�f olan �zley�c�, programa 

herhang� b�r şek�lde katılab�lmes� söz konusu olmamaktadır. Bu programlarda �zley�c� 

sadece programı tak�p eder ve herhang� b�r ger� b�ld�r�m yaşanmamaktadır. Sosyal medya 

platformlarının hayatımıza g�rmes� �le beraber telev�zyondak� spor programlarında da 

farklılıklar ön plana çıkmaya başlamıştır (Erdal, 2017, s. 31-32). 

Tw�tter, Instagram ve YouTube sosyal medya platformları �çer�s�nde en popüler 

olanları olarak ön plana çıkmaktadır. Telev�zyonda yayınlanan spor programları da bu 

sosyal medya platformları �le �ç �çed�rler. Sosyal medya platformları �le beraber �zley�c�ye 

ulaşab�lmekted�rler. Günümüzde popüler olan hemen hemen her telev�zyon kanalının 

b�rer Tw�tter sayfaları bulunmaktadır. Yayınlanacak olan spor programının tanıtımı 

Tw�tter’dak� sayfa üzer�nden yapılmaktadır. Yayın önces�nde, yayın �çer�s�nde ve yayın 

sonrasında program �le �lg�l� b�rçok tweet atılır ve �zley�c�ye program hatırlatılarak 

�zlenmes� hedeflenmekted�r. Program üret�c�ler� Tw�tter’dak� hashtag (#) özell�ğ� �le 

sosyal medyada �zley�c�n�n program �le �lg�l� tweet atmalarını �stemekted�rler. Bu şek�lde 

bahsed�len konu Tw�tter’da üstlerde yer alır ve sosyal medyada konuşulma oranı spor 

programları �ç�n �zlenme kıstası olarak bel�rlenmekted�r. 

Spor programları üret�c�ler� program sonrasında Tw�tter üzer�nden �zley�c�lerden 

b�r ger� b�ld�r�m almaktadır. Program sonrasında �zley�c�ler program �le �lg�l� beğen�ler� 

veya eleşt�r�ler�n� özgürce d�le get�reb�lmekted�r. Program üret�c�ler� sosyal medya 

üzer�nden bu yorumları d�kkatle tak�p ederek hedef k�tlen�n beklent�ler� doğrultusunda 

yayınları gerçekleşt�rmekted�rler. Zaman �çer�s�nde telev�zyondak� spor programlarını 

tak�p eden �zley�c�ler�n sosyal medyayı akt�f şek�lde kullanması �le beraber spor 

programları Tw�tter �le b�r etk�leş�m �çer�s�ne g�rmeye başlamıştır. Telev�zyon 

ekranlarında canlı yayınlanan spor programlarında Tw�tter kullanımı zaman �çer�s�nde 

artmıştır. Program esnasında Tw�tter üzer�nden sey�rc�lerden soru ve görüşler 

�stenmekted�r. İzley�c�ler sosyal medya üzer�nden program hashtag� �le beraber soru ve 

görüşler�n� �letmekted�rler. Tw�tter’dak� bu paylaşımlar �çer�s�nde sorular ve yorumlar 

program �çer�s�nde okunmaktadır. Bu şek�lde �zley�c� programa dolaylı yoldan dâh�l 

olmaktadır (Özkent & Kazaz, 2016, s. 212-213). 
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4. YouTube Programları ve Etk�leş�m B�ç�mler� 

 YouTube Jawed Kar�m, Steve Chen ve Chad Hurley tarafından 2005 yılında 

kurulmuş olan b�r sosyal medya platformudur. Bu üç arkadaşın çekt�kler� fotoğraf ve 

v�deoları paylaşma �steğ� YouTube platformunu doğurmuştur. YouTube, kullanıcılar 

arası çevr�m�ç� b�r v�deo paylaşım s�tes� olarak kurulmuştur. Zaman �çer�s�nde gel�şen 

YouTube, d�ğer sosyal medya platformları ve telev�zyon �le b�r etk�leş�m �çer�s�ne 

g�rm�şt�r. Gel�şen �nternet yayıncılığı �le doğru orantıda büyüyen YouTube, günümüzde 

2 m�lyardan fazla kullanıcıya sah�pt�r. Her kullanıcı ortalama olarak günde 16 dak�ka 44 

san�yes�n� YouTube’da geç�rmekted�r. Kullanıcılar, ortalama günlük 1 m�lyar saatten 

fazla �çer�k �zlemekted�rler (Affde, 2021). YouTube’un bu şek�lde popüler olması 

bünyes�nde çeş�tl� �çer�kler yer almasını sağlamaktadır. Haber, spor, eğlence, eğ�t�c� 

v�deolar, komed�, s�yaset, belgesel, oyun ve daha b�rçok �çer�k �le her türden hedef k�tley� 

kend�s�ne çekeb�lmekted�r (Tumenjargal, 2019, s. 25-26). 

D�j�tal çağ olarak adlandırılan günümüzde sosyal medya platformları hayatımızın 

her alanında var olmaya başlamıştır. Temel olarak b�rb�r�ne benzeyen sosyal medya 

platformları kullanış amacına göre b�rtakım farklılıklar oluşturmaktadır. YouTube da 

d�ğer sosyal medya platformları g�b� m�lyarlarca �nsan tarafından kullanılan, 

kullanıcıların b�rb�r� �le etk�leş�me g�rd�ğ� b�r platform olarak öne çıkmaktadır. Kullanış 

amacına göre YouTube, d�ğer sosyal medya platformlarından ayrılmaktadır. Etk�leş�ml� 

yayıncılık anlayışının get�rd�ğ� yen�l�klerden b�r tanes� olan üret�c� ve tüket�c� arasındak� 

farkın en aza �nd�rgend�ğ� b�r sosyal medya platformu olarak karşımıza çıkan YouTube, 

kullanıcıların da d�led�kler� g�b� çekt�kler� v�deoları paylaşab�lme �mkânı sağlamaktadır. 

Bu sosyal medya platformunda sadece üret�c�ler değ�l aynı zaman tüket�c�ler de çekt�kler� 

v�deoları paylaşarak b�rer üret�c� hal�ne geleb�lmekted�r. Bu kolaylık YouTube’da b�rçok 

spor programının oluşmasına da katkı sağlamıştır (Çelen, 2021, s. 35-38). 

YouTube’dak� bu çevr�m�ç� ortam ve karşılıklı etk�leş�m �mkânı Web 2.0 

teknoloj�s� �le sağlanmaktadır. Web 2.0 teknoloj�s� önces� sadece üret�c�ler�n �zley�c�ler 

�le v�deo paylaşab�lmes� ve �zley�c�ler�n kend�ler�ne sunulan �çer�kler� kontrol edemed�ğ� 

b�r yayıncılık anlayışı bulunmaktaydı. Zaman �çer�s�nde gel�şen teknoloj� �le �nternet alt 

yapıların çoğalması beraber�nde get�rd�ğ� Web 2.0 teknoloj�s� �le sosyal medya 

platformları doğmuştur. Bu sosyal medya platformları üzer�nden kullanıcılar karşılıklı 
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etk�leş�me g�rm�ş ve tüket�c�ler d�led�kler� yayını �sted�kler� zaman �zleme özgürlüğüne 

YouTube platformu �le kazanmıştır (Ayaz, 2021, s. 72-73). 

Günümüzde tüm dünyada olduğu g�b� ülkem�zde de en popüler v�deo paylaşım 

s�tes� kuşkusuz YouTube’dur. YouTube üzer�nden kullanıcılar b�rçok �çer�ğe ücrets�z b�r 

şek�lde ulaşab�lmekted�rler. Geleneksel telev�zyonda reyt�ng yarışı, program süreler�n�n 

uzun olması ve sey�rc�den uzak b�r ortam olması monoton ve aynı t�p programlarının 

oluşmasına neden olmaktadır. Türk�ye’dek� öneml� spor kanalları YouTube platformunu 

�lk olarak telev�zyonda yayınlanan programlarının bel�rl� bölümler�n� bu platformda 

yayınlamaya başladılar. İzley�c�ler�n telev�zyonda kaçırdıkları programı �nternet 

ortamında d�led�kler� zaman d�led�kler� yerde �zlemeler� bu platforma olan �lg�y� 

arttırmıştır. Medya kuruluşları paylaştıkları bu v�deoların �zley�c�ler tarafından �lg� �le 

tak�p ed�lmes� spor programcılığının YouTube platformuna geç�ş�n�n s�nyaller�n� 

vermekteyd�. Daha sonra zaman �çer�s�nde telev�zyondan koparak tamamen Youtube 

üzer�nden yayın yapan d�j�tal spor kanalları ortaya çıkmaya başlanmıştır. Türk�ye’de bu 

kanalların öncüsü olarak kabul ed�len “Socrates Derg�” YouTube kanalı 4 Kasım 2014 

yılında d�j�tal spor kanalı olarak YouTube’da yayın yapmak üzere kurulmuştur ve 352 

b�n abones� �le ülkem�zde en fazla tak�pç�ye sah�p olan YouTube spor kanallarından b�r 

tanes� olma özell�ğ�n� taşımaktadır (Socrates Derg�, 2022). Socrates Derg� YouTube 

kanalını kurulmasından sonra b�rçok d�j�tal spor kanalı da kurulmaya başlamıştır (Duran 

& Yen�celer , 2019, s. 206-210). 

YouTube’dak� spor yayıncılığı sadece spor programları �le oluşmamaktadır. 

YoutTube’a olan talep ve kolay ulaşılab�l�r b�r sosyal medya olmasından dolayı 

günümüzde bazı spor karşılaşmaları YouTube üzer�nden canlı olarak yayınlanmaktadır. 

Bu d�j�tal medyadak� spor yayıncılığında devr�m olab�lecek b�r adım olarak 

görülmekted�r. Telev�zyon ekranlarında �zlemeye alıştığımız futbol ve basketbol g�b� 

popüler spor karşılaşmaları, günümüz dünyasında �nternet alt yapısının gel�şmes� ve 

YouTube üzer�nden tüm dünyaya ulaşılab�lmes� bu karşılaşmaları d�j�tal medyada 

seyredeb�lme �mkânını kullanıcılara sunmaktadır. Günümüzde Türk�ye Basketbol L�g� 

karşılaşmalarının yayın haklarına sah�p olan T�v�bu, bu karşılaşmaları telev�zyon 

üzer�nden canlı olarak yayınlarken aynı zaman resm� YouTube kanalında da d�j�tal medya 

kullanıcılarına ücrets�z b�r şek�lde yayın yapmaktadır. Dünya genel�nde �se 2022 Afr�ka 
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Uluslar Kupası turnuvası maçları YouTube üzer�nden canlı yayınlanmıştır (Budak, 2019, 

s. 234-235). 

D�j�talleşen dünyada �nsanlar �le etk�leş�m kurmak daha kolay b�r hal almıştır. 

İnternet alt yapısının get�rd�ğ� olanaklar �le sosyal medya platformlarının çoğalması 

telev�zyon yayınlarının bu platforma kaymasına neden olmuştur. D�j�tal platformda 

�zley�c�ler �le etk�leş�m kurmak ve hedef k�tlen�n �stekler�n� saptamak sosyal medya 

platformları üzer�nden sağlanmaktadır. Geleneksel telev�zyonda b�r stüdyo etrafında 

sam�m�yetten ve �zley�c�den uzak yayınlar terc�h ed�lmekteyd�. Zaman �çer�s�nde 

YouTube’a yayınlanan spor programları farklı formatlarda karşımıza çıkmaktadır. Özel 

röportaj, b�yografi, belgesel, yarışma ve sohbet havasında geçen spor program formatları 

�zley�c�ler tarafından beğen� �le karşılanmaktadır. Bu alanda Socrates Derg� ve Vole 

YouTube kanalları öncü olarak göster�leb�lmekted�r. Bu kanalları telev�zyon yayını 

bulunmamaktadır ve sadece YouTube üzer�nden �çer�kler üretmekted�rler. Bu kanallarda 

yayınlanan programlarda �zley�c� �le sürekl� b�r etk�leş�m hal�nded�r.  YouTube 

programları temel olarak hedef k�tlen�n �stekler� ve beğen�ler�ne göre hareket etmekted�r. 

Bunları saptamak �ç�n �se d�ğer sosyal medya platformları �le b�r etk�leş�m �çer�s�ne 

g�r�lmekted�r. YouTube’da yayınlanan spor programlarının b�rçoğunda �zley�c�lerden 

gelen soruların cevaplandığı b�r �çer�k akışına sah�pt�r. Bu soruları �se YouTube’dak� 

yorum kutucuğu ve Tw�tter’dak� hashtagler �le almaktadırlar. YouTube programlarının 

her b�r�nde �zley�c�ler �ç�n yorum yapma beğenme ve beğenmeme g�b� butonlar 

bulunmaktadır. İzley�c�ler �zled�kler� programı beğen�p beğenmed�ğ�n� bu butonlar �le 

göstereb�lmekted�r. Bunun dışında program v�deosunun altındak� yorum kutucuğuna 

program eleşt�r�ler�n� veya soruları burada program üret�c�ler�ne �letmekted�r. Bunun 

dışında YouTube’dak� her spor kanalının b�rer Tw�tter sayfaları da bulunmaktadır. Bu 

sayfalar üzer�nden �zley�c�lerden sorular alınmaktadır. Bunların dışında hashtag aracılığı 

�le Tw�tter veya Instagram’da, program altındak� YouTube yorum kutucuğunda �zley�c� 

yorumları program sonrasında d�kkatle �ncelenmekted�r. Bu yorumlar �le �zley�c�ler�n 

beklent�ler� saptanır ve o doğrultuda yayınlar gerçekleşt�r�lmekted�r (Dündar Y. , 2021, s. 

47-49)  
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Yöntem 

Bu çalışmada n�tel araştırma yöntemler�nden b�r� olan örnek olay anal�z� yöntem� 

kullanılmıştır. Aralarında nedensel bağlantılar olan durumları açıklamak �ç�n söz konusu 

örnek olay anal�z� yöntem� �le çalışmalar �ncelenmekted�r. Bu çalışma der�nlemes�ne b�r 

araştırma yöntem� olarak kullanılır (Y�n, 1984, s. 127). Çalışma �çer�s�nde söz konusu 

programlar der�nlemes�ne b�r şek�lde �ncelenm�ş ve program �çer�s�nde �zley�c� �le ortaya 

konan etk�leş�m türler� bel�rt�lm�şt�r.  Araştırmanın örneklemler�n� Vole ve Tard�n� Büfe 

programları oluşturmaktadır. Her �k� program da YouTube üzer�nden yayınlanmaktadır. 

Program �çer�s�ndek� örneklemler araştırma �çer�s�nde bel�rt�lm�şt�r.  

Örnek olay anal�z� çalışmasında çoklu ver� toplanarak söz konusu araştırmanın 

der�nlemes�ne yönel�n anal�z�n� �çeren b�r yaklaşım türü olarak ele alınmaktadır. Çalışma 

�çer�s�nde; gözlem ve görsel-�ş�tsel g�b� ver� toplama araçları kullanılmaktadır (Creswell, 

2007, s. 181-183). YouTube �çer�s�nde yer alan söz konusu programlar, gözlemleme ve 

görsel-�ş�tsel yolu �le tak�p ed�lm�şt�r. Çalışma sürec�nde bu programlar der�nlemes�ne b�r 

şek�lde �ncelenm�şt�r. 

5. Vole ve Tard�n� Büfe Programlarında Kullanılan Etk�leş�ml� 

Yayıncılığa Yönel�k B�r Anal�z  

5.1. Program Formatları 

5.1.1. Vole 

Vole, b�r sosyal medya platformu olmasının yanında ayrıca Türk�ye’de en fazla 

tak�pç�ye sah�p b�r YouTube spor kanalıdır. 2022 yılı �t�bar�yle Vole kanalı tak�pç� sayısı 

477 b�nd�r (V ole, 2022). Telev�zyondak� spor programlarında tanınan b�rçok spor 

yorumcusu Vole kanalına geçerek sadece d�j�tal medyada yer almaya başlamışlardır. Vole 

kanalının yorumcuları: Serdar Al� Çel�kler, Al� Ece, Uğur Karakullukçu, Ers�n Düzen, 

Zafer Algöz, Irmak Kazuk, Murat Murathanoğlu, Ilgaz Çınar, Mustafa Dem�rtaş, Serkan 

Akkoyun, Onur Tuğrul ve Yağız Sabuncuoğlu’dur. Vole programı, cuma, cumartes�, 

pazar ve pazartes� günler� Türk�ye Süper L�g’� maçlarının ardından YouTube üzer�nden 

canlı olarak yayınlanmaktadır. Süper L�g maçları sona erd�ğ� an program YouTube 

üzer�nden canlı olarak yayınlanmaktadır. Program, geleneksel telev�zyon yayıncılığı g�b� 
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b�r stüdyo etrafında moderatör ve sunucular yer almaktadır. Programda 1 moderatör, 

yorumcu olarak �se 2 veya 3 k�ş� yer almaktadır.  

5.1.2. Tard�n� Büfe  

Socrates Derg� YouTube kanalında yayınlanan Tard�n� Büfe programı futbol 

konularının �şlend�ğ� d�j�tal medyada yayınlanan b�r spor programıdır. Spor 

programlarında görmeye alışık olduğumuz stüdyo dekoru bu programda yer 

almamaktadır. Program beyaz b�r arka fonun üzer�nde yorumcunun d�rekt olarak 

kameraya konuştuğu moderatörün �se kamera arkasında sadece dış ses olarak katıldığı b�r 

format şekl�nde yayınlanmaktadır. Programın sunuculuğunu Uğur Ozan Sulak yaparken 

programın yorumculuğunu �se Emre Özcan yapmaktadır. Program pazartes� günler� saat 

19.00’da YouTube kanalında bant olarak yayınlanmaktadır.  

5.2. İzley�c� Katılımı 

5.2.1. Vole 

Bu programa �zley�c�ler� çekeb�lmek �ç�n sosyal medya platformları 

kullanılmaktadır. Tw�tter üzer�nden programın başlayacağı saat b�ld�r�lerek �zley�c�n�n 

programa hazırlanması sağlanmaktadır. Geleneksel telev�zyon yayınlarından farklı olarak 

�se programda �zley�c� �le b�r etk�leş�m �çer�s�ne g�r�lmekted�r. YouTube üzer�nden 

yayınlanan spor programları genel olarak bant programlardır. Vole programı �st�sna 

olarak canlı şek�lde ekrana gelmekted�r. D�j�tal medyada canlı yayınlanan b�r spor 

programı olarak d�ğer programa göre farklı yanları ve bazı avantajları da mevcuttur. 

Teknoloj�k alt yapıların gel�şmes� �le etk�leş�ml� yayıncılığın günümüzde popüler olması 

Vole programında da sıkça kullanılmaktadır. Canlı yayınlanan Vole programı, YouTube 

özell�ğ� sayes�nde programın köşes�nde b�r canlı akış yer almaktadır. Bu akış �çer�s�nde 

programı �zleyen sey�rc�ler�n b�rb�r� �le mesajlaşab�lmekted�r. Karşılıklı etk�leş�m ortamı 

yaratan bu köşede �zley�c�ler b�rb�rler� �le sohbet etmekte ve tartışab�lmekted�r. Çoklu 

etk�leş�m türü olarak d�j�tal medya üzer�nden toplanan b�r grup �nsan hem programı 

�zlemekte hem de çevr�m�ç� olarak sohbet ortamı yaratılab�lmekted�r. Program YouTube 

üzer�nden canlı olarak yayınlandığı anda b�r d�ğer sosyal medya platformu olan Vole’de 

de yayınlanmaktadır. Vole ve YouTube sosyal medya platformları üzer�nden ortak olarak 

gerçekleşt�r�len bu spor programına �zley�c�ler de �k� farklı sosyal medya platformundan 

yayınları tak�p edeb�lmekted�r. Programlardak� hazırlık sürec� de y�ne sosyal medya 
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platformu üzer�nden sağlanmaktadır. Vole hesabının Tw�tter sayfası üzer�nden �zley�c�ler 

�le etk�leş�me g�rmekted�r. Programın yayınlanacağı saatler ve spor haberler� burada 

paylaşılır. Program tak�pç�ler� sosyal medya üzer�nden bu paylaşımı tak�p edeb�l�r ve 

paylaşab�l�r. Böylece daha fazla kullanıcıya ulaşılarak programın �zleneb�l�rl�ğ� 

artmaktadır. Program �le �lg�l� �zley�c� ger� dönüşler� �ç�n �se YouTube, Tw�tter ve Vole 

hesapları kullanılır. YouTube’dak� yorum kısmı sürekl� olarak açık durumdadır. Program 

b�tt�kten sonra �zley�c�ler bu yorum kısmına program �le �lg�l� olumlu veya olumsuz 

eleşt�r�ler�n� yapmaktadırlar. Hedef k�tlen�n beklent�ler�n�n karşılanması �lg� odaklı 

yayıncılık anlayışı �ç�n önem arz etmekted�r. Bu doğrultuda �zley�c�n�n görüşler� tak�p 

ed�lerek onların beklent�ler� doğrultusunda yayınlar gerçekleşt�r�lmekted�r. İzley�c�n�n bu 

görüşler�ne YouTube yorum kısmı, Tw�tter’dak� hashtagler ve Vole uygulamasındak� 

yorum kısmı üzer�nden ulaşılab�lmekted�r. 

 

Görsel 1: YouTube’dak� Vole  Programına İzley�c� Yorumları 

5.2.2. Tard�n� Büfe 

Tard�n� Büfe programında �zley�c� katılımı d�rekt olarak Tw�tter üzer�nden 

yapılmaktadır. Programın yorumcusu Emre Özcan’ın Tw�tter sayfası üzer�nden hafta 

boyunca program �le �lg�l� tweetler atarak �zley�c�y� programa hazırlama sürec�ne 

g�rmekted�r. Bunun dışında Tard�n� Büfe programı �çer�s�ndek� �k� kısım �zley�c�n�n 

görüşler�ne ve merak ett�kler� konular üzer�ne �şlenmekted�r. Programın b�r kısmı olan 

“K�ng Of The Week” bölümü �ç�n �zley�c�ler�n d�rekt olarak fik�rler� alınır ve �zley�c� 

çoğunluğunun ortak fikr� �le seç�len k�ş� programda ele alınmaktadır. İzley�c� ve program 

TÜRKİYE MEDIA ACADEMY

JOURNAL OF

C�lt / Sayı: 2 / 3  -  Yıl: 2022     55-82 



#

71

TÜRKİYE 
MEDYA AKADEMİSİ

DERGİSİ

 

 

arasındak� karşılıklı bu etk�leş�m Tw�tter üzer�nden hashtagler �le sağlanmaktadır. 

Programın sponsoru olan K�ng, Tw�tter üzer�nden b�r anons yaparak: “Tard�n� Büfe’n�n 

yen� bölümü �ç�n futbol dünyasında Haftanın Kralı’nı seç�yoruz. Öner�ler�n�z� #BeAK�ng 

et�ket�yle bu tweet�n altına bekl�yorum.” Paylaşımı �le �zley�c�lerden programın bu 

bölümü �le �lg�l� görüş �stenmekted�r. İzley�c�ler bu tweet�n altına fik�rler�n� yazarlar ve 

çoğunluğun terc�h� �le seç�len �s�m programda ele alır.  

Tard�n� Büfe programının son kısmında �se �zley�c�ler �le soru – cevap bölümü 

yapılmaktadır. İzley�c�lerden gelen soruların cevaplandığı bu kısımda sorular Tw�tter 

üzer�nden seç�l�r. #BeAK�ng et�ket� �le �zley�c�ler merak ett�kler� soruları tweet atarlar ve 

seç�len sorular program yorumcusu Emre Özcan tarafından cevaplanmaktadır. İzley�c� 

dolaylı yoldan programa bu şek�lde dâh�l ed�lmekted�r. 

 

Görsel 2: Tw�tter Üzer�nden Programda Yayınlanacak Sorular İç�n Yapılan Paylaşım 

5.2. İzley�c�n�n Program Akışına Etk�s� 

5.2. 1. Vole  

Vole programını d�ğer spor programlarından ayrılan en öneml� kısmı; programın 

canlı olarak yayınlanmasıdır. Geleneksel telev�zyondak� spor programlarının b�rçoğu 

canlı olarak yayınlanmasına karşın d�j�tal medyadak� spor programlarının büyük b�r 

çoğunluğu bant yayını terc�h etmekted�r. Vole programının canlı yayınlanmasının 

get�rd�ğ� avantajlar onu d�ğer spor programlarından farklı b�r yerde konumlanmaktadır. 
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Türk�ye Süper L�g maçlarının hemen ardından d�j�tal medyada yayına g�ren bu program 

YouTube’un canlı sohbet özell�ğ�n� de programlarında kullanmaktadır. Program devam 

ederken ekranın sağ üst kısmın sohbet bölges� bulunmaktadır. Bu sohbet kısmında canlı 

b�r akış oluşturulur ve �zley�c�ler çoklu b�r etk�leş�m ortamı yaratmaktadırlar. Buradak� 

canlı akışta �zley�c�ler programa da müdahale edeb�lmekted�rler. Program akışı devam 

ederken aynı zamanda moderatör, sohbet grubu �çer�s�ndek� mesajları tak�p 

edeb�lmekted�r. Bu mesajlar �çer�s�nde programa yönelt�len bazı sorular moderatör 

tarafından seç�l�r ve program yorumcuları sunulmaktadır. Bu şek�lde �zley�c� dolaylı 

olarak programa katılab�lmekted�r. Programın �çer�k akışını b�r anda değ�şt�ren bu 

yorumlar �zley�c� �le program arasında b�r etk�leş�m ortamı yaratmaktadır. İzley�c�ler�n bu 

etk�leş�m� hem program �çer�s�ne hem de YouTube kullanıcıları arasında oluşmaktadır. 

Programın canlı olarak yayınlanması program �çer�s�nde d�nam�k b�r akışı 

oluşturmaktadır. İzley�c�lerden anında reaks�yon alınab�lmes� de programın �çer�k akışına 

etk�s� olmaktadır. İzley�c�ler�n konuşulan konu üzer�ne yorumlar yapması o konunun 

farklı boyutlara ev�r�lmes�ne veya �lg� duyulan o konu üzer�nden programın 

�lerlemekted�r. Hedef k�tlen�n yorumları ve beklent�ler�ne göre program canlı yayında b�r 

anda akışı değ�şt�reb�lmekted�r.  

5.2.2. Tard�n� Büfe 

 Tard�n� Büfe programı, d�j�tal yayıncılıkta farklı b�r formatta yayınlanan b�r spor 

programı olarak karışımıza çıkmaktadır. Programda b�r sunucu ve b�r yorumcu yer 

almaktadır fakat sunucu kamera arkasında dış ses olarak katılmaktadır. Kamera önündek� 

tek yorumcu olan Emre Özcan, kameraya bakarak yorumlarını yapmaktadır. Bu durum, 

�zley�c�ler tarafından �zley�c� �le yorumcunun göz göze gelerek b�re b�r konuşması g�b� 

algılanmaktadır. Tard�n� Büfe programın bant olarak yayınlanması programın 

zeng�nleşt�rmes� �ç�n b�r avantaj olarak kullanılmaktadır. Hafta boyunca sosyal medya 

platformları üzer�nden �zley�c� �le etk�leş�m� g�r�lmekted�r. Programda konuşulacak 

sporcuyu ve program �çer�s�nde soru – cevap kısmı �le �zley�c� �çer�ğe ve akışa dâh�l 

ed�lmekted�r. Hedef k�tlen�n beklent�ler� doğrultusunda program �çer�s�nde b�r �çer�k akışı 

oluşturulur ve program sürec�nse konuşulacak konu bell� b�r çerçevede �lerlemekted�r. 

Programın sonunda sorulacak olan sorular önceden seç�l�r ve �zley�c� programın son 

kısmında dolaylı olarak programa katılımı söz konusu olmaktadır. Program bant yayını 
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olmasına karşın �zley�c�ler�n akışa etk�s� �le �nterakt�f b�r ortam oluşmaktadır. Vole 

programında �zley�c� d�rekt olarak YouTube özell�kler� �le programa dâh�l olurken 

Tard�n� Büfe programında �se sadece Tw�tter kullanılmaktadır. Burada açılan hashtagler 

�le �zley�c�lerden gelen �stekler programın �çer�ğ�n� ve akışı bel�rlemekted�r.  

SONUÇ 

Spor programları, temat�k telev�zyon anlayışının ortaya çıktığı dönem �t�bar� �le 

telev�zyonlarda kend�ne yer bulmuş b�r program türüdür. Yayınlanmaya başladığı �lk 

dönem �t�bar�yle spor programları eleşt�r� ve tartışma temel� üzer�ne kurulmuş b�r 

yayıncılık anlayışı ben�msem�şt�r. Bu programlardak� �zley�c�ler pas�f durumda 

bulunmaktadır. Yayınları alan �zley�c�ler tamamen pas�f konumda olmasından dolayı 

kend�s�ne yayıncı tarafından gönder�len mesajların �çer�s�nden asla seç�m 

yapamamaktadır. Kaynak (�çer�ğ� oluşturan) tarafından ne gönder�lm�şse yalnızca onu 

almaktadır. Yan� bu t�p yayıncılık tamamen tek yönlü olup, etk�leş�me açık değ�ld�r. Bu 

durumda �zley�c�n�n programa katılımı ve akışa müdahales� söz konusu değ�ld�r. İzley�c� 

kend�s�ne sunulan �çer�kler� tüketmekted�r. 

Değ�şen dünyada gel�şen teknoloj� �le b�rl�kte yen� �let�ş�m kanalları da ortaya 

çıkmıştır. Ortaya çıkan yen� �let�ş�m kanalları �zley�c� profil�n� de değ�şt�rmeye 

başlamıştır. D�j�tal medyanın �zley�c�ye sunduğu avantajlar, �zley�c�n�n �stekler� ve 

beklent�ler�ne göre şek�llenmekted�r. Program üret�c�ler� de �zley�c� beklent�ler�ne göre 

hareket etmeye başlamıştır. Etk�leş�m kavramı önem kazanmaya başlamış ve d�j�tal 

medya üret�c�ler� bu kavramı spor programları �le �l�şk�lend�rm�şlerd�r. Zaman �çer�s�nde 

Facebook, Tw�tter, Instagram ve YouTube g�b� kullanıcı sayıları c�dd� boyutlara ulaşan 

sosyal medya platformlarında spor �çer�kler�n� görmek mümkün olmuştur. İzley�c�n�n bu 

sosyal medya platformlarında yer alan yayınları seçeb�lme, �zleyeb�lme ve bazı 

durumlarda yayına katılab�lme şansları doğmuştur. Sosyal medya platformlarındak� 

telev�zyon yayıncılığında üret�c� ve tüket�c� arasındak� fark en aza �nd�rgenm�şt�r.  

Sosyal medya platformlarının kullanımının artması �le spor programlarının 

çeş�tl�l�ğ� ve yayın b�ç�mler� artmıştır. İnsanların yen� k�tle �let�ş�m araçlarına kolaylıkla 

ulaşab�lmes� spor programlarının yen� medyaya taşınmasına neden olmuştur. Yen� 

medyaya taşınan spor programları da geleneksel telev�zyondak� spor programlarından 
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farklı b�r formatta yayınlanmaktadır. Teknoloj�n�n hayatımızın her alanına g�rmes� �le 

b�reyler arası etk�leş�m ve �let�ş�m gen�şlem�şt�r. İnsanların b�rb�rler� �le d�j�tal dünyada 

rahatça etk�leş�me g�rmes� spor programlarının yönünü de bu doğrultuda değ�şt�rm�şt�r. 

B�reyler�n sıradan telev�zyon �zley�c�s� olmak �stememes� ve ulaşab�ld�ğ� yayınlarda akt�f 

olmak �stemes� d�j�tal dünyadak� spor programlarının önem�n� arttırmaktadır. İzley�c�n�n 

bu beklent�ler�n� karşılayacak programlar doğmaya başlamıştır. Ortaya çıkan 

programlarda �zley�c�ler artık pas�f durumda yayınları almak yer�ne programa katılab�lme 

ve �çer�k akışında söz sah�b� olmaya başlamışlardır. Program �le �zley�c�ler arasındak� bu 

etk�leş�m �se sosyal medya platformları üzer�nden sağlanmaktadır. İzley�c�ler�n sosyal 

medya platformlarına �sted�kler� zaman kolayca ulaşab�lmes� program üret�c�ler� �le 

aralarında etk�leş�m� kolaylaştırmaktadır. D�j�tal medyada �zley�c� sosyal medya 

platformlarının özell�kler� sayes�nde b�r etk�leş�m ortamı yaratab�lmekted�r. Vole 

programında çoklu etk�leş�m ortamı �le �zley�c� hem sohbet edeb�lmekte hem de programı 

tak�p edeb�lmekted�r. Geleneksel telev�zyon yayıncılığına karşı güçlü b�r özell�k olan bu 

etk�leş�m ortamı d�j�tal medyada kend�s�n� göstereb�lmekted�r. Aynı şek�lde Tard�n� Büfe 

programında �se �zley�c�lerden gelen soruların cevaplanması ve �zley�c�ler�n bel�rled�ğ� 

konuların konuşulması program üret�c�s� �le tüket�c�s� arasındak� farkın ne kadar 

azaldığına örnek olarak göster�leb�lmekted�r. Yıllar �çer�s�nde spor programlarına karşı 

pas�f durumda olan �zley�c�ler d�j�tal medya �le tanıştıktan program akışı �çer�s�nde 

kend�ler�ne yer bulab�lecek konuma gelm�şlerd�r. Program �çer�ğ�ne etk� eden, �zley�c� 

katılımının olduğu yen� programlar d�j�tal dünyada kend�s�n� göstermeye başlamıştır. 

Vole sosyal medya uygulamasında sadece futbol �çer�kler�ne yer vermes�nden 

dolayı kend�s�ne �lg� odaklı b�r hedef k�tle bel�rlem�şt�r. Zaman �çer�s�nde YouTube’dak� 

spor programlarının bel�rlenen hedef k�tle beklent�ler� �le örtüşmes�nden dolayı Vole, 

sosyal medya platformunun yanında YouTube’da spor programları üreten b�r kanal hal�ne 

dönmüştür. Geleneksel telev�zyondak� spor programlarından farklı olarak �zley�c�ler �le 

etk�leş�ml� b�r ortam oluşturulmak �stenen yayınları sunmuşlardır. Bu YouTube kanalına 

her gün farklı programlar �le çek�len bant programlar yayınlanmaktadır. Bunun dışında 

“Vole” adıyla Türk�ye’de popüler olan 4 büyük takım olarak �fade ed�len (Beş�ktaş, 

Fenerbahçe, Galatasaray ve Trabzonspor) maçlarının b�t�m�nde canlı olarak YouTube’da 

ekrana gelmekted�r. YouTube’da canlı olarak yayınlanan bu programlarda �zley�c�ler 
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etk�leş�ml� ortak b�r yayın gerçekleşt�r�lmekted�r. Program �çer�s�nde �zley�c�ler çoklu 

etk�leş�m ortamı �le hem b�rb�rler� �le sohbet ederken aynı zamanda gönder�len mesajlar 

�le de programın �çer�k akışına etk�s�n� mümkün kılmaktadır. Geleneksel telev�zyon 

programlarının zıttı olarak �zley�c� artık akt�f b�r rolde programa katılmaktadır.  

Gel�şen teknoloj�k alt yapı ve değ�şen yayıncılık b�ç�mler� �le YouTube spor 

programları günümüzde spor yayıncılığı açısından öneml� b�r konumda bulunmaktadır. 

Klas�k b�r stüdyo etrafında gerçekleşt�r�len spor programları YouTube ekranlarında farklı 

b�r formatta karşımıza çıkmaktadır. Tard�n� Büfe programında Türk�ye’de dış ses �le 

gerçekleşen �lk spor programı olma özell�ğ�n� taşımaktadır. Program oluşturulmasında 

d�ğer sosyal medya platformları �le b�r etk�leş�m �çer�s�ne g�r�lmekted�r. Tw�tter üzer�nden 

programda sorulacak olan sorular ve konular �le �lg�l� �zley�c�lerden görüşler ve yorumlar 

alınmaktadır. Günümüzde sosyal medya platformlarına kolay ulaşılması ve kullanıcı 

sayılarının c�dd� boyutlara ulaşması spor programlarının oluşturulmasında öneml� b�r rol 

oynamaktadır. Telev�zyon ekranlarında �zley�c� anlık olarak yakalayab�lme end�şe d�j�tal 

medyada yok olmaktadır. Çünkü bu yayınlar b�r arş�v görev� görmekted�r. Program 

YouTube’a yüklend�ğ� andan �t�baren �zley�c� d�led�ğ� zaman o yayınları 

tüketeb�lmekted�r. Yayınlanan spor programını yakalamak �ç�n mekân ve zaman önem�n� 

d�j�tal medyada y�t�rm�şt�r. Bu faktörler YouTube’dak� spor programlarının �zlen�rl�ğ�n� 

arttırmıştır.  

Etk�leş�m�n arttığı spor programları gelecekte farklı b�r konumda görmem mümkün 

olacaktır. Günümüzdek� bazı çalışmalar spor programlarının d�j�tal dünyada daha fazla 

yer alacağına kanıt göster�l�r. İlk olarak ABD Basketbol L�g� olan NBA’de maçların 

oynandığı salon �çer�s�nde yaratılan sanal gerçekl�k ortamı farklı boyuttak� b�r spor 

programını karşımıza çıkarmaktadır. Sey�rc�s�z oynanan bu maçlarda maçları ev�nde 

�zleyen �nsanların görüntüler� canlı olarak salondak� tr�büne yansıtılır. İzley�c�ler adeta 

sahanın �çer�s�ndeym�ş g�b� b�r görüntü ortaya çıkar ve �zley�c�ler arasında çoklu b�r 

etk�leş�m ortamı yaratılır. Günümüzdek� bu uygulama gelecektek� spor programlarının 

nasıl b�r çerçevede olacağı hakkında fik�r yürütmem�z� sağlamaktadır.  
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EXTENDED ABSTRACT 

Today, mass med�a have been �nd�spensable elements of our da�ly l�ves. Trad�t�onal 

mass med�a have developed �n l�ne w�th new technolog�cal opportun�t�es and new 

commun�cat�on tools have begun to emerge. Sports programs have had an �mportant place 

�n telev�s�on s�nce the emergence of the themat�c broadcast�ng approach �n our country. 

These sports programs have been moved to YouTube, a d�g�tal med�a platform, �n l�ne 

w�th the chang�ng mass med�a and new technolog�cal opportun�t�es. Wh�le these new 

sports programs are broadcast on trad�t�onal telev�s�on and YouTube, the v�ewer watches 

a d�fferent profile on both platforms. An �nteract�on w�th the aud�ence was establ�shed �n 

the new sports programs that emerged w�th chang�ng broadcast�ng styles. In wh�ch way 

and how th�s �nteract�on �s prov�ded forms the general framework of the study. In the 

study, Tard�n� Büfe and Vole programs were exam�ned. 

Wh�le telev�s�on was cons�dered as a tool to reach large aud�ences �n the past, th�s 

s�tuat�on gave �ts place to d�g�tal med�a. The understand�ng of �nterest-or�ented TV 

broadcast�ng, wh�ch �s the code of themat�c broadcast�ng on telev�s�on �n d�g�tal med�a, 

has begun to dom�nate �n d�g�tal med�a. One of the problems of the research �s how these 

chang�ng broadcast styles f�nd the�r place �n sports programs. In these new sports 

programs, the level of �nteract�on w�th the aud�ence var�es. The Youtube platform, wh�ch 

has the largest share �n the broadcast�ng component of d�g�tal med�a, �s the most 

prom�nent med�a as an onl�ne v�deo v�ew�ng s�te. New sports programs have emerged on 

the YouTube platform, where there �s such a h�gh demand, w�th an �nterest-or�ented 

broadcast�ng concept. They conveyed the new broadcast�ng forms brought by these sports 

programs to the aud�ence. The sports programs here const�tute the problem of the study, 

�n wh�ch ways and how they �nteract w�th the aud�ence dur�ng, before and after the 

broadcast, and the broadcast�ngs carr�ed out w�th the aud�ence w�th the effect of the 

�nteracted sports programs on the content flow.  

In th�s study, comparat�ve analys�s method was used. Tard�n� Büfe and Vole sports 

programs �ncluded �n the study were exam�ned. It was comparat�vely revealed on wh�ch 

platform these two programs were broadcast and how the aud�ence part�c�pat�on was 

w�th�n the program. The relat�onsh�p of the YouTube platform w�th other soc�al med�a 

was exam�ned. The format of the sports programs �ncluded �n the study was revealed by 
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a comparat�ve analys�s concern�ng the aud�ence part�c�pat�on �n the programs and the flow 

of the aud�ence �n the program. Wh�le exam�n�ng these two programs, a 1-month 

broadcast�ng per�od was taken as a bas�s. The broadcast�ng per�ods between January 1, 

2022 and February 1, 2022 were put under the m�croscope.  

The ma�n purpose of the study �s to analyze the ways �n wh�ch �nteract�ve 

broadcast�ng �s used on sports programs. The Vole and Tard�n� Büfe programs selected �n 

the study are sports programs broadcast on YouTube. Another a�m of the study �s to put 

the advantages of l�ve broadcast�ng of the Vole program and broadcast�ng the Tard�n� 

Büfe program forth as a recorded broadcast w�th a comparat�ve analys�s. In add�t�on, 

s�m�lar and d�fferent aspects between the two programs w�ll be tr�ed to be put forth by 

reveal�ng �n wh�ch ways and how they �nteract w�th the users �n sports programs broadcast 

�n d�g�tal med�a. 

Wh�le the comparat�ve analys�s method was appl�ed, the 1-month broadcast�ng 

per�ods of the 2 sports programs �ncluded �n the study were exam�ned. YouTube platform 

was used to access these programs. Immed�ate and publ�c access to the programs to be 

researched has prov�ded an advantage to collect data. In the research, the words and 

phrases to be searched for can be accessed through the other soc�al med�a platform, 

Tw�tter, v�a the hashtags. The mult�ple chat w�ndow �n the l�ve stream of the Vole program 

was followed by the art�cle authors through observat�on method. S�nce �t was not poss�ble 

to access th�s chat w�ndow �n the repeat part of the program, the program was followed 

dur�ng the l�ve broadcast. Because the other sports program �n the study, Tard�n� Büfe 

program, �s a recorded broadcast, �t �s poss�ble to access the tweets on YouTube comment 

box and Tw�tter at any t�me. In order to measure the �nteract�ve broadcast�ng used �n the 

program, the recorded broadcast of the program �s broadcast openly to all users on 

YouTube. In th�s art�cle, data about the program and users on YouTube and Tw�tter were 

collected �n th�s way. 

Today, new forms of broadcast�ng have emerged w�th the develop�ng technology. 

These broadcast�ng forms have been moved to a d�g�tal med�a called YouTube. The 

emergence of sports programs �n telev�s�on programs on channels on YouTube has also 

led to new forms of broadcast�ng. F�rstly, the fact that the aud�ence rema�ned pass�ve �n 
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the sports programs broadcast on telev�s�on screens and that there was no chance to 

�ntervene �n the broadcasts d�d not take trad�t�onal telev�s�on any further. Soc�al med�a 

platforms, wh�ch emerged w�th the �nternet �nfrastructure reach�ng the latest technology 

today, have become an �nd�spensable part of our l�ves. Not seek�ng t�me and space 

cond�t�ons to reach th�s technology has fac�l�tated the use and spread of soc�al med�a 

platforms. Moreover, the fact that the cost of broadcast�ng �n d�g�tal med�a �s more 

affordable than telev�s�on can be shown as one of the reasons that br�ng th�s med�a out. 

Over t�me, the transfer of sports programs to d�g�tal med�a and YouTube's �nteract�on 

w�th other soc�al med�a platforms have led to new forms of broadcast�ng. 

V�ewers are now able to �ntervene, part�c�pate, cr�t�c�ze and have the chance to 

follow the broadcasts that emerge �n accordance w�th the�r w�shes. W�th the emergence 

of new broadcast�ng understand�ngs, the Vole program �s one of the rare programs 

broadcast l�ve on YouTube. Some advantages of broadcast�ng l�ve cause the program to 

be preferred. The Vole program starts to be broadcast l�ve on Youtube �mmed�ately after 

the Super League matches of the teams named as b�g 4 (Beş�ktaş, Fenerbahçe, 

Galatasaray, Trabzonspor) �n Turkey. The fans of these 4 teams w�th the most fans �n 

Turkey come to the YouTube channel as soon as the Super League matches are over and 

start watch�ng the Vole program. Wh�le follow�ng th�s program, v�ewers are argu�ng w�th 

each other �n the onl�ne chat w�ndow, wh�ch �s also a YouTube feature. In th�s d�scuss�on, 

v�ewers can create a separate chat env�ronment wh�le watch�ng the Vole program at the 

same t�me. Wh�le the Vole program �s �n progress, the moderator follows the comments 

�n the chat w�ndow and can change the flow of the program �nstantly by forward�ng the 

selected quest�ons to the program commentators. V�ewers can be �nd�rectly �nvolved �n 

the program �n th�s way. 

The Tard�n� Büfe program appears as a recorded program broadcast on YouTube. 

Wh�le generat�ng the program, �t �s �nteracted w�th other soc�al med�a platforms. The 

quest�on-answer sect�on �n the flow of the program falls �nto the end of the program. Here, 

�t �s clearly seen that the v�ewer has a d�rect �ntervent�on �n the content flow. Users ask 

the�r quest�ons on Tw�tter w�th the hashtags determ�ned by the program producers. In 

add�t�on, �n the select�on of the K�ng of the Week �n the program flow, �t �s also selected 

by the users over the hashtags. Users �nd�cate the players they want to be talked about �n 
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the program to the program producers on Tw�tter. In accordance w�th the w�shes of the 

aud�ence, these players are selected and talked �n the program. In add�t�on, the fact that 

the program commentator Emre Özcan creates an atmosphere as �f he �s talk�ng to the 

aud�ence by just look�ng at the camera and answer�ng the aud�ence quest�ons �n th�s way 

�s an �nd�cat�on that the aud�ence �s more eas�ly addressed. The fact that the presenter of 

the program �s not on the screen and part�c�pates as an external vo�ce beh�nd the camera 

�s �n a d�fferent pos�t�on �n terms of format �n sports programs. In add�t�on, th�s program 

�s shown as an �nd�cator of the new broadcast�ng model by go�ng beyond the trad�t�onal 

telev�s�on stud�o program pattern. 
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