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YOUTUBE’DAKI SPOR PROGRAMLARINDA ETKILESIMLI
YAYINCILIGA YONELIK BiR ARASTIRMA ANALIZi: VOLE VE
TARDINi BUFE UZERINE BiR INCELEME

Veysel K o¢”

Nagihan Turhan™
Ozet

Tematik yayinciligin televizyonda énem kazanmaya baslamasinin ardimdan spor programlarinin
sayist da giderek artmistin. Bunun sonucunda geleneksel televizyondaki ¢cogu kanalda spor
programlari yer almaya baslamistir. Izleyici pasif bir durumda bu yayinlar: takip edebilmekteydi.
Internetin hayatimiza girmesi ile beraber yeni kitle iletisim araclar: da ortaya ¢ikmistir.
Teknolojik alt yapilarin biiyiimesi ile sosyal medya platformlar: da kurulmustur. Bu sosyal medya
platformlarmdaki kullanicilarinin sayisinin artmast sonucu insanlar birbirleri ile daha kolay bir
sekilde iletisim kurmaya baslamistir. Tiim bu teknolojik gelismelerin sonucu olarak da ilgi odakl
yaymcilik anlayist da dijital medyada ortaya ¢tkmistir. YouTube un kullaniminin artmasi ile
dijital medyada spor kanallari ve spor programlari olusmaya baslamistir. Etkilesimli yaymciligin
glintimiizde artmast ile de Twitter ve Instagram gibi sosyal medya platformlarint ortaya
ctkarmustir. Tiim bu gelismeler ile ortaya ¢ikan spor programlarmmda izleyiciler de artik pasif
olmaktan ¢ikmuglardir. Dijital medyada yayinlanan spor programlarinda izleyiciler etkilegimli
yaymecilik ile programa dahil olabilmektedirler. Bu arastirmada dijital medyada yaymlanan spor
programlart olan Vole ve Tardini Biife programlarinda izleyiciler ile nasil bir etkilesimli ortam
yaratildigi incelenmistir. Calismada Ornek Olay Analizi Yontemi kullamilmisti: Bu analiz
yontemi ile ortaya konan Vole ve Tardini Biife programlarimda derinlemesine durum analizi
yapulmistir. Bu ¢calismada bahsedilen iki programda kullanilan etkilegsimli yaymncilik bigimlerinin
hangi yollar ile saglandigi ortaya koyulmasi amaglanmistir. Calismanin  sonucunda,
YouTube daki spor programlarina izleyici dolayli yoldan program igerisinde dahil oldugu ortaya
konmustur. Dijital medyada yaymlanan programlarmin temelini etkilesimli yaymcilik anlayis
olusturmaktadr.
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A RESEARCH ANALYSIS ON INTERACTIVE BROADCASTING
IN SPORTS PROGRAMS ON YOUTUBE: A REVIEW ON VOLE
AND TARDINi BUFE

Veysel K o¢”
Nagihan Turhan™

Abstract

After the thematic broadcasting began to gain importance in television, the number of sports
programs increased gradually. As a result, sports programs began to appear on most channels
in traditional television. The audience could follow these broadcasts in a passive state. With the
introduction of the Internet into our lives, new mass media have emerged. Social media platforms
have also been established with the growth of technological infrastructures. As a result of the
increase in the number of users on these social media platforms, people have started to
communicate with each other more easily. As a result of all these technological developments,

interest-oriented publishing has emerged in digital media. With the increase in the use of
YouTube, sports channels and sports programs have started to app ear in digital media. With the
increase in interactive broadcasting today, social media platforms such as Twitter and Instagram

have emerged. In the sports programs that emerged with all these developments, the viewers are
no longer passive. In sports programs broadcast on digital media, viewers can participate in the
program with interactive broadcasting. In this research, it has been examined how an interactive
environment is created with the audience in Vole and Tardini Biife programs, which are sports
programs broadcast on digital media. Case Analysis Method was used in the study. In-depth
situation analysis was made in the Vole and Tardini Biife programs, which were put forward with

this analysis method. This studly, it is aimed to reveal how the interactive broadcasting forms used
in the two programs mentioned are provided. As a result of the study, it has been revealed that

the audience is indirectly involved in the sports programs on YouTube. The basis of the programs

broadcast on digital media is the understanding of interactive broadcasting.
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GIRiS

21. ytizyil itibariyla dijital medya giderek biiyiiyen bir medya haline gelmistir. Bu
durum spor programlarini da etkilemektedir. Geleneksel televizyonda izlemeye
alistigimiz spor programlari, farkli bir formatta dijital medyada yer almaya baslamasi
izleyicileri de o yone dogru kaydirmaya baglamistir. Basta YouTube platformu olmak
tizere Twitter ve Instagram gibi sosyal medya platformlar1 hayatimizda fazlasiyla yer
almaktadir. Diinya genelinde 436 milyon aktif iiye sayisina ulagan Twitter kullanicilari,
aylik ortalama olarak 5,1 saatini bu sosyal medya platformunda gecirmektedirler. (We
Are Social, 2022). Guintimiizdeki bir diger popiiler sosyal medya uygulamasi olan
Instagram’1n ise aktif kullanici sayis1 1,5 milyar1 bulmaktadir. Bu say1 giniimiizde sosyal
medya platformlarina olan ilgiyi acik¢a ortaya koymaktadir (We Are Social , 2022). Spor
programlarinin televizyondan YouTube platformuna evirilmesi, YouTube’daki ciddi
kullanict sayisinin etkisi vardir. Bu video paylagim sitesinin, 2 milyardan fazla kullanicisi
vardir. Her bir kullanict ortalama olarak giinde 16 dakika 44 saniyesini YouTube’da
cevrimi¢i olarak gegirmektedir. Ayrica kullanicilar ortalama olarak giinlik 1 milyar

saatten fazla icerik izlemektedirler (Affde, 2021).

Y eni medya olarak adlandirilan bu sosyal medya platformlarinin kullanici sayisi
ciddi rakamlara ulasmis durumdadir. Bu durum, sosyal medya platformlarinda her gecen
giin birgok igerik {iretimini saglamaktadir. Insanlarin vakitlerinin ¢ocugunu artik sosyal
medya platformlarinda gegirmeleri igerik tireticilerini de harekete gegirmistir. Geleneksel
televizyonda 6zellikle tematik kanallarin etkin olmasindan sonra birgok spor kanali ve
spor programlari ortaya ¢ikmistir. Birbirini taklit edercesine klasik bir stiidyoda karsilikli
tartisma yaratilan spor programlari ortaya ¢cikmistir. Giinlimiizde dijital medyanin 6nem
kazanmas1 sonucunda burada yayimlanan spor programlari da farkli bir formatta karsimiza
cikmaktadir. Ozellikle YouTube’da yaymlanan spor programlar1 izleyiciler ile etkilesim
icerisinde bir igerik akisina sahiptir. Bu durum geleneksel televizyon yayinciligi

anlayisinin karsisinda durmaktadir.

Izleyici ile etkilesim halinde ilerleyen YouTube spor programlari her gecen giin
daha fazla izlenme oranina sahip olmaktadir. Burada yayinlanan spor programlar: farkl
formatta ve farkli bir icerikte karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle izleyicileri dolayli yoldan

programa dahil etmesi bu platformu ¢ekici kilan sebeplerden bir tanesidir. YouTube’daki
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degisen bu spor programlarinin yapisi geleneksel televizyonu da etkilemistir. Son
zamanlarda ortaya ¢ikan bazi spor programlari, YouTube’daki spor programlari gibi
izleyiciyi dahil ederek etkilesimli bir yayincilik anlayisini benimsemistir. Giintimiizde
degismeye baglayan bu spor programlari geleneksel televizyon yayinciligint da
etkilemektedir. Dijital caga ayak uydurarak izleyiciye yonelik programlarin sayis1 giderek
artmaktadir. Bu dogrultuda hem dijital medyadaki spor programlart hem de

televizyondaki spor programlari sosyal medyay1 etkin olarak kullanmaktadirlar.

Y ouTube tizerinden yayinlanan spor programlari genel olarak bant yayini tercih
etmektedirler. Bant olarak yayinlanan spor programlarinda izleyiciler ile hafta boyunca
cesitli sosyal medya hesaplarindan etkilesime girilmesi ve {ireticilerin izleyicileri
programa hazirlama stirecini bu sosyal medya hesaplari tizerinden yapmasi programa
zenginlik katan etkenlerden bir tanesidir. Tardini Biife programi Socrates DergiY ouTube

kanalinda her hafta pazar giinii bant yayin1 olarak yayinlanmaktadir.

Bir diger YouTube kanali olan Vole aym1 zamanda bir sosyal medya platformu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Vole’de hafta boyunca bir¢ok spor programi hem Vole
uygulamasinda hem de YouTube’da yayinlanmaktadir. Hafta sonlar1 Tiirkiye Stiper Lig
maglarindan hemen sonra YouTube ve Vole uygulamasi {lizerinden canli olarak spor
programlar1 gergeklestirilir. Bu programlarda izleyicilerden sorular alinir ve programin

icerik akis1 bu sekilde belirlenmektedir.

1. Yeni Medya ve Etkilesim Kavram

Yeni medya ve etkilesim kavramimin temelleri internetin ortaya c¢ikmasiyla
atilmistir. Internet, ortaya ilk ¢iktig1 dsnemde kisitl imkanlar sunarken giiniimiizde gorsel
ve isitsel olarak bircok imkan sunmaktadir. internet aginin gelismesi ve tiim diinyaya
yayilmasi iletisim alaninda da gelismelere zemin hazirlamistir. Internet teknolojisinin
televizyon ile tanismasi sonucunda televizyon izleme deneyimi kisisellesmistir. Bireyin
kendisine hitap eden yayinlar internet teknolojisi ile daha miimkiin hale gelmistir (Lotz,
2014, s. 11-12). Internetin yayilmast ile birlikte yeni teknolojik aletler de ortaya ¢ikmustr.
Telefon, tablet ve bilgisayar gibi yeni iletisim araglarin internet ile beraber gelismis ve
yayilmistir. Tim bu teknolojik gelismeler televizyon ile bir etkilesim igerisine girmeye
baslamustir. internet alt yapismin olusturdugu yeni yayincilik bigimleri ile beraber izleyici

tipi de degiskenlik gostermistir. Geleneksel televizyon yaymnciliginda karsimiza ¢ikan
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pasif izleyici, yeni medya ile birlikte degisime ugramistir. Buradaki yayinlarda izleyici
ile programlar arasinda bir etkilesim durumu olusmustur. Bu etkilesim ile birlikte izleyici,

pasiflikten siyrilarak aktif birer izleyici konumuna gelmistir (Akcan, 2017, s. 25-27).

Tiirkiye’de ilk internet projesi TUBITAK ve ODTU tarafindan 1991 yilinda
baslanmustir. Ik internet baglantis1 ise 1993 yilinda ODTU Bilgi Islem Daire
Baskanligi’'nda kurulan sunucular araciligiyla gerceklesmistir (Aljazeera.com, 2014).
Ulkemizde 1990’11 yillardan sonra internet kullanimi hizla artmaya baslamistir. internet,
glinlimiizdeki halini almadan 6nce bir¢ok asamadan ge¢mistir. Bu asamalarin ilki Web
1.0 olarak adlandirilmaktadir. Web 1.0 teknolojisinde izleyici pasif bir durumda yayinlar
takip etmektedir. Bu dénemde televizyon kanallarinin siteleri ortaya cikmustir. Internet
ag1 smirli olmasindan dolayr televizyon kanallarinin sitelerinde igerikler sinirh
durumdaydi. Bu web sitelerinde daha ¢ok metin ve gorsel icerikler yer almaktaydi.
Kullanicilar  da  bu  metinleri  erisim  saglayarak  okuma  deneyimini
gerceklestirmekteydiler. Bu bilgileri, paylagsma, yorum yapma veya begenme gibi
herhangi bir geri bildirim s6z konusu degildir. Kullanicilar pasif bir durumda sadece
icerik tireticisinin kendisine sunulan igeriklere erisebilme imkani bulmaktaydi. Yayinlara
herhangi bir miidahaleleri s6z konusu degildir. Web 1 doneminde yayinlar statik ve
etkilesime izin verilmeyen bir konumdaydi. Web 1 teknolojisinde paylasilan igerikler tek

yonlii iletisim seklinde olusmaktaydi (Dikmen, 2017, s. 428-431).

Web 1.0 teknolojisinde tek yonlii iletisimin olmasi ve karsilikli etkilesimi kisitlayan
bir ortam olusmasi yeni teknolojik alt yapilara olan ihtiyaci da arttirmistir. insanlarm bu
ithtiyaclart dogrultusunda birtakim teknolojik gelismeler yasanmistir. Bu gelismeler
beraberinde Web 2.0 teknolojisini getirmistir. Web 1.0 teknolojisindeki eksikler bu
teknolojide gelistirilmeye calisilmistir. Web 2.0 teknolojisi ile birlikte karsilikli etkilesim
miimkiin kilmmistir. Kullanicilar, bu teknoloji ile birlikte artik begendikleri yayni,
videolar1, goriintiileri ve sesleri bagkalar1 ile paylasabilme imkéani bulmuslardir. Bu
teknoloji ile birlikte izleyiciler artik yayinlarda aktif konuma gelmislerdir. Tiiketiciler,
birer lretici haline gelmis ve yayinlara miidahale edebilme sansi bulmuslardir.
Tuketiciler, artik igerik tretmeye ve {rettikleri igerikleri paylasabilme firsati
bulmuslardir. Web 2.0 donemi ile birlikte internet siteleri evirilmis ve hayatimiza sosyal

medya platformlar1 olarak girmeye baslamistir. Sosyal medya platformlar1 {izerinden
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kullanicilar, kendi aralarinda iletisim kurarken ayni zamanda televizyon yayinlarina da
miidahalede bulunabilmektedirler. Web 2.0 ile birlikte kullanicilar izledikleri igerikleri
paylasma, begenme ve yorum yapma imkéani bulmuslardir. Web 1.0 teknolojisinin aksine
daha dinamik bir ortam olusturulmustur. Bireyler arasi etkilesim bu donemde miimkiin
kilimmistir. Bu donemde tiiketiciler birer tiretici haline gelip sosyal medya platformlari
tizerinden kendi yayilarini gergeklestirebilmektedirler. Ayni zamanda kendi yorumlarini
da diger kullanicilar ile paylasabilmektedirler. Tim bu imkanlar internet teknolojisinin
gelismesi ve tiim diinyaya yayilmasi sonucunda gerceklesmistir. Internet teknolojisinin
televizyon yayinlari ile tanismasi sonucu yayinlar ve izleyiciler arasinda bir etkilesim
firsatt sunmustur. Web 2.0 teknolojisi ile birlikte izleyiciler yaymlara direkt olarak

miidahale olabilmektedir (Kilci, 2018, s. 7-9)

Yeni medya ile birlikte izleyici aliskanliklar1 da degismeye ugramistir. Yeni
medyanin getirdigi yenilikler ile izleyici tipi degisime ugramistir. insanlarin birbirleri ile
etkilesime girmeye baslamasi televizyon yayinlarinda da kendini géstermeye baslamistir.
Sayisal yayinciligin televizyon alaninda etkili olmasit zamanla televizyon yayin
iceriklerini de degistirmistir. Gelisen televizyon yayin igerikleri, pasif izleyici tipini
ortadan kaldirmustir. Uretici ve tiiketici arasindaki fark en aza indirgenmistir. izleyiciyi
programa dahil edilmesini amaglayan yayinlar sayisal televizyon yayinciligi ile ortaya
cikmustir. izleyicinin istedigi igerigi izleme sansina sahip olmasi ve bunlar1 yaparken aktif
bir izleyici konumunda bulunmasi etkilesimli televizyonculuk kavramini ortaya
cikarmistir.  Etkilesimli televizyonculuk kavrami ile izleyici katilimeir olarak
konumlandirmaktadir. izleyicinin programlarda dolayli olarak katilmasi izleyici ve
tiikketici arasindaki farki en aza indirmeyi saglamistir. Geleneksel televizyonda izleyici
programa bir miidahalesi s6z konusu degilken gelisen televizyon yayinlar ile birlikte

izleyici program igerisinde etkin bir konumda bulunmaktadir (Kiigtik, 2015, s. 36-37).

2. Sosyal Medya Yayinciligi ve Etkilesim

Sosyal medya, kullanicilara karsilikli etkilesim, bilgi aligverisi ve diisiincelerini
paylasabildikleri interaktif bir ortam olusturmaktadir. internet teknolojisinin bir {iriinii
olarak karsimiza ¢ikan sosyal medya kendi i¢erisinde bir¢ok platformu barindirmaktadir.
Twitter, Facebook, YouTube ve Instagram bu platformlardan en popiiler olanidir. Sosyal

medyanin geleneksel medyaya kiyasla ¢ok daha fazla arti yonleri bulunmaktadir.
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Geleneksel medyada yayimlar duragan bir sekilde ilerlemektedir. Ses ve goriintii belli
simirlamalar igerisinde izleyiciye ulagmaktadir. Sosyal medya ile bu smirlamalar
kaldirilmis ve yayinlar dinamik bir sekilde ilerlemeye baslamistir (Solmaz, 2013, s. 23-
32).

Sosyal medya platformlarinin en biiyiik avantajlarindan bir tanesi habere anlik
olarak ulasilabilmesidir. Geleneksel medyada habere daha ge¢ ulasilabilmesi sosyal
medya haberciligine olan ilgiyi arttirmistir. Bireylerin sosyal medyaya kolay ulasilabilir
olmasi haber takibi yapmasini kolaylastirmaktadir. Bu durum igerik tireticileri i¢in de
gecerli olmaktadir. Igerik iireticileri haberleri zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin
sosyal medya platformlarinda anlik olarak takipcileri ile paylasabilmektedir. Sosyal
medya kullanicilarinin bu igeriklere kolay ulasabilmesi, paylasabilmesi ve yorum
yapmast sosyal medya haberciliginin ¢evrimi¢i bir ortam olusturmasini saglamaktadir

(Diindar M. , 2021, s. 12-13).

Internetin giinliik hayatimiza girmesi ve her alanda var olmasi sosyal medya
platformlarmin da gelismesine zemin hazirlamistir. Internet teknolojisi ile bir dijital
medya ag1 kurulmustur. Kurulan bu dijital medya agi ile birlikte geleneksel kitle araglari
olarak ifade edilen gazete, radyo ve televizyon dijital medyaya tasinmistir. Giiniimiizde
hemen hemen her televizyonun ve gazetelerin birer sosyal medya hesabi bulunmaktadir.
Bu sosyal medya hesaplari ile kullanicilar ile etkilesimli bir ortam olusturulmaktadir.
Geleneksel medyada yer alan bu kitle iletisim araglar1 kullanicilar pasif bir tiiketici
konumunda bulunmaktaydi. Zaman igerisinde bu araglarin dijital medyaya tasinmasi ile
interaktif bir ortam olusmustur. Boylelikle geleneksel medyanin pasif yapist degisime
ugramistir. Sosyal medya tizerinde tireticileri hizl bir sekilde iletme sans1 bulmuslardir.
Iletilen bu haberleri de kullanicilar diledikleri gibi paylasma ve diger sosyal medya

platformlari ile de etkilesime girme sanst bulmuslardir (Ulu¢ & Y arci, 2017, s. 88-92).

2.1. Bir Sosyal Medya Araci Olarak Twitter

Sosyal medya platformlar: igerisinde en popiiler olanlarindan biri de Twitter’dir.
Diinya genelinde 436 milyon aktif iiye sayisina ulasan Twitter, (We Are Social, 2022).
280 karakter ile kullanicilarin diistincelerini 6zgiirce paylasabildikleri bir sosyal medya
platformudur. Spor, siyaset, genel kiiltiir, haber ve bir¢ok igerikler ile ilgili paylasimlar

yapildig1 ve kullanicilarin bu paylasimlar1 begenip kendi takipgileriyle paylasabildikleri
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bir sosyal agdir. Bu sosyal agda kullanicilar istedikleri kisileri takip edebilmekte ve

istedikleri paylasimi yapabilmektedir (Dogan, 2021, s. 17).

Twitter kullaniminin bu kadar artmasi igerik iireticilerin bu sosyal medyay1 daha
aktif kullanmasma neden olmustur. Spor programlar1 olusturulmasinda sosyal medya
daha aktif kullanilmaya baslanmistir. Twitter’in hashtag (#) ozelligi ile yapilan
paylasimlar kullanicilar arasinda etkilesimli bir ortam yaratilmaktadir. Bahsedilen bir
konu veya program {izerinden atilan tweetler ile kullanicilarin fikir ve goriisleri
alimmaktadir. Hashtag kullanilarak atilan tweetler ile bahsedilen konu iilke veya diinya
giindeminde konusulabilmektedir. Bu durum televizyon ve dijital medya yaymlarinda
sosyal medya reytingi durumunu da ortaya ¢ikarmistir. Konusulan giindeme gore izlenen
programlarin sayilar1 sosyal medya reytingi ile dl¢iilebilmektedir. Kullanicilarin, spor
programlarina dair fikirleri icerik treticileri tarafindan dikkatle takip edilmektedir.
Uretici ve tiiketici arasindaki bu ¢evrimigi ortam ile spor programlarinda, hedef kitlenin
istekleri ve beklentilerine gore programlar hazirlanmaktadir. Program igerisinde veya
sonrasinda sosyal medya platformlar1 {izerinden ¢evrimigi bir ortam saglanmaktadir.
Ozellikle dijital medya iizerinden gerceklestirilen spor programlarinda Twitter iizerinden

takipc¢ilerden soru alinir ve o sorular programda cevaplanmaktadir.

2.2.Vole

Internet teknolojisinin hayatimiza girmesiyle yaymcilik alaninda birgok degisim
meydana gelmistir. Sosyal medya platformlarinin ¢ogalmasi yeni yayincilik bigimlerini
de dogurmustur. Geleneksel medya diye tabir edilen yayincilik, dijital medyada kendini
gostermeye baslamistir. Degisen yayincilik bigimleri ile ortaya daha farkli bir spor
kiltiirti de ¢ikmistir. Sosyal medya platformlarinin giiniimiizde popiiler olmasi spor
yaymciliginin da bu medyada c¢ogalmasimi saglamistir. Giindelik hayatimizda
kullandigimiz sosyal medya platformlarinda siyaset, genel kiiltiir, sinema, hava durumu,
haberler ve bir¢ok alanda igerikler yer almaktadir (Eren & Narmanlioglu, 2018, s. 207-
208).

Vole uygulamasinda ise sadece futbola dair igerikler yer almaktadir. Bu sosyal
medya platformu yaptig1 icerikler ile sadece futbola kitlesine hitap etmektedir. Vole
uygulamasi ile futbol i¢in 6zel bir alan olusturulmus ve yesil sahadaki rekabet sanal

ortama tasinmaya calisilmistir. Bu uygulama icerisinde fotograf, video, anket ve spor
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programlar1 yayinlar1 gerceklestirilmektedir. Bu spor programlari canli veya bant olarak
yayinlanabilmektedir. Bu uygulama icerisinde paylagimlart kullanicilar begenebilir,
yorum yapabilir veya paylasabilmektedir. Kullanicilar arasinda sadece futbol icerikli
paylasimlar yapilarak ¢evrimigi ortam saglanmaktadir. Televizyonda karsimiza ¢ikan
tematik yayincilik anlayist; belirli bir homojen kitleye yonelik yapilan yayinlar olarak
ifade edilmektedir. Geleneksel medyadaki bu anlayis dijital medyada karsimiza Vole
uygulamasi olarak ¢ikmaktadir. Bu uygulama igerisinde sadece hedef kitleye yonelik
yaynlar yapilmasi daha 6znel bir yayincilik anlayisiin gostergesidir (Ay, 2019, s. 20-
22).

3. Televizyondaki Spor Programlarinda Twitter Kullanimi

Gelisen teknolojik devrimlerden sonra etkilesimlilik kavrami yayincilik diinyasina
girmeye baslamistir. Bu kavramin getirmis oldugu farkliliklar yeni yayincilik bi¢cimlerini
dogurmustur. Geleneksel televizyondaki spor programlarinda program iireticileri ve
tiiketicileri arasinda ciddi farklar bulunmaktaydi. Zaman icerisinde etkilesimlilik kavrami
spor programlarinda kendini gostermesi ile bu fark en aza indirgenmeye baslamistir.
Televizyondaki bir spor programinin icerigine ve akisina seyircinin direkt olarak
miidahalesi s6z konusu olmaya baslamistir. Bu miidahale sosyal medya platformlar ile
saglanmaktadir. Yayincilik alaninda kullanilan sosyal medya platformlari igerisinde ise
en popiiler olan1 Twitter’dir. Giinlimiizde hemen hemen her televizyon kanalinin ve
televizyondaki spor programlarini tireten Ureticilerin birer Twitter adresi bulunmaktadir.
Bu adresler tlizerinden izleyici ile etkilesime girmektedirler (Tasdelen & Kesim, 2014, s.

269-270).

Internet teknolojisinin hizla hayatimiza girmesi televizyon yayimecilig1 igerisinde de
koklii bir degisime neden olmustur. Ozellikle Web 2.0 teknolojisi ile beraber sosyal
medya platformlarinin hayatimizin merkezine girmesi ile beraber televizyon program
tireticilerini de harekete gecirmistir. Sosyal medya platformlar: ilk kuruldugu yillardan
itibaren insanlarin dijital ortamda birbirleri ile iletisime ge¢mesi hedeflenmistir.
Guntumizde akilli telefonlar, tabletler ve bilgisayarlar gibi sosyal medya platformlarina
kolay ulasabildigimiz kitle iletisim araclart bulunmaktadir. Sosyal medyanin kolay
ulagilabilir olmasi ve milyonlarca kullanicisinin olmasi televizyon programlarinin da bu

alanda etkin olmasini saglamistir (Atatung, 2019, s. 15-16).
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Geleneksel televizyondaki spor programlarinda pasif olan izleyici, programa
herhangi bir sekilde katilabilmesi s6z konusu olmamaktadir. Bu programlarda izleyici
sadece programi takip eder ve herhangi bir geri bildirim yagsanmamaktadir. Sosyal medya
platformlarinin hayatimiza girmesi ile beraber televizyondaki spor programlarinda da

farkliliklar 6n plana ¢ikmaya baslamistir (Erdal, 2017, s. 31-32).

Twitter, Instagram ve YouTube sosyal medya platformlar1 i¢erisinde en popiiler
olanlar1 olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Televizyonda yayinlanan spor programlari da bu
sosyal medya platformlari ile i¢ icedirler. Sosyal medya platformlari ile beraber izleyiciye
ulagabilmektedirler. Gliniimiizde popiiler olan hemen hemen her televizyon kanalinin
birer Twitter sayfalar1 bulunmaktadir. Yayinlanacak olan spor programinin tanitimi
Twitter’daki sayfa tizerinden yapilmaktadir. Yayin oncesinde, yayin igerisinde ve yayin
sonrasinda program ile ilgili bir¢ok tweet atilir ve izleyiciye program hatirlatilarak
izlenmesi hedeflenmektedir. Program iireticileri Twitter’daki hashtag (#) ozelligi ile
sosyal medyada izleyicinin program ile ilgili tweet atmalarini istemektedirler. Bu sekilde
bahsedilen konu Twitter’da tistlerde yer alir ve sosyal medyada konusulma orani spor

programlari i¢in izlenme kistasi olarak belirlenmektedir.

Spor programlari {ireticileri program sonrasinda Twitter tizerinden izleyicilerden
bir geri bildirim almaktadir. Program sonrasinda izleyiciler program ile ilgili begenileri
veya elestirilerini 6zgiirce dile getirebilmektedir. Program ireticileri sosyal medya
tizerinden bu yorumlar1 dikkatle takip ederek hedef kitlenin beklentileri dogrultusunda
yayinlar1 gerceklestirmektedirler. Zaman igerisinde televizyondaki spor programlarini
takip eden izleyicilerin sosyal medyay1 aktif sekilde kullanmasi ile beraber spor
programlar1 Twitter ile bir etkilesim igerisine girmeye baslamistir. Televizyon
ekranlarinda canli yaymlanan spor programlarinda Twitter kullanim1 zaman igerisinde
artmistir. Program esnasinda Twitter tizerinden seyircilerden soru ve goriisler
istenmektedir. izleyiciler sosyal medya {izerinden program hashtagi ile beraber soru ve
gorislerini iletmektedirler. Twitter’daki bu paylagimlar igerisinde sorular ve yorumlar
program igerisinde okunmaktadir. Bu sekilde izleyici programa dolayli yoldan dahil

olmaktadir (Ozkent & Kazaz, 2016, s. 212-213).
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4. YouT ube Programlari ve Etkilesim Bicimleri

Y ouTube Jawed Karim, Steve Chen ve Chad Hurley tarafindan 2005 yilinda
kurulmus olan bir sosyal medya platformudur. Bu ii¢ arkadasin c¢ektikleri fotograf ve
videolar1 paylagsma istegi YouTube platformunu dogurmustur. YouTube, kullanicilar
arasi ¢evrimic¢i bir video paylasim sitesi olarak kurulmustur. Zaman igerisinde gelisen
YouTube, diger sosyal medya platformlar1 ve televizyon ile bir etkilesim igerisine
girmistir. Gelisen internet yayinciligi ile dogru orantida biiyliyen YouTube, giinlimiizde
2 milyardan fazla kullaniciya sahiptir. Her kullanici ortalama olarak giinde 16 dakika 44
saniyesini YouTube’da gecirmektedir. Kullanicilar, ortalama giinliik 1 milyar saatten
fazla icerik izlemektedirler (Affde, 2021). YouTube’un bu sekilde popiiler olmasi
btinyesinde c¢esitli icerikler yer almasini saglamaktadir. Haber, spor, eglence, egitici
videolar, komedi, siyaset, belgesel, oyun ve daha bir¢ok icerik ile her tiirden hedef kitleyi
kendisine ¢ekebilmektedir (Tumenjargal, 2019, s. 25-26).

Dijital ¢ag olarak adlandirilan giiniimiizde sosyal medya platformlar1 hayatimizin
her alaninda var olmaya baglamistir. Temel olarak birbirine benzeyen sosyal medya
platformlar1 kullanig amacia gore birtakim farkliliklar olusturmaktadir. YouTube da
diger sosyal medya platformlar1 gibi milyarlarca insan tarafindan kullanilan,
kullanicilarin birbiri ile etkilesime girdigi bir platform olarak 6ne ¢ikmaktadir. Kullanis
amacina gore YouTube, diger sosyal medya platformlarindan ayrilmaktadir. Etkilesimli
yaymncilik anlayisinin getirdigi yeniliklerden bir tanesi olan iiretici ve tiiketici arasindaki
farkin en aza indirgendigi bir sosyal medya platformu olarak karsimiza ¢ikan YouTube,
kullanicilarin da diledikleri gibi ¢ektikleri videolar: paylasabilme imkani saglamaktadir.
Bu sosyal medya platformunda sadece tireticiler degil ayni1 zaman tiiketiciler de ¢ektikleri
videolar1 paylasarak birer {iretici haline gelebilmektedir. Bu kolaylik YouTube’da bir¢ok
spor programinin olusmasina da katki saglamistir (Celen, 2021, s. 35-38).

YouTube’daki bu c¢evrimi¢i ortam ve karsilikli etkilesim imkanit Web 2.0
teknolojisi ile saglanmaktadir. Web 2.0 teknolojisi 6ncesi sadece tireticilerin izleyiciler
ile video paylasabilmesi ve izleyicilerin kendilerine sunulan icerikleri kontrol edemedigi
bir yayincilik anlayisi bulunmaktaydi. Zaman icerisinde gelisen teknoloji ile internet alt
yapilarin ¢ogalmasi beraberinde getirdigi Web 2.0 teknolojisi ile sosyal medya

platformlar1 dogmustur. Bu sosyal medya platformlar1 {izerinden kullanicilar karsilikli
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etkilesime girmis ve tiiketiciler diledikleri yayini istedikleri zaman izleme 6zgiirliigiine

Y ouTube platformu ile kazanmistir (Ayaz, 2021, s. 72-73).

Guntmiizde tim diinyada oldugu gibi tilkemizde de en popiiler video paylasim
sitesi kuskusuz YouTube’dur. YouTube tizerinden kullanicilar bir¢ok igerige iicretsiz bir
sekilde ulagabilmektedirler. Geleneksel televizyonda reyting yarisi, program siirelerinin
uzun olmasi ve seyirciden uzak bir ortam olmasi monoton ve ayni tip programlarinin
olugsmasina neden olmaktadir. Tiirkiye’deki 6nemli spor kanallar1 YouTube platformunu
ilk olarak televizyonda yayinlanan programlarmin belirli bolimlerini bu platformda
yaymlamaya basladilar. Izleyicilerin televizyonda kagirdiklari programi internet
ortaminda diledikleri zaman diledikleri yerde izlemeleri bu platforma olan ilgiyi
arttirmistir. Medya kuruluslar paylastiklari bu videolarin izleyiciler tarafindan ilgi ile
takip edilmesi spor programciliginin YouTube platformuna gecisinin sinyallerini
vermekteydi. Daha sonra zaman igerisinde televizyondan koparak tamamen Youtube
tizerinden yayin yapan dijital spor kanallar1 ortaya ¢ikmaya baslanmistir. Tiirkiye’de bu
kanallarin 6nciisii olarak kabul edilen “Socrates Dergi” YouTube kanali 4 Kasim 2014
yilinda dijital spor kanali olarak YouTube’da yayin yapmak {izere kurulmustur ve 352
bin abonesi ile iilkemizde en fazla takip¢iye sahip olan YouTube spor kanallarindan bir
tanesi olma o6zelligini tasimaktadir (Socrates Dergi, 2022). Socrates Dergi YouTube
kanalin1 kurulmasindan sonra bir¢ok dijital spor kanali da kurulmaya baslamistir (Duran

& Yeniceler , 2019, s. 206-210).

YouTube’daki spor yayinciligi sadece spor programlari ile olugsmamaktadir.
YoutTube’a olan talep ve kolay ulasilabilir bir sosyal medya olmasindan dolay1
gliniimiizde baz1 spor karsilasmalar1 YouTube ilizerinden canli olarak yaymlanmaktadir.
Bu dijjital medyadaki spor yayinciliginda devrim olabilecek bir adim olarak
goriilmektedir. Televizyon ekranlarinda izlemeye alistigimiz futbol ve basketbol gibi
popiiler spor karsilagsmalari, gliniimiiz diinyasinda internet alt yapisinin gelismesi ve
Y ouTube iizerinden tim diinyaya ulagilabilmesi bu karsilasmalar1 dijital medyada
seyredebilme imkanini kullanicilara sunmaktadir. Giintimiizde Tiirkiye Basketbol Ligi
karsilagmalarinin yayimn haklarina sahip olan Tivibu, bu karsilagsmalar1 televizyon
tizerinden canli olarak yayinlarken ayn1 zaman resmi YouTube kanalinda da dijital medya

kullanicilarina ticretsiz bir sekilde yayin yapmaktadir. Diinya genelinde ise 2022 Afrika
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Uluslar Kupas1 turnuvasi maglar1 YouTube lizerinden canli yayinlanmistir (Budak, 2019,

5. 234-235).

Dijitallesen diinyada insanlar ile etkilesim kurmak daha kolay bir hal almistir.
Internet alt yapismin getirdigi olanaklar ile sosyal medya platformlarinmn gogalmasi
televizyon yaymnlarinin bu platforma kaymasma neden olmustur. Dijital platformda
izleyiciler ile etkilesim kurmak ve hedef kitlenin isteklerini saptamak sosyal medya
platformlar1 tizerinden saglanmaktadir. Geleneksel televizyonda bir stiidyo etrafinda
samimiyetten ve izleyiciden uzak yayinlar tercih edilmekteydi. Zaman igerisinde
Y ouTube’a yayinlanan spor programlari farkli formatlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Ozel
roportaj, biyografi, belgesel, yarisma ve sohbet havasinda gegen spor program formatlari
izleyiciler tarafindan begeni ile karsilanmaktadir. Bu alanda Socrates Dergi ve Vole
Y ouTube kanallar1 oncii olarak gosterilebilmektedir. Bu kanallar1 televizyon yayini
bulunmamaktadir ve sadece YouTube tizerinden igerikler tiretmektedirler. Bu kanallarda
yaymlanan programlarda izleyici ile siirekli bir etkilesim halindedir. ~ YouTube
programlar1 temel olarak hedef kitlenin istekleri ve begenilerine gore hareket etmektedir.
Bunlar1 saptamak icin ise diger sosyal medya platformlart ile bir etkilesim igerisine
girilmektedir. YouTube’da yayinlanan spor programlarinin bir¢ogunda izleyicilerden
gelen sorularin cevaplandigi bir igerik akisina sahiptir. Bu sorular1 ise YouTube’daki
yorum kutucugu ve Twitter’daki hashtagler ile almaktadirlar. YouTube programlarinin
her birinde izleyiciler i¢in yorum yapma begenme ve begenmeme gibi butonlar
bulunmaktadir. izleyiciler izledikleri programi begenip begenmedigini bu butonlar ile
gosterebilmektedir. Bunun disinda program videosunun altindaki yorum kutucuguna
program elestirilerini veya sorular1 burada program iireticilerine iletmektedir. Bunun
disinda YouTube’daki her spor kanalinin birer Twitter sayfalar1 da bulunmaktadir. Bu
sayfalar tizerinden izleyicilerden sorular alinmaktadir. Bunlarin disinda hashtag araciligi
ile Twitter veya Instagram’da, program altindaki YouTube yorum kutucugunda izleyici
yorumlar1 program sonrasinda dikkatle incelenmektedir. Bu yorumlar ile izleyicilerin
beklentileri saptanir ve o dogrultuda yayinlar gerceklestirilmektedir (Diindar Y. , 2021, s.
47-49)
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Yontem

Bu caligmada nitel arastirma yontemlerinden biri olan 6rnek olay analizi yontemi
kullanilmistir. Aralarinda nedensel baglantilar olan durumlari agiklamak i¢in s6z konusu
ornek olay analizi yontemi ile ¢alismalar incelenmektedir. Bu ¢alisma derinlemesine bir
arastirma yontemi olarak kullanilir (Yin, 1984, s. 127). Calisma icerisinde s6z konusu
programlar derinlemesine bir sekilde incelenmis ve program igerisinde izleyici ile ortaya
konan etkilesim tiirleri belirtilmistir. Arastirmanin 6rneklemlerini Vole ve Tardini Biife
programlar1 olusturmaktadir. Her iki program da YouTube {izerinden yayinlanmaktadir.

Program igerisindeki drneklemler arastirma igerisinde belirtilmistir.

Ornek olay analizi ¢alismasinda ¢oklu veri toplanarak s6z konusu arastirmanin
derinlemesine yonelin analizini i¢eren bir yaklagim tiirii olarak ele alinmaktadir. Calisma
icerisinde; gozlem ve gorsel-isitsel gibi veri toplama araglari kullanilmaktadir (Creswell,
2007, s. 181-183). YouTube igerisinde yer alan s6z konusu programlar, gézlemleme ve
gorsel-isitsel yolu ile takip edilmistir. Calisma siirecinde bu programlar derinlemesine bir

sekilde incelenmistir.

5. Vole ve Tardini Biife Programlarinda Kullamilan Etkilesimli

Yayinciliga Yonelik Bir Analiz

5.1. Program Formatlar:

5.1.1. Vole

Vole, bir sosyal medya platformu olmasinin yaninda ayrica Tiirkiye’de en fazla
takipciye sahip bir YouTube spor kanalidir. 2022 yili itibariyle ¥ ole kanali takipg¢i sayisi
477 bindir (Vole, 2022). Televizyondaki spor programlarinda taninan bir¢ok spor
yorumcusu V olekanalina gecerek sadece dijital medyada yer almaya baslamislardir. Vole
kanalinin yorumculari: Serdar Ali Celikler, Ali Ece, Ugur Karakulluk¢u, Ersin Diizen,
Zafer Algoz, Irmak Kazuk, Murat Murathanoglu, Iigaz Cinar, Mustafa Demirtas, Serkan
Akkoyun, Onur Tugrul ve Yagiz Sabuncuoglu’dur. Vole programi, cuma, cumartesi,
pazar ve pazartesi glinleri Tiirkiye Siiper Lig’i maglarin ardindan YouTube {izerinden
canli olarak yayinlanmaktadir. Siiper Lig maglari sona erdigi an program YouTube

tizerinden canli olarak yaymlanmaktadir. Program, geleneksel televizyon yayincilig1 gibi
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bir stiidyo etrafinda moderatér ve sunucular yer almaktadir. Programda 1 moderator,

yorumcu olarak ise 2 veya 3 kisi yer almaktadir.

5.1.2. Tardini Biife

Socrates Dergi YouTube kanalinda yayinlanan Tardini Biife programi futbol
konularinin islendigi dijital medyada yayimnlanan bir spor programidir. Spor
programlarinda gormeye alistk oldugumuz stiidyo dekoru bu programda yer
almamaktadir. Program beyaz bir arka fonun iizerinde yorumcunun direkt olarak
kameraya konustugu moderatoriin ise kamera arkasinda sadece dis ses olarak katildig1 bir
format seklinde yaymlanmaktadir. Programin sunuculugunu Ugur Ozan Sulak yaparken
programin yorumculugunu ise Emre Ozcan yapmaktadir. Program pazartesi giinleri saat

19.00’da Y ouTube kanalinda bant olarak yaymlanmaktadir.
5.2. izleyici Katilim

5.2.1. Vole

Bu programa izleyicileri c¢ekebilmek i¢in sosyal medya platformlar
kullanilmaktadir. Twitter tizerinden programin baslayacagi saat bildirilerek izleyicinin
programa hazirlanmasi saglanmaktadir. Geleneksel televizyon yayinlarindan farkli olarak
ise programda izleyici ile bir etkilesim icerisine girilmektedir. YouTube iizerinden
yayinlanan spor programlari genel olarak bant programlardir. Vole programi istisna
olarak canli sekilde ekrana gelmektedir. Dijital medyada canli yayinlanan bir spor
programi olarak diger programa gore farkli yanlar1 ve bazi avantajlar1 da mevcuttur.
Teknolojik alt yapilarin gelismesi ile etkilesimli yayinciliin giintimiizde popiiler olmast
Vole programinda da sik¢a kullanilmaktadir. Canli yayinlanan Vole programi, YouTube
ozelligi sayesinde programin kosesinde bir canli akis yer almaktadir. Bu akis igerisinde
programi izleyen seyircilerin birbiri ile mesajlasabilmektedir. Karsilikli etkilesim ortami1
yaratan bu kosede izleyiciler birbirleri ile sohbet etmekte ve tartisabilmektedir. Coklu
etkilesim turti olarak dijital medya {izerinden toplanan bir grup insan hem programi
izlemekte hem de ¢evrimigi olarak sohbet ortami yaratilabilmektedir. Program YouTube
tizerinden canli olarak yayinlandig1 anda bir diger sosyal medya platformu olan Vole'de
de yaymlanmaktadir. Voleve YouTube sosyal medya platformlari tizerinden ortak olarak
gerceklestirilen bu spor programina izleyiciler de iki farkli sosyal medya platformundan

yaymlar takip edebilmektedir. Programlardaki hazirlik siireci de yine sosyal medya
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platformu tizerinden saglanmaktadir. Volehesabinin Twitter sayfasi tizerinden izleyiciler
ile etkilesime girmektedir. Programin yayinlanacagi saatler ve spor haberleri burada
paylasilir. Program takipgileri sosyal medya tizerinden bu paylasimi takip edebilir ve
paylasabilir. Boylece daha fazla kullaniciya ulagilarak programin izlenebilirligi
artmaktadir. Program ile ilgili izleyici geri doniisleri i¢in ise YouTube, Twitter ve Vole
hesaplar1 kullanilir. YouTube’daki yorum kismu siirekli olarak agik durumdadir. Program
bittikten sonra izleyiciler bu yorum kismina program ile ilgili olumlu veya olumsuz
elestirilerini yapmaktadirlar. Hedef kitlenin beklentilerinin karsilanmasi ilgi odakli
yaymncilik anlayist i¢in 6nem arz etmektedir. Bu dogrultuda izleyicinin goriisleri takip
edilerek onlarin beklentileri dogrultusunda yayinlar gergeklestirilmektedir. Izleyicinin bu
goriislerine YouTube yorum kismi, Twitter’daki hashtagler ve Vole uygulamasindaki

yorum kismi tizerinden ulasilabilmektedir.

Yorumlar 530 == ><
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Gorsel 1: YouTube’daki Vole Programina izleyici Yorumlar

5.2.2. Tardini Biife

Tardini Biife programinda izleyici katilimi direkt olarak Twitter {izerinden
yapilmaktadir. Programin yorumcusu Emre Ozcan’in Twitter sayfasi iizerinden hafta
boyunca program ile ilgili tweetler atarak izleyiciyi programa hazirlama siirecine
girmektedir. Bunun disinda Tardini Biife programi igerisindeki iki kisim izleyicinin
goriislerine ve merak ettikleri konular tizerine islenmektedir. Programin bir kism1 olan
“King Of The Week” boliimii i¢in izleyicilerin direkt olarak fikirleri alinir ve izleyici

¢ogunlugunun ortak fikri ile segilen kisi programda ele alinmaktadir. izleyici ve program
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arasindaki karsilikli bu etkilesim Twitter iizerinden hashtagler ile saglanmaktadir.
Programin sponsoru olan King, Twitter {izerinden bir anons yaparak: “Tardini Biife'nin
yeni boliimii i¢in futbol diinyasinda Haftanin Krali’n1 segiyoruz. Onerilerinizi #BeAKing
etiketiyle bu tweetin altina bekliyorum.” Paylasimi ile izleyicilerden programin bu
boliimii ile ilgili goriis istenmektedir. izleyiciler bu tweetin altia fikirlerini yazarlar ve

cogunlugun tercihi ile se¢ilen isim programda ele alir.

Tardini Biife programinin son kisminda ise izleyiciler ile soru — cevap boliimii
yapilmaktadir. Izleyicilerden gelen sorularin cevaplandigi bu kisimda sorular Twitter
tizerinden segilir. #BeAKing etiketi ile izleyiciler merak ettikleri sorular1 tweet atarlar ve
secilen sorular program yorumcusu Emre Ozcan tarafindan cevaplanmaktadir. izleyici

dolayli yoldan programa bu sekilde dahil edilmektedir.

King FC
@KingOfCheers

Tardini Biife'nin yeni bdlimiinde cevaplanmasin
istediginiz sorularn bu tweet'in altina yazabilirsiniz!

#BeAKing

08 1:50 - 21 Oca 2022 - Twitter Web App

2 Retweet 25 BeZeni

o n Q &
Ekin Demirci @icrimednike - 18s
@KingOfCheers adh kigiye yanit olarak
Awvustralya acikta favorileriniz kimler?
Q 2 Q &
Selim Onlii @SelofDuty - 18s
v @KingOfCheers adl kisiye yanrt olarak
Emre abi Luis Campos (veya Branca) ETorrent Comolli - Cocu kaderini
yagar mi ? Benzer bir durum mu sence yoksa ayngan yénleri var mi 7
@ =] V) &

Yakup @YakupEvirgen25 - 18s
@KingOfCheers adh kigiye vanit olarak
Caglann formunun diigmesi haklkinda yorumlanniniz nedir.

R

Gorsel 2: Twitter Uzerinden Programda Yayinlanacak Sorular Igin Yapilan Paylagim
5.2. izleyicinin Program Akisina Etkisi

5.2.1. Vole

Vole programint diger spor programlarindan ayrilan en énemli kismi; programin
canlt olarak yaymlanmasidir. Geleneksel televizyondaki spor programlarinin birgogu
canlt olarak yayinlanmasina karsin dijital medyadaki spor programlarinin biiytik bir
cogunlugu bant yayini tercih etmektedir. Vole programinin canli yaymlanmasinin

getirdigi avantajlar onu diger spor programlarindan farkli bir yerde konumlanmaktadir.
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Tirkiye Siiper Lig maglariin hemen ardindan dijital medyada yayina giren bu program
Y ouTube’un canli sohbet 6zelligini de programlarinda kullanmaktadir. Program devam
ederken ekranin sag iist kismin sohbet bolgesi bulunmaktadir. Bu sohbet kisminda canli
bir akis olusturulur ve izleyiciler ¢oklu bir etkilesim ortami yaratmaktadirlar. Buradaki
canl akista izleyiciler programa da miidahale edebilmektedirler. Program akis1 devam
ederken aym1 zamanda moderatdr, sohbet grubu icerisindeki mesajlar1 takip
edebilmektedir. Bu mesajlar igerisinde programa yoneltilen bazi sorular moderator
tarafindan se¢ilir ve program yorumcular1 sunulmaktadir. Bu sekilde izleyici dolayh
olarak programa katilabilmektedir. Programin icerik akisini bir anda degistiren bu
yorumlar izleyici ile program arasinda bir etkilesim ortami yaratmaktadur. izleyicilerin bu
etkilesimi hem program igerisine hem de YouTube kullanicilart arasinda olugsmaktadir.
Programin canli olarak yaymlanmasi program igerisinde dinamik bir akisi
olusturmaktadur. Izleyicilerden aninda reaksiyon alinabilmesi de programin icerik akisina
etkisi olmaktadir. Izleyicilerin konusulan konu iizerine yorumlar yapmast o konunun
farkli boyutlara evirilmesine veya ilgi duyulan o konu {iizerinden programin
ilerlemektedir. Hedef kitlenin yorumlari ve beklentilerine gore program canli yayinda bir

anda akis1 degistirebilmektedir.

5.2.2. Tardini Biife

Tardini Biife programu, dijital yayincilikta farkli bir formatta yayinlanan bir spor
programi olarak karisimiza ¢ikmaktadir. Programda bir sunucu ve bir yorumcu yer
almaktadir fakat sunucu kamera arkasinda dis ses olarak katilmaktadir. Kamera 6niindeki
tek yorumcu olan Emre Ozcan, kameraya bakarak yorumlarmni yapmaktadir. Bu durum,
izleyiciler tarafindan izleyici ile yorumcunun goz goze gelerek bire bir konugsmasi gibi
algilanmaktadir. Tardini Biife programin bant olarak yaymmlanmasi programin
zenginlestirmesi i¢in bir avantaj olarak kullanilmaktadir. Hafta boyunca sosyal medya
platformlar1 tizerinden izleyici ile etkilesimi girilmektedir. Programda konusulacak
sporcuyu ve program icerisinde soru — cevap kismui ile izleyici igerige ve akisa dahil
edilmektedir. Hedef kitlenin beklentileri dogrultusunda program igerisinde bir igerik akisi
olusturulur ve program siirecinse konusulacak konu belli bir ¢ergcevede ilerlemektedir.
Programin sonunda sorulacak olan sorular 6nceden se¢ilir ve izleyici programin son

kisminda dolayli olarak programa katilimi s6z konusu olmaktadir. Program bant yayini
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olmasina karsin izleyicilerin akisa etkisi ile interaktif bir ortam olusmaktadir. Vole
programinda izleyici direkt olarak YouTube ozellikleri ile programa dahil olurken
Tardini Biife programinda ise sadece Twitter kullanilmaktadir. Burada agilan hashtagler

ile izleyicilerden gelen istekler programin igerigini ve akisi belirlemektedir.

SONUC

Spor programlari, tematik televizyon anlayisinin ortaya ¢iktigi donem itibari ile
televizyonlarda kendine yer bulmus bir program tirtidiir. Yayinlanmaya basladig: ilk
donem itibariyle spor programlar1 elestiri ve tartisma temeli {izerine kurulmus bir
yaymcilik anlayisi benimsemistir. Bu programlardaki izleyiciler pasif durumda
bulunmaktadir. Yayinlar1 alan izleyiciler tamamen pasif konumda olmasindan dolay1
kendisine yayinct tarafindan gonderilen mesajlarin icerisinden asla se¢im
yapamamaktadir. Kaynak (igerigi olusturan) tarafindan ne gonderilmisse yalnizca onu
almaktadir. Yani bu tip yayincilik tamamen tek yonlii olup, etkilesime agik degildir. Bu
durumda izleyicinin programa katilimi ve akisa miidahalesi s6z konusu degildir. izleyici

kendisine sunulan igerikleri tikketmektedir.

Degisen diinyada gelisen teknoloji ile birlikte yeni iletisim kanallar1 da ortaya
citkmistir. Ortaya c¢ikan yeni iletisim kanallar1 izleyici profilini de degistirmeye
baslamistir. Dijital medyanin izleyiciye sundugu avantajlar, izleyicinin istekleri ve
beklentilerine gore sekillenmektedir. Program tireticileri de izleyici beklentilerine gore
hareket etmeye baslamistir. Etkilesim kavrami 6nem kazanmaya baslamis ve dijital
medya tireticileri bu kavrami spor programlari ile iliskilendirmislerdir. Zaman icerisinde
Facebook, Twitter, Instagram ve YouTube gibi kullanict sayilar1 ciddi boyutlara ulasan
sosyal medya platformlarinda spor igeriklerini gérmek miimkiin olmustur. izleyicinin bu
sosyal medya platformlarinda yer alan yayinlar1 segebilme, izleyebilme ve bazi
durumlarda yayma katilabilme sanslar1 dogmustur. Sosyal medya platformlarindaki

televizyon yayinciliginda tiretici ve tiiketici arasindaki fark en aza indirgenmistir.

Sosyal medya platformlarmin kullaniminin artmasi ile spor programlarinin
cesitliligi ve yayin bigimleri artmustir. Insanlarin yeni kitle iletisim araglarina kolaylikla
ulagabilmesi spor programlarinin yeni medyaya tasinmasina neden olmustur. Yeni

medyaya tasinan spor programlart da geleneksel televizyondaki spor programlarindan
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farkli bir formatta yaymlanmaktadir. Teknolojinin hayatimizin her alanina girmesi ile
bireyler arasi etkilesim ve iletisim genislemistir. Insanlarin birbirleri ile dijital diinyada
rahatca etkilesime girmesi spor programlarinin yoniinii de bu dogrultuda degistirmistir.
Bireylerin siradan televizyon izleyicisi olmak istememesi ve ulasabildigi yayinlarda aktif
olmak istemesi dijital diinyadaki spor programlarinin énemini arttirmaktadir. izleyicinin
bu beklentilerini karsilayacak programlar dogmaya baslamistir. Ortaya ¢ikan
programlarda izleyiciler artik pasif durumda yayinlari almak yerine programa katilabilme
ve igerik akisinda s6z sahibi olmaya baslamislardir. Program ile izleyiciler arasindaki bu
etkilesim ise sosyal medya platformlar: tizerinden saglanmaktadir. izleyicilerin sosyal
medya platformlarina istedikleri zaman kolayca ulasabilmesi program treticileri ile
aralarinda etkilesimi kolaylagtirmaktadir. Dijital medyada izleyici sosyal medya
platformlarinin 6zellikleri sayesinde bir etkilesim ortami yaratabilmektedir. Vole
programinda ¢oklu etkilesim ortamu ile izleyici hem sohbet edebilmekte hem de programi
takip edebilmektedir. Geleneksel televizyon yayinciligina karsi gii¢lii bir 6zellik olan bu
etkilesim ortam1 dijital medyada kendisini gosterebilmektedir. Ayni1 sekilde Tardini Biife
programinda ise izleyicilerden gelen sorularin cevaplanmasi ve izleyicilerin belirledigi
konularin konusulmasi program {ireticisi ile tiiketicisi arasindaki farkin ne kadar
azaldigina 6rnek olarak gosterilebilmektedir. Yillar igerisinde spor programlarina karsi
pasif durumda olan izleyiciler dijital medya ile tanistiktan program akisi igerisinde
kendilerine yer bulabilecek konuma gelmislerdir. Program igerigine etki eden, izleyici

katiliminin oldugu yeni programlar dijital diinyada kendisini géstermeye baslamistir.

Vole sosyal medya uygulamasinda sadece futbol iceriklerine yer vermesinden
dolay1 kendisine ilgi odakli bir hedef kitle belirlemistir. Zaman igerisinde YouTube’daki
spor programlarmin belirlenen hedef kitle beklentileri ile ortiismesinden dolay1 Vole,
sosyal medya platformunun yaninda YouTube’da spor programlari iireten bir kanal haline
donmistiir. Geleneksel televizyondaki spor programlarindan farkli olarak izleyiciler ile
etkilesimli bir ortam olusturulmak istenen yayinlar1 sunmuslardir. Bu YouTube kanalina
her giin farkli programlar ile ¢ekilen bant programlar yayinlanmaktadir. Bunun disinda
“Vole’ adiyla Tirkiye’de popiiler olan 4 biiyiik takim olarak ifade edilen (Besiktas,
Fenerbahge, Galatasaray ve Trabzonspor) maglarinin bitiminde canli olarak Y ouTube’da

ekrana gelmektedir. YouTube’da canli olarak yayimnlanan bu programlarda izleyiciler
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etkilesimli ortak bir yayin gerceklestirilmektedir. Program igerisinde izleyiciler ¢oklu
etkilesim ortamui ile hem birbirleri ile sohbet ederken ayn1 zamanda gonderilen mesajlar
ile de programin icerik akigina etkisini miimkiin kilmaktadir. Geleneksel televizyon

programlarinin zitt1 olarak izleyici artik aktif bir rolde programa katilmaktadir.

Gelisen teknolojik alt yap1 ve degisen yaymcilik bigimleri ile YouTube spor
programlar1 giinlimiizde spor yayinciligi agisindan énemli bir konumda bulunmaktadir.
Klasik bir stiidyo etrafinda gerceklestirilen spor programlar1 YouTube ekranlarinda farkl
bir formatta karsimiza ¢ikmaktadir. Tardini Biife programinda Tirkiye’de dis ses ile
gergeklesen ilk spor programi olma 6zelligini tasimaktadir. Program olusturulmasinda
diger sosyal medya platformlar ile bir etkilesim igerisine girilmektedir. Twitter tizerinden
programda sorulacak olan sorular ve konular ile ilgili izleyicilerden goriisler ve yorumlar
alinmaktadir. Guinlimiizde sosyal medya platformlarina kolay ulasilmas1 ve kullanict
sayilarinin ciddi boyutlara ulagsmasi spor programlarinin olusturulmasinda énemli bir rol
oynamaktadir. Televizyon ekranlarinda izleyici anlik olarak yakalayabilme endise dijital
medyada yok olmaktadir. Ciinkii bu yayinlar bir arsiv gorevi goérmektedir. Program
YouTube’a yiiklendigi andan itibaren izleyici diledigi zaman o yayinlar
tiikketebilmektedir. Yayinlanan spor programini yakalamak i¢in mekan ve zaman 6nemini
dijital medyada yitirmistir. Bu faktorler YouTube’daki spor programlarinin izlenirligini

arttirmistir.

Etkilesimin arttig1 spor programlari gelecekte farkli bir konumda gérmem miimkiin
olacaktir. Guiniimiizdeki baz1 ¢aligmalar spor programlarmin dijital diinyada daha fazla
yer alacagina kamit gosterilir. Ik olarak ABD Basketbol Ligi olan NBA’de maglarin
oynandig1 salon igerisinde yaratilan sanal gergeklik ortami farkli boyuttaki bir spor
programini karsimiza ¢ikarmaktadir. Seyircisiz oynanan bu maglarda maclar1 evinde
izleyen insanlarin gériintiileri canli olarak salondaki tribiine yansitilir. izleyiciler adeta
sahanin igerisindeymis gibi bir goriintii ortaya ¢ikar ve izleyiciler arasinda ¢oklu bir
etkilesim ortami yaratilir. Giintimiizdeki bu uygulama gelecekteki spor programlarinin

nasil bir ¢ercevede olacagi hakkinda fikir ylirlitmemizi saglamaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

Today, mass media have been indispensable elements of our daily lives. Traditional
mass media have developed in line with new technological opportunities and new
communication tools have begun to emerge. Sports programs have had an important place
in television since the emergence of the thematic broadcasting approach in our country.
These sports programs have been moved to YouTube, a digital media platform, in line
with the changing mass media and new technological opportunities. While these new
sports programs are broadcast on traditional television and YouTube, the viewer watches
a different profile on both platforms. An interaction with the audience was established in
the new sports programs that emerged with changing broadcasting styles. In which way
and how this interaction is provided forms the general framework of the study. In the

study, Tardini Biife and V ole programs were examined.

While television was considered as a tool to reach large audiences in the past, this
situation gave its place to digital media. The understanding of interest-oriented TV
broadcasting, which is the code of thematic broadcasting on television in digital media,
has begun to dominate in digital media. One of the problems of the research is how these
changing broadcast styles find their place in sports programs. In these new sports
programs, the level of interaction with the audience varies. The Youtube platform, which
has the largest share in the broadcasting component of digital media, is the most
prominent media as an online video viewing site. New sports programs have emerged on
the YouTube platform, where there is such a high demand, with an interest-oriented
broadcasting concept. They conveyed the new broadcasting forms brought by these sports
programs to the audience. The sports programs here constitute the problem of the study,
in which ways and how they interact with the audience during, before and after the
broadcast, and the broadcastings carried out with the audience with the effect of the

interacted sports programs on the content flow.

In this study, comparative analysis method was used. Tardini Biife and V ole sports
programs included in the study were examined. It was comparatively revealed on which
platform these two programs were broadcast and how the audience participation was
within the program. The relationship of the YouTube platform with other social media

was examined. The format of the sports programs included in the study was revealed by
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a comparative analysis concerning the audience participation in the programs and the flow
of the audience in the program. While examining these two programs, a l-month
broadcasting period was taken as a basis. The broadcasting periods between January 1,

2022 and February 1, 2022 were put under the microscope.

The main purpose of the study is to analyze the ways in which interactive
broadcasting is used on sports programs. The Voleand Tardini Biife programs selected in
the study are sports programs broadcast on YouTube. Another aim of the study is to put
the advantages of live broadcasting of the Vole program and broadcasting the Tardini
Biife program forth as a recorded broadcast with a comparative analysis. In addition,
similar and different aspects between the two programs will be tried to be put forth by
revealing in which ways and how they interact with the users in sports programs broadcast

in digital media.

While the comparative analysis method was applied, the 1-month broadcasting
periods of the 2 sports programs included in the study were examined. YouTube platform
was used to access these programs. Immediate and public access to the programs to be
researched has provided an advantage to collect data. In the research, the words and
phrases to be searched for can be accessed through the other social media platform,
Twitter, via the hashtags. The multiple chat window in the live stream of the V oleprogram
was followed by the article authors through observation method. Since it was not possible
to access this chat window in the repeat part of the program, the program was followed
during the live broadcast. Because the other sports program in the study, Tardini Biife
program, is a recorded broadcast, it is possible to access the tweets on YouTube comment
box and Twitter at any time. In order to measure the interactive broadcasting used in the
program, the recorded broadcast of the program is broadcast openly to all users on
Y ouTube. In this article, data about the program and users on YouTube and Twitter were

collected in this way.

Today, new forms of broadcasting have emerged with the developing technology.
These broadcasting forms have been moved to a digital media called YouTube. The
emergence of sports programs in television programs on channels on YouTube has also

led to new forms of broadcasting. Firstly, the fact that the audience remained passive in
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the sports programs broadcast on television screens and that there was no chance to
intervene in the broadcasts did not take traditional television any further. Social media
platforms, which emerged with the internet infrastructure reaching the latest technology
today, have become an indispensable part of our lives. Not seeking time and space
conditions to reach this technology has facilitated the use and spread of social media
platforms. Moreover, the fact that the cost of broadcasting in digital media is more
affordable than television can be shown as one of the reasons that bring this media out.
Over time, the transfer of sports programs to digital media and YouTube's interaction

with other social media platforms have led to new forms of broadcasting.

Viewers are now able to intervene, participate, criticize and have the chance to
follow the broadcasts that emerge in accordance with their wishes. With the emergence
of new broadcasting understandings, the Vole program is one of the rare programs
broadcast live on YouTube. Some advantages of broadcasting live cause the program to
be preferred. The Vole program starts to be broadcast live on Youtube immediately after
the Super League matches of the teams named as big 4 (Besiktas, Fenerbahge,
Galatasaray, Trabzonspor) in Turkey. The fans of these 4 teams with the most fans in
Turkey come to the YouTube channel as soon as the Super League matches are over and
start watching the Voleprogram. While following this program, viewers are arguing with
each other in the online chat window, which is also a Y ouTube feature. In this discussion,
viewers can create a separate chat environment while watching the V' ole program at the
same time. While the Vole program is in progress, the moderator follows the comments
in the chat window and can change the flow of the program instantly by forwarding the
selected questions to the program commentators. Viewers can be indirectly involved in

the program in this way.

The Tardini Biife program appears as a recorded program broadcast on YouTube.
While generating the program, it is interacted with other social media platforms. The
question-answer section in the flow of the program falls into the end of the program. Here,
it is clearly seen that the viewer has a direct intervention in the content flow. Users ask
their questions on Twitter with the hashtags determined by the program producers. In
addition, in the selection of the King of the Week in the program flow, it is also selected

by the users over the hashtags. Users indicate the players they want to be talked about in
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the program to the program producers on Twitter. In accordance with the wishes of the
audience, these players are selected and talked in the program. In addition, the fact that
the program commentator Emre Ozcan creates an atmosphere as if he is talking to the
audience by just looking at the camera and answering the audience questions in this way
is an indication that the audience is more easily addressed. The fact that the presenter of
the program is not on the screen and participates as an external voice behind the camera
is in a different position in terms of format in sports programs. In addition, this program
is shown as an indicator of the new broadcasting model by going beyond the traditional

television studio program pattern.
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