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Özet 

Ant�k çağlardan günümüze kadar �nsanlık, yaşama tarzını ve h�sler�n� k�m� zaman res�mlere k�m� 
zamanda yazıya dökmüştür. Sanatın ayrılmaz b�r parçası olan res�m, toplumların çeş�tl� 
özell�kler�ne, kültürler�ne, gelenekler�ne ve yaşama b�ç�mler�ne ayna tutarak günümüze 
yansıtmaktadır. İnsanlar, b�nlerce yıl boyunca b�rb�r�ne ve d�ğer toplumlara mesaj �letmek �ç�n 
res�mler ve göstergeler g�b� b�rçok yönteme �ht�yaç duymuştur. İlk yazı Sümerler tarafından M.Ö 
3500’lü yıllarda k�l tabletlere yazılmıştır. Çağdaş atasözler� olarak da değerlend�r�len duvar 
yazıları, 1970’l� yıllardan �t�baren sokakların anlatım b�ç�m� olmuştur. Duvar yazıları genell�kle 
kısa met�nlerden oluşmaktadır. Duvar yazısı yazarı, yazdığı yazılarla hem kend�s�yle hem de 
duyurdukları şahıslarla �let�ş�m kurarlar. Grafit� b�r duvar yazısı şekl�d�r. Grafit� çoğunlukla 
kamusal alanlardak� yüzeylere ç�z�lm�ş, karalanmış veya sprey boyalarla püskürtülmüş yazı, şek�l 
ve ç�z�mlerd�r. B�reyler, �nternet alt yapısını kullanan sosyal ağlar �le dünyanın farklı 
bölgeler�ndek� �nsanlarla etk�leş�m hal�nded�r. Sosyal ağlar yaygınlaşınca duvar yazıları, d�j�tal 
ortamlara geç�ş yapmıştır. Sab�t duvarlar, d�j�tal duvarlara dönüşerek duvar yazıcısının anlatmak 
�sted�ğ�n� ulus ötes� b�r boyuta taşımıştır. Üreten tüket�c� model�yle d�j�tal duvar yazıcıları, b�r 
yandan sosyal medyayı beslerken b�r yandan da sosyal medyadan beslen�rler. Sosyal medyayla 
b�rl�kte görünür olmaya çalışan b�reyler aynı zamanda gündem bel�rlemede etk�n hale 
gelm�şlerd�r. Günümüzde b�rçok �nsan derd�n�, sev�nc�n�, keder�n�, fikr�n�, �fade etmek 
�sted�kler�n� veya duygularını topluma aktarab�lmek �ç�n sosyal mecralara başvurmaktadır. 
Duvar yazıları, sosyal medya paylaşımlarına dönüşürken aynı düşünce ve duygularla 
dönüşememekted�r. Mağara duvarlarından, sanal duvarlara �let�ş�m�n dönüşümü bu çalışmanın 
araştırma konusunu oluşturmaktadır. 
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FROM CAVE WALLS TO VIRTUAL WALLS;  

TRANSFORMATION OF COMMUNICATION 

Serdar Tamgaç  *

 

Abstract 

From anc�ent t�mes to the present, human�ty has somet�mes put �ts way of l�fe and feel�ngs �nto 
p�ctures and somet�mes �n wr�t�ng. Pa�nt�ng, wh�ch �s an �ntegral part of art, reflects the var�ous 
character�st�cs, cultures, trad�t�ons, and l�festyles of soc�et�es to the present day. Human be�ngs 
have needed many methods, such as p�ctures and s�gns, to convey messages to each other and to 
other soc�et�es for thousands of years. The first wr�t�ng was wr�tten on clay tablets by the 
Sumer�ans around 3500 BC. Graffit�, wh�ch �s also cons�dered as contemporary proverbs, has 
been the way of express�on of the streets s�nce the 1970s. Graffit� usually cons�sts of short texts. 
The graffit� wr�ter commun�cates both w�th h�mself and w�th the people through h�s wr�t�ngs. 
Graffit� �s a form of wr�t�ng on the walls. Graffit� �s a comb�nat�on of texts, figures, and draw�ngs 
that are drawn, scr�bbled, or spray-pa�nted often on surfaces �n publ�c spaces. Ind�v�duals 
�nteract w�th people �n d�fferent parts of the world through soc�al networks us�ng the �nternet 
�nfrastructure. When soc�al networks became w�despread, graffit� made the trans�t�on to d�g�tal 
med�a. Usual walls have transformed �nto d�g�tal walls and carr�ed what the wall pr�nter wanted 
to convey to a transnat�onal d�mens�on. D�g�tal wall pr�nters are fed by soc�al med�a and keep 
feed�ng �t as well. Ind�v�duals who try to be v�s�ble w�th soc�al med�a have also become act�ve �n 
sett�ng the agenda. Today, many people use soc�al med�a to convey the�r problems, joys, sorrows, 
�deas, feel�ngs, and everyth�ng they want to express to the soc�ety. Wh�le graffit� turns �nto posts 
on soc�al med�a, they cannot transform thoughts and feel�ngs �n the same way. The transformat�on 
of commun�cat�on from cave walls to v�rtual walls �s the research subject of th�s study. 
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GİRİŞ 

Çağlar boyunca �nsanlar sev�nc�, özlem�, aşkı, �hanet�, end�şey�, eleşt�r�y�, serzen�ş� 

ve b�rçok farklı duyguyu duvarlara ç�zerek anlatmaya çalışmışlardır. Duvar yazıları, 

geçm�şten günümüze dünyanın pek çok yer�nde b�rçok farklı duygu ve düşüncey� 

�nsanlara aktarmak �ç�n kullanılmıştır. Duvar yazıları web 3.0 teknoloj�s�yle b�rl�kte 

sosyal ağlara geç�ş yapmıştır.  

İlet�ş�m araçlarının gel�şmes�yle, medyanın toplumlar üzer�ndek� etk�ler�n� 

�nceleyen b�rçok model gel�şt�r�lm�şt�r. Bu modeller�n başında da “Gündem Bel�rleme” 

kuramı gelmekted�r. Bu kurama göre, medyanın �sted�ğ� konular medyayı tüketenler�n 

gündem�n� bel�rley�p onları meşgul edecekken, medyanın g�zled�ğ� veya �stemed�ğ� 

konular medyayı tüketenler�n gündem�ne gelemeyecekt�r.  

Tar�h önces� çağlar dönem�nde yaşayan topluluklarda bas�t ve anlaşılab�l�r b�r 

�let�ş�m tekn�ğ�n�n kullanıldığı b�l�nmekted�r. Tar�h� 40 b�n yıl önces�ne kadar uzanan 

duvar res�mler�, �çer�s�nde bulunduğu toplumun günlük yaşamı ve �nanışları hakkında 

b�ze b�lg�ler sunmaktadır. İnsanlığın yaşamına yön veren olayları, kend� duygu ve 

düşünceler�n� katarak etrafındak�lere anlatma arzusunda olduğu düşünülmekted�r.  

Yazı �nsandan �nsana aktarılan, nes�lden nes�le, kültürden kültüre geçen �let�ş�m 

kurma becer�s�d�r. İnsanlar, karşılıklı antlaşmaları ve b�rçok olayları yazıyla kayıt altına 

almış ve b�l�m, sanat, teknoloj� g�b� b�rçok alanda yazılan yazılar sayes�nde b�lg�ler 

ed�nm�ş ve böylece meden�yet yazının �cadıyla gel�şme sağlamıştır. 

Duvar yazıları, yazıldığı yerdek� toplumun; duyguları, değerler�, �nanç dünyası, 

ekonom�k, s�yasal, kültürel veya demografik yapısı hakkında pek çok b�lg�ler 

barındırmaktadır. Duvar yazıları �let�ş�m kanalıdır. Duvar yazarı, mekanları kend� yayın 

organı g�b� görür ve �sted�ğ� şek�lde kullanmaktadır. 

Sab�t duvarlar, d�j�tal duvarlara dönüşerek, duvar yazıcısının anlatmak �sted�ğ�n� 

ulus ötes� b�r boyuta taşımıştır. Sosyal medyayla b�rl�kte �nsanlar var olma çabasına 

g�rm�şlerd�r. Duvar yazılarıyla, grafit�lerle ve sosyal medyay la görünür olmaya çalışan 

b�reyler aynı zamanda gündem bel�rlemede etk�n hale gelm�şlerd�r.  

Mağara duvarlarından, sanal duvarlara �let�ş�m�n dönüşümü bu çalışmanın 

araştırma konusunu oluşturmaktadır. İnsanlara çağlar boyu b�rçok farklı duygu ve 
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düşüncey� ötek� topluluklara aktarab�lmek �ç�n çeş�tl� �let�ş�m yöntemler� gel�şt�rm�şt�r. 

Taş duvarlarla başlayan �let�ş�m serüven� zaman �çer�s�nde değ�ş�me uğrayarak, sanal 

duvarlarla devam etmekted�r. Görünür olma çabasına g�ren b�reyler�n, �let�ş�m kurma 

becer�s�n� hang� dönemde hang� araçlarla yaptığını, nasıl dönüşüme ve değ�ş�me 

uğradığını ana hatlarıyla �ncelemek çalışmanın amacını ortaya koymaktadır.  

İnsanlar, Ant�k çağlarda mağara duvarlarında, günümüzde �se sanal duvarlarda 

d�ğer b�reyler�n gündem�n� kurmaya devam etmekted�r. Kuramsal temel�, değ�şen �let�ş�m 

yöntemler�yle �nsanların ney�, nasıl ve ne kadar düşüneceğ�n� bel�rlemede etk�l� olduğu 

varsayılarak Gündem Bel�rleme yaklaşımı çerçeves�nde oluşturulmuştur. Bu çalışma, 

n�tel araştırma yöntem�nden faydalanılarak, duvar yazılarının gel�ş�m sürec�yle 

sınırlandırılmıştır.  

Bu çalışmada, �let�ş�m�n dönüşümüne kronoloj�k b�r sıralamada yer ver�lmeye 

çalışılmıştır. Çalışmada sırasıyla; ant�k çağlarda mağara duvar res�mler� �ncelenecek, 

yazının �cadı ve gel�ş�m sürec� açıklanmaya çalışılacaktır. Devamında Gündem Bel�rleme 

Kuramı ve bu kuramın savunduğu düşüncelere yer ver�lmeye çalışılacaktır. Son olarak 

Yen� İlet�ş�m Teknoloj�ler� ve Sanal Duvarlar başlığı altında çeş�tl� kavramlar 

açıklanmaya çalışılacak ve taş duvarlarla sanal duvarların �ncelemes� yapılacaktır.   

Ant�k Çağlarda Duvar Res�mler� 

Tar�h önces� çağlar dönem�nde yaşayan topluluklarda bas�t ve anlaşılab�l�r b�r 

�let�ş�m tekn�ğ�n�n kullanıldığı b�l�nmekted�r. Bu dönemde �let�ş�m�n esas amacı, yaşayış 

b�ç�mler� olan avcı-toplayıcılık faal�yetler�n� örgütlemek olmalıdır. Tar�h� 40 b�n yıl 

önces�ne kadar uzanan duvar res�mler�, �çer�s�nde bulunduğu toplumun günlük yaşamı ve 

�nanışları hakkında b�ze b�lg�ler sunmaktadır. Bu b�lg�ler ışığında duvar res�mler�, 

dönem�ne a�t toplumların sanat anlayışını da gözler önüne sermekted�r.  Sanatın ayrılmaz 

b�r parçası olan res�m, toplumların çeş�tl� özell�kler�ne, kültürler�ne, gelenekler�ne ve 

yaşama b�ç�mler�ne ayna tutarak günümüze yansıtmaktadır. Ant�k çağlardan �t�baren 

mağara duvarlarına, döneme a�t hayvanlar, av sahneler�, savaşlar, d�n� törenler vb. g�b� 

sahneler resmed�lm�şt�r. İnsanlığın yaşamına yön veren olayları, kend� duygu ve 

düşünceler�n� katarak etrafındak�lere anlatma arzusunda olduğu düşünülmekted�r.  

Res�mler�n ç�z�ld�ğ� duvar yüzeyler� k�m� zaman �nsanoğlunun �lk konutları olan 

mağaraları, kaya yüzey�, tabletler ya da tasarlanan b�r yapının duvarları olmuştur. 
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Mağaralar ulaşılması güç, çeş�tl� doğa olayları ve �kl�m şartlarına karşı dayanıklı yaşam 

alanlarıdır. Bu yüzden sıklıkla mağara duvarları ve tavanları terc�h ed�lm�şt�r (Başgelen, 

1979, s. 1-2). 

İspanya’da keşfed�len Res�m 1’de göster�len El Cast�llo Mağarasında boyalı �nsan 

el� �zler� bulunmuştur. Yapılan karbon testler� sonucunda buluntuların M.Ö 33 �le 37 B�n 

yıl önces�ne a�t olduğu tesp�t ed�lm�şt�r. 1994 yılında Fransa’da keşfed�len Chauvet 

mağarasında yaklaşık M.Ö. 32 b�n yıl önces�ne a�t duvar res�mler�nde (Bkz. Res�m 2) 442 

adet hayvan figürü bet�mlenm�şt�r (Comb�er & Jouve, 2012). 1879 yılında İspanya’da 

keşfed�len Altam�ra Mağarası M.Ö. 19 b�n �le 17 b�n yıllık geçm�şe sah�pt�r. Res�m 3’te 

göster�len Altam�ra mağara res�mler�nde b�zon, boğa vb. hayvan türler�n� �ç�nde 

barındıran figürler yer almaktadır (Walter, 2014). 1940 yılında Fransa’da keşfed�len 

Lascaux Mağarasında yaklaşık M.Ö. 17 b�n yıl önces�ne a�t boğa ve başka hayvan 

türler�nden oluşan yaklaşık 600 figür (Bkz. Res�m 4) tasv�r ed�lm�şt�r (Walter, 2014).  

 

 

 

 

 

 

Res�m-1: El Cast�llo Mağarası- M.Ö 39.000  

 

 

 

 

 

 

 

Res�m-2: Fransa, Chauvet Mağarası – M.Ö 32.000’ler 
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Res�m-3: İspanya, Altam�ra Mağarası, M.Ö. 19.000  

 

 

 

 

 

 

 

Res�m-4: Fransa, Lascaux Mağarası. M.Ö. 17.000’ler 

Avrupa kıtasında bulunan mağaraların hemen hemen heps�nde b�rb�r�ne benzeyen 

res�mler tasv�r ed�lm�şt�r. Topluluklar d�ğer topluluklarla �let�ş�m hal�nde ve �let�ş�m� 

duvar res�mler� sağlamaktadır. Ayrıca duvar res�mler�n�n yaşam alanlarını süslemek 

olduğu da b�l�nmekted�r. Avcı-toplayıcı gruplar sürekl� hareket eden küçük 

topluluklardır. Gruplar arasında evl�l�k yoluyla da b�r �let�ş�m ve kültür aktarımı 

mevcuttur.  

Türk�ye, Konya sınırları �çer�s�nde yer alan Çatalhöyük Neol�t�k Kent� Arkeolog 

James Mellaart tarafından 1950’ler�n sonunda keşfed�lm�şt�r. Yerleş�m bölges�n�n 

geçm�ş� Yaklaşık 9 B�n yıl önces�ne dayanmaktadır. Duvar res�mler�nde boğa, gey�k, 

leopar vb. hayvanlar, geometr�k şek�ller ve �nsan figürler� (Bkz. Res�m 5) tasv�r ed�lm�şt�r 

(Hodder, 2006, s. 7-9). 

 

TÜRKİYE MEDIA ACADEMY

JOURNAL OF

C�lt / Sayı: 2 / 3  -  Yıl: 2022     83-105 



#

89

TÜRKİYE 
MEDYA AKADEMİSİ

DERGİSİ

 

 

 

 

 

 

 

 

Res�m-5: Türk�ye, Konya Çatalhöyük M.Ö. 9.000’ler 

Duvar res�mler�n�n tar�h önces� çağlar dönem�nde yaşamış �nsanların, yaşama 

b�ç�mler�n� veya toplumsal koşullarını gelecek nes�llere yansıtma �steğ�nden doğduğu 

düşünülmekted�r (Bell�, 1979, s. 20).   

Res�m yalnızca görülen� aktarmak değ�l, aynı zamanda söz ya da düşüncen�n 

�fades�d�r (Johnston, 1984, s. 6).  Günümüzde b�l�m �nsanları, bu gerçeğe yakın 

res�mlerden hareketle, dönemde yaşayan hayvanların ve b�tk�ler�n anatom�k yapıları, tür 

ve özell�kler�n� de bel�rleyeb�lmekted�r. İnsanlık çevres�ndek� olup b�tenler� bet�mlerken, 

aynı zamanda da �lk b�l�msel kayıtları tutarak günümüze aktarmıştır. Duvar res�mler�nde 

�şlenen konular arasında av sahneler�, dans ve eğlenceler yer almaktadır (Y�ğ�t, 2015, s. 

81). Orta çağa gel�nd�ğ�nde reformlar ve �lerleme redded�lm�şt�r. İlk çağlardak� 

bet�mlemeler, hayvan ve �nsan semboller� yer�n� d�n� semboller ve mot�flere bırakmıştır.  

Türk�ye’de b�l�nen en esk� tar�hl� duvar res�mler�, tar�h önces� çağlardan b�r� olan 

c�lalı taş devr� veya b�l�msel adıyla Neol�t�k dönemde, günümüzden yaklaşık 9 b�n yıl 

önce yerleş�k toplumsal hayata geç�len Konya-Çatalhöyük’ te bulunmaktadır (Per, 2012, 

s. 105).  

Yazının İcadı ve Gel�ş�m Sürec�  

İnsanlar, b�nlerce yıl boyunca b�rb�r�ne ve d�ğer toplumlara mesaj �letmek �ç�n 

res�mler ve göstergeler g�b� b�rçok yönteme �ht�yaç duymuştur. Yazının henüz �cat 

ed�lmed�ğ� dönem, tar�h önces� dönem olarak �s�mlend�r�lmekted�r. Tar�h�n başlangıç 

noktasını bel�rtmek gerek�rse, �nsanların yazıyı �cat ed�p kullanmaya başladığı dönem 

d�yeb�l�r�z (Becer, 2015, s. 86). Yazı �nsandan �nsana aktarılan, nes�lden nes�le, kültürden 

kültüre geçen �let�ş�m kurma becer�s�d�r. Yazının �cadından önce �let�ş�m, sesl� ve görsel 
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olarak bel�rl� kalıplar �çer�s�nde ve sınırlı olarak kuruluyordu. Fransız göstergeb�l�mc� 

Roland Barthes, d�l� ve anlatıyı nesne, yazıyı �se �şlev olarak değerlend�rmekted�r 

(Barthes, 1987, s. 19).  

Yazının çıkış neden� olarak Georges Jean (2012, s. 12) hesaplar sözlü olarak 

tutulmaz bu çok bas�t nedenden dolayı yazı doğmuştur der. Yazı oluşturulduğu andan 

�t�baren fiz�ksel b�r etk�ye maruz kalmadığı sürece varlığını korur. Yazı kalıcı, güven�l�r 

ve yasal b�r kayıt s�stem�d�r. İnsanlar, karşılıklı antlaşmaları ve b�rçok olayları yazıyla 

kayıt altına almış ve b�l�m, sanat, teknoloj� g�b� b�rçok alanda yazılan yazılar sayes�nde 

b�lg�ler ed�nm�ş ve böylece meden�yet yazının �cadıyla gel�şme sağlamıştır. Yazının 

�cadıyla b�rl�kte k�tleler b�rb�rler�yle daha rahat ve anlaşılab�l�r b�r �let�ş�m kurmuştur.  

İlk yazı Sümerler tarafından M.Ö 3500’lü yıllarda k�l tabletlere yazılmıştır (Acar, 

2013, s. 107). Sümer uygarlığının varlığını sürdürdüğü bölge olan Mezopotamya 

bölges�nde yapılan arkeoloj�k kazı çalışmalarında üzer� ç�v� �le yazılmış k�lden yapılma 

tabletler bulunmuştur. Yazılar şek�l olarak ç�v�ye benzed�ğ� �ç�n ç�v� yazısı olarak 

adlandırılmıştır (S�vas, 2016, s. 38).  Karakter�n ç�z�lme şekl� �le kel�men�n telaffuzu 

arasında h�çb�r bağlantı bulunmamaktadır (Clem�nson, ve d�ğerler�, 2006, s. 7). Ç�v� 

yazısı soldan sağa doğru yazılır, nesne ya da olayları anlatmak �ç�n kullanılmıştır.  

Mısır uygarlığının Mezopotamya meden�yet�nden öğrend�ğ� düşünülen yazı 

b�ç�mler� arasında farklar vardır. Mısırlıların, Sümerler�n yazı b�ç�m�n� b�reb�r 

kopyalamadıkları ve kend� s�stemler�n� gel�şt�rd�kler�n� göstermekted�r (S�vas, 2016, s. 

57). Mısırın yazı s�stem� dünyanın dört b�r yanından b�rçok meden�yet�n yazı s�stem�n� 

etk�lem�şt�r (Ed�z, 1962, s. 38). 

Alfabe, alfa �le beta kel�meler�n�n b�r araya get�r�lmes�yle türet�lm�şt�r (Jean, 2012, 

s. 188). Harflerden oluşturulan yazıların atası Fen�kel�lerd�r. Tac�r olan Fen�kel�ler nesne 

ve varlıkları semboller yer�ne yazı b�ç�mler�ne dönüştürerek alfaben�n gel�şmes�ne katkı 

sağlamışlardır. Yunan�stan bu harflerden es�nlenerek kend� alfabes�n� oluşturmuş ve 

alfabede yer alan harfler d�ğer ülkelere yayılmıştır (Ed�z, 1962, s. 34). 

Lat�n alfabes� �lk olarak Ant�k Roma tarafından kullanılmıştır. B�ç�msel olarak 

Yunan alfabes�n� anımsatmaktadır. Dünyanın en yaygın d�l� olarak kabul ed�len 
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İng�l�zcede Lat�n alfabes�n� kullanmaktadır. Türk�ye’de de Lat�n alfabes� 1928 yılında 

kabul ed�lerek ben�msenm�şt�r.  

Yazını gel�ş�m sürec�nde, pap�rüs ağacının yapraklarına, der�lere ve taşlara ç�v�ler 

vasıtasıyla yazılar kazılmıştır. H�ntl�ler’ �n mürekkeb� �cat etmes�yle yazmak artık daha da 

kolay hele gelm�şt�r. Yazı yolculuğuna taş üzer�nde başlamış çeş�tl� aşamalardan geçerek 

uluslararası boyut kazanmış kültürden kültüre aktarılmıştır. Kal�grafi sanatı �le dekorat�f 

b�r b�ç�m almıştır. Günümüzde b�lg�sayar ve telefon sayes�nde farklı b�r serüvene 

sürüklenm�şt�r. 

Duvar Yazıları  

Erken dönem meden�yetler�nde duvarlara daha çok hayvan mot�fler� ç�z�lm�şt�r. 

Duvar ç�z�mler�n�n tar�h� Mısır, Yunan ve Roma meden�yetler�ne kadar uzanmaktadır. Bu 

meden�yetlerde duvar ç�z�mler� res�mden çok yazıya dönüşmüştür. Bu dönemde �nsanlık 

duvar yazılarını var oluşlarını kanıtlamak amacıyla kullanmıştır. Pompe� duvar 

yazılarında dönem�n s�yas� gel�şmeler�, sözler ve ş��rler yer almaktadır. 

Duvar yazıları genell�kle kısa met�nlerd�r. Yazıcısı az sözle çok şey söylemek 

zorundadır. Anlatımlarda benzetme yolunun terc�h ed�ld�ğ�n� görürüz. Burada metn�n ne 

ve n�ç�n söylend�ğ� kadar sözün nasıl söylend�ğ�n�n önem� ortaya çıkmaktadır. Bazen 

duvar yazılarında h�çb�r benzetmeye yer ver�lmez, bas�t sözcükler zek�ce yan yana 

get�r�lerek �sten�len mesaj ver�l�r. Bazı yazarların h�çb�r amacı yoktur sadece yazmış 

olmak �ç�n yazarlar. 

Yaşadığı mağaranın duvarına yaşama şekl�n� kalıcılık ve estet�ğe odaklanarak ç�zen 

�nsan, çağımız kentler�nde aynı estet�k ve kalıcılığı düşünmeyerek şuursuzca tepk�s�n� ve 

eleşt�r�s�n� kent�n duvarlarına ç�zm�şt�r. Hem mağaradak� kayalarda olsun hem de 

kentlerdek� duvarlarda olsun üst üste katmanlaşan res�mleme sürec� yaşanmıştır (Özden, 

2009, s. 78).  Çağdaş atasözler� olarak değerlend�r�len duvar yazıları, 1970’l� yıllardan 

�t�baren sokakların anlatım b�ç�m� olmuştur. Söyleyecekler�n� söyleyemey�p, etk�l� b�r 

�let�ş�m kuramayan genç �nsan, duvar yazılarıyla toplumun değer yargılarını sorgular 

(Emecan, 2007, s. 157).  

Duvar yazılarının �şlevsel yönü vardır. Duvar yazıları, k�ş�n�n gündel�k hayatta 

karşılaştığı bazı olaylar ve durumlar karşısında gösterm�ş olduğu tepk�n�n yansımasıdır. 
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Yazar görünür olma, bende buradayım yan� var olma mücadeles� vermekted�r. Duvar 

yazarı kend�nce gördüğü haksızlığı, çares�zl�ğ�, özlem�, aşkı, sevg�y� k�m� zaman 

gülümseten k�m� zaman düşündüren sözlerle d�le get�r�r. Duvar yazarı gündem bel�rleme 

ve kamuoyu oluşturma çabasındadır. 

Duvar yazılarının tamamı okuyucuyu güldürmez. Duvar yazılarının sevg�y� d�le 

get�rme, s�tem etme, protesto, saldırganlık, s�yaset yapma g�b� amaçlarla kullanıldığı da 

görülmekted�r. Bu tür yazarlar �s�m vermeyerek g�zl� kalmayı terc�h ederler.  

Duvar yazıcısı metne dey�m, kalıp vb. sözle başlar ancak met�n beklent�n�n ters�ne 

h�ç beklenmed�k b�r şek�lde sona erer. Bu durum okuyanı şaşırtarak sorgulama ve 

düşünceye sevk etmekted�r. Duvar yazılarında amaç okuyucusuna b�l�nmeyen� anlatmaya 

çalışmak değ�l, anlatılmak �stenenler� daha önce d�llend�r�lmem�ş b�ç�m ve dey�şle 

anlatmaktır (Doğan & Aksoy, 1995, s. 139) . 

Duvar yazıları �ncelend�ğ�nde bu yazıların yaşamın her alanında olduğu 

görülmekted�r. Yazarlar kend�ler�nce uygun gördükler�, meydanlar, okul duvarları, 

sıralar, tuvaletler, metro �stasyonları g�b� b�rçok mekâna yazmışlardır.  

Duvar yazıları toplumsal gel�şmelere bağlı olarak sürekl� değ�ş�m ve gel�ş�m 

hal�nded�r. Duvar yazıcısı yazdığı her yazı �le alıcısına b�r mesaj �letmekted�r. Bu yazılar 

b�nlerce �nsan tarafından okunur ve kend�ler�nce farklı anlamlar yüklen�r. Okurun yaşı, 

c�ns�yet�, o an k� ps�koloj�s�, toplumsal statüsü, yaşadığı coğrafya vb. mesajın 

anlamlandırılmasında etk�l�d�r. Öyle k� duvarlara yazılan bazı sembol ve sözler o kuşağa 

veya yöreye a�t olab�l�r.  

Duvar yazıları, yazıldığı yerdek� toplumun; duyguları, değerler�, �nanç dünyası, 

ekonom�k, s�yasal, kültürel veya demografik yapısı hakkında pek çok b�lg�ler barındırır. 

Duvar yazılarının hedef k�tles� arasında toplum, b�rey, a�le, sevg�l�, yönet�c�, s�yasetç�, 

eğ�t�mc� k�ş�ler yer almaktadır. Yazıyı anlamak ve yorumlamak �ç�n k�m� hedef aldığını 

b�lmek anlamayı daha da kolaylaştırır.  

Duvar yazısı yazarı, yazdıkları yazılarla hem kend�ler�yle hem de duyurdukları 

şahıslarla �let�ş�m kurarlar. Duvar yazıları �let�ş�m kanalıdır. Duvar yazarı, mekanları 

kend� yayın organı g�b� görür ve �sted�ğ� şek�lde kullanır. Maruz kaldıkları herhang� b�r 

olay ya da duruma tepk� olarak yazarlar. Duvar yazıları, yazıcı ve okur arasında köprü 

TÜRKİYE MEDIA ACADEMY

JOURNAL OF

C�lt / Sayı: 2 / 3  -  Yıl: 2022     83-105 



#

93

TÜRKİYE 
MEDYA AKADEMİSİ

DERGİSİ

 

 

vaz�fes� görür, �let�ş�m tam olarak bu noktada gerçekleş�r. Duvar yazıları �fadeden z�yade 

b�r �let�ş�m b�ç�m�d�r. Yazan k�ş� b�z�mle �let�ş�m kurmak �stemekted�r (Borgomana, 1982, 

s. 100). Duvar yazısı yazarı, sokaktak�lere h�tap etmekte ve karşılıklı olmasa da onlarla 

konuşmaktadır. Okuyanlar değ�şt�kçe yazının vermek �sted�ğ� mesajda değ�ş�r. Okuyucu 

mesajı aldıktan sonra yarattığı etk�ye bağlı olarak kend� hayal dünyasında b�r yolculuğa 

çıkar. Kültürel yapısı ve deney�mler� bu yolculukta onunla b�rl�kted�r (Karakaş, 2018). 

Yakın tar�he geld�ğ�m�zde �k�nc� dünya savaşının ardından Almanya’yı �k�ye bölen 

Berl�n duvarında, �nsanların s�steme karşı olan öfkeler�, özgürlük talepler�, yüksek sesle 

duvar yazılarından okunuyordu.  

68 kuşağıyla b�rl�kte duvar yazıları artık ülkem�zde de revaçtadır. Duvar yazıları, 

Yeş�lçam yapımlarında ya arka planda tesadüfen veya b�l�nçl� ya da özell�kle çek�lm�ş b�r 

sahne olarak �zley�c�ye sunulmaktadır. Öyle k� Kemal Sunal, “K�bar Feyzo” film�nde 

köyünde duygularını duvarlara yazar, büyük şeh�rde �se başkalarının duygularını para 

karşılığında y�ne boyayarak s�ler. Yeş�lçam yapımlarında, genell�kle s�yas� ve toplumsal 

mesajlar �çeren duvar yazıları göze çarpmaktadır.  

70’l� yıllar, Dünya’da farklı müz�k tarzlarının ortaya çıkmasıyla b�r duvar yazısı 

şekl� olan grafit�ler�n daha yaygın olduğu dönemlerd�r. Grafit�ler şeh�rler�n hemen hemen 

her noktasında görülmeye başlanmıştır. Kelemler ve fırçalar yer�n� sprey boyalara bıraktı. 

Metrolar otobüs duraklarının neredeyse tamamı grafit�yle doluydu. Yaygınlaşan ve 

gruplaşan grafit�c�ler boş gördükler� her yer� ç�z�yorlardı. Grafit� bu yıllarda altın çağını 

yaşadı. Daha çok s�yas� konuların �şlend�ğ� duvar yazıları günümüze doğru geld�kçe 

yer�n� duygusal sözlere bıraktı. Günümüzde duvar yazılarında aşk ve özlem�n �fade 

ed�ld�ğ� yazılar daha ağırlıklı olarak görülmeye başlandı (Öztürk, 2021). 

 Grafit�, Türkçede duvar yazısı anlamını taşımaktadır. Grafit� İtalyan kökenl� 

kazmak oymak anlamına gelen Grafito sözcüğünden türem�şt�r. Günümüzde Grafit� veya 

duvar yazısı dey�nce akla daha çok sanatsal res�mler ve edeb� met�nler gelmekted�r. Duvar 

yazısının �lk olarak görüldüğü yer ant�k çağ mağara süslemeler�ndek� el �zler�d�r. Grafit� 

2. Dünya Savaşında propaganda aracı olarak kullanılmıştır. 1960’lı yıllarda Amer�ka’da 

sokak çeteler� kend� bölgeler�n� ve sesler�n� duyurmak �ç�n Grafit� kullanmıştır (Hughes, 

2009, s. 6). 1990’lı yıllarda grafit� kend�ne özgü g�y�m tarzı ve yaşam b�ç�m� 
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oluşturmuştur. Grafit�ler, Berl�n duvarının yıkılmasıyla b�rl�kte uluslararası b�r ün 

kazanarak özgürlüğün sanatsal �fades� olmuştur (Bal, 2014, s. 41).  

Grafit� çoğunlukla kamusal alanlardak� yüzeylere ç�z�lm�ş, karalanmış veya sprey 

boyalarla püskürtülmüş yazı, şek�l ve ç�z�mlerd�r. Grafit� Amer�kan H�p-Hop kültürüyle 

yaygın hale gelm�şt�r. Ulaşım araçlarındak� koltuklara, okul sıralarına veya parklardak� 

banklara s�vr� b�r c�s�mle kazılan yazılar, kamusal alandak� duvarlara sprey boyayla 

ç�z�len res�mler hatta d�j�tal ortamlarda kullanılan Emoj�ler ve Capsler Grafit�n�n kapsama 

alanına g�rmekted�r. K�m� çevrelerce sanat olarak kabul ed�len grafit�, k�m� çevrelerce 

Vandal�zm ve suç olarak değerlend�r�lmekted�r.  Grafit�n�n bel�rg�n b�r estet�ğ� vardır: 

grafit�, �mza atma, harfler, st�ller ve sprey boya uygulamaları �le farklı bölgelere ulaşma 

�le �lg�l�d�r (Lew�sohn, 2008, s. 23). 

Gündem Bel�rleme Kuramı 

İlet�ş�m araçlarının gel�şmes�yle, medyanın toplumlar üzer�ndek� etk�ler� �nceleyen 

b�rçok model gel�şt�r�lm�şt�r. Bu modeller�n başında da “Gündem Bel�rleme” kuramı 

gel�r. Bu alanda yapılan b�l�msel çalışmalar 1970’l� yıllarda gözükmeye başlasa da 

temeller� çok esk�ye dayanır. Gündem Bel�rleme kuramının gel�şmes�n� sağlayan başlıca 

kuramcılar arasında; Maxwell McCombs, Walter L�ppman, Donald Lew�s Shaw ve 

Bernard Cohen’� sayab�l�r�z.  

McCombs ve Show, Chapel H�ll'dek� North Carol�na Ün�vers�tes�’n�n 

akadem�syenler�ndend�r. İlk gündem bel�rleme çalışmaları ün�vers�ten�n bulunduğu 

Chapel H�ll’de yapılmıştır. Kuramcı Maxwell McCombs k�tabının b�r bölümünde 

Amer�kan m�zah yazarı W�ll Rogers’un “Bütün b�ld�ğ�m sadece gazetede ne 

okuduğumdur” sözüne yer verm�şt�r (Yaş�n, 2008, s. 1).  

Cohen’e göre (1963) Medya �nsanlara ne düşüneceğ�n� söylemede çoğu zaman 

başarılı olamamıştır ancak okuyucuya ne düşüneceğ�n� söylemekte çok başarılıdır (Yaş�n, 

2008, s. 6). İnsanlar etrafındak� olup b�ten� anlamak �ç�n medyaya �ht�yaç duyarlar. 

Toplumda meydana gelen bazı olaylar k�m� medya kuruluşlarında gündem�n� daha fazla 

meşgul ederken, k�m� medya kuruluşlarında bu olaya daha az yer ver�l�r hatta farkında 

değ�lm�şçes�ne davranarak gündem� bel�rley�p kamuoyunu oluştururlar. 

TÜRKİYE MEDIA ACADEMY

JOURNAL OF

C�lt / Sayı: 2 / 3  -  Yıl: 2022     83-105 



#

95

TÜRKİYE 
MEDYA AKADEMİSİ

DERGİSİ

 

 

Medyayı tüketenler, medyanın onlara sunduğu b�lg�ler kadar b�lg�lenmekte ve 

medyanın sunduğu gündem sayes�nde olayların hang� önemde olduğunu öğren�rler. 

Gündem Bel�rleme kuramına göre, medyanın verd�ğ� b�lg�lerle, halkın tartıştığı ve 

konuştuğu konular bel�rlenmekted�r. Bu kurama göre medya, �nsanlara hang� konularla 

�lg�len�p hang� konularla �lg�lenmeyeceğ�n� anlatır. Medyanın yer vermed�ğ� olay ve 

b�lg�ler kamuoyunu meşgul etmeyecekt�r.  

Gündem bel�rleme kuramının temel�n� daha çok s�yas� olaylar oluşturur. Medyada 

haberler, haber havuzundan seç�l�rken değer sıralamasına göre gazete ve derg�ler�n �lk 

sayfalarında veya manşette, radyo ve telev�zyonlarda �se �lk haber olarak yer 

almaktadırlar.  Medyanın etk�leme gücüyle öne çıkardığı olay kamuoyunun da öncel�ğ� 

hal�ne gel�r. 

Mülk�yet yapısından dolayı bazı meseleler medyanın gündem�ne gelmezken, 

egemen düşünceler sağduyu olarak medyanın gündem�n� �şgal etmeye devam eder 

(Yaylagül, 2010, s. 70). Kısaca gündem kurma yaklaşımına göre medyanın �sted�ğ� 

konular medyayı tüketenler�n gündem�n� bel�rley�p onları meşgul edecekken, medyanın 

g�zled�ğ� veya �stemed�ğ� konular medyayı tüketenler�n gündem�ne gelemeyecekt�r. 

Gündem bel�rleme sürec�n�n üç b�leşen� vardır. Bunlar k�tle �let�ş�m araçlarının 

gündem�, halkın gündem� ve s�yaset�n gündem�d�r. Bu üç b�leşen b�rb�r�n� etk�lemekted�r. 

K�tle �let�ş�m araçlarının gündem� sürec�n ana b�leşen�n� oluşturmaktadır. Dear�ng ve 

Rogers’un gündem bel�rleme sürec� model�nde, süreç k�tle �let�ş�m araçlarının 

gündem�nden halkın gündem� ve s�yaset�n gündem�ne doğru �lerlemekted�r. Modelde 

ayrıca k�tle �let�ş�m araçlarının gündem�n� bel�rleyen “Eş�k Bekç�ler�” ne de yer 

ver�lmekted�r. Eş�k bekç�ler�; haber ya da konuların nasıl yayınlanacağını bel�rleyen k�tle 

�let�ş�m araçlarının yönet�c�ler�d�r  (Atabek, 1998, s. 164-165). 

Gündem bel�rleme sürec� k�tle �let�ş�m araçlarında deprem, sel felaket�, terör, 

güvenl�k, hayat pahalılığı, s�yaset, ekonom�, enflasyon vb. olayların yer almasıyla başlar. 

K�tle �let�ş�m araçları manşet, �lk sıra, vurgu ya da daha uzun sürel� yayın g�b� b�rtakım 

metotlarla hedef k�tlen�n fik�rler�n� etk�leyerek halkın gündem� şek�llend�r�lm�ş olurlar. 

Halkın gündem�n� tesp�t edeb�lmek �ç�n tek soruluk anketlere başvurulmaktadır. “Ülken�n 

bugün karşı karşıya kaldığı en öneml� sorun ned�r?” sorusunun cevabı halkın gündem�n� 

�şaret etmekted�r (Atabek, 1998, s. 170). 
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Gündem bel�rleme sürec�nde s�yaset�n gündem�, seç�m, yasama, s�yas� haberler, 

part� ve hükümet sözcüler�n�n demeçler� kısacası s�yasetle �lg�l� konuları 

barındırmaktadır. S�yaset gündem�n�n oluşab�lmes� �ç�n olayların k�tle �let�ş�m araçlarının 

gündem�nde yer alması gerekmekted�r. K�tle �let�ş�m araçları ve halk s�yaset�n gündem�n� 

oluşturab�l�rken, s�yasette k�tle �let�ş�m araçları ve halk gündem�n� bel�rlenmes�ne etk� 

edeb�l�r. Halkın gündem�nde olan olayların öncel�k sırasındak� değ�ş�m, hükümetler�n 

pol�t�ka terc�hler�ne de etk� ett�ğ� varsayılmaktadır (Atabek, 1998, s. 168). 

Yen� İlet�ş�m Teknoloj�ler� ve Sanal Duvarlar  

Yen� �let�ş�m teknoloj�ler�, c�hazlar arasındak� ç�ft yönlü �let�ş�m� b�r ve sıfır 

ver�ler�yle sağlayan s�stemler bütünüdür. Teknoloj�de yaşanan ve �nsan aklını zorlayan 

gel�şmeler sayes�nde �nternet hayatımızın ayrılmaz b�r parçası olmaktadır.  İnternetle 

b�rl�kte yen� b�r medya türü sayılan “yen� medya” hayatımıza g�rm�şt�r. Bu gel�şmeler 

net�ces�nde görsel, �ş�tsel ve yazılı olarak n�telend�r�len geleneksel medya, yen� medyaya 

uyum sağlama gayret�ne g�rm�şt�r. 

Sosyal medya ter�m�n�n kullanılmaya başlanması, �nternet�n Web 1.0 dönem�yle 

kullanıma açılması kadar esk�ye g�tmekted�r. Web 1.0 arayüzünü kullanan �nternet 

s�teler�n�n �çer�kler� met�nlerden oluşmaktayken, Web 2.0’da �nternet s�teler�n�n 

�çer�kler�ne met�n ve görsell�k ekleme �mkânı sunulmuştur. Web 3.0 �le zaman ve mekân 

kısıtlaması olmadan mob�l c�hazlar �ç�n �nternet er�ş�m� sağlanmıştır (Karakoç & Taydaş, 

2013, s. 212). İçer�klere görsel ekleme �mkânı sunduğu �ç�n yen� medyanın gel�şme sürec� 

web 2.0’la başlamıştır d�yeb�l�r�z.  

B�reyler, �nternet alt yapısını kullanan sosyal ağlar �le dünyanın farklı 

bölgeler�ndek� �nsanlarla etk�leş�m hal�nded�r. Sosyal ağlar b�r yandan �nsanların 

b�rb�r�yle �let�ş�m�n� ve etk�leş�m�n� kolaylaştırırken d�ğer yandan b�reyler�n fik�rler�n� 

açıkça söyleyeb�ld�kler� alanlara dönüşmüştür (Taydaş, 2018, s. 24). 

İnsanlar sev�nc�, özlem�, aşkı, �hanet�, end�şey�, eleşt�r�y�, serzen�ş� ve b�rçok farklı 

duyguyu duvarlara ç�zerek anlatmaya çalışmıştır. Duvar yazıları sosyal ağlar yayınlaşınca 

d�j�tal ortamlara geç�ş yapmıştır.   

Duvar yazıları, geçm�şten günümüze dünyanın pek çok yer�nde b�rçok farklı duygu 

ve düşüncey� �nsanlara aktarmak �ç�n kullanılmaktadır. Bugün hemen herkes derd�n� 
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sev�nc�n� fikr�n� veya �fade etmek �sted�ğ� duygularını k�tlelere ulaştırmak �ç�n sosyal 

medyayı kullanmaktadır. Sosyal medya kullanıcıları, duygularına tercüman olan 

v�deoları, met�nler�, capsler� ya da emoj�ler� beğen�p paylaşmaktadır.  

Emek, zaman ve çeş�tl� araçlarla üret�len ayrıca grafit�lerle b�r sanat eser�ne 

dönüşeb�len duvar yazıları d�j�tal ortamlarda daha yalın, kolay ve hızlı 

tasarlanab�lmekted�r. Duvar yazıları, �nternet teknoloj�s�n�n kullanılmasıyla sab�t 

duvarlardan taşınarak sanal duvarlarda görünür hale gelm�şt�r. Sab�t duvarlar d�j�tal 

duvarlara dönüşerek, duvar yazıcısının anlatmak �sted�ğ�n� gen�ş k�tlelere dolayısıyla ulus 

ötes� b�r boyuta taşımaktadır. Üreten tüket�c� model�yle d�j�tal duvar yazıcıları, b�r yandan 

sosyal medyayı beslerken b�r yandan da sosyal medyadan beslend�ler. 

Yen� medya, kend� k�tle �let�ş�m araçları olan sosyal ağları oluşturmuştur. Yen� 

medyanın hayatımıza g�rmes�yle, yukarıda tanımına yer ver�len geleneksel medyadak� 

“eş�t bekç�s�” kavramı değ�ş�me uğramıştır. Yen� medyanın k�tle �let�ş�m araçlarında 

paylaşım yapan herkes, kend� “eş�k bekç�s�” konumuna gelm�şt�r. Sosyal medya 

kullanıcıları hang� konunun ne kadar gündemde kalacağını kend�ler� bel�rleyeb�lmekted�r. 

Sosyal medya, kullanıcılarının oluşturduğu �çer�kler� paylaşma �mkânı sunan aynı 

zamanda d�ğer kullanıcılarla etk�leş�m yaratan (Sayımer, 2008, s. 123) yen� medya 

s�stem�d�r. Sosyal ağlar �se sosyal medya �çer�kler�n�n paylaşıldığı web s�teler�d�r. 

Facebook ve Tw�tter yaygın olarak b�l�nen sosyal ağlardır.  

Facebook, 4 Şubat 2004 tar�h�nde Mark Zuckerberg tarafından kurulmuştur. 

Kend�s� de Harvard Ün�vers�tes�nde öğrenc� olan Zuckerberg, Facebook’u Harvard 

Ün�vers�tes� öğrenc�ler� �ç�n kurulmuştur. Sonrak� evlerde, c�var okulları ve Amer�ka’dak� 

bütün okullar s�steme dah�l ed�lm�şt�r. Facebook, 2005 yılında çok hızlı büyüyerek 

gel�ş�m sağlamıştır (Taydaş, 2018, s. 150-151). 2021 yılının dördüncü çeyreğ�nde 2,91 

m�lyar kullanıcı bulunan Facebook bugün dünya üzer�nde en çok terc�h ed�len çevr�m�ç� 

sosyal ağdır. Ocak 2022 �t�bar�yle, Türk�ye Facebook’u terc�h eden ülkeler arasında 14. 

sırada yer almaktadır ayrıca Türk�ye’dek� akt�f kullanıcı sayısı 34,4 m�lyon k�ş� olarak 

kayıtlara geçm�şt�r (www.stat�sta.com, 2022).  

Facebook’un �lk yıllarında görüşler�n paylaşıldığı alanın adı duvardır. İnsanlar artık 

düşünceler�n� sanal duvarlara yazmaya başlamıştır. Facebook’ta herhang� kullanıcının, 
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başka b�r kullanıcının duvarına gel�ş�güzel yazı yazab�lmes� veya herhang� b�r görüntüyü 

başka b�r�n�n duvarında paylaşab�lmes� kullanıcıların en çok ş�kâyet ett�kler� konuların 

başında yer alıyordu. 

Tw�tter, 2006 yılında on dört arkadaşın çabası ve Jack Dorsey’�n öncülüğünde 

kurulmuştur (Taydaş, 2018, s. 152). Tw�tter, 140 karakterl�k sınırlamasıyla, b�reyler�n 

duygu ve düşünceler�n� paylaşab�ld�kler� sosyal ağdır. Ocak 2022 �t�bar�yle Türk�ye 16,1 

m�lyon akt�f kullanıcısıyla dünya sıralamasında 7. sırada yer almaktadır 

(www.stat�sta.com, 2022). 

Tw�tter’ın d�ğer b�r öneml� özell�ğ� �se tak�pleşmen�n zorunlu olmamasıdır. 

Sanatçılardan s�yasetç�lere, sporculardan gazetec�lere, doktordan avukatlara kadar 

alanında b�rçok ünlü �s�m Tw�tter’ı terc�h etmekted�r. İnsanlar, Tw�tter’ın bu özell�ğ� 

sayes�nde alanında uzman ve ünlü k�ş�lerle �let�ş�m kurarak etk�leş�m hal�nde 

olab�lmekted�r.  

Duygunun paylaşımından z�yade düşüncen�n aktarımını Tw�tter devralmıştır. 

K�tleler örgütlenmeler�n� artık sosyal ağlarla sağlamaktadır. Duvarlarda gördüğümüz 

s�yas� ve toplumsal �çer�kl� mesajlar, Hashtag’ler kullanılarak Tw�tter Trend Top�c 

l�stes�nde yan� sanal duvarlarda karşımıza çıkmaktadır. Daha fazla k�ş�lere ulaşmak �ç�n 

kullanılan Hashtag’ler, bölge ve dünya Tw�tter Trend Top�c l�stes�n� bel�rlemekted�r. 

Duvar yazıları, Instagram da “keşfet”, Whatsapp’ta �se “durum”, olarak d�j�tal dünyada 

karşımıza çıkmaktadır. 

B�reyler, sosyal medya kullanımıyla görünür olma ve var olma çabasına 

g�rm�şlerd�r. Duvar yazılarıyla, grafit�lerle ve sosyal ağlarla bende buradayım mesajı 

vererek görünür olmaya çalışan b�reyler aynı zamanda gündem bel�rlemede de etk�n hale 

gelm�şlerd�r. Sosyal ağlar, ulaşımı daha kolay b�r platform olarak hayatımıza g�rm�şt�r. 

Sosyal ağlarda, duvar yazılarıyla çok sık karşılaşıyoruz ve aslında bu yazılara maruz 

kalıyoruz. 

Sosyal medyada yazının dışında çok fazla görsel ve kısa v�deolar da yer almaktadır. 

Bu durum d�kkat�m�z�n dağılmasına neden olmakta ve kısa b�r süre �çer�s�nde 

hafızamızdan s�l�neb�lmekted�r. Duvar yazıcısı, gerçek duvarlarda duygusunu daha kolay 

aktarab�l�rken, sosyal medyanın sanal duvarlarında bu duygunun aktarımı o kadar yoğun 
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olamamaktadır. Sosyal medyada b�rçok şeye maruz kaldığımız �ç�n �çer�kler sıradan b�r 

hal alarak, h�ss�yattan z�yade sadece paylaşıp geçt�ğ�m�z b�r platform olarak karşımıza 

çıkmaktadır.  

Duvar yazıları, sosyal medya paylaşımlarına dönüşürken aynı düşünce ve 

duygularla dönüşemed�. Öyle k� sokaklarda var olan duvar yazılarının görseller�, sosyal 

medyada paylaşılarak büyük �lg� görmekted�r. Telev�zyonun radyoyu, �nternet 

gazeteler�n�n gazeteler� b�t�remed�ğ� bu dönemde sanal duvar yazıları da taş duvar 

yazılarını b�t�remeyecekt�r.  

SONUÇ 

İnsanlık var olduğu sürece, duygu ve düşünceler�n� aktarma �steğ� h�ç 

b�tmeyecekt�r. Tar�h önces�nde toplulukların bas�t b�r �let�ş�m tekn�ğ� kullandıkları 

b�l�nmekted�r. Mağara res�mler� kaya yüzey�, tabletler ya da tasarlanan b�r yapının 

duvarlarına ç�z�lm�şt�r. Yazı oluşturulduğu andan �t�baren fiz�ksel b�r etk�ye maruz 

kalmadığı sürece varlığını koruyab�lmekted�r. 

Duvar yazıları kısa ve özdür. Yazıcısı az sözle çok şey söylemek zorundadır. Duvar 

yazıcısı, yazısını k�m� zaman gülümseten k�m� zaman düşündüren sözlerle d�le get�r�r. 

Okurun kültürel b�r�k�m� yazıyı anlamlandırmasında etk�l�d�r.  

Teknoloj�de yaşanan gel�şmeler sayes�nde �nternet hayatımızın ayrılmaz b�r parçası 

olmaktadır.  İnternetle b�rl�kte “yen� medya” hayatımıza g�rm�şt�r. Web 1.0 dönem�yle 

“Sosyal Medya” ter�m� de artık kullanılmaya başlanmıştır. Yen� medya, kend� k�tle 

�let�ş�m araçları olan sosyal ağları oluşturmuştur. 

Duvar yazıları, sosyal ağlar yayınlaşınca d�j�tal ortamlara geç�ş yapmaktadır. Sab�t 

duvarlar d�j�tal duvarlara dönüşerek, duvar yazıcısının anlatmak �sted�ğ�n� uluslararası b�r 

boyuta taşımaktadır. Bugün hemen herkes derd�n�, sev�nc�n�, fikr�n� veya �fade etmek 

�sted�ğ� duygularını, k�tlelere ulaştırmak �ç�n sanal duvarlara yazmaya başlamıştır. Sosyal 

medya kullanıcıları hang� konunun ne kadar gündemde kalacağını kend�ler� 

bel�rleyeb�lmekted�r. 

Geçm�şte duvar yazıcısı duygusunu daha kolay aktarab�l�rken, sosyal medyada bu 

duygunun aktarımı o kadar yoğun olmamaktadır. Duvar yazıları, sosyal medya 

paylaşımlarına dönüşürken aynı duygu ve düşüncelerle dönüşememekted�r. Duvar yazısı, 
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okuyucusunu günlerce hatta yaşamı boyunca etk�s� altında bırakab�l�rken, sanal duvar 

yazısı sıradan b�r hal alıyor ve burada h�ss�yattansa sadece paylaşıp geçt�ğ�m�z b�r 

platform olarak karşımıza çıkmaktadır. 

Sosyal ağlar, aşağı sonsuz kaydırma mantığı �le çalışmaktadır. Tek parmakla 

yapılan bu harekette met�nler veya medya �çer�kler� hızlıca görüntüleneb�lmekted�r. Bu 

özell�k v�deo �çer�kler�nde otomat�k oynatma olarak karşımıza çıkmaktadır. B�r sosyal 

medya kullanıcısını karşısından gözlemled�ğ�m�zde, kullanıcının maruz kaldığı �çer�klere 

gösterd�ğ� tepk�ler, gözlemc�y� hayretler �çer�s�nde bırakab�l�r. Sosyal medya kullanıcısı 

yapmış olduğu kaydırma hareket�yle, b�rkaç san�ye �çer�s�nde farklı duygu yoğunluğu 

yaşamaktadır. Bu duygu yoğunluğu bazen kahkaha bazen de boğaz düğümlenmes� g�b� 

b�rb�r�ne zıt �k� farklı kutup olarak ortaya çıkmaktadır. 

İnsanlık, tar�h boyunca duvarları ve duvar yazılarını kend�s�n� �fade edeb�lmek �ç�n 

b�r araç olarak kullanmıştır. Ç�v�, fırça ve kalemle başlayan duygunun aktarımı, sprey 

boyayla devam etm�şt�r. Duygu ve düşüncey� aktarma araçları, sosyal ağlar yaygınlaşınca 

yer�n� klavyelere ve b�r sonrak� aşama olan dokunmat�k ekranlara bırakmıştır. 
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EXTENDED ABSTRACT 

From anc�ent t�mes to the present, human�ty has somet�mes put �ts way of l�fe and 

feel�ngs �nto p�ctures and somet�mes �n wr�t�ng. Pa�nt�ng, wh�ch �s an �ntegral part of art, 

reflects the var�ous character�st�cs, cultures, trad�t�ons, and l�festyles of soc�et�es to the 

present day. Human be�ngs have needed many methods, such as p�ctures and s�gns, to 

convey messages to each other and to other soc�et�es for thousands of years. The wall 

surfaces on wh�ch the p�ctures were drawn were somet�mes caves, the rock surface, tablets 

or the walls of a des�gned bu�ld�ng, wh�ch were the first dwell�ngs of human be�ngs. The 

first wr�t�ng was wr�tten on clay tablets by the Sumer�ans around 3500 BC. Wr�t�ng �s a 

commun�cat�on sk�ll that �s transferred from person to person, passed from generat�on to 

generat�on, from culture to culture. 

Graff�t�, wh�ch �s also cons�dered as contemporary proverbs, has been the way of 

express�on of the streets s�nce the 1970s. Graffit� usually cons�sts of short texts. The 

graffit� wr�ter commun�cates both w�th h�mself and w�th the people through h�s wr�t�ngs. 

Graffit� has a funct�onal aspect. The graffit� �s a reflect�on of the person's react�on to some 

events and s�tuat�ons he encounters �n da�ly l�fe. The author �s struggl�ng to be v�s�ble, I 

am here, that �s, to ex�st. Graffit� �s a form of wr�t�ng on the walls. Graffit� �s a comb�nat�on 

of texts, figures, and draw�ngs that are drawn, scr�bbled, or spray-pa�nted often on 

surfaces �n publ�c spaces. Today, when Graffit� �s ment�oned, more art�st�c p�ctures and 

l�terary texts come to m�nd. The wr�t�ngs dug w�th a sharp object on the seats �n 

transportat�on veh�cles, school desks or benches �n parks, p�ctures drawn w�th spray pa�nt 

on the walls �n the publ�c space, and even Emoj�s and Caps used �n d�g�tal env�ronments 

are w�th�n the scope of Graffit�.  

W�th the development of commun�cat�on tools, many models have been developed 

that exam�ne the effects of med�a on soc�et�es. At the beg�nn�ng of these models �s the 

"Agenda Sett�ng" theory. Accord�ng to th�s theory, wh�le the subjects wanted by the 

med�a w�ll determ�ne the agenda of the med�a consumers and keep them busy, the �ssues 

that the med�a h�des or do not want w�ll not be on the agenda of the med�a consumers. 

Accord�ng to the Agenda Sett�ng theory, the top�cs d�scussed and spoken by the publ�c 

are determ�ned by the �nformat�on g�ven by the med�a. Accord�ng to th�s theory, the med�a 

tells people wh�ch subjects they are �nterested �n and wh�ch subjects they are not. The 
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agenda sett�ng process has three components. These are the agenda of the mass med�a, 

the agenda of the people and the agenda of pol�t�cs. 

New commun�cat�on technolog�es are systems that prov�de two-way 

commun�cat�on between dev�ces w�th one and zero data. Thanks to the developments �n 

technology and forc�ng the human m�nd, the �nternet has become an �nseparable part of 

our l�ves. W�th the �nternet, "new med�a", wh�ch �s cons�dered a new type of med�a, has 

entered our l�ves. The use of the term soc�al med�a goes back as far as the Internet's 

�ntroduct�on to the Web 1.0 era. 

 Ind�v�duals �nteract w�th people �n d�fferent parts of the world through soc�al 

networks us�ng the �nternet �nfrastructure. When soc�al networks became w�despread, 

graffit� made the trans�t�on to d�g�tal med�a. Usual walls have transformed �nto d�g�tal 

walls and carr�ed what the wall pr�nter wanted to convey to a transnat�onal d�mens�on. 

D�g�tal wall pr�nters are fed by soc�al med�a and keep feed�ng �t as well. Ind�v�duals who 

try to be v�s�ble w�th soc�al med�a have also become act�ve �n sett�ng the agenda. 

Today, many people use soc�al med�a to convey the�r problems, joys, sorrows, 

�deas, feel�ngs, and everyth�ng they want to express to the soc�ety. Wh�le graffit� turns 

�nto posts on soc�al med�a, they cannot transform thoughts and feel�ngs �n the same way. 

The transformat�on of commun�cat�on from cave walls to v�rtual walls �s the research 

subject of th�s study. 

People cont�nue to set the agenda of other �nd�v�duals on cave walls �n anc�ent t�mes 

and on v�rtual walls today. Its theoret�cal bas�s has been establ�shed w�th�n the framework 

of the Agenda Sett�ng approach, assum�ng that �t �s effect�ve �n determ�n�ng what, how 

and how much people th�nk through chang�ng commun�cat�on methods. Th�s study was 

l�m�ted to the transformat�on process of graffit� by us�ng the qual�tat�ve research method. 
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