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Ozet

Televizyon, giindelik hayatin vazgecilmez bir aract olarak kullanimaktadir. Televizyon
icerigine yonelik elestiriler genellikle kitleleri olumsuz etkileyecek durumlar iizerine
yogunlasmistir. Onemli bir kitle iletisim araci olan televizyon, tiiketim aliskanhiklarin
etkilemektedir. Ozellikle hikdye iizerine kurulu kurgusal diziler moda ve tiiketim alaminda
izleyicileri yonlendirmektedir. Giyim, bir statii ve sayginlik géstergesi olmaktadir. Medya bu
goriisii devam ettirerek anlatilarinda modamn sembolik iglevini kullanmakta ve tiiketimin
devamhiligimi saglamaktadir. Ancak sosyal medyadaki moda avi ve tiiketim bu tekno-gosteriyi
yveni bir boyuta tasimistir. “Dizi kiyafetleri” terimini olusturan sosyal medya, televizyonun
tiiketim gelenegini devam ettirmis ve hizlandirnustir. Bu ¢alisma, diziler yoluyla yapilan tekno-
gosterinin tiiketimi pekistirdigi varsaymmindan yola ¢ikmistir. Bu baglamda tekno-gosterinin bir
aract olarak Yasak Elma dizisi 6rneklem olarak secilmistir. Calismada dokiiman incelemesi
yapilms, veriler icerik analizi yontemiyle analiz edilmistir. Dizideki kiyafet kullanimi, tiiketim
ve sosyal medyada olusan dizi kiyafetleri algisi iizerine nitel bir ¢éziimleme yapilmistir. Elde
edilen bulgular sonucunda dizinin moda tiiketimini pekistiren anlatilar kurguladigi ve sosyal
medyada ses uyandirarak tiiketimde yeni agilimlar yarattigi sonucuna ulasilmistir. Béylece
televizyon ile baglayan tiiketim imgesinin sosyal medya ile farkli bir boyuta ulastigi
goriilmiistiir.
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YASAK ELMA SERIES AS AN EXAMPLE OF TECHNO-
SHOW AND “TV SERIES CLOTHES" ON SOCIAL MEDIA

Aysu Ugur Balcer’

Abstract

Television is used as an indispensable tool of everyday life. Criticism of television content often
focused on situations that would negatively affect audiences. As an effective mass media,
television affects consumption habits. In particular, fictional series based on the story lead
viewers in the field of fashion and consumption. Clothing is an indicator of status and
respectability. By continuing this view, the Media uses the symbolic function of fashion in its
narratives and ensures the continuity of consumption. But the fashion hunt and consumption on
social media has taken this techno-show to a new dimension. Social media, which coined the
term “series clothes,"” has continued and accelerated the consumer tradition of television. This
work was based on the assumption that techno-show made through series reinforces
consumption. In this context, the Yasak Elma series was selected as a sample as a means of
techno-show. In the study, the document review method was selected and the data was analyzed
by content analysis method. A qualitative analysis was conducted on the use of clothing in the
series, consumption, and perception of clothing in the series formed on social media. As a result
of the results obtained, it was concluded that the series creates narratives that reinforce fashion
consumption and creates new expansions in consumption by arousing sound on social media.
Thus, it was seen that the image of consumption, which began with television, reached a
different dimension with social media.
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GIRIS

Tiiketim kapitalizmin iyice ilerlettigi, kiiresellesmenin ise evrensellestirdigi bir
olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiiketim olgusu artik ihtiyagtan ziyade arzulardan
beslenmektedir. Bu anlamda tiiketimin birden ¢ok nedeni vardir. Genel olarak kendini
gosterme, sayginlik kazanma, kimi kullanimda benzesme kimi anlamda ayrigma
anlaminda kullanilir. Seri iiretim ve smif ayrimlar tiiketimin hizlanmasina zemin
hazirlarken tiiketim postmodern donemde gosterisin bir araci olmaktadir. Kiiresel
pazarda bir insa unsuru haline gelen giyim ve moda ise tiiketimin en genel
kullanimlarindan biridir. Ozellikle disil olanla bagdaslastirilan giyim, kadin bedenini
gosteris malzemesi haline getirirken kadinlara yonelik pazarlama teknikleriyle bir
kimlik yaratmaktadir. Moda, toplumsal bir kimlik yaratmasi algisiyla tiiketicilerin
zihnine yerlesmistir. Bu alg1 giindelik hayatin her alanina tesir eden ve davranislari

belirleyen bir durum olarak ortaya ¢ikmustir.

Medya ve 0zellikle hikaye iireten televizyon dizileri tiiketimin gorsel hali olmakta
ve izleyiciyi etkilemektedir. Karakterle 6zdeslesen izleyici, televizyon dizisini izlerken
orada gordiigii tiim kiiltiirel gostergeleri bilingli ya da bilingsiz olarak algilamaktadir.
Gorsel imajlart anlatiyla birlestiren dizilerde 6zellikle yiiksek statiilii kisilerin hayati,
Tiirk toplumunun sevdigi bir klisedir'. Bu klise gibi gorinen durum, bazi dizilerin
izlenme basarisinin temeli olmaktadir. Ciinkii popiiler kiiltiir, ayn1 temalar1 ve kodlar
tekrar ederek var olmaktadir. Popiiler kiiltiirlin televizyondaki yansimasi ise dizilerde
kendine yer agmaktadir. Bu baglamda ¢alismanin konusu kurgusal igerikli televizyon
dizilerinin tiiketime yaptiZi vurgu ve anlatilarint bu sekilde diizenlemesi olarak
tanimlanabilir. Bu durum sosyal medya ile devamlilik saglarken tiiketim algisi
televizyon igeriklerinden sosyal medya pazarlamasina kadar genis bir alanda
olusturulmaktadir.  Televizyona  yonelik elestiriler, televizyon ontolojisinin
sorgulanmasina yardimci olmaktadir. Bu ontolojide tiiketimin yeri ve elestirileri
televizyon dizileriyle daha ¢ok yer edinmistir. Elestirel televizyon incelemeleri,

icerikleri elestirel olarak ele almakta ve dizilerin alt metinlerinde yatan anlamlar1 konu

' Son yillarda zenginlik ve liiks yasami konu edinen popiiler dizilere 6rnek olarak bakiniz: Aski Memnu
(2008), Medcezir (2013), Afilli Ask (2019) Sol Yanim (2020), Ask Mantik Intikam (2021) vb.
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edinmektedir. Bu kapsamda orneklem olarak secilen Yasak Elma dizisindeki tekno-
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gosteri; poptiler kiiltlir, tiikketim ve dizi anlatist iizerinden tematik olarak analiz
edilecektir. Bu calismada Oncelikle tekno-gosteri (Kellner, 2010) ve televizyon
arasindaki iliski anlatilacaktir. Sonrasinda ise medyada sunulan moda imgelerinden
bahsedilecektir. Ardindan Yasak Elma dizisinde kullanilan kiyafetler hikdye, anlati ve
poptiler kiiltiir {lizerinden analiz edilecek ve kullanim anlamlar1 agiklanacaktir.
Tiiketimin yeni mecrasi olan sosyal medya ise bu dongiiniin 6nemli bir zinciri haline
gelmistir. Son boliimde Yasak Elma dizisinde kullanilan kiyafetlerin marka ve fiyat
bilgisini veren Instagram hesabi olan (@dizikiyafeti sayfasi dizi ve moda ile iliskili

olarak incelenecektir.

1. TEKNO-GOSTERI VE TELEVIZYON

Televizyon; haber verme, bilgilendirme, elestirme, 6gretme ve eglendirme gibi
bircok ozellige sahiptir. Televizyon, diger kitle iletisim araglarinda oldugu gibi hem
ovilmiis hem de ¢ok elestirilmistir. Televizyona getirilen elestiriler onun teknik
islevinden ¢ok icerigine yonelik olmustur. Televizyon icerikleri siddet, eglence, gosteri,
0zendirme, reklam gibi yonlerden elestirilmistir. Bos zamanin ¢oguna hakim olan
televizyon, giindelik yasamim vazgegilmez arac1 olmustur. Ozellikle kurgusal igerikler
devamliligs ve hikdye yaratimu ile izleyicinin ilgisini gekmektedir. Insanin varligi merak
izerine kuruludur. Bu merak baska hayatlar1 gézlemek, deneyimlemek, fikir ytiriitmek
ile ilgilidir. Goriinmenin ve gormenin hakim oldugu bu kiiltiire Niedzviecki (2019, s.
11) dikizleme kiiltiirii adin1 vermektedir. Ozellikle teknoloji ile birlikte gelisen bu
dikizleme kiiltiirii televizyonun ontolojik yapisini agiklamaya yardimer olmaktadir. Zira
kurgusal programlar ve diziler kisinin baska yasamlar1 izleme giidiistinden kaynaklidir.
Niedzviecki (2019, s. 11) dikizlemenin nasil hissettirdigini ve ne oldugunu anlamamiz
i¢in televizyonlara bakmamiz gerektigini sdylemektedir. Izleyici, baskalarinin hayatini
merak etmeye baslamakta ve televizyon igeriklerine kendini kaptirmaktadir. Medyanin

yaydigi glindelik yasam fikri artik dikizleme tizerine kurulu olmaktadir.

Martin Esllin (2019, s. 14) televizyon dilinin drama dili oldugunu séylemektedir.
Yani televizyon hikayeler iireterek imajlar yaratmaktadir. Boylece insanlar bu dramatik
imajlara eslik ederek televizyonun sihrine kapilmaya baslamaktadir. Esslin’e gore

(2019, s. 16) televizyonda gergeklik bir anliktir, geri sarilamaz. Ancak televizyonun
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tiyatrodan ilham aldig1 dramatik sergilemede kurgu ve diizenleme on plandadir.
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Kurguda dekor, kostiim, akis belirlidir. Televizyondaki kamera agilari, hareketleri de bir
diizenlemeye tabiidir. Bunlarin hepsi bir sergileme bi¢imidir. Postman (2018, s. 17) da
televizyonun gosteri ile olan iligkisinde anlamin ve sdylemin yerini sozcliklerden ziyade
gorsel imajlarin aldigint sdylemektedir. Ona gore televizyon oniindeki bir kisinin
soylediklerinden c¢ok goriiniimii mesajin etkisini belirlemektedir. Yasadigimiz cag
gorselligin, imajlarin hakim oldugu bir ¢agdir. Amaci izleyiciyi etkilemek olan ticari
iceriklerde mesaj son derece yalindir. Bir bagka deyisle igerik izleyicinin dogrudan
anlamasini saglamak icin basitce sunulur. Ornegin reklamlarda sinirli bir siire ve iiriin
tanitim1 oldugu icin anlati c¢arpict ve dogrudan olmalidir. Zitliklar iizerine kurulu
hikayede tiriin tanitimi kisa siirede etkileyici sekilde anlatilmalidir. Kurgusal igeriklerde
ise gostergeler ile anlatinin desteklenmesi sik¢a goriiliir. Hikdyeyi ve diyaloglar
destekleyen kostiim, dekor, mekan, aksesuar gibi araclar gorsel bir diinyay1 seyirciye
sunar. Postman (2018, s. 20) Mcluhan’in “ara¢ mesajdir” dnermesini “arag¢, metafordur”
seklinde yorumlamaktadir. Cilinkii ona gore giliniimiiz medya igerikleri metaforlarla
aktarilmaktadir. Bu metaforlar ¢cagristmli anlamlariyla karisik bir yapidadir. Postman,
medya metaforlarinin kiiltiirlerimizi olusturdugunu belirtmektedir. Giindelik hayatimizi
sekillendiren televizyon da yeni tliketim kiiltiirleri iireterek bizi g¢evrelemektedir.
Televizyona dair belirtilen tiim bu goriisler aslinda onun igerigine yonelik elestirel bir
bakisla olusturulmustur. Televizyonun giindelik hayatta biiyiik bir yer tutmasi ve
kitleleri etkilemesi hem toplumsal bir doniisiim yaratmis hem de ticari kaygiyla aragsal

kullaniminin 6niinii agmustir.

Ayn1 zamanda bir tekno-gdsteri sunan televizyon, gorsel olanin estetik sunumu
lizerine kuruludur. Bu estetik, varolugsal bir gilizellemeye gonderme yapmaktan ziyade
gosterisin bir sunumu seklinde olmaktadir. Kellner (2010, s. 26) medya kiiltiirlerini
izleyiciyi etkileme ve kar diizeyini arttirma amaciyla yapilan gosteriler olarak tanimlar.
Medya gosterileri; eglencenin, sohretin, modanin bilesenleridir. Gosteri kelimesini Guy
Debord’un izinden giderek kullanan Kellner, gosterinin tarih i¢cinde hep oldugunu, bu
olgunun yonetim bigimiyle i¢e i¢ce oldugunu belirtmektedir. Ancak gosteri teknolojinin
sagladig1 imkanlarla tekno-gosteri haline gelmis ve genis kitlelere sunulmustur. Kellner

(2010, s.20) iletisim  teknolojileriyle  tekno-gdsteri asamasina  gecildigini
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vurgulamaktadir. Tekno-gosteriler, televizyonda agirlikli olarak gorsel imajlarla
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tekrarlanmaktadir.

Tekno-gosteriler ayn1 zamanda popiiler kiiltiirle iliskilidir. Popiiler kiiltiir, gosteri
metalarini her yerde kullanmakta ve 6zellikle medya ile birlikte kitlelere bir yasam tarzi,
tiiketim algis1 sunmaktadir. Televizyon dizileri 6zelinde bakildiginda bu gosteriler ickin
giiclinli hikayelerin sunumundan almaktadir. Dramatik iletisimin kdkenindeki diziler
gosteri giiciinii  hikdyenin getirdigi gosteri metalarindan almaktadir. Calismada
vurgulanmak istenen gosteri metalarinin dizilerdeki tiiketim algisi ile olan boyutudur.
Gerbner (2014, s. 314) insanin temel biiyiisiiniin hikdye anlatmak oldugunu
sOylemektedir. Televizyondaki gosteri ve gosterisin temelinde hikdye anlatiminin
icindeki eglence kiiltiirii yatmaktadir. Izleyiciler giindelik hayatin kosusturmasindan
uzaklasmak ve hos zaman ge¢irmek igin televizyon izlemektedir. Televizyonun
eglendirme islevi, bos zaman aktivitesi olmasi ile iliskilendirilmistir. izleyici farkli
yasamlar -6zellikle konu baglaminda bahsedilen liiks ve popiiler yasamlari- seyrederek
giindelik hayatindan uzaklasmaktadir. izleyiciler bu biiyiilii diinyay: giindelik hayatinin
merkezine yerlestirmistir. Hemen hemen her evde merkezde duran ve konusulan sey

televizyon igerikleri olmaktadir.

Seyircinin stk stk maruz kaldigi gosteri metalarr, glniimiizde c¢ok
cesitlenmektedir. “Dizi kiyafetleri” ise bu gosteri metalarinin sembolik unsurlarindan
biridir. “Moda, tarihsel olarak gdstergenin merkezinde olmustur. Giiniimiizde moda,
iireticiler ve modeller kadar sanayinin asil lriinleri de medya kiiltiirtinde ¢ekici bir
sektor kurmusglardir” (Kellner, 2010, s. 31). Medyada 6zel bir anlamla kullanilan
kiyafetler, insanlarin nasil giyinmesi gerektigi ya da moda olan goriiniimleri takip
etmesinin onemini vurgulamaktadir. Kiyafetler tekno-gdsterinin birer parcasi olmakta
tekno-gosteri; reality sovlarla, kurgusal dizilerle, moda programlariyla kendini

gostermektedir.

2. GIYIM, MODA VE MEDYA

Bedene yiiklenen anlamlar moda ile birlikte gosteris ve tiiketim nesnesi haline
gelmistir. Bedenin sergilenmesi medyanin ilgisini ¢ceken ve iizerine pratikler gelistirdigi
bir alandir. Diana Crane (2018) giyimin kimligi olusturdugunu ve artik ortiinmeden

ziyade goriiniir olmak i¢in kullanildigini ifade etmektedir. Crane, Moda ve Giindemleri
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kitabinda toplumsal kimligin kiyafet ile ifade edildigini, medyanin da kiiresel moday1
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sekillendirdigini belirtir. Tarih boyunca giyim bir kiiltiiriin, bir sinifin temsilcisi
olmustur. Crane (2018, s.17) sanayi 6ncesi toplumlarda giysilerin ¢ok pahali oldugunu
vurgularken sanayi ile birlikte bu durumun biraz degistigini, kiyafetlerin ucuzladigim

belirtir.

“XIX. Yiizyuin sonlarina dogru, giysiler giderek ucuzladi ve boylece alt
siniflar i¢in daha kolay erigilir hale geldi. Genis kitlelere ulasan ilk tiiketim
mali olarak giysiler hem zenginler hem de fakirler igcin zaman zaman
diiskiinliik nesnesi olmustur. Is¢i sinifinin geng, calisan kadinlart maaslarim
modaya uygun giyim esyalarina harcarlardr. Orta ve iist siniftan kadinlar

aile gelirlerinin biiyiik boliimiinii giyime aywrirlard:” (Crane, 2018, s. 18).

Seri iiretim ve tiiketimin etkisiyle artik giysilerin olusturdugu imaj daha da
goriiniir olmaktadir. Kitle iretiminde giysilerin hizlica iretilip tiiketilmesi
beklenmektedir. Bu durum giyimde tek tiplestirmeyi meydana getirse de bunun yani
sira marka adi altinda iiretilen giysiler etiket fiyatinin yiiksek olmasi sayesinde deger
gormektedir. Tiiketim; arzu ve sayginlik gérme boslugundan kaynaklidir. Moda ise bu
tiketim egyalarmin en basinda gelir. Simmel (2006, s.103) moda felsefesi iizerine
diisiincelerinde modanin verili diinyanin taklidi oldugunu sdyler. Alt smiflar st
smiflarin modasini takip eder ve ne zaman onlara yaklagsa {st sinifin zevkleri, modasi
da degisir. Bourdiue (2015) bunu ayrim kavramiyla agiklamaktadir. Insanlar ait oldugu
siifin aligkanliklarini, kiiltiiriinii yansitmaya calismakta ve diger toplumsal siniflardan
ayrilmak icin kendi simifina 06zgi ritiielleri gerceklestirmektedir. Boylece ayrim,
sectiklerimizden ¢ok se¢cmediklerimiz iizerine temellenmektedir. Ust smif kendini diger
simiflardan ayirmak i¢in yeni tiiketim bigimleri iiretmektedir. Begeni ya da zevk,
baskasinda olmayan seyler lizerine temellenir. “Tiketim siirecini giidiileyen uyma
arzusu degil tersine ayrim arayisidir” (Heath ve Potter, 2012, s.134). Bu baglamda
tiketim alt simiflarin {ist sinifi yakalama ugrasinda uyum arzusuna, iist siniflarin ise
ayrisma duygusuna baglidir. Simmel de bu konuya de§inmis, modayr toplumsal
esitlenme ve bireysel farklilik ¢abasi olarak gérmiistiir. “Moda, smif bdéliinmesinin bir
irlintidiir” (Simmel, 2006, s. 107). Moda, statiisii benzer kisileri bir arada tutarken diger

siniflardan ayrismay1 saglar. Modaya verilen bu sembolik deger giindelik hayatin bir
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pargas1 haline gelmistir. Ozellikle giiniimiiz gorsel kiiltiir ¢aginda gorsel olana verilen
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onem yiiksek derecededir.

Postmodernist moda daha ¢ok cogul kimlikler, cesitlilikler, c¢eliskiler {lizerine
kuruludur. Hal Niedzviecki, 6zellikle postmodern giindelik hayat ve kiiltiir elestirileriyle
nasil bir donilisiim i¢inde oldugumuzu agiklamaktadir. Ona gore (2011) insanlar artik
bireysel bir ¢agda yasamaktadir. Bu bireysellik bize 6zel olanin arayisinda oldugumuz
bir bireyselliktir. Bireyselligin yeni konformizm haline geldigini belirten Niedzviecki
(2011, s.41) insanlarin kendini 6zel hissetmek ve istedikleri kisi olmak i¢in aligverise
gittiklerini, kiyafet ve aksesuarlar satin aldiklarin1 belirtmektedir. Medya ve tiiketimin
yogun oldugu kiltiir metalar1 bireyi 6zel olduguna inandirmaktadir. Bu ben-odakli
postmodern kimlikler seri iiretimden ziyade 0zel olani istemektedir. Modanin kanaat
onderleri postmodern topluma birden ¢ok modlar sunmaktadir. Sanayi Devrimi ve
oncesinde isci sinifi igin yeni giysi almak zor ve énemli bir durumdu. Insanlar uzun siire
boyunca aymi kiyafeti giyerken giinimiizde her ruh haline, her duruma gore farkli
alternatifli kiyafetler mevcuttur. Cagdas moda hegemonyasint ¢oklu boyutlarla
sunmaktadir. Cok kimlikli birey, girdigi her ortam i¢in farkli bir gériiniimde olmalidir.
Ev yasami, is yasami, onemli davetler, tatil kiyafetleri, diigiinler gibi farkli yerlerde
farkli goriiniimler elde etmektedir. Tiiketim ¢ag1 ve medya topluma 1yi goriinmeyi, her
giin cesitli giysilerle donanmayi dayatmaktadir. Insanlar c¢evresinden, medyadan ve
magazalardan moday1 takip etmektedir. Kiyafetler artik giindelik hayatin gosteris ritiieli
olarak  karsimiza c¢ikmaktadir. Postmodern tiiketim toplumunda esyalarin
tiketilmesinden ziyade sembollerin, fikirlerin tiiketimi ©6n plandadir. Siniflari
birbirinden ayiran dis goriiniisleri ve onlarin yarattig1 anlamlardir. Medyada liiks bir
yagam siiren kadin karakterlerin giyimi giinliilk hayatta karsilagtigimiz insanlarin
giyiminden ¢ok farklidir. Dizilerde gosterilen varlikli kesimin giyim tarzi bizi giinliik
yasamimizdan cikartir, kurgusal diinyanin modasma gotiiriir. Izleyici artik yasanan
olaylardan ziyade varlikli ve gosterisli kadin karakterlerin kiyafetlerini merak
etmektedir. “TV dizileri, bireylere tiiketilecek sonsuz nesneler yoluyla olusturulacak
yasam tarzlar ile ilgili bilgiler vermektedir; giizel evler, goz kamastiran kiyafetler,
pahali arabalar, degerli hediyeler, miicevherler, partiler paranin yapabildiklerine TV

dizilerinin diinyasindan verilebilecek ilk 6rnekler arasinda yer almaktadir” (Kula Demir,
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giyime verdigi sembolik ve ideolojik deger daha cok hissedilmektedir. Gérmek ve
goriinmek tlizerine kurulu toplumsal yasamda kitle iletisim araglar1 da giyimin sembolik
onemini hatirlatmaktadir. Baudrillard (2013, s.146) en giizel ve en anlam yiiklii tiiketim
nesnesinin beden oldugunu soylemektedir. Beden, statii ve tiiketimin somut hali
olmustur. “Film ve televizyon medyasi kolektif anilarin ve kimliklerin olusmasinda
giiclii bir rol oynar” (Morley ve Robins, 2011, s.131). Tiiketim algis1 dizilerde bir
kimlik olusturma araci olarak kullanilmakta ve bunu destekleyecek anlatilar
olusturulmaktadir. Calismanin temel sorusu Orneklem olarak secilen Yasak Elma
dizisinde izleyiciye sunulan tiiketim ve moda diinyasinin nasil oldugu iizerinedir. Bu
baglamda 6nemli bir zaman dilimi olan prime-time diliminde yayinlanan televizyon

dizilerinin bize nasil bir diinya sundugu énem tagimaktadir.

3. HER DAIM SIK! YASAK ELMA DiZISINDE GiYSILERIN KULLANIM
AMACI VE ANLAMLARI

Kurgusal anlatilar, izleyiciyi ¢esitli yonlerden yakalamaya calismaktadir. Dizi
hitap ettigi kesimin izleme zamanina gore yayinlanmaktadir. Calismanin 6rneklemi olan
Yasak Elma dizisi 2018 yilinda yayinlanmaya baslayan ve hala devam eden prime time
dizisidir. Instagram’daki resmi sayfasinda (08.04.2021 tarihindeki verilere gore) 955 bin

takipcisi olan ve reytinglerde iist siralarda yer eden dizi Fox TV’de yaymlanmaktadir.
3.1. Yontem

Bu calismada Yasak Elma dizisi dokiiman inceleme yontemiyle ele alinmus,
dizinin tiim boliimleri analize uygun bulgular tasisa da amach 6rnekleme ile belirtilen
kavramlar1 en 1yi yansitan boliimlerden sekanslar ve gorseller seg¢ilmistir. Film, video,
televizyon igerikleri birer dokiiman olarak arastirmaciya yol gostermektedir (Yildirim
ve Simsek, 2016, s.189). Televizyon igerikleri, toplumsal olgularla iliskili oldugu ve
giindelik hayatin merkezinde oldugu i¢in 6nem arz etmektedir. Bu baglamda Yasak
Elma dizisi sembolik bir bigim olarak moda ve tiiketim baglaminda nitel igerik analizi
ile degerlendirilmistir. “Bu amagla toplanan verilerin 6nce kavramsallastirilmas: daha
sonra da ortaya ¢ikan kavramlara gore mantikli bir sekilde diizenlenmesi ve buna gore

veriyl aciklayan temalarin saptanmasi gerekmektedir” (Yildirirm ve Simsek, 2016, s.
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242). Yapilan analiz sonucunda elde edilen bulgular kategoriler halinde agiklanmus,

gorsel kodlarin yani sira dizideki diyaloglar da konu baglaminda degerlendirilmistir.
Ozellikle giyimin gorsel anlamlar1 siniflandirilirken Carol Dyhouse’un (2015, s. 47-70)
giyim ve gosteri kategorileri yer almaktadir. Dizinin konusu her sezon farklilik gosterse
de temel olarak iliskiler, giyim, kadin, smif ve statii iizerinedir. Dizinin zenginlik ve

tiikketime yaptig1 vurgu anlati iizerinden ele alinmustir.
3.2. Bulgular

Yasak Elma’nin basrol oyuncularindan Yildiz karakteri dizinin ilk baglarinda fakir
bir kiz iken Halit’le evliligi sayesinde zengin biri olmustur. Hayat tarzi, giyimi,
aksesuarlar1 kisacast dig goriiniisii degisen Yildiz’in kiyafetleri onun iginde bulundugu
durumu niteler. Karakter 6zelligine bakildiginda onun mahallede yasadigi zamanlar
zengin kisilere olan Ozentisi gosterilmektedir. Yildiz zengin olan Ender’in yaninda
calismaktadir. Ender onun igin bir rol modeldir. “Ben bir tanesine sahip olmanin
hayalini kurarken o elbisenin onlarcasina sahip olan Ender Hamm evinde kahvalti
ediyor” (Yildiz). Yildiz hep sosyetenin gozde kisileri gibi olmayr hayal eder. Ilk
boliimden Yildiz’in sézleri ve tavirlart bunu gostermektedir. Gosterisli mekanlar,
aksesuarlar, kiyafetler izleyicinin ilgisini ¢ekmeye baslamistir. Dizi ¢ogunlukla maddi

durumu iyi olan kisiler {izerinden anlatisin1 kurmaktadir.

e |

Gorsel 1. Yildiz’in Sembolik Degisimi

Yildiz’mm maddi durumundaki degisim gozle goriilecek ve 6zendirilecek sekilde
aktarilmaktadir. Gorsel 1°de Yildiz’in fakir olarak tabir edilen goriiniimi ile maddi
durumunun 1iyi oldugu goriiniisii gosterilmistir. Y1ldiz’in hayatt mucize gibi degismistir

artik hayal ettigi likks yasama kavusmustur. Her bolim giydigi elbiseler, taktig1 takilar
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konumlanan dizi onlarin dis goriiniisii {izerine sembolik anlamlar iiretmektedir. Moda
hem diziyle kendini yeniden iiretmekte hem de izleyicinin bilincine modanin ve
gosterisin  getirdigi giizel hayat yerlesmektedir. Dizideki varlikli kadinlardan olan
Ender, ilk bastan beri daima sik, bakimli ve tarz goriinlir. Ender is yerinde, evde,
sporda, aligveriste her daim siktir. Kamusal ve 6zel alanlarin hepsinde sik goriinen
Ender giindelik hayatta ¢ok da sik karsilasamayacagimiz tarzdadir. Ender aksesuarlari,
giyimi ve durusu ile zengin ve gii¢lii kadin imaj1 ¢izmektedir. Veblen (2017) gosterisci
tiiketim sembollerinden birinin kiyafet oldugunu, goriiniisiin statii ve ekonomik durumu
yansittigint belirtmistir. Ona gore gosterisgi tiikketim bir yasam bi¢imi haline gelmistir.
Kadinlarin bedenini bu denli gosterisli sergilemesi onlarin kimlik kazanma ihtiyacindan
dogmaktadir. Kabul gérmek, iistiin olmak, giiclii bir imaj ¢izmek i¢in kiyafetlere
ihtiyaglar1 vardir. Ayni sekilde Bocock (1997, s. 27) insanlarin fark edilebilir olma
ihtiyacinin  goriinlisle birer toplumsal kimlik kazanma c¢abasi haline geldigini
vurgulamaktadir. Bu kimlik arayisi diger siniflardan ayrismak, fark edilmek i¢in yapilir.
“O halde tiiketim, bir dizi 6zerk ekonomik etken sonucunda yerlesmis olan farkliliklar:
ifade etmeye degil, sosyal gruplar arasinda farkliliklar olusturmaya yarayan bir
toplumsal ve kiiltiirel uygulamalar dizisi olarak kabul edilebilir” (Bocock, 1997, s.71).
Bu durumun medyaya yansimasi ise tiiketim ideolojisinin yayginlasmasini saglar.
Izleyici kurgusal anlatiya kendini kaptirarak onlarm yasamimi deneyimlemektedir. Bu
sanal deneyim anlik da olsa gercek yasamdan kopmay1 saglamaktadir. Dizide gosterilen
kiyafetler ve sembolik anlamlar1 izleyiciyi bir tiiketici haline getirmeye baslamaktadir.
Tiiketim artik iyi bir imaj ¢izmek gibi yan ihtiyaglarin baslica edimi haline gelmistir.
“Bugiin kendi ihtiyaglarimiz i¢in degil sermaye igin ¢alistyoruz. Sermaye bizim yanlis
bir sekilde kendi ihtiyaglarimiz olarak algiladigimiz kendi ihtiyaclarini {iretiyor” (Han,
2019, s.16). Boylelikle televizyon dizilerinde giyim sektoriiniin bu denli merkezde
oldugu anlatilarda izleyiciler giyinmenin, hos gdriinmenin, {ist sinif imaj1 ¢izmenin bir
gercek ihtiyac oldugunu diisinmeye baglamaktadir. Popiiler kiiltiir irlinlerini
tekrarlayan dizide karakterlerin degisimi on plandadir. Basrol karakterleri 6zel biri
olmaya calisirken kendine yiiksek sosyetede yer agcmaya caligmaktadir. Niedzviecki

(2011, s. 91) popiiler kiiltiirtin glinimiizde geldigi noktay1 sdyle tanimlar:
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heyecan ve bitmeyen ask, liiks ve amag karisimi toplu bir fast food siparigi
gibi kaginilmaz basarilarin birlesimiyle doniistiirmektedir. Popiiler kiiltiir
hikayelerinin her birisi bize siradanligimiza ragmen ozel, stiper, fark edilir,
kesfedilir ve basarili olabilecegimizi anlatir: Sen de hayatimin hikayesini
degistirebilirsin, U doniisii yap, daha iyi bir insan ol, daha fazla kendin ol”
(2011: 91).

Siradan hayatin yani sira abartili bir yasam ve bitmeyen agk, liiks ve macera sunan
dizi adeta tekno-gosterisini bu agidan kurmaktadir. Mekanlar da gosterisin devamliligini
saglar niteliktedir. Liiks yalilar, arabalar, villalar dizinin ilk bdliimiinden itibaren
gosterilmektedir. Dizi daha ¢ok postmodern yasam ve tasidigr popiiler kiiltlir dgeleri
nedeniyle ilgi odag1 olmaktadir. Carol Dyhouse (2015, s. 47-70) Hollywood’un gosteris
yarattigini ve bu gosterisi belli kodlarla sundugunu belirtmektedir. Bu gosteris kodlari
giiniimiiz televizyon anlatisinda ve g¢aligmanin 6rneklemi olan dizide goriilmektedir.

Tecimsel olan Hollywood gosterisi sergilemek i¢in su yontemleri kullanmustir;

o Isik, 1s1lt1 ve parilti: Amerikan film endiistrisi kadin1 miicevherlerin isiltisi,
kiirklerin gosterisi, dar elbiseler ile donatmistir. Bu gosteris kodlar1 Yasak Elma nin tim
basrol kadin rollerinde goriilmektedir. Yildiz, zengin olduktan sonra dar ve gosterisli
kiyafetler giymektedir. Ender kendine 6zel iiretilen sira dist ve abartili kiyafetlerle son
derece siktir. Sahika 6zellikle viicut hatlarini ortaya ¢ikaran dar ve 1s1ltili elbiselerle goz
onilindedir. Gittikleri her mekanda dikkat ¢eken bu kadinlar diger insanlarin yaninda
parlamaktadir. Dyhouse (2015, s. 50) 1s1lt1 ile zenginlik arasinda agik bir anlamin
oldugunu belirtmistir. Bu anlam artik seyircinin géziinde normallesmeye baslamaktadir
ve giindelik yasamimizin kiyafet kiiltiirtinii degistirmektedir.

e Kiirk: Tim basrol karakterlerin kiirk giymesi zenginligin gostergesi olarak
sunulmaktadir. Kabarik goriiniimiiyle kiirkler sembolik bir anlam tagimaktadir. Sicak
tutma islevinden ¢ok omuza atilan kiirkler giiclli, zengin ve sik bir kadin imajini
tamamlamaktadir.

e Dar elbiseler ve viicutlar: Son derece feminen goriinen kadin karakterlerin dar
kiyafetleri onlarin bir gosteri nesnesi haline gelmesine ve disil olanin daha cok one

cikarilmasina neden olmaktadir.
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yapilandirma gerektiriyordu” (Dyhouse (2015, s. 62). Makyaj, goriinmenin ve kusurlari
gizlemenin bir yolu olmaktadir. Her daim sik olan bu kadinlarin kozmetik olarak da
parladig1 goriilmektedir. Dizideki kadinlar sadece kiyafet ile degil makyajlariyla birlikte
gbsterisli bir goriiniime imza atmaktadir. Ozellikle Ender renk renk farlar ve rujlar
stirerek yiiziinde ve goriiniimiinde farkliliklar yaratmaktadir. Siyah, kirmizi, neon rujlari
tercih eden Ender, abartiy1 makyajinda da gostermektedir.

e Tavir: Gosterisin ayn1 zamanda tavirla ilgisi vardir. Burada kurgusal diinyanin
oyuncular1 6ne ¢ikmaktadir. Glizel kadinlarin basrol olmalar1 goze hitap etmelerinden
ve seyir estetigi sunmasindan kaynaklidir. Kadinlarin bir tiiketim ve seyir nesnesi haline
gelmesine neden olan tekno-gosteride aktristin tim bu gosterisli metalar1 tasiyabilmesi
gerekmektedir. Ender’in tavirlart genellikle ciddi ve iistten bakan bir tarzdadir. Yine
dizinin diger basrollerinden Sahika, sinsi ve ¢ekici tavirlarla hareket etmektedir. Yildiz
ise bu zengin hayata sonradan geldigi icin arada kalmis, daha ¢ok i¢cinden geldigi gibi
davranan biridir. Y1ldiz’in hemen hemen her boliimde zenginlikle ilgili s6yledigi sozler
doniistiigii durumu betimler. Erim’in bir 6devini bahane ederek Istanbul’un gelir diizeyi

diisiik semtlerinden birine giden Y1ildiz su sozleri sdyler:

Yildiz: “Ben bu mahalleye daha once geldim. Ancak zengin gériiniimiimden dolayi

’

benden pek hoglanmadilar. Hatta parami almaya ¢alistilar.’
Emir: “Sen de fakir gosterecek bir seyler giyseydin ya.”

Yildiz: “Yok hayatim yok. Biitiin dolabim boyle. Bulasmisim bir kere bu moda

’

denen illete.’

Yildiz kendince en sade kiyafetini giyse de kabani, aksesuarli, bakimli haliyle ait
olmaya ¢alistig1 sinifi gosterir niteliktedir. Bir bagka boliimde Yildiz ile Ender aligverise
gittiklerinde Ender’in pijama yerine gosterisli seyler bakmast Yildiz’in tuhafina gider.
Yildiz, Ender’e uyurken boyle siislii seyleri nasil giydigini sorar ve ona gri esofman alt1
giyip uyumasinin daha rahat olacagimi soyler. Ender ise “sence ben gri esofman alti
givecek kadin miyim? Ben bakimli olmayr seviyorum” cevabini verir. Bu ve daha ¢ok

sahnede giyimin ist sif icin ne kadar onemli oldugu gosterilir. Ciinkii bu giysiler,
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pekistirmektedir.

Dizinin 6nemli karakterlerinden biri olan Ender, sosyetede taninan zengin biridir.
Gorsel 2°de Ender’in ¢izdigi gii¢lii ve zengin kadin imaj1 yer almaktadir. Gortldigi
iizere Ender her zaman bakimli ve gosterislidir. S6zel olmayan iletisim bi¢imlerinde
yiiz, jest-mimik ve beden Onemli yer tutmaktadir. Toplumsal olarak benligini
gostermeye calisan birey, kalabalik alanlarda diger insanlarla dogrudan sozlii iletisim
kurmasa bile onlarin varliginin bilincindedir ve her daim buna uygun davranislar
sergilemektedir. Yiiz ifadesi ve bedenin verdigi tepkiler kisinin elinde olmayan dogal
tepkilerdir ancak bunun yonetimi toplumsal etkilesim saglanirken kisiye avantaj
saglamaktadir. Ender, jest ve mimiklerinin yan1 sira bedenini tiiketim sosyolojisinin ve
Goffman’in (2019) tabiriyle etkilesim ritlielinin bir parcasi olarak kullanmaktadir.
Ciinki glintimiiz tiiketim ve gosteris toplumu artik bunu 6ngérmektedir: Her daim hazir
ve gosterisli. Ancak Ender ve Yildiz gibi kimlik kazanmak i¢in imaj yaratan karakterler

tamamiyla tiiketimin 6znesi olmaktan ¢ok nesnesi konumundadir.

Gorsel 2. Ender ve Tarzi

Hayatlar1 ekonomik gii¢, tiiketim ve goriiniim iizerine kurulu olan karakterler
dizinin ana konusunu olusturmaktadir. Tek fark Ender ilk boélimden beri yiiksek
statiiliidiir, Y1ldiz ise sonradan bu hayata karigmistir. Bir aligveris sahnesinde pahali
kolyelerin satildig: bir dilkkkanda Yildiz ve Ender karsilagmaktadir. Bu boliimde aralari
iyi olmayan Yildiz ve Ender birbirlerine siirekli rol yapmaktadir. Ender her seferinde

Yildiz’1 s6zleriyle ezmekte ve alt siniftan geldigini hatirlatmaktadir.

’

Ender: “Yildiz bakiyorum kendini aligverise vermissin.’
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Yildiz: “Zeynep e hediye bakiyorum.’
Ender: “O da sonunda kendi dengini buldu. Ne mutlu size.

Yildiz sectigi bilekligi gosterir. Bu sirada kamera bilekligi yakindan ayrintili
olarak ¢eker. Ender alayci bir sekilde bilekligi kiigtimsemektedir.

Ender: “Bakayim ona. Bunda tas var mi yok mu? Ben mi goremiyorum? Evet
varmis. Bundaki taglar: gérmek icin mikroskopla bakmak lazim. Kiz kardesine

bunu mu layik gordiin?

Sonrasinda Ender, Yildiz’in aksine tasli ve pahali bir kiipe satin alir. Diyaloglarda
hissedar oldugunu ve bdyle seyleri kimseye sormadan aldigini sdyler. Ender, zengin ve
giiclii kadin imaj1 ¢izmeye devam etmektedir. Bu anlamda tliketime bolca vakit ve para
ayrran Ender seyirciye “kendi parami kazanip harciyorum ve bu giizel bir duygu”
mesajin1 vermektedir. Aksesuarlar da giyimin ve modanin bir tamamlayicis1 olarak
sunulmaktadir. Dal’mm (2017, s. 6) da belirttigi gibi kapitalizmin ilk zamanlarinda
bireyler {retim i¢in gldiilenirken, ileri kapitalizmde bireyler tiiketim ile
giidiilenmektedir. ileri kapitalizmin popiiler kiiltiirii ve tiiketimi giiclendirmesiyle bu
kavramlar neredeyse iizerine diisiinmedigimiz gilinliik ritlieller haline gelmistir. Dizi bu
konuya kimi yerlerde elestiri getirse de aslinda tiiketimin devamliligin1 saglamakta,
izleyiciyl yonlendirmektedir. Bu etkileme o kadar genistir ki popiiler kiiltiiriin bir araci
haline gelen dizilerdeki karakterlerin kiyafetleri ya da aksesuarlari o karakterle
anilmaktadir; 6rnegin Sahika’nin kolyesi, Yildiz’in kiipesi, Ender’in dovmesi gibi.
Satislar da bu sekilde olmaktadir ve tiiketicinin bu popiiler reklama daha ¢abuk yanit

vermesi amaclanmaktadir.

Diziye sonradan giren Sahika karakteri de zengin ve entrikact bir kimlikle
sunulmaktadir. Sahika’nin Ender ve Yildiz’dan ayr1 kalir yan1 yoktur. O da gosterisgi
tiketimin bir parcasidir. Byung- Chul Han (2017) postmodern diinyadaki bireyin artik
performanslar toplumu i¢inde yasadigini ve bunun sonucu olarak yorgunluk toplumuna
doniistiiglimiizii belirtir. Bireyler artik gosterinin gerektirdigi performanslari yaparken
fark etmeseler de tilkenmektedir. Bu da gdsteri toplumunun sonucu olarak yorgunlugu
ac1a ¢ikarmaktadir. Insanlar artik tiiketen 6zne olmak yerine iiriiniin kendisi olmustur.

Dizideki kadinlarin tek derdi ask iliskileri ve paradir. Oykii ise daha ¢ok disil olanin
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zaman dilimlerinde birlikteligi olmustur. Bir erkegin paylasilmamasi gibi bir durum
yaratilan hikdyede aslinda erkek figiirlinden ¢ok para ve getirdigi statiiyii kovalama
amaci 0n plandadir. 3. Sezonda Halit’in ¢ikmasiyla baska erkek karakterler diziye girse

de merkezde kadinlarin bu liiks yasami kaybetmeme savaslar1 yer almaktadir.

Senaryo ve gorsel anlat1 agisindan bakildiginda mekanlar genellikle Istanbul’un
prestijli mekanlaridir. Pahali hediyelerin alindigi, sik sik aligveris sahnelerinin oldugu
dizide sozel olmayan iletisimin temel gostergesi beden ve esyalardir. Diyaloglarin
oldugu sahnelerde ise bu anlatiy1 destekleyecek sozler edilmektedir. Buna 6rnek olarak
Yildiz’in dernek yemegi icin likks bir magazadan kiyafet denedigi sahne gosterilebilir.
Yildiz giindiiz verilecek bir davet icin begendigi gosterisli bir elbisenin abartili
olacagin diisiiniir. Magaza sahibi ise; “Asla. Son trend bu. Artik biitiin diinya sosyetesi
boyle giyiniyor...” demistir. Ayn1 zamanda elbisenin Milano moda haftasinda ¢ok {inlii
biri tarafindan giyildigini belirtmesi kiyafete sembolik bir anlam katmistir. Ya da Ender

ile Halit’in arasindaki diyalog onlarin dig goriiniise verdigi degeri gosterir niteliktedir.

Ender: “Bu ne siklik. Bakiyorum son zamanlarda modayt yakindan takip

ediyorsun. Boyle tarzin degisti.”
Halit: “Sana yetismeye ¢aligsiyorum.”

Yer yer komedi unsurlarii barindiran dizinin izleyici lizerinde hayranlik
birakmasi biiytili bir diinya sunumuyla alakalidir. Bu ilgi Oylesine artmistir ki
televizyondan sosyal medyaya yayilan bir moda avi baslamistir. Boylece tiiketim

giidiisli sadece televizyon degil sosyal medyayla birlikte farkli bir boyuta biirtinmiistir.
4. SOSYAL MEDYANIN MODA GUNDEMINDE DiZi KIYAFETLERI

Dijital iletisim teknolojilerinin gelismesiyle yeni medya cesitli olanaklar
sunmustur. Reklam, tiiketim ve giyim konusunda bakildiginda sik sik reklamlarla
karsilasan tiiketicilerin bazen reklam bombardimanindan biktig1 goriilmektedir.
Ozellikle dijital medyada sik sik beliren kisa reklamlara karsi reklam onleyici
uygulamalar iiretilmistir. Boyle olunca tiiketiciye ulagsmak eskisi kadar kolay degildir.
Bu da geleneksel medyanin yani sira yeni tiikketim acilimlar1 arayisini ortaya ¢ikarmastir.

Sosyal medya vasitasiyla yapilan pazarlama bu durumun yeni 6rneklerindendir. Burada
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reklamlar 6zendirecek sekilde sunulmakta ve ozellikle blog tarzi formatlarda yapilan
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tanitimlar geleneksel medyanin tliketimini pekistirmektedir. Ticaretin elektronik olarak
yapildig1 bir ¢agda giyim sektorii agisindan bilgiye ulasmak c¢ok kolay olmaktadir. Bu
baglamda tiiketimin dijitallesmesi markalar, sponsorlar i¢in olumlu getiriler saglamistir.
Markalar, genis bir kitlesi olan dizilere sponsor olarak kiyafetlerini tanitmaktadir. Yasak
Elma dizisinde giyilen kiyafetlerin ¢cogu markali ve yiliksek fiyatli kiyafetlerdir. Cok
izlenen bir dizide bu kiyafetlerin goriiniimii satici i¢in biiyiik bir tanmitimdir. Ancak
tiketimin tamamlanmas1 i¢in sadece begenmek degil satin almak gerekmektedir.
Dizilerin boliim sonu jeneriginde sponsorlarin markasina yer verilmektedir ancak hizl
gecen jenerikte detaylt bilginin  olmamast kimi zaman tliketim siirecinin
tamamlanmasin1 engellemektedir. Burada sosyal medyanin etkilesimselligi 6ne
cikmaktadir. Sosyal medya goriiniirliigiin farkli bir boyutudur ve tekno-gosterinin bir
aracidir. Ozellikle moda bloglari takipgilerine moda giindemlerini sunmaktadir. Turanci
(2016, s. 470) moda bloglarinda giyimin 6nemli yer tuttugunu bunun yani sira ayakkabi,

canta, taki, gozliik gibi aksesuarlarin da giyimle birlikte diistintildiigiinii belirtmistir.

Ayn1 zamanda dizide yer alan kiyafetin hangi markadan ve fiyattan oldugu bilgisi
sosyal medyada paylasildiginda tiiketim siireci hizlanmaktadir. Bu durum dizi kiyafeti
adiyla ayr1 bir kavram olugsmasina neden olmustur. Giinliik kiyafetlerin yani sira “dizi
kiyafeti” tinlii kisilerin sunumuyla halka ulastig1 i¢in daha ¢ok ragbet gérmektedir. Bu
baglamda caligmada dizi kiyafetleri adli Instagram sayfasi betimleyici bir analizle
incelenmis, Yasak Elma dizisiyle arasindaki baglanti agiklanmistir. 03.04.2021
verilerine gore 254 Bin takipgcisi olan @dizikiyafeti sayfasinda gonderilerin kag kisiye
ulastig1 bilgisi yer almaktadir. Bu tiiketicinin geri doniis saglamasi i¢in dnemlidir. Cok
takipcisi olan bu sayfada televizyon dizilerindeki kiyafetlerin markas1 ve fiyati1 yer
almaktadir. Kimi zaman link eklenerek dogrudan triiniin kendisi pazarlanmaktadir. Bu
da yeni nesil tiiketimin boyutunu gozler dniine sermektedir. @dizikiyafeti sayfasi sik sik
Yasak Elma dizisinin kiyafetlerini paylagsmaktadir. Gorsel 3’te dizi kiyafetlerinin
sunumu yer almaktadir. Uriinlerin marka ve fiyat bilgisine kolayca ulasilmakta ve
dizinin yeni bolimiinden hemen sonra o giin yaymlanan kiyafetlerin bilgisi yer
almaktadir. Paylagimlarda goriildiigii tizere dizide kullanilan pahali kiyafetler, takilar,

ayakkabilar @dizikiyafeti @vitrindenevar gibi hesaplarda paylasilmaktadir.
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@ dizikiyafeti
Istanbul

@ dizikiyafeti
istanbul

419 begenme 604 begenme
dizikiyafeti Ender'in Yasak Elma dizisinde giydigi Ceket dizikiyafeti Yildiz'in Yasak Elma dizisinde giydigi Kaban:
Elbise: Rue Fiyati 1500¢ - Rue Fiyat1 1980¢% -

Gorsel 3. Dizi Kiyafetlerinin Instagram’da Sunumu

Kaynak: @dizikiyafetleri, Instagram (08.04.2021)

Kimi zaman yiiksek {iicretlerin yan1 sira muadili yerine gegen kiyafetler de kendi
tiiketicisine hitap etmektedir. Sadece kiyafet degil aksesuar hatta dovme bile kullanicilar
tarafindan merak edilmekte ve sorulmaktadir. Sosyal medyanin etkilesimsellige olanak
tanimastyla kullanici-tiikketiciler soru sormak, yorumlart okumak, -elestiriler dile
getirmek, markaya ulasmak acgisindan avantajlar elde etmektedir. Sosyal medyada tekrar
tekrar iretilen tiiketim arzusu modaya olan talebin somut gostergesidir. Begeni,
goriilme, paylasma gibi istatistikleri barindiran sosyal medya, tiiketimin denetlenmesi
ve takip edilmesini kolaylastirmaktadir. Kullanic1 artik televizyon izleyicisi olmanin
yani sira tiiketici olarak kiyafete tek bir tusla ulagmaktadir. O kiyafet ayni dizideki
karakterlere sagladigi gibi tiiketiciye de bir prestij saglamaktadir. Ciinkii televizyonda
goriilen her zaman daha c¢ok ragbet gormektedir. Artik televizyonla birlikte tiiketimin

yeni yeri sosyal medya olmaktadir.

SONUC

Hikaye iireten, gostergelerle anlati dilini pekistiren televizyon, igerikleriyle
izleyiciye mesajlar vermektedir. Ozellikle kurgusal yonii 6n planda olan televizyon

dizileri glindelik hayatin bir yansimasi niteliginde goriinmekte ve izleyici karakterlerin
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yasadiklarin1 digsardan bir géz olarak takip etmektedir. Gosteris ve tiikketimin hakim
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oldugu bu donemde siiphesiz televizyon dizileri de giinliilk hayatta karsilagtigimiz bu
durumu gozler dniine sermekte ve pekistirmektedir. Ozellikle gorsel olana dnem verilen
bir donemde anlati, gorsel ile birlestiginde etkisini arttirmaktadir. Tekno-gdsterinin bir
araci olan televizyon, hikaye liretirken tiiketim ve modaya da yer vermektedir. Kimi
diziler 6zellikle tiiketim ve moda anlayisi tizerine kuruludur. Bu ¢aligmada bunlardan
birisi olan Yasak Elma dizisi incelenmistir. Dizide verilen mesajlar seyirciye tiikketimi
onemli bir ihtiyag olarak gosterirken moda ve gosterisin ise yasamimizda Snemli
oldugunu nitelemektedir. Ciinkii bir kimlik ve statii inga eden giyim, medya ve
dolayisiyla toplum tarafindan arzularm odagi olarak gosterilmektedir. Incelemeler
sonucunda dizide gosterisli bir diinya gosterilirken 6zellikle giyim ve aksesuarlarin
kullanim1 dikkat ¢ekmektedir. Kadin karakterlerin statii kazanma gayesi ve giiclii imaj
cizme ihtiyact giyimin gosterisli kullanilmasina neden olmaktadir. Dizide sik sik
zenginlik vurgusu yer alirken aligveris, taki, miicevher, para, hisse, holding, siklik,
sayginlik, davetler, evlilik gibi sozciikler duyulmaktadir. Anlati disil olanin goriiniir
olma c¢abasi ve entrikalar1 {izerine kuruludur. Gosterilen liiks yasamda izleyici bu
durumu normal olarak alimlamaya baslar. Giindelik hayatta bol bol aligveris yapmak,
giizel giyinmek, baskalarma karst {stlin olmaya c¢alismak dizilerde normal
goriinmektedir. Popiiler kiiltiiriin ve tiikketimin televizyon dizilerinde sik¢a yer almasi bu
algmin kurgusal igeriklerle pekistirilmeye calisildigini gostermektedir. Tekno-gdsteri,
tiketim metalariyla genis kitlelere aktarilmakta, bu hem toplumsal yasami
doniistirmekte hem de televizyon igeriklerini yonlendirmektedir. Bunun yani sira
dizilerde kullanilan giysilerin sergilenisi sosyal medyada bir bagka boyut yaratmaktadir.
Dizi kiyafetleri siniflandirmasina giren bu goriiniimler, marka ve fiyat bilgisiyle sosyal
medyada paylasiimaktadir. Ozellikle gorsel olanin sergilendigi Instagram, dizi
kiyafetinin pazarlanmasi ve satilmasi i¢in bir ortam olusturmaktadir. Kullanicilar bu
dizideki kiyafetlerin markalarin1 Instagram sayfalarindan takip etmektedir. Yasak Elma
dizisi (@dizikiyafetleri sayfasinda sik¢a yer ederken kiyafetlere ayr1 talep s6z
konusudur. Boylece geleneksel medyada gosterilen giyimin sembolik anlamini yaratan

imgeler sosyal medyada tiiketimin bir ayagini olusturmaktadir. Sonu¢ olarak tekno-
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gosteri, televizyonda ve sosyal medyada tiketimin devamliligini saglayarak giindelik
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hayatin temel yonlendiricisi haline gelmektedir.
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