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Tiketim olgusu, glinimiiz kapitalist toplumlarinda bireylerin temel gereksinimlerini
kargilamaya yonelik bir pratik olmanin Gtesine gegerek, sistemin yeniden iiretimini
saglayan ideolojik bir yap1 hiline gelmistir. Kapitalist tiretim iligkileri icerisinde bireyler,
gercek ihtiyaclardan ziyade reklam, medya ve popiiler kiiltiir araciligiyla insa edilen yapay
gereksinimler dogrultusunda tiiketime yonlendirilmektedir. Bu siirecte tiiketim, yalnizca
ekonomik bir faaliyet degil, ayn1 zamanda kimlik insasinin ve toplumsal aidiyetin belirleyici
unsurlarindan biri olarak islev gérmektedir. Kiiresellesme ve kitle iletisim araglarinin
yaygin etkisiyle tiiketim kiiltiirii kiiresel bir boyut kazanmis, birey iizerindeki ideolojik
baski daha goriiniir hile gelmistir. Bu caligmanin amact, “99 Francs” filmini kapitalizm ve
tiiketim kiiltiirii baglaminda inceleyerek, filmde bu kavramlarin nasil temsil edildigini
ortaya koymaktir. Calismada nitel arastirma yontemlerinden sdylem analizi ve
gostergebilimsel ¢oziimleme kullanmilmistir. Kapitalizm ve tiiketim kiiltliri baglaminda
sdylem ve gdstergebilimsel analize uygun nitelikler tasiyan bu film, amach 6rnekleme
yontemiyle belirlenmistir. Film, biiyiik bir reklam ajansinda metin yazari olarak ¢alisan
Octave karakterinin yasadig1 bireysel ve mesleki catigmalar {izerinden reklam endiistrisini,
tiiketim ideolojisini ve kapitalist sistemin birey tizerindeki yikic1 etkilerini elestirel bir
bakis agisiyla sunmaktadir. Calisma sonucunda filmin, kapitalist tiiketim kiiltiiriine yonelik

giiclii elestiriler sundugu tespit edilmistir.
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Abstract

In today’s rapidly digitizing communication environment, storytelling has transformed the
viewer from a passive consumer into an active participant in the process. In this
transformation, augmented reality stands out as a significant tool in brand communication
due to its interactive possibilities. The aim of this study is to reveal how AR-based
interactive narratives are transforming into a new generation of experience design for
brands. A qualitative research method was applied, employing a descriptive survey model
and collecting data through document analysis. Applications from global brands such as
Burger King, Pokemon Go, Gucci, and L'Oreal were selected using purposive sampling and
analyzed.

The findings show that AR integrates the virtual and physical worlds, offering consumers
immersive, personalized experiences that facilitate emotional connection. Methods such
as gamification and virtual trials were found to increase brand loyalty, memorability, and
purchase intention by creating a flowing experience. While AR applications expand the
boundaries of digital storytelling, it is crucial to consider this technology not only as an
advertising tool but also as a long-term customer relationship management strategy. The
study also highlights risks such as AR fatigue, privacy concerns, and technical limitations,
emphasizing that brands should use this technology in a balanced and consumer-centric
way.
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Giris

Kapitalizm, bilim cevreleri tarafindan en ¢ok tartigilan kavramlardan biridir ve
insanlarin zihninde cesitli cagrisimlar uyandirmaktadir. Kavramla ilgili bir birinden farkl
tammlar bulunmaktadir. Literatiirde kapitalizmi sadece bir ekonomik sistem olarak
tanimlayanlar oldugu gibi, ona ideolojik anlamlar yiikleyenler de vardir (Karakas, 2014: 5).
Kapitalizm, sosyo-ekonomik bir sistem olarak ginlik hayati sekillendirmede etkilidir.
Kapitalizmin insan anlayiglari ve uygulama bicimleri birbirlerini kargilkli olarak
etkilemekte, bu etkilesim ise kavramsal yapilari bicimlendirmektedir. Bu bi¢imlendirme
toplumda yasayan bireylerin yasamlarinda izler birakmaktadir. Bu yéniiyle kapitalizm,
toplumu sadece ekonomik degil, ayni zamanda sosyo-psikolojik agidan da etkilemektedir
(Kilig, 2014: 1).

Fiilberth’e gbre mal, miilkiyet ve degisim gibi kavramlar sadece kapitalizme 6zgu
degildir; farkli toplumsal yapilarda da gérulmektedir. Ancak kir, yatirim ve sermaye iigliisii
yalnizca kapitalizme 6zgiidiir. Bu nedenle kapitalizmin temel dzellikleri arasinda kar elde
etme, bunu yatirrma doniistirme ve sermaye biriktirme sayilmaktadir. Kér elde etme
kapitalizm 6ncesinde de vardi, ancak kapitalizme 6zgii olan, bu kirin siirekli birikim ve
iiretime aktarim yoluyla biiyiitiilmesidir (Karakas, 2014: 10). Kapitalizmde blyUmenin
gerceklesmesi icin de toplum tiketim yapmaya tesvik edilmektedir. Bu durum da tiketim
kalttrd kavramini ortaya gikarmaktadir.

Tiiketim kiiltiirii, tiiketim toplumu icinde olusan ve bireylerin yasam alanlarini
etkileyen bir olgudur. En genel tanimiyla, modern kapitalist toplumlarda mal ve
hizmetlerin pazarlanmasi ile tuketimin kultirel olarak 6n plana ¢ikmasi anlamma
gelmektedir (Cetinkaya, 2009: 35). 1980’li yillar, tiiketim toplumunun zirveye ulastigi ve
tuketim kultirinin en yogun yasandigi donem olarak kabul edilmektedir. Bu dénemde
strekli yenilik arayisinda olan ve surekli tiketen yeni bir toplum yapisi ortaya ¢ikmustir.
Tiiketim teorisyenlerine gore bu yillarda litks tiiketim, refah, prestij, kadinlk, mutluluk,
estetik, konfor gibi degerler Uretim ve tUketime entegre edilmistir (Ok, 2021: 46-47).
Tiiketim kiiltlriine aligan birey, maddi gucu yetersiz olsa bile gordugl veya bilgi sahibi
oldugu mallari arzulamaya ve tiketmek istemeye baslamaktadir. Bu durum, bireyleri
strekli tiketmeye yonlendirerek kapitalist sisteme hizmet etmektedir. Burada alt
statideki bireyler, Ust siniflari taklit ederek onlarin tiikettiklerine yonelmekte ancak bu
arzular hi¢bir zaman tam olarak doyurulamamaktadir. Ciinkii list statiidekiler de statiilerini
koruma kaygisiyla daha fazla titketmeye ve harcamaya devam etmektedirler. Bu dongt,
siniflar arasidaki farki korurken, bireyleri ihtiyac digi tilketime siiriiklemektedir (Ozgiiler,
2022: 14-15).

Bu tiiketme istegi, ginimuzde kitle iletisim araclari, reklamlar, moda ve piyasadaki
tuketim nesneleriyle daha da artmaktadir. Bu durumda tuketim, birgok kisi icin mutluluga
ulagmanin bir yolu haline gelmekte; giinlitk konugmalar bile tiiketim temelli olmaktadir.
Aligveris merkezleri, sadece aligveris degil, bulusma ve gezme yerleri olarak gérilmekte;
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bu da aligverisi bir kdlturel etkinlik haline getirmekte ve tiketimi bir yasam bicimine
doénutstirmektedir (Cubukcu, 1999: 1). 19. yuzyil sonu ve 20. yiizyil baginda kitlesel izleyici
kitlesinin blyUmesi ve medya araclarinin ortaya ¢ikigi, iletisim tasarimmin gelisimi igin
Snemli firsatlar sunmustur. Bu gelismelerle birlikte tiketim kalturd, kitle iletigim araclari
araciligiyla yaygmlasarak kiresellesmistir. Boylece diinya giderek kiiresel bir kdye
déniismiistir (Ozcan, 2007: 156).

Teknoloji, kitle iletisim araglari ve reklamin etkisiyle titketim bir aligkanlik haline
gelmekte ve fetislestirilmektedir. Tuketim artik yalnizca ihtiyag temelli degil, gésterge
tiketimi seklinde gerceklesmektedir. Teknolojik gelismelerle gliclenen markalar, birer
gOstergeye donuserek bireylerin kargisma c¢ikmakta ve gercek ihtiyaclardan uzak,
simulasyonlarla sekillenen bir tiketim anlayisi olusturmaktadir. Bu strecte tiketim
nesneleri, bireyin toplumdaki statiisiinii belirleyen unsurlara déniismektedir. Tiketicinin
tercih ettigi markalar, onun toplumsal ve ekonomik konumunu yansitmakta; boylece statt
ve kimlik, tuketim gostergeleri Uzerinden tanimlanmaktadir (Ok, 2021: 1-2). Sonug olarak
kapitalizm, tiiketim kiiltiirii araciliiyla bireylerin yalnizca ekonomik davraniglarini degil,
ayni zamanda kimlik algilarini, toplumsal iligkilerini ve stati konumlarini da sekillendiren
cok boyutlu bir yapi olarak kendini géstermektedir.

Bu ¢alismada, kapitalizm ve tiketim kilturd cergevesinde Fransiz yapimi “99 Francs”
filmi incelenmistir. Film, reklam endiistrisini merkezine alarak kapitalist tiretim-tiiketim
iligkilerini ve tuketim ideolojisinin birey Gzerindeki etkilerini elegtirel bir bakig acisiyla
sunmaktadir. Film, reklam metin yazari olan Octave karakteri iizerinden ilerleyen anlati,
kapitalizmin bireyi nasil aragsallastirdigini gérunir kilmaktadir. Bu baglamda ¢alismanin
amaci, “99 Francs” filmini sGylem analizi ve géstergebilimsel ¢dziimleme yontemleriyle
inceleyerek, kapitalizm ve tiiketim kiltiiriiniin filmde nasil temsil edildigini ve
elestirildigini ortaya koymaya ¢alismaktir.

1. Kapitalizm Kavrami

Kapital, kelime manasi ile sermaye, anamal anlamma gelmektedir. Kapitalizm ise
emegin, topragin, paranin ve sermayenin devlet veya toplum tarafindan degil belirli bir
zlimre tarafindan kontrol edildigi, metalagsmayi savunan bir sistemdir (Avci, 2022: 2).
“Sermayecilik” olarak da nitelendirilen kapitalizm olgusu, piyasay1 kontrolii altinda tutmak
isteyenlerin iiretimdeki tekellesme egilimi ile iliskilendirilmektedir. Marx, kapitalizmi
iiretim ile emek arasindaki iliskiye dayandirmaktadir. Ona gore, eger bir yerde Uretimi
tekellestirerek elinde bulunduran sermaye sahipleri (burjuvazi) ve bu tretimde belli bir
licretle caligan isciler (proletarya) varsa, orada kapitalizmin temeli olugmustur (Alptekin,
2015:232). Weber'e gore ise kapitalizm, sinirsiz kar etme hirsi degil, bu hirsin akilci bigimde
denetlenmesidir (Demirkaya ve Koyuncu, 2021: 177). Yani Weber i¢in kapitalizm, akilci bir
ekonomik tiretim sistemidir. Kapitalizmin olusabilmesi icin Rasyonel Sermaye Muhasebesi,
Para Serbestisi, Rasyonel Teknoloji ve Hukuk, Ozglir Emek ile iktisadi hayatm ticarilesmesi
gereklidir (Alptekin, 2015: 232). Ayrica Weber kapitalizmin var olmasi i¢in iiretimin 6zel
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sektor tarafindan yapilmasinin da sart oldugunu 6ne strmektedir (Alptekin, 2015: 232).
Buttin bu tanimlar sonucunda kapitalizm en yalin sekliyle sermaye sahiplerinin kar elde
etmek amaciyla Grlin ve hizmet Gretmesine, bu {iriin ve hizmetlerin de insanlar tarafindan

kullanilmasina dayanan ekonomik bir sistemdir (Gengoglu, 2012: 100).

Kapitalizmin temel amaci isgilerin denetimi ve sémuirusunden ziyade onlari sistem
icerisinde bagimli tiketiciler haline getirerek piyasaya sahip olmaktir. Bu nedenle sistemde
stirekli tiiketim kavrami vurgulanmakta ve insanlar tiiketime O6zendirilmektedir. Bu
baglamda tiketim sistemin temel 6gelerinden birini olusturmaktadir. Bir diger 6nemli
bilesen ise sermayedir (Demirkaya, 2019: 13). Kapitalizmin temel 6zelliklerinden bir digeri
ise srekli ilerleyen bir yapiya sahip olmasidir. Yine kapitalizmi besleyen ve kapitalizmin
beslendigi iki temel kavram bulunmaktadir. Bunlar kiresellesme ve teknolojik gelismedir.
Bu iki olgu ise tiketimi kortklemektedir. Kapitalizm bir anlamda ekonomiyi
kiiresellestirmektedir (Dikkaya ve Deniz, 2006:167). Ayrica kapitalizm iki yanlidir. Bir yanda
insan hayatina egitim, saglk, Uretkenlik, gelir dUzeyini yUkseltme vb. gibi pek ¢ok alanda
yarar saglarken, 6bur yanda gérmezden gelinen bilesenleri icermektedir. Bundan 6nceki
donemlerde sefalet icinde yasayan insanlarin refah dizeyini saglayacak olanaklar
bulunmazken bugin kapitalizmin oldugu yerlerde bile bu olanaklar daha iyi ve givenli
durumdadir (Dowd, 2013: 16). Webster’e gére ise kapitalizm bes ayri noktada: “kiiltiirel”,
“uzamsal”, “ekonomik”, “teknolojik” ve “mesleki” de gisime dayanmakta ve kiiresel Slgekte
bir déniisim0 vurgulamaktadir (Demirkaya ve Koyuncu, 2021: 178).

Bu yaklagimlar dogrultusunda kapitalizm, yalnizca ekonomik bir sistem degil, Gretim,
tuketim ve kiltirel donustmleri birlikte sekillendiren ¢ok boyutlu bir yapi olarak kendini
gOstermektedir. Kiresellesme ve teknolojik gelismelerle beslenen bu sistem, refah artigi
saglarken bireyleri stirekli tuketime yonlendiren bagimh 6znelere dontistirmektedir.

2. Tiikketim Kiiltiirii

Tiirk Dil Kurumu (TDK) s6zliigiine gore “titketim” kelimesi, iiretilen ve yapilan seylerin
kullanilip harcanmasidir. Bu kavram ayrica yogaltim, istihlak ve tretim karsiti bir olgu
olarak da tanimlanmaktadir (sozluk.gov.tr, 2025). Ekonomi literatiiriinde ise tiiketim,
ihtiyag ve isteklerin kargilanmasi olarak tanimlanirken, bilgi toplumuyla birlikte bu tanim
degismekte ve istekler, ihtiyaclarm yerini almaktadir (Hatipler, 2017: 38). Raymond
Williams’a gére bu kavram harcama, tahrip etme, israf etme ve bitirme anlamlarina
gelmektedir (Dal, 2017: 4). Kavramsal olarak tiiketim, ihtiyaglarin dogrudan tatmin edilmesi
amaciyla bir mal ya da hizmetin faydasindan yararlanma siirecidir (Demirkaya, 2019: 64).

Kiiltiir kavramu ise, literatiirde hars, ekin, sanat eserlerinin biitiinii ve tarim sekilleri
gibi cok cesitli anlamlarla aciklanan bir kavramdir. Latince kdkenli olan kiiltiir s6zctigi
“toprag islemeye hazir hale getirmek” anlaminda da kullanilmaktadir (Arslanoglu, 2000: 1).
Sosyal antropolojinin kurucusu Edward B. Tylor, kiiltiirii bilimsel olarak ilk tammlayan
kisidir ve kulttr kavramini uygarlikla es anlamli kullanmaktadir (Bostan, 2016: 8). 1871
yilinda Tylor, kiiltiirii, bireyin toplumun bir iiyesi olarak edindigi gelenek, bilgi, inang,
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ahlak ve sanat gibi unsurlarin olusturdugu karmagsik bir bitin olarak tanimlamaktadir
(Kocadas, 2006: 2).

Kiltiir, toplumda bireyleri bir arada tutmaktadir. Toplumlarin ekonomik, siyasal,
teknolojik ve sosyo-kiiltiirel farkliliklari kiiltiiriin de degismesine neden olmaktadir (Tuna,
2013: 13). Ayrica tuketici davrarglar da kaltiran etkisi altindadir. Bir dlkenin kaltard,
Ulkede Uretilen Uriinlerin belirlenmesi ve tiketilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu
nedenle, toplumun inang ve deger yargilarinin incelenmesi kiltiiriin anlasilmasi icin
dnemlidir (Coskun, 2011: 82).

20. yiizyilin son ¢eyreginde yasanan sosyal, siyasal ve kulturel degisimlerle birlikte,
bireylerin yasammin sadece Uretimle degil, tiketimle de sekillendigi gérilmekte ve farkli
disiplinlerde tiiketim kdiltliriine dair yeni yaklagimlar gelistirilmektedir. 1980'lerden
itibaren tiketimin 6nemli bir calisma alani haline gelmesinde; kuresel ticaretin ortaya
¢ikmasi, Uretim teknolojilerindeki ilerlemeler ve stil, imaj, reklam, moda ve estetik gibi
kavramlarin 6ne ¢ikmasi etkili olmaktadir (Bilginer, 2008: 1). Kiiresellesme sireciyle
birlikte, ulus-agiri kitle iletisim holdingleri, dinya capindaki film iceriklerinin Gretim,
dagitim ve tuketimini denetlemeye baslamakta ve reklamci destekli bu sistem, kiiresel bir
tiiketim kiiltiiriiniin olugmasima yol agmaktadir (Yaylagiil, 2006: 131). Bu siiregte
diizensizlik ve kuralsizlik icinde, ekonomik ve toplumsal agidan farkl kesimler, yapay
toplumsal kimliklerde birleserek gosteris, tiketim, imge ve slogana dayali gegici
birliktelikler olusturmaktadirlar. Kitleler, sosyal ve ekonomik kdkenleri ne olursa olsun,
ayni siyasal tepki, tiketim aliskanliklari, eglence anlayisi, mizik ve toplumsal egilimlere
yonlendirilmektedirler (Bilginer, 2008: 32-33).

1980’lerden itibaren basin, ardindan da 6zel radyo ve televizyonlar araciligiyla kitle
koltard, tiketim yoluyla topluma egemen olmaktadir. Bu dénemde Neo-liberal
politikalarla bireyci, hazci ve pragmatik bir kiiltlir olusturulmakta, Amerikan yapimi
programlar ve onlarin taklitleri ile Amerikan yasam tarzi, medya yoluyla kiiresel dlgekte
yaygmlastirilmaktadir. Program aralari ve iclerinde artan reklamlar, izleyicilerin tuketim
beklentilerini yukseltmekte ve hem tuketebilen hem de tiketemeyen kitlelerde
tatminsizlik dogurmaktadir (Korkmaz, 2009: 146-147). Dahas1 bu dénemde tiiketici kimligi
Oyle 6n plana ¢ikmaktadir ki, 1962’de ABD Bagkani Kennedy bile konusmasma “hepimiz
tuketiciyiz” diyerek baslamaktadir (Altmtop, 2016: 92). Ayrica giindelik hayatta tuketim
kaltard, totaliter egilimlere uygun bir toplum yapisi olusturarak populer kdltird
beslemektedir. Parayla ulagilabilen ve herkesin tiketimine sunulan bu kiltir, insanlara
yapay mutluluklar sunmaktadir (Bilginer, 2008: 32). Ayrica medya ve eglence firmalarmdan
olugan kiiltiir endiistrileri de eglence Urinlerinin Uretim, dagitim ve tuketim evrelerini
buyuk o6lcude kontrol etmektedir. Bu endustriler, Urettikleri Urunleri kari maksimize
etmek amaciyla emtia olarak Uretmektedir. Bu emtialar, tuketiciyi 6zgiirlestirmeyi degil,
hipnotize ederek oyalamayi amaglamakta ve bunu sinema, radyo, basin gibi araglarla
gerceklestirmektedir (Sahin, 2021: 352). Soyle ki, kiiltiir endiistrisinde, kiiltiirel metalarin
ve kaliplarin yayilmasinda, yedinci sanat olarak goriilen sinema 6nemli bir rol
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oynamaktadir. Kiiltlir endiistrisinde, kitle kiiltiirii ve iletisim unsurlari bos zaman
etkinliklerinin temelini olusturmakta, film yapimlari ise en etkili meta olarak
kullamilmaktadir. izleyiciye, dis dinyanin birebir yansimasi sunularak gerceklik hissi
verilmektedir. Bu nedenle, filmi izleyen izleyici, 6zgiirce hayal etme ve diisinme yetisinden
uzaklastirilmakta, bu da gerceklikle filmin esit goralmesine yol agmaktadir (Sahin, 2021:
354). Giinlimiizde de tiiketim kiiltiirii, sinema aracihigiyla yayilmaya devam etmektedir.
Modern yagamda sinema salonlarinin aligveris merkezlerinde bulunmasi, bunun en belirgin
Srneklerinden biridir (Oksuiz, 2022: 42).

Sonug olarak tiiketim, ihtiyaclarin kargilanmasina yonelik bir pratikken, kiresellesme
ve bilgi toplumuyla birlikte kilturel, ideolojik ve simgesel anlamlar yiiklenen merkezi bir
toplumsal olguya déniismuUstur. SOyle ki, kiiltiir ve tiikketim arasindaki kargilikli etkilesim,
bireylerin kimlik ingasini, tiketici davraniglarini ve glindelik yasam pratiklerini belirlerken,
medya, reklam ve kiiltlir endiistrileri bu siirecin tasiyici ve pekistirici aktorleri olarak 6ne
cikmaktadir. Ozellikle sinema gibi kitle iletisim araclari vasitasiyla yayginlasan tiiketim
koltard, bireyleri haz, imge ve gosteris temelli yonelimlere sevk ederek, toplumsal
gercekligin algilanigini dénistiren etkili bir mekanizma haline gelmistir.

3. Yontem

Calismada “99 Francs” filmi, kapitalizm ve tiiketim kiiltiirii baglaminda séylem ve
gostergebilimsel ¢oziimleme ydntemleriyle analiz edilmistir. 2007 yili Fransa yapimi olan
“99 Francs” filmi, Jan Kounen yoénetmenliginde ¢ekilen 105 dakikalik dram komedidir. Bu
film kapitalizm ve tiiketim kiiltlirii baglaminda séylem ve gostergebilimsel analize
uygun nitelikler tagidig icin amagli rnekleme yontemiyle segilmistir.

Soylem analizi dilin incelenmesi demektir. Ancak bu inceleme dilin basitce bir
incelemesi olmayip, dilin tesinde ifadelerin altinda yatan anlam ve icerigin incelenmesi
anlamma gelmektedir (Celik ve Eksi, 2008: 105). ilk defa 1952 yilinda Zelling Harris
tarafindan kullanilan séylem analizi s6zlii ve yazili metinlerin analizinde kullanilmaktadir
(Sahin vd., 2018: 752). Séylem analizi sdzlii olabilecegi gibi yazili hatta mimari yapilar gibi
sozel ve yazili olmayan metinlere de kargilik gelmektedir. Ornegin erkeklerin kadinlar igin
kapi agmalari gibi gostergeler kadin ve erkegin toplumdaki konumlari ile ilgilidir. Bu durum
kadmin ikincil yani 6zen gosterilen konumuna, erkeklerin ise birincil yani 6zen gésteren
konumuna isaret etmektedir (Sallan Gl ve Kahya Nizam, 2021: 189).

Gostergebilimsel analiz ise géstergelerin incelenmesi demektir. Burada gostergelerin
ortaya koydugu anlam, olusum yollari ve trettikleri anlamlar incelenmektedir (Poyraz ve
Ozalp, 2016: 379). Baska bir deyisle gdstergebilimsel analizde, gésteren ve gdsterilenlerin
diz ve yan anlamlari tanimlanmaktadir. Gosteren, goriilen ya da duyulan anlami;
gosterilen, gosterenin zihindeki yansimasini ifade etmektedir. Diiz anlam, bir geyin akla ilk
gelen anlamini, yan anlam ise gizlenmis anlamini belirtmektedir (Dumlu, 2021: 148).

4. Bulgular
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“99 Francs” filminin bagkarakteri Octave diinyanin en bilyiik reklam ajanslarindan
birinde metin yazarhig yapmaktadir. Kendisine ¢ok giivenen ve hayatinin hep istedigi gibi
gidecegine inanan Octave'in yasadigy iki olay hayatinda biyuk bir kirilma yagsamasina neden
olur. Bunlardan ilki Madone sirketindeki toplantidir. Toplantida Octave her zamanki gibi
fikrinin itiraz edilmeden begenilecegini dusinirken sirket tarafindan fikrinin
onaylanmamasi kendine olan giiveninin ilk defa kirilmasina neden olur. ikinci kirilma ise
Sophie adinda ajansta ¢alisan bir kizla yasadig asktir. Bu agkin sonunda Octave, Sophie nin
kendisinden hamile kaldigmi 6grenir ve ¢ocugu kabul etmez. Bu durum iliskilerinin
bitmesine neden olur. Zaten uyusturucu madde bagimlisi olan Octave, bu siiregten sonra
aklin1 oynatir ve Madone sirketine yaptiklari reklam kampanyasini sabote ederek kendi
yaratmis oldugu sisteme isyan eder.

4.1. “99 Francs” Filminin S6ylem Analizi

Filmin adi olan “99 Francs” 6rnek baglammda Tulrkiye'de 99 TL olarak goriilebilir.
Bunun nedeni ise 99 Francs ile mecazen bu miktarin kastedilmesidir. Aslinda bu miktar
sayisal olarak degil Grin0 almak icin dayatilan algi anlaminda s6ylenmektedir. Turkiye'de
de aligveris yaparken 99 TL miktari ile cok kargilagilmaktadir. Bu miktar ashinda iriinii
satmak i¢in insanlar1 ikna etmeye yonelik bir algidir. 100 TL ile aralarinda ¢ok fark
olmamasina ragmen 99 TL daha az bir miktarmis algisi olusturarak Grinin almmasina
neden olmaktadir. Bu durum 10 TL yerine 9 TL, 20 TL yerine 19 TL, 50 TL yerine 49 TL veya
90 TL yerine 89 TL seklinde Orneklerle de gosterilebilir. Aslinda bu algi Grind
pazarlayanlarin, insanlari Uriint almaya tegvik etmek amaciyla kullandiklari bir hiledir. Bu
filmde de reklam sirketlerinin bu tarz algilar ile insanlari tiketime nasil tegvik ettikleri
gosterilmektedir. Bu yuzden kicik bir miktar gibi gorinen 99 Francs algisi ile insanlar
tlketim yapmaya tesvik edilmektedir. Filmin adl, kapitalist sirketlerin bu algisini anlatmaya
yonelik bir géndermedir.

Film baglarken arka planda bir kadinin “Kimde tasarruf aligkanligi var?” sesi
duyulmaktadir. Bu soru ile film daha baglarken tiketim kiltirine génderme yapmakta ve
insanlarin kendisinde tasarruf aligkanligi olup olmadigini sorgulamasina neden olmaktadir.
Bu konugmadan sonra “Reklam pahalidir ama bu filmde bedava” diyen bir ses yukardaki
diistinceyi daha da pekistirmektedir.

Filmin ilk sahnesi basrolin (Octave) “Her sey satin alinabilir. Ask, sanat, yerkdire, siz, ben.
Ozellikle ben. Insan diger seyler gibi bir (riindiir. Son kullanma tarihi olan bir iiriin. Ben bir
reklamctyim, asla sahip olamayacagimiz seyleri hayal etmenizi saglarim” dedigi i¢ sesi ile
baslamaktadir. Burada Octave, kapitalizmin insanlara bakis agisini anlatirken kendisinin de
bu sistemin bir parcasi oldugunu ve bu sisteme caligtigini belirtmektedir. Zaten filmin
ilerleyen dakikalarinda “ben de bu beyin yikama faaliyetlerinin bir parcasiyim” diyerek
kendisi de bunu kabul etmektedir. Octave “Asla sahip olamayacaginiz seyleri hayal etmenizi
saglarim” climlesiyle aslinda medyay1 kullanarak insanlari nasil manipiile ettigini,
insanlarim son kullanma tarihinin oldugunu sdylemesiyle de insanlarin bu sistem icerisinde
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sisteme kazandirdigi sirece var oldugunu anlatmaktadir. Eger sisteme yarar saglamiyorsa
insanlarin son kullanma tarihinin geldigini haber vermektedir. Filmin sonunda Octave,
dinyay: gtizellestirmeyip mahvettigini ve her seyin gecici oldugunu sdyleyerek calistig
reklam sirketinin catisindan atlayarak intihar etmektedir. Aslinda kapitalizm Octave'e
istedigi her seyi vermesine ragmen Octave yalanlarla kurulu olan bu diizende mutsuz
oldugu icin intihar etmektedir. Burada mutlulugun her seye sahip olmakla veya her seyi
satin almakla kazanilmadig gorulmektedir. Yani kapitalizm Octave'e ilk zamanlarda yapay
bir mutluluk vermekte ama uzun vadede onu mutsuz etmektedir.

Gorsel 1: Octave’in uyusturucu kullandigi sahne

Gorsel 1’deki sahnede, Octave iizerinde uyusturucu ile 999 yazili bir masaya gelmekte
ve uyusturucu kullanmaktadir. Burada aniden bir kus belirmekte ve ekranda bir kredi kart1
goriintiisii olusmaktadir. Bu gérinti tiketim kaltirine génderme niteligindedir. Clnk
kredi kartinda taksit ve parasiz aligveris yapma seceneklerinin olmasi insanlari tuketime
daha fazla tesvik etmektedir. Insanlar ihtiyaci olmasa bile harcama yapmakta ve
mutsuzluklarin bu sekilde kapatmaya calismaktadirlar. Bu durum ise kapitalist sistemin
devam etmesini saglamaktadir. Octave mutsuzlugunu uyusturucu ile kapatmaya calismakta
ve bunun icin de surekli harcama yapmaktadir. Yani aslinda Octave kapitalizme ¢aligmakta
fakat aldigi parayr da yine kapitalizmin istedigi sekilde harcamaktadir. Bu durumda
Octave'in film boyunca ¢ok zeki oldugu, kapitalizmin farkinda oldugu ve insanlarm sistem
tarafindan kandinldigi anlatmmin da yanls oldugu gorilmektedir. Octave’in
anlatimlarindan sonra filmi izlerken sanki kandirilan tek filmin seyircileriymis gibi
gorunse de aslinda Octave'in kendisi de farkinda olmadan kapitalist sistem tarafindan
kullanilmaktadir.
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Gorsel 2: Octave’in kiyafet kombini yaptig sahne

Filmdeki diger elestirel séylem tasgiyan sahne, Octave’in giysi odasina geldigi sahnedir.
Octave bu sahnede giysilerinin daha satisa sunulmadan kendisine moda dergileri tarafindan
gonderildigini, toplumdan daha ilerde oldugunu ve toplumun yarin ne isteyecegine bile
bugin kendisinin karar verdigini séylemektedir. Bu sahnede Octave séyledikleri ile
insanlari medyayla nasil manipule ettiklerini, 6yle ki gelecekte toplumun isteklerini bile
kendilerinin sekillendirdigini itiraf etmektedir. Sahnenin devaminda Octave’in ayni
pantolon ve gémlegin farkli renk ve desenlerini giyerek kombin yaptig gérilmektedir.
Burada film tuketim kiltiriny ve kapitalizmin calisma prensibini basit bir 6rnekle
gOstermektedir. Aslinda bir pantolon ve bir gdmlek insanlara yetecekken kapitalist sistem
farkli renk ve desenlere ihtiya¢ oldugu algisi yaratarak sirekli harcama yapma istegi
uyandirmaktadir. Luks ve bolluk i¢inde yasamak, bir trtinG sirf populer diye almak, kombin
yapmak, demode olmak vs. ginimizde ihtiyacmig gibi empoze edilmektedir. Bunu
topluma dayatan ise bu durumdan ¢ikar saglayan kapitalizm yanlisi sirketlerdir. Cinkd bu
durum en ¢ok onlarin isine gelmektedir. Sahnenin devaminda ekranda sayilar ¢ikmakta ve
bu sayilar artarak toplam miktar hesaplanmaktadir. Aslinda Grinler ayni olmasina ragmen
gln gectikce fiyatlari artmakta ve insanlar da aymi iriinlere daha fazla para vererek
almaktadir. Ekrandaki sayilarin artarak hesaplanmasi ayni triinlerin siirekli fiyatlarinin
artmasina dair bir géndermedir.
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Gorsel 3: Filmde giysi odasi duvarinin yikildigi sahne

Sahnenin sonunda giysi odasinin duvari yikilmakta ve arkada bu giysileri {ireten
insanlar goériinmektedir. Sahnenin &n tarafinda ise Octave yerde oturarak
giiliimsemektedir. Bu sahne kapitalist sistemin insanlar1 nasil somiirdiiglinti gdstermesi
acisindan Snemlidir. Ciinkii bu sahnede Octave yliziindeki alayci giilimseme ile arkada
calisan insanlarim emegini dnemsemedigini anlatmaya caligmaktadir. Bu durum Octave’'in
kapitalizm yanlisi bir insan oldugunu gézler éniine sermektedir. Zaten filmin ortalarina
kadar bu sisteme ¢aligan Octave daha sonra bu sistemden ayrilmaktadir.

Filmin diger bir sahnesinde Octave’in “Hayatimi ayda 75 bin frank karsiliginda sizi manipdile
etmekle gecirdim. Tam hayalinizdeki arabayi almak icin para biriktirdiginizde ben onu ¢oktan
demode yaparim. Daima diis kirikligi icinde olmanizi saglarim, ben beyninize giren adamim.
Arzulariiz - artik  sizinki  degildir. Size kendiminkilerini dayatirim.” seklinde i¢ sesi
yansitilmaktadir. Burada Octave insanlar1 medya ile nasil manipiile ettigi hakkinda bilgi
vermektedir. Yine demode olma kavrammin kapitalist sistemin bir oyunu oldugunu, bu
sekilde insanlarin tiketim yapmaya tegvik edildigini anlatmaktadir. “Arzulariniz artik sizinki
degildir. Size kendiminkilerini dayatirim” sdziiyle de aslinda bir¢ok seyin insanlara farkinda
olmadan empoze edildigi dUsUncesini ortaya koymaktadir. Octave sahnedeki konusmasini
“Son iki bin yildir hi¢bir aptal benim kadar giiclii olmamustir” sdziiyle bitirmektedir. Burada
Octave, kendisini kapitalizm yanlisi olarak diisinUp guclu hissetmekte ama igin sonunda
kendisi de farkinda olmadan kapitalist sistem tarafindan kullanilmaktadir. Bu durumu ge¢
anladigi icin de kendisini aptal olarak nitelendirmektedir.

Bagska bir sahnede Octave afislere slogan yazdigindan fakat slogana kendi aralarinda
kanca dediklerinden bahsediyor. Burada aslinda sloganlarin insanlari {iriine ¢eken bir hile
oldugu anlagilmaktadir. Bunun érnegi de film boyunca hazirlanan yogurt (Starlight)
reklaminda g&sterilmektedir. Bu Uriinin slogani “Starlight bedeninizi kiigiiltiir, zekanizi degil”
seklindedir. Burada yogurt siradan olmasma ragmen sloganimn iddiali olmasi insanlari
yogurda ¢ekmektedir. Yani slogan kanca gérevi gbrmektedir. Bagka bir sahnede Octave
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“Insan gozii hic bu kadar saldirrya ugramamistir. Dogumundan 18 yasma kadar herkes ortalama
350 bin reklama maruz kalryor. Bu seviyeye gelmemiz 2000 yilimizi aldi” sozleriyle de insanlarin
medya bombardimanina ne kadar ¢ok maruz kaldigini anlatmaktadir.

Gorsel 4: Octave’in hayatini degistiren toplanti sahnesi

Octave’in hayatini degistiren toplantiya gittiginde ge¢ kalmasi ve 6zir dilememesi
dikkat c¢ekmektedir. Bu kendisini rakipsiz ve c¢ok yiikseklerde gordiiginden
kaynaklanmaktadir. Lakin toplantida fikrinin begenilmemesi Octave'in hayatinda ilk
kirilmay: yasamasma neden olmaktadir. Bu toplantida fikrini begenmeyen sirketin
pazarlama mUdirinin “Bizler riiya taciri degil miyiz?” s6zleri de medya ile insanlarin nasil
kandirildiginin anlatilmasi agisindan 6nemlidir. Octave reklam sirketinin miidiiriine
giderek istifasini istemekte fakat miidiir Octave’i istifa ederse elinde hicbir seyinin
kalmayacagiyla tehdit ederek onu bu kararindan vazgecirmektedir. Octave, onlara yarari
olmadiginda kapitalist sistemin kendisini ne kadar kolay harcayabilecegine ilk defa burada
sahit olmaktadir. Bu da bu sistemin parcasi olduguyla ilgili hayal kirikligi yagamasina neden
olmaktadir.
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Gorsel 5: Sophie’nin Octave’a hediye aldigi sahne

Baska bir sahnede Octave 14 Subat sevgililer giinG igin kendisine hediye alan Sophie'ye
“Hediye almak yok demistik” demektedir. Aslinda Octave burada 14 Subat'in tiiketim yapmak
icin sistem tarafindan olusturuldugunu bilmektedir. Bu yuzden hediye almak istemedigini
sOylemektedir.

Filmin bagka bir sahnesinde Octave satis mudurt Jeff icin “Jeff sokak icin tasarlanmadi.
Bankadan kredi alip orta sinif bir mahallede ii¢ odali bir ev alabilmek icin on bes yil boyunca
igverenleri ve mdisterileri tarafindan azarlamp asagilanmayi kabul etti.” demektedir. Burada
Octave, bu konugmasiyla kapitalizmin sinif ayrimciligini gozler éniine sermektedir.

&

ROSS & WITCHCRAFT

Gorsel 6: Octave’in Jeff'in kafasina ¢op kovasiyla vurdugu sahne

Octave’m uyusturucu etkisiyle bazi sanrilar gérdiigy sahnede Jeff'in kendi reklam
sirketlerinin reklamini yaptigimi gérmekte ve eline aldigi ¢ép kovasim Jeff'in kafasina
gecirmektedir. Bu sahne Octave’in medya dayatmasina meydan okudugu ilk sahne olarak
kargimiza gikmaktadir, Aslinda bu sahne ile Octave'in sistemin carkindan ¢iktigi ve sisteme
savas actigi gosterilmektedir. Sahnenin devaminda ise Octave “Octave ve Jeff ikisi de dlebilirdi.
Toplum icin bu iyi de olurdu” sozleri ile kendisinin ve Jeff'in toplum i¢in zararh oldugunu
anlatmaktadir.
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Gorsel 7: Octave’in Marc'in 61diiguinG 6grendigi sahne

Filmde elestirel séylem tagiyan bir diger sahne ise Octave’in Marc'm (R&W Kreatif
Direktérii) neden 6ldiigini acikladigi sahnedir. Bu sahnede Octave, Marc'in isten
kovuldugunu ve buna dayanamayarak intihar ettigini anlatmaktadir. Bu durum filmin ilk
sahnesinde Octave’in sdyledigi “Insan diger seyler gibi bir iiriindiir. Son kullanma tarihi olan bir
iirtin” séziinii hatirlatmaktadir. Burada Marc’in da son kullanma tarihi doldugundan dolay:
isten atildigina isaret edilmektedir. Sahnenin devaminda Octave’in “Bir reklamci zaman
mekdn matrisi doldugunda gazete haberi olmaz. Bayraklar yariya indirilmez. Anma toplantilart
yaplmaz. Bir reklamct 6ldiigiinde yasayan bir reklamci yerini alir.” S8zl ve yine bagka bir
sahnede “Starlight” reklami ¢ekilirken R&W’nin satis midirl ve Madone sirketinin
pazarlama midiry kendi aralarinda konusurken Octave hakkinda “o bir kelebek, yerine
yenisini buluruz” demesi de bu durumu destekler niteliktedir.

Gorsel 8: Octave’in maket evin tizerindeki yogurt kutusunu asagi attigi sahne

Gorsel 8’deki sahnede Octave “Starlife” yogurt reklami toplantisindan sonra maket evin
tizerinde duran yogurt kutusunu asag atmaktadir. Bu sahne Octave’'in artik bu sisteme

savas actigini anlatmaktadir.

Filmin geneline bakildiginda Octave aslinda her seye sahiptir. lyi bir is, parlak bir
kariyer, guizel bir kiz arkadas vs. fakat hayattan zevk almamaktadir. Bunu 6nlemek icin de
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stirekli uyusturucu kullanip, partilere giderek tuketim yapmaktadir. Tlketim yapmak ilk
baslarda onu tatmin etse de daha sonra rahatsiz etmeye baglamaktadir. Bunun igin de
sistemin dayattigi her seyin tersini yaparak bir sekilde kendince intikam almaktadir.
Octave'in film boyunca koyu renklerin agirlikli oldugu kiyafetler giymesi karamsar bir ruh
haline sahip oldugunu gostermektedir.

Gorsel 9: Octave’in Madone sirketi pazarlama miidiiriine ait arabanin tizerine diistugu
sahne

Filmin sonunda Octave reklami gizlice kendi istedigi gibi cekmekte fakat yaymlamadan
Once uyusturucu hap alip araba slUrerken birkac insana carpmaktadir. Polis Octave'i
yakalamak icin girkete geldiginde Octave, Sophienin de Marc ile intihar ettigini
Ogrenmektedir. Bunun Uzerine sirketin ¢atisina ¢ikan Octave agag) atlamakta ve Madone
sirketi pazarlama midUrinin arabasinim Gzerine diismektedir. Arabanin Gzerinde cansiz
bir sekilde yatan Octave'in “Her sey gecici. Ask, sanat, yerkiire, siz, ben. Ozellikle ben.” dedigi ic
sesi duyulmaktadir. Filmin ilk sahnesinde Octave'n “Her sey satin alinabilir. Agk, sanat,
yerkiire, siz, ben. Ozellikle ben.” diye basladigi, son sahnede ise “Her sey gecici. Ask, sanat,
yerkiire, siz, ben. Ozellikle ben.” diye bitirdigi gérilmektedir. Yani Octave ilk baglarda paranin
her seyden daha 6nemli oldugunu diusinmekte ama son sahnede paranin ve her seyin
gecici oldugunu itiraf etmektedir.
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Gorsel 10: Octave’in adada yasadigimi gosteren sahne

Birinci sondan sonra, ekranda “Test ekrani. Sizler de bu testin bir parcasisiniz. Alternatif son
numara 2. Sinema ¢ikisinda tercih ettiginiz sonu belirtiniz.” yazisi ¢ikmaktadir. Yani film iki
sondan olusmaktadir. Tkinci sonda ise Octave kendine geldiginde kimseye carpmadigini,
gorduklerinin uyusturucu yizinden sanri oldugunu fark etmektedir. Daha sonra kendi
versiyonunu ¢ektigi reklami yaymlatmaktadir. Reklam medyanin insanlari nasil
kandirdigina yonelik agiklamalar tasimaktadir. Reklam yaymnlandiktan sonra Octave bir
adaya siginip orada bu sistemden izole bir sekilde yagamaktadir.
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Gorsel 11: Octave ile Sophie’nin birbirine sarilirken petrol reklaminin girdigi sahne

Sahnenin sonunda ise Sophie kucaginda Octave'in ¢cocugu ile gelmektedir. Film Octave
ile Sophie’nin birbirine sarildiklar1 yerde petrol reklamimin girmesi ile bitmektedir. Film
icin iki son yazilmigtir. “Liitfen ¢ikista segeneginizi belirtiniz.” yazisi ise bu sonlardan
hangisinin segilecegine insanlarin kendilerinin karar verecegini géstermektedir. Yani
kapitalist sistem insanlar: her ne kadar kandiriyor olsa da iyi ya da kétiiye ulasmanin kendi
secimleri sonucunda olacagl anlatilmaktadir. Burada bircok insan ashinda ikinci son
secenegini kabul etmektedir. Clink( birinci son insanlari rahatsiz ederken ikinci son mutlu

www.turkiyemedyaakademisi.com



Analysis of the Movie “99 Francs” in the Context of Capitalism and Consumer Culture ¢+ 261

etmektedir. Insanlar rahatsiz olduklari gérintileri bir daha izlemezken sevdikleri
goruntuleri tekrar tekrar izlemektedirler. Bu ylzden reklamlar genellikle insanlari mutlu
eden hikayelerle doludur. Tekrar tekrar izlensin diye. Aslinda senarist ikinci sonda
insanlara bunun bir riiya oldugunu gercekte boyle bir son olmadigini reklam ile
gOstermeye caligmaktadir. Yani medya toplumu halad manipile etmeye devam etmekte,
insanlar ise bunun farkinda olmadan hala tiriinleri kendi istekleriyle tercih ettigi, aldigi,

tiikettigi algisiyla yasamaktadir.

Gorsel 12: Octave intihar ederken arkadaki petrol reklaminin gériindiigt sahne

Film icin her iki son da filmin ilk sahnesini akillara getirmektedir. Ilk sahnede Octave
reklam sirketinin catisinda intihar etmek icin dururken insanlarin dikkatini karsi binada
duran petrol reklami gekmektedir. Yani filmin ilk sahnesinde senarist her iki sonu da ayni
karede vermekte ve hangi sonun secilecegini ise “Liitfen ¢ikista seceneginizi belirtiniz.” yazisi

ile filmin sonunda insanlara birakmaktadir.
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Gorsel 13: “99 Francs” filmi kasetinin markette yer aldigi sahne

Film icin ¢ekilen iki sondan sonra ekranda “99 Francs” filminin markette satilan
kasetinin goriintiisii gosterilmektedir. Burada y6netmen aslinda kendi film kasetlerinin de
tiiketim kiiltlirii tirtin{i oldugunu insanlara anlatmaktadir.

Son sahne bittikten sonra ekranda “Her yil diinyada reklama 500 milyar dolar
harcaniyor. Birlesmis Milletlerin arastirmalarima gére bu rakamin %10'u dinyadaki aclk
sorununu bilyiik dl¢lide gidermeye yeter.” yazisi goriilmektedir. Bu, kapitalizmin gercek
yiiziinii ortaya koymakta, diinyadaki hicbir sorunu 6nemsemedigini géstermektedir.

Sonug olarak filmin sGylem analizi, reklam ve medya araciligiyla tretilen tiketim
ideolojisinin bireylerin arzularini, kimliklerini ve yasam pratiklerini nasil bicimlendirdigini
acik bir gekilde ortaya koymaktadir. Octave karakteri iizerinden kapitalist sistemin bireyi
hem aragsallagtirdigi hem de tlketilebilir bir nesneye dénustiirdugl, sistemin islevini
yitiren bireyleri hizla digladigi vurgulanmaktadir. Film, mutluluk, basari ve stati
sOylemlerinin medya yoluyla yeniden uretildigini ve bu sdylemlerin bireyleri sturekli
tuketime yonlendiren bir manipUlasyon mekanizmasi olarak isledigini géstermektedir.
Octave’in i¢ sesi araciligiyla kurulan anlati, kapitalist séylemin yalnizca digsal bir baski
degil, bireyin icsellestirdigi bir diisiince yapisi haline geldigini ortaya koymaktadir. Tki
farkli son Uzerinden sunulan tercih olanag, izleyiciye 6zglrluk hissi verilmesine karsin, bu
6zgurlugin sistem tarafindan sinmirlandirilmig bir yanilsama oldugunu distindirmektedir.
Sonug olarak film, tiketim kultirindg strdiren séylemlerin ideolojik niteligini gérundr
kilarak kapitalizme yonelik gliclu ve elestirel bir sdylem insa etmektedir.

4.2. “99 Francs” Filminin Gostergebilimsel Analizi
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Gorsel 14: Octave’in uyusturucu ve alkol kullandig sahne
Gosterge: Uyusturucu ve alkol kullanimi

Gosterenler: Uyusturucu beyaz toz, uyusturucu ile yazilmig 999 yazisi, kredi kart,
iskanbil kagidi, icinde alkdl olan cam bardak, iginde uyusturucu bulunan kicuk kaplar,
yuvarlak cam sehpa, sehpa Uzerinde erkek elleri

Gosterilenler: Haz, bagimlilik, titketim, kapitalizmin isleyisi

Gorselin diiz anlaminda uyusturucu ve alkol kullanimi sembolize edilmektedir. Gorselde
uyusturucu beyaz toz, uyusturucu ile yazilmis 999 yazisi, kredi karti, iskanbil kagidi, cam
bardaga doldurulmus alkol, i¢cinde uyusturucu bulunan kiguk kaplar, yuvarlak cam sehpa
ve sehpa Uzerinde erkek elleri yer almaktadir. Arka tarafta Octave’in ellerinin masanin
tizerinde oldugu goérilmektedir. Buradan masanin Uzerindeki nesnelerin Octave tarafindan
kullanildigi anlagilmaktadir. Gorsel Octave'in sik sik bu Grdnleri kullandigini ve béylece
tiketim agina katildigimi anlatmaktadir. Ayrica Octave bu iiriinleri satin alirken kredi
kartini kullanarak kapitalist sistemin devamlihigini saglamaktadir.
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Gorsel 15: Kredi kart1 goriintiisiiniin olustugu sahne

Gosterge: Kredi karti
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Gosterenler: Kredi karti, 99 francs yazisi, uzun sach erkek, cam sehpa, masa tizerinde
uyusturucuyla yazilmis 999 yazisi, beyaz giivercin

Gosterilenler: Haz, doyumsuzluk, titkketim kiiltiirii, kapitalizm

Gorselin diiz anlaminda kredi kart1 sembolize edilmektedir. Gorselde kredi kart1, 99
Francs yazisi, uzun sagl erkek, cam sehpa, masa iizerinde uyusturucuyla yazilmis 999 yazisi
ve beyaz glivercin yer almaktadir. Arka tarafta Octave masanin {izerinde uyusturucu ile
yazilmig 999 yazisina bakarken, on tarafta kredi karti goérintisii gériinmektedir.
Uyusturucuyla yazilmis 999 yazisimn 9 rakami Octave tarafindan kullanildigi icin
bozulmakta, gérselde Octave'in bu durumdan aldigi haz gérilmektedir. Burada insanlarin
dikkatini ceken diger énemli sey ise kredi karti gérinttstdir. Bu kart insanlarda harcama
yapma istegi uyandirdigi icin tuketim kaltirina simgelemektedir. Gorsel Octave'in sik sik
uyusturucu icin harcama yaptigini ve boylece tiketim agina katilarak kapitalist somUruye

. A
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katki sagladigini gostermektedir.

A gy ',._:
charsies col poirtes Ryes. +
cnpe ke of vis agriec & pode
o (0 A o s 0 G b (O b e (e R,
g Bon 8 g cime

Gorsel 16: Octave’in kiyafet kombini yaptigi sahne
Gosterge: Kiyafet kombini

Gosterenler: Gozlikklii bir erkek, elbiseler, ayakkabilar, aligverig kutular, giysi
dolaplari, ayakkabi dolabu, aligveris posetleri, Uzeri elbise dolu olan sandalye ve gémlegin
rengini belirten renk kutucuklari

Gosterilenler: Tiiketim, tiiketim kiltiiri, kapitalizm, doyumsuzluk

Gorselin diiz anlaminda kiyafet kombini sembolize edilmektedir. Gérselde gozliiklii bir
erkek, elbiseler, ayakkabilar, aligverig kutulari, giysi dolaplari, ayakkabi dolabi, aligveris
posetleri, Gizeri elbise dolu olan sandalye ve gémlegin rengini belirten renk kutucuklari yer
almaktadir. Burada Octave’in giydigi gémlegin rengini belirten renk kutucuklari dikkat
cekmektedir. Gorsele dikkatli bakildiginda bu renk kutucuklarindan beyaz rengin goze
carptigi ve Octave'in Uzerinde ise ayni renk gdmlegin oldugu gorilmektedir. Diger renklere
ait gomlekler ise gorselin sag tarafinda sandalyenin Gzerinde Ust Uste atilmig vaziyette
bulunmaktadir. Tim bu ¢ikarimlar Octave'in ayni pantolonu farkli gémleklerle kombine
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etmeye calistigl, bunun icin de ayni gémlegin farkli desen ve renklerini kullanmak icin
aldigi sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Aslinda tek bir tane gomlek Octave'in ihtiyacim
kargilamaya yetecekken kombin yapmak igin farkli renk ve desenleri de almas: tiiketim
kiiltiiriinii benimsedigini gostermektedir. Bu kiltirin benimsenmesi ise kapitalist
sistemin devamini saglamaya yonelik bir adimdir. Yine yerde dizili ayakkabilar,
sandalyenin {izerinde bulunan gémlekler, odada bir kisinin ihtiyaci olandan daha fazla
kiyafetin olmasi, aligveris paket ve posetleri gorselde tiiketimi ve tiketim kultirina gozler

Onlne seren diger unsurlardir.

Gorsel 17: Giysi odas1 duvarinin yikilarak arkada ¢alisan iscilerin gérindigi sahne

GOsterge: Arka planda fabrikada kiyafet iireten isciler ve 6n planda halinden memnun
olan adam

Gosterenler: Gozlikklii bir erkek, elbiseler, ayakkabilar, aligveris kutular, giysi
dolaplari, ayakkabi dolabi, aligveris posetleri, Uzeri elbise dolu olan sandalye, kiyafet
Uretilen fabrika ve fabrikada caligan isciler

Gosterilenler: Kapitalizm, tiikketim, saygisizlik, alaycilik, sémiirii ¢arki, doyumsuzluk

Gorselin diiz anlaminda arka planda fabrikada kiyafet iireten isgiler 6n planda halinden
memnun olan adam sembolize edilmektedir. Gorselde gozItklu bir erkek, elbiseler,
ayakkabilar, aligveris kutulari, giysi dolaplari, ayakkabi dolabi, aligveris posetleri, Uzeri
elbise dolu olan sandalye, kiyafet Uretilen fabrika ve fabrikada calisan isciler yer
almaktadir. Gorselde dikkatleri en fazla ceken kiyafet {iireten iscilerin arkadaki
goriintiisiidiir. Bu gorselde insanlar kiyafet iiretmek icin ¢aba sarf ederken 6n tarafta
Octave giiliimseyerek kameraya bakmaktadir. Octave’in yiiz ifadesine bakildiginda bu
gulumsemenin alayci bir tavirla yapildigi gorilmektedir. Yani Octave arkada caligan
iscilerin emeklerini bu gulimsemeyle kiiciimseyerek, kapitalist sistemin insanlari nasil
sOmurdigini gézler 6nune sermeye calismaktadir.
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Gorsel 18: Octave ve arkadasimin motosiklet ile seyahat ettigi sahne

Gosterge: Motosikletle yolculuk
Gosterenler: Motosiklet ile seyahat eden iki adam, reklam bilboards, fabrika, yol
Gosterilenler: Kapitalizm, mutsuzluk

Gorselin diiz anlaminda motosikletle yolculuk yapan adamlar sembolize edilmektedir.
Gorselde motosiklet ile seyahat eden iki adam, reklam bilboardi, fabrika ve yol yer
almaktadir. Gorselde insanlarin dikkatini ceken seylerden biri motosikletle seyahat eden
adamlarin arkasindaki gérintiidir. Bu gorintude bir tarafta reklam bilboardi diger tarafta
ise fabrika bulunmaktadir. Gorselde fabrika kapitalizmi, reklam bilboard1 ise medyanin
manipiilatif etkisini temsil etmektedir. Fakat reklam billboardinda reklam {irtinleri yerine
calisan bir igcinin fotografi gériilmektedir. Normalde bu billboardlarin kapitalist sistemi
pazarlamasi gerekirken burada bu sistemin gercek yiizii gosterilmeye ¢aligilmaktadir. Bu
durum aslinda kapitalist sisteme baskaldiri niteligindedir. Gérselde dikkat ceken diger konu
ise motosikletle seyahat eden kisilerin y(iz ifadeleri ile kiyafetleridir. YUz ifadelerinde ikisi
de ayni yiiz ifadesine sahip olmakta ve ikisinde de tikenmislik ve mutsuzluk goze
carpmaktadir. Kiyafetlerinde ise koyu renklerin agirlikli olmasi kisilerin karamsar ve kotu
ruh halini yansitmaktadir.
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Gorsel 19: Octave’in markette farkl duygulardaki hallerinin bulundugu sahne
Gosterge: Marketteki adamlar
Gosterenler: Gozliiklii ve siyah giyinmis erkekler, ici dolu market raflari
Gosterilenler: Tiiketim, tiiketim kiiltiirii, kapitalizm, ruhsal karmasa

Gorselin diiz anlaminda marketteki adamlar sembolize edilmektedir. Gorselde gozliiklii
ve siyah giyinmis erkekler, i¢i dolu market raflari yer almaktadir. Burada ggzliiklii ve siyah
giyinmis adamlar insanlarin dikkatini cekmekte ve bu adamlarin aym kisi yani Octave
oldugu gorilmektedir. Arkadaki raflarin dolu olmasi ise tuketim kiiltiiriini géstermektedir.
Gorselde dikkat ceken diger bir konu ise Octave'in yUz ifadelerinin farkli olmasidir. Bu yuz
ifadelerine gore ortada duran Octave endiseli, sagda duran Octave sinirli, solda duran
Octave ise Uzgun ve daha donuk bir ifadeye sahiptir. Bu durum Octave’in ayni islemi
yaparken degisen ruh halini yansitmaktadir. Yani Octave aligveris yaparken bazen sinirli,
bazen endiseli ve huzursuz, bazen ise siradan bir is yapiyormuscasina donuktur. Bunlar
temele alindiginda aslinda Octave'in tiiketim yaparken mutlu olmadigi gériilmektedir. Yine
Octave'in kiyafetlerine baktigimizda koyu renklerin agirlikli olmasi her G¢ halinde de
karamsar ve kotii ruh halini yansitmaktadir.
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Gorsel 20: Octave’in intihar etmek i¢in ¢atida durdugu sahne
Gosterge: intihar eden adam

Gosterenler: Havada duran adam, reklam afigi, yagmur, bina, R&W reklam sirketinin
catisi, simsek, R&W yazisi

Gosterilenler: Kapitalizm, bunalim, mutsuzluk

Gorselin diiz anlaminda intihar eden adam sembolize edilmektedir. Gorselde havada
duran adam, reklam afisi, yagmur, evler, R&W reklam sirketinin gatisi, simsek ve R&W
yazisi yer almaktadir. Gorselde Octave’in solunda bir reklam afisi, saginda ise caligtig
sirketin adi olan R&W yazisi yer almaktadir. Octave ise ikisinin ortasinda havada
durmaktadir. Biitiin bunlar baz alindiginda Octave’'in sirket ile reklam arasinda kopri
olarak yer aldigi gorulmektedir. Yani Octave reklam Urettikge sirket para kazanmakta,
sirket de para kazandikca Octave'i yUkseltmektedir. Zaten Octave'in ayaginin altinda hicbir
sey olmadan havada durmasi da bunu temsil etmektedir. Buradan Octave'in kapitalizmin
isteklerini yerine getirdigi takdirde onlar tarafindan yuceltildigi gorilmektedir. Yine
Octave'in ellerini iki yana acmis olmasi da bu sisteme teslimiyetini ifade etmektedir.
Octave’in lizerindeki kiyafetin yarisinin beyaz yarisinin siyah olmasi ise ruh halinde hem
iyimser hem de kdtiimser bir havanin yer aldigini gdstermektedir. Son olarak gorseldeki
yagmur ve simsek ortamdaki karanlk yani anlatmak igin kullanilmaktadir. Burada
yagmurun ve simsegin reklam afisinin tarafinda olmasi bu karanlk tarafin reklamlarla
insanlara empoze edildigini gostermektedir.

Gorsel 21: Octave’in daginik odada, mutsuz bir sekilde yattig sahne

Gosterge: Daginik odada, mutsuz bir sekilde yatan adam

Gosterenler: Gozliklii bir erkek, bir masa, bir kanepe, iki tane bardak, dergiler, pizza
kutusu, tigort, cips paketi, mendil kutusu, sigara izmaritleri, iki tane yastik, cep telefonu,
kurabiyeler, killtkler, sigara kutusu, cakmak ve walkman

Gosterilenler: Tiikenmislik, umutsuzluk, mutsuzluk, bunalim, tiiketim
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Gorselin diiz anlaminda daginik odada, mutsuz bir sekilde yatan adam sembolize
edilmektedir. Gorselde g6zIukli bir erkek, bir masa, bir kanepe, iki tane bardak, dergiler,
pizza kutusu, tigort, cips paketi, islak mendil, sigara izmaritleri, iki tane yastik, cep telefonu,
kurabiyeler, kullukler, sigara kutusu, cakmak ve walkman yer almaktadir. Burada
insanlarin dikkatini kanepenin Uzerine yari ¢iplak uzanmis gozluklu adam yani Octave
cekmektedir. Octave kanepenin {izerine uzanmig ve karsiya bakmaktadir. Adamm beden
dili ve durusu mutsuz oldugu izlenimi vermektedir. Yine Octave'in tisortinin Uzerinde
degil de kanepenin Gizerine atilmig olmasi, pantolonunun digmesinin agik olmasi, ayagimin
altinda duran pizza kutusu ve masanin iizerinde duran nesnelerin dagmik olmasi
tukenmislik yasadigini géstermektedir. Yine gorselde kanepenin, kiyafetlerin ve gorselin
genel havasimin koyu olmasi karamsar bir havada oldugunu belirtmektedir. Gérselde acik
renkli olan tisortl Octave'in Uzerinden cikarip kanepenin bir késesine asmig olmasi ise

Octave'in bu karamsar havadan ¢ikmak istemedigini anlatmaktadir.

.i!

Gorsel 22: Octave’in Jeff’e siddet gosterdigi sahne
Gosterge: Siddet

Gosterenler: Siyah giyinmis iki adam, arkada calisan 6 personel, bir tane ¢6p tenekesi,
iizerinde kagt asili olan bir iskelet, R&W (Ross & Witchcraft) ve ‘Un Consept Pour Le Monde’

yazilari, ofis
Gosterilenler: Bunalim, siddet

Gorselin diiz anlaminda siddet sembolize edilmektedir. Gorselde siyah giyinmis iki
adam, arkada ¢aligan 6 kisi, bir tane ¢&p tenekesi, iizerinde kagit asili olan bir iskelet, R&W
(Ross & Witchcraft) ve 'Un Consept Pour Le Monde’ yazilari ve ofis yer almaktadir. Burada
en fazla dikkat ceken gdrselin ortasinda duran adam (Jeff) ile Octave’dir. Gorselde Jeff (R&W
Satig MidUr(), sirketin reklamini yapmaktadir. Octave ise arkada elindeki ¢op kovasini bu
adama vurmak icin kaldirmaktadir. Bu durum Octave'in artik bu yalan dlzene isyan ettigini
gOstermekte, psikolojisi bozulan Octave ise adama ¢6p kovasi ile vurmaktadir. Ayrica
burada hem adamin hem de Octave’in giydigi giysilerin siyah olmasi ikisinin de karamsar
bir ruh haline sahip oldugunu goéstermektedir. Jeffin yiizindeki gilimseme bu durumdan
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memnun oldugu, Octave'in yUzindeki gerginlik ise bu durumdan rahatsiz oldugunu
anlatmaktadir. Bu gorsel Octave'in kapitalist sisteme ve onun araglarina savas actigi ilk
sahne olarak gorulmektedir.

Gorsel 23: Octave’in karanligin ortasinda tek basina durdugu sahne
Gosterge: Karanliktaki adam
Gosterenler: Karanlik, bosluk, siyah giyinmis bir erkek
Gosterilenler: Oliim, umutsuzluk, karamsarlik, yalmzlik, mutsuzluk

Gorselin diiz anlaminda karanliktaki adam sembolize edilmektedir. Gorselde karanlik,
bosluk ve siyah giyinmis bir erkek yer almaktadir. Burada insanlarin dikkatini karanligin
ortasinda bulunan Octave cekmektedir. Gorselde Octave karanlikta tek basinadir ve
kollarimi agmugtir. Karanlk Octave'in i¢ dunyasimi anlatmaktadir. Octave mutsuz ve
umutsuzdur. Octave'in kollarinin agik olmasi bu umutsuzluga teslim oldugunu
gOstermektedir. Gorseldeki bir diger detay ise Octave'in yUzunin sola dénik olmasi ve
soldan yuzine bir 1gtk vurmasidir. Bu durum Octave icin her seyin bitmedigini, umudun
hala var oldugunu gostermektedir.
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Gorsel 24: Octave’in akil hastanesinde bankta oturdugu sahne
GOsterge: Hastane bankinda oturan adamlar

Gosterenler: Siyah giyinmis bir erkek, hastane, hastane bahcesi, bank, hasta bakici,
sakat hasta, agaclar, hastane kiyafeti giymis ve bankta oturan bir hasta, arkada sohbet eden
bir erkek ve kadin

Gosterilenler: Tiikenmislik, mutsuzluk, hastalik

Gorselin diiz anlaminda hastane bankinda oturan adamlar sembolize edilmektedir.
Gorselde siyah giyinmis bir erkek, hastane, hastane bahgesi, bank, hasta bakic, sakat hasta,
agaclar, hastane kiyafeti giymis ve bankta oturan bir hasta, arkada sohbet eden bir erkek
ve kadin yer almaktadir. Burada insanlarin dikkatini bahgede bankta oturan iki kisinin ytz
ifadesi cekmektedir. Bu iki kisinin ayni yiiz ifadesine sahip oldugu gérilmektedir. Tkisinde
de tukenmislik ve mutsuzluk géze carpmaktadir. Octave'in kiyafetlerinde koyu renklerin
agirlkli olmasi karamsar bir hava icerisinde oldugunu, bankta oturan diger adamm
Uzerindeki kiyafet ise bu kisinin psikolojik rahatsizligi oldugunu géstermektedir. Yine
gorselde yere dokilen yapraklar Octave'in ruh halinin iyi olmadigini gdstermesi agisindan
dnemli bir detaydur.

Gorsel 25: Octave’in mutsuz bir sekilde oturdugu sahne

Gosterge: Mutsuz adam

Gosterenler: Koyu renk elbise giyinmis adam, siyah sandalye, siyah ¢anta, siyah hals,
kahverengi parke ve dolaplar

Gosterilenler: Umutsuzluk, karamsarlik, yalrizlik, mutsuzluk, tiikenmislik.

Gorselin diiz anlammda mutsuz adam sembolize edilmektedir. Gorselde koyu renk
elbise giyinmis adam, siyah sandalye, siyah canta, siyah hali, kahverengi parke ve dolaplar
yer almaktadir. Burada insanlarin dikkatini etraftaki her seyin renginin koyu renk olmasi
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cekmektedir. Bu durum ortamda karamsar bir hava oldugunu géstermektedir. Octave'in
beden dili yorumlanip yiiz ifadesine bakildiginda ise bedeninin durusunda bir tikenmislik
oldugu ve yiz ifadesinden de mutsuz oldugu gérilmektedir. Bulundugu alanda bagka
insanlarin olmamasi derin bir yalnizlik yasadigini géstermekte, yine giydigi kiyafetlerin
koyu renklerde olmasi da karamsar bir ruh hali icerisinde oldugu mesaji vermektedir.

Gorsel 26: Octave’in kendisini bunalmig hissettigi sahne

Gosterge: Delirmis adam

Gosterenler: Toplant1 masasi, toplanti yapan insanlar, siyah renk hali, koyu renk
duvarlar, bunalmis adam, duvardaki ekran

Gosterilenler: Kapitalizm, sinirlilik, stkilmuglik, yalmzlik

Gorselin diiz anlaminda delirmis adam sembolize edilmektedir. Gorselde toplanti
masasl, toplanti yapan insanlar, siyah renk hali, koyu renk duvarlar ve bunalmis adam yer
almaktadir. Burada 6ndeki adamin yani Octave’in yiiz ifadesi dikkat ¢ekmektedir. Octave
burada bunalmig ve sinirli biz yUz ifadesine sahiptir. Arkadaki toplanti masasi ise
kapitalizmi isaret etmektedir. Gorsel bize Octave'in bu masada konusulanlardan dolay:
bunalmis ve sinirli oldugunu gostermektedir. Yine Octave'in izerindeki mavi kiyafet akil
hastalarimin giydigi kiyafete benzemektedir. Yani Octave burada toplantidan ¢ok sikildigini,
Oyle ki toplanti konusunun kendisini bunalima sokacak derecede hasta ettigini
anlatmaktadir. Gorselde dikkatimizi ¢eken bir diger konu ise Octave'in 6nde tek bagina
durmasi digerlerinin arkada toplantiya devam etmesidir. Buradan Octave'in yalniz oldugu
gorulmektedir. Ayrica Octave 6nde tek bagma dururken arkadakilerin toplantiya devam
etmesi de kapitalizmin gercek yiiziinii gstermektedir. Yani burada kapitalizmin insanlarin
duygularini Snemsemedigi, tek 6nemsedigi seyin kendi ¢ikarlart oldugu géralmektedir.
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Gorsel 27: Filmde aligveris yapan kadin ve ¢ocuklarinin gosterildigi sahne
Gosterge: Aligveris yapan kadim ve gocuklar:
Gosterenler: Ici dolu market raflari, alisveris arabasi, cocuklar, kadin
Gosterilenler: Tiiketim, tiiketim kiiltiirii, kapitalizm, kararsizlik

Gorselin diiz anlaminda aligveris yapan kadin ve gocuklari sembolize edilmektedir.
Gorselde ici dolu raflar, aligveris arabasi, cocuklar ve kadin yer almaktadir. Gérselde
arkadaki raflar tiiketim kiiltiiriinii anlatmaktadir. Raflarda ayni tirtiniin farkli markalardan
satigimin yapildigi goérulmektedir. Bu durum ise kapitalizmin g¢alisma prensibini ortaya
cikarmaktadir. Oyle ki Grinler ayni olmasma ragmen farkli marka ve fiyatlarla piyasaya
sUrtlmekte boylece insanlari daha fazla tiketim yapmaya tesvik etmektedir. Ayrica farkli
markalar alicilarda kararsizliga neden olmakta bu durum bazen her iki markanin satin
alinmasiyla sona ermektedir. Gorselde de kadinn yiiziinde kararsiz bir ifade bulunmakta
bu durum ise kadinin almak istedigi Grunle ilgili gesitlilikten dolayi yasanmaktadir.

Gorsel 28: Octave’in aligveris yaptigi sahne

Gosterge: Aligveris yapan adam

Gosterenler: Gozlikli ve siyah giyinmis bir erkek, ici dolu aligveris arabasi, ici dolu
market raflar
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Gosterilenler: Tikkenmislik, tiketim, mutsuzluk

Gorselin diiz anlaminda aligveris yapan adam sembolize edilmektedir. Goérselde
gozliiklil ve siyah giyinmis bir erkek, ici dolu aligveris arabas, i¢i dolu market raflari yer
almaktadir. Burada aligveris arabasina oturmus g6zluklu adam (Octave) dikkat
cekmektedir. Octave ici dolu aligveris arabasina oturmus ve elindeki pakete bakmaktadir.
Octave’in beden dili yorumlanip yiiz ifadesine bakildiginda aligveris yapmaktan memnun
olmadigi, bedeninin durusunda bir tikenmislik oldugu ve yiz ifadesinden de mutsuz
oldugu goérilmektedir. Ayrica Octave'in giydigi kiyafetlerin siyah agirlkli olmasi da
karamsar bir ruh hali icerisinde oldugu mesajin1 vermektedir. Yine gorselde ayni iiriiniin
farkli markalarinin raflarda yer aldigi goriilmektedir. Bu durum ise kapitalist sistemin
isleyisini gostermektedir.

Gorsel 29: Cop yiginlarinin gosterildigi sahne

Gosterge: Cop y1gini
Gosterenler: Plastik siseler, paslanmig teneke kutular, karton bardaklar, agaclar, dag
Gosterilenler: Tiiketim, titketim kiiltiirii, cevre kirliligi

Gorselin diiz anlaminda ¢6p sembolize edilmektedir. Gorselde plastik sigeler, paslanmig
teneke kutular, karton bardaklar, agaclar ve dag yer almaktadir. Gorselde yerde bulunan
kullanilmis icecek kutulari tiketim kultirinG ifade etmektedir. Bu kutularin Gst Gste
atilarak cogaltilmasi tiketim kultirinin her gegcen gin daha fazla arttigim
gOstermektedir. Ayrica bu kutularin gevrede yarattigi kirlilik ise tiketimin artmasinm
cevre kirliligini de beraberinde getirdigini ifade etmektedir. Bir diger konu ise gorseldeki
¢Oplerin arkadaki daglar ve bitkilerle beraber verilmesidir. Burada tiketimin artmasinin
dogaya verdigi zarar gosterilmek istenmistir.

www.turkiyemedyaakademisi.com
I 0000



Analysis of the Movie “99 Francs” in the Context of Capitalism and Consumer Culture « 275

Gorsel 30: Copten esya toplayan insanlarin gosterildigi sahne
GOsterge: Copten esya toplayan insanlar
Gosterenler: Copten esya toplayan insanlar, ¢opler
Gosterilenler: Tiiketim, tiitketim kiiltiirii, kapitalizm, adaletsizlik

Gorselin diiz anlaminda ¢Opten egya toplayan insanlar sembolize edilmektedir.
Gorselde ¢opten egya toplayan insanlar ve ¢épler yer almaktadir. Arkadaki ¢opler tiiketimi
ve tiitketim kiiltliriinii ifade etmektedir. Coplerin ¢ok olmas: titketim kiiltiiriintin arttigini
gOstermektedir. Ayrica insanlarin ¢opten esyalar toplamaya calismasi ise kapitalist
sistemin gercek yUzinu ortaya ¢ikarmaktadir. Burada hem ¢épin fazla oldugu hem de
¢Opten esya toplayan insanlarm oldugu goérilmektedir. Bu durum kapitalist sistemdeki
adaletsizligi gézler 6niine sermektedir. Oyle ki kimileri parasi cok oldugu icin olabildigince
tuketim yapmakta kimileri ise parasi olmadigi icin tiketim yapan bu insanlarm ¢éplnden
gelir elde etmeye calisgmaktadir. Yani kapitalizmin zengini daha zengin fakiri ise daha fakir
yaptigl mesaji verilmektedir.

GOrsel 31: Octave’in aligveris yaparken ¢ok bunaldigini gdsteren sahne

Gosterge: Bunalmis adam

Gosterenler: ici dolu market raflari, gézliklii ve siyah giyinmis bir erkek
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Gosterilenler: Tiiketim, tiiketim kiiltiirdi, sikilmislik, psikolojik yorgunluk, karamsarlik

Gorselin diiz anlaminda bunalmis adam sembolize edilmektedir. Gorselde i¢i dolu
market raflari, gozliiklii ve siyah giyinmis bir erkek yer almaktadir. Burada Octave’in
yiizlindeki ifade dikkat cekmektedir. Octave’in beden dili onun aligveris yapmaktan
memnun olmadigini, psikolojik olarak yorgun oldugunu ve aligveris yapmak istemedigini
gdstermektedir. Yine Octave’in giydigi kiyafetlerin siyah agirlikli olmasi da karamsar bir
ruh hali icerisinde oldugu mesaji vermektedir. Son olarak arkadaki aligveris raflari bize
tuketimi ve tiketim kaltlrind anlatmakta, ayni Grindn farkli markalarinin raflarda yer
almasi ise kapitalist sistemin isleyisini gozler 6nine sermektedir.

Gorsel 32: Octave’in intihar ettigi sahne

GOsterge: Binadan atlayan adam
Gosterenler: Biiyiik binalar, iki erkek, R&W yazisi, yagmur
Gosterilenler: intihar, mutsuzluk

Gorselin diiz anlaminda binadan atlama sembolize edilmektedir. Gérselde biiyiik
binalar, iki erkek, R&W yazisi ve yagmur yer almaktadir. Burada en fazla dikkat ¢eken
goriintii Octave’in binadan atlayigidir. Octave calistigi reklam sirketinin catismdan
kendisini bosluga birakmaktadir. Gorselde atladigi yerde R&W yazisinin bulunmasi
Octave’in iyi yagam sartlarina sahip oldugu disiincesi uyandirmaktadir. Fakat gérselde bu
sartlarin Octave'i mutlu etmedigi gorulmekte ¢unky Octave intihar etmektedir. Octave’in
kéti bir ruh haline sahip oldugu binalara hakim olan koyu renklerle ve yagmurun
yagmasiyla anlatilmaya caligilmaktadir.
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Gorsel 33: Octave’in arabayi patlattigi sahne
Gosterge: Patlatilan araba
Gosterenler: Gozliiklii adam, sokak, evler, yanan araba
Gosterilenler: Tiiketim, tiiketim kiiltlird, kapitalizm, bagkaldiri

Gorselin diiz anlaminda patlatilan araba sembolize edilmektedir. Gorselde gozliiklii
adam, sokak, evler ve yanan araba yer almaktadir. Gorselde insanlarin dikkatini ¢eken ilk
sey patlayan arabadir. Burada arabayi patlatanin Octave oldugu gorulmektedir. Octave
kendi arabasini kendi eliyle patlatarak hem kapitalizme hem de tiiketim kdltiiriine
baskaldirdigini gostermektedir. Burada Octave’in giydigi kiyafetlerin daha agik renklerde
olmasi iyimser bir ruh hali igerisinde oldugu mesajini vermektedir. Son olarak Octave’in
beden dili onun arabay1 patlatmaktan memnun ve mutlu oldugu gostermektedir.

')

P
;N Yhehe

Gorsel 34: Filmde “99 Francs” film kasetinin gésterildigi sahne

Gosterge: Aligveris yapan ¢ocuklar

Gosterenler: Elinde oyuncak araba kutusu olan erkek ¢ocugu, elinde erkek bebek
kutusu olan erkek ¢ocugu, ici dolu aligveris raflari, 99 yazan film kaseti
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Gosterilenler: Tiiketim, tiiketim toplumu, kapitalist sistemin isleyisi

Gorselin diiz anlaminda aligveris yapan cocuklar sembolize edilmektedir. Gorselde
elinde oyuncak araba ve erkek bebek kutusu olan iki tane erkek cocugu, ici dolu aligveris
raflari, 99 yazan film kaseti yer almaktadir. Burada insanlarin dikkatini iki cocugun
ortasinda kalan 99 yazili film kaseti cekmektedir. Kaset “99 Francs” filminin kasetidir.
Senarist filmin sonunda ashinda kendi filmlerinin de tiiketim kiiltiirti {iriinii oldugunu
anlatmaktadir. Yani film insanlara pazarlanarak insanlari tiiketime tesvik etmekte ve
boylece kapitalist sistemin devamini saglamaktadir.

“99 Francs” filminin géstergebilimsel analizi 6zetlenecek olursa gorsellerde genel
olarak tiiketim, tiiketim kiiltiird, tikketim toplumu, kapitalizm, kapitalist sistemin isleyisi,
intihar, mutsuzluk, umutsuzluk, tukenmislik, psikolojik yorgunluk, karamsarlik, yalnizlik,
medya manipUlasyonu gibi kavramlar tizerinde durulmaktadir. Buna gore tiiketim, tikketim
kiiltiirdi, tiketim toplumu gibi kavramlar aligveris, kredi karti, uyusturucu ve strekli alkol
kullanimi ile érneklendirilirken intihar, mutsuzluk, umutsuzluk, tukenmislik, psikolojik
yorgunluk, karamsarlik, yalnizlik gibi kavramlar Octave'in yUz ifadeleriyle, durusuyla,
kiyafetlerinin rengiyle, bulundugu ortamdaki esyalarin renk agirliklariyla anlatilmaktadir.
Kapitalizm, kapitalist sistemin isleyisi ise ayni sekilde gorsellerde sik sik kullanilan kredi
kartlari ve market raflarinda bulunan ayni Grinun farkli markalarinin satilmasiyla
insanlara gésterilmektedir. Kitle iletisim araglari ile toplumun manipilasyonu gibi konular
ise filmde daha cok Octave’in ig sesiyle anlatilmaktadir. Ozetle filmde anlatilan kapitalizm,
tiiketim kiltiirti konular1 gercek hayatla bagdasmaktadir. Gercek hayatta da insanlarin
medya tarafindan manipiile edilerek tiiketime yonlendirildigi ve béylece insanlarm
farkinda olmadan kendisini tuketim carki iginde buldugu gérulmektedir. Yine burada
moda, demode, trend, populer gibi kavramlar ile insanlar manipiile edilmekte, ihtiyag
olmayan driinler ihtiyagmis gibi pazarlanmaktadir. Ayrica bu kavramlar medyada
reklamlar, pazarlama caligmalari, halkla iliskiler, sinema vs. ile insanlara sunulmakta,
insanlar ise bu kavramlara uymak adina farkinda olmadan tuketim yaparak kapitalist
sistemin igleyisine katkida bulunmaktadir. Sonu¢ olarak filmde anlatilanlar ile bu
kavramlarin gercek yuzu, olay érgust ve kahramanin anlatimiyla insanlara verilmektedir.
Boylece film, izleyen insanlarin algisimi degistirmekte ve hayatta yaptiklari basit bir
tercihin bile sonuglarini sorgulatmaktadir.

Sonug¢

Bu c¢aligma, kapitalizm ve tiketim kilturinin birey Uzerindeki etkilerini, reklam
endUstrisi merkezli elestirel bir anlati sunan “99 Francs” filmi iizerinden incelemeyi
amaglamistir. Film, kapitalist Uretim ve tuketim iligkilerini yalnizca ekonomik bir yapi
olarak degil, ayni zamanda ideolojik, kilttrel ve psikolojik boyutlariyla ele alarak, modern
toplumlarda bireyin nasil bir tiiketim 6znesine déniisturildugind gérinir kilmaktadir. Bu
baglamda bu calismada, sOylem analizi ve gOstergebilimsel ¢ézimleme yoéntemleri
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araciligiyla filmde kapitalizm ve tiketim kulturinin nasil temsil edildigi ve elestirildigi
ortaya konmaya caligilmigtir. Arastirma bulgulari, “99 Francs” filminin kapitalist sistemin
ozellikle reklam ve medya araciligiyla bireylerin arzularimi, ihtiyac algilarini ve kimlik
ingasini nasil yonlendirdigini acik bicimde yansittigini géstermektedir. Filmde Octave
karakteri, kapitalist sistemin hem Ureticisi hem de magduru konumunda yer almakta, bu
ikili konum, kapitalizmin bireyi aragsallastiran dogasinin celigkili yapisini temsil
etmektedir. Octave'in reklam metin yazari olarak Ustlendigi rol, tiketim kdltirinin
ideolojik tagiyicisi konumundaki reklam endistrisinin igleyisine dair ¢arpici bir i¢gdrii
sunarken, karakterin yasadigi psikolojik ¢cokus ise bu sistemin birey Gzerinde yarattigi yikici
etkileri gozler 6niine sermektedir.

Soylem analizi kapsaminda degerlendirilen sahneler, filmde tuketim kultirinin “haz”,
“yenilik”, “mutluluk”, “statii” ve “basar” gibi kavramlar Gzerinden mesrulastirildigimi
ortaya koymaktadir. Reklam sloganlari, 99 Francs gibi fiyatlandirma stratejileri, 6zel gtinler
ve moda dongiileri araciligiyla bireylerin stirekli tiketime yénlendirildigi gérulmektedir.
Film, tiiketimin rasyonel bir ihtiya¢ giderme pratigi olmaktan ¢ikarak, bireylerin toplumsal
kabul, statii ve kimlik kazanma araci haline geldigini elestirel bir dille yansitmaktadir. Bu
durum, kapitalist sistemin sUrekliligini saglayan temel mekanizmalardan biri olarak
tiketim kiltiiriiniin ideolojik islevini vurgulamaktadir. Gostergebilimsel ¢oziimleme
bulgulart ise filmde yer alan nesnelerin, mekanlarin ve gérsel kompozisyonlarin kapitalist
ideolojiye dair giilii simgesel anlamlar tagidigini ortaya koymustur. Kredi karti, aligverig
posetleri, marka logolari, reklam panolari ve seri Uretim imgeleri; tuketim kdltirinin
yaygimligini ve kaginilmazligini temsil eden géstergeler olarak éne cikmaktadir. Ozellikle
giysi odasi sahnesinde arka planda calisan iscilerin goruniir kilinmasi, kapitalist tiretim
iliskilerindeki emek somurusine dogrudan bir gonderme niteligi tagimaktadir. Bu sahne,
tuketim nesnelerinin ardinda gizlenen Uretim sireglerini ve emek iliskilerini aciga
cikararak, izleyiciyi sistemin gérinmeyen yuziyle yuzlestirmektedir.

Filmde sik¢a kullanilan uyusturucu, alkol ve asiri tuketim imgeleri, kapitalist toplumda
bireyin yasadigi yabancilasma, doyumsuzluk ve psikolojik bunalimi sembolize etmektedir.
Octave'in tiketim yoluyla elde etmeye calistigi haz, gecici bir tatmin saglamanin tesine
gecememekte, aksine bireyin igsel boslugunu derinlestirmektedir. Bu durum, tiketim
kaltirinin bireye vaat ettigi mutlulugun strdirilemez ve yapay oldugunu ortaya
koymaktadir. Film, bu yénuyle kapitalist ideolojinin mutluluk séylemini sorgulamakta ve
bireyin ozgiirlesmesinin tiketimden degil, bu ideolojik kusatmanin farkina varmaktan
gectigini ima etmektedir. Filmin iki alternatif sonla tamamlanmas ise izleyiciyi edilgen bir
konumdan ¢ikararak, kapitalist sistem kargisinda bireysel tercih ve sorumluluk meselesini
giindeme getirmektedir. Birinci son, sistemin bireyi nasil tiiketip yok ettigini karamsar bir
bakis agisiyla sunarken, ikinci son, sistemden kagisn mimkin olup olmadigma dair
tartismali bir umut alani yaratmaktadir. Ancak her iki son da medyanin ve reklamimn
manipiilatif giiciiniin devam ettigini gostererek, gercek 6zgirligin ne denli sorunlu bir
kavram oldugunu vurgulamaktadir.
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“99 Francs” filmi, kapitalizm ve tiiketim kiiltiiriinii elestiren bir film olmanin yani sira
bu sistemin igleyis mekanizmalarini ifsa eden giiclu bir metin ve mesajlar biitiinii olarak da
degerlendirilebilir. Calisma, sinemanin kapitalist ideolojinin yeniden Uretiminde oldugu
kadar, bu ideolojinin elestirisinde de énemli bir ara¢ oldugunu ortaya koymaktadir. Bu
baglamda film, modern toplumlarda tuketim kultirinin bireysel ve toplumsal etkilerini

anlamak agisindan 6nemli bir 6rnek sunmaktadir.
Extended Abstract

Capitalism is considered a multidimensional socio-economic structure that goes
beyond merely regulating processes of production and exchange, shaping individuals’
everyday life practices, value judgments, and social relationships. Based on the private
ownership of the means of production and aimed at generating profit and transforming
this profit into continuous capital accumulation, the capitalist system has developed an
operation that places consumption at its center, particularly in modern societies. In this
context, capitalism positions individuals not only as producers or laborers but also as
consumers who ensure the continuity of the system. As the sustainability of capitalist
production relations has become dependent on the continuity of consumption, this has
paved the way for the emergence and expansion of consumer culture. Consumer culture
plays a decisive role in identity construction, status seeking, and social positioning in
modern capitalist societies. Goods and services have ceased to be merely tools for meeting
needs and have become commodities imbued with symbolic meanings representing
pleasure, happiness, prestige, and a sense of belonging. Especially since the 1980s, with the
rise of globalization, neoliberal policies, and developments in communication
technologies, consumption has emerged as a fundamental practice shaping individuals’
lifestyles. The ideology of consumption, continuously reproduced through advertising,
fashion, media, and cultural industries, directs individuals toward consumption
independently of their real needs and renders the feeling of dissatisfaction permanent.

The aim of this study is to reveal how capitalism and consumer culture are represented
and criticized through cinema. In this regard, the French film “99 Francs” (2007) was
selected as the object of analysis. Centering on the advertising industry, the film addresses
capitalist production-consumption relations and the destructive effects of consumer
ideology on individuals from a critical perspective. Through the character of Octave, an
advertising copywriter, the film makes visible how capitalism instrumentalizes the
individual, turns human beings into commodities, and easily excludes those who lose their
functionality within the system. The study adopts a qualitative research method, and the
film is analyzed through discourse analysis and semiotic analysis. Through discourse
analysis, dialogues, voice-overs, and narrative structures in the film are examined, and
their relationship with capitalist ideology and consumer culture is revealed. Within the
scope of semiotic analysis, visual elements, spaces, objects, colors, and symbols in the film
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are evaluated through their denotative and connotative meanings to examine what kinds
of meanings these signs produce regarding the capitalist system and consumer culture.

The research findings indicate that “99 Francs” offers a harsh critique of capitalism and
consumer culture. In the film, advertising is presented as a fundamental tool that directs
individuals’ desires, manipulates perceptions of need, and renders consumption an
inevitable life practice. The protagonist, Octave, is an advertiser who is aware of the system
and openly expresses that he consciously manipulates people. However, this awareness
does not position him outside the system; on the contrary, it makes him a component and
carrier of the capitalist order. Although Octave’s life is shaped by high income, luxury
consumption, and the pursuit of limitless pleasure, as the film progresses, it becomes
evident that this lifestyle leads the individual toward unhappiness, loneliness, and
exhaustion.

In the film, signs such as credit cards, shopping malls, fashion products, slogans, and
billboards stand out as symbolic tools of consumer culture. In particular, the title “99
Francs” symbolizes how consumers are perceptually guided through pricing strategies. At
the same time, labor exploitation and class inequalities are emphasized at both visual and
discursive levels. The scene in which the wall of a fitting room is torn down to reveal
workers laboring in the background functions as a striking metaphor that makes visible the
labor hidden behind consumer goods and the mechanisms of capitalist exploitation. The
film’s use of two alternative endings invites the viewer to make a choice rather than
remaining a passive consumer. However, both endings emphasize the inescapable impact
of the capitalist system and demonstrate that media and advertising continue to shape
individuals’ perceptions. The statistical information presented at the end of the film
regarding advertising expenditures clearly reveals the inequalities created by capitalism
on a global scale.

In this context, the film demonstrates that consumer culture is not merely the result of
individual preferences but rather the outcome of a systematic and ideological process of
direction. Through the language, visuals, and repetitive messages of advertising,
individuals’ desires are reshaped, and consumption transforms from a rational activity of
satisfying needs into a form of emotional and psychological dependency. “99 Francs”
conveys this process not only on a theoretical level but also concretely through everyday
life practices and the experiences of its characters. In particular, the narrative structure
built upon speed, pleasure, and superficiality reflects the temporal and mental pressure
exerted by consumer culture. Moreover, the film shows that individuals’ criticism of the
system is often absorbed and commodified by the system itself. Octave’s rebellion does not
create a radical rupture; instead, it serves to reproduce the internal contradictions of the
capitalist order. This points to the flexible and inclusive nature of capitalism, which is
capable of commercializing even mechanisms of critique. Therefore, the film makes visible
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not only consumer culture but also the limits of opposition to this culture. In this respect,
“99 Francs” can be regarded as a significant cinematic text that questions the inadequacy

of individual awareness in creating structural transformation within capitalist societies.

In conclusion, this study reveals that “99 Francs” presents a critical narrative of
capitalism and consumer culture. The film demonstrates that the individual becomes both
asubject and an object within the capitalist system, and that consumption offers temporary
pleasures while producing lasting dissatisfaction. This critique, conveyed through cinema,
makes visible not only the economic but also the cultural, ideological, and psychological
dimensions of consumer culture, inviting the viewer to reflect on their own consumption
practices.
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