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Popiiler kiltiir ve sosyal medya her gegen giin yeni gelismeleri karsimiza ¢ikartmistir.
Son donemde 6zellikle pazarlama alaninin inceleme konusu olan influencer’lar gazetecilik
alaninda goérilmeye baslamistir ve influencer gazeteci gibi yeni bir kavram dogmustur. Bu
calismanin kapsamini ise Youtube lzerinden gazetecilik yapan, iceriklerinde haber/yoruma
yer veren ve influencer gazeteci olarak nitelendirilebilecek gazeteciler olusturmaktadir.
Calismanin amaci, Youtube (izerinden gazetecilik yapan ve Influencer gazeteci olarak
nitelendirilebilecek doért gazetecinin yayin akisi Uzerinden Turkiye'de influencer
gazeteciliginin habercilik pratiklerini nasil donistlrdiGgiini incelemektir. Marketing Tirkiye
ile Medya Takip Merkezi’'nin hazirladigl YouTube Rating Report’un agustos ayi sonuglarina
gdre en ¢ok izlenen dért gazetecinin drneklem segildigi calismada Ozlem Giirses, Nevsin
Mengi, Ciineyt Ozdemir ve Abdurrahaman Uzun’un 1-15 Eylil 2025 tarihleri arasinda
yaptiklari yayinlar igerik analizi ydntemiyle incelenmistir. Yapilan incelemede en uzun ve en
fazla yayini Giirses’in yaptigi, en fazla haberi Mengi’niin paylastig tespit edilmistir. Uzun
disindaki gazetecilerin tamaminin fotograf/video destegi sagladigi, konuk ve muhabirlere
yer verdigi belirlenmistir. Hemen her giin yayin yapildigi tespit edilirken gazeteciler bir bilgiyi
bir baska kaynakla desteklemistir. Bu anlamda gazetecilerin hem gazetecilik pratiklerini
yerine getirdikleri hem de dijital diinyaya ayak uydurduklari sdylenebilmektedir.
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Abstract

Popular culture and social media are constantly evolving. Recently, influencers, a subject of
particular scrutiny in the marketing field, have begun to appear in journalism, giving rise to the
brand-new concept of influencer journalists. This study covers journalists who engage in
YouTube journalism, feature news and commentary in their content, and can be considered
influencer journalists. The aim of the study is to examine how influencer journalism has
transformed journalism practices in Turkey through the broadcast streams of four journalists
who work on YouTube and can be described as influencer journalists. The study, based on the
August results of the YouTube Rating Report prepared by Marketing Tirkiye and the Media
Monitoring Center, selected the four most-watched journalists as a sample. Content analysis
was used to analyze the broadcasts of Ozlem Giirses, Nevsin Mengii, Ciineyt Ozdemir, and
Abdurrahaman Uzun between September 1 and 15, 2025. The analysis found that Glrses
produced the longest and most frequent broadcasts, and Mengi shared the most news. All
journalists except Uzun provided photo/video support and featured guests and reporters.
Broadcasts were found to occur almost daily, and journalists often corroborated information
with other sources. In this sense, it can be said that journalists are both practicing their
journalistic practices and keeping pace with the digital world.
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Girig

“Medya, insanlar iizerinde siirekli baski yaparak onlara c¢aresiz olduklarini hissettirir
ve tek yapmalari gerekenin ‘bagkalari tarafindan verilen kararlari onaylayip devamli
tilketmek’ oldugunu soyler” (Noam Chomsky)

Popiiler kiltlr, toplumsal yasayisi etkileyen, 6nem verilen olgulari belirleyen ve genis bir
alani kontrolii altinda tutan bir kavramdir (Altinbas Sarigiil, 2019, s. 11). Oyle ki habercilik
alaninda da kendini hissettirmistir. Medya, popdler kultlr icin 6nemli bir silahtir ve bu
gazeteciligin savrulmasina neden olmugstur. Bu durum gelismis Ulkelerde gorildugu gibi
ilkemizde de hissedilmektedir. Ancak Tiirkiye’de medya, kendini popdler kiiltirden koruma
yontemlerini bulamamistir. Dolayisiyla bu durum gazetecilik kiltirinin icinin bosaltilarak
dijitallesmeye kaymasina sebep olusturmustur. Dijitallesmede yasanan gelismeler, okur-
gazeteci arasindaki perdeyi kaldirip, okuru etkilesim kurulan bir nesneye donustiirmustir.
Siradan insanlar gazetecilik yapabildigi gibi, var olan gazetecilere yeni bir soluk getirmistir
(Gzmen, 2022, s. 12). Bunlarin yani sira popiler kiltiir, dijitallesmeyle birleserek “influencer
gazetecilik ya da newsfluencer” olarak bilinen yeni bir gazetecilik tiriinii ortaya ¢ikartmistir.
Bu asamada gazeteciler, sadece haber verme islevini yerine getirmemis hedef kitleyi daha
hizli davranis degisikligine stirlikleyen bireyler haline gelmistir. Bu durum tiim sosyal medya
platformlarinda yapilabildigi gibi Youtube Uzerinden de hissedilmistir. Bu ¢alisma buradan
hareket ederek, Youtube’ta gazetecilik yapan ve en ¢ok izlenen dort Ifluencer gazetecinin
yayin akisini incelemeyerek Tiirkiye’de influencer gazeteciliginin habercilik pratiklerini nasil
donlistirdliguni ortaya koymayi amaglamistir. Bu temel amagtan yola gikarak gazetecilerin
1-15 Eyldl 2025 arasinda yaptiklari yayin sayisi, yayinlarin siresi, paylastiklari haber sayisi,
gazetecilik pratiklerine gdsterdikleri hassasiyet gibi noktalara deginilmistir. Ornekleme dahil
olan gazeteciler Ozlem Giirses, Nevsin Mengii, Ciineyt Ozdemir ve Abdurrahman Uzun
olarak belirlenmistir.

1. Haberin Eglencelik Hali: Popiiler Kiiltiirle Doniisen Medya

Popiiler kilturt agiklamadan 6nce kiltir kavramina kisaca deginmek gerekmektedir.
Aslina bakilirsa kiltlrin ¢ok yonlu bir kavram oldugunu ve onun hakkinda siki bir argiman
yuriitmenin zor oldugunu soylemek yanlis degildir (Eagleton, 2016, s. ix). Erdogan ve
Alemdar’a gore insan, tarihte kendini Urettigi igin Gretimin bitlinlesik bir pargasi olarak
kendi kultariin olusturmustur. Bir diger ifadeyle, kiiltlir kavrami 6rgiitli iliski tarzlariyla
iliskili gortilmektedir (2005, s. 18). Kiltdr, insanlarin sembolik olarak anlam insa etmeye
calistiklari yasam sekli olarak dile getirilmektedir (Tomlinson, 2004, s. 35). Kiltir, beseri
yeteneklerin ilerlemesi ve gelismesi sirecine denk gelirken (Thompson, 2013, s. 151),
toplumlara kimliklerini vererek onlari digerlerinden ayiran 6zelliklerdir. Dolayisiyla bir
toplumun yasam seklini olusturmaktadir (Mutlu, 2017, s. 219).

Kaltlri bltlinsel olarak ele alip “yasam yapma yolu” seklinde degerlendirmek, popiiler
kaltar olgusunun belirli bir yasam tarzina karsilik geldigini veyahut toplumsal egemen
karakterin sahip oldugu sartlarin Gretimine katkisi oldugunu sdylemektir (Bekiroglu ve Kutlu,
2009, s. 222). Bu esnada popliler kiltlr kavrami devreye girmektedir. Son yillara bakildiginda
sosyal bilimlerde popler kiiltlire yonelik bir ilgi dogmustur (Mukerji ve Schudson, 1986, s.
47). Cunkl populer kultar, bireyleri sisteme baglamanin araci olmustur (Kése, 2010: 206).
Unsal Oskay’a gore, hayati kapsayan maddesellesmeyle 6zgiirlesme Gmidinin kaybedildigi
¢agda varlig stirdirmeye yarayan seydir (Mutlu, 2005, s. 294).

Tirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014
e e————SSLSLSSSEEE



6 e Popiiler Kulturiin Habercilige Yansimasi: Influencer Gazeteciligi ve YouTube

Alinip satilan mal, disiince ve iligki olarak gorllen populer kiltir, ayni zamanda tiketim
kaltGrinin ayrilmaz pargasini olusturmaktadir. Clnki poptler olan seyin Uretiminden
kullanim asamasina kadar her safhada tiketim bulunmaktadir (Erdogan, 2008, s. 150).
Popdler kiltar, tliketim icin “siparis edilen, ismarlama” kiltarin en fazla kullanildig
diusinceleri ifade etmektedir. Her tlrli populer metin, kullanildiktan sonra atilmak igin
Uiretilmektedir (Hatipler, 2017, s. 41). Baudrillard’in belirttigi gibi populer kiltir, dogrudan
“edinme-benimseme-yayginlastirma-tilketme” sirecine dahil goriilmektedir (Kékden ve
Oviir, 2021, s. 1164). Popiiler kiiltiir i¢in bugiiniin kiiltiriidiir de denilebilmektedir. Yaygin
olmasi ise o kaltirin belirleyici 6zelligidir (Arik, 2009, s. 5). Her seyden 6nce, kitlenin hali
hazirdaki toplumsal yapisiyla iliskili olmaktadir (Fiske, 2012, s. 37) ve bu halkin/yerelin
kaltlrinl olusturmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 33). Politik bir tanimla bagimli
kitlelerin kiltiirtind dile getirmek igin kullanilan bir deyimdir. Bu da halk inang ve pratiklerini,
popdiler inanglari ve pratikleri, siyasal bir merkezden yayilan kitlesel inang ve pratikleri
kapsamaktadir (Mutlu, 2017, s. 266-267) ve belirli herhangi bir zamanda ve anda, kulturel
iliskilerin desteklenerek tretildigi onemli iliskilere isaret etmektedir (Hall, 2018, s. 932).

Tarihsel siirecte teknolojinin gelismesi neticesinde internetin ortaya ¢ikisi insanlarin
kaltlrel yasantisinda belirgin degisikliklere yol agmistir (Kirik ve Gul, 2017, s. 452). Clinki
popdler kiltir, sadece Uriin tuketimi saglamakla sinirli kalmamaktadir. Bunun yani sira belirli
dusiince sekillerini ve diinya goruglerini kitle iletisim araglariyla insanlara dagitmaktadir.
Medya, insanlarin zevklerini olusturmada etkili olmaktadir (Galiskan, 2022, s. 117).
Dolayisiyla popdler kilttr, varhigini medyaya borgludur. Gergeklige goéndermede
bulundugunu soylemektedir. Bu iliski her zaman sanal bir alanda kalmaktadir (Altinbas
Sarigil, 2019, s. 129) ve medya, sundugu imkanlar ile yasami timuyle kapsamaktadir
(Karakog, 2014, s. 247). Popller kiltlrle bireyler, sinemayi, edebiyati ve tiyatroyu medya
sayesinde evlerine almaktadir. Boylece popller kiltir medya araciligiyla
eglenceyi/sanati/zevki herkese ulastirmaktadir (Geger, 2013, s. 38).

Bu esnada sosyal medya ve popiler kiiltiir iliskisinden de bahsetmek gerekmektedir.
Sosyal medyanin 6nemli arglimanlarindan olan eglence, popiler kiltirtin énemli gekicilik
asamalarindan birini olusturmaktadir. Popiiler kiiltlirin Grinleri, eglence adi altinda burada
paylasilmakta, paylasildik¢a da yogun olarak talep edilen bir noktaya gelmektedir (Karakus,
2024, s. 144). Sosyal medya platformlarinda paylasim yaparak diger insanlarla etkilesim
halinde olan kisiler popiler bir ritlielin paydasi olurken, Urettigi anlamla popdler kiltlra
etkilemektedir (Gureller, 2021, s. 97). Instagram, Facebook, X ve Snapchat gibi populer
uygulamalar kadrajlar, mekanlar, filtreler ve agilar vasitasiyla “gibi gériinmek” (izerine
olusturulan bir kurgusal sanal evren meydana getirmektedir. Popdiler klltiriin sosyal medya
lizerinden insanlara aktarilmasi, gosteriyi meydana getiren imajlarin kolay sekilde insa
ediliyor olmasiyla ilgili gértilmektedir (Altinbas Sarigul, 2019, s. 87).

2. Etkileyenden Habercilige: Influencer’larin Déniisen Rolii

internetin dnemli bir getirisi olan rekabet ortam, iletisim teknolojileri ve yeni medya
baglaminda degerlendirildiginde gozden kagirilmayacak bir glice isaret etmektedir
(Bulunmaz, 2014, s. 23). Yeni medyaya yonelik yapilan tanimlarin bir kismi teknolojiye
yonelirken, bir diger kismi geleneksel medya ekseninde yer almaktadir (Aytekin, 2012, s.
103). Yeni medyanin yaygin anlayisi, onu Uretimden ziyade dagitim ve sergileme igin
bilgisayar kullanimiyla 6zdeglestirmektedir (Manovich, 2001, s. 5). Yeni medya, her turli
sesin, goruntinin ve metnin sinirlarinin flu hale geldigi degisken bir ortama karsilik
gelmektedir (Kandemir, 2023, s. 85-86). internet ortamini tanimlayan yeni medya,
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geleneksel medyadan ayrilmaktadir. Es zamanlilik, interaktiflik, kitlesizlestirme gibi
ozellikleriyle farklilasarak web 2.0 teknolojisinin ¢ikisina bagh olarak gelismektedir
(Zinderen, 2020, s. 215-216). Bilginin hizl ve kolay sekilde insanlarla paylasilmasi (Bayer ve
Bulut Ozek, 2021, s. 129); diusiinceleri ve bakis acisini degistirme giiciine, neye inanilmasi
gerektigini belirleme yonine sahiptir (Yengin, 2012, s. 129).

Dijital/yeni medya baslangicindan giinimuzde kadar degismeye devam etmektedir
(Zemmels, 2012, s. 4). Bu degisim her sektori etkiledigi gibi gazeteciligi de etkilemeye devam
etmektedir. Teknolojide yasanan farklilasma, yeni medyadaki haber toplama ve yazmayi
dondstirmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin sundugu dizende gazetecinin emegi
donismekte ve bu durum haber igerigine yansidigi igin toplumsal etkiler meydana
gelmektedir (Yavuz, 2021, s. 91). Cevrim ici habercilik baglaminda temel tartisma alanlari
multimedya, format birlestirme gibi gazeteciligin yeni alanlari olmustur (O’Sullivan ve
Heinonen, 2008, s. 358). Tum bu acgiklamalardan yola c¢ikarak yeni medyanin
uygulamalarinda yeni alanlara agildigini séylemek yanls olmayacaktir. internet gazeteciligi,
yurttas gazeteciligi gibi yeni gazetecilik alanlarinin dogdugu bu yeni alan, farkl bir gazetecilik
tird daha olusturmustur. Bu kavram o6zellikle son yillarda ¢ogu insanin asina oldugu
“influencer”lik teriminden ilerlemis ve “influencer gazeteciligi” tlrinin dogmasini
saglamistir. Bir diger yandan bu kavram “newsfluencer, insta journalism” olarak da ifade
edilmektedir.

Okuyucu/izleyici/dinleyici geleneksel medya iginde oldukg¢a sinirli bir alana sahipken,
yeni medyayla “igerik tiketen”den “icerik olusturan”a gegcis yapmistir. Bu doniisim genis
kitlelerin Gretimini/is birligini beraberinde getirmistir. Bu sayede hem toplum sekillenmis
hem de influencer kavrami hayatin icine dahil olmustur (Aytekin, 2012, s. 102).
Influencer’lar, sosyal medya platformlari araciligi ile tanistigimiz, kisiler (izerinde oldukga
yoneltici etkiye sahip bireyleri ifade etmektedir. Influencer’larin sosyal medya hesaplarini
takip eden kitleler, bu hesaplar (zerinden herhangi bir davranis noktasinda
yonlendirilmektedir (Alkan ve Ulas, 2021, s. 183). Bireylerde herhangi bir Grline veya
hizmete ihtiyac algisi meydana getiren influencer’lar, hedef
kitlelerin/takipgilerin/tiketicilerin satin alma konusundaki hareketlerine sekil vermektedir.
Bu sebeple takipgileri lizerindeki etkileriise gegen siire zarfinda artmaktadir (Yardimci, 2024,
s. 117).

Fotograf temali olmasi, takip etme ve edilme gibi 6zellikleriyle dijital bir platform olan
Instagram ve benzer sosyal medya platformlari, kisilerin yasam bigimlerini degisime
ugratmistir. Influencer terimi, Griinleri ve hayat tarzlarini tanitan insanlari tanimlamak igin
tercih edilen bir kavram olmustur. Bu ydniyle influencerlar, paylastiklar igeriklerle
takipgilerini etkilemekte ve sosyal medya kisiligini temsil etmektedir (Gir Omay, 2023, s.
103). Bazi influencer’lar kendi hayatlari ve ginlik yasamlariyla ilgili igerik Giretimi yaparken,
bazilari stil, yemek, giyim, aile ya da gezi gibi tematik konularda paylasim yapabilmektedir.
Genellikle, kendilerini takip eden insanlarla aralarinda yakinlik izlenimi yaratmayi ve bunun
ayricalikli oldugunu vurgulamayr hedeflemektedirler. Bu esnada kendilerini siradan biri
seklinde sunarak takipgileriyle duygusal bag kurmaktadirlar (Valkonen, 2019, s. 13). Tim
bunlar sayesinde artik 21. yizyilin ikinci 10 yilinda insanlar hizh sekilde Gn sahibi
olabilmektedir. Sosyal medya bu kisilerin ve bu kisilerin paylastiklar iceriklerin kitlelere
ulagmasini ve yayilmasini saglamaktadir. Boylesi bir etkiye sahip olan influencer’larin
paylastiklari igerikler, ayni zamanda yeni gazetecilik kaynaklari olmaktadir (Andelic, 2021, s.
60). Influencer’lar belli bir platform Uzerinden degil, diger sosyal medya platformlari
araciligiyla da insanlar etkileyen ve davranis degisikligine yonlendiren haber igerikleri
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paylagsmaktadirlar. Gegmisten glinimiize yasanan gelismelerden payini alan basinin, bu
noktada da degisime ugradigi gérilmektedir.

Ozellikle son zamanlarda kitleler tarafindan takip edilen ve yakindan taninan kisiler
medya agisindan 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum 6yle bir noktaya gelmistir ki, bu isimler etkili bir
yuz olarak sembollestirilebilmektedir. Sosyal medya haberciliginin etkisinde yasanan artisla
iki kavram daha belirginlesmistir. Bu kavramlarin ilki, sembolik seckinler; digeri kanaat
onderleridir. Sembolik seckin olarak belirtilen kavram, hedef kitlelerin denetim altinda
tutulmasi, ikna edilmesi ve yoénlendirilmesinde etkili olmaktadir. Kanaat onderleri ise,
kamouyu olusturmada gorilmektedir (Bulut, 2021, s. 39-40). Habercilik alanina boylesi
farkliliklar katan kavramlarin influencer’lik kavramiyla degisime ugramasi onemli bir
noktadir. Clinkli bu esnada influencer haberciliginde yer alan isimler, yaptiklari isin etkisiyle
bir slire sonra kanaat 6nderi olarak anilmaya baslayacaktir.

Gazetecilik sadece profesyonel habercilerin degil, bu siirece katilan ve igerik lireten
herkesin yon verdigi alana dénlsmdstlir. Haber, kamusal faydadan ziyade goérinirlik
kazanma islevine indirgenmistir. Bunun beraberinde manipiilatif ve sansasyonel igerikler de
hedef kitleyle bulusabilmektedir (Agikalin Avci ve Avsar, 2015, s. 2). Ozellikle son
zamanlarda, takipgi olusturmasi ve Urettikleri iceriklerin reklam geliri elde etmesiyle
influencer’lar, poptler kiltlrle birlikte gazeteciligi de etkilemeye baslamistir (Gir Omay,
2023, s. 105). Hedef kitleden bagimsiz kalarak gercegi iletme idealini hedefleyen
gazetecilerin aksine sosyal medya fenomenleri izleyici kitlesi olusturmanin, reklamla
editoryal igerigi birlestirmenin beklendigi bir ortamda ortaya ¢ikmaktadir. Dahasl,
influencer’lar kisa siire iginde kamuoyunu ilgilendiren bilgileri Gretme ve bunlar yayma
konusunda gazetecilik alaninda 6nemli kisiler olmuslardir (Valkonen, 2019, s. 15). Bir diger
yandan influencer/etkileyici/fenomen olarak farkli sekillerde isimlendirilen “etkileyici”lerin
gazeteci kimliginin yerini aldigi goriilmektedir. Gazeteciler, sosyal medya platformlarinda
Girlin tavsiye etme ve marka olusturma gibi cesitli ikilemlerde karsi karsiyadir (Glir Omay,
2023, s. 108). Buradan hareketle, literatirde yeni bir kavramla karsilasilmaktadir.
“Newsfluencer” olarak da isimlendirilen, Tlrkge karsilig icin “haber etkileyicileri” ifadesinin
kullanildigi bu kavram “influencer ve haber” birlesimini ifade etmektedir.

Newsfluencer olarak gecen “haber etkileyicileri”, kitleler icin haber liretmek Uzere
cevrim igi etkileyicilerin kiiltirel ve ekonomik mantigina gore hareket eden igerik Ureticileri
seklinde ifade edilmektedir. Haber igerikleri, bircok newsfluencer’in profesyonel olmayan
gazeteci kimliklerini tanimlamak igin kullanilmaktadir. Ancak bunlara ragmen pek ¢ok medya
profesyoneli ve yillarin gazetecisi olarak bilinen isimler, degisen kitlenin beklentisine yanit
verecek sekilde haber lretme ve para kazanma konusunda “newsfluencer” modellerine
gecis yapmaktadir (Hurcombe, 2024, s. 2). Bunu yaparken de tek bir sosyal medya
platformunu degil, seslerini duyurabilecekleri ve haber igeriklerini yayabilecekleri uygun her
platformu kullanmaktadirlar.

Newsfluencer’lar, gevrim ici sekilde haber lretimini sekillendiren ve haber sektériine
yeni bir soluk getiren teknolojik, ekonomik ve kiiltiirel etmenlere bagl olarak ortaya
cikmaktadir. Daha Once ortaya ¢ikan blog yazarlari, yurttas gazeteciler ve diger haber
Ureticileriyle ortak oOzelliklere sahiptirler. Fakat buna karsilik, newsfluencer’lar, blog
yazarlarina kiyasla daha gazeteci, yurttas gazetecilerine kiyasla da daha profesyonel olarak
goriilmektedirler. Bu sekliyle olgun bir platform vyaratici ekonomisinde faaliyette
olmaktadirlar. (Hurcombe, 2024, s. 3). Nispeten yeni bir kavram olan newsfluencer, 6zellikle
ABD merkezli bir tiir olarak karsimiza ¢tkmaktadir ve ilk 6rneklerini burada gostermektedir.
2020 secimi, bu tirln ylkselisi icin énemli bir adim olmustur. Daha sonra Covid-19
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pandemisi ylkselisini kolaylastirmigtir. 2024 yilindaki baskanlik segimine giden aylarda sahip
olduklari etki oldukga netlesmistir (Scott, 2025, s. 75).

Influencer’lar ya da newsfluencer’lar, liks ve s6hret dolu bir yasam sirseler de bir yere
kadar herkes gibi olduklarini ve siradan halkla ayni seyleri yaptiklarini onlara géstermeleri
gerekmektedir. Diger yandan gazetecinin, “birden ¢oga” iletisim mantigi egiliminde olmasi,
kendileri ve takipgileri arasindaki hiyerarsik iliskiyi gliclendirmektedir (Mellado ve Hermida,
2024, s. 498). Yasanan tiim bu gelismelerden yola gikarak haberlerin her zamankinden daha
erisilebilir oldugu ve kitlelere yayildigi séylenebilmektedir. Sosyal medyanin ortaya cikisi,
gazetecilik ortamini 6nemli 6l¢lide yenilemis; haber yayma, tiiketme ve Gretme yontemlerini
kokten degistirmistir. Instagram, Youtube, X ve Facebook gibi sosyal medya platformlari bilgi
aktarimini demokratik hale getirmis ve herkesin dagitimina imkan tanimistir. Bu gegis ise
amator gazeteciler ile profesyoneller arasindaki gizgileri bulaniklastirarak geleneksel
gazeteciligi 6nemli derecede etkilemistir (Sahu, 2024, s. 20-21). Tum bunlardan hareketle
yeni bir tlrin artik gazetecilik hayatinin gercegi oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

3. Arastirmanin Metodolojisi
3.1. Aragtirmanin Amaci ve Onemi

Calismanin amaci, Youtube Uzerinden gazetecilik yapan ve Influencer gazeteci olarak
nitelendirilebilecek dort gazetecinin yayin akisi Uzerinden Tirkiye’de influencer
gazeteciliginin habercilik pratiklerini nasil donlstlirdGglini incelemektir. Bu temel amagtan
yola gikarak gazetecilerin belirlenen siire icerisinde kag yayin yaptiklari, yayinlarin kag dakika
sirdugi, icerikte kag haberin yer aldig), iceriklerde gazetecilik pratiklerine dikkat edilip
edilmedigi gibi alt amaglar da yer almistir. Son zamanlarda popilerlesmeye baslayan ve
literatlire yeni kazandirilan Influencer gazeteciligi ile ilgili ¢ok fazla yayin olmamasi
¢alismanin 6nemine vurgu yapmaktadir. Bu asamada yapilabilecek diger calismalar igin
onemli bir kaynak olarak yer alabilecektir. Belirtilen 6nem ve amaglar dogrultusunda ¢alisma
icin asagidaki arastirma sorulari belirlenmistir:

Arastirma Sorusu 1: Gazeteciler YouTube kanallarinda guinlik yayin yapmakta midir?

Arastirma Sorusu 2: Gazeteciler paylagimlarinda hedef kitlelerini etkilemek igin kendi
yorumuna yer vermekte midir?

Aragtirma Sorusu 3: Yapilan yayinlarda kaynak gosterimi, video/fotograf destegi,
arastirma-inceleme gibi gazetecilik pratikleri dikkate alinmakta midir?

Arastirma Sorusu 4: Gazeteciler, dijital medyanin avantajlarini kullanmakta midir?

3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Dijital medyanin 6nemli bir platformu olan Youtube Uzerinden gazetecilik yapan
influencer gazeteciler c¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Ancak tim influencer
gazetecilerin yayinlarina erismek mimkiin olmadig icin Marketing Tirkiye ile Medya Takip
Merkezi'nin is birligiyle hazirlanan YouTube Rating Report’un Agustos ayi sonuglari’na
(marketingturkiye.com.tr, 2025) gére en ¢ok izlenen ve haber-yorum yapan 4 gazeteci
drneklem olarak belirlenmistir. ilk dért sirada Fatih Altayli, Ozlem Giirses, Nevsin Mengii ve
Ciineyt Ozdemir yer alirken; Fatih Altayli calismanin érneklemini tam olarak olusturmadigi
icin incelemeye alinmamistir. Onun yerine besinci sirada yer alan Abdurrahman Uzun’un
yayinlari degerlendirilmistir. Orneklem segim kriterleri arasinda; abone sayisi, giincel ve
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dizenli yayin yapmalari, haber/giindem odakli icerik Gretmeleri ve izleyiciyle etkilesim
diizeyleri yer almistir. Influencer gazetecilere iliskin detayli bilgiler Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Calismada incelenen Influencer Gazeteciler

Gazeteci icerik Tiirii Yayin Sikhig One Cikan Yonii
Ozlem Giirses Giindem degerlendirmesi, | Diizenli/giinliik | izleyiciyle samimi etkilesim,
siyasi analiz, roportaj topluluk odakli yayincilik

Nevsin Mengii Haber yorumu, canli yayin | Duizenli/glnlik | Dijitalde glvenilirlik, kadin
gazeteci gorlinlrlGgu
Ciineyt Ozdemir | Canli yayin, glindem analizi, | Diizenli/giinliik |Tiirkiye’de en ¢ok takip edilen

haber yorumu, réportaj bagimsiz gazeteci, gliglu
marka etkisi
Abdurrahman |Haber ve giindem yorumlari,| Haftada birkag| Farkli bakis agisiyla haber
Uzun analiz videolan kez yorumculugu; alternatif ses
olarak etkili

Bu bilgiler kapsaminda g¢alismada amach 6rneklem tercih edilmistir. Kisaca deginmek
gerekirse amaclh 6rneklemde arastirmacilar icin evreni temsil edebilecek genel bir 6rneklemi
tespit etmek hedeflenmektedir. Ancak bazen sartlarin kontrol edilebildigi problemlerde
arastirmaci, ¢alisma icin 6nemli olan 6zelliklere agisindan yiizeysel olarak sahip olunmasina
dikkat edebilmekte ve bu kapsamda érneklem belirleyebilmektedir (Ozen ve Giil, 2007: 414).
Bu acgidan bakildiginda amagli 6érneklemin ¢alisma igin uygun bir 6rneklem tirl oldugu
belirlenmistir.

3.3. Aragtirmanin Yontemi

Arastirmada, c¢alismanin amacini ortaya koymasi bakimindan en uygun ve sosyal
bilimlerde sik tercih edilen arastirma yontemlerinden biri olan igerik analizi yéntemi tercih
edilmistir. Clinki icerik ¢oziimlemesi, konu hakkindaki genel egilimleri belirlemede oldukga
etkili bir ara¢ olarak yer almaktadir. iletisim teknolojilerine bagli olarak kitle iletisim
araglarinin gelismesi ile bilimsel galismalarda ¢ok sik tercih edilmesine neden olmustur. Artik
sosyolojiden psikolojiye, dil bilimlerinden iletisime kadar pek ¢ok bilim dalinda tercih edilir
hale gelmis, bu sayede genis bir yelpazede kullanilir olmustur (Metin ve Unal, 2022, s. 275).
Medya igeriklerini daha iyi anlamak ve toplum Uzerindeki etkilerini ortaya koymak igin
onemli bir asama olan igerik analizi, medya igeriklerindeki kaliteyi degerlendirmeye imkan
tanimaktadir. Medyada halka sunulan igeriklerin dogru ve tarafsiz olup olmadigi igerik analizi
yontemi ile belirlenebilmektedir. Bu sayede medyanin gelisimi ve dontsimi takip
edilebilmektedir. Medya igeriklerinde daha fazla yer verilen konular, bu konularin ele alinma
sekilleri ve olusturduklari etkiler icerik analizi sayesinde belirlenebilmektedir (Alanka, 2024,
s. 78).

TUm bunlara ek olarak icerik analizi, kaydedilmis herhangi bir iletisim bigiminin icerigine
odaklanmaktadir. Bu iletisim bigimleri kitap, dergi gibi yazili; reklam ve tv programi gibi
gdrsel olabilmektedir. icerik analizi, kamu belgeleri, gdriisme, raporlar, anket, web sayfalari,
posterler, haber metinleri, radyo programlari, videolar, filmler, dergi makaleleri, ders
kitaplari gibi ¢ok genis bir alani analiz etmek igin tercih edilmektedir (Sallan Gil ve Kahya
Nizam, 2021, s. 182). Belirtilen 6zellikleri ve arastirma sorularini yanitlamaya yoénelik
sundugu imkanlardan dolayi igerik analizi tercih edilmistir. Arastirma kapsaminda amaca
uygun ve arastirma sorularini yanitlayabilecek bir kodlama cetveli hazirlanmistir. Tablolarda
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goriilebilecek bu kodlama cetveline bagh kalarak influencer gazetecilerin Youtube
kanallarinda yaptiklari icerikler incelenmistir.

3.4. Bulgular ve Yorum

Yapilan igerik analizinde gazetecilerin Youtube kanallari Gizerinden paylasimlari detaylica
incelenmistir. Bu igerikler ilerleyen baslklarda detaylica verilip yorumlanacaktir. Ancak bu
analizlere yer vermeden 6nce influencer gazetecilere iliskin genel bilgilere yer vermek
calisma acisindan faydali olacaktir.

Tablo 2. Influencer Gazetecilere Ait Genel Bilgiler

Gazeteci Abone Sayisi 15 Giinliik Toplam
Paylasim
Ozlem Giirses 726 bin 36
Nevsin Mengii 875 bin 25
Ciineyt Ozdemir 1,71 milyon 18
Abdurrahman Uzun 809 bin 11

Yukaridaki tabloda ¢alismanin 6rneklemini olusturan dort gazeteciye ait genel bilgiler yer
almaktadir. Gazetecilerin Youtube kanallarindaki toplam abone sayisi ve inceleme yapilan
15 glin boyunca hedef kitleye sunulan toplam igerik sayisi goriilmektedir. Bu tabloya gére en
fazla abone sayisina sahip olan influencer gazeteci 1,71 milyon abone sayisiyla Clineyt
Ozdemir'dir. Ozdemir'in Youtube {izerinden yayin yapmaya baslayan ilk gazeteci oldugu
bilinmektedir. igerik olarak bakildiginda ise Ozlem Giirses’in 36 icerik ile en fazla paylasim
yapan gazeteci oldugu belirlenmistir.
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Tablo 3. Ozlem Giirses’in Yayinlarina iliskin Veriler

Tarih Video Baghgi Video Haber Kullanilan Haber Dil ve Uslup (Objektif/ Gorsel Unsurlar Etik Unsurlar
Siiresi Sayisi Kaynagi (Kendi Subjektif/ Nitktedan/ | (Fotograf/Videolu (Sansasyonel
gozlemi/ Resmi Polemik Yaratan) icerik/Grafik) Baglik/Sponsorlu
Kaynak/ Sosyal icerik/Kaynak
medya/ Diger) Belirtilmesi)
01.09.2025 Turkiye'de Ceteler Nasil Bu Kadar 14:05 1 Resmi Kaynak Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Giglenebiliyor? Meselenin Detaylarini
Anlattim...
02.09.2025 | AK Partili Belediyelere de mi Operasyon 18:56 1 Resmi Kaynak Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Geliyor? Son Cikan iddialari Yorumladim...
02.09.2025 |Turkiye'de Futbolun Perde Arkasinda Neler | 33:41 1 Resmi Kaynak Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Yasaniyor? Ercan Taner Anlatti...
03.09.2025 |CHP istanbul'a Kayyum Atanmasi Ekonomiyi| 16:52 1 Resmi Kaynak Subjektif Grafik Kaynak Belirtilmis
Nasil Etkiler? Devrim Akyil ve Oguz Demir
Yorumladi...
03.09.2025 | Siyasetteki Deprem Milletin Cebine Nasil 19:37 1 Diger Subjektif Grafik Kaynak Belirtilmis
Yansiyacak? Info Yatirim Genel Mudiira
Mert Yilmaz Anlatti
04.09.2025 CHP icinde Son Durum Ne? Kayyum 23:26 1 Sosyal Medya Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Meselesi Nereye Gidebilir? Avukat Caglar
Caglayan Anlatti
04.09.2025 | Tirkiye Voleybolda Tarih Yazdi! “Tribin 11:50 1 Sosyal Medya Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
Sihirbazi Kamer Abi” Magtaki Atmosferi
Anlatti
05.09.2025 Tiirkiye Basketbolda Avrupa 18:31 1 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Sampiyonluguna Mi Yiriyor? inan Ozdemir Medya/Diger icerik/Fotograf
Yorumladi...
05.09.2025 (Berrin SOnmez Bagortlsini Neden Gikardi?| 23:46 1 Diger Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis

Sosyal Medyadaki Akimin Arka Plani...
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Anlatti...

05.09.2025 |Melek Mosso'dan Kiyafetini Elestiren AKP'li| 12:01 1 Sosyal Medya/Resmi Subjektif Videolu Kaynak Belirtilmis
isme Sert Cevap Kaynak icerik/Fotograf

06.09.2025 | CHP'ye Kayyum Atayip Erken Segime Mi 28:20 1 Resmi Kaynak/Sosyal Subjektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Gidecekler? Kulislerde Son Konusulanlar Medya icerik/Fotograf

06.09.2025 |Dizilerde Sevisme Sahneleri Nasil Cekiliyor?| 08:51 1 Resmi Kaynak Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis

Yakinlk Koordinatorligi Nedir?
07.09.2025 | Toprak Razgathoglu'nun Zaferini Yerinde 24:36 1 Kendi Gozlemi Objektif Videolu igerik Sponsorlu/Kaynak
izledim! Belirtilmis

07.09.2025 Riza Tamer Bana Bagstan Anlat 38:26 1 Kendi Gozlemi Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis

08.09.2025 | Giirsel Tekin Once Arabada Oturdu, Sonra 58:00 13 Resmi Kaynagi Objektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Polisle Chp Binasina Girdi icerik/Fotograf

08.09.2025 |Almanya Vizesi Almak Neden Bu Kadar Zor?| 12:53 1 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis

Alman Avukat Dr. Martin Manzel Anlatt... Medya

08.09.2025 Chp’de Ne Oldu, Ne Oluyor? 36:40 2 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Medya/Diger icerik/Fotograf

08.09.2025 Bugiin CHP il Binasinda Neler Yasandi? 16:54 1 Resmi Kaynak/Diger Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis

Olaylarin Gébegindeki Vekil Gokhan
Ginaydin Anlatti...

09.09.2025 | Kayyum Krizinde Son Durum Ne? CHP'nin 14:55 1 Resmi Kaynak Subjektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Avukati Caglar Caglayan Anlatti... icerik/Fotograf

09.09.2025 | CHP Bundan Sonra Ne Hamle Yapacak? 15:09 2 Diger Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis

Grup Baskanvekili Gokhan Giinaydin
Anlatt...
09.09.2025 Gursel Tekin Bugilin Ne Yapti? 01:05:33 10 Resmi Kaynak Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
10.09.2025 Kim Bu Listedeki 30 Kisi? 01:11:52 10 Resmi Kaynak Niktedan Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
igerik
10.09.2025 | Eski CHP Lideri Hikmet Cetin'le MHP'li Feti 12:37 1 Resmi Kaynak Objektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
Yildiz Ne Konustu? Hilal Kéyli Son Kulisleri igerik
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10.09.2025 | Gursel Tekin, Ozan Glindogdu'dan Yeni 17:47 1 Sosyal Medya Subjektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
Kuracagi Partinin Basina Gegmesini Mi icerik
istemis?
11.09.2025 Haberturk, Show TV ve 121 Sirkete El 1:13:10 10 Resmi Kaynak Objektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
Kondu! Peki Simdi Ne Olacak? icerik
11.09.2025 | Trump Epstein Skandalinda Késeye Sikisti! 14:57 1 Resmi Kaynak Objektif Grafik Kaynak Belirtilmis
Serdar Cebe Washington'dan Anlatti
11.09.2025 Hakan Fidan Akp'deki Taht Kavgasinda 13:17 1 Sosyal Medya Objektif Fotograf/Videolu Sponsorlu/Kaynak
Nerede Duruyor? Caner Taspinar "Sir icerik Belirtilmis
Kipl'nd" Anlatti...
12.09.2025 imamoglu'nu Tutuklu Avukati Mehmet 1:15:51 10 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
Pehlivan Savundu! Medya icerik
12.09.2025 | Habertiirk'e El Konulma Meselesinin Ozeti 32:51 1 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Nedir? Gazeteci Ersin Eroglu Anlatti... Medya
12.09.2025 | Bugiinkii imamoglu Durusmasinda Neler 16:24 1 Resmi Kaynak Objektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
Yasandi? Silivri'den Avukat Hiirrem Sénmez igerik
Anlatt...
13.09.2025 | Can Holding’in 11 Milyar Dolari Nerede? 23:54 1 Resmi Kaynak/Sosyal | Subjektif/Niktedan Fotograf Kaynak Belirtilmis
Medya
13.09.2025 | Minguzzi Davasi Nereye Dogru Gidiyor? 28:44 1 Resmi Kaynak Objektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Avukat Ersan Barkin Son Durumu Anlatti...
14.09.2025 Kazikli Maria Bana Bastan Anlat 47:22 1 Kendi Gozlemi Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
15.09.2025 | Disk Baskani ile Bir Pazar Glini Gegirdim 15:33 1 Resmi Kaynak Subjektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis
icerik
15.09.2025 Sedat Peker Davasinda En Son Neler 24:42 1 Kendi Gozlemi Objektif Videolu icerik Kaynak Belirtilmis
Yasandi? Avukati Ersan Barkin Anlatti...
15.09.2025 Butlan Ertelendi, Piyasalar Bayram Etti! 1:15:58 10 Resmi Kaynak Objektif Fotograf/Videolu Kaynak Belirtilmis

Sirada Ne Var?

icerik
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Tabloda Ozlem Giirses’in yaptigi 36 paylasimin toplam siiresi ve bu videolarda verilen
haber sayilari yer almaktadir. Toplam 17 saat 38 dakika 1 saniye yayin yapan Giirses, 95
haber igeri sunmustur. En uzun yayini 1 saat 15 dakika 58 saniye ile 15 Eyl{il 2025’te “Butlan
Ertelendi, Piyasalar Bayram Etti! Sirada Ne Var?” bashgiyla verilirken, en fazla haber icerigi
13 icerikle 8 Eylil 2025 tarihinde paylasilan “Giirsel Tekin Once Arabada Oturdu, Sonra
Polisle CHP Binasina Girdi” baslikli videoda yer almistir. Bunlara ek olarak en kisa video 11
dakika 50 saniye ile “Tirkiye Voleybolda Tarih Yazdi! “Tribln Sihirbazi Kamer Abi” Magtaki
Atmosferi Anlatti” baslikli 4 Eyltl 2025 yayini olmustur.

Yapilan analiz sonucunda Ozlem Giirses’in sadece 5 iceriginde konuga yer vermedigi, geri
programlarini konuk alarak yaptigi; iceriklerin neredeyse tamami haber/yoruma dayandigi;
¢ogunlukla resmi kaynak kullanmasina ragmen 10 yayinda sosyal medyaya, dort paylasimda
ise kendi gozlemine yer verdigi tespit edilmistir. Yayinlara genel olarak bakildiginda 11
icerikte subjektif, iki icerikte niktedan, 24 yayinda objektif oldugu tespit edilmistir. Yayinlar
hem videolu igerikle hem de fotografla desteklenmis, iki yayinda grafige de yer verilmistir.
Yayinlarin hepsinde kaynak belirtildigi, herhangi bir hakaret olmadigi ve kisi haklarina
dogrudan bir saldiri olmadigi gbz 6éniinde bulundurulursa etik bir probleme rastlanmadigi
tespit edilmistir.
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Tablo 4. Nevsin Mengii’niin Yayinlarina iliskin Veriler

Tarih Video Bashgi Video | Haber | Kullanilan Haber |Dil ve Uslup (Objektif/ Gorsel Unsurlar Etik Unsurlar
Siiresi | Sayisi Kaynagi Resmi | Subjektif/ Niiktedan/ (Fotograf/Videolu (Sansasyonel
Kaynak/ Sosyal Polemik Yaratan) icerik/Grafik) Baghk/Sponsorlu
medya/ Diger) icerik/Kaynak
Belirtilmesi)
01.09.2025 Hakki Alkan Meselesi Nedir? 10:16 1 Sosyal Medya/Diger Subjektif Videolu ierik/Fotograf Kaynak Belirtilmis
01.09.2025 | Askerler Neden Arandi? Anitkabir'de Ne |1:05:36 9 Resmi Kaynak/Diger Objektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak Belirtilmis
Oldu?
02.09.2025 Sug Ulkesi Olduk, Hilal'i Kaybettik! 08:34 1 Sosyal Medya Subjektif Videolu igerik Sansasyonel Baglk
02.09.2025 istanbul iddianamesinde Ne Var? 49:29 12 Sosyal Medya Objektif/Niktedan Videolu igerik/Fotograf Kaynak Belirtilmis
03.09.2025 Girsel Tekin Mi Ozgiir Celik Mi? 12:03 1 Sosyal Medya Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
03.09.2025 CHP’nin Yol Haritasi Ne? 54:15 9 Resmi Objektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak
Kaynak/Sosyal Belirtilmis
Medya
04.09.2025 CHP’ye Kayyum mu Ataniyor? 51:19 12 Resmi Kaynak Objektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak Belirtilmig
05.09.2025 Ozgiir Ozel Her Seyi Goze Aldi 58:23 11  |Sosyal Medya/Diger Subjektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak
Belirtilmig/Sponsorlu
05.09.2025 “Herkes Gunl Kurtarma Derdinde” 17:39 1 Diger Subjektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
06.09.2025 | Giil-Erdogan Ayrismasi. Nasil Olmustu? | 12:59 1 Resmi Kaynak Objektif Video icerik/Grafik Kaynak Belirtilmis
07.09.2025 - - -
08.09.2025 Sira CHP’ye Kayyumda mi? Ozel Ne 13:20 1 Sosyal Medya Objektif Videolu igerik Kaynak belirtilmis
Yapacak?
08.09.2025 Mutlak Butlan Provasi mi? 47:55 11 Sosyal Subjektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak belirtilmis
Medya/Resmi
Kaynak
09.09.2025 CHP’nin il Bagkani Kim? 01:00:55 16 Sosyal Medya/Diger Subjektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak

Belirtilmig/Sponsorlu
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09.09.2025 Taksici, Lokantaci, Bakkal... Vergi 17:47 1 Sosyal Medya Niktedan Fotograf Kaynak Belirtilmig
Yagmuru Geliyor!
10.09.2025 CHP Kurultay igin Kritik Karar 01:09:20f 13 Resmi Kaynak Subjektif Videolu Kaynak
icerik/Fotograf/Grafik Belirtilmis/Sponsorlu
10.09.2025 Diinya Savasi Kapida, Tlrkiye Ne 17:37 1 Resmi Kaynak Niktedan Fotograf/Grafik Kaynak Belirtilmis
Yapacak?
11.09.2025 | Giirsel Tekin’in Gérevi Iptal mi? Nevsin | 53:22 12 Sosyal Medya/ Niktedan Videolu igerik/Fotograf Kaynak Belirtilmis
Mengi Bugiin Ne Oldu? Resmi Kaynak
11.09.2025 | Apple Airpods 3 Pro Kulaklk Nasil Ceviri | 12:19 1 Resmi Kaynak Objektif Videolu icerik/Fotograf Sponsorlu/Kaynak
Yapiyor? Belirtilmig
11.09.2025 Kayyum Gitti Mi Gitmedi Mi? 8:00 1 Resmi Kaynak Objektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak Belirtilmig
12.09.2025 Bahgeli Mesaji Verdi Kimler Serbest 56:17 10 Resmi Kaynak Subjektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak
Kalacak? Belirtilmis/Sponsorlu
12.09.2025 Trump’in Dostunu Kim Oldiirdii? 10:33 1 Resmi Kaynak/ Objektif Fotograf/Grafik Kaynak Belirtilmis
Sosyal Medya
12.09.2025 Diploma Davasinda Ne Oldu? 9:12 1 Resmi Kaynak Objektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak Belirtilmis
13.09.2025 Trump ve Epstein’in gizli baglantisi 32:44 1 Resmi Kaynak Objektif Videolu icerik/Fotograf Kaynak Belirtilmis
¢ozuldi
14.09.2025 Mafya, Devlet ve NeoFeodalizm 51:55 1 Resmi Kaynak Subjektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
15.09.2025 Kiligdaroglu Dénemiyor mu? Nevsin 48:42 11 Resmi Kaynak/ Subjektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
Mengi Bugin Ne Oldu? Sosyal Medya
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Nevsin Mengi’nin yayin slirelerinin ve haber sayilarinin gérldiigu yukaridaki tabloda,
15 saat 20 dakika 17 saniye yayin yaptigi, bu yayinlarda 140 icerige yer verdigi tespit
edilmistir. En fazla icerik 16 haberle 9 Eyliil 2025 tarihinde “CHP’nin il Baskani Kim?” baslikl
vayinda hedef kitle ile bulusmustur. En uzun yayinin 1 saat 9 dakika 20 saniye ile 10 Eyll
2025’te “CHP Kurultayiigin Kritik Karar” bashkliigerikte, en kisa yayinin ise 8 dakika 34 saniye
ile “Sug Ulkesi Olduk, Hilal'i Kaybettik!” baslig ile verildigi belirlenmistir.

Nevsin Mengii’'niin sekiz yayininda konuk bulunmazken, 16 yayinda konuga yer
verilmistir. Dort bilgilendirici igerikli yayini bulunmasina ragmen haber/yorum agirlikli yayin
yapmis; bu yayinlarda 10 subjektif, 12 objektif, dért niktedan yoruma yer vermistir.
iceriklerini video ve fotograf ile desteklemis; daha énce belirtilen sebeplerden ve &zellikle
kaynak belirtilmesinden kaynakl etik bir problem saptanmamistir. Sadece bes yayininda
sponsorlu igerige yer verdigi gérilmastir.
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Tablo 5. Ciineyt Ozdemir’in Yayinlarina iligkin Veriler

Tarih Video Bashgi Video Haber Sayisi Kullanilan Haber Dil ve Uslup Gorsel Unsurlar Etik Unsurlar

Siiresi Kaynagi (Resmi Kaynak/ (Objektif/ (Fotograf/Videolu (Sansasyonel
Sosyal medya/ Diger) Subjektif/ icerik/Grafik) Baglik/Sponsorlu

Niiktedan/ Kaynak Belirtilmesi)
Polemik Yaratan)
01.09.2025 Mobing, Transferler, Emniyet 01:06:48 13 Sosyal Medya/Diger Subjektif Videolu igerik/Fotograf | Kaynak Bildirilmis
Mensuplarinin Durumlari, Kuryeler ve
Gazze...Ciineyt Ozdemir Yorumluyor
02.09.2025 | Akin Giirlek ilk Kez Konustu... Yiizyilin 01:08:23 13 Diger Subjektif Videolu igerik/Grafik Sponsorlu icerik
Yolsuzluk Dosyasi M1 Yazilamayan
iddianame Mi?
02.09.2025 | Manifest’in Erzurum Konseri Neden iptal | 08:45 2 Sosyal Medya Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
Edildi?
03.09.2025 Chp'ye Darbe Gibi Atama... Turkiye 01:01:13 11 Sosyal Medya/Diger Subjektif Videolu igerik/Fotograf Sponsorlu icerik
Siyasette Yeni Bir Doneme Girdi!
04.09.2025 Youtube Coktii, Sardi Korkular! Ozgiir Ozel| 01:23:01 9 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Videolu igerik/Fotograf Sponsorlu icerik
De Tutuklanir Mi? Kayyumlar Chp'yi Nasil Medya
Sifirlayacak?
05.09.2025 | Otonom Silahlar: Makine Oldiiriirse Kim 02:28 1 Resmi Kaynak/Diger Objektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Yargilanir? igerik
05.09.2025 | Chp'nin igindeki irlandalilar... Megerse | 01:01:43 10 Resmi Kaynak/Diger Subjektif Videolu igerik Sansayonel
Chp'li Chp'linin Kurduymus! Baslik/Kaynak
Belirtilmis
05.09.2025 | Hind Rajab’in Oliimii: Cocuklar Neden 08:33 1 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Videolu Kaynak Belirtilmis
Savasin Kurbani Oluyor? Medya icerik/Fotograf/Grafik
08.09.2025 |Son Dakika... Canli Yayinda Chp’nin Tarihi | 03:58:48 3 Sosyal Objektif Videolu icerik Kaynak Belirtilmis
GUnU'nl Konusuyoruz... Medya/Diger/Muhabi
09.09.2025 | Gazze'ye Giden Sumud Filosu’na Saldiri! 10:23 1 Resmi Kaynak/Sosyal Subjektif Videolu icerik/Fotograf | Kaynak Belirtilmis
Medya

Tlirkiye Medya Akademisi Dergisi | e-ISSN: 2791-6014




20 * Popiler Kilturtn Habercilige Yansimasi: Influencer Gazeteciligi ve YouTube

09.09.2025 | Chp'nin 15 Eylll Plani Var Mi? Geliyor | 01:02:44 7 Sosyal Medya/Diger Objektif Videolu igerik Sponsorlu/Kaynak
Gelmekte Olan... Belirtilmis
10.09.2025 | Diin Katar'i Vuran israil, Yarin Tirkiye'yi | 01:00:23 9 Resmi Kaynak/Diger |Subjektif/Nikteda Videolu igerik Sponsorlu/Kaynak
Vurmaya Ciiret Eder Mi? n Belirtilmis
11.09.2025 | Medyada Deprem! Habertiirk'e ve 122 1:04:28 10 Resmi Kaynak/Sosyal Objektif Videolu igerik/Fotograf Sponsorlu
Sirkete El Koyulmasi Ne Anlama Geliyor? Medya
11.09.2025 | Charlie Kirk'in Oldiiriilmesiyle ilgili Ne 8:49 1 Resmi Kaynak Objektif Videolu icerik Kaynak Belirtilmis
Biliniyor?
12.09.2025 - - - - - - -
13.09.2025 | insan Fabrika Ayarlarina Nasil Déner? 19:07 1 Kendi Gozlemi Objektif Videolu icerik Kaynak Belirtilmis
13.09.2025 | Apple’in “Awe Dropping” Etkinliginde 27:29 1 Kendi Gozlemi Objektif Videolu igerik/Fotograf Kaynak
Neler Tanitildi? belirtilmis/Sponsorlu
15.09.2025 | Son Dakika! Ankara'da Hakimler Var! 1:27:58 12 Resmi Kaynak Objektif Videolu igerik Kaynak Belirtilmis
Mutlak Butlan Davasinin Ertelenmesi Ne
Anlama Geliyor?
15.09.2025 “Emmys Gecesi ‘Free Palestine’ ile 8:01 1 Resmi Kaynak Subjektif Videolu icerik/Fotograf | Kaynak Belirtilmis

Sallandi!”
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Ciineyt Ozdemir’in toplam 16 saat 22 dakika 25 saniye yayin yaparak, 106 haber igerigi
paylastigi tespit edilmistir. En uzun yayini 3 saat 58 dakika 48 saniye ile 8 Eylul’de yapilmistir.
En kisa yayini 8:01 ile 15 Eylul’de yaptigi “Emmys Gecesi ‘Free Palestine’ ile Sallandi!” baghkh
vayini olmustur. En fazla haber icerigi paylasimini ise 13’er paylasimla 1 Eylll ve 2 Eylil
tarihlerinde yaptigi belirlenmistir. incelenen gazeteciler icinde en uzun saat yayin yapan
gazeteci 6zelligine sahip olmustur.

Yapilan analizde Ozdemir’in bir yayininda konuga yer vermedigi, bunun disindaki 105
yayinda konuk dahil ettigi belirlenmistir. Genel olarak haber/yorum yapan Ozdemir, dért
paylasiminda bilgilendirici icerige yer vermistir. Sosyal medya kaynagini ve resmi kaynaklari
esit duzeyde kullanmistir. Alti subjektif, 11 objektif yoruma yer vermis; yayinlarinda
video/fotograf destegi saglayarak kaynak belirtmis ve etik bir problemden uzak durmustur.
Altiigerigi ise sponsor destegi almistir.
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Tablo 6. Abdurrahman Uzun’un Yayinlarina Genel Bakis

Tarih Video Bashgi Video Haber Sayisi Kullanilan Haber Kaynagi Dil ve Uslup Gorsel Unsurlar Etik Unsurlar
Siiresi (Resmi Kaynak/ Sosyal (Objektif/  |(Fotograf/Videolu (Sansasyonel
medya/ Diger) Subjektif/ icerik/Grafik) Baglik/Sponsorlu
Niiktedan) Kaynak Belirtilmesi)
01.09.2025 Flze Sesleri Baliklari Korkutuyormus 01:47:28 12 Sosyal Medya/Resmi Kaynak Subjektif Fotograf Sansasyonel
Ozgiir Ozel Savunma Sanayisi Dursun Baslik/Sponsorlu/Kay
istiyor. nak Belirtilmis
02.09.2025 Herkes izlesin Ylzyilin Yolsuzluk Davasi | 01:19:08 6 Sosyal Medya Subjektif Fotograf Sansasyonel
Bashyor Baslik/Sponsorlu
igerik
03.09.2025 - - - - - - -
04.09.2025 Glrsel Tekin CHP’ye Kayyum Olarak 09:06 1 Sosyal Medya Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Atandi Parti Karisti!
05.09.2025 | Turkiye Cumhuriyeti Devleti Baskaninin 05:11 1 Sosyal Medya Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Bulundugu Yerde, Havada Kus Dahi
Uguyorsa Parmak izi Alinacak
06.09.2025 Sio Zirvesinde Erdogan’dan Yogun 07:26 1 Sosyal Medya Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis
Diplomasi Trafigi
07.09.2025 - - - - - - -
08.09.2025 |CHP Son Dakika! Kayyum Sonunda igeride| 01:27:27 4 Resmi Kaynak/Sosyal Medya Subjektif Fotograf Sansasyonel
Baslik/Sponsorlu
Baslik
09.09.2025 Manifest! Sanatinizi Varsa Eserinizle 01:29:54 4 Sosyal Medya Subjektif Fotograf Sansasyonel
Gosterin. Dekolte Degil, Deger Uretin! Baslik/Sponsorlu
Bashk
10.09.2025 israil Katar'a Saldirdi! Sirada Tiirkiye Mi | 01:25:56 5 Resmi Kaynak Subjektif Fotograf Sponsorlu/Kaynak
Var? Belirtilmis
10.09.2025 Atatlrk’tn Partisi Kapaniyor Mu? 24:49 1 Sosyal Medya/Kendi Subjektif Fotograf Kaynak Belirtilmis

Gozlemi
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11.09.2025 - - - - - - -
12.09.2025 Can Holding’e El Konuldu! Ahtapotun 1:34:02 5 Sosyal Medya Subjetif Fotograf Sponsorlu/Kaynak
Kollari Teker Teker Kesiliyor. Belirtilmis
13.09.2025 - - - - - - -
14.09.2025 - - - - - - -
15.09.2025 Chp’nin Saibeli Kurultayi Ertelendi, 1:40:48 5 Sosyal Medya Subjetif Fotograf Sponsorlu/Kaynak
Mezhep Catismalari Basliyor? Belirtilmis

Abdurrahman Uzun’un paylasimlari 11 saat 24 dakika 35 saniye slirmistiir ve bu yayinlarda 45 haber icerigi verilmistir. En uzun yayin 1 Eylil'de 1
saat 47 dakika 28 saniye sirerken; en kisa yayin 5 dakika 11 saniye ile 5 Eylil’de yapilmistir. En fazla igerik ise 12 haberle 1 Eylil'de izleyiciye
sunulmusgtur. Diger gazetecilere kiyasla daha az igerik sunmusgtur. Yukaridaki tabloda Uzun’un higbir programinda konuk almadigi ve genel olarak sosyal
medya kaynaklarina yer vererek yorum igerikli haberler paylastigi tespit edilmistir. Yapilan yayinlarin tamaminda subjektif yorumlar yapildigi,
video/fotograf igerikleri sunuldugu ve kaynak belirtildigi icin etik probleme rastlanmadigi belirlenmistir. Uzun’un dort programi harig tim yayinlarinda
sponsorlu igerigin yer aldigi tespit edilmistir.
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Sonug

Ozellikle popiler kiiltiiriin de etkisiyle giindemde kalan influencer’lar, gazetecilik
alaninda da kendini gostermektedir. Influencer gazeteciligi seklinde adlandirilan yeni
gazetecilik tiiri newsfluencer olarak ge¢mektedir. Ulkemizde de benzerleri gériilen bu
gazetecilik pratigi, yeni bir kavram olmasina ragmen giderek yayginlasmistir. Bu galisma ise
tam olarak buna deginmektedir. Marketing Tiirkiye ile Medya Takip Merkezi'nin is birligiyle
hazirlanan YouTube Rating Report'un agustos yi sonuglarina gére en ¢ok izlenen ve haber-
yorum yapan dort gazeteci 6rneklem olarak belirlenmistir. Yapilan analizler sonucunda en
fazla aboneye sahip olan Ciineyt Ozdemir, en ¢ok izlenen Ozlem Giirses, en ¢ok haber
paylasan Nevsin Mengi olarak belirlenmistir. En uzun yayin yapan gazeteci 17:38:01 ile
Giirses olurken, onu sirasiyla 16:22:23 ile Ozdemir, 15:20:17 ile Mengii, 11:24:35 ile Uzun
izlemistir. Yapilan yayin sayisinin ise izlenme oranlariyla paralel oldugu goérilmistir. 36
yayinla en fazla paylasim yapan Giirses’i, Mengii 25, Ozdemir 18, Uzun 11 yayinla takip
etmistir. Bu sonuglara goére Girses’in en ¢ok izlenen gazeteci olmasinin yani sira en fazla
yayin yapan gazeteci oldugu belirlenmistir. Yaptigi yayinin fazla olmasindan ve giincel
kalmasindan dolayi izlenme oranlarinin arttig gibi bir sonuca ulasilabilmektedir.

Genel bir degerlendirme yapmak gerekirse, gazetecilerin ¢ogu haber yoruma yer
verirken, o6zellikle Abdurrahman Uzun yorum agirlikli yayin yapmayi tercih etmistir.
iceriklerinde genel olarak fotograf destegi almasina ragmen video destegi almamis,
muhabire yer vermemistir. Bu nedenle daha subjektif kaldigi ve fikirlerini belirtirken gorsel
materyallerle desteklemedigi belirlenmistir. Diger influencer gazeteciler ise fotograf/video
destegi alirken muhabirlere ve konuklara yer vermistir. Bu anlamda farkh gorislere ve
kaynaklara yer verdikleri, yayinlarini bu sekilde destekledikleri sdylenebilmektedir. Yaptiklari
yorumlarda Giirses ve Ozdemir’in objektif degerlendirmeler yagtigi, Mengii ve Uzun’un ise
siibjektif oldugu sonucuna ulasiimistir. iclerinde en niiktedan dile sahip olan gazeteci ise
Nevsin Mengi’dir. Sponsorlu yayinlara bakildiginda Uzun’un yaptigi yayinlarin tamami
sponsor destegi alirken, diger gazetecilerin birkag programinda sponsor desteginin oldugu
belirlenmistir. Yayinlarinda konuga yer vermeyen tek gazetecinin yine Abdurrahman Uzun
oldugu gorilmustar.

Ozetle arastirma sorularinin tamami yanitlanmistir. Ozlem Giirses her giin paylasim
yaparken, diger gazetecilerin her gin yayina yer verdigi belirlenmistir. Bu kapsamda
Gurses’in yayinlarinda giincelligini korudugu séylenebilmektedir. Gazetecilerin tamaminin
yayinlarinda gerek hedef kitlelerini etkilemek gerekse gilindeme dair yorumsuz kalmamak
adina haber sonrasina yoruma yer verdigi tespit edilmistir. Bu sekilde gazeteciligin insanlari
disinmeye ve insanlari etkilemeye yonelik bir meslek oldugu dile getirilebilmektedir. Ayni
zamanda vyapilan yayinlarda kaynak gosterimine 6zen goésterilmis, fotograf/video destegi
saglanmistir. Abdurrahman Uzun disindaki gazeteciler bir bilgiyi bir baska kaynakla
desteklemistir. Ozlem Giirses’in, canli yayinlarinda gelen izleyici yorumlarini aktardigi, diger
gazetecilerin canli yayinlar yaptig ve bu yayinlara konuklar aldigi gbz 6niinde bulundurulursa
dijital medyanin avantajlarindan yararlanildigi sonucuna ulasilabilmektedir. Bu anlamda
gazetecilerin hedef kitlelerini etkileme, bilgi verirken kanaat olusturma ve bir davranisa
yonlendirme etkilerinin olabilecegini sdylemek yanlis olmayacaktir. Anaakim medyaya
kiyasla daha 6zglir olduklari, abone sayilari ve izlenme oranlari farkli olsa da net ifadelerle
haber/yorum vyaptiklari, kendi goérisleri cercevesinde yorumlara yer verdikleri dile
getirilebilmektedir.
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Extended Abstract

Popular culture is a concept that influences social life, determines important
phenomena, and controls a wide area (Altinbas Sarigil, 2019, p. 11). This also makes its
presence felt in the field of journalism. The media is a crucial weapon for popular culture,
and this leads to the weakening of journalism. This situation is felt in our country as well as
in developed countries. However, in Turkey, the media has not found the means to protect
itself from popular culture. Consequently, this situation causes the culture of journalism to
be hollowed out and shifted towards digitalization. Developments in digitalization lift the
curtain between reader and journalist, transforming the reader into an object of interaction.
While ordinary people can practice journalism, they also breathe new life into existing
journalists (Ozmen, 2022, p. 12). Furthermore, popular culture, combined with
digitalization, has given rise to a new type of journalism known as "influencer journalism" or
"newsfluencer." At this stage, journalists do not merely report news; they become
individuals who influence their target audience to change their behavior more rapidly. This
can occur on all social media platforms, but it's particularly evident on YouTube. This study,
based on this principle, aimed to examine the publication flows of the four most-watched
influencer journalists working on YouTube. Based on this fundamental objective, the
journalists' number of publications between September 1 and 15, 2025, the duration of their
publications, the number of news stories they share, and their sensitivity to journalistic
practices were examined. The journalists included in the sample were Ozlem Giirses, Nevsin
Mengii, Ciineyt Ozdemir and Abdurrahman Uzun.

Influencers, who remain in the spotlight, particularly under the influence of popular
culture, are also making their mark in journalism. A new type of journalism, also known as
influencer journalism or newsfluencer, is a relatively new concept in English. Similar
examples exist in our country, and despite being a relatively new concept, it is becoming
increasingly widespread. This study addresses precisely this. Based on the August results of
the YouTube Rating Report, prepared in collaboration with Marketing Tlrkiye and the Media
Monitoring Center, the four most-watched journalists who provide news and commentary
were selected as the sample. Accordingly, Clineyt Ozdemir had the most subscribers, Ozlem
Gurses had the most views, and Nevsin Mengi shared the most news. Girses had the
longest broadcast with 17:38:01, followed by Ozdemir with 16:22:23, Mengii with 15:20:17,
and Uzun with 11:24:35. The number of broadcasts is in line with the viewing figures. Glrses
shared the most posts with 36 broadcasts, followed by Mengii with 25, Ozdemir with 18,
and Uzun with 11. These results indicate that Gilirses was not only the most followed
journalist but also the journalist who made the most broadcasts.

Generally speaking, while most journalists included news commentary, Abdurrahman
Uzun, in particular, preferred to focus on commentary. While their content generally
included photography, they did not include video or reporters. Other influencer journalists,
on the other hand, used photography/video support but featured reporters and guests. In
this sense, it can be said that they included different opinions and sources and supported
their publications in this way. Giirses and Ozdemir were found to be objective in their
commentary, while Mengi and Uzun were found to be subjective. Mengli was the most
witty journalist. When examining sponsored publications, all of Uzun's publications received
sponsorship, while a few of the other journalists had sponsorship support. Uzun was the
only journalist who did not host guests on their broadcasts.
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In summary, all the research questions were answered. Ozlem Giirses posted daily, while
the other journalists had days off. It was determined that all journalists included
commentary in their publications. Careful attention was paid to citing sources in their
publications and provided photo/video support. Journalists other than Uzun supported one
piece of information with another. Considering that Ozlem Giirses relayed viewer comments
in her live broadcasts, and that other journalists hosted live broadcasts and hosted guests
on these broadcasts, it can be concluded that they were taking advantage of the advantages
of digital media. In this sense, it would not be wrong to say that journalists can influence
their target audiences, form opinions while providing information, and direct them to take
action. Therefore, the power of the media is paramount.
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