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Teknolojik gelismeler tarihin hemen her déneminde gazetecilik mesleginin icra edilmesi
tizerinde etkili olmustur. iletisim teknolojileri icerisinde internet ise gazetecilik uygulamalarini
etkileyen en énemli gelismelerden biridir. internetin bir uzantisi olarak hem kisisel hem de
toplumsal iletisimin vazgecilmez unsurlarindan biri haline gelen sosyal medya da gazeteciligin
déniisiim yasamasini saglamistir. Sosyal medya zamanla bireylere ulasmamn bir araci olarak
konumlanms ve gazeteciler de hedef kitleye ulasma adina sosyal paylasim aglarinda varlik
gostermeye baslamistir. Spor gazetecileri ise sosyal medya glindeminin 6nemli bir pargasi olan
spor gelismelerini aktarabilmek icin kisisel hesaplarii kullanmaktadir. Bu ¢alismada spor
gazetecilerinin X'te yaptiklari futbol paylasimlari analiz edilmistir. Igerik analizinin kullanildig
arastirmada, 15 Nisan 2025 ile 15 Mayis 2025 tarihleri arasinda 16 gazetecinin paylasimlar:
incelenmistir. Analiz neticesinde, gazetecilerin genel olarak sosyal medya hesaplarini aktif bir
sekilde kullandig: tespit edilmistir. Calismada gazetecilerin futbol paylasimlarinin yogun bir
sekilde etkilesim aldigi da gdriilmustiir. Ayrica spor gazetecilerinin hedef kitlelerini
bilgilendirmek adina sosyal paylasim aglarinin avantajlarindan (mention, hashtag, multimedya
vb.) yararlandifi ve paylasimlarin ¢ogunlugunda (%41.52) resmi bir dil kullandigi ortaya
gikmustir.
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Abstract

Technological developments have influenced the practice of journalism throughout
history. Among communication technologies, the internet is one of the most important
developments affecting journalism. Social media, which has become an indispensable part
of both personal and social communication as an extension of the internet, has also
contributed to the transformation of journalism.Social media has gradually become a
means of reaching individuals, and journalists have begun to establish a presence on social
networks in order to reach their target audience. Sports journalists use their personal
accounts to report on sports developments, which are an important part of the social media
agenda. This study analyzes football posts made by sports journalists on X. Using content
analysis, the study examined posts made by 16 journalists between April 15, 2025, and May
15, 2025. The analysis revealed that journalists generally use their social media accounts
actively. The study also found that journalists' football posts received a high level of
engagement. In addition, it has been revealed that sports journalists utilize the advantages
of social media platforms (mentions, hashtags, multimedia, etc.) to inform their target
audience and that the majority of their posts (41.52%) use formal language.
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Giris

Toplumsal yasam igerisinde on yedinci yiizyihn ilk yarisinda siireli yayinlar ortaya
¢ikmis, ekonomi, siyaset ve adli konular haber olarak topluma aktarilmaya baslamistir.
Zamanla spora ydnelik gelismeler de gazetelerin konulari arasinda yer almis (Ozer, 2012:
21), i¢inde bulunulan dénemin kosullarina gére hem gazetecilik meslegi hem de bir alt dali
olarak spor gazeteciligi sekillenmistir. Gazetecilik mesleginin gelisiminde etkili olan
teknolojik ilerlemeler spor gazeteciligini de etkilemigtir (Hiiliir ve Yasin, 2017: 9; Akarslan,
2022: 1). Gazetelerin yarn sira radyo ve televizyonla birlikte spor miisabakalarinin anlik
olarak sunulmasi, spor medyasinin gelismesindeki etkili unsurlardan biri olmustur (Ozel ve
Alkan, 2023: 189). Bunun yani sira bireylerin bircogunun iletisim araclariyla cevrilmis
oldugu giiniimiizde ise spor konusunda elektronik medya 6n plana ¢ikmaktadir (Budak,
2019: 229). Toplumun biiyiik bir kesiminin dikkatini ¢eken spor, zamanla kitle iletisim
araglar1 i¢in olmazsa olmaz bir icerik malzemesi haline gelmis (Ozsoy ve Dogu, 2006: 124),
bu baglamda spor haberciliginin yapisi ve fonksiyonlari bigimlenmistir (Kiirkgii, 2016: 2).
Cesitli spor dallar1 gegmisten giiniimiize izlenme/okunma oranlarinin artirilmasi adina
dnemli yayinlar olarak sunulmaktadir (Giiler ve Demir, 1995: 285). Futbol ise spor
etkinlikleri icerisinde en ¢ok ilgi duyulan alanlardan biri olarak kitle iletisim araglarinda
yogun olarak islenmektedir (Talimciler, 2008: 92). Spor gazeteciligi haber medyasi
icerisinde ciddiyet bakimmdan agir bir sekilde elestirilse de medyanin giderek daha 6nemli
bir unsuru haline gelmektedir (Rowe, 2007: 385).

Bireylerin 6zellikle mobil cihazlarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte giindelik yasaminin
vazgecilmez pargalarindan biri olan medya, toplumlarin giindemini belirlemede etkili bir
konumda yer almaktadir (Sahan, vd., 2008: 158). Ayrica gérece heniiz yeni teknolojiler
olmasina ragmen, gevrimici sosyal medya platformlari, bloglar ve forumlar gibi dijital
medya platformlar1 da insanlarin giindelik yasamlarinin bir parcasi haline gelmistir.
Ozellikle sosyal medya bireylerin, kuruluslarin ve topluluklarin etkilesim bigimlerini
degistirmistir (Einsle, 2023: 133). Bu 6zelligi ile vazgecilmez bir platform haline gelmistir
(Hussain vd., 2021; 1461). insanlar, belli bir amag etrafinda sosyal medya platformlar
araciliyla paylasim yapabilmekte (Bat ve Vural, 2015: 34) ve giindem olusturabilmektedir.
Sporun bireylerin ve toplumlarin hayatina girmesinde, gelismesinde ve yaygin hale
gelmesinde yazili basinin rolii bilyiik olsa da (Rebge, 2018; 23) yeni iletisim teknolojilerinin
sagladig1 gelismeler sonucu geleneksel haber iiretim sekilleri de farklilasmistir (Kiirkgt,
2016: 4). Diinyamin hemen hemen her yerinde siradan bir spor hayrani sosyal aglar
araciligiyla baska bir tilkedeki herhangi bir spor hayraninin ulastig1 bilgi ve paylasimlara
erisebilmektedir (Clavio, 2021: 2). Bu durumda spor gazetecilerinin de bilgi aktarma
bicimlerini yeniden tanimlamalar1 kaginilmaz bir hale gelmis (Demir, 2024: 200), daha fazla
insana ulasabilmek adina sosyal paylasim aglarimi kullanmaya baglamistir (Demir ve
Baloglu, 2019). Calismada da spor gazetecilerinin X’te (eski ad1 ile Twitter) yaptiklari futbol
paylasimlary; sayilari, etkilesimi, icerigi ve dil kullanimi bakimindan arastirilmistir.
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Kavramsal Cergeve: Spor Gazeteciligi, Sosyal Medya ve Futbol

Diinya genelinde spor medyasi, genel gazetecilik faaliyet alanlarmdan biri olarak
kendine y6nelik dinamikleriyle 6zgiin bir yapiya sahiptir. Spor medyasinin haber konular:
arasinda genellikle sportif oyunlar ve eglence bulunmaktadir. Bu bakimdan spor medyasi
“daha az ciddi” bir gazetecilik alani olarak gériilmektedir (Ozsoy, 2012: 96). Sporun
gazetelerde sadece bir haber olarak yer almasindan yani sira gazetenin basilmasinin nedeni
haline gelmesiyle birlikte spor gazeteciliinin 6nemi de artmistir (Sever, 2022: 241).
Dolayisiyla spor, yalmzca sporla ilgili haberleri aktarmakla kalmayip, yorum,
degerlendirme ve fotograf, video vb. unsurlarla okuyucuya farkl bakis agis1 sunarak, sporu
cok boyutlu isleyen bir basin bi¢imi halini almaktadir (Kaya, 2012; 233). Spor gazeteciliginin
uygulamas: gazetecilikten farkli islememektedir. Gazeteciligin temel ilkelerine uygun
olarak; 5N-1K (Kim, Ne, Nerede, Neden, Ne zaman, Nasil) kuralina gére cevap aranmaktadir.
Spor gazetecili§inin uygulanabilmesi i¢in ilgili spor dalinin kurallarina hakim olunmalidir
(Cerrahoglu, 2004: 28). Spor muhabirlerinin ilgilenilen sporun tanimlari ve hedef kitlelerine
olayin icindeymis hissi yasatmalar1 gerekmektedir. Okur ve editorler gazetecilerden,
oyunun kurallar1 ile gazeteciligi birlestirerek renkli, heyecanh ve bilgilendirici icerikler
iiretmesini beklemektedir (Stofer vd., 2010: xi). Spor gazetecileri i¢in farkli kitleleri
taniyarak, her bir kitlenin ilgisini gekme konusunda berecilerini gelistirme de 6nemli bir
ihtiyactir (Reinardy ve Wanta, 2015).

Spor gazeteciligi, sporun biiylik bir endiistri haline déniismesiyle birlikte énemli bir
gazetecilik faaliyeti haline gelmistir. Spor gazeteciligi genellikle eglence ile iliskilendirilse
de riskleri ve hassasiyetleri bulanan uzmanlik alanidir. Spor gazetecisi, sporu hayatlarinin
temel unsurlarindan biri olarak goren kitleye yonelik icerik tiretmektedir. Dolayisiyla spor
gazeteciligi saglik, siyaset ve toplumsal sorunlari konu edinen gazetecilik alanlariyla aym
diizeyde 6nem arz etmektedir (Al Jazeera Media Institute, 2020: 8-9). Spor gazeteciligi,
biiyiik spor etkinliklerini takip etmek, diinyay:1 gezmek, sporcularla iletisim kurmak, spor
etkinliklerini ticretsiz izlemek, milyonlara yayin yapmak gibi yalnizca eglenceli unsurlarla
ele alinsa da spor gazetecilerinin alisma kosullar1 bunlarla sinirh degildir. Ozellikle hiz,
arastirma siireci, uzun mesailer, derinlemesine bilgi sahibi olma gibi zorlu siirecleri de
icerisinde barindirmaktadir (Andrews, 2017: 9). Spor yayincilig1 gazetelerde spor sayfalari
veya sadece spor icerigi {iretip aktarma seklindeyken, radyo ve televizyonda naklen
anlatimlar ile yorum programlari olarak okur ve izleyicilerle bulusmaktadir. Ayrica tiim
bunlarin yapilabilmesine olanak saglayan sosyal medya platformlarinda da spor yayinciligt
(haber, yorum programlar1 vb.) siirdiiriilmektedir (Budak, 2019: 229). Spor endiistrisi,
gazeteciler ve taraftar arasindaki etkilesimin gelismeye devam ettigi dijital cagda (Boyle,
2014: 54), sosyal medya mecralar1 her gecen giin haber ve bilgi aktarma konusunda énem
kazanmaya devam etmektedir (Kiirkgii, 2016: 4). Spor yayinciliginin artik énemli bir alani
olan sosyal medya aglarinin kullanicilarin aktif olmasini firsat veren altyapisi ise bu tiir
iletisim ortamlarinda spor gazeteciliginin gelisimine katki saglamaktadir (Yiiksel, 2021: 47).
Spor sayfalari ile geleneksel basindan farkli, 6zgiin ve alternatif icerik iiretilebilmekte
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(Cevikel, 2007: 42) ve bu sayfalar araciligi spor kamuoyunun olusabilmektedir (Tuncay,
2019: 28-29). Ozellikle maglarin oynandig: giinlerde sosyal medyanin giindemi futbol ile
sekillenmektedir (Ergen, 2018). Spor dallar1 icerisinde en ¢ok ilgi duyulan alanlardan biri
olan futbol (Talimciler, 2008: 92), kolay erisilebilirlik, popiiler kiiltiir ve gdrsel ¢ekiciligi ile
daha fazla ilgi gérerek, spor yayincilarinin iceriklerini futbola endekslemesinin niinii
agmaktadir (Ozsoy, 2009: 23). Béyle bir isleyis de spor gazeteciligini futbol yayincihgina
déniistiirmektedir (Basmaci, 2022: 367). Sosyal medyada yapilan spor yayincilig1 icinde ise
futbol en ¢ok islenen ve siirekli olarak giindemde tutulan spor dali olmaktadir (Yiiksel,
2021).

Sosyal medya platformlari yalnizca haber organizasyonlarinin futbol yayincihigi yaptigi
bir alan olmaktan ziyade; futbolun igerisindeki tiim unsurlarin, taraftar (Oner ve
Cerrahoglu, 2023; Oyman ve Basbozkurt, 2021; Kiiciik ve Kogak, 2020; Olca ve Ozdemir:
2023), kuliip (Celik, 2019; Parlar vd., 2018) ve futbolcu/sporcu (Yiicetiirk ve Agin, 2022;
Tiryaki ve Karakus, 2023) bulundugu bir alandir. Kuliipler taraftarlariyla kalici iligkiler
kurmak i¢in de sosyal medyay1 kullanabilmektedir (Kuzma vd., 2014: 728). Futbolun i¢indeki
farkli unsurlar cesitli sosyal medya platformlar: kullansa da ozellikle X, sporla ilgili
gelismelerin kullanicilara ulasmasi adina en ¢ok basvurulan alanlardan biri olmaktadir
(Kiirkgii, 2016: 4). Toplumun hemen her kesiminden insanlarin gériis ve diisiincelerini
aciklamasina olanak saglayan X platformunu en ¢ok kullananlar arasinda gazeteciler
bulunmaktadir. Gazeteciler fikirlerini istedigi sekilde aktarmakta, gelismeleri anlik takip
edebilmekte, kullanicilarla etkilesime girerek degerlendirmelerde bulunabilmektedir
(Demir ve Baloglu, 2019: 7425). Ayrica gazeteciler, kendi tanitimlarim yapma noktasinda X'
etkili gdrmektedir (Ozel ve Alkan, 2023). Matthews ve Anwar (2013) da futbol
gazetecilerinin X kullanimina odaklanmakta; raporlama, taninirlik, izleyici baglihgini
artirmak ve bir profil olusturmak adina X’in gerekli bir ara¢ oldugunu ortaya koymaktadir.
Dolaysiyla spor gazetecilerinin sosyal medyadaki paylasimlar: 6nem arz etmektedir.

Arastirma Metodolojisi
Yontem

Tiim bilim dallarinda kendi ¢alisma alanlarina uygun olan arastirma yéntem ve
teknikleri kullanilmaktadir. Sosyal bilimlerde de icerik analizi, yogun olarak kullanilan
tekniklerden biridir. icerik analizi, incelenen konunun genel egilimlerini ortaya ¢ikarma
adina etkili bir aractir (Metin ve Unal, 2022: 275). icerik analizi, yazili, gorsel ya da isitsel
dokiimanlarin igeriginin sistematik bir bicimde analiz etmektedir. Bu teknik, bir konu veya
sorun ile ilgili derinlemesine bilgi edinilmesine imkén saglamaktadir. icerik analizi, medya
calismalar1 alaninda siklikla basvurulan O6nemli bir arastirma teknigidir. Medya
iceriklerinin hangi konular1 kapsadigini ve bu konularin nasil ele alindigini anlamada
yardimci olan teknik, medya iceriklerinin kalitesinin degerlendirilmesi i¢in yol gosterici
niteliktedir (Alanka, 2024: 78-79). ierik analizi bir kitap, makale, film ya da internet sayfas1
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gibi cesitli metnin icerigini gérmeye ve aciga ¢ikarmaya olanak vermektedir. incelenen
metin hakkinda tekrarlanabilir ve kesin sonuclar vermektedir (Neuman, 2019: 586).
Calismada da spor gazetecilerinin sosyal medya platformu X {izerinden yaptig1 futbol
paylasimlar1 analiz edilerek, paylasim sayilari, konulari ve kullanilan dil gibi unsurlar
arastirilacagindan bu teknik kullanilmistir.

Arastirma Sorulari ve Calisma Birimi

Arastirma sorulari calismada ele alinan konunun nasil incelenecegi hakkinda fikir verici
niteliktedir. Calismanin arastirma sorular ise su sekildedir:

X platformunda;
1. Spor gazetecilerinin paylasim yogunlugu ne diizeydedir?
2. Spor gazetecilerinin futbol paylasimlari ne kadar etkilesim almaktadir?

3. Spor gazetecilerinin futbol paylasimlarinin igerigi kiminle (takim, futbolcu, teknik
direktdr, mag, sakatlik, kuliip bagkani) ilgilidir?

4. Spor gazetecilerinin futbol paylasimlarinda kaynak kullanimi nasildir?

5. Spor gazetecilerinin futbol paylasimlarinda teknik analiz kullanimi ne
seviyededir?

6. Spor gazetecilerinin futbol paylasimlarindaki dil kullanimi tslup bakimindan
nasildir?

Aragtirma sorularinin yanitlarinin aranacagi ¢oziimleme birimi ise 6rneklemde yer
alan gazetecilerin sosyal paylasim ag1 X'te yaptigi paylagimlardir. incelenen dénemde
yapilan paylasim icerisinde futbol ile ilgili paylasimlar analiz edilmistir.

Evren ve Orneklem

Calismanin evrenini sosyal medya platformu X'te paylasim yapan tim spor
gazetecileridir. Orneklem grubu ise takipgi sayilarina gére ve aktif olarak X’i kullanma
durumlarina gdre belirlenmistir. X’te 200 bin {izerinde takipgisi olan 16 gazeteci (Yagiz
Sabuncuoglu, Ertem S$ener, Ersin Diizen, Ugur Karakullukcu, Sercan Hamzaoglu, Firat
Glinayer, Evren Goz, Erbatur Ergenekon, Sercan Dikme, Ali Naci Kiigiik, Haluk Yiirekli, Emek
Ege, Emre Bol, Onur Tugrul, Ahmet Selim Kul, Oviing Ozdem) &rneklem olarak
belirlenmistir. Orneklem grubundaki gazetecilerin 15 Nisan 2025- 15 Mayis 2025
tarihlerinde yaptig1 paylasimlar analiz edilmistir.

Veri Toplama Teknigi

Arastirmada analiz edilen veriler, arastirmacilar tarafindan 6rneklem grubunda
bulunan gazetecilerin X hesaplar1 takip edilerek elde edilmistir. Veriler arastirma
kategorilerine (takipgi sayisi, takip edilen sayisi, toplam paylasim sayisi, etkilesim, mention
ve hashtag kullanimi, gérsel-video-metin kullanimi, paylasim icerikleri, dil kullanimi) gére
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kodlanmistir. Kategoriler arastirmacilar tarafindan belirlenmistir. Gazetecilerin kisisel
paylasimlar: digindaki tiim icerikleri (tweet, retweet, alintilama) analiz birimi olarak
kullanilmistir.

Bulgular

Tablo 1. Gazetecilerin Tweet Sayilar:

fsim Takipgi |Takip |Tweet |Retweet |Alintilam |Kisisel | Toplam
Edilen a Tweet
Yagiz 1.740.278 | 1.002 140 10 25 3 178
Sabuncuoglu
Ertem Sener (903.740 (589 187 7 6 18 218
Ersin Diizen |649.750 |1.989 98 145 7 2 252
Ugur 601.741 |3.666 6 2 1 4 13
Karakullukgu
Sercan 540.606 |1.015 61 - 19 2 82
Hamzaoglu
Firat Giinayer | 530.274 | 698 25 20 7 8 60
Evren G6z 423.690 |1.313 3 21 - - 24
Erbatur 318.804 | 2.641 - 39 - 3 42
Ergenekon
Sercan Dikme [ 299.306 | 945 14 16 10 3 43
Ali Naci 281.979 |1.120 6 150 2 8 166
Kiigiik
Haluk 269.404 |303 117 10 3 8 138
Yiirekli
Emek Ege 263.149 | 493 - 41 4 3 48
Emre Bol 262.464 | 279 24 122 5 2 153
Onur Tugrul |211.708 |[1.554 1 32 6 1 40
Ahmet Selim |207.320 |1.117 29 65 19 2 115
Kul
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Oviing Ozdem | 205.643 | 937 - 4 1 4 9

Tablo 1'de gazetecilerin takipgi, takip edilen ve paylasim sayilari yer almaktadir.
Ornekleme dahil edilen gazeteciler icerisinde en ¢ok takipgi sayist bulunan isim 1 milyon
740 bin 278 takipci ile Yagiz Sabuncuoglu’dur. Yagiz Sabuncuoglu’nu 930 bin 740 takipgi ile
Ertem Sener ve 649 bin 750 takipgi ile Ersin Diizen takip etmistir. Oviing Ozdem ise 205 bin
643 takipgiyle en az takipgiye sahip olan gazetecidir. Tiim paylasimlara bakildi§inda en fazla
paylasim yapan Ersin Diizen (252) olmustur. Ersin Diizen’in paylasimlarinin ¢ogunlugu
retweettir (%57,53). Ertem Sener (218) ve Yagiz Sabuncuoglu (178) Ersin Diizen’in ardindan
en ¢ok paylasim yapan gazetecilerdir. En az paylasim yapanlar ise Oviing Ozdem (9), Ugur
Karakulluk¢u (13) ve Evren Goz'diir (24). Ertem Sener toplam paylasimi icerisinde 187
(%85,77) tweet ile en ¢ok dogrudan paylasim yapan gazeteci olarak dikkat cekmektedir.

Tablo 2. Gazetecilerin Futbol Paylagimlarinin Etkilesim Sayilar

fsim Begeni Yorum | Goriintilleme |Retweet |Toplam

Yagiz Sabuncuoglu | 749.237 39.442 157.862.000 26.948 158.677.627
Ertem Sener 264.131 29.191 19.543.200 8.954 19.845.476
Ersin Diizen 94.748 1.913 6.453.800 5.567 6.556.028
Ugur Karakulluk¢u |32.867 571 2.429.800 729 2.463.967
Sercan Hamzaoglu |132.081 34.138 20.940.900 7.238 21.107.119
Firat Giinayer 177.584 8.208 12.415.200 8.615 12.609.607
Evren G6z 2.344 280 1.202.400 109 1.205.133
Erbatur Ergenekon |1.761.450 31.744 100.446.800 283.359 |102.523.353
Sercan Dikme 50.633 2.334 5.114.500 1.695 5.169.162
Ali Naci Kiigiik 196.701 7.186 14.729.500 16.586 14.949.973
Haluk Yiirekli 268.279 6.960 11.367.000 16.618 11.658.857
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Emek Ege 1.569 284 1.397.700 167 1.399.720
Emre Bol 21.123 1.496 3.261.400 1.351 3.285.370
Onur Tugrul 3.804 112 919.000 206 923.122
Ahmet Selim Kul 8.498 1.238 2.827.200 1.081 2.838.017
Oviing O0zdem 188.813 3.561 12.312.100 18.308 12.522.782
Toplam 3.953.862 168.658 |[373.222.500 397.531 |377.735.313

Tablo 2’de gazetecilerin futbol paylasimlarinin etkilesim sayilar1 bulunmaktadir.
Gazeteciler arasinda en ¢ok paylasim yapan isimlerden biri olan Yagiz Sabuncuoglu 158
milyon 677 bin 627 toplam etkilesim (begeni, yorum, gériintiileme, retweet) sayisinda ilk
sirada yer almaktadir. 16 gazeteci icerisinde tweet sayis1 bakimindan 12. sirada bulunan
Erbatur Ergenekon 102 milyon 523 bin 353 etkilesim sayist ile en ¢ok etkilesim alan ikinci
isim olmas: dikkat ¢ekmektedir. Ayrica en ¢ok paylasim yapan Ersin Diizen'in etkilesim
acisindan geri planda kalmasi, tweet sayisi ve etkilesim arasinda dogru orantinin
olmadigin1 gdstermektedir. Ayrica sosyal medyadaki etkilesim durumu paylasimlarin
etkinliginin de bir gdstergesidir. Veriler az paylasimla daha yiiksek bir etkinligin
olusabilecegini de ortaya koymaktadir. Onur Tugrul 923 bin 122, Evren G6z 1 milyon 205 bin
133 ve Emek Ege de 1 milyon 399 bin 720 etkilesim sayisi ile en az etkilesim alan gazeteciler
olmustur.

Tablo 3. Gazetecilerin Futbol Paylasimlarinda Gorsel, Metin ve Video Kullanimi

isim Gorsel | video |Metin |Gorsel |Gorsel | Video- | Toplam
- -Video | Metin
Metin
Yagiz Sabuncuoglu |- - 142 24 - 9 175
Ertem Sener - - 58 67 - 75 200
Ersin Diizen - - 13 81 3 153 250
Ugur Karakulluk¢u |- - 5 1 - 3 9
Sercan Hamzaoglu |1 - 36 36 - 7 80
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Firat Giinayer - - 12 21 - 19 52
Evren G6z - - - 24 - - 24
Erbatur Ergenekon |- - 1 19 - 19 39
Sercan Dikme - - 8 22 - 10 40
Ali Naci Kiigiik - - - 30 - 128 158
Haluk Yiirekli - - 18 76 - 36 130
Emek Ege - - 1 24 - 20 45
Emre Bol - - 17 30 - 104 151
Onur Tugrul - - 2 27 - 10 39
Ahmet Selim Kul - - 11 14 - 88 113
Oviing Ozdem - - 3 1 - 1 5
Toplam 1 - 327 497 3 682 1510

Tablo 3’te gazetecilerin futbol paylasimlarindaki gérsel, metin ve video kullanimiyla
ilgili bilgiler aktarilmaktadir. Veriler gazetecilerin ¢ogunlukla metin agirlikli paylasim
yaptigini ortaya koymaktadir. Metin paylasimlarinda Yagiz Sabuncuoglu (142) én plana
¢ikmaktadir. Bu durum ilgili gazetecinin futbol konusunda bilgilendirme, haber verme
slirecinde yazil bir sekilde kullanmaya agirhik verdigini ortaya koymaktadir. Video-metin
kullanimi agisindan Ersin Diizen (153), Ertem Sener (75) ve Ali Naci Kiigiik (128) paylagimlar:
ile dikkat cekmektedir. Bu gazeteciler metinsel anlatimla birlikte olay1 gdsteren agiklayici
isitsel anlatima da 6nem vermistir. Yalnizca gérsel ve video kullanimi ise en az tercih edilen
paylasim tiirli olmustur. Genel olarak, gérsel icerikler metin ile desteklenerek kullanicilara
sunulmustur. Gorsel-metin, gorsel-video ve video-metin gibi kombinasyonlar igerik
stratejilerinin ¢cok boyutlulugunu sergilemektedir. Ozellikle Yagiz Sabuncuoglu (24 gérsel-
metin) ve Haluk Yiirekli (36 video-metin) gibi gazeteciler ¢oklu igeriklerin bir arada
kullanimi konusunda dikkat cekmektedir. Ersin Diizen (g6rsel-metin 81, 3 gérsel-video, 153
video-metin) bu gesitliligi en yogun sekilde kullanan gazeteci olmustur.
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Tablo 4. Gazetecilerin Futbol Paylagimlarinda Mention ve Hashtag Kullanimi

isim Mention Hashtag Toplam

Yagiz Sabuncuoglu |2 5 7
Ertem Sener 36 18 54
Ersin Diizen 91 148 239
Ugur Karakullukgu |1 1 2
Sercan Hamzaoglu |- 4 4
Firat Giinayer 1 16 17
Evren Goz 5 18 23
Erbatur Ergenekon |20 27 47
Sercan Dikme - 16 16
Ali Naci Kiigiik 20 153 173
Haluk Yiirekli - 7 7
Emek Ege 30 39 69
Emre Bol 59 128 187
Onur Tugrul 24 28 52
Ahmet Selim Kul 32 40 72
Oviing O0zdem 1 1 2

Tablo 4’te gazetecilerin futbol paylasimlarindaki mention ve hashtag kullanimi
gosterilmektedir. X’te mention ve hashtag kullanilmasi paylasilan igerigin daha fazla hedef
kitleye ulasmasini saglamaktadir. Gazeteciler paylasimlarinin ¢ogunlugunda (%64.30)
mention ve hashtag kullanmistir. Bu durum gazetecilerin sosyal medyada hedef kitleye
ulagsma stratejilerine 6nem verdigini gostermektedir. Mention ve hashtag kullanim
yogunlugunda Ersin Diizen (239), Emre Bol (187) ve Ali Naci Kiigiik (173) 6n plana ¢ikmustir.
En az kullanan gazetecilerin ise Ugur Karakulluk¢u (2), Oviing Ozdem (2) ve Sercan
Hamzaoglu (4) oldugu goriilmektedir.
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Tablo 5. Gazetecilerin Futbol Paylasgimlarinin igerigi

isim Tran | Mag |Sak |Tek.|Futbolc |Bagkan [B. |Reklam |Yayin | Dige |Topla

sfer Son. |ath [D. |u Ad. |- Yon. r m
k isbirligi

Yaglz 3 1 8 13 |60 41 17 |2 3 27 175

Sabuncu

oglu

Ertem - 14 1 5 36 11 - - 67 66 200

Sener

Ersin - 12 - 16 |34 11 - 98 79 - 250

Diizen

Ugur |- - - | |- - - |- 3 5 |9

Karakull

uk¢u

Sercan |- - 3 3 19 14 10 |- 2 29 80

Hamzao

glu

Firat - 2 - 3 10 1 - - 7 29 52

Giinayer

Evren - 2 - - - - - - 17 5 24

Goz

Erbatur |- 1 - - 6 - - - 11 21 39

Ergenek

on

Sercan |7 - 1 4 3 8 - - 10 7 40

Dikme

AliNaci |- 2 - 17 |45 12 - - 33 49 158

Kiigiik

Haluk - - - 12 |13 8 - - 20 7 130

Yiirekli
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Emek 1 2 4 1 31 6 45
Ege

Emre 18 |26 5 91 11 151
Bol

Onur 6 1 2 30 39
Tugrul

Ahmet 9 5 9 5 55 30 113
Selim

Kul

(:)Viing: 1 2 2 5

Ozdem

Toplam 11 49 13 |101 | 267 116 28 (100 531 294 |1510

Mag Son. = Mag Sonucu, Tek. D.=Teknik Direktdr, B. Ad.= Baskan Adaylari, Yayin Yén.=Yaymn Yonlendirme,

Tablo 5’te gazetecilerin futbol paylagimlarinin icerigi ile ilgili bilgiler gosterilmektedir.
Paylasimlarin igerikleri transfer, mag¢ sonucu, sakatlik, teknik direktér, futbolcu, baskan,
baskan adaylari, reklam-is birligi, yayin yonlendirme ve diger olarak kategorilestirilmistir.
Ersin Diizen (250), Ertem Sener (200), Yagiz Sabuncuoglu (175), Ali NaciKiigiik (158) ve Emre
Bol'un (151) diger gazetecilere gére daha fazla icerik paylasimi yaptigi tespit edilmistir.
Gazetecilerin paylasimlarinda 531 yayin yonlendirme igerigi dikkat cekmektedir. Bu tiir
paylasimlari cogunlukla Emre Bol (91) Haluk Yiirekli (90), Ersin Diizen (79), Ertem Sener (67)
ve Ali Naci Kiigiik (33) yapmustir. Yagiz Sabuncuoglu (60), Ali Naci Kiigiik (45), Ertem Sener
(36) ve Ersin Diizen'in (34) dogrudan futbolcularla ilgili paylasim yapma konusunda én
plana ¢iktiklar1 goriilmektedir. Gazeteciler genel olarak futbolcu, baskan, yaym
yo6nlendirme gibi iceriklere yer vermistir. Ersin Diizen reklam-is birligi (98) kategorisinde
en ¢ok paylasim yapan gazetecidir. Gazetecilerin kisisel paylasimlarinin ¢ok az olmasi,
gazetecilerin X'i mesleklerini icra etmek i¢in kullandiklarini gostermektedir.

Tablo 6. Gazetecilerin Paylasimlarmimn Hangi Takimla ilgili Oldugu Bilgisi

isim Galatasaray |Fenerbahge | Besiktas [Trabzonspor| Diger
Yagiz 5 33 - 3 9
Sabuncuoglu

Ertem Sener 17 16 3 5 42
Ersin Diizen 36 46 9 5 31
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Ugur 3 1 - - 1
Karakulluk¢u

Sercan - 42 - - -
Hamzaoglu

Firat Giinayer |1 2 10 2 4
Evren Goz 6 - - - -
Erbatur 1 - - 2 10
Ergenekon

Sercan Dikme |- - 16 - 1
Ali Naci Kiigiik | 78 31 2 - 10
Haluk Yiirekli |26 16 1 3 5
Emek Ege 4 9 - - 5
Emre Bol 13 20 2 2 4
Onur Tugrul |1 - 2 1 4
Ahmet Selim |- 1 - 3 9
Kul

Oviing Ozdem |1 1 1 1 -
Toplam 192 220 46 27 135

Tablo 6’da gazetecilerin futbol paylasimlarinin hangi takimlarla ilgili oldugu bilgisi
bulunmaktadir. Verilere gére Galatasaray, Fenerbahge, Besiktas, Trabzonspor ve diger
olarak kategori yapilmistir. Buradaki veriler gazetecilerin dogrudan kuliiplerle (kurumsal)
ilgili yaptig1 paylasimlar: kapsamaktadir. Sercan Hamzaoglu'nun paylagimlarinda takimlar
arasinda yalnizca Fenerbahge’ye yer vermesi dikkat ¢cekmektedir. En ¢ok paylasim yapan
isimlerden biri olan Yagiz Sabuncuoglu’nun paylasimlari da genel olarak Fenerbahge’yi
ilgilendirmektedir. Ertem S$ener’in paylasimlarinda 4 biyik takima da yer verdigi
goriilmiistiir. Sener ayrica Anadolu kuliipleriyle ilgili en ¢ok paylasim yapan isim olmustur.
Erbatur Ergenekon ise paylasim yogunlugu (%25,64) bakimindan Anadolu kuliiplerini en
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¢ok giindeminde tutan gazeteci olmustur. Ersin Diizen’in paylagimlarinin yogunlugu
Galatasaray ve Fenerbahge'dir. Ali Naci Kiiciik de paylasimlarinda Galatasaray’a daha fazla
yer vermektedir. Sercan Dikme’nin ise Besiktas kuliibiine yonelik paylasimlar
yogunluktadir.

Tablo 7. Gazetecilerin Futbol Paylasimlarinda Kaynak Kullanimi

isim Var Yok Toplam
Yagiz Sabuncuoglu 105 70 175
Ertem Sener 64 136 200
Ersin Diizen 222 28 250
Ugur Karakullukcu 5 4 9
Sercan Hamzaoglu 20 60 80
Firat Giinayer 42 10 52
Evren Goz 15 9 24
Erbatur Ergenekon 27 12 39
Sercan Dikme 30 10 40
Ali Naci Kiigiik 104 54 158
Haluk Yiirekli 113 17 130
Emek Ege 34 11 45
Emre Bol 100 51 151
Onur Tugrul 29 10 39
Ahmet Selim Kul 81 32 113
Oviing 0zdem 4 1 5
Toplam 995 515 1510

Tablo 7’de gazetecilerin futbol temal paylasimlarinda kaynak kullanimi yer almaktadir.
Tablo incelendiginde, gazetecilerin tamamimin kaynak kullandig1 goriilmektedir. Genel
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olarak gazeteciler kaynak kullanimina (%65,89) dikkat etmistir. En ¢ok kaynak kullanan
gazetecinin Ersin Diizen (222) oldugu tespit edilmistir. Ersin Diizen’i sirayla Haluk Yiirekli
(113) ve Yagiz Sabuncuoglu (105) takip etmektedir.

Tablo 8. Gazetecilerin Paylagimlarinda Teknik Analiz Kullanimi

isim Var Yok Toplam
Yag1z Sabuncuoglu - 175 175
Ertem Sener 50 150 200
Ersin Diizen 30 220 250
Ugur Karakullukc¢u 1 8 9
Sercan Hamzaoglu 11 69 80
Firat Giinayer 8 44 52
Evren Goz 6 18 24
Erbatur Ergenekon 5 34 39
Sercan Dikme 8 32 40
Ali Naci Kiigiik 39 119 158
Haluk Yiirekli 20 110 130
Emek Ege 5 40 45
Emre Bol 19 132 151
Onur Tugrul 3 36 39
Ahmet Selim Kul 12 101 113
Oviing Ozdem 2 3 5
Toplam 219 1291 1510

Tablo 8’de gazetecilerin futbol paylasimlarinda teknik analiz kullanimu ile ilgili bilgiler
aktarilmaktadir. Yagiz Sabuncuoglu incelenen dénem igerisinde, paylasimlarinda teknik
analize yer vermemistir. Ertem Sener (50) teknik analize en ¢ok bagvuran isim olmustur.
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Ali Naci Kiiciik (39), Ersin Diizen (30), Haluk Yiirekli (20) ve Emre Bol (19) ise Ertem Sener’in
ardindan en ¢ok teknik analiz yapan gazetecilerdir. Oviing Ozdem ise paylagimlarinda en
yogun (%40) olarak teknik analiz kullanan gazetecidir.

Ancak Ozdem’in futbolla ilgili toplam paylasim sayis1 (5) diger gazetecilere gore oldukga
azdir. Oviing Ozdem’den sonra paylasimlarinda teknik analize en yogun olarak yer veren
gazeteciler ise sirasiyla Ertem Sener (%25), Evren Gz (%25), Ali Naci Kiigiik (%24,68) ve
Sercan Dikme (%20) olmustur. Genel olarak bakildiginda, teknik analiz gazeteciler arasinda
farkli yogunluklarda ve siklikta kullanilmaktadir.

Tablo 9. Gazetecilerin Futbol Paylasimlarinda Dil Kullanimi

isim Resmi Gayriresmi | Agresif | Diger | Toplam
Yagiz Sabuncuoglu (173 - - 2 175
Ertem Sener 75 99 10 16 200
Ersin Diizen 105 42 16 87 250
Ugur Karakulluk¢u |3 2 2 2 9
Sercan Hamzaoglu | 40 13 4 23 80
Firat Giinayer 22 21 - 9 52
Evren Goz 2 5 - 17 24
Erbatur Ergenekon |3 5 - 31 39
Sercan Dikme 23 9 - 8 40
Ali Naci Kiigitk 37 76 18 27 158
Haluk Yiirekli 65 45 20 - 130
Emek Ege 3 8 1 33 45
Emre Bol 24 48 26 53 151
Onur Tugrul 4 4 1 30 39
Ahmet Selim Kul 44 13 4 52 113
Oviing Ozdem 4 1 - - 5
Toplam 627 391 102 390 1.510
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Tabloda yer alan dil kullanimu ile ilgili kategorilerin agiklamasi asagidaki gibidir:

Resmi: Herhangi yabanci bir sézciik icermeyen, anlasilir bir dilin kullamlmasii ifade
etmektedir.

Gayriresmi: Samimi sdzciiklerin yer aldig1 ve anlam butiinligiine dikkat edilmeyen dil
tarzini ifade etmektedir.

Agresif: Sinirli, fkeli bir sekilde kullanilan dil tarzidir.
Diger: Acik bir sekilde siniflandirilamayan, sembol veya emojilerin kullanimidir.

Tablo 9'da gazetecilerin futbol paylasimlarindaki dil kullanimim géstermektedir.
Gazetecilerin ¢ogunlukla (%41.52) resmi dil kullanmay1 tercih ettikleri gériilmektedir.
Paylagimlarin yiizde 25,89'unda (391) gayriresmi, yiizde 6,75’inde (102) ise agresif bir dil
kullamlmigtir. Resmi dil kullaniminin yiizde 27.59’unun (173) Yagiz Sabuncuoglu’na ait
olmasi dikkat cekmektedir. Toplam gayriresmi dil kullaniminda ise Ertem Sener 99 (%25,32)
paylasim ile 6n plana ¢gikmaktadir. Emre Bol da toplam agresif dil kullanimi icerisinde 26
(%25.49) paylasimla, agresif dile en ¢ok bagvuran isim olmustur.

Sonug

Glintimiizde iletisim teknolojilerinin gelismesi iletisim siirecine yonelik cesitli
avantajlar1 da beraberinde getirmistir. Bu avantajlardan biri de sosyal medya
platformlarinin ortaya ¢ikmasidir. Sosyal medya, bireylerin bilgiye hizli bir sekilde
ulagsmasini, bu bilgileri yorumlamasini ve yeniden iireterek oldukga genis kitlelere
ulastirmasinda kolaylik saglayan bir iletisim ortami haline gelmistir. Bireylerin en 6nemli
iletisim araglarindan biri haline gelen sosyal medya, kiiltiirel ve ekonomik boyutuyla genis
bir kitleyi etkileyen futbolun da yogun olarak konusuldugu bir alan olmustur. Hedef kitleye
ulasabilme adina gazeteciler de sosyal paylasim aglarinda varliklarini stirdiirmektedir.

Bu ¢alismada spor gazetecilerinin X hesaplar1 tizerinden 15 Nisan 2025- 15 Mayis 2025
tarih araligindaki futbol paylasimlari analiz edilmistir. Gazetecilerin X hesaplarini aktif
kullandiklar1 tespit edilmistir. Ornek grubuna dahil edilen gazeteciler, futbolla ilgili
paylasimlarinda sosyal medya {izerinden hedef kitlelerine cesitli bilgiler aktarmaktadir.
Gazetecilerin futbol paylasimlar1 sosyal medyada kullanicilar tarafindan ilgiyle takip
edilmektedir. Tablo 2’de de goriildiigii tizere bir aylk siirecte ilgili paylasimlar 377 milyon
etkilesim almistir. Gazeteciler incelenen tarih araliinda sosyal medyanin saglamis oldugu
imkanlar: aktif bir sekilde kullanmislardir. Paylasimlarinda gérsel, video, metin, hashtag,
mention gibi araglar1 kullanarak igeriklerine zenginlik katmislardir.

Gazeteciler yayin ydnlendirmeye agirlik vererek hem katilmis olduklari programa
kitlelere yonlendirmeyi hem de daha fazla etkilesim almaya y6nelik girisimde bulunduklar
soylenebilir. Ayni sekilde hedef kitlenin ilgisini gekebilecek futbolcu ve baskan gibi konular:
da yogun olarak isleyerek etkilesimlerini arttirabilecek paylasimlarda bulunduklarini ifade
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etmek miimkiindiir. Paylasimlar 6zellikle Fenerbahge ve Galatasaray olmak iizere dort
bilyiik kullip ekseninde gerceklestirilmistir. Gazeteciler gorsel agidan ilgi cekebilecek video,
gdrsel paylasimlar: da yogun sekilde kullanilmis ve metinle de desteklenerek hedef kitlenin
dikkatini cekmeye calismistir. Futbolun teknik boyutuyla ilgili icerik oldukea sinirli (%14.5)
seviyededir. Gazeteciler oyunu biitiinciil bir sekilde degerlendirmek yerine, futbolcu,
baskan ve teknik direktdr gibi unsurlar tizerinden ele almistir.

Gazeteciler sosyal medyada futbol kamuoyu agisindan hem igerik iireticisi hem de bilgi
saglayici konumunda bulunmaktadir. icerikler ve sunulus bigimleri sosyal medyanin spor
medyasindaki roliiniin yalnizca teknik acgidan agiklamanin yeterli olmayacagini
gostermektedir. Nitekim gazetecilerin iletisim pratiklerinin ve haber aktarma bicimlerinin
hedef kitleye gére degistigini géstermektedir. Anlik paylasimlar, magtan 6nce ve magtan
sonra yapilan analizler, taraftar yorumlar: gibi ¢ok yonlii bir alan olusmustur. Sonug olarak
spor gazetecileri sosyal medyanin olanaklarindan yararlanarak hedef kitlelerine
ulasabilmek adina, X'i bir bilgilendirme arac1 olarak kullanmaktadr.

Extended Abstract

In the early 17th century, the first periodicals appeared in social life, and economic,
political, and legal issues began to be reported on. Over time, developments related to
sports also became topics covered by newspapers. Technological advancements that
influenced the development of journalism also played a role in shaping sports journalism.
The live broadcast of sports competitions via radio and television, alongside newspapers,
became one of the key factors in the development of sports media. Additionally, in today's
world where many individuals are surrounded by communication tools, sports are given
significant importance in electronic media. Sports, which attract the attention of a large
segment of society, have become an indispensable content material for mass
communication tools over time, and in this context, the structure and functions of sports
journalism have been shaped. Various sports have been presented as important
publications in order to increase viewing/reading rates from the past to the present.
Football, as one of the most popular areas within sports events, is extensively covered in
mass communication tools.

While sports broadcasting in newspapers takes the form of sports pages or simply
producing and transmitting sports content, it reaches readers and viewers on radio and
television in the form of live commentary and commentary programs. Sports broadcasting
(news, commentary programs, etc.) also continues on social media platforms, which enable
all of this to be done. Especially on days when matches are played, social media is
dominated by football. Football is the most frequently covered and consistently discussed
sport in sports broadcasting on social media. Journalists have started using social media
networks to reach more people. This study examined sports journalists' football posts on X
in terms of their number, engagement, content, and language use.
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Research Methodology

Content analysis was used in this study. The universe of the study consists of all sports
journalists who post on the social media platform X. The sample group was determined
based on the number of followers and active use of X. Sixteen journalists with over 200,000
followers on X (Yagiz Sabuncuoglu, Ertem Sener, Ersin Diizen, Ugur Karakullukgu, Sercan
Hamzaoglu, Firat Giinayer, Evren GOz, Erbatur Ergenekon, Sercan Dikme, Ali Naci Kiigiik,
Haluk Yiirekli, Emek Ege, Emre Bol, Onur Tugrul, Ahmet Selim Kul, Oviing Ozdem) were
selected as the sample. The posts made by the journalists in the sample group between April
15, 2025, and May 15, 2025, were analyzed.

Research Questions

Research questions provide insight into how the topic addressed in the study will be
examined. The research questions of the study are as follows:
1. What is the level of sharing intensity among sports journalists?
2. How much interaction do sports journalists' football posts receive?
3. Who (team, player, coach, match, injury, club president) are sports journalists' football
posts related to?
4. How do sports journalists use sources in their football posts?
5. To what extent do sports journalists use technical analysis in their football posts?
6. What is the style of language used in sports journalists' football posts?
The analysis unit for which the answers to the research questions will be sought is the posts
made by the journalists in the sample on social media platform X. Football-related posts
made during the period under review were analyzed.

Conclusion

This study analyzed football-related posts made by sports journalists on their X
(Twitter) accounts between April 15, 2025, and May 15, 2025. It was found that journalists
actively used their X accounts. The journalists included in the sample group shared various
information with their target audiences on social media in their football-related posts. The
journalists' football-related posts are followed with interest by users on social media. As
shown in Table 2, the relevant posts received 377 million interactions over the one-month
period. The journalists actively utilized the opportunities provided by social media during
the analyzed time period.

It can be said that journalists focused on directing their audience to the program they
participated in and made efforts to increase interaction. Similarly, it is possible to say that
they increased interaction by intensively covering topics that would attract the attention
of their target audience, such as football players and club presidents. The posts were mainly
focused on the four major clubs, particularly Fenerbahce and Galatasaray. Journalists have
also made extensive use of visually appealing videos and images, supported by text, in an
effort to capture the attention of the target audience. Content related to the technical
aspects of football is quite limited (14.5%). Rather than evaluating the game as a whole,
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journalists have focused on elements such as players, presidents, and coaches. Journalists
are both content producers and information providers on social media in terms of the
football public. The content and presentation styles show that explaining the role of social
media in sports media from a technical perspective alone is not sufficient. Indeed, it shows
that journalists' communication practices and news delivery styles vary depending on the
target audience. A multifaceted space has emerged, including real-time posts, pre- and
post-match analyses, and fan comments. As a result, sports journalists utilize X as an
information tool to reach their target audience by leveraging the capabilities of social
media.
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