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INTERNET DiZiLERi VE KULLANICININ GELiSTIRDIiGI
ICERIKLERIN KATILIMCI KULTUR BAGLAMINDA ANALIZi!

Onur Giil* Cem Sefa Siitcii™

Ozet

Dijitallesen diinyamizda, televizyon yayinciigi da doniisiime ugramistir. Uretimin, dagitimin,
izleyici aliskanliklarimin, izleme gekillerinin ve cihazlarimin doniistiigii giiniimiizde, ¢evrimigi
televizyon platformlarimin ve internet dizilerinin sayist gittikce artmaktadir. Etkilesim ve
yondesme sayesinde aktif hale gelen kullanicilar ise iceriklerini katilimct kiiltiir ¢ergevesinde
gerek hayran kiiltiirii formunda gerekse ozgiin bir nitelikte tiretmektedirler. Katilimct kiiltiir ise
tiretim, dagitim ve etkilesim agisindan kullanicilara ve internet dizilerine olanak tanimaktadir.
Bu ¢alismada; katilimct kiiltiir baglaminda YouTube Trends ABD ve Tiirkiye siralamalarinda
internet dizilerinin, ne kadar yer bulabildigi, kullanicilarin gelistirdigi iceriklerin bu
ekosistemdeki yeri, 6zgiinliigii arastirilarak goriintiileme sayilarimin diger tiirdeki iceriklere orani
saptanmistir. Bu dogrultuda YouTube ABD ve Tiirkiye Trends listelerinden elde edilen 416 video
nicel bir arastirma yontemi olan igerik analiz ¢ercevesinde incelenmistir.
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tezinden tiiretilmistir.
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ANALYSING INTERNET SERIES AND USER-GENERATED
CONTENT IN THE CONTEXT OF PARTICIPATORY CULTURE?

Onur Giil* Cem Sefa Siitcii™

Abstract

In our digitalized world, television broadcasting has also been transformed. In today's world
where production, distribution, audience habits, viewing patterns and devices have been
transformed, the number of online television platforms and web series have been increasing.
Users, who have become active through interaction and convergence, produce their content
within the framework of participatory culture, either in the formof fan culture or in an original
way. Participatory culture enables users and web series in terms of production, distribution and
interaction. In this study, the extent to which web series can find a place in YouTube Trends US
and Turkey rankings in the context of participatory culture, the place and originality of user-
developed content in this ecosystem, and the ratio of the number of views to other types of content
were determined. In this direction, 416 videos obtained from YouTube US and Turkey Trends lists
had been analyzed within the framework of content analysis, which is a quantitative research
method.

Keywords: Participatory Culture, Internet Series, Online TV Platforms, User Generated Content,
YouTube
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GIRIS

Teknolojik gelismelerin tarih boyunca kiiltiir {izerinde etkisi olmustur. Sanayilesme
sonrasinda kiiltiir ve eglencenin bir araya getirilmesiyle olusan kitle kiiltiirii, kitlenin bos
zamanint ve parasini belirlenen dogrultuda harcanmasini hedefleyen bir olgudur.
Yaraticiliktan ve Ozgiinlilkten uzak bir bigemi olan kitle kiiltiiriinde izleyiciler,
dinleyiciler ve okuyucular pasif birer tiikketici noktasindadir (Gilingdr, 2013, s. 230-232),
(Dogan, 1990, s. 109). Dijitallesme ve internetin yayginlasmasi, sonrasinda Web 2.0’ 1n
etkilesime, iiretime, dagitima sagladig1 kolayliklar ve yondesme sayesinde birbirinden
farkli tiretim ve dagitim mekanizmalarinin bir araya geldigi teknolojik cihazlar sayesinde
pasiflikten aktif konuma gegen kullanicilar iiretime baglamigtir (Lister vd. 2009, s. 21),
(Aytekin, Giil, & Gorgen, 2016).

Yayinciligin ve iiretimin kolaylasmasini saglayan dijital teknoloji, ge¢misten
glinlimiize kadar devam eden hayran kiiltliriiniin {iretimde, dagitimda ve tiiketimde
onemli noktaya gelmesini saglamistir. Tiiketiciler artik iireten tiiketiciler haline gelmistir.
Dolayisiyla hayran kiiltiirii kdklerinde filizlenen katilimer kiiltiir olgusu ortaya ¢ikmaistir.
Katilimer kiiltiirde beklenen durum kullanicilarin katilimlart dogrultusunda olusan 6zgiir,
yaratict ve demokratik bir kiiltiir mozaigidir. Pierre Levy’nin kolektif zeka hakkindaki
goriislerini de temele alarak katilimc kiiltlirtin ana hatlarini belirleyen Henry Jenkins,
katilimci kiiltiiriin en 6nemli savunucusu olmustur. Christian Fuchs ve onun gibi Marksist
gorlisii benimseyen kisiler ise katilimci kiiltiiriin kapitalist bir gercevede oldugunu

belirterek, bu kiiltiirli elestirmislerdir.

Dijital dontisiim televizyon yayinciliginda da etkili olmus, yeni izleme
aliskanliklari, yeni cihazlar ve yeni anlatim bi¢imlerini beraberinde getirmistir. Klasik
televizyon yaymciliginin belirledigi yayin programinin disina ¢ikilmis ve neyi, nerede,
ne zaman izleyecegi konusunda izleyiciler s6z sahibi olmustur. Bu yeni kosullar
cergevesinde hizmet saglayan birgok platform ortaya ¢ikmis ve iicret karsiligi abonelik
esastyla yayin hayatlarina baglamiglardir. Televizyon dramalarinin ya da bir bagka deyisle
dizilerin internet yayinciligindaki karsihig1 ise internet dizileridir. Internet dizileri siire
olarak klasik TV dizilerinden daha kisa olmakla beraber, reklamsiz kesintisiz ve bir

sonraki boliimiin yayinini beklemeden izleme olanagi tanimaktadir. Popiilerlesen internet
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dizileri ya da bilinen ve belli kitlesi olan kitap, film ya da dizilerin internet dizisi
versiyonlart tiretilmis, hayran kiiltiirii baglaminda sosyal medyada ve bir¢ok platformda
onem kazanmustir. Etkilesim sayesinde izleyiciler geri bildirim sans1 bulabildikleri gibi
kendi aralarinda da hayran gruplari kurarak internet {izerinden organize olabilmektedirler.
Ayni zamanda iretim ve dagitim maliyetlerinin diismesi ve teknolojik cihazlar ve
programlar araciligiyla herkesin birer yayinciya doniisebilmesine olanak taniyan
dijitalleysme ve internet sayesinde bir¢ok kullanici, ¢esitli platformlar araciligi ile 6zgiin
iceriklerini kitlelere sunmus ve genis ¢apta begeni kazanmistir. Yine internet araciligi ile
kitlesel fonlama yontemleriyle iiretecekleri film, dizi, belgesel, video oyun vb. gibi
iceriklere finansman bulabilen kullanicilar, benzer sekilde kitle fonlamasina dayali

platformlar aracilig1 ile de yayin hayatlarina devam edebilmektedir.

KATILIMCI KULTUR VE KULLANICININ GELISTIRDIGI
ICERIK KAVRAMI

Katilime Kiiltiir

Katilimer kiiltiir kavramini her ne kadar Henry Jenkins 1992°deki eserinde hayran
kiiltiiri odakli kullanmig olsa da kavramin yayginlasmasinin temelinde Web 2.0 olgusu
ve beraberinde getirdigi etkilesim ve yondesme kavramlari yatmaktadir. Web 2.0
kavramimn ve etkisine gegmeden kisaca hayran kiiltiiriine deginmek gerekirse Fiske’nin
popiiler kiiltiir baglaminda yaptig1 ve iige ayirdigi hayran iiretkenligi tanimini incelemek
gerekmektedir. Fiske hayran tretkenligini semiyotik, ifadesel ve metinsel olarak ele
almistir. Kiiltiirel {iriiniin gostergebilimsel 6zelliklerinin hayranda yarattigi anlam ve igsel
deger iiretimi semiyotik iiretkenlik, iiretilen anlamlarin sozli kiiltiir dile getirmesi ise
ifadesel {iretkenliktir. Metinsel tretkenlik diger iki iiretkenlige gore daha sanatsal
boyuttadir. Hayranlar asil kiiltiir iiriiniinden kendileri i¢in iirettikleri ve onlar i¢in 6nemli
anlam tasiyan metinleri yaratip dolasgima sokmaktadirlar. Bu metinler tecimsel amacla
iiretilmemektedir fakat para bu iiretimlerin teknik kalitesini ve dolagimini etkilemektedir.
Ayrica bu metinler kitle iiretimi i¢in degil, dar hayran kitlesi i¢in yaratildigindan hayran
gruplart disinda bir dolasim hedeflenmemektedir. Fiske’ye gore hayran iiretimi bu yeni
metinlerle simirli olmamakla beraber orijinal {irliniin ya da metnin ingasina katkida

bulunmaktadir (1992, s. 37-40).
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Jenkins’e gore hayran olmak, bir programin diizenli izleyicisi olmanin &tesinde,
program icerigi hakkindaki duygu ve diisiinceleri bagkalariyla paylasmak, ortak ilgileri
paylasan diger hayranlarin olusturdugu bir topluluga katilmak yoluyla izleme pratigini
bir kiiltiirel aktiviteye doniistiirmektir. Hayranlar i¢in, tiikketim, iiretimi, okumak, yazmay1

beraberinde getirmektedir (2006, s. 41) .

Web 2.0, ilk kez 2003 yilinda kullanilmaya baglanan, 2004 yilinda O'Reilly Media
aracilifiyla Web 2.0 iizerine ilk konferanslar diizenlenen ve yeni medyay1 anlamanin
merkezini olusturan bir kavramdir. Web 2.0'mn 6nemli diisiintirlerinden ve onciilerinden
biri olan Tim O'Reilly, Web 2.0'1 "platform olarak internete gecisin bilgisayar
endiistrisinde yol actig1 is devrimi ve bu yeni platformda basarili olmanin kurallarini

anlama cabasi1" olarak tanimlamistir (Flew & Smith, 2014, s. 21).

Fuchs (2008) Web 2.0’ c¢ikisinin temel noktasinin dot.com’un ¢okiisiiniin
ardindan, yatirimcilarin internete olan giivenini tekrardan kazanarak, is birligine dayali
bir web, internet kullanicilarinin icerik {iretme ve bu icerikten deger yaratma siirecine

aktif olarak katilim saglayacag bir diizen oldugunu ifade etmistir (Rouzé, 2019, s. 1).

O'Reilly’nin internetin artik kullanicinin sadece bir tiiketici olmaktan ¢ikip bir
icerik iireticisi haline gelecegi katilimci1 bir modele dayanacag: fikrini popiilerlestiren ilk
kisilerden biri oldugunu belirten Vincent Rouzé, ayni donemde yayginlagsan 'sosyal
medya' kavrami da muglakligina ragmen ayni vizyonu icermekte oldugunu, bu
dogrultuda kendi kullanict topluluklarinin katkilarina biiytik 6l¢iide bagimli olan, deger
elde etmeye yonelik 6zel teknik ve ekonomik aygitlar, arama motorlari, blog platformlari,
icerik toplayicilar, sanal diinyalar, video yayin platformlari, sosyal aglar ve benzerlerinin

ortaya ¢ikmaya bagladigini1 vurgulamistir (2019, s. 1).

Internet ve ag baglantili bilgi ve iletisim teknolojileri araciligiyla ortaya cikan
katilimc1 medya ile daha onceki kitle iletisim bi¢imleri arasindaki fark, “’kendin yap”’
(DIY) medya iiretimini tesvik etme kapasiteleridir. Bloglar ve diger Web 2.0 teknolojileri
bunun 6nemli tezahiirleridir (Flew & Smith, 2014, s. 120). McKay ise kendin yap
kiiltlirinti; ilham verici eylem, narsisizm, genglik kibri, ilke, tarihsellik, idealizm,
hosgorii, yaraticilik, intihal ve teknik yeniliklerin hem reddi hem de benimsenmesinin bir

kombinasyonu olarak tanimlamaktadir (McKay, 1998, s. 2).
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Henry Jenkins’e gore katilimer bir kiiltiir, sanatsal ifade ve sivil katilimin 6niindeki
engellerin nispeten diisiik oldugu, yaratma, yarattiklarin1 paylasma konusunda giiglii bir
destegin bulundugu ve en tecriibelilerin bildiklerini yeni baglayanlara aktardigi bir tiir
gayri resmi mentorlugun oldugu bir kiiltiirdiir. Ayn1 zamanda {iyelerin katkilariin énemli
olduguna inandiklar1 ve birbirleriyle bir dereceye kadar sosyal bag hissettikleri, diger
insanlarin yarattiklar1 sey hakkinda ne diisiindiiklerini 6nemsedikleri bir kiiltiirdiir (2016,

s. 4).

Fuchs’a gore Jenkins gibi arastirmacilar sirketlerin yaninda yer almakta, web
tizerindeki kullanici yaraticiligini ve de etkinligini abartma egilimindedirler. Yaraticilik
kavrami ile kullanicilarin daha c¢ok metalasmasini, faaliyet ve {retimlerinin
metalagsmasina vesile olan bir giigtiir ve Web 2.0°da somiiriiniin temelini olusturmaktadir.
YouTube iizerinden durumu 6rneklendiren Fuchs, Henry Jenkins’in YouTube’da, iiretim,
secim ve dagitim olmak iizere ii¢ belirgin seviyede katilimin gerceklestirildigi iddiasinin,
YouTube’un Google miilkiyetinde oldugunu ve reklam gelirlerinin dogrudan igerik
iireticilerinin degil Google hissedarlarina ait olmasini goz ardi ettigini belirtmektedir. Bu
durumda katilimeiligin merkezi yonii olan miilkiyet ihmal edilmistir. Google ve
Facebook gibi sirketlerin kar maksimizasyonu odakli kiiltiir ve hedefli reklamcilik
modelleriyle yonetilen sirketler oldugunu, Twitter, YouTube ve Facebook gibi
platformlarin hakim odagmin siyasi olmayan eglence oldugunu belirten Fuchs’a gore
burada katilimc1 demokrasi yoktur ve sirketlesmis sosyal medyaya kimlerin sahip olup,
kontrol ederek maddi ¢ikar elde ettigi sorularinin irdelenmesi gerekmektedir. Katilimci
bir internetin sirket hakimiyetine karsi konulmasi ve eylemciler ve kullanicilarin kar
amaci1 gilitmeyen, ticari olmayan Wikipedia vb. gibi projelerin insasiyla gerceklesecegini

vurgulamistir (2014, s. 60-61).

Aymaz’a gore, Smythe’in yaklasimini hatali yorumlayan Fuchs’un kurami
tartigmay1 farkli bir noktaya ¢ektigi gibi, kuramindaki Marksist karakter sorunludur.
Fuchs’un kuraminda sosyoloji eksikliginin oldugunun altin1 ¢izen Aymaz, toplumsal

bilgisizligin Marksist kuramdan uzaklasmaya neden oldugunu belirtmistir (2019, s. 92).

Katilimer kiiltiir ve teknolojik uygulamalar arasindaki i¢ ice gegmislik nedeniyle ve
katilimer kiiltiiriin sosyal medyanin yiikselisiyle birlikte bir kavram olarak genis bir ilgi

gormesi nedeniyle katilimci kiiltiir ve Web 2.0 arasinda siklikla kavramsal kaymalar
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yasanmaktadir. Web 2.0'm kendisi de insanlarin kendi kavramsal kaygi ve endiselerini
yansittiklar1 amorf bir fikirdir. insanlar Web 2.0 ile ilgili endiseleri nedeniyle katilimci
kiiltiirli reddettiklerinde, genellikle Silikon Vadisi'ndeki ¢cagdas risk sermayedarlar1 ve
girisimcilerin algilanan giindemlerine atifta bulunuyorlar. Oziinde, katilmei kiiltiir
Amerikan kapitalizminin bir gerekgesi olarak reddedilmektedir (Jenkins, Ito, & Boyd,
2016, s. 185).

Kullanicinin Gelistirdigi Icerik (KGI) Kavram

Kullanic1 tarafindan yaratilan igerik (User Created Content) olarak da bilinen
kullanict tarafindan gelistirilen igerik (User Generated Content), sosyal medya, tartigma
forumlar1 ve wikiler gibi ¢evrimici platformlarda kullanicilar tarafindan yayinlanan
resimler, videolar, metinler, referanslar ve sesler gibi her tiirlii igeriktir. Tiiketicilerin
cevrimi¢i Urlinler veya bunlart pazarlayan firmalar hakkinda bilgi yaymak icin

olusturduklar1 bir tiriindiir (Krumm, Davies, & Narayanaswami, 2008, s. 10).

Dijitallesmenin, video iretiminde ve dagitiminda ortaya ¢ikarmis oldugu
yeniliklerin en 6nemlileri DIY (Do It Yourself/Kendin Yap) ve UGC (User Generated
Content/Kullanicinin  Gelistirdigi Icerik) kavramlardir. Baslangicta tamir, insaat ve
modifiye alaninda ortaya ¢ikan DIY daha sonra miizik ve video {iretiminde de
goriilmiistiir. Internet sayesinde DIY metodu ile iiretilip kullanici tarafindan gelistirilen
icerikler yayginlasmustir. Ilk olarak 2005 yilinda ortaya c¢ikan UGC olarak da
isimlendirilen bu terim, ¢evrimi¢i sistem, servis ya da sosyal medyadaki kullanici
tarafindan meydana getirilen bloglarin, wikilerin, tartisma forumlarinin, paylasimlarin,
tweetlerin, sohbetlerin, reklamlarin, dijital fotograflarin, dijital seslerin ve dijital

gorlintiilerin olusturdugu icerikleri tanimlamaktadir (Moens, Li, & Chua, 2014, s. 7).

YouTube, geleneksel medya sirketlerine meydan okuyarak yeni bir igerik tiretim ve
dagitim ag1 haline gelmistir. Bazi medya sirketleri, YouTube'a yanit olarak resmi yayin
siteleri gelistirmislerdir. Bazilari ise telif hakki ihlali oldugunu iddia ederek yasal islem
baslatmistir. Diger medya sirketleri ise YouTube'u 6nemli bir erisim ve viral dagitim
sunan bir site olarak géormekte ve reklam alaninin karmasasini kesmek i¢in kullanmanin

avantajlarin1 gérmektedir. Bazilari, YouTube'un ticari medyanin ele gecirilmesi olarak
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degerlendirmistir. Profesyonel olarak iiretilen videolarin, YouTube'un orijinal sosyal ve
piyasa dis1 motivasyonlarinin yerini ticarilesmeye biraktigi diisiiniilmektedir. Ancak
amatdr ve profesyonel iceriklerin motivasyonlar1 ve kimlikleri birbirinden
ayrilamamaktadir. YouTube'daki kullanici tarafindan olusturulan igerik kiiltiirii, belirli
bir liretim tarzina sahiptir ve amatdr ve giindelik icerik iiretimi énemli bir itici giictiir.
Ancak, YouTube'un ¢alisma sekli daha yakindan incelendiginde, amatdr ve profesyonel

iceriklerin ayrilamadig1 goriilmektedir (Burgess & Green, 2009, s. 89-90).

YouTube’daki girisimcileri inceledikleri ¢alismalarinda Burgess & Green’e gore
YouTube, diisiikk giris engellerine sahip agik bir platformdur ve biiyilk medya
iireticilerinden kiiciik ve orta dlgekli isletmelere, kiiltiir kurumlarina, sanatgilara ve
amator medya tireticilerine kadar ¢esitli kullanicilardan igerik almaktadir. Profesyonel-
amatdr ayrimi, YouTube toplulugunun otantik katilimcilart olan girisimci vloggerlar
tarafindan bozulmaktadir. Bu durum YouTube'da profesyonel ve kullanici tarafindan
yaratilan icerik arasinda keskin ayrimlarin yapilamadigini gostermektedir. Girigimci
vloggerlar, YouTube'da aktif olarak yer alarak gelir elde etmektedirler. Onlarin basarisi,
YouTube'un iletisim ekolojisine hakimiyetlerinden ve katiimc1 bir sekilde
caligmalarindan kaynaklanmaktadir. Bu yapimcilar, ticari veya amator olabilir, ancak
onemli olan YouTube'u anlama ve duyarli bir sekilde ¢alisma becerileridir. YouTube'un
kiiltiirel bir sistem olarak isledigini anlamak i¢in, medya {iretimi, dagitimi ve tiikketimi
hakkinda diistinmek yerine, YouTube'u kiiltiirel katilimin siirekliligi agisindan diistinmek
daha yararli olacagini belirten Burgess & Green, girisimci vloggerlarin bize nasil para
kazanilacag: degil, katilimci1 bir medya alaninda nasil anlamli bir varlik olusturulacagi
hakkinda 6gretebilecegi seyler oldugunu savunmaktadir (Burgess & Green, 2009, s. 103-
105).

ONLINE TV YAYINCILIGI VE INTERNET DiZiSi KAVRAMI

Bilgisayar ve akilli telefon kullanimi, medyanin yakinsamasi ve yeni teknolojik
yetenekler nedeniyle 6nemlidir. Eskiden ayr1 ayr1 kullanilan medya izleme ve yeni medya
kullanim1 artik birlesmistir. Bilgi islemenin sadece bilgisayarla sinirli kalmasi yerine
cesitli mobil cihazlarla siirekli olarak kullanilmasi nedeniyle bilgi isleme ayrimi da
istikrarsiz hale gelmistir. Teknolojilerin yararli olmasi ve insanlarin onlarla bir seyler

yapmasl, televizyon izleme davranisim degistirmistir. Izleme ve kullanma bigimlerinde
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coklu izleme dikkate alinmistir. Bilgisayarin masa basinda kullanilmasi diisiincesi
giderek azalmig ve mobil cihazlarin ¢esitli baglamlarda kullanilmasi yayginlagmistir. Bu
nedenle bilgisayar ve televizyon teknolojileri arasindaki ayrilik azalmistir. Sonug olarak,
medya kullanimi ve teknolojik deneyim, ¢ok kanalli gecis doneminde izleyicilerin

beklentileri ve ihtiyaglarina uyum saglamistir (Lotz, 2014, s. 30)

Dijital olarak kodlanan ses ve goriintiilerin internet aracilifiyla aktarilabilmesi
televizyon yayinciliginda biiyiik degisimler yaratmistir. Bu gelismeler dogrultusunda
televizyon ev merkezli olmaktan ¢ikmustir. Seyircilerin televizyon izleme aligkanliklar
degismistir. Giiniimiizde var olan geleneksel TV kanallarinin, yaymlarini internet
ortamina tagimasi gibi yalnizca internet tabanli yayin yapan kurum ve kuruluslar da ortaya
cikmistir. Bu tarz yayincilik Online TV, dijital yayincilik, dijital TV gibi farkli isimlerle
ifade edilmektedir (Se¢gmen, 2019, s. 9). Televizyon dijitallesme ile temel islevlerinin
disinda farkli unsurlarin bir araya geldigi bir platform haline gelmistir. Dolayistyla
televizyon internete baglanan bir araca déniismiistiir (Bolat, 2021, s. 187). Internet ve
televizyon yondesmesi televizyonun standartlarini degistirerek, internette dagitilan dijital
icerik formlarinin ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Boylelikle dijital televizyon
icerikleri internet iizerinden paylasilabilmekte, izlenebilmekte ve dagitilabilmektedir.
Kullanicilar ise televizyonu tek ekran araciligiyla izlemek yerine ¢ok ekranli izleme
olanag1 bulmustur (ilic, 2015, s. 122). Akilli telefon, tablet, diziistii bilgisayar gibi
cihazlarin yayginlagsmasi televizyon izleme aligkanliklarinda ikinci ekran (second screen)
kullanimini yaratmigtir. Televizyon ekrani ana ekran olarak kabul edilirken izleyiciler,
eslik eden ekranlar olarak da tanimlanan ikinci ekranlar (akilli telefon, tablet, laptop vb.
gibi) aracilig1 ile izledikleri programa dair tamamlayici igerige ulasmaktadir. ikinci ekran
genel olarak, televizyon izlerken ayni anda mobil telefon, tablet gibi ikinci bir elektronik
cihazin kullanimini ifade etmektedir ama reklam arasinda mesajlasmak ya da maillere
cevap vermek vb. gibi durumlarda ikinci ekran ana ekran haline gelebilmektedir

(Aytekin, Giil, & Gorgen, 2016, s. 23).

Dijital televizyon yaymnciligi ile gelen etkilesim onu geleneksel televizyon
yaymciligindan daha 6n plana ¢ikarmaktadir. Yayincilar ve izleyiciler arasindaki fark
dijital televizyon yayimciligi ile yok olmaya baslamistir. Her iki grubun da igerik tizerinde

s0z sahibi oldugu fakat kontrol agisindan izleyicinin gii¢ kazandig1 bir durum ortaya
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cikmustir. VOD (Istege bagl yayin), PPV (izle ve 6de) gibi secenekler ortaya ¢ikmstir.
Izleyiciler, igerigin akisini ve zamanini belirleyebilmektedir (Tasdelen & Kesim, 2014, s.

270).

Dijital televizyon yayinciligi ile geleneksel televizyon yayinciligi arasindaki
farklar1 ele alan Kirik, dijital televizyon yayincilifinin internet aglari araciligiyla
saglandigini belirtmis, dijitalin daha iyi ses ve goriintli kalitesi sagladigini, seyircinin
istedigi programi secgebildigini, istekleri dogrultusunda farkli programlarin hizmet
saglayicilar tarafindan abonelere yoOnlendirildigini ifade etmistir. Geleneksel TV
yaymciliginda hava ya da iletisim ag1 problemlerinden Otlirli parazit, giiriilti ve
kesintilerin dijitalde olmadigini, daha hatasiz bir yayinciligin saglandigini savunmustur.
Izleyicilerin dijital TV yaymciliginda aktif bir konuma geldigini belirten Kirik’a gore
izleyiciyle etkilesimin kuruldugu, geri bildirimin yer aldigi interaktif bir anlayis
bulunmaktadir. Istek dogrultusunda birden fazla kisinin farkli yerlerde yayma
ulagabilmesi ve dijital olarak kodlanan ses ve goriintiilerin tiim iletim aglarina uyumlu

olmasi dijital TV yaymeciliginin bir diger farkidir (2010, s. 33-35).

Dijital televizyon yayinciligr ile Advanced TV, CTV, OTT, TVE, OLV, VOD,
SVOD, TVOD, AVOD, PVOD, MVPD, vMVPD gibi kavramlar ortaya ¢ikmistir. Sonug
olarak, dagitim siirecinde ©nemli degisiklikler yasanmaktadir. Internetin ortaya
cikmasiyla birlikte yeni dagitim yontemleri gelistirilmis ve televizyon igeriklerinin eve
ulagmast ve izlenmesi daha kolay hale gelmistir. Bu durum, geleneksel televizyon
saglayicilarinin yeni rekabetci modeller gelistirme ihtiyacini ortaya ¢ikarmigtir. 2013°te
bazi MVPD'ler piyasaya daha devrimci bir model sunmaya basladi. TV Everywhere
girisimleri, Netflix gibi rakiplerin birincil deger Onerisi olan, cihazlar arasinda ve kendi
belirledikleri bir programda izleme esnekligine izin veren bir model gelistirmistir (Lotz,

2014, s. 133-135).

Internet aracihiiyla diziler ok cesitli platformlarda yaymlanmaktadir. Bazi diziler
bagli bulunduklar1 platformlara 6zel, orijinal igerik ad1 altinda tiretilirken, bazi diziler ise
zamaninda televizyon kanallar1 i¢in yapilmis olmalarina ragmen, platformlarin ve
yapimcilarin = arasindaki  anlagsmalar  dogrultusunda  belirli  platformlardan
yaymlanabilmektedir. Ayn1 sekilde televizyon kanallarinda yayimn hayatina devam eden

diziler, YouTube gibi platformlarda dizi adiyla ya da yayinlandig1 kanal adina agilan
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resmi hesaplarinda boliimlerini, fragmanlarini yayinlayabilmektedir. Amator, yari
profesyonel ya da profesyonel kisilerin bagimsiz olarak tirettikleri diziler de kendilerine
bu platformlarda yer bulabilmektedir. YouTube bu konuda hem bir kazan¢ noktasi hem
de bir sigrama tahtas1 olarak kullanilabilmektedir. Ucretli abonelik karsiliginda hizmet
veren platformlara YouTube gibi mecralardan transfer olan diziler ve programlar
bulunmaktadir. internet dizisi kavramina verilebilecek en genel tanim; internet {izerinden
yayinlanan, izleyiciler tarafindan zaman, mekan gézetmeksizin, akill telefon, akilli TV,
tablet, masaiistii/diziistii bilgisayar vb. gibi bircok cihaz araciligiyla izlenebilen dizi
olacaktir. Internet dizisi ya da web dizisi; ¢evrimici dizilerin formati, tiirii ve ortamidir.
Bir ag televizyonu bi¢imi olan internet dizisi, internet lizerinden yayinlanan video

boliimlerinden olugmaktadir (Chandler & Munday, 2016).

Televizyon dizilerinin internette yayinlanmasinin disinda sadece internete 6zel
diziler yapilmustir. Internet dizileri, televizyon dizilerinin internette yaymlanmasi degil,
yeni platformlar ve izleyicileri i¢in 6zel olarak iiretilen, internet iizerinden yayinlanan ve
de izlenebilen yapimlardir (Ergiiney, 2017, s. 55). Internet dizileri, dijital hikaye
anlatimindan farkli bir etkilesim bi¢imi sunmaktadir. Dijital hikaye anlaticilig1 bireyin
kendi hikayesini anlatmasiyla ilgiliyken, internet dizileri ¢evrimigi dagitilmak iizere
tasarlanmis anlatilar olusturmak i¢in televizyon ve kisa film prodiiksiyonu geleneklerini
kullanmaktadir. Uluslararast Web Televizyonu Akademisi, Web Televizyonu veya Web
TV'yi "birincil dagitim yontemi internet olan kisa bi¢imli dijital video eglencesi" ve Web
dizilerini de "istege bagli olarak erisilebilen veya canli olarak yayinlanabilen ve
geleneksel olarak televizyonda veya filmlerde goriilen birgok tiirii ve tarzi kapsayan

serilestirilmis Web TV igerigi" olarak tanimlamaktadir (Keltie, 2017, s. 43).

Nisan 1995°te Rox adli kablolu TV dizisinin 85. Boliimii olan “’Global Village
Idiots”’internette yayinlanan ilk dizidir (Quittner, 2001). Internet dizileri siireleri
acisindan geleneksel TV dizilerine gore oldukga kisadir. Ayrica platformlarin birgogunda
reklamsiz olarak yaymlaniyor olmalari, geleneksel TV dizilerindeki uzun reklam
kugaklarini igermemelerine neden olmustur. Bu dogrultuda da izleyicilerin ilgisini ¢eken
internet dizileri, kullanicilarin gelistirdigi amator serilerin YouTube gibi platformlarda
begeni kazanip popiiler hale gelmeleri sonucunda biiyilik platformlara transfer olmasi,

aktif hale gelen izleyicilerin de video iiretmelerine vesile olmustur. Ayni zamanda
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vloglarla da izleyicilere kavusan amator kullanicilarin sayisi giin gegtikce artmaktadir.
TV dizilerini ya da internet dizilerini elestiren, irdeleyen ve onlar iizerinden tasarladiklari

icerikleri yayinlayan bir¢ok yayinci da ortaya ¢ikmistir.

ARASTIRMA

Bu calismanin amaci; ABD ve Tiirkiye ekseninde katilimci kiiltiir baglaminda
internet dizilerinin her iki iilkenin YouTube Trends filmler listelerinde ne kadar yer
bulabildigini saptamanin yani sira; ayni baglamda bu dizilere dair kullanicilarin
gelistirdigi  iceriklerin diger igeriklere goére oraninin hesaplanmasidir. Ayrica
kullanicilarin gelistirdikleri igeriklerin 6zglin ya da hayran yapimi olup olmadigini
belirlemek, listelerdeki bulunma miktarlar1 ve goriintiileme sayilarmin diger iceriklere
oraninin tespiti bu ¢alismanin diger amaglaridir. Bu amaglar dogrultusunda asagidaki

hipotezler olusturulmustur:

HI1: YouTube ABD Trends Filmler listesinde internet dizileriyle ilgili igerikler,

diger tiirdeki iceriklere gore az sayidadir.

H2: YouTube ABD Trends Filmler listesinde KGi, diger tiirdeki igeriklere gore az
sayidadir.

H3: YouTube ABD Trends Filmler listesinde yer alan kanallarda katil butonu

kullanimi az sayidadir.

H4: YouTube ABD Trends Filmler listesinde yer alan KGI’den 6zgiin igerige sahip

olanlar az sayidadir.

H5: YouTube ABD Trends Filmler listesinde yer alan KGI ile diger iceriklerin

gorlintiileme sayilari arasinda anlamli bir fark vardir.

H6: YouTube Tiirkiye Trends Filmler listesinde internet dizileriyle ilgili icerikler,

diger tiirdeki iceriklere gore az sayidadir.

H7: YouTube Tiirkiye Trends Filmler listesinde KGI, diger tiirdeki igeriklere gore

az sayidadir.

HS8: YouTube Tiirkiye Trends Filmler listesinde yer alan kanallarda katil butonu

kullanimi az sayidadir.
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HO9: YouTube Tiirkiye Trends Filmler listesinde yer alan KGI’den &zgiin icerige

sahip olanlar az sayidadir.

H10: YouTube Tiirkiye Trends Filmler listesinde yer alan KGi ile diger iceriklerin

gorlintiileme sayilari arasinda anlamli bir fark vardir.

Calismanin evrenini YouTube Tiirkiye ve YouTube ABD olusturmaktadir.
Arastirmanin 6rneklemini ise giinliik olarak yayimlanan YouTube ABD Trends Film
siralamasindan 30 Temmuz — 05 Agustos 2023 tarihleri arasinda elde edilen 206 video ve
YouTube Tiirkiye Trends Film siralamasindan 30 Temmuz — 05 Agustos 2023 tarihleri
arasinda elde edilen 210 video olmak iizere toplam 416 video olusturmaktadir. Calisma
evreni olarak YouTube’un secilmesinin nedeni en ¢ok izlenen, tercih edilen video
platformu olmas1 ayrica verilerinin kamuoyuna agik olmasi ve erigimin kolay olmasidir.
Her iki tilkede internet dizilerinin yayinlandigi Netflix, Amazon Prime gibi platformlarin
verilerinin kisithi ya da gizli olmasi nedeniyle YouTube platformu ¢aligma evreni olarak

tercih edilmistir.

YouTube platformuna 2023 yilinda giinliik ortalama 3,7 milyon adet video
yliklenmektedir (Adavelli, 2023) (Hayes, 2023). Giinliik yiiklenen video sayisinin analiz
edilemeyecek kadar fazla olmasi nedeniyle YouTube un kendi algoritmasi dogrultusunda
one ¢ikan videolara yer verdigi her giin yenilenen trends filmler adli listelerinden

yararlanilmistir.

Bu arastirmada nicel bir arastirma yoOntemi olan igerik analizi ydntemi
kullanilmistir. Icerik analizini Berelson (1984, s. 18) su sekilde tanimlamustir; ” [letisimin
acgik/belirgin iceriginin nesnel, sistematik ve nicel tanimlanmasina yénelik bir arastirma
teknigidir.”

Calismada Tiirkiye ve ABD’nin YouTube Trends Filmler listelerinde katilime1
kiiltir baglaminda internet dizilerinin, bu dizilere dair kullanicinin gelistirdikleri
iceriklerin ne kadar yer aldigi ve bu listelerde yer alan diger tiirdeki iceriklere olan
oranlar1 hesaplanmistir. Bu hesaplama 30 Temmuz — 05 Agustos 2023 tarihleri arasinda
her iki lilkenin YouTube Trends Filmler listelerinde yer alan yapim sirketleri, cevrimici
TV platformlari, TV kanallar1 gibi profesyonellerin kanallarinda yer alan videolar ile

bagimsiz kullanicilarin agtiklar: kanallarda yer alan videolar analiz edilerek yapilmistir.
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YouTube ABD ve Tiirkiye Trends filmler listelerinin 30 Temmuz 2023 — 5 Agustos
tarihleri arasinda, her giin 16:30-17:30 saatleri arasinda

https://www.youtube.com/feed/trending adresinden Google Chrome ag tarayicisiyla

kayit altina alinmustir.

Bu caligmada Web Hasatciligi (Web Harvesting) yontemi kullanilarak YouTube
platformunun Trends Filmler adli listesinden ekran arayiizii ve statik goriintiiler kayit
altina alinmigtir. Web hasadi, gesitli heterojen web kaynaklarindan veri toplama ve
entegre etme siirecini tanimlamaktadir. Gerekli girdi, kavramlarin veya iligkilerin
ornekleriyle birlikte ilgilenilen alanin uygun bir bilgi temsilidir. Cikt1, webden toplanan
yapilandirilmis verilerdir. Hasat terimi, mevcut bilgilerin biiyiik bir kisminin tizerinden
gecerken, siirecin yalnizca ilgi alaninda yer alan ve bu nedenle ilgili olan bilgileri

topladigini ima etmektedir (Gatterbauer, 2009).

Bu dogrultuda, ¢alisma mikro arsivleme 6lceginde yiiriitiilerek, kisisel bilgisayar
araciligiyla bireysel olarak 98 ekran goriintiisii toplanarak arsivlenmistir. 98 Ekran
goriintiisii dogrultusunda kanallar tiirlerine, igeriklerine, siirelerine ve diger parametreler
cercevesinde siniflandirilmis olup, kanallarin sayfalar tek tek ziyaret edilerek, 98 ekran
gorlintiisiindeki videolar tek tek izlenmistir. Toplanan verilerin tablolar1 Microsoft Excel
yazilimi aracilifiyla olusturulmustur. HS ve H10 hipotezlerini hesaplamada Jamovi
programi kullanilmistir. Jamovi, veri analizi ve istatistiksel testler yapmak i¢in iicretsiz
ve acik kaynakli bir bilgisayar programidir. Biiylik veri kayitlama ve arsivleme
programlarindan yararlanilmamis olup, herhangi bir TV, online TV veya YouTube
kanalindan herhangi bir igerik teslim alinmamistir. Listelenen ve simiflandirilan
videolarin yayinda olup olmadiklar1 8-9-10 Agustos 2023 tarihinde tek tek kanallar

ziyaret ederek kontrol edilmistir.

HI1: YouTube ABD Trends Filmler listesinde internet dizileriyle ilgili igerikler,

diger tiirdeki iceriklere gore az sayidadir.

Bu dogrultuda; listede 7 giin boyunca yer alan 206 icerigin %23’i (48 igerik)
internet dizileriyle ilgiliyken, %77’sinin (158 igerik) igerigin diger tiirde oldugu
saptanmistir. Dolayisiyla internet dizileriyle ilgili igeriklerin diger tiirdeki igeriklere gore

az sayida oldugu hipotezi kabul edilmistir.
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H2: YouTube ABD Trends Filmler listesinde KGi, diger tiirdeki igeriklere gore az
sayidadir.

22 adet kullanicinin gelistirdigi icerik listede yer alirken, listeyi olusturan 206
icerigin 184l profesyonellerin gelistirdigi tiirde iceriklerdir. Listenin %11 ini
kullanicinin gelistirdigi icerik, %89’unu ise diger tiirdeki igerik olusturmaktadir. Bu

nedenle H2 kabul edilmistir.

H3: YouTube ABD Trends Filmler listesinde yer alan kanallarda katil butonu

kullanimi az sayidadir.

206 igerigin 23’linde katil butonunun kullanimi tespit edilmistir. Bu da toplam
icerik sayisinin %11’ine denk gelmektedir. 183 igerikte (%89) katil butonu kullanimi
bulunmamaktadir. Bu sebeple H3 kabul edilmistir.

H4: YouTube ABD Trends Filmler listesinde yer alan KGI’den 6zgiin igerige sahip

olanlar az sayidadir.

22 adet olan kullanicinin gelistirdigi igerigin higbirisi 6zgiin igerik degildir. 22
icerik de diziler ya filmler hakkindaki hayran yapimu igeriklerdir. H4 kabul edilmistir.

H5: YouTube ABD Trends Listesinde yer alan KGI ile diger iceriklerin

gorlintiileme sayilari arasinda anlamli bir fark vardir.

Bu listede yer alan KGI ve diger tiirde iceriklerin secilen donemdeki izlenme
sayilar1 karsilastirilarak katilimei kiiltiir tirlinlerinin kitle kiiltiirii tiriinlerine goére durumu
tespit edilmeye calisilmistir. Bu siire i¢inde KGI gériintiileme ortalamas1 1.090.000 ve

diger iceriklerin goriintiileme ortalamasi ise 16.000.000 olmustur.

Shapiro-Wilk Normality Test sonucuna gore Goriintiileme Sayilari normal dagilima
uygun dagilmadig i¢in (W=0,644 ve p<0,001) Mann-Whitney U testi yapilmis ve
YouTube ABD Trends Filmler listesinde KGI goriintiileme ortalamas ile diger iceriklerin
gorlintiileme ortalamasi arasinda anlamli bir fark oldugu ortaya ¢ikmistir (U=538 ve

p<0,001).

H6: YouTube Tiirkiye Trends Filmler listesinde internet dizileriyle ilgili igerikler,

diger tiirdeki iceriklere gore az sayidadir.
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Arastirmada YouTube Tiirkiye Trends Film listesinde yer alan 210 igerigin %26’s1
(54 icerik) internet dizileriyle ilgili oldugu tespit edilmistir. %741 (156 igerik) ise diger
tiirdeki iceriklerle ilgilidir. Dolayisiyla H6 kabul edilmistir.

H7: YouTube Tiirkiye Trends Filmler listesinde KGI, diger tiirdeki igeriklere gore

az sayidadir.

52 adet kullanicinin gelistirdigi icerigin bulundugu listenin, 158 igerigi ise diger
tiirdeki igeriklerden olusmaktadir. KGI’nin oran1 %25 iken diger tiirdeki igeriklerin oran

%75’tir ve H7 kabul edilmistir.

HS8: YouTube Tiirkiye Trends Filmler listesinde yer alan kanallarda katil butonu

kullanimi az sayidadir.

Listede yer alan 210 igerikte katil butonu kullanimi orani1 %10’dur. 21 igerikte katil
butonu saptanirken 189 igerikte katil butonunun bulunmadigi goériilmiistiir. Bu durum

sonucunda HS kabul edilmistir.

HO9: YouTube Tiirkiye Trends Filmler listesinde yer alan KGI’den &zgiin icerige

sahip olanlar az sayidadir.

KGI’lerden higbirisi 6zgiin igerige sahip degildir. KGI tiir dagilimi arastirmanin
ilerleyen kisminda belirtilmistir. H9 kabul edilmistir.

H10: YouTube Tiirkiye Trends Filmler listesinde yer alan KGi ile diger iceriklerin

gorlintiileme sayilar1 arasinda anlamli bir fark vardir

Bu listede yer alan KGI ve diger tiirde iceriklerin secilen donemdeki izlenme
sayilar1 karsilastirilarak katilimei kiiltiir tirlinlerinin kitle kiiltiirQi iiriinlerine gére durumu
tespit edilmeye ¢alisiimistir. Bu siire i¢inde KGI gériintiileme ortalamas1 546096 ve diger

iceriklerin goriintlileme ortalamasi ise 7990000 olmustur.

Shapiro-Wilk Normality Test sonucuna gore Goriintiileme Sayilari normal dagilima
uygun dagilmadig i¢in (W=0,562 ve p<0,001) Mann-Whitney U testi yapilmis ve
YouTube Tiirkiye Trends Listesinde KGI goriintiileme ortalamasi ile diger iceriklerin
gorlintiileme ortalamasi arasinda anlamli bir fark oldugu ortaya ¢ikmistir (U=2335 ve

p<0,001).
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SONUC

Insanoglu var oldugu miiddetce kiiltiir kavrami da devam edecek ve tipki gegmisten
giliniimiize kadar olan siirecte oldugu gibi ¢esitlere ayrilacaktir. Teknolojik gelismeler
dogrultusunda degisen diinya, tutumlar, yasam bigimleri, tiiketimler ve aligkanliklar,
kiiltiirde bilimsel, beseri, estetik, ekonomik ve teknolojik baglamlarda doniisiimlere yol
acacaktir. Web 2.0’1n sagladig tiretim, dagitim ve tiikketim kolaylig1 kullanicilarin etkisini
ve katilimmi arttirmistir. Bu artisin etkileri kiiltiirel anlamda da goriilmiistiir ve

goriilecektir.

Teknolojik gelismeler yayincilik ve izleyicilerde de dontisiimler yol agmistir. Bu
dogrultuda yeni yayincilik yontemleri, yeni izleyici aliskanliklart vb. gibi olgular meydan
gelmistir. Antik ¢aglardan gilinlimiize kadar gelen drama da zaman iginde giindelik
hayatta kullanilan iletisim araglarinda yer bulmus ve ¢ikis noktasindaki haline gore
temelde ayn1 kalmus olsa da bicem olarak degisikliklere ugramustir. internet dizileri de bu
degisime giiniimiizde verebilecegimiz bir ornektir. Televizyon dizilerine gore siire,
yayinlanma sekli, izlenme tarzi vb. gibi bir¢ok farkliliklar tastyan internet dizileri giiniin

her saatinde ulasilip izlenebilecek igerikler haline gelmistir.

Hayran kiiltiirli temelinde ortaya ¢ikan katilimer kiiltiir ise bu teknolojik gelisimler
sayesinde hayranlarin katiliminin, iretiminin ve giiclinlin artacagi disturuyla
tanimlanmis bir kiiltiir formudur. Kapitalist sistemin meydana getirmis oldugu kitle
kiiltiirii, Adorno ve Horkheimer’in adlandirdig: kiiltiir endiistrisi gliciinii kaybetmemistir.
Aksine daha da giiclii hale gelmistir. Dijitallesme ve internetin 6nem kazanmasi internet
tabanli sirketlerin olusmasina, giic kazanmasina ve tekellesmesine yol agmistir. Bu
dogrultuda yayincilik, film ve dizi tiretimi gibi olgular da bu tekellesme dogrultusunda

sekil almigtir.

Katilimer kiiltiir ile kullanicilarin 6zgiirlesecegi, giic kazanacagi ve irettikleriyle
piyasalara yon verebilecegi diislincesi titopik bir goriistiir. Kullanicilarin irettikleri
icerikler, paylastiklar1 platformlarin istekleri ve c¢ikarlar1 dogrultusunda yer
bulabilmektedir. Dolayisiyla biiyiik bir 6zgiirliikten s6z etmek miimkiin degildir. Ayn1
sekilde kullanicilarin ekonomik anlamdaki giicii, biiyiik platformlarla bas edecek noktada
degildir. Bu nedenle de gerek prodiiksiyon gerekse reklam ve tanitim alaninda 6zgiir

degillerdir. Kitlelere ulagsmak i¢in yine bu platformlar1 kullanmak zorundadirlar. Bu da
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kurallar1 ve kosullar1 biiylik sirketlerin, tekellesmenin belirlemesine neden olmaktadir.

Istisnai durumlar zaman zaman olsa da bu durum kitlelerin manipiile etmekte
kullanilmistir. Ayni1 sekilde begeni sayilari, izlenme ya da goriintiileme sayilar1 da birer
manipiile arac1 olarak kullanilmaktadir. Izleyiciler herkesin izledigini, begendigini
diisiindiigii icerikleri, digerlerinden geri kalmamak adina ya da ¢ok izlendiyse iyidir
mantigiyla izlemekte, tiiketmekte ve onlar hakkinda paylasimlarda bulunmaktadir. Bu
durumda bir katilimci bir yonelim olsa da begeni ya da entelektiiel bakis agisi

cergevesinde olugmadigi asikardir.

Ulkemizden internet dizilerinin kullanicinin gelistirdigi icerik formatinda basarrya
ulaganlar belli bir noktadan sonra biiyiik platformlara ya da kanallara transfer olmustur.
Bu durum sadece iilkemizde olmamaktadir. Arastirma kapsaminda ele aldigimiz ABD’de
de bu duruma 6rnek internet dizileri vardir. Dolayisiyla gliniimiizde YouTube, Tiktok,

Instagram vb. gibi platformlar yetenek avcilari i¢in bir kaynak vazifesi gormektedir.

Sonu¢ olarak teorik olarak katilimecilarin giiclii oldugu, daha Ozgiir, daha
demokratik ve daha 6zgiin bir diinya vaat eden katilimei kiiltiir, pratige gelindiginde bu
vaatleri gerceklestirememektedir. Bu arastirma ile kullanicinin gelistirdigi igeriklerin
Ozglinliigli, glicii, bulunduklar1 konum ele alindig1 gibi internet dizisi kavraminin da
benzer 6zellikleri ve konumlari ele alinmistir. Gegmisten giiniimiize gelen geleneksel
yayincilik yapisi, internet tabaninda da varligini giiglii bir sekilde siirdiirmekte oldugu ve
bu tabana gore stratejiler gelistirdigi goriilmiistiir. Ilerleyen zamanlarda internet
dizilerinin daha da gii¢ kazanacag diisiiniildiigii gibi, izleme siirelerinin gittik¢e kisalmasi
sonucunda giiniimiizde de 6rneklerini gordiigiimiiz ¢ok daha kisa siireli dizilerin daha da
yayginlasacagi ve kullanicilarin trettikleri kisa siireli igeriklerin bir silire daha biiylik

etkilesim saglayacagi ongdriilmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

The aim of this study is to determine the extent to which web series in the context
of participatory culture in the US and Turkey can find a place in the YouTube Trends
movie lists of both countries, as well as to calculate the ratio of user-generated content
(UGC) about these series compared to other content in the same context. In addition, the
other objectives of this study are to determine whether the content developed by users is
original or fan-made, and to determine the ratio of their presence in the lists and the
number of views to other content. In line with these objectives, the following hypotheses

were formulated:

H1: There is less content related to web series in the YouTube US Trends Movies

list compared to other types of content.

H2: On YouTube US Trends Movies list, content related to UGC is less in number

compared to other types of content.

H3: YouTube US Trends Movies list has a low number of channels using the join

button.

H4: YouTube US Trends Movies list has a small number of channels with original

content.

H5: There is a significant difference between the number of views of UGC and

other content on the YouTube US Trends Movies list.

H6: The number of content related to web series in the YouTube Turkey Trends

Movies list is lower than other types of content.

H7: In YouTube Turkey Trends Movies list, there are fewer UGC compared to other

types of content.

HS: There is a low number of join button usage in the YouTube Turkey Trends

Movies list.

H9: YouTube Turkey Trends Movies list has a small number of channels with

original content.

H10: There is a significant difference between the number of views of UGC and

other content on YouTube Turkey Trends Movies list.
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The population of the study consists of YouTube Turkey and YouTube USA. The
sample of the study consists of a total of 416 videos, 206 videos obtained from the
YouTube US Trends Film ranking between July 30 and August 05, 2023, and 210 videos
obtained from the YouTube Turkey Trends Film ranking between July 30 and August 05,
2023. YouTube was chosen as the study population because it is the most watched and
preferred video platform and its data is publicly available and easy to access. Since the
data of platforms such as Netflix and Amazon Prime, where online TV series are
broadcast in both countries, are limited or confidential, the YouTube platform was

preferred as the study population.

In 2023, an average of 3.7 million videos are uploaded to the YouTube platform
daily. Since the number of videos uploaded daily is too high to be analyzed, YouTube's
daily updated trends lists, which include prominent videos in line with its own algorithm,

were used.

Content analysis method, which is a quantitative research method, was used in this

study.

In this study, the extent to which web series in the context of participatory culture,
user-developed content related to these series, and their ratios to other types of content in
these lists were calculated in the YouTube Trends Movies lists of Turkey and the USA.
This calculation was made by analyzing the videos on the YouTube Trends Movies lists
of both countries between July 30 and August 05, 2023, on the channels of professionals
such as production companies, online TV platforms, TV channels, and videos on the

channels opened by independent users.

Accordingly, the study was conducted on a micro-archiving scale, and 98
screenshots were collected and archived individually through a personal computer. Based
on the 98 screenshots, the channels were classified according to their types, content,
duration and other parameters, and the pages of the channels were visited one by one and
the videos in the 98 screenshots were watched one by one. Tables of the collected data
were created through Microsoft Excel software. Jamovi program was used to calculate
hypotheses H5 and H10. Jamovi is a free and open source computer program for data
analysis and statistical testing. Big data recording and archiving programs were not used
and no content was received from any TV, online TV or YouTube channel. We checked
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whether the listed and classified videos were on air by visiting the channels one by one

on August 8-9-10, 2023.

The given text provides an analysis of the YouTube US Trends Movies list and the
YouTube Turkey Trends Movies list. Various hypotheses are tested and accepted based

on the data collected.

In the YouTube US Trends Movies list, it is found that web series content
constitutes a smaller percentage compared to other types of content. Only 23% of the 206
items on the list were related to web series, while the remaining 77% were of other types.

This confirms the hypothesis that there is less web series content on the list.

Similarly, the analysis shows that USGI content is less in number compared to other
types of content on the YouTube US Trends Movies list. Out of the 206 contents, only
10.6% were user-developed UGC content, while 88.4% were developed by professionals.
This supports the hypothesis that UGC content is not as prevalent as other types of

content.

Furthermore, it is observed that the use of the join button on channels in the
YouTube US Trends Movies list is low. In only 23 out of the 206 contents, the join button
was utilized, which accounts for 11% of the total. The majority of the content, 89%, did

not utilize the join button.

Additionally, the analysis reveals that none of the user-developed content on the
YouTube US Trends Movies list is original. All 22 items identified as user-developed

content are fan-made content related to TV series or movies.

Moving on to the YouTube Turkey Trends Movies list, it is found that web series
content is also less in number compared to other types of content. Only 26% of the 210
items on the list were related to web series, while 74% were related to other types of

content.

Similarly, there are more user-developed content items on the list compared to
UGC. 75% of the 210 content items consist of other types of content, while only 25% are
UGC.
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The use of the join button on channels in the YouTube Turkey Trends Movies list
is considered rare. Out of the 210 contents, only 10% utilized the join button, with the

remaining 90% not having the join button.

Additionally, it is found that none of the UGC on the YouTube Turkey Trends

Movies list have original content.

Finally, the analysis examines the difference in views between UGC and other
content on the YouTube Turkey Trends Movies list. The average viewership of UGC
during the selected period was 546,096, while the average viewership of other content
was 7,990,000. Statistical tests reveal a significant difference between the average views
of UGC and other content, indicating that there is a distinction between participatory

culture products and mass culture products.

Overall, the analysis provides insights into the content composition, user
engagement, and viewership patterns on the YouTube US Trends Movies list and the

YouTube Turkey Trends Movies list.
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