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UTOPYA VE DISTOPYA: SECIM AFISLERINDE IDEAL YA
DA KABUS TOPLUMUNUN iNSASI

Ragip Bing6l”®  Ikram Alpsoy ™

Ozet

Insanoglunun tarih boyunca var olagelen diizen arayisinda, ideali yani olmasi gerekeni
betimleyen iitopya ile olmamas: gerekeni betimleyen distopya on plana ¢ikmistir. Insanlar icin
degerli olan iilkiiler iitopya ile ortaya konulmakta, buna karsin toplumlarin tarihsel hafizasinda
yer alan olumsuzluklar ise distopya ile disavurum yapmaktadir. Salt edebi birer terim olmanin
Otesine gecerek sosyolojinin, felsefenin, sanatin yani swa siyaset disiplininin de merkezine
yerlesen iitopya ve distopyadan demokrasilerin vazgecilmezleri arasinda yer alan siyasi partiler
de siyasal iletisim faaliyetlerinde yararlanmaktadir. Bu baglamda, teknolojideki hizli gelisim ve
doniigiime karsin secimlerin en eski uygulamalart arasinda bulunan se¢im afisleri ile siyasetciler
ve siyasal partiler reyine talip olduklar: insanlara mesajini aktarmakta, propaganda faaliyeti
yiirtitmekte ve politik bir kimlik olugturma imkdani bulmakta, bunu yaparken de iitopya ve
distopyadan yararlanmaktadir. Calisma kapsaminda, 1954 ve 1957 yillarinda yapilan genel
secimlerde Demokrat Parti ile Cumhuriyet Halk Partisi tarafindan kullanilan secim afisleri, nitel
yonelimli igerik analizinden yararlamlarak analiz edilmigtir. Sonug¢ olarak, segim afisi
analizlerinde iitopyalarda ideal toplum diizenine gonderme yapan unsurlarin ekonomik kalkinma,
yatirim, istihdam, adalet, iilke kaynaklarinin esit paylasimi, adil gelir dagilimi, sinmif farklarini
ortadan kaldirma, egitim ve saglik sektoriinde teknolojik doniisiim, adil calisma kosullari, toprag
olmayan koyliilere toprak, kamusal hizmetlere kéy-kent ayrimi yapmadan esit bicimde ulagma ile
temsil edildigi, distopyalarin ise genel olarak ekonomik yoksunluk, gelir dagiliminda esitsizlik,
toplumsal simif farkliiklarina dair séylemler vb. 6n plana ¢ikarian toplumsal korkular ile
temsillestirildigi saptanmigtir.
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Finansal destek var mi? Varsa, finansal destek kaynagini belirtiniz. (Cevaplanmasi zorunludur): Hayir
Cikar ¢catismast var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplanmast zorunludur): Yok
Tesekkiir aciklamast var mi? Varsa belirtiniz. (Cevaplamast zorunludur): Yok
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UTOPIA AND DISTOPIA: THE CONSTRUCTION OF THE
IDEAL OR NIGHTMARE SOCIETY IN ELECTION
POSTERS

Ragip Bingol®  Ikram Alpsoy™
Abstract

In the search for order that has existed throughout history, utopia, which describes the ideal, that
is, what should be, and dystopia, which describes what should not be, have come to the fore.
Ideals that are valuable for people are revealed with utopia, while the negativities in the historical
memory of societies are expressed with dystopia. Political parties, which are among the
indispensables of democracies, benefit from utopia and dystopia, which go beyond being just
literary terms and settle at the center of sociology, philosophy, art as well as the discipline of
politics, in their political communication activities. In this context, despite the rapid development
and transformation in technology, with election posters, which are among the oldest applications
of elections, politicians and political parties convey their message to the people they aspire to
vote for, carry out propaganda activities and find the opportunity to create a political identity,
while making use of utopia and dystopia. Within the scope of the study, the election posters used
by the Democrat Party and the Republican People's Party in the general elections held in 1954
and 1957 were analyzed by using qualitative content analysis. As a result, in the analysis of the
election posters, the elements that refer to the ideal social order in utopias are economic
development, investment, employment, justice, equal distribution of country resources, fair
income distribution, eliminating class differences, technological transformation in education and
health sector, fair working conditions, landless peasants. land is represented by equal access to
public services without making any village-urban distinction, while dystopias are generally
characterized by economic deprivation, inequality in income distribution, discourses on social
class differences, etc. It has been determined that it is represented by the social fears that are
brought to the fore.
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GIRIS

Medeniyet tarihinde, toplum diizenini belirleme ve gelecegi sekillendirme arzusu,
insanin dogasinin en temel yonlerinden birini olusturmustur. Bu siirecte, hayallerin ve
korkularin izini siiren iitopya ve distopya, iki zit kavram olarak belirgin sekilde 6ne
¢ikmustir. Utopya, insanin en yiiksek ideallerini yansitan, adeta bir rilya diinyasimi temsil
ederken, distopya ise toplumsal kabuslarin, karanlik senaryolarin sergilendigi bir

gelecege isaret etmektedir.

Tarih boyunca, insanlarin ideal bir toplumsal diizen yaratma arayisi, litopyanin
dogusunu sekillendirmistir. Ideal toplumun tasavvur edildigi bu yaklasimda, adil bir
diizen, esitlik, barig ve toplumsal refah 6n plandadir. Ancak idealizmin bu yiice hedefleri,
zaman zaman gercek diinyanin karmagikligina ayak uyduramaz ve distopyanin tohumlari
bu noktada atilmis olur. Bu anlamda distopya, gelecegin karanlik yiiziinii yansitan, insan

ozgiirliiklerinin kisitlandig1 korkutucu senaryolar1 ifade etmektedir.

Ote yandan toplumsal yasamda siyaset bilimi ile iletisim biliminin kesistigi alan
olan siyasal iletisim, se¢im yapanla segilenin belirlendigi se¢im siirecinde taraflar
arasindaki iletisimi saglamada 6nemli roller {istlenmektedir. Teknolojinin kitle iletisim
araglarinda kullanilmasi, se¢cim atmosferiyle siyasal iletisimi bi¢im ve sOylem olarak
degisiklige ugratmistir. Gegmiste siyasetgiler tarafindan segmene ulastirilmaya calisilan
sOylemler meydanlarda miting olarak tanimlanan ag¢ik hava toplantilarina katilan
secmenler ve toplantinin yapildig1 yer ile sinirli kalmistir. Ancak kitle iletisim araglarinin
kamuoyuna ulagmadaki etkinligini fark eden siyaset kurumu, ayni anda iilke genelinde
milyonlarla ifade edilen segmene ulasma olanagi yakalamistir. Bu imkan, kitle iletisim
araglart kullanilarak siyasiler tarafindan se¢gmene ulastirilacak mesajlarda hangi dilin
nasil kullanilacagini bilen uzmanlara olan ihtiyaci beraberinde getirmistir. Reklamecilar,
halkla iligkiler uzmanlar1 ve diger medya profesyonellerinin bir arada organize olarak
calistigt ve ajans olarak adlandirilan yapilar, secim siireclerinde boy gostermeye
baslamistir. Ajanslar araciligtyla parti veya adaylar se¢meni ikna edici ya da yonlendirici
mesajlart kitle iletisim araglarini kullanarak kamuoyuna aktarir duruma gelmislerdir

(Balc1 ve Bal, 2008, s. 6).
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Bu anlamda halkin destegini almak i¢in birbirleriyle rekabet eden farkli bireylerin

ya da toplumsal gruplarin belirli bir zaman diliminde sergilemis olduklar1 c¢abalar
neticesinde ortaya c¢ikan bir iletisim siirecine isaret eden sec¢im stratejileri se¢im
kampanyas1 olarak kavramsallastirilirmistir  (Lilleker, 2013, s. 67). Se¢im
kampanyasinda; propaganda, reklam, politik pazarlama ve siyasal halkla iligkiler arag,
yontem ve tekniklerinden yararlanilmaktadir. Temel amag, segmende ilgi uyandirmak,
giiven olusturmak, se¢gmeni ikna etmek ve Ozellikle kararsiz se¢gmeni yonlendirmektir.
Ote yandan medya tarafindan paylasilan iceriklere giivenerek bu icerikleri bilgi olarak
kabul eden bireyler, bu igerikler arasinda gizlenerek sunulan mesajlar1 da bir kimlik
olusturmak igin almaktadirlar. Insanlarda bu etkiyi olusturmak isteyen medya, gercekligi
kurgulay1p yeniden insa etmektedir. Kurgulanan bu ger¢eklikte insanlar yapmis olduklari

tercihlerle aydinlik ya da karanlik gelecegi sectiklerine ikna edilmeye calisilmaktadir.

Utopya ve distopya, salt edebi birer terim olmanin tesine ge¢mis; felsefe, sosyoloji
ve siyaset gibi disiplinlerin de merkezine yerlesmistir. Bu calismada, iitopya ve
distopyanin temel anlamlar1 ve tarihsel gelisimi tizerinde durularak, bu iki kavramin insan
diisiincesi, toplumsal degisim ve gelecege dair nasil bir 151k tuttugunu kesfedilecektir.
Ideal toplumu arama ve kabus senaryolarini diisiinme egilimi, insanligin degerleri ve
umutlariin yani sira karanlik kaygilarinin da bir yansimasidir. Calismada, iitopya ve
distopyanin kavramsal derinligini agiga ¢ikararak, insan dogasinin karmasikligini
anlamamiza ve gelecegi daha bilingli bir sekilde sekillendirmemize yardimci olmak igin,
genel secimler Oncesi siyasal iletisim c¢aligmalar1 kapsamindan kullanilan iitopik ve

distopik imgelerin yer aldig1 afisler ele alinmistir.

Giliniimiizde siyasi iletisim yontemleri, teknolojinin hizli gelisimiyle birlikte biiytlik
degisiklikler gostermistir. Ancak, se¢im kampanyalarinin vazgegilmezi olan gorsel
iletisim araglari, hala biliylik 6nem tagimaktadir. Se¢im afisleri, adaylarin ve partilerin
mesajlarin1 segmenlere iletmek, kimliklerini olusturmak ve propaganda yapmak i¢in etkili
bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bu ¢alismada, se¢imlerde kullanilan afislerin tarihsel
gelisimi, islevleri ve gorsel dilin siyasi iletisimdeki rolii afislerin gorsel ve sozel nitelikleri
icerik analizi yontemiyle incelenmis, elde edilen bulgulara sonu¢ kisminda yer

verilmistir.
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1. UTOPYA: INSANLIGIN iDEAL TOPLUM ARAYISI

Insanoglu, varolusunun ilk anlarindan itibaren toplumlar olusturarak yasamis ve bu
toplumlarin nasil iglemesi gerektigi konusunda farkl fikirler tiretmistir. Bu fikirlerden
biri de "iitopya" kavramudir. “Utopyalar Sézliigii” adli kitapta, iitopyanin kelime
anlammin Yunanca koklerinden 1516 yilinda ayristirilarak olusturuldugu ifade
edilmektedir. Kitabin girig boliimiinde Michele Riot Sarcey titopyay1 “iyi yer ya da yer
olmayan” seklinde tanimlamaktadir (Sarcey vd., 2003, s. 6). Toplumsal yasamda her
acidan ideal bir model insa etmeyi hedefleyen iitopyanin ilk drnegi “Ideal Devlet” adli
eseriyle Platon kaleme almistir. Daha sonra Tommaso Campanella “Giines Ulkesi”,
Thomas More “Utopya” ve Francis Bacon “Yeni Atlantis” diisiince tarihinin belli bash
iitopyalaridir. Diisiiniirleri ya da filozoflar1 {itopya yazmalarina yol acan diislincenin
kaynaginda, ideal bir toplum yasamu icin gerekli olan biitiin dogrularin bilindigi ve bu
dogrulardan yola ¢ikarak her acgidan yetkin bir toplumsal yasam formunun

olusturulabilecegi inanc1 yer almaktadir (Cevizei, 1999, s. 881).

Utopya herhangi bir smir tanimadan toplumsal hayatin her asamasinda var
olabilmektedir. Siyasetten devlet yoOnetimine, ekonomik hayattan sosyal hayata,
mimariden sehir yasamina, cinsellikten din ve ahldka kadar bir¢cok alanda kendini
gosterebilmektedir. Bu nedenle iitopyada, diisiiniiriin zihnindeki ideal toplum diizeni ve
bu ideal toplum diizeni i¢inde yasayan ideal insan tasarlanirken, iitopya bazen de dile
getirilen idealler arasina gizlenmis diisiincelerle mevcut toplumsal diizeni elestirmenin
bir araci olarak kullanilmistir (Akkoprii ve Alanka, 2021, s. 60). Dolayisiyla tiretildigi
toplumun i¢inde bulundugu sikintilar1 belirleyip bu sikintilara ¢6ziim yollar1 6neren
iitopya, problemlere iliskin ¢6ziim yollarinin da kurgulayan tarafindan iiretilmesini de

gerekli kilmaktadir (Jameson, 2009, s. 29).

Utopya kavrami birden c¢ok sosyal bilim dalmin ilgi alanma girmektedir. Bu
anlamda kavram iizerinde ¢ok sayida arastirma yapilmis ve sosyal bilimler agisindan
tasidigi onem sikga tartisilmistir. Toplumsal bilimlerin bu kavrama bu denli 6nem
atfetmelerini arastirmacilar, {itopyanin mevcut toplumsal diizeni elestiren yapisina
baglamaktadirlar. Ote yandan bu degerlendirme, iitopya hakkinda ¢alisma yapan
arastirmacilara toplumsal bir bakis a¢is1 kazandirdigini da isaret etmektedir (Akkoprii ve

Alanka, 2021, s. 61). Hangi alanda {iretilirse liretilsin, litopyanin basariya ulagsmasina
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saglayan temel ilke idealistliktir. Uretildigi toplumun yasanilan zamana gére ihtiyaglarmi
algilayarak bu yonde diisiinsel tasarilar gelistiren iitopya, gergeklestirilmesi daha olanakli
olan ¢dziim onerileri ileri siirmektedir. ideallerle siislenmis ve iiretildigi cag1 asan
hedefler belirleyen iitopya ise, biitiin ¢abasina ragmen bulundugu zamana baglh kalmakta
ve gerceklestirilmesi olanaksiz olan fikirler tiretmekten 6teye gegememektedir. Ciinkii
iitopya tretildigi toplumda yasanildig1 iddia edilen sorunlara tez-antitez ¢ergevesinde
yaklagmaktadir. Tarihteki titopyalar incelendiginde higbir litopyanin yeni bir diinya insa
ettigi ileri siiriilmemistir. Bunun nedeni ise iitopyanin ortaya c¢iktigi toplumdan
beslenmesi olarak goriilmiistiir. Bu durumda iitopyanin tamamen yeni bir diinya diizeni
iiretmeyip yalnizca toplumda var olan sorunlari abartip, abartilan bu sorunlara ¢6ziim
sunmanin Otesine gecemedigi ileri siiriilmiistiir (Tanyeli, 1993, s. 22-25). Utopya,
literatiirde ve farkli kiiltiirlerde, farkli yazarlarin farkli yaklasimlariyla islenmistir.
Ornegin, Aldous Huxley'in "Cesur Yeni Diinya" eseri, teknoloji ve bilimin bir iitopyay1
nasil degistirebilecegini ele alirken; Edward Bellamy'nin "Geriye Doniis Yok" adli kitabi,

toplumsal esitligi merkeze alan bir titopya modelini sunmaktadir.
2. DISTOPYA: KABUS TOPLUMUNUN iZLERI

Insanoglunun aydinlik gelecek hayallerini tarif eden i{itopyanin karsiti olarak

2 13 2 13

diistintilen ve Tiirkcede “karsi iitopya”, “anti- iitopya”, “kotii yer kurgusu”, “negatif
iitopya”, “karamsar toplum diizeni”, “ters iitopya” olarak adlandirilan kavrama verilen
isim distopyadir. Kavram 19. yiizyilin son ¢eyreginde kullanilmaya baglanmis olsa da
popiilerligine John Stuart Mill sayesinde 20. yiizyilda kavusmustur. Toplumsal diizenin
karanlik yonlerini betimleyen ve gelecegin korkung senaryolarini tasvir eden bir kavram
olan "distopya," literatliirde ve diislinsel diinyada 6nemli rol oynamistir. Distopya,

toplumsal elestirinin ve uyarinin giiclii bir aract olarak hizmet ederken, insanlarin

toplumlarini ve diinyay1 sekillendirme istegine dair ¢esitli yonleri de yansitmaktadir.

Distopya kavrami, degerlendirenin bakis acisina gore degisen iitopyadan bagimsiz
olarak diisiiniilmemektedir. Dolayisiyla bazi {itopyalarin distopya, bazi distopyalarin da
iitopya olarak algilanma ihtimalleri bulunmaktadir. Teknolojiyle i¢ ice olan giiniimiiz
toplumsal yasaminda {itopik &gelerden c¢ok distopik oOgeler tasiyan multimedya
iceriklerine insanlar daha fazla ragbet etmektedirler. Bu yonelimde hi¢ kuskusuz

toplumun i¢inde bulundugu sosyo- kiiltiirel kosullar, memnuniyetsizlik ve c¢aresizlikle
287


https://tr.wikipedia.org/wiki/John_Stuart_Mill

P TURRIYE

MEDYA ARADEMISI
DEREISI

Arastirma Makalesi / Research Article Cilt / Say1: 3/6 Yil/ Year: 2023  282-311

sonug¢lanan deneyimler, insa edilecek ideal gelecege olan inancin yitirilmesi, daha
karamsar yapida kurgulanan gelecek senaryolarinin daha gergek¢i ve daha ikna edici

unsurlar tagidig1 yadsinamaz bir gergektir (Atasoy, 2020, s. 1140).

Distopya igerikli eserler iireten diisliniirler, toplumun karsilasabilecegi olumsuz
gelecegi veya toplumun i¢inde yasamini siirdiiren bireylerin gelecekte kotii olarak
nitelendirilebilecek bir hayat yasayabileceklerini iddia etmektedirler. Distopya, distopik
toplumlar veya en genel anlamda distopya ile ilgi kavramlarin i¢inde barindig1 metinler
genellikle gelecek zamanla ilgili hikayelerde yer almaktadir. Diinya ¢apinda bu alanda
eser ireten yazarlarin bagsinda “George Orwell” ve “Aldous Huxley” gelmektedir.
“Orwell”in 1984 isimi romani gelecege iliskin bir kabus senaryosudur. Roman,
bireyselligin yok edildigi, zihnin kontrol altina alindig1, insanlarin makinelesmis kitlelere
doniistiiriildiigii totaliter bir diinya diizenini basaril bir sekilde kurguladigi distopik tarzda
yazilmistir. “Huxley”, “Cesur Yeni Diinya” adli eserini Birinci Diinya Savas1 ile Ikinci
Diinya Savasi’nin arasinda, Avrupa’nin i¢ten i¢e kaynagi bir ortamda yazmistir. Romanda

insani duygularin yok oldugu, insanlarin giderek robotlastig1 ve her seyin kontrol altinda

tutuldugu bir diinya hayati tasavvur edilmektedir. (Kumar, 2006, s. 74).

Utopyanin  karsiti olarak adlandirilan distopyada, kotiimser senaryolarda
kurgulanan gelecekte bireylerin mutlu olma sansi bulunmamaktadir. Kiiresellesme ve
kapitalizmin etkilerini gosterdigi 1970°’li yillarda hayal edilen her tiirlii kotiiliik,
insanlarin ilgisini ¢eken ve genis kitlelere ulasan kitle iletisim igeriklerine
doniistiiriilmiistiir. Bu iceriklerde, canlilart susuz birakan kurakliklar, yasami yok eden
cevre kirliligi, siddet ve suclularin yayginlastig1 toplumsal hayat, aclikla miicadele eden
toplumlar, sOmiiriiniin ve otoriter yonetim bigimlerinin arttig1 gelecek anlatilmigtir

(Williams, 1988, s. 384).

Glinlimiiz diinyasinda politika ve toplumsal diizen, insanlarin yasamlarini etkileyen
en temel faktorlerden biridir. Insanlarin ideal toplumu arayisini yansitan iitopya ve
distopya kavramini zaman ve mekan, sosyo- ekonomik ve kiiltlirel sartlar gibi bir¢ok
Ogenin bir araya gelerek kisiden kisiye degisen algi ve tutumlar sekillendirmektedir

(Akkoprii ve Alanka, 2021, s. 63).
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3. SIYASAL ILETiSIMDE GORSELLIGIN GUCU: AFiSLER

Demokratik toplumlarda secimler, siyasi aktorlerin ve partilerin halka ulasma,
destek saglama ve mesajlarini iletebilme yollarindan biridir. Sec¢im siirecinde aday veya
partiler, secmenlerin dikkatini ¢ekmek, duygusal bag kurmak ve mesajlarini etkili bir
sekilde segmene ulastirmak icin kitle iletisim araglarini sik olarak tercih etmektedirler.
Bu baglamda, se¢im afigleri, gorsel iletisimin giiclinii kullanarak adaylarin ve partilerin
mesajlarini topluma aktardigi en eski ve kritik araglardan biri olarak 6n plana ¢ikmaistir.
Bu durum se¢im afiglerinin sadece siyasi partilerin veya adaylarin tanitimin1 yapmakla
kalmayip ayni zamanda verilen mesajlarla se¢gmenlerin tutum ve tercihlerini etkileme

potansiyeline sahip olmasindan kaynaklanmaktadir.

Ote yandan se¢im dénemlerinde siyasi parti veya adaylar ile segmen arasindaki
karsiliklt iletisimi saglayan, siyasi parti ve adaylara se¢gmene kendisini ifade etme firsati
tantyan, profesyoneller tarafindan hazirlanan ikna etme metotlarinin kullanildig
bilgilendirici ve ikna edici ¢aligmalarin tiimii secimlerde stratejik calismayi gerekli
kilmistir (Rigel, 2000, s. 213). Giiniimiizde bu ¢alismalar, profesyonel kisiler veya ajans
olarak adlandirilan firmalar tarafindan yiiriitiilen bu c¢aligmalar, segmenleri kategorize
ederek olusturulan belirli bir hedef kitleye, yiiz yiize iletisim veya kitle iletisim araclari

ile ytriitiilmektedir (Balc1, 2003, s. 145).

Secim caligmalarinin en eski ve en etkin 6rnegi halk toplantilaridir. Kentlerde farkli
gruplarla toplantilar organize edilir ve bu toplantilarda konusmalar yapilirdi. Bu alanda
yapilan ¢aligmalarla ilgili literatiir incelendiginde, se¢im ¢alismasi stratejilerinin, halkin
destegini almak icin birbirleriyle rekabete giren ¢esitli grup ya da topluluklarin
miicadelesine atifta bulunan karmagsik bir siire¢ olan propagandaya isaret ettigi ifade
edilmektedir (Lilleker, 2013, s. 17). Propaganda tabanli secim stratejileri, ikinci Diinya
Savast’nin sona erdigi yillara dayanmaktadir. Bu stratejiler, teknolojinin siyasal iletigim
caligmalarinda kullanilmasiyla aday ve partilerin kurumsal kimlik g¢aligsmalarindan
adaylarin 6zge¢mislerinin hazirlanmasina kadar uzanan genis bir yelpazeyi kapsayan

secim kampanyalarina donlismiistiir (Aktas, 2004, s. 17).

Secim kampanyalarinin gelisim seyrini Blumler, Kavanagh ve Norris gibi iletisim
bilimcilerin diislincelerini esas alarak agiklamaya calisan Lilleker, kampanyalar1 iki

donemde ele almaktadir. Bunu gore, kitle iletisimin kullanilmadigi sec¢im
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kampanyalarinda aday veya partiler daha cok yiiz yiize iletisim tekniklerini
kullanmislardir. Bu baglamda parti veya adaylar mesajlarin halka daha ¢ok yerel diizeyde
diizenlenen mitingler araciligiyla aktarmislardir. Bu durum medyanin kite iletisim
siirecinde heniiz islevsellik kazanmadigina isaret etmektedir. Gazete, afis, radyo ve
televizyon gibi kitle iletisim araglarinin se¢im kampanyalarinda kullanilmasi ile birlikte
mitinglerde yerel olarak verilen mesajlarin, bir koordinasyon ¢er¢evesinde ulusal diizeyde
verilmesine olanak saglamistir. Bu durum, se¢im kampanyalariin profesyonel kisiler

tarafindan yiiriitilmesinin yolunu agmistir (Lilleker, 2013, s. 42).

Bu baglamda iletisim bilimciler tarafindan yapilan se¢im kampanyasi tanimlarina
gore; kampanyalar segmene se¢imler ve uygulanacak stratejiler hakkinda c¢esitli iletisim
yontem ve teknikleri kullanilarak bilgi vermek i¢in uygulanmaktadir. Kampanyalar ayni
zamanda aday ve partilerin se¢gmen tarafindan taninmasinda ve se¢menin talep ve
beklentilerini aday veya partiye duyurulmasindan aracilik yapmaktadir. Halkla iliskiler
uygulamalari, imaj olusturma ¢alismalar1 gibi kisa vadede sonug alinabilecek yontem ve
teknikler kullanilan se¢im kampanyalarinda, 6zellikle kitle iletisim araglar1 kullanilarak

se¢menin tercihini olusturmada etkili olmaya ¢alisilmaktadirlar (Aziz, 2011, s. 123).

Ote yandan se¢menin algis1 her gecen y1l farklilasmakta, ihtiyac ve beklentiler her
gecen giin degismektedir. Bu baglamda diizenlenecek secim kampanyalarinda strateji bu
beklenti ve ihtiyaca gore sekillenen bir siirece isaret etmektedir. Bu siire¢, aday veya
partilerin vaatlerini se¢gmene anlatacagi, segcmenlerin de ihtiya¢ ve beklentilerini aday
veya partiye duyuracaklari bilgilendirme ihtiyacin1 dogurmaktadir. Bu noktada devreye
giren kitle iletisim araglari, haberlerde basta olmak iizere ¢esitli siyasal iletisim araglartyla
bu ihtiyaci kargilamaktadir. Bu anlamda siyasal iletisimin 6nemli bir pargasi olan se¢im
kampanyalari, kamusal ilgiyi ¢ekebilmek amaciyla dramatize edilerek hazirlanmis,
temast belirlenmis ve zaman olarak da siireli bir iletisim stratejisine isaret etmektedir

(Keskin, 2014, s. 271).

Secimlerde kullanilan afisler, toplumu gelecegi hakkinda diisiinmeye
yonlendirirken, liderlerin veya partilerin vizyonunu yansitmaktadir. Afislerde kullanilan
iitopik ve distopik temalar ise, parti veya lider tarafindan toplumsal yasam ig¢in
kurgulanan gelecegi betimlemektedir. Utopik ve distopik temali afisler, insanlarin

duygusal tepkilerini hedef alan bir icerik sunmaktadir. Utopik afisler umut, dayanigma ve
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ilerleme duygular1 pekistirilirken, distopik afislerde korku, endise hisleri alevlendirilir.
Bu anlamda afislerde kullanilan renk paleti, semboller, sloganlar ve tasarim Ogeleri

kamuoyunda istenen duygusal tepkileri uyandirmak i¢in 6zenle secilmektedir.

4. 1954-1957 GENEL SECIMLERINDE SIYASI REKABETIN
SECIM CALISMALARINA YANSIMASI

Tiirkiye’de ¢ok partili siyasi sistem 1950 yilinda yapilan genel secimlerle
baglamistir. Demokrat Parti (DP), secimleri kazanarak Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinde
secimler araciligiyla ilk iktidar degisikligini gergeklestirmistir. DP'nin lideri Adnan
Menderes, basbakan olarak goreve gelmesi, toplumsal ve siyasi dengelerde ¢ok 6nemli
degisiklikleri beraberinde getirmistir (Tekeli, 1983, s. 1812). Tiirkiye’de profesyonel
anlamda se¢im kampanyalarinin ilk uygulandigi se¢im 1950 genel segimleridir. Kitle
iletisim araglarindan radyo bu se¢imlerde kullanilmaya baglanmistir. Sinirli alana yayin
yapan Ankara ve Istanbul radyolarinda siyasi liderlere se¢mene vaatlerini ulastirma

imkani taninmstir (Aziz, 2011, s. 156).

Cok partili siyasi hayata gecilmesiyle birlikte, siyasi parti ve adaylar agisindan
secimi kazanmanin rakip parti veya adaylar ile kiyasiya bir rekabet gerektirmesi, se¢imler
oncesinde uygulanan calismalari da renklendirmistir. Rekabetin arttigi secimlerde,
segmene ulagsmak icin kullanilan siyasal iletisim teknik ve iceriklerinin gelistirilmesini
zorunlu kilmiugtir. Ikinci Diinya Savasi'nda kullamlan propaganda tekniklerinin ve
Amerikanvari se¢im ¢alismalarinin etkisi ¢ok partili sistemle birlikte Tiirkiye’de
gorlilmeye baslanmistir. Bu stratejilerin ilk Ornekleri secimlerde afis, brosiir, gazete
reklamlar1 ve radyo gibi kitle iletisim araglarinin kullanimidir. Bu caligmalar 1950
yilinda yapilan genel se¢cimde Tiirkiye’de iktidarin degismesinde 6nemli rol oynamistir

(Ozkan, 2014, s. 39- 41).

1950 genel secimlerinde afisler, kaliteli fotograflar, ¢arpici sloganlar esliginde
yiizbinlerce adet basilarak iilkenin en iicra koselerine kadar dagitilmistir. Uzerinde
giinlerce caligilarak iiretilen ¢arpici slogan ve fotograflardan siyasi imgeler olusturulmus
ve bu imgeler daha iyisi iiretilene kadar kullanilmistir. Demokrat Partinin “Yeter Soz
Milletin!” sloganl afigi bu imgelerin en ¢ok konusulanlarin baginda gelmektedir. Bu gibi
siyasi imgeler siyasi literatiirde yerini almis, halkin hafizasinda canliligini hala koruyan

onemli sembollerden birisi olmustur (Macit, 2010, s. 42).

291



P TURRIYE

MEDYA ARADEMISI
DEREISI

Arastirma Makalesi / Research Article Cilt/ Say1: 3/6 Yil/ Year: 2023  282-311

Tiirkiye 1954 genel secimlerine, Millet Partisi’nin ve Koy Enstitiileri’nin
kapatilmas1 damga vurmustur. Bu gelismeler Demokrat Parti ve Cumhuriyet Halk Partisi
arasinda sert tartismalara neden olmustur. Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nin se¢imlerin
2 Mayis 1954 yilinda yapilmas:t kararindan sonra ilk se¢im beyannamesi Cumhuriyet
Halk Partisi tarafindan yayinlanmistir. Beyannamede, ozgiirliiklerin genisletilmesi,
iscilere grev hakkinin taninmasina yer verilmis, hayat pahaliligina vurgu yapilarak iktidar
olduklarinda bu pahaliliga son verecekleri vaadinde bulunulmustur. Ayrica hiikiimetin
sormadan Kore’ye asker gondermesi, memleketin kaderini etkileyecek konularda Tiirkiye
Biiyiik Millet Meclisi’ne danmismadig1 gerekgesiyle elestirilmistir. CHP lideri Iismet Inéni,
secim konugmalarini bu konular ekseninde gerceklestirmistir. Yabanci sermayeyi
Tiirkiye’de tarimsal faaliyetlere ve petrol isletme alanlarina yatirim yapmasi igin tesvik
edilmesinin Tiirkiye’yi kapitlilasyon cagristmi yapan dis miidahalelere agik hale
getirdigini iddia eden Inénii, hiikiimetin icraatlarina yonelik elestirilerine devam etmistir.
Bu baglamda CHP’nin bu vaatleri ve elestirileri se¢im afislerine; pahalilik, yoksulluk,

is¢i haklar1 ve yolsuzluk temalariyla yansimistir (Uyar, 2017).

Ote yandan 1954 secimlerinde Demokrat Parti secim beyannamesi yaymlamay1
tercih etmemistir. O tarihlerde yliriirlikte bulunan se¢im kanunu Cumhurbagkani’na
propaganda imkani vermesi nedeniyle, Cumhurbaskani Celal Bayar kurucu liderligini
yaptig1 Demokrat Parti’nin icraatlarin1 segmene anlatarak muhalefet partisi tarafindan
dile getirilen elestirilerin gergegi yansitmadigini savunmustur (Kaya, 2018, s. 2283-

2284).

Tiirkiye'de 1954 se¢imleri 6nemli bir politik gelismeyi temsil etmektedir. Demokrat
Parti (DP) ve ana muhalefet partisi olan Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) arasinda gegen
secimler, Tiirkiye'nin demokratik siirecin olgunlagmasini gostermektedir. DP, se¢imleri
kazanarak iktidarini stirdiirmis, Tiirkiye’de demokrasi kiiltiiriiniin gelismesine katki
saglamistir. Ancak 1954 yilinda yapilan genel se¢cimlerden sonra donemin etkili kitle
iletisim araclarindan olan radyoyu se¢im propagandalarina kapatmas1 CHP’nin tek parti

donemindeki yaklasimlarina benzetilerek elestirilmistir (Tokg6z, 2010, s. 39- 40).

1957 yili genel se¢imlerinde donemin etkili kitle iletisim araglarindan radyodan
muhalefetin yararlanamayacagi se¢cim kampanyalarinin sekillenmesinde etkili olmustur.
Bu kapsamda ana muhalefet partisi CHP basta olmak iizere diger partiler miting, afis ve
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yaym politikast olarak partilerine yakin gazeteleri propaganda aract olarak

kullanilmislardir (Aziz, 2011, s. 157).

Bir onceki genel secimlerde oldugu gibi iktidardaki Demokrat Parti se¢im
beyannamesi yaymlamadan propaganda caligsmalarini ekonomik kalkinma eksenli
ylriitmiistiir. Propaganda temelini ise biiylik yerlesim yerlerinde baslattigi imar
diizenlemeleri olusturmustur. Temel atma ve agilis térenlerinde yaptiklar: hizmeti “Nurlu
ufuklara dogru” se¢im slogani ile de gelecek vaatlerini segmene anlatmaya ¢alismislardir.
Iktidar partisinin tek rakibi olan Cumhuriyet Halk Partisi ise, secim ¢aligmalarini tarafsiz
ve demokratik yonetim arglimani temelinde sekillendirmistir. “Partizan idareye son”,
“Hukuk devleti diizenini kurmak”, “Bagimsiz mahkeme, hakim giivencesi”, “Tarafsiz
Radyo’’, “Memurlara grev hakki’’, “Se¢imlerde nisbi temsil usulii” CHP’nin se¢im

calismalarinda kullandig1 vaatler olarak &ne ¢ikmustir (Duman ve Ipeksen, 2013, s. 122).
ARASTIRMANIN YONTEM ve TASARIMI

Arastirmada {topya- distopya, kavramlari tanitilmig, bu kavramlar hakkinda
yapilan elestirici veya destekleyici goriislere yer verilerek genel bir ¢ergeve ¢izilmistir.
Ayrica se¢im donemlerinde yapilan siyasal iletisim ¢alismalarinda se¢meni ikna etmek
icin kullanilan araglardan biri olan afis, secmenle aday veya parti arasinda olan iletisim
stirecinde ele alinmistir. Arastirma boliimiinde ise, se¢im afislerinde iitopik veya distopik
imgenin yer alip almadig1 tespit edilmeye ¢alisilmistir. Afislerde iitopik ve distopik temali
unsurlart belirlemek i¢in nitel aragtirma yontemlerinden biri olan igerik analizi
kullanilmistir. Giivenilirlik ve gecerlilik kavramlarinin en plana ¢iktig1 nitel arastirma
yonteminde dogruluk, uygulanabilirlik, tutarlilik ve tarafsizlik kistaslarinin uygulandigi
bir siireci kapsamaktadir (Seale, 1999, s. 467). Herhangi bir bicimde kaydedilen metin ve
gorsellerin tasidigi anlami ¢6zmeye odaklanan igerik analizi, s6zlii, yazili, sembolik veya
simgesel iletisim verilerinden birtakim c¢ikarimlar elde etmeyi amaglayan arastirma
yontemlerinin mutfaginda gelismistir. Bu siireg iletisim bilimlerinin gelismesine paralel
bir rota izlemistir. Giinlimiizde medya alaninda yapilan ¢alismalarda igerik analizinin
farkli teknikleri ¢ok sik tercih edilen arastirma yontemlerinden biri haline gelmistir
(Yildirim, 2015). Siyasal iletisim ¢alismalarinda kullanilan afiglerin kamuoyuna mesaj
ileten medya araglarindan biri oldugu g6z 6nilinde bulunduruldugunda, igerik analizinin

bu caligma i¢in dogru bir yontem olacagi diisiiniilmektedir.
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Calisma, Tiirkiye’de yeni propaganda tekniklerinin uygulanmaya basladigi 1954 ve
1957 yillarinda yapilan genel se¢imlerde donemin iki biiyilik partisi Demokrat Parti ve
Cumhuriyet Halk Partisi tarafindan se¢im kampanyalarinda kullanilan afislerle
siirlandirilmigtir. Kiitliphane ve Yaymlar Genel Midiirligii’nden alinan 246 afis
taranmis ve bahsedilen iki partiye ait 27 afis konu kapsaminda incelemeye deger
bulunmustur. S6z konusu afislerde, titopik ve distopik temsillerin nasil olusturuldugunu
tespit etmek amaciyla kullanilan gorsel icerikler ve onlar1 destekleyen metin gibi diger

unsurlar elestirel bir bakis agisiyla icerik analizi yontemiyle degerlendirilmistir.

Arastirma i¢in Orneklem tespitinden sonra afisler ilizerinde 6n degerlendirme
yapilmisgtir. Bu degerlendirme sonucu 1954 ve 1957 genel se¢imlerinde hangi partinin
(CHP ve DP) ne oranda iitopik ve distopik icerikli afis kullandigini, afislerde hangi tiir
iceriklere agirlik verdiklerini, toplumun hangi kesimlerini hedef kitle olarak
belirlediklerini, afislerde hangi konular1 ele aldiklarini, afiglerde baskin ¢ekicilik tiirliniin
ne oldugunu, bigimsel acidan afislerin hangi 6zellikleri barindirdigini, iki parti arasinda
karsilagtirma yapilarak ortaya koyacak bir kodlama cetveli olusturulmustur. Calismada
giivenilirligi saglama adina kodlama cetveli lizerinde iletisim alaninda c¢aligsan iki
akademisyene farkli mekanlarda kodlama yaptirilmig ve elde edilen verilerin biiyiik

kisminda mutabakat saglanmaigtir.
Arastirmada asagida siralanan sorular cevaplanmaya caligilmistir:

1. CHP ve DP’nin afislerde iitopik ve distopik yonelimli i¢erik kullanma oran1 nedir?

2. CHP ve DP afislerde hangi anlatim bi¢imini tercih etmislerdir?

3. CHP ve DP’nin se¢im afislerinde verdikleri mesajin hedef kitlesi kimdir?

4. CHP ve DP afislerde se¢gmeni ikna etmek i¢in hangi ¢ekicilik tiiriini
kullanmiglardir?

5. CHP ve DP’nin kullandig1 afisler bi¢imsel bakimdan hangi nitelikleri
tagimaktadir?

6. CHP ve DP kullandiklar afislerde hangi temay1 6n plana ¢ikarmiglardir?
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BULGULAR
Siyasal Afislerde Utopik- Distopik icerikler

1954 ve 1957 Genel Se¢imlerinde CHP ve DP’nin Orneklem olarak belirlenen
toplam 27 afiste analiz yapilmigtir. S0z konusu afislerin yiizde 70,41 iitopik nitelik
tasirken, yiizde 18,5°1 distopik icerigi biinyesinde bulundurmaktadir. Afis igeriklerine ait
bilgilerin yer aldig1 Tablo 1’e gore, Cumhuriyet Halk Partisi 1954 ve 1957 Genel
Secimlerinde kullandig1 afislerin ytlizde 40,7 sinde iitopik igerik, yiizde 11,1 inde distopik
icerik ve yiizde 11,1’inde s6z konusu igeriklerinden farli bir igerik kullanmistir. Demokrat
Parti ise kullandig1 afislerin ylizde 29,6’sinda iitopik igerik, yilizde 7,4’linde ise distopik

nitelik tagiyan icerik kullanmistir.

Tablo 1°de her iki partinin de se¢imlerde {itopik icerik tasiyan afisler kullanmay1
tercih ettigi goriilmektedir. Partiler, secimlerde genis se¢men kitlesini etkilemek ve oy
toplamak, hedef kitlenin ilgisini ¢ekmek, rakip partilerin politikalarin1 elestirmek,
medyanin dikkatini gekmek ve segmenlerin toplumsal veya ekonomik sorunlara duydugu

umutsuzluga yanik vermek i¢in {itopik vaatlerde bulunabilirler.

Partiler Utopik igerik  Distopik Igerik Diger TOPLAM
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %

CHP 11 40,7 3 11,1 3 11,1 17 63,0

DP 8 29,6 2 7,4 - - 10 37,0

TOPLAM 19 70,4 5 18,5 3 11,1 27 100,0
Tablo 1. Partilere Gore Utopik- Distopik I¢erikli Afis Dagilim

Siyasal Afislerde Anlatim Bicimi

Partilerin afiglerde tercih ettigi anlatim bigimine ait verilerin yer aldig1 Tablo 2’ye
gore, CHP ve DP’nin se¢imlerde kullandiklar afislerin yiizde 46,4’linde vaat ve umut
iceren bir anlatim bi¢imini tercih ettigi goriilmektedir. Siyasi partilerin vaat ve umut
iceren bir soylem kullanmalari, demokratik bir siirecin 6nemli bir parcasidir. Bu sdylem,
segmenlerin ilgisini ¢ekmek, katilimlarmi tesvik etmek ve bir partiye oy verme

konusunda motivasyonlarini artirmak amactyla kullanilmaktadir. Se¢im kampanyalarini
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canlandirma, politika farkliliklarini vurgulama, toplumsal degisim istegi olusturma,

se¢menlerin glivenini kazanma, siyasi rekabeti artirmaya katkida bulunabilir.

Tablo’2 de yer alan veriler partilere gore degerlendirildiginde, CHP’nin se¢im
afislerinin ylizde 46,4’iinde segcmenlerin giivenini yeniden kazanma adina vaat ve umut
iceren bir anlam bi¢imini ilk sirada tercih ettigi goriilmektedir. CHP afislerin yiizde
25’inde mevcut iktidarin icraatlarini elestirmis, yiizde 7,1’inde Demokrat Parti ile kendi
hizmetlerini karsilastirmistir. Demokrat Parti ise afislerin yiizde 46,4’ linde se¢menlerin
oy verme motivasyonlarini artirmak amaciyla vaat ve umut iceren bir anlam big¢imi
kullanmay1 tercih etmistir. Afislerin ylizde 14,3’tinde CHP politikalar1 ile kendi

politikalar1 arasindaki olumlu farlar1 6n plana ¢ikarmak i¢in karsilastirma yapmastir.

Anlatim Bi¢imi

TOPLAM
Elestiri Kargilagtirma ~ Vaat/ Umut Diger

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
CHP 7 25,0 2 7,1 7 25,0 1 3,6 17 60,7
DP - - 2 7,1 6 21,4 2 7,1 10 35,7

TOPLAM 7 25,0 4 14,3 13 46,4 3 10,7 27 100,0
Tablo 2. Partilere Gore Afislerde Tercih Edilen Anlatim Bi¢cimi

Siyasal Partilerde Hedef Kitle

Afiglerde toplumun hangi kesiminin hedef alindigin1 gosteren Tablo 3°deki verilere
gore, CHP ve DP afislerin yiizde 66,7 sinde toplumun geneline hitap eden bir séylemi
kullanmay1 tercih ettikleri goriilmektedir. Afis maliyetini minimize ederek, gorsel
icerikler kullanmadan basit bir tasarim ve etkili bir mesajla toplumun geneline ulagsmak
partilerin bu tercihlerinin nedeni olarak gosterilebilir. Partilerin afislerin yiizde 22,2’sinde
isciler gibi ticretli c¢alisan toplumsal kesimleri hedef kitle olarak belirledigi
anlagilmaktadir. Bu baglamda toplumun iicretle ¢alisan kesiminin oyunu almak icin CHP
ve DP, afislerde adalet ve esitlik vurgusu, somut politika onerileri, toplumsal giivence ve

refah, ihtiyac ve sorunlari anlama ifadelerini igeren sloganlar kullanmigilardir.

1954 ve 1957 Genel Se¢imlerinde ana muhalefet partisi olan CHP nin, afislerin
ylizde 44,4’tinde toplumun geneline hitap eden, Vatandas, DP’den ve Biitiin
Stkintilarindan Kurtulmak Istiyorsan Reyini Dagitma En Kuvvetli Parti CHP ye Oy Ver
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gibi sloganlar kullandig1 goriilmektedir. CHP’nin 6rneklemde yer alan afislerin ylizde

11,I’inde ise toplumun iicretli c¢alisan kesimini hedef kitle olarak belirledigi
goriilmektedir. Ucretli calisanlara afislerde Is¢i vatandas. Dolgun Ucret, Isinde Emniyet,
Kesende bereket, Istiyorsan Reyini CHP ye Ver! sloganiyla ulasmaya ¢alismistir. Tablo
3’de, Demokrat Parti’nin de CHP’ye benzer sekilde afislerin ylizde 22,2’sin toplumun
biitiin kesimlerine hitap ettigi tespit edilmistir. Bu kategoride DP’nin, Giivendin Se¢tin
Eserini Koru! sloganh afisi dikkat ¢ekmektedir. DP afislerinin yiizde 11,11 toplumun
iicretli calisan kesimini hedef almaktadir. Afislerde toplumun bu kesimine ulagsmak i¢in

kullanilan sloganlara, Her Is¢iye Bir Cati drnek olarak gosterilebilir.

Afis Igeriklerinin Hedef Kitlesi

Ucretli Ciftei ve Toplumun TOPLAM
Calisanlar Esnaflar Geneli
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
CHP 3 11,1 2 7,4 12 44 4 17 63
DP 3 11,1 1 3,7 6 22,2 10 37
TOPLAM 6 22,2 3 11,1 18 66,7 27 100,0

Tablo 3. Partilere Gore Afislerin Hedef Kitle Dagihim

Siyasal Afislerin Tasarim Ozellikleri

Tablo 4’de 6rneklem grubunda yer alan partilerin 1954 ve 1957 Genel Sec¢imlerinde
segmene ulagsmak icin kullandiklart afislerin tasarimina ait veriler yer almaktadir. Afig
tasariminda metinlerin anlam diizeyin yiikseltmek i¢in fotograf veya grafik gibi gorsel
unsurlarm kullanilip kullanilmadigina dair bilgilerin yer ald1 Tablo 4’e gére CHP ve DP
biitiin afislere basit bir tasarimla yalnizca metin kullanmislardir. 1954 genel seg¢imlerinin
oncesinde iktidar tarafindan afislerde fotograf ve ¢izimlerin yer almasinin yasaklanmasi
(Alkan, 2015, s. 104) se¢ime katilan siyasi partileri sadece sloganlarin yer aldig: bir afis
tasarimina yonlendirmistir. Dolayisiyla CHP ve DP, afislerde kisa ve anlasilir sloganlar

ile segmene ulagsmaya ¢alismislardir.
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Metin ve Fotograf/

Partiler Metin Fotograf/ Grafik Grafik TOPLAM
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
CHP 17 63,0 - - - - 17 63,0
DP 10 37,0 - - - - 10 37,0
TOPLAM 27 100,0 - - - - 27 100,0

Tablo 4. Partilere Gore Metin- imaj Dagihimi

Tablo 5’de goriildiigii iizere 1954 ve 1957 Genel Sec¢imlerine katilan CHP ve DP
afislerde renkli tasarimlara agirlik vermislerdir. Incelen her iki partiye ait afislerin tamam
renkli olarak kurgulanmis, siyah- beyaz tasarim hi¢ kullanilmamuistir. Bir bagka ifadeyle,
metinleri destekleyen gorsel iceriklerin bulunmadig: afislerde partiler renkli bir tasarim
tercih ederek se¢menin dikkatini ¢ekmeye caligmiglardir. Afislerde her iki parti de
isimlerine yer vermis, CHP daha ¢ok kurumsal renklerinden biri olan beyaza, DP’nin ise
koyu sar1 renklere agirlik verdigi goriilmektedir. Beyaz, renklerin tiimiinii biinyesinde
tagimakla birlikte safligin sembolii olarak kullanilmaktadir. Canli ve hareketli renk olarak
kabul edilen sar1 ve sart renk tonlari, seffaflik, zenginlik, bolluk ve sadakati temsil

etmektedir (Ozdemir, 2005, s. 393)

) Renkli Siyah Beyaz TOPLAM
Partiler
Say1 % Say1 % Say1 %
CHP 17 63,0 - - 17 63,0
DP 10 37,0 - - 10 37,0
TOPLAM 27 100,0 - - 27 100,0

Tablo 5. Partilere Gore Yayimlanan Afislerde Renk Durumu
Siyasal Afislerde Secmeni ikna Etmek i¢cin Tercih Edilen Cekicilik

Siyasal iletisim alaninda yapilan arastirmalarda, se¢gmeni ikna etmek i¢in rasyonel,
duygusal ve ahlaki ¢ekicilik diye ti¢ ¢ekicilik tiirliniin tercih edildigini ifade edilmektedir.
Rasyonel c¢ekicilik, gergegi oldugu gibi aktarip, belge ve dokiiman gibi orneklerle
destekleyerek secmen ikna edilmeye calisilmaktadir. Duygusal cekicilikte ise, korku,

umut, kizginlik gibi hisler 6n plana ¢ikarilarak bu duygular harekete gecirilmektedir.
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Ahlaki ¢ekicilikte ise aday veya partinin karakteristik 6zellikleri, ahlaki degerlerine vurgu

yapilarak segmenleri ikna etme amaglanmaktadir (Balc1 ve Bal, 2008, s. 16-17).

Tablo 6’da yer alan verilere gore, partiler se¢gmeni kendi taraflarina ¢gekmek igin
afislerin ylizde 60,7’sinde duygusal c¢ekicilik, yiizde 21,4’iinde rasyonel c¢ekicilik ve
ylizde 14,3 iinde ise ahlaki ¢ekicilik tiiriinii kullaniglardir. 1954 ve 1957 Genel Se¢iminde
CHP ve DP, se¢meni ikna etmek i¢in benzer davraniglar sergilemislerdir. CHP afislerin
ylizde 35,7°sinde duyusal cekicilik, ylizde 10,7’sinde rasyonel ¢ekicilik ve ylizde
14,3’linde ise ahlaki cekicilik tiiriinii kullanmistir. DP ise afislerin yiizde 25’inde
duygusal c¢ekicilik, yiizde 107’sinde rasyonel ¢ekicilik tiirlinii kullanarak se¢gmeni ikna
etmeye ¢alismistir. DP’nin CHP’den farkli olarak ahlaki ¢ekicilik tiiriinii kullanmamasi
dikkat cekicidir. Tablo 6’da yer alan verilerden, partilerin afislerde duygusal cekicilik
tirtinii kullanarak se¢gmenin akillarindan ¢ok duygularina hitap etmeye ¢aligtiklar
anlasilmaktadir. Bu durum donemi sartlar1 géz Oniinde bulunduruldugunda Tiirk
insaninin duygularina hitap etmenin tutum ve davranmiglarini degistirme ya da

pekistirmede daha etkili oldugu bir anlayisa isaret etmektedir.

Ikna Edici Cekicilik Tiirii
o TOPLAM
Rasyonel Cekicilik ~ Duygusal Cekicilik ~ Ahlaki Cekicilik
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
CHP 3 10,7 10 35,7 4 14,3 17 60,7
DP 3 10,7 7 25,0 - - 10
TOPLAM 6 21,4 17 60,7 4 14,3 27 100,0

Tablo 6. Afislerde Ilgi Cekme Tiirlerinin Partilere Gére Dagilim

Siyasal Afislerde One Cikan Temalar

Tablo 7°de yer alan verilere gore, hayat pahaliligi, altyapi, konut sorunu, refah,
ekonomik kalkinma ve yabanci sermayeye iilkenin kaynaklarinin teslim edildigi
gerekcesiyle yolsuzluk gibi temalar 1954 ve 1957 secimlerinde kamuoyunda tartisilan
konular arasindadir. Ote yandan drnek grubunda yer alan afisler incelendiginde, birden

cok konunun ayni afiste yer aldig1 goriilmektedir.
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CHP ve DP’nin yiizde 24,1’inde birden ¢ok konuyu ayni afiste paylastigi bilgisine yer
verilen Tablo 7’ye gore, CHP afislerin ylizde 13,8’inde hayat pahaliligina, yilizde
10,3 tinde demokratik haklara yer vermistir. DP ise afislerin yiizde 10,3 iinde esit olarak
birden ¢ok konuya ve ekonomik kalkinmaya agirlik vermistir. CHP nin muhalefet partisi
olmasi1 nedeniyle ekonomik kalkinmaya, DP’nin ise iktidarda olmasi hasebiyle

demokratik haklar konusuna yer vermemesi dikkat ¢cekmektedir.

Konular CHP DP TOPLAM
Say1 % Say1 % Say1 %

Altyap1 1 3,4 1 34 2 6.9
Demokratik Haklar 3 10,3 - - 3 10,3
Ekonomik Kalkinma - - 3 10,3 3 10,3
Hayat Pahalilig 4 13,8 - - 4 13,8
Konut Sorunu 1 3,4 1 34 2 6.9
Refah 2 6,9 2 6,9 4 13,8
Yolsuzluk 2 6,9 - - 2 6,9
Birden Cok Konu 4 13,8 3 10,3 7 24,1
TOPLAM 17 58,6 10 34,5 27 100,0

Tablo 7. Afislerde One Cikan Temalarin Partilere Gore Dagilimi
TARTISMA VE SONUC

Bu aragtirma kapsaminda Tiirkiye’de 1954 ve 1957 Genel Segimlerinde iktidar
partisi DP ve ana muhalefet partisi CHP’nin se¢im ¢aligmalarinda kullandig1 dénemin
onemli kitle iletisim araglarindan biri olan afisler incelenmistir. Bu baglamda arastirmada,
incelenen se¢im donemlerinde CHP ve DP’nin afislerde iitopik ve distopik unsurlardan
hangisine agirlik verdikleri, afislerde hangi anlatim bigimini tercih ettikleri, afislerde
hedef alinan kitle, afiglerin tasarim 6zellikleri, afislerde kullanilan ilgi ¢ekicilik tiirleri ve

afislerde one ¢ikan temalar iki parti arasinda karsilastirma yapilarak ortaya konulmustur.

Arastirmada elde edilen bulgulara gore, 1954 ve 1957 yillarinda yapilan genel
secimlerde ana muhalefet partisi CHP iktidar partisi DP’den daha fazla afis kullanmistir.
Afisler incelendiginde DP kendi iktidar1 doneminde gerceklestirdigi projelere se¢im
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stratejisini konumlandirarak, gerceklestirdigi projeleri se¢gmene anlatmaya calismistir.

Secim stratejisini iktidara geldikleri takdirde yapacaklar: icraatlar kadar, iktidar partisini
karalamak iizerine kuran CHP, iitopik ve distopik anlamlar iceren afislere daha agirlik
vermistir. Ana muhalefet partisi CHP’nin Partizan Idareye Paydos sloganli afisi 1960
darbesi nedeniyle litopyaya, DP iktidarindan 6nce tek parti sistemiyle de iilkeyi yonettigi
icin bir yoruma igaret etmektedir. DP’nin ise biiyiik harfler ve farkli renkler kullanarak
yazdig1 Demokrat Parti Yedi Yilda Tiirkiye yi Biiyiik Devlet Yapan Parti! ddnemin sosyo-
ekonomik kosullar1 diisiiniildiigiinde iitopyadan &te bir anlam icermemektedir. Ote
yandan her iki parti de distopik anlamlar tasiyan afislere de segcimlerde yer vermislerdir.
CHP'nin Kiract Yarin Nereye Tasiniyorsun? DP’nin ise Kalkinan Tiirkiye Senin
Eserindir Onu Yiktirma! sloganli afigleri distopik igerikli afiglere Ornek olarak

gosterilebilir.

Afisler incelendiginde; CHP, Evsize Ev, Isciye Grev, Topraksiza Toprak, DP ise
Her Isciye Bir Cati gibi sloganlarla segmeni umutlandiran vaatlerde bulunmuslardir.
CHP, Kuyruk, Kuyruk, Kuyruk, Bu mu Bolluk? sloganiyla iktidardaki DP’yi elestirerek
secmene sikayet etmistir. DP ise, Geri Kalmis Bir Devlettik, Ileri Bir Diinya Medeniyeti
Olduk sloganiyla CHP’nin iktidarda oldugu donemlere gonderme yaparak, kendi
iktidarlarinda Ulkeyi ileri bir diinya medeniyeti seviyesine getirdiklerini iddia etmis ve
kendi donemleriyle ile muhalefetin iktidarda oldugu dénemi karsilastirmistir. Afislerde
her iki partinin de karsilagtirma yapma oranlar1 birbirine esittir. CHP’nin o yillarda
kullandig1 Kahve Gitti Adi Kaldi Yadigar...” sloganim tasiyan afis bir karsilagtirma
anlam1 tagimasinin yani sira giiniimiizde siyasal afis konusunda yapilan akademik

caligmalarda sik sik karsimiza ¢ikmaktadir.

CHP ve DP’nin 1954 ve 1957 Genel Secimlerinde kullandiklar1 afislerde hedef kitle
olarak toplumun biitiin kesimleri tercih edilmistir. CHP’nin Kalkinmadan Babhsettiler,
Kendileri Kalkindilar sloganl afisinde iktidar partisi DP, yolsuzluk yapmakla sug¢lanarak,
toplumun geneline bu baglamda bir mesaj vermistir. DP ise Giivendin Sectin Eserini
Koru! sloganiyla se¢menlerin kendilerine oy vermelerini istemigtir. CHP her iki se¢imde
de toplumun dar gelirli kesimlerine yénelik, Evsize Ev Is¢ciye Grev Topraksiza Toprak

gibi slogan tastyan afislerle mesajlar vermeye ¢alismistir. DP ise bu mesajlara, Her Isciye
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Bir Cati ve Isik, Saglik Okul, Su, Yolumuz Kéye Dogru gibi sloganlar igeren afiglerle

karsilik vermistir.

Incelenen siyasal afislerde, CHP hayat pahaliligi, demokratik haklar ve muhalefet
partisi olmasi nedeniyle yolsuzluk konularini sik olarak kullanmis, DP ise bu konulara
karsilik, ekonomik kalkinma konusuyla cevap vermistir. Afigler ikna edici ¢ekicilik
bakimindan incelendiginde, partilerin duygusal c¢ekiciligi kullanmalar1 agirlik
basmaktadir. Bu durum dénemi sartlar1 g6z 6niinde bulunduruldugunda Tiirk insaninin
duygularina hitap etmenin tutum ve davranislarini degistirme ya da pekistirmede daha
etkili oldugu bir anlayisa isaret etmektedir. CHP ve DP’nin se¢gmenin aklina isaret eden
rasyonel ¢ekicilik tiiriinii afislerde esit olarak kullandiklar1 goriilmiistiir. Siyasal afiglerde

CHP’nin aksine DP’nin ahlaki ¢ekicilik tiiriinii hi¢ kullanmamasi dikkat ¢cekmektedir.

Afiglerde yer alan metinler gorsel unsurlarla desteklenerek estetik yonii
giiclendirilip se¢men tlizerindeki etkisi pekistirilmektedir. Ancak 1954 genel se¢imlerinde
propaganda doneminde kullanilacak afiglerde gorsel kullanimi yasaklanmistir.
Dolayistyla 1954 ve 1957 genel se¢imlerinde kullanilan afislerin tasariminda sloganlar,
renk, yazi tipi gibi unsurlar 6n plana ¢ikmistir. Uzun metinler segmeni siktigi ve hizl
bilgi edinme isteklerini engelledigi icin afislerde kullanilan metinler slogan bi¢iminde
kisa ve 6z olmasina dikkat edilmistir. Partilerin vaat ve taahhiitlerini igeren metinler,
segmenlerde duygusal bir bag olusturmak icin kullanilabilmektedir. Ancak, gergek¢i ve
gergeklestirilebilir vaatler sunmak sec¢im siirecinde oldukc¢a onemlidir. Aksi takdirde,
segmenin partiye olan giliveni zedelenebilmektedir. Nitekim ana muhalefet partisi
CHP’nin afislerde kullandig1 sloganlar se¢gmen tarafindan gercekei bulunmadigi i¢in 1954

ve 1957 genel se¢imlerini DP kazanmustir.

Glinlimiizde de siyasal iletisim ¢aligmalarindan kullanilan afislerin, farkli diizeyde
iilke ve farkli diizeyde aday veya partinin iilkenin sorunlar1 hakkinda tutum ve
diisiincelerini aktarmada Onemli kitle iletisim araglarindan biri oldugunda siliphe
bulunmamaktadir. Bu ¢aligmanin amaci afislerin secim kampanyalarindaki etkilerinden
cok, 1954 ve 1957 Genel Se¢imlerinde donemin sartlar1 da géz dniinde bulundurularak
afislerin tasidigi anlami ortaya koymakti. S6zii edilen segimlerde iki parti CHP ve DP’nin

kullandiklar1 afiglerde yer alan {itopyalarda ideal toplum diizenine goénderme yapan
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unsurlara yer verilmis, distopyalarda ise toplumsal korkularimiz 6n plana ¢ikarilmistir.

Her iki kavrama ait umut ve kaygilarimiz kisa sloganlarla afislerde temsil edilmistir

SON NOTLAR (AFISLER)

ONU YIKTIRMA

Demokiat Parki &

YOLUMUZ KOYE DOGRU

Demokrat Parki

KINMADAN
é&hsmua
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KARVE GiTTi <f [T
ALDATANLARA

A REY VERME
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EXTENDED ABSTRACT

In the history of civilization, the desire to determine the social order and shape the
future has constituted one of the most fundamental aspects of human nature. In this
process, utopia and dystopia, which trace dreams and fears, have come to the fore as two
contrasting concepts. Utopia represents a dream world that reflects the highest ideals of

human beings, while dystopia points to a future of social nightmares and dark scenarios.

On the other hand, political communication, which is the field where political
science and communication science intersect in social life, plays an important role in
ensuring communication between the parties during the election process in which the
voter and the elected are determined. The use of technology in mass media has changed
political communication in terms of form and discourse in the election atmosphere. In the
past, the discourses that politicians tried to convey to the voters were limited to the voters
attending open-air meetings defined as rallies in squares and the place where the meeting
was held. However, realizing the effectiveness of mass media in reaching the public, the
political institution has had the opportunity to reach millions of voters across the country
at the same time. This opportunity has brought about the need for experts who know
which language to use and how to use it in the messages to be conveyed to the electorate
by politicians using mass media. Structures called agencies, where advertisers, public
relations experts and other media professionals work together in an organized manner,
have started to appear in election processes. Through agencies, parties or candidates have
become able to convey persuasive or directive messages to the public by using mass

media.

In this sense, electoral strategies, which refer to a communication process that
emerges as a result of the efforts of different individuals or social groups competing with
each other to gain the support of the public in a certain period of time, are conceptualized
as election campaigns. In election campaigns, propaganda, advertising, political
marketing and political public relations tools, methods and techniques are utilized. The
main objective is to arouse interest in the electorate, to build trust, to persuade voters and
especially to guide undecided voters. On the other hand, individuals who trust the content
shared by the media and accept this content as information also receive messages hidden

among this content in order to create an identity. In order to create this effect on people,
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the media fictionalizes and reconstructs reality. In this constructed reality, people are tried
to be convinced that they have chosen a bright or dark future with the choices they have

made.

Utopia and dystopia have gone beyond being mere literary terms and have become
central to disciplines such as philosophy, sociology and politics. This study will focus on
the basic meanings and historical development of utopia and dystopia and explore how
these two concepts shed light on human thought, social change and the future. The
tendency to search for the ideal society and to contemplate nightmare scenarios is a
reflection of humanity's values and hopes as well as its dark concerns. In order to help us
understand the complexity of human nature and shape the future more consciously by
revealing the conceptual depth of utopia and dystopia, the study examines posters with
utopian and dystopian images used in political communication studies before the general

elections.

In democratic societies, elections are one of the ways for political actors and parties
to reach the public, gain support and convey their messages. During the election process,
candidates or parties frequently prefer mass media to attract the attention of voters, to
establish emotional bonds and to deliver their messages effectively to the voters. In this
context, election posters have come to the forefront as one of the oldest and critical tools
through which candidates and parties convey their messages to the society by using the
power of visual communication. This is due to the fact that election posters not only
promote political parties or candidates, but also have the potential to influence the

attitudes and preferences of voters with the messages given.

The study is limited to the posters used in the election campaigns of the two major
parties of the period, the Democratic Party and the Republican People's Party, in the
general elections held in 1954 and 1957, when new propaganda techniques were
introduced in Turkey. The 246 posters obtained from the General Directorate of Library
and Publications were scanned and 27 posters belonging to the two parties were deemed
worthy of analysis within the scope of the subject. In order to determine how utopian and
dystopian representations were created in these posters, the visual contents and other
elements such as the text supporting them were evaluated by content analysis method

from a critical point of view.
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After determining the sample for the research, a preliminary evaluation was made

on the posters. As a result of this evaluation, a coding chart was created to reveal which
party (CHP and DP) used utopian and dystopian posters in the 1954 and 1957 general
elections, what kind of content they emphasized in the posters, which segments of the
society they identified as the target audience, which topics they addressed in the posters,
what the dominant type of appeal is in the posters, and which features the posters have in
terms of form, by making a comparison between the two parties. In order to ensure
reliability in the study, two academicians working in the field of communication were
asked to code the coding chart in different places and a consensus was reached on most

of the data obtained.

Within the scope of this research, the posters, one of the most important mass media
tools of the period, used by the ruling party DP and the main opposition party CHP in the
1954 and 1957 General Elections in Turkey were analyzed. In this context, in the research,
the election periods examined, which of the utopian and dystopian elements the CHP and
DP emphasized in the posters, which narrative style they preferred in the posters, the
target audience in the posters, the design features of the posters, the types of attractiveness
used in the posters and the prominent themes in the posters were revealed by making a

comparison between the two parties.

There is no doubt that posters, which are still used in political communication
activities today, are one of the most important mass communication tools in conveying
the attitudes and thoughts of the country at different levels and the candidate or party at
different levels about the problems of the country. The aim of this study was to reveal the
meaning of posters in the 1954 and 1957 General Elections, taking into account the
conditions of the period, rather than the effects of posters in election campaigns. The
utopias in the posters used by the two parties CHP and DP in the aforementioned elections
included elements referring to the ideal social order, while dystopias emphasized our
social fears. The hopes and concerns of both concepts were represented in the posters

with short slogans.
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