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Ozet

Siyasi liderler, bilgi iletisim teknolojilerinden (BIT), siyasal iletisimi gerceklestirmek ve
kitlelerine ulasmak amaciyla yararlanmaktadir. Liderler gerek ozel giinlerde yaptikiar:
paylasimlarla gerek siyasal arenadaki miicadelelerinde etkin bir sekilde sosyal medyay:
kullanmaktadir. Bununla birlikte siyasi liderler, sosyal platformdan paylastiklar: gorseller,
attiklart igerikler ve mesajlarla hedef kitlelerini bilgilendirme ve etkileme noktasinda etkili
olmaktadir. Bu ¢ercevede liderlerin paylastiklar: icerikler, siyasal arenada séz sahibi olmalari
noktasinda da basart saglamaktadir.  Tiirkiye siyasetinde liderlerin sosyal medyada
paylastiklar icerikler, onlar: takip eden ve paylasimlarim begenip yorumlayan, aynm zamanda
paylasan insanlar agisindan 6nem tagimaktadir. Bu ¢alisma, liderlerin ‘8 Mart Diinya Emekgi
Kadinlar Giinii” ile ilgili yaptiklari paylasimlart kapsamaktad. Calismanin amact ise
TBMM de yer alan siyasi parti liderlerinin Twitter'in kazandirdigi yeni iletisim imkdanlarindan
ne derece faydalandiklarini ve kullanicilart ile aktif olarak etkilesime girip girmediklerini
belirlemektir. Bu amag dogrultusunda, liderlerin 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii’'nde resmi
Twitter hesaplarindan paylastiklar: tweetler sosyal medya verisine dayali nitel ve nicel icerik
analizi yontemi ile degerlendirilmektedir. Arastirmada, siyasilerin 8§ Mart Tweet icerikleri
nelerdir, tweetlere takipgilerin tutumu ne yonde olmustur? 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii
kutlama mesajlarimi  hangi iceriklerle desteklenmistir? Liderlerin takipgileri, kutlama
mesajlarina karsin herhangi bir etkilesimde bulunmus mudur? Tweetlere yorum yapan
takipgilerin yorum icerikleri hangi basliklardan olusmaktadir? Sorularina yanit aranmaktadir.
Bu dogrultuda, liderlerin tweetlerine yapilan genel kullanici yorumlar: da niteliksel veriye
dayali niceliksel kodlamayla irdelenmektedir. Elde edilen bulgular, kodlama cetveline tablolar
halinde aktarilarak yorumlamalar: yapilmaktadi. Kodlama cetvelindeki veriler isiginda,
liderlerin paylasimina ve yorum yapan takipgileriyle iletisimine dair c¢erceve sunulmasi
planlanmaktadir.
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Abstract

Political leaders use information communication technologies (ICT) to realize political
communication and reach their masses. Leaders use social media effectively both in special
days and in their struggle in the political arena. However, political leaders are effective in
informing and influencing their target audiences through the visuals, content and messages they
share on the social platform. In this context, the contents shared by the leaders provide success
in terms of having a say in the political arena. In Turkey’s politics, the content shared by the
leaders on social media is important for the peaople who follow and like them and share their
comments. This study covers the leaders’ sharing on “International Women's Day (March 8)”.
The purpose of this study is to determine to what extent the leaders of political parties in the
Grand National Assembly of Turkey benefit from new communication opportunities provided by
Twitter and whether they interact actively with its users. For this purpose, the tweets that the
leaders share on their official Twitter accounts on International Women'’s Day (March 8) are
evaluated with qualitative and quantitative content analysis method based on social media data.
In this research it is tried to find answer to the following questions: What are the contents of the
March 8 Tweet of politicians? What was the attitude of the followers to these tweets? What
content is supported by the international Women’s Day (March 8) celebration messages? Did
the followers of the leaders interact with the messages of celebration and what are the headings
of the followers comments to these tweets? Accordingly, general user comments on leaders’
tweets are also examined through quantitave coding based on quantative data. The results are
interpreted by transferring the tables to the coding table. In the light of the data in the coding
table, it is planned to provide a framework for the sharing of leaders and their communication
with commenting followers.
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GIRIS

Baz1 yaklasimlara gore, bireyin 6zel ve kamusal hayati arasinda sorunsallara
neden oldugu da diisiiniilen ve sosyal medya ile evrilen iletisim (Peschke, 2016, s. 367),
bugiin yeni medya tabanl1 bir¢ok platformda diizenlenmektedir. Oyle ki, yeni medyanin
sundugu imkanlardan faydalanma arzusundaki siyasal liderlerin de sosyal medya
platformlarini aktif olarak kullandiklar1 ve bu platformlarin kullanimina her gecen giin
daha fazla egilim gosterdikleri gozlenmektedir. Ozellikle Twitter, politikacilar arasinda

giderek popiilerlesmekte ve etkilesim kurmakta daha fazla yararlanilmaktadir.

Gunde yaklasik 500 milyon tweetin iretildigi, 324 milyondan fazla aktif
kullanicis1 olan Twitter, internetteki en popiiler sitelerden biri haline gelmistir. Yapisi
ve Ozellikleri itibariyle Twitter’in, siradan insanlari; popiiler, giiclii ve etkili kisilere
baglamakta diger sosyal aglardan daha fazla basarili oldugu iddia edilmektedir. Bu
duruma Twitter’in, gazetecinin esik bekeiligi miidahalesi olmadan politikacinin
secmenlerle metin, ses veya video aracilifiyla baglantt kurma kabiliyeti sunmasinin
etkisi biiytiktiir. Gazete, dergi, radyo, televizyon; kisaca eski medya platformlari, siyasi
partiler tarafindan hala aktif olarak kullamilmaktadir. Ancak, bu platformlarda boy
gostermenin, soz sahibi olmanin ve segmen kitlesine erismenin olduk¢a maliyetli olmasi
ve medya kuruluslarinin statiikoyu destekleme ve giiclendirme egilimleri yiiziinden
giicii elinde bulunduranlarin disginda kalan siyasi topluluklarini sesini duyurmakta
zorlanmasi gibi sebeplerle eski medya araglari siyasal iletisimde esitsizligi tetiklemekte
ve ¢ogu siyasal iletisimei i¢in etkin birer platform olmaktan uzaklagmaktadir. Oysa
internette bulunan platformlara erisimin kolay ve kullanim maliyetlerinin diisiik olmasi
da Twitter gibi sosyal medya platformlarin1 politikacilara ¢eken faktorlerin basinda

gelmektedir.

Biitiin bu faktorler sonucunda, 6zellikle 2007 se¢imlerinden itibaren hem iktidar
partisinin hem de diger muhalif partilerin genis kitlelere erismek ve destekgileriyle ortak
bir platformda bulusmak amaciyla sosyal medya araglarini kullanmaya basladiklar
gozlenmistir (Alemdar & Koker, 2011). Bunun yaninda, siyasal iletisim sosyal medyada
aktif olarak kullanilmaya baslandigi ilk zamanlarda online ve sanal siyasi propaganda

kampanyalarinin gelenekle tek yonlii anlayista ve kitle iletisim araglarinin temel 6zelligi
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ortaya konulmustur (Bayraktutan, ve digerleri, 2014; Silsiipiir, 2016). Sosyal medya ve
onun katilimer kiiltiiri politikacilar ile halk arasinda bosluga uzanan bir koprii kurarak,
yoneten ve yonetilen arasinda etkilesimli bir iletisim agi kurabilecek potansiyele
sahiptir. Boylece, siyasi partiler hem dogrudan hedefledikleri kitlere daha spesifik
olarak erisebilirken hem de onlardan gelen geribildirimler sayesinde daha etkili

politikalar gelistirebilmekte ve halkin beklentisini daha fazla karsilayabilmektedir.

Se¢menler ve politikacilar arasinda daha yakin ve dogrudan bir iliski kurma
firsat1 sunan Twitter, popiilerligi ve belirleyici 6zellikleri dikkate alindiginda 6zel bir
ilgi alamidir. Burada sorulmasi gereken soru politikacilarin Twitter’da nasil
davrandiklaridir. Mesajlarin1 basitce yayinliyorlar m1 yoksa halkla etkilesime girerek
Twitter’m bu katilime1 potansiyelden yararlanmaya basliyorlar mi1? Bunun zaman
zaman spesifik orneklerle incelenmesi gerekmektedir. Dolayisiyla, bu arastirma 8 Mart
Diinya Emekg¢i Kadinlar giintinde siyasi parti liderlerinin Twitter {izerinden paylastiklari
mesajlarda  diger kullanicilarla  etkilesime girip  girmediklerini  saptamay1

amaclamaktadir.

Literatiir incelendiginde liderlerin sosyal medya paylasimlar: iizerine ¢aligmalar
oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte, lider tweet iceriklerine yonelik ¢aligmalarin
arttig1 ancak bunlarin ¢alisma grubunun smirh kaldig: tespit edilmistir. Bu ¢alismada
diger ¢alismalardan farkli olarak o6rneklem genis tutulmustur. Bu cergevede, Tiirkiye
siyasetinde aktif olarak gorev yapan ve sosyal medya platformunda igerik paylasan
TBMM’de bulunan yedi liderin 8 Mart giiniiyle ilgili paylasimlar1 incelenmektedir.
Lider tweetlerine gelen yorumlarda analiz edilerek calismaya genislik
kazandirilmaktadir. TBMM’de aktif olarak gorev yapan liderlerin 8 Mart giiniiyle ilgili
tweetlerinin iceriklerine bakilmakta ve temalar belirlenmektedir. Kullanici yorumlari ise

niteliksel veriye dayali niceliksel kodlama yontemiyle analiz edilmektedir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE

1.1.Sosyal Medya

Bilgi iletisim teknolojilerinde (BIT) yasanan gelismeler ve bunlarin toplumsal

hayata yansimalari, bunun yaninda iletisim ortamlariin aglastirilmasi sonucunda ortaya
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vazgecilmez bir hale getirmistir (Koseoglu & Al, 2013, s. 109). Siirekli kendini
yenilemesi, coklu platformlardan yararlanma firsati vermesi ve sanal igeriklerinde
yansitilmasin1  saglamas1 agisindan sosyal medya tim iglerligiyle varligini

hissetmektedir (Y egen, 2013, s. 120).

Sosyal medya kavrami, erisimde bulunmak ve igerik paylasiminda bulunan
kullanicilarin yer aldig1 ve facebook, twitter, blog gibi ortamlardan yararlandiklar:
platformlar1 ifade etmektedir (Bayraktutan G. , ve digerleri, 2012, s. 6). Bunlarin yani
sira sosyal yer imeleme ve secim siteleri, analiz siteleri, forum ve etkili diinyalarda
sosyal medya igerisinde yararlanilan platformlardir  (Saravanakumar &
Suganthalakshmi, 2012, s. 4444-4445). Bununla birlikte sosyal medya Web 2.0
uygulamalari ile insanlarla is birliginin artirilmasi ve etkilesimin saglanmasi noktasinda
da bir¢ok firsat yaratmaktadir (Culnan, McHugh, & Zubillaga, 2010, s. 243). Bu
firsatlardan toplumsal, ekonomi-politik, kiiltiirel etkenler odaginda gelismelerin
yakindan takip edilmesi ve insanlarin bu gelismelere kayitsiz kalmamasi yoluyla
yararlanilmaktadir (Eren & A ydin, 2014, s. 197). Bununla birlikte bireyler sosyal medya
platformlarinda fotograflarini1 sergilemekte, baska siteleri, reklamlar takip edebilmekte,
ilgi alanlar1 olusturabilmekte ve fikirlerini paylasabilmektedir (Solmaz, Tekin, Herzem,

& Demir, 2013, s. 25).

Sosyal medya tiizerinden insanlar ve kurumlar profillerini paylagsmakta,
iceriklerini yansitmakta ve bu yollarla kendilerini ifade etmektedirler. Bununla birlikte
Madden ve ark. (2013, s. 2) yapmis olduklar1 arastirmaya goére kismi bir rakam olarak
insanlarin tamami sosyal mecralardaki erisimlerini tamamen agik tutmaktadir.
Profillerini gizleme yoluna giderek iletisim ve etkilesim noktasinda insanlar kendi
aralarinda kisitlama yaratmaktadirlar. Bir bagka arastirma ise Rainie ve vd. (2012, s. 2)
sosyal medya platformlar1 facebook, twitter ve benzer aglardan yararlanan insanlarin,

paylasimlarinda 6zellikle ideolojik igeriklerden yararlandiklarini belirtmektedir.

Sosyal medya, cok fazla sayida insanin yararlandigi ve her tiirde igerige
ulagabilme imkani saglayan platformdan olustugundan yonetilmesi gereken bir
kavramdir. Bu sebeple sosyal medya yonetimi hem kurumlar hem de kisiler i¢in beceri
gerektiren, kendi kendine giivenlik saglanmasi ve 6zel bilgi ve igeriklerin baskalarinin
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(Sutton, Palen, & Shklovski, 2008). Kanal iletisimi kavramiyla, kullanici ve onun
paylastiklart igeriklere maruz kalan katilimcilar belirtilmektedir. Bu nedenle sosyal
medyada bilginin ¢ok hizli olarak erisime izin vermesi iletisim esnasinda takibi
kisitlamakta ve kontroliin zor olmasina neden olmaktadir ve negatifligi de
barindirmaktadir (Vural & Bat, 2010, s. 3352). Bunun yam sira sosyal medya
platformlar1 pozitif bir algr yaratilmasii saglayabilmektedir. Kisisel igeriklerin
sergilenmesi noktasinda kamularla olan iletisimde bir bag kurulmasmi da etki

etmektedir ve iliskilerin giiclenmesini saglamaktadir (Y agmurlu, 2011, s. 8).
1.2.Twitter

Twitter, baskalariyla baglanti kurma, bilgi edinme ve igerik iiretme amaciyla
kullanilan etkilesimli sosyal medya platformudur (Holton ve Lewis, 2011). Bununla
birlikte twitter, ¢evrimici yayin imkani sunan, kullanicilara genis bir medya platformu
saglayan ve aktif olarak katkida bulunmalarini saglayan, bunun yaninda firsatlar
saglayan etkilesim aracidir (Holton & Lewis, 2011). Aym1 zamanda twitter 140
karakterde bir icerik paylagimina izin vererek bireylere mesaj atma ve sosyal medyanin
diger platformlariyla mikroblogging kurma olarak adlandirilan bir kavramdir (Y1ildirim,
2014, s. 236). Twitter platformunda ©nemli olan tanimlarda da belirtildigi gibi
etkilesimliliktir. Etkilesimlilik kavramin sosyal medyanin temel portfolyosiinde yer alan
ve diger biitiin platformlar i¢in paylasim aglari olusturan bir sistemi ifade etmektedir.
Bu noktada twitter da herhangi bir igerik paylasimcisi etkilesim noktasinda hem iiretici
hem de tiikketen birey olarak yer almaktadir (Altunay, 2010, s. 34). Bunun yani sira
poptiler bir platform 6zelligi tagiyan twitter de hesaplart aktif ve etkilesimli bir sekilde
kullanmak herhangi sayfada ilgi yaratma noktasinda kurumlar ve kisiler i¢in garanti

saglamamaktadr.

Twitter bireylerin glindelik hayatlar1 icerisinde bilgisayarlarinda, akill
telefonlarinda ve tabletlerinde etkin olarak yararlandiklar1 bir platformdur. Her tiirden
ortamda ag erisimiyle ulasilabilme kolaylig1 bulunan platformun, insanlarin hayatlarinin
onemli bir parcasi olmasi da ka¢inilmaz olmaktadir (Dogan, 2016, s. 224). Bu noktada

bireyler twitterdan ti¢ yoldan yararlanmaktadir (Kaigo, 2012, s. 23):
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erisilemeyen bilgilere maruz kalmalarina izin vermektedir,

» Bireylerin tanidiklariyla giinliik ¢evrimigi iletisim i¢in farkli bir kanal ortami

olusturmaktadir,
» Sosyal medya tizerinde daha hizli ve kolay bilgi aktarimi saglamaktadir.

Bunlarin yami1 sira bireyler ayni zamanda onlar1 yakindan takip eden ve
hayranlar1 konumunda bulunanlarla etkilesim kurmak i¢in twitterdan yararlanmaktadir
(Witkemper, Lim, & Waldburger, 2012, s. 171). Tum bu 6zellikler sosyal medyaya olan
ilgini artmasina ve twitterda igerik paylasiminin yogunlagsmasini saglamaktadir (Stit¢ii

& Bayrakei, 2014, s. 41).

Twitter siyasal iletisimde de yogun olarak yararlanilan bir platformdur. Siyasi
partiler, adaylar ve liderler twitterdan diistincelerini, fikirlerini, projelerini, politikalarini
ve benzer igerikleri paylasarak takipgilerini bilgilendirmektedir. Liderler &nemli
giinlerdeki igerik paylasimlariyla se¢gmenlerini bilgilendirmektedir. Partiler temel atma
torenleri, politikalart aldiklart kararlar1 ve seg¢menleriyle birlikte yaptiklari
organizasyonlar1 sosyal medya platformu twitter araciligiyla yaymlamaktadir. Yerel
yonetimler ve yoneticiler ise Memis’e gore (2015, s. 228) kentsel alanlardaki projelerini
aktarmada, sorunlarin tespiti ve yapilandirmalarin bilgilendirmesi i¢in twitter’1

kullanmaktadir.
1.3.Siyasal iletisim ve Twitter

2006’da kurulan Twitter’in ilk giinden bugiine kadar siirekli olarak kullanici
sayisini arttirmasi ve ¢ogu insanin profile sahip oldugu bir platform haline gelmesi
dolayisiyla sadece Tiirkiye’de degil, Diinya’daki en popiiler mikro-blog aglarindan biri
oldugunu soylemek miimkiindiir (Dogu, vd., 2014). Twitter; tweet adi verilen ve
bosluklu 280 karakteri gecmeyecek kisa gonderilerin, kullanicilar tarafindan giinliik
yasamlarinda yasanan gelismeleri ya da giindemle ilgili disiincelerini paylagsmak
amaciyla, genellikle aile ve yakin c¢evrelerinden olusan takipcilerine ilettikleri bir
platform olarak nitelendirilmektedir. Her ne kadar Twitter basit ve islevsiz bir
platformmus gibi algilanabilse de esasinda kisilere diisiincelerini kisa ve 6z bir sekilde
ifade etme olanag1 sunmasi, paylasilan bilgilerin fotograf, video ve ses gibi igeriklerle
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gorlis ve paylasimini yeniden paylasarak bilginin yayilmasi ya da bir goriisiin
desteklenmesini saglayan retweet adi1 verilen 6zelligi, bir konudaki yorumun o konuyla
ilgilenen herkese erigmesini saglayan hashtag 6zelligi ve bir kisi ya da konu hakkinda
yorumlagmay1 saglayarak sanal bir forum ortaminin kurulmasina neden olabilen
etiketleme oOzelligi gibi fasiliteleri ile Twitter kullanicilara olaganiisti imkanlar

sunmaktadir.

Siyasiler gecmisten bugiine ¢esitli kampanyalar ve stratejiler ile halki etkilemeye
ve gorislerini benimsetmek i¢in onlar ikna etmeye, bu amaglar dogrultusunda ¢esitli
iletisim kanallarim kullanmaya zorunlu hissetmislerdir (Olger, 2016). Bu siiregte
ozellikle siyasi liderlere gok 6nemli gorevler diismektedir. Ozellikle liderler bir imaj
olusturmali, bir itibar gelistirmeli, glivenirlik kazanarak halkin destegini almali ve
bunun devamliligimi saglamahdir (Ozer, 2014). Liderler bu dogrultuda medyadan
faydalanarak toplumu etkilemeyi hedeflemektedir (Batu & Tos, 2018). Ancak, esik
bekeiligi, statiikonun yeniden {iretilmesi egilimine sahip medya kuruluslari, medya
aracilig1 ile halka erismenin maliyetlerinin yiiksek olusu gibi ¢esitli nedenlerle medya
her siyasi parti igin esit oranda kullanisli olmamaktadir (Alemdar & Koker, 2011). Bu
noktada, sosyal medyanin ©nemi ortaya cikmaktadir. Sosyal medya siyasi parti
liderlerine hedef kitlelerine dogrudan erisme imkani sunan, igerik paylasma imkani
tantyan bir aragtir. Siyasal iletisim siirecinde sosyal aglar ile (6zellikle Twitter) segmene
geleneksel hitap da evrilmis, dijital bir forma biirtinmistiir. Clinkii Twitter kullaniminin
soylemsel eylemlerin yayillmasina imkan vermesi baglaminda etkili oldugu

bilinmektedir (Sezgin, 2014, s. 210-214).

Twitter gibi platformlar yakin gelecekte dogrudan katilime1 demokrasinin genis
kitlelere sahip cografyalarda bile uygulanmasi saglayabilecek derece etkilesim gliciine
sahiptir olacaktir (Keskin & Soénmez, 2015). Twitter {izerinden kullanicilar, siyasi
partilere sadece danigsmanlikla yetinmezler; soru sormanin yani sira yorum yapabilir,
fikir beyan edebilir, yeni bir noktaya deginebilir ve elestirebilirler (Bostanci, 2014). Bu
noktada siyasi partiler bu yorumlar1 dikkate aldigi ve Twitter’in etkilesim
olanaklarindan faydalandiklar1 siirece, yeni iletisim teknolojilerine ayak uyduracak ve

en etkin bicimde kullanacaklardir.
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2.1.Arastirmanin Konusu ve Amaci

Calisma, 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii'nde TBMM’de bulunan siyasal parti
liderlerinin bugiinii anmak i¢in sosyal medya platformu olarak yararlandiklar1 resmi
twitter hesaplarindaki paylasimlart incelemek ve kullanicilarin bu mesajlara karsi

yorumlarini konu bagliklar1 dahilinde irdelemek amaciyla yapilmaktadir.
2.2.Arastirma Sorulari

Arastirma, 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii'nde TBMM’de yer alan siyasi parti
liderlerinin 2021 yilinda resmi twitter adreslerinden paylastiklar igerikleri ve bu
iceriklerdeki etkilesim diizeylerini kapsamaktadir. Bu ¢ergevede cevap aranan arastirma

sorular1 agagidaki gibi siralanmaktadir:
» Siyasilerin 8 Mart tweet igerikleri nelerdir?

» Liderler, 8 Mart Dinya Kadinlar Gunii kutlama mesajlarin1 hangi igeriklerle

desteklemislerdir (link — hashtag, goérsel, video)?
» Liderlerin, takipgilerinin kutlama mesajlarina karsi etkilesim diizeyleri nasildir?

» Liderlerin attiklar1 tweetlere yorum yapan takipgilerin, yorum igerikleri hangi

basliklardan olusmaktadir.
2.3.Arastirmanin Orneklemi

Arastirmanin ¢aligma grubu amagli 6rnekleme yontemiyle kritere dayali teknikle
belirlenmistir. Bununla birlikte analiz, 24 Haziran 2018’de TBMM’ye halkin oylariyla
secilmis 7 siyasal parti liderlerinin resmi twitter hesaplarinda paylastiklar1 8 Mart
giiniine ait 7 tane tweet ve bu tweetlere yapilan yorumlardan olusturmaktadir. Liderlerin
8 Mart giinii i¢in attiklart ilk tweetler 6rnekleme dahil edilmistir. Ayni konu igin atilan
diger tweetler ve yapilan retweetler, her liderin tweet sayisini esit tutmak i¢in, goz ardi
edilmistir. Bu kapsamda liderlerin takipgilerinden 8 Mart giinii i¢in gelen 766 tweet

icerigi de kodlama cetvelinde degerlendirilmektedir.
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Liderlerin tweetleri, 7-8 Mart 2021 giinleri baz alinarak geriye yonelik ¢ekilmis
ve ayr1 ayr1 her bir liderin tweetleri incelenmistir. Bununla birlikte kullanici yorumlari
da her bir liderin 6zelinde kendi dosyasina dahil edilmis ve lider tweetleri gibi geriye
yonelik analiz edilmistir. Bu ¢er¢evede sosyal medya verisine dayali nitel aragtirma
(tematik kodlama) uygulanmis, ayni zamanda lider tweetleri niteliksel veriye dayali

niceliksel kodlama ile tablolar seklinde aktarilmistir.

Verilerin toplanmasi kod cetveli tizerinden yapilacaktir. Liderlerin resmi twitter
hesabindan alinan tweetlere yapilan yorumlar kod cetveli yardimiyla analiz edilecek ve
bulgular Var (1) — Yok (0) seklinde kodlanarak frekans ve yiizde olarak sunulmaktadir.
Kod cetvelleri literatiir taramasi dahilinde, Kiligaslan (2016) ve McNair (2011)

calismalarindan elde edilen temalar ¢ergevesinde olusturulmustur.
2.5.Veri Toplama Siireci

Liderlerin yalnizca 8 Mart Diinya Kadmlar Giinii i¢in attig1 ilk tweetler
incelemeye alinmistir. Bu kapsamda o giine ait tweet igerikleri ve paylagim bigimleri
degerlendirilmis ayn1 zamanda kullanict yorumlar: da bir klasore alinarak, hangi temalar

tizerinde sekillendikleri saptanmustir.
2.6.Arastirma Siirhihgi

Tweetler geriye yonelik ¢ekildigi i¢in Twitter tarafindan erisime izin verilen
tweet sayisi ile var olan tweet sayis1 arasinda fark bulunmaktadir. Ote yandan Twitter
daha sonra bu mesajlardan bazilarini “kullanim dis1” olarak erisime kapatmistir. Bu
durum arastirmanin sinirliligini olusturmaktadir. Analiz siirecine 10-11 Mart 2021

tarthinde erisimine izin verilen tweetler dahil edilmistir.

3. BULGULAR

TBMM’de yer alan siyasi parti liderlerinin 8 Mart tweetleri, analiz edilecek
calisma grubu temsil etmektedir. Twitter {izerinden yapilan analizler sonucunda dort
ayr1 tablo ile arastirma sorularina yanitlar aranmistir. Bu ¢ergevede liderlerin tweet
icerikleri ve kullandiklar1 materyaller ayr1 ayri tablolar halinde aktarilmigtir. Kullanici

yorumlarinin hangi temalar iizerine odaklandigi, liderlerin bu yorumlara cevap verip
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edilmistir.
Recep Kemal Devlet Meral Pervin Mithat  Mustafa
Tayyip  Kiligdaroglu Bahgeli  Aksener  Buldan Sancar Destici
Erdogan
Din 13 2 5 1 1 - -
Ekonomi 50 2 2 3 - - -
Egitim 7 1 - 2 - - -
Politika 121 20 16 50 - 4 -
Hukuk 14 2 11 - - - -
8 Mart 20 12 27 55 - 3 -
Muhalif 14 80 45 81 7 35 -
Saghk 7 - 2 - - - -
Diger 23 8 14 11 1 3 -
TOPLAM 262 127 120 203 9 45 0

Tablo 1. Liderlerin Tweetlerine Yorum Yapan Takipcilerin Icerikleri

Tablo 1’de lider tweetlerine gelen yorumlarin igerikleri aktarilmaktadir. Bu
dogrultuda, Recep Tayyip Erdogan’a ve Kemal Kiligdaroglu’na tiim temalardan yorum
gelmistir. Devlet Bahgeli’ye gelen yorumlar arasinda yalnizca egitim temasi yer
almamaktadir. Meral Aksener’e gelen yorumlarda hukuk temasit bulunmamaktadir.
Mithat Sancar’a gelen yorumlar politika, 8 Mart, muhalif ve diger temalarini igerirken;
Pervin Buldan’a gelen yorumlar; din, muhalif ve diger temalarinda birlesmektedir.
Mustafa Destici’ye ise tweet attifi giin icerisinde kullanicilar tarafindan bir cevap

atilmamustir.

Liderlere gelen yorumlarda muhalif ve diger ortak konu olarak karsimiza
¢ikmaktadir. ikinci sirada ise 8 Mart ve politika konular1 yer almaktadir. Saglik temasi

yalnizca Recep Tayyip Erdogan ve Devlet Bahgeli’de karsimiza ¢ikmaktadir.
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Ekonomi Politika Kadina Emek /s Birlik Diger
Yonelik Giicu Beraberlik
Siddet
Recep Tayyip + +
Erdogan
Kemal +
Kiligdaroglu
Devlet +
Bahgeli
Meral + +
Aksener
Pervin +
Buldan
Mithat +
Sancar
Mustafa + +
Destici

Tablo 2. Siyasilerin 8 Mart Tweet

Tablo 2°de 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii i¢in liderin attiklar1 kutlama mesajlari
incelenmistir. Recep Tayyip Erdogan emek — isgiicii, kadina yonelik siddet konularina
deginmistir. Devlet Bahgeli ve Kemal Kiligdaroglu, kadinlara yapilan siddetin 6niine
gecilmesi  gerektigini vurgulamisti. Meral Aksener, kadinlarin birlik beraberlik
duygusuna vurgu yaparak kadina yonelik siddeti elestirmistir. Pervin Buldan, emek —
isgiici konusuna gonderme yapmustir. Ayrica 8 Mart Diinya Kadmlar Giinii i¢in
diizenlenen bir gosteride yer almistir. Mithat Sancar ise birlik ve beraberlik duygusuna

atifta bulunmustur.

Mustafa Destici, kadinlar giinii mesajin1 Kurtulus Savasi’mizin kahramanlar
vurgusu ile vermistir. Ekonomi ve Politika konularini hi¢bir lider kutlama mesajinda ele

almamustir.

Liderler attiklar1 tweetleri toplamda 10 igerikle sunmuslardir. Liderin
sunduklar1 igerikler; Recep Tayyip Erdogan %20 ile emek - isgiici ve siddet
konularinda oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte kadma siddet konu ile Kemal
Kiligdaroglu %10 ve Devlet Bahgeli %10 seklinde yansimaktadir. Meral Aksener hem

kadina siddet hem de birlik ve beraberlik temasiyla %20, Pervin Buldan emek — isgiicii
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kadina siddet ve diger baslikli konusuyla %20 oraninda bir paylasim igerigine sahiptir.

Link / Hashtag Gorsel Video
Recep Tayyip +
Erdogan

Kemal Kiligdaroglu +
Devlet Bahgeli

Meral Aksener + +

Pervin Buldan +

Mithat Sancar +

Mustafa Destici + +

Tablo 3. Liderlerin 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii Kutlama Mesaj Icerikleri

Tablo 3’te yansitilan veriler 1518inda, liderler 8 Mart Diinya Kadinlar Giinti’nii
icin attiklar1 tweetleri link/hashtag, gorsel ve video ile desteklemislerdir. Recep Tayyip
Erdogan, Kemal Kiligdaroglu, Pervin Buldan ve Mithat Sancar video ile mesajlarini
desteklerken, Meral Aksener ve Mustafa Destici video ve link/hashtag ile mesajlarim
pekistirmektirler. Devlet Bahgeli’nin herhangi bir materyal kullanmamasi dikkat
cekmektedir. Liderler tarafindan en ¢ok kullanilan materyal video olurken, gorsel

materyal tercih edilmemistir.

Liderler tarafindan sunulan igeriklerin materyalleri farkli olmakla birlikte
toplamda 8 igerikle paylasim yaptiklar1 goriilmektedir. Bu dogrultuda, Recep Tayyip
Erdogan link ve gorsel odakli paylasimiyla %12,5, Kemal Kiligdaroglu video ve link
paylasimiyla %12,5, Meral Aksener link ve gorsel paylasimiyla %25, Sezai Temelli ve
Pervin Buldan video ve link paylagimiyla %25, Mustafa Destici ise link ve gorsel %25
oraninda bir materyal sunumu yapmistir. Bununla birlikte, Devlet Bahgeli 8 Mart tweet

icerigini sadece yaziyla aktarmistir.

Yorum Retweet Begeni
Recep Tayyip 1.2K 9567 39.7K
Erdogan

Kemal Kiligdaroglu 2.3K 4066 29.9K

Devlet Bahgeli 166 3510 10.8 K

Meral Aksener 759 2086 16.4 K
Pervin Buldan 75 176 3202
Mithat Sancar 45 434 3125
Mustafa Destici 4 171 500

Tablo 4. Liderlerin Takipcileri Kutlama Mesajlarina Karsin Etkilesimi
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Tablo 4’te aktarilan veriler, Recep Tayyip Erdogan’in attig1 tweete 1.2K yorum,

9567 retweet ve 39.7K begeni aldigin1 gostermekte, Kemal Kiligdaroglu; 2.3K yorum,
4066 retweet ve 29.9K begeni almistir. Devlet Bahgeli; 166 yorum, 3510 retweet ve
10.8K begeni almistir. Meral Aksener; 759 yorum, 2086 retweet ve 16.6K begeni
almistir. Pervin Buldan; 75 yorum, 176 retweet ve 3202 begeni almistir. Mithat Sancar;
45 yorum, 434 retweet ve 3125 begeni almistir. Mustafa Destici ise; 4 yorum, 171

retweet ve 500 begeni almistir.

En ¢ok yorum Kemal Kilicdaroglu’'na yapilirken, en cok retweet ve begeni
Recep Tayyip Erdogan’in attig1 tweete yapilmistir. En az yorum, en az retweet ve
begeni sayis1 Mustafa Destici’nin attig1 tweete aittir. Ancak En fazla etkilesim sayisina

sahip lider Recep Tayyip Erdogan olmustur.
SONUC

Arastirmada 8 Mart Diinya Emek¢i Kadinlar giiniinde TBMM’de bulunan siyasi
parti liderlerinin tweetleri ve bu tweetlere gelen yorumlar {izerine gidilmistir. Bu
noktada lider ve takip¢i tweetlerinin ne yonde olduklari irdelenmis, kullacilarin bu
tweetlere olan yorumlarinin temalar1 ¢ikartilmis ve liderlerin hangi igeriklerle
tweetlerini paylastiklar1 analiz edilmistir. Elde edilen bulgular, sosyal medya
iceriklerinin temalar1 ve yonleri tablolar halinde aktarilmistir. Bu ¢ercevede liderlerin
hangi materyallerle igerik paylastiklari ve kullanicilarin  bu igeriklere olan

yorumlariinin yonii tespit edilmistir.

Sosyal yasam dinamikleri igersinde, kamunun giindemi ve siyasi giindem ¢ok
uzun zamandir biribirini etkilemektedir (Yiiksel, 2007). Kamu, siyasi giindemi yakindan
takip edebilmek i¢in Twitter kullanirken, ayni durum siyasi kisiler icin de gecerli
olmaktadir. Siyasi lider de kamu giindeminde yer tutan bir konuyu Twitter {izerinden
takip etmektedirler (Y asar, 2021; Demir & Ayhan, 2020; Kili¢, 2020; Sentiirk & Tos,
2018). Oyle ki 8 Mart Diinya Emekg¢i Kadinlar giiniinden bir giin énce meydana gelen
kadina yonelik siddet olaylar1 kamu giindeminin belirlenmesinde etkili olmustur. Bu
cercevede genel anlamda insanlar tarafindan atilan tepki tweetleri, konuyu Twitter
giindemine tasimistir. Bununla bitlikte gelisen olaylar ¢ergevesinde siyasi liderlerin

bazilar anlik gelisen bu duruma kayitsiz kalamamis ve 8 Mart Diinya Emekg¢i Kadinlar
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Ginii ile ilgili tweetlerini 7 Mart 2021 giinii paylasmisti. Bu ¢er¢evede liderlerin
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paylasimlarinda yasanan tiziicti siddet olaylar etkili olmus ve degerlendirneler de bu
dogrultuda yapilmistir. Liderlerin paylasimlarinda ekonomi ve politika temalarina yer
vermedikleri gézlemlenmistir. Yasanan olaylar, liderlerin 8 M art igerik paylasimlarina
etki etmis ve paylasimlarinda yonlendirici olmustur. Ancak yine de Recep Tayyip
Erdogan’a politika ve ekonomi agirlikli tweetler atilmistir. Gegmis olaylar ve yasanan
hadise tlizerine Kemal Kiligdaroglu ve Devlet Bahgeli’ye muhalif temali tweetlerin
atildig1 da dikkat ¢ekmektedir. Meral Aksener’e atilan muhalif temali tweetler ise, diger
siyasilerden farkli olarak, kendi partisine sempati duyan kisiler tarafindan atilmistir.
Bunun yam sira Meral Aksner ve Pervin Buldan’a diger liderler tarafindan ayri ayr

kutlama mesajlar1 da gelmistir.

Daha once yapilan arastirmalar ¢ogunlukla kisith sayilacak calisma grubu
tizerinden olusturuldugundan, bu ¢alismanin sonucunda ortaya ¢ikan bulgular, liderlerin
kendi giindemleriyle halkin giindemi arasindaki baglantiy1r ortaya koymasi agisindan
onem tagimaktadir. Bununla birlikte siyasal iletisim perspektifine farkli bir analiz
yontemi sunmasi ve takip¢i yorumlarinin temalanmasi, halkin mevcut glindeminin
kategoriler seklinde aktarilmasini da saglamaktadir. Arastirmadan elde edilen sonuglar
is1ginda  liderlerin, takipgileriyle etkilesim kurmasi, onlarin yorumlarma kayitsiz
kalmamalar1 gerektigini ortaya koymaktadir. Bununla birlikte kullanicilarin da
yaptiklar1 yorumlarda sadece konunun 6zelinde olmadiklari, farkli giindem basliklarina
da sahip olduklar1 da calisma perspektifinde yansima bulmustur. Calismanin daha
kapsamli olabilmesi i¢in mevcut yorum yapan kullanicilarin daha dikkatli ve
iceriklerinde hassas olacak paylagimlar olmamasi gerekmektedir. Bununla birlikte
Twitter’mm hassas icerik kapsaminda aldigi onlem bundan sonraki caligmalarda
degerlendirilmeli ve bu c¢er¢evede ¢alismalarin veri toplama siireci etkinligi

diizenlenmelidir.
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