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Özet 

S�yas� l�derler, b�lg� �let�ş�m teknoloj�ler�nden (BİT), s�yasal �let�ş�m� gerçekleşt�rmek ve 
k�tleler�ne ulaşmak amacıyla yararlanmaktadır. L�derler gerek özel günlerde yaptıkları 
paylaşımlarla gerek s�yasal arenadak� mücadeleler�nde etk�n b�r şek�lde sosyal medyayı 
kullanmaktadır. Bununla b�rl�kte s�yas� l�derler, sosyal platformdan paylaştıkları görseller, 
attıkları �çer�kler ve mesajlarla hedef k�tleler�n� b�lg�lend�rme ve etk�leme noktasında etk�l� 
olmaktadır. Bu çerçevede l�derler�n paylaştıkları �çer �kler, s�yasal arenada söz sah�b� olmaları 
noktasında da başarı sağlamaktadır. Türk�ye s�yaset�nde l�derler�n sosyal medyada 
paylaştıkları �çer�kler , onları tak�p eden ve paylaşımlarını beğen�p yorumlayan, aynı zamanda 
paylaşan �nsanlar açısından önem taşımaktadır. Bu çalışma, l�derler�n “8 Mart Dünya Emekç� 
Kadınlar Günü” �le �lg�l� yaptıkları paylaşımları kapsamaktadır. Çalışmanın amacı �se 
TBMM’de yer alan s�yas� part� l�derler�n�n Tw�tter’ın kazandırdığı yen� �let�ş�m �mkânlarından 
ne derece faydalandıklarını ve kullanıcıları �le akt�f olarak etk�leş�me g�r�p g�rmed�kler�n� 
bel�rlemekt�r. Bu amaç doğrultusunda, l�derler�n 8 Mart Dünya Kadınlar Günü’nde resm� 
Tw�tter hesaplarından paylaştıkları tweetler sosyal medya ver�s�ne dayalı n�tel ve n�cel �çer�k 
anal�z� yöntem� �le değerlend�r�lmekted�r. Araştırmada, s�yas�ler�n 8 Mart Tweet �çer�kler� 
nelerd�r; tweetlere tak�pç�ler�n tutumu ne yönde olmuştur? 8 Mart Dünya Kadınlar Günü 
kutlama mesajlarını hang� �çer�klerle desteklenm�şt�r? L�derler�n tak�pç�ler�, kutlama 
mesajlarına karşın herhang� b�r etk�leş�mde bulunmuş mudur? Tweetlere yorum yapan 
tak�pç�ler�n yorum �çer�kler� hang� başlıklardan oluşmaktadır? Sorularına yanıt aranmaktadır. 
Bu doğrultuda, l�derler�n tweetler�ne yapılan genel kullanıcı yorumları da n�tel�ksel ver�ye 
dayalı n�cel�ksel kodlamayla �rdelenmekted�r. Elde ed�len bulgular, kodlama cetvel�ne tablolar 
hal�nde aktarılarak yorumlamaları yapılmaktadır. Kodlama cetvel�ndek� ver�ler ışığında, 
l�derler�n paylaşımına ve yorum yapan tak�pç�ler�yle �let�ş�m�ne da�r çerçeve sunulması 
planlanmaktadır.   
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Abstract 

Pol�t�cal leaders use �nformat�on commun�cat�on technolog�es (ICT) to real�ze pol�t�cal 
commun�cat�on and reach the�r masses. Leaders use soc�al med�a effect�vely both �n spec�al 
days and �n the�r struggle �n the pol�t�cal arena. However , pol�t�cal leaders are effect�ve �n 
�nform�ng and �nfluenc�ng the�r target aud�ences through the v�suals, content and messages they 
share on the soc�al platform. In th�s context, the contents shared by the leaders prov�de success 
�n terms of hav�ng a say �n the pol�t�cal arena.  In Turkey’s pol�t�cs, the content shared by the 
leaders on soc�al med�a �s �mportant for the peaople who follow and l�ke them and share the�r 
comments. Th�s study covers the leaders’ shar�ng on “Internat�onal Women’s Day (March 8)”. 
The purpose of th�s study �s to determ�ne to what extent the leaders of pol�t�cal part�es �n the 
Grand Nat�onal Assembly of Turkey benefit from new commun�cat�on opportun�t�es prov�ded by 
Tw�tter and whether they �nteract act�vely w�th �ts users. For th�s purpose, the tweets that the 
leaders share on the�r offic�al Tw�tter accounts on Internat�onal Women’s Day (March 8) are 
evaluated w�th qual�tat�ve and quant�tat�ve content analys�s method based on soc�al med�a data. 
In th�s research �t �s tr�ed to f�nd answer to the follow�ng quest�ons: What are the contents of the 
March 8 Tweet of pol�t�c�ans? What was the att�tude of the followers to these tweets? What 
content �s supported by the �nternat�onal Women’s Day (March 8) celebrat�on messages? D�d 
the followers of the leaders �nteract w�th the messages of celebrat�on and what are the head�ngs 
of the followers comments to these tweets? Accord�ngly, general user comments on leaders’ 
tweets are also exam�ned through quant�tave cod�ng based on quantat�ve data. The results are 
�nterpreted by transferr�ng the tables to the cod�ng table. In the l�ght of the data �n the cod�ng 
table, �t �s planned to prov�de a framework for the shar�ng of leaders and the�r commun�cat�on 
w�th comment�ng followers.  
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GİRİŞ 

Bazı yaklaşımlara göre, b�rey�n özel ve kamusal hayatı arasında sorunsallara 

neden olduğu da düşünülen ve sosyal medya �le evr�len �let�ş�m (Peschke, 2016, s. 367), 

bugün yen� medya tabanlı b�rçok platformda düzenlenmekted�r. Öyle k�, yen� medyanın 

sunduğu �mkânlardan faydalanma arzusundak� s�yasal l�derler�n de sosyal medya 

platformlarını akt�f olarak kullandıkları ve bu platformların kullanımına her geçen gün 

daha fazla eğ�l�m gösterd�kler� gözlenmekted�r. Özell�kle Tw�tter, pol�t�kacılar arasında 

g�derek popülerleşmekte ve etk�leş�m kurmakta daha fazla yararlanılmaktadır.  

Günde yaklaşık 500 m�lyon tweet�n üret�ld�ğ�, 324 m�lyondan fazla akt�f 

kullanıcısı olan Tw�tter, �nternettek� en popüler s�telerden b�r� hal�ne gelm�şt�r. Yapısı 

ve özell�kler� �t�bar�yle Tw�tter’ın, sıradan �nsanları; popüler, güçlü ve etk�l� k�ş�lere 

bağlamakta d�ğer sosyal ağlardan daha fazla başarılı olduğu �dd�a ed�lmekted�r. Bu 

duruma Tw�tter’ın, gazetec�n�n eş�k bekç�l�ğ� müdahales� olmadan pol�t�kacının 

seçmenlerle met�n, ses veya v�deo aracılığıyla bağlantı kurma kab�l�yet� sunmasının 

etk�s� büyüktür. Gazete, derg�, radyo, telev�zyon; kısaca esk� medya platformları, s�yas� 

part�ler tarafından hala akt�f olarak kullanılmaktadır. Ancak, bu platformlarda boy 

göstermen�n, söz sah�b� olmanın ve seçmen k�tles�ne er�şmen�n oldukça mal�yetl� olması 

ve medya kuruluşlarının statükoyu destekleme ve güçlend�rme eğ�l�mler� yüzünden 

gücü el�nde bulunduranların dışında kalan s�yas� topluluklarını ses�n� duyurmakta 

zorlanması g�b� sebeplerle esk� medya araçları s�yasal �let�ş�mde eş�ts�zl�ğ� tet�klemekte 

ve çoğu s�yasal �let�ş�mc� �ç�n etk�n b�rer platform olmaktan uzaklaşmaktadır. Oysa 

�nternette bulunan platformlara er�ş�m�n kolay ve kullanım mal�yetler�n�n düşük olması 

da Tw�tter g�b� sosyal medya platformlarını pol�t�kacılara çeken faktörler�n başında 

gelmekted�r.  

Bütün bu faktörler sonucunda, özell�kle 2007 seç�mler�nden �t�baren hem �kt�dar 

part�s�n�n hem de d�ğer muhal�f part�ler�n gen�ş k�tlelere er�şmek ve destekç�ler�yle ortak 

b�r platformda buluşmak amacıyla sosyal medya araçlarını kullanmaya başladıkları 

gözlenm�şt�r (Alemdar & Köker, 2011). Bunun yanında, s�yasal �let�ş�m sosyal medyada 

akt�f olarak kullanılmaya başlandığı �lk zamanlarda onl�ne ve sanal s�yas� propaganda 

kampanyalarının gelenekle tek yönlü anlayışta ve k�tle �let�ş�m araçlarının temel özell�ğ� 
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olan yukarıdan aşağıya �let�ş�m akışı süreçler�n� tekrar eden eğ�l�mlerden �baret olduğu  

ortaya konulmuştur (Bayraktutan, ve d�ğerler�, 2014; S�lsüpür, 2016). Sosyal medya ve 

onun katılımcı kültürü pol�t�kacılar �le halk arasında boşluğa uzanan b�r köprü kurarak, 

yöneten ve yönet�len arasında etk�leş�ml� b�r �let�ş�m ağı kurab�lecek potans�yele 

sah�pt�r. Böylece, s�yas� part�ler hem doğrudan hedefled�kler� k�tlere daha spes�fik 

olarak er�şeb�l�rken hem de onlardan gelen ger�b�ld�r�mler sayes�nde daha etk�l� 

pol�t�kalar gel�şt�reb�lmekte ve halkın beklent�s�n� daha fazla karşılayab�lmekted�r. 

Seçmenler ve pol�t�kacılar arasında daha yakın ve doğrudan b�r �l�şk� kurma 

fırsatı sunan Tw�tter, popülerl�ğ� ve bel�rley�c� özell�kler� d�kkate alındığında özel b�r 

�lg� alanıdır. Burada sorulması gereken soru pol�t�kacıların Tw�tter’da nasıl 

davrandıklarıdır. Mesajlarını bas�tçe yayınlıyorlar mı yoksa halkla etk�leş�me g�rerek 

Tw�tter’ın bu katılımcı potans�yelden yararlanmaya başlıyorlar mı? Bunun zaman 

zaman spes�fik örneklerle �ncelenmes� gerekmekted�r. Dolayısıyla, bu araştırma 8 Mart 

Dünya Emekç� Kadınlar gününde s�yas� part� l�derler�n�n Tw�tter üzer�nden paylaştıkları 

mesajlarda d�ğer kullanıcılarla etk�leş�me g�r�p g�rmed�kler�n� saptamayı 

amaçlamaktadır.  

L�teratür �ncelend�ğ�nde l�derler�n sosyal medya paylaşımları üzer�ne çalışmalar 

olduğu görülmekted�r. Bununla b�rl�kte, l�der tweet �çer�kler�ne yönel�k çalışmaların 

arttığı ancak bunların çalışma grubunun sınırlı kaldığı tesp�t ed�lm�şt�r. Bu çalışmada 

d�ğer çalışmalardan farklı olarak örneklem gen�ş tutulmuştur. Bu çerçevede, Türk�ye 

s�yaset�nde akt�f olarak görev yapan ve sosyal medya platformunda �çer�k paylaşan 

TBMM’de bulunan yed� l�der�n 8 Mart günüyle �lg�l� paylaşımları �ncelenmekted�r. 

L�der tweetler�ne gelen yorumlarda anal�z ed�lerek çalışmaya gen�şl�k 

kazandırılmaktadır. TBMM’de akt�f olarak görev yapan l�derler�n 8 Mart günüyle �lg�l� 

tweetler�n�n �çer�kler�ne bakılmakta ve temalar bel�rlenmekted�r. Kullanıcı yorumları �se 

n�tel�ksel ver�ye dayalı n�cel�ksel kodlama yöntem�yle anal�z ed�lmekted�r. 

1. KAVRAMSAL ÇERÇEVE 

1.1.Sosyal Medya 

B�lg� �let�ş�m teknoloj�ler�nde (BIT) yaşanan gel�şmeler ve bunların toplumsal 

hayata yansımaları, bunun yanında �let�ş�m ortamlarının ağlaştırılması sonucunda ortaya 
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çıkan yen� yapılanmalar sosyal medya kullanımını b�reyler ve kurumlar �ç�n 

vazgeç�lmez b�r hale get�rm�şt�r (Köseoğlu & Al, 2013, s. 109). Sürekl� kend�n� 

yen�lemes�, çoklu platformlardan yararlanma fırsatı vermes� ve sanal �çer�kler�nde 

yansıtılmasını sağlaması açısından sosyal medya tüm �şlerl�ğ�yle varlığını 

h�ssetmekted�r (Yegen, 2013, s. 120).  

Sosyal medya kavramı, er�ş�mde bulunmak ve �çer�k paylaşımında bulunan 

kullanıcıların yer aldığı ve facebook, tw�tter, blog g�b� ortamlardan yararlandıkları 

platformları �fade etmekted�r (Bayraktutan G. , ve d�ğerler�, 2012, s. 6). Bunların yanı 

sıra sosyal yer �meleme ve seç�m s�teler�, anal�z s�teler�, forum ve etk�l� dünyalarda 

sosyal medya �çer�s�nde yararlanılan platformlardır (Saravanakumar & 

SuganthaLakshm�, 2012, s. 4444-4445). Bununla b�rl�kte sosyal medya Web 2.0 

uygulamaları �le �nsanlarla �ş b�rl�ğ�n�n artırılması ve etk�leş�m�n sağlanması noktasında 

da b�rçok fırsat yaratmaktadır (Culnan, McHugh, & Zub�llaga, 2010, s. 243). Bu 

fırsatlardan toplumsal, ekonom�-pol�t�k, kültürel etkenler odağında gel�şmeler�n 

yakından tak�p ed�lmes� ve �nsanların bu gel�şmelere kayıtsız kalmaması yoluyla 

yararlanılmaktadır (Eren & Aydın, 2014, s. 197). Bununla b�rl�kte b�reyler sosyal medya 

platformlarında fotoğraflarını serg�lemekte, başka s�teler�, reklamları tak�p edeb�lmekte, 

�lg� alanları oluşturab�lmekte ve fik�rler�n� paylaşab�lmekted�r (Solmaz, Tek�n, Herzem, 

& Dem�r, 2013, s. 25). 

Sosyal medya üzer�nden �nsanlar ve kurumlar profiller�n� paylaşmakta, 

�çer�kler�n� yansıtmakta ve bu yollarla kend�ler�n� �fade etmekted�rler. Bununla b�rl�kte 

Madden ve ark. (2013, s. 2) yapmış oldukları araştırmaya göre kısmı b�r rakam olarak 

�nsanların tamamı sosyal mecralardak� er�ş�mler�n� tamamen açık tutmaktadır. 

Profiller�n� g�zleme yoluna g�derek �let�ş�m ve etk�leş�m noktasında �nsanlar kend� 

aralarında kısıtlama yaratmaktadırlar. B�r başka araştırma �se Ra�n�e ve vd. (2012, s. 2) 

sosyal medya platformları facebook, tw�tter ve benzer ağlardan yararlanan �nsanların, 

paylaşımlarında özell�kle �deoloj�k �çer�klerden yararlandıklarını bel�rtmekted�r.  

Sosyal medya, çok fazla sayıda �nsanın yararlandığı ve her türde �çer�ğe 

ulaşab�lme �mkânı sağlayan platformdan oluştuğundan yönet�lmes� gereken b�r 

kavramdır. Bu sebeple sosyal medya yönet�m� hem kurumlar hem de k�ş�ler �ç�n becer� 

gerekt�ren, kend� kend�ne güvenl�k sağlanması ve özel b�lg� ve �çer�kler�n başkalarının 
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eller�ne geçmemes� �ç�n kanal �let�ş�m�n�n kontrollü olmasını gerekt�ren b�r uğraştır 

(Sutton, Palen, & Shklovsk�, 2008). Kanal �let�ş�m� kavramıyla, kullanıcı ve onun 

paylaştıkları �çer�klere maruz kalan katılımcılar bel�rt�lmekted�r. Bu nedenle sosyal 

medyada b�lg�n�n çok hızlı olarak er�ş�me �z�n vermes� �let�ş�m esnasında tak�b� 

kısıtlamakta ve kontrolün zor olmasına neden olmaktadır ve negat�fl�ğ� de 

barındırmaktadır (Vural & Bat, 2010, s. 3352). Bunun yanı sıra sosyal medya 

platformları poz�t�f b�r algı yaratılmasını sağlayab�lmekted�r. K�ş�sel �çer�kler�n 

serg�lenmes� noktasında kamularla olan �let�ş�mde b�r bağ kurulmasını da etk� 

etmekted�r ve �l�şk�ler�n güçlenmes�n� sağlamaktadır (Yağmurlu, 2011, s. 8).  

1.2.Tw�tter 

Tw�tter, başkalarıyla bağlantı kurma, b�lg� ed�nme ve �çer�k üretme amacıyla 

kullanılan etk�leş�ml� sosyal medya platformudur (Holton ve Lew�s, 2011). Bununla 

b�rl�kte tw�tter, çevr�m�ç� yayın �mkânı sunan, kullanıcılara gen�ş b�r medya platformu 

sağlayan ve akt�f olarak katkıda bulunmalarını sağlayan, bunun yanında fırsatlar 

sağlayan etk�leş�m aracıdır (Holton & Lew�s, 2011). Aynı zamanda tw�tter 140 

karakterde b�r �çer�k paylaşımına �z�n vererek b�reylere mesaj atma ve sosyal medyanın 

d�ğer platformlarıyla m�kroblogg�ng kurma olarak adlandırılan b�r kavramdır (Yıldırım, 

2014, s. 236). Tw�tter platformunda öneml� olan tanımlarda da bel�rt�ld�ğ� g�b� 

etk�leş�ml�l�kt�r. Etk�leş�ml�l�k kavramın sosyal medyanın temel portfolyösünde yer alan 

ve d�ğer bütün platformlar �ç�n paylaşım ağları oluşturan b�r s�stem� �fade etmekted�r. 

Bu noktada tw�tter da herhang� b�r �çer�k paylaşımcısı etk�leş�m noktasında hem üret�c� 

hem de tüketen b�rey olarak yer almaktadır (Altunay, 2010, s. 34). Bunun yanı sıra 

popüler b�r platform özell�ğ� taşıyan tw�tter de hesapları akt�f ve etk�leş�ml� b�r şek�lde 

kullanmak herhang� sayfada �lg� yaratma noktasında kurumlar ve k�ş�ler �ç�n garant� 

sağlamamaktadır. 

Tw�tter b�reyler�n gündel�k hayatları �çer�s�nde b�lg�sayarlarında, akıllı 

telefonlarında ve tabletler�nde etk�n olarak yararlandıkları b�r platformdur. Her türden 

ortamda ağ er�ş�m�yle ulaşılab�lme kolaylığı bulunan platformun, �nsanların hayatlarının 

öneml� b�r parçası olması da kaçınılmaz olmaktadır (Doğan, 2016, s. 224). Bu noktada 

b�reyler tw�tterdan üç yoldan yararlanmaktadır (Ka�go, 2012, s. 23): 
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Ø İnsanların kolayca k�ş�sel ağlar oluşturmalarına ve bu platformdan önce 

er�ş�lemeyen b�lg�lere maruz kalmalarına �z�n vermekted�r, 

Ø B�reyler�n tanıdıklarıyla günlük çevr�m�ç� �let�ş�m �ç�n farklı b�r kanal ortamı 

oluşturmaktadır, 

Ø Sosyal medya üzer�nde daha hızlı ve kolay b�lg� aktarımı sağlamaktadır. 

Bunların yanı sıra b�reyler aynı zamanda onları yakından tak�p eden ve 

hayranları konumunda bulunanlarla etk�leş�m kurmak �ç�n tw�tterdan yararlanmaktadır 

(W�tkemper, L�m, & Waldburger, 2012, s. 171). Tüm bu özell�kler sosyal medyaya olan 

�lg�n� artmasına ve tw�tterda �çer�k paylaşımının yoğunlaşmasını sağlamaktadır (Sütçü 

& Bayrakçı, 2014, s. 41). 

Tw�tter s�yasal �let�ş�mde de yoğun olarak yararlanılan b�r platformdur. S�yas� 

part�ler, adaylar ve l�derler tw�tterdan düşünceler�n�, fik�rler�n�, projeler�n�, pol�t�kalarını 

ve benzer �çer�kler� paylaşarak tak�pç�ler�n� b�lg�lend�rmekted�r. L�derler öneml� 

günlerdek� �çer�k paylaşımlarıyla seçmenler�n� b�lg�lend�rmekted�r. Part�ler temel atma 

törenler�, pol�t�kaları aldıkları kararları ve seçmenler�yle b�rl�kte yaptıkları 

organ�zasyonları sosyal medya platformu tw�tter aracılığıyla yayınlamaktadır. Yerel 

yönet�mler ve yönet�c�ler �se Mem�ş’e göre (2015, s. 228) kentsel alanlardak� projeler�n� 

aktarmada, sorunların tesp�t� ve yapılandırmaların b�lg�lend�rmes� �ç�n tw�tter’ı 

kullanmaktadır. 

1.3.S�yasal İlet�ş�m ve Tw�tter 

2006’da kurulan Tw�tter’ın �lk günden bugüne kadar sürekl� olarak kullanıcı 

sayısını arttırması ve çoğu �nsanın profile sah�p olduğu b�r platform hal�ne gelmes� 

dolayısıyla sadece Türk�ye’de değ�l, Dünya’dak� en popüler m�kro-blog ağlarından b�r� 

olduğunu söylemek mümkündür (Doğu, vd., 2014). Tw�tter; tweet adı ver�len ve 

boşluklu 280 karakter� geçmeyecek kısa gönder�ler�n, kullanıcılar tarafından günlük 

yaşamlarında yaşanan gel�şmeler� ya da gündemle �lg�l� düşünceler�n� paylaşmak 

amacıyla, genell�kle a�le ve yakın çevreler�nden oluşan tak�pç�ler�ne �lett�kler� b�r 

platform olarak n�telend�r�lmekted�r. Her ne kadar Tw�tter bas�t ve �şlevs�z b�r 

platformmuş g�b� algılanab�lse de esasında k�ş�lere düşünceler�n� kısa ve öz b�r şek�lde 

�fade etme olanağı sunması, paylaşılan b�lg�ler�n fotoğraf, v�deo ve ses g�b� �çer�klerle 
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desteklenmes�n� sağlaması, doğrudan etk�leş�me altyapı oluşturması, b�r başkasının 

görüş ve paylaşımını yen�den paylaşarak b�lg�n�n yayılması ya da b�r görüşün 

desteklenmes�n� sağlayan retweet adı ver�len özell�ğ�, b�r konudak� yorumun o konuyla 

�lg�lenen herkese er�şmes�n� sağlayan hashtag özell�ğ� ve b�r k�ş� ya da konu hakkında 

yorumlaşmayı sağlayarak sanal b�r forum ortamının kurulmasına neden olab�len 

et�ketleme özell�ğ� g�b� fas�l�teler� �le Tw�tter kullanıcılara olağanüstü �mkanlar 

sunmaktadır. 

S�yas�ler geçm�şten bugüne çeş�tl� kampanyalar ve stratej�ler �le halkı etk�lemeye 

ve görüşler�n� ben�msetmek �ç�n onları �kna etmeye, bu amaçlar doğrultusunda çeş�tl� 

�let�ş�m kanallarını kullanmaya zorunlu h�ssetm�şlerd�r (Ölçer, 2016). Bu süreçte 

özell�kle s�yas� l�derlere çok öneml� görevler düşmekted�r. Özell�kle l�derler b�r �maj 

oluşturmalı, b�r �t�bar gel�şt�rmel�, güven�rl�k kazanarak halkın desteğ�n� almalı ve 

bunun devamlılığını sağlamalıdır (Özer, 2014). L�derler bu doğrultuda medyadan 

faydalanarak toplumu etk�lemey� hedeflemekted�r (Batu & Tos, 2018). Ancak, eş�k 

bekç�l�ğ�, statükonun yen�den üret�lmes� eğ�l�m�ne sah�p medya kuruluşları, medya 

aracılığı �le halka er�şmen�n mal�yetler�n�n yüksek oluşu g�b� çeş�tl� nedenlerle medya 

her s�yas� part� �ç�n eş�t oranda kullanışlı olmamaktadır (Alemdar & Köker, 2011). Bu 

noktada, sosyal medyanın önem� ortaya çıkmaktadır. Sosyal medya s�yas� part� 

l�derler�ne hedef k�tleler�ne doğrudan er�şme �mkânı sunan, �çer�k paylaşma �mkânı 

tanıyan b�r araçtır. S�yasal �let�ş�m sürec�nde sosyal ağlar �le (özell�kle Tw�tter) seçmene 

geleneksel h�tap da evr�lm�ş, d�j�tal b�r forma bürünmüştür. Çünkü Tw�tter kullanımının 

söylemsel eylemler�n yayılmasına �mkân vermes� bağlamında etk�l� olduğu 

b�l�nmekted�r (Sezg�n, 2014, s. 210-214). 

Tw�tter g�b� platformlar yakın gelecekte doğrudan katılımcı demokras�n�n gen�ş 

k�tlelere sah�p coğrafyalarda b�le uygulanması sağlayab�lecek derece etk�leş�m gücüne 

sah�pt�r olacaktır (Kesk�n & Sönmez, 2015). Tw�tter üzer�nden kullanıcılar, s�yas� 

part�lere sadece danışmanlıkla yet�nmezler; soru sormanın yanı sıra yorum yapab�l�r, 

fik�r beyan edeb�l�r, yen� b�r noktaya değ�neb�l�r ve eleşt�reb�l�rler  (Bostancı, 2014). Bu 

noktada s�yas� part�ler bu yorumları d�kkate aldığı ve Tw�tter’ın etk�leş�m 

olanaklarından faydalandıkları sürece, yen� �let�ş�m teknoloj�ler�ne ayak uyduracak ve 

en etk�n b�ç�mde kullanacaklardır. 
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2. METODOLOJİ 

2.1.Araştırmanın Konusu ve Amacı 

Çalışma, 8 Mart Dünya Kadınlar Günü’nde TBMM’de bulunan s�yasal part� 

l�derler�n�n bugünü anmak �ç�n sosyal medya platformu olarak yararlandıkları resm� 

tw�tter hesaplarındak� paylaşımları �ncelemek ve kullanıcıların bu mesajlara karşı 

yorumlarını konu başlıkları dâh�l�nde �rdelemek amacıyla yapılmaktadır.  

2.2.Araştırma Soruları 

Araştırma, 8 Mart Dünya Kadınlar Günü’nde TBMM’de yer alan s�yas� part� 

l�derler�n�n 2021 yılında resm� tw�tter adresler�nden paylaştıkları �çer�kler� ve bu 

�çer�klerdek� etk�leş�m düzeyler�n� kapsamaktadır. Bu çerçevede cevap aranan araştırma 

soruları aşağıdak� g�b� sıralanmaktadır: 

Ø S�yas�ler�n 8 Mart tweet �çer�kler� nelerd�r? 

Ø L�derler, 8 Mart Dünya Kadınlar Günü kutlama mesajlarını hang� �çer�klerle 

desteklem�şlerd�r (l�nk – hashtag, görsel, v�deo)? 

Ø L�derler�n, tak�pç�ler�n�n kutlama mesajlarına karşı etk�leş�m düzeyler� nasıldır? 

Ø L�derler�n attıkları tweetlere yorum yapan tak�pç�ler�n, yorum �çer�kler� hang� 

başlıklardan oluşmaktadır. 

2.3.Araştırmanın Örneklem� 

Araştırmanın çalışma grubu amaçlı örnekleme yöntem�yle kr�tere dayalı tekn�kle 

bel�rlenm�şt�r. Bununla b�rl�kte anal�z, 24 Haz�ran 2018’de TBMM’ye halkın oylarıyla 

seç�lm�ş 7 s�yasal part� l�derler�n�n resm� tw�tter hesaplarında paylaştıkları 8 Mart 

gününe a�t 7 tane tweet ve bu tweetlere yapılan yorumlardan oluşturmaktadır. L�derler�n 

8 Mart günü �ç�n attıkları �lk tweetler örnekleme dâh�l ed�lm�şt�r. Aynı konu �ç�n atılan  

d�ğer tweetler ve yapılan retweetler, her l�der�n tweet sayısını eş�t tutmak �ç�n, göz ardı 

ed�lm�şt�r. Bu kapsamda l�derler�n tak�pç�ler�nden 8 Mart günü �ç�n gelen 766 tweet 

�çer�ğ� de kodlama cetvel�nde değerlend�r�lmekted�r. 
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 2.4.Yöntem ve Ver� Toplama Aracı  

L�derler�n tweetler�, 7-8 Mart 2021 günler� baz alınarak ger�ye yönel�k çek�lm�ş 

ve ayrı ayrı her b�r l�der�n tweetler� �ncelenm�şt�r. Bununla b�rl�kte kullanıcı yorumları 

da her b�r l�der�n özel�nde kend� dosyasına dah�l ed�lm�ş ve l�der tweetler� g�b� ger�ye 

yönel�k anal�z ed�lm�şt�r. Bu çerçevede sosyal medya ver�s�ne dayalı n�tel araştırma 

(temat�k kodlama) uygulanmış, aynı zamanda l�der tweetler� n�tel�ksel ver�ye dayalı 

n�cel�ksel kodlama �le tablolar şekl�nde aktarılmıştır.  

Ver�ler�n toplanması kod cetvel� üzer�nden yapılacaktır. L�derler�n resm� tw�tter 

hesabından alınan tweetlere yapılan yorumlar kod cetvel� yardımıyla anal�z ed�lecek ve 

bulgular Var (1) – Yok (0) şekl�nde kodlanarak frekans ve yüzde olarak sunulmaktadır. 

Kod cetveller� l�teratür taraması dah�l�nde, Kılıçaslan (2016) ve McNa�r (2011) 

çalışmalarından elde ed�len temalar çerçeves�nde oluşturulmuştur. 

 2.5.Ver� Toplama Sürec�  

L�derler�n yalnızca 8 Mart Dünya Kadınlar Günü �ç�n attığı �lk tweetler 

�ncelemeye alınmıştır. Bu kapsamda o güne a�t tweet �çer�kler� ve paylaşım b�ç�mler� 

değerlend�r�lm�ş aynı zamanda kullanıcı yorumları da b�r klasöre alınarak, hang� temalar 

üzer�nde şek�llend�kler� saptanmıştır. 

2.6.Araştırma Sınırlılığı 

Tweetler ger�ye yönel�k çek�ld�ğ� �ç�n Tw�tter tarafından er�ş�me �z�n ver�len 

tweet sayısı �le var olan tweet sayısı arasında fark bulunmaktadır. Öte yandan Tw�tter 

daha sonra bu mesajlardan bazılarını “kullanım dışı” olarak er�ş�me kapatmıştır. Bu 

durum araştırmanın sınırlılığını oluşturmaktadır. Anal�z sürec�ne 10-11 Mart 2021 

tar�h�nde er�ş�m�ne �z�n ver�len tweetler dâh�l ed�lm�şt�r. 

3. BULGULAR 

TBMM’de yer alan s�yas� part� l�derler�n�n 8 Mart tweetler�, anal�z ed�lecek 

çalışma grubu tems�l etmekted�r. Tw�tter üzer�nden yapılan anal�zler sonucunda dört 

ayrı tablo �le araştırma sorularına yanıtlar aranmıştır. Bu çerçevede l�derler�n tweet 

�çer�kler� ve kullandıkları materyaller ayrı ayrı tablolar hal�nde aktarılmıştır. Kullanıcı 

yorumlarının hang� temalar üzer�ne odaklandığı, l�derler�n bu yorumlara cevap ver�p 
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vermed�kler� ve l�derler�n kend� tweetler�nde hang� temaları nasıl aktardığı anal�z 

ed�lm�şt�r.  

 Recep 
Tayyip 

Erdoğan 

Kemal 
Kılıçdaroğlu 

Devlet 
Bahçeli 

Meral 
Akşener 

Pervin 
Buldan 

Mithat 
Sancar 

Mustafa 
Des�ci 

Din 13 2 5 1 1 - - 

Ekonomi 50 2 2 3 - - - 

Eği�m 7 1 - 2 - - - 

Poli�ka 121 20 16 50 - 4 - 

Hukuk 14 2 11 - - - - 

8 Mart 20 12 27 55 - 3 - 

Muhalif 14 80 45 81 7 35 - 

Sağlık 7 - 2 - - - - 

Diğer 23 8 14 11 1 3 - 

TOPLAM 262 127 120 203 9 45 0 

Tablo 1. L�derler�n Tweetler�ne Yorum Yapan Tak�pç�ler�n İçer�kler�  

Tablo 1’de l�der tweetler�ne gelen yorumların �çer�kler� aktarılmaktadır. Bu 

doğrultuda, Recep Tayy�p Erdoğan’a ve Kemal Kılıçdaroğlu’na tüm temalardan yorum 

gelm�şt�r. Devlet Bahçel�’ye gelen yorumlar arasında yalnızca eğ�t�m teması yer 

almamaktadır. Meral Akşener’e gelen yorumlarda hukuk teması bulunmamaktadır. 

M�that Sancar’a gelen yorumlar pol�t�ka, 8 Mart, muhal�f ve d�ğer temalarını �çer�rken; 

Perv�n Buldan’a gelen yorumlar; d�n, muhal�f ve d�ğer temalarında b�rleşmekted�r.  

Mustafa Dest�c�’ye �se tweet attığı gün �çer�s�nde kullanıcılar tarafından b�r cevap 

atılmamıştır. 

L�derlere gelen yorumlarda muhal�f ve d�ğer ortak konu olarak karşımıza 

çıkmaktadır. İk�nc� sırada �se 8 Mart ve pol�t�ka konuları yer almaktadır. Sağlık teması 

yalnızca Recep Tayy�p Erdoğan ve Devlet Bahçel�’de karşımıza çıkmaktadır.  
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 Ekonomi Politika Kadına 
Yönelik 
Şiddet 

Emek / İş 
Gücü 

Birlik 
Beraberlik 

Diğer 

Recep Tayyip 
Erdoğan 

  + +   

Kemal 
Kılıçdaroğlu 

  +    

Devlet 
Bahçeli 

  +    

Meral 
Akşener 

  +  +  

Pervin 
Buldan 

   +   

Mithat 
Sancar 

    +  

Mustafa 
Destici 

  +   + 

Tablo 2. S�yas�ler�n 8 Mart Tweet 

 Tablo 2’de 8 Mart Dünya Kadınlar Günü �ç�n l�der�n attıkları kutlama mesajları 

�ncelenm�şt�r. Recep Tayy�p Erdoğan emek – �şgücü, kadına yönel�k ş�ddet konularına 

değ�nm�şt�r. Devlet Bahçel� ve Kemal Kılıçdaroğlu, kadınlara yapılan ş�ddet�n önüne 

geç�lmes� gerekt�ğ�n� vurgulamıştır. Meral Akşener, kadınların b�rl�k beraberl�k 

duygusuna vurgu yaparak kadına yönel�k ş�ddet� eleşt�rm�şt�r.   Perv�n Buldan, emek – 

�şgücü konusuna gönderme yapmıştır. Ayrıca 8 Mart Dünya Kadınlar Günü �ç�n 

düzenlenen b�r göster�de yer almıştır. M�that Sancar �se b�rl�k ve beraberl�k duygusuna 

atıfta bulunmuştur.  

 Mustafa Dest�c�, kadınlar günü mesajını Kurtuluş Savaşı’mızın kahramanları 

vurgusu �le verm�şt�r. Ekonom� ve Pol�t�ka konularını h�çb�r l�der kutlama mesajında ele 

almamıştır. 

 L�derler attıkları tweetler� toplamda 10 �çer�kle sunmuşlardır. L�der�n 

sundukları �çer�kler; Recep Tayy�p Erdoğan %20 �le emek – �şgücü ve ş�ddet 

konularında olduğu görülmekted�r. Bununla b�rl�kte kadına ş�ddet konu �le Kemal 

Kılıçdaroğlu %10 ve Devlet Bahçel� %10 şekl�nde yansımaktadır.  Meral Akşener hem 

kadına ş�ddet hem de b�rl�k ve beraberl�k temasıyla %20, Perv�n Buldan emek – �şgücü 
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konusuyla %10, M�that Sancar b�rl�k ve beraberl�k temasıyla %10 ve Mustafa Dest�c� 

kadına ş�ddet ve d�ğer başlıklı konusuyla %20 oranında b�r paylaşım �çer�ğ�ne sah�pt�r. 

 Link / Hashtag Görsel Video 

Recep Tayyip 
Erdoğan 

  + 

Kemal Kılıçdaroğlu   + 
Devlet Bahçeli    
Meral Akşener +  + 
Pervin Buldan   + 
Mithat Sancar   + 

Mustafa Des�ci +  + 
Tablo 3. L�derler�n 8 Mart Dünya Kadınlar Günü Kutlama Mesaj İçer�kler� 

 Tablo 3’te yansıtılan ver�ler ışığında, l�derler 8 Mart Dünya Kadınlar Günü’nü 

�ç�n attıkları tweetler� l�nk/hashtag, görsel ve v�deo �le desteklem�şlerd�r. Recep Tayy�p 

Erdoğan, Kemal Kılıçdaroğlu, Perv�n Buldan ve M�that Sancar v�deo �le mesajlarını 

desteklerken, Meral Akşener ve Mustafa Dest�c� v�deo ve l�nk/hashtag �le mesajlarını 

pek�şt�rmekt�rler. Devlet Bahçel�’n�n herhang� b�r materyal kullanmaması d�kkat 

çekmekted�r. L�derler tarafından en çok kullanılan materyal v�deo olurken, görsel 

materyal terc�h ed�lmem�şt�r. 

 L�derler tarafından sunulan �çer�kler�n materyaller� farklı olmakla b�rl�kte 

toplamda 8 �çer�kle paylaşım yaptıkları görülmekted�r. Bu doğrultuda, Recep Tayy�p 

Erdoğan l�nk ve görsel odaklı paylaşımıyla %12,5, Kemal Kılıçdaroğlu v�deo ve l�nk 

paylaşımıyla %12,5, Meral Akşener l�nk ve görsel paylaşımıyla %25, Seza� Temell� ve 

Perv�n Buldan v�deo ve l�nk paylaşımıyla %25, Mustafa Dest�c� �se l�nk ve görsel %25 

oranında b�r materyal sunumu yapmıştır. Bununla b�rl�kte, Devlet Bahçel�  8 Mart tweet 

�çer�ğ�n� sadece yazıyla aktarmıştır.  

 Yorum Retweet Beğeni 

Recep Tayyip 
Erdoğan 

1.2 K 9567 39.7 K 

Kemal Kılıçdaroğlu 2.3 K 4066 29.9 K 
Devlet Bahçeli 166 3510 10.8 K 
Meral Akşener 759 2086 16.4 K 
Pervin Buldan 75 176 3202 
Mithat Sancar 45 434 3125 

Mustafa Des�ci 4 171 500 
Tablo 4. L�derler�n Tak�pç�ler� Kutlama Mesajlarına Karşın Etk�leş�m� 
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Tablo 4’te aktarılan ver�ler, Recep Tayy�p Erdoğan’ın attığı tweete 1.2K yorum, 

9567 retweet ve 39.7K beğen� aldığını göstermekte, Kemal Kılıçdaroğlu; 2.3K yorum, 

4066 retweet ve 29.9K beğen� almıştır. Devlet Bahçel�; 166 yorum, 3510 retweet ve 

10.8K beğen� almıştır. Meral Akşener; 759 yorum, 2086 retweet ve 16.6K beğen� 

almıştır. Perv�n Buldan; 75 yorum, 176 retweet ve 3202 beğen� almıştır. M�that Sancar; 

45 yorum, 434 retweet ve 3125 beğen� almıştır. Mustafa Dest�c� �se; 4 yorum, 171 

retweet ve 500 beğen� almıştır.  

En çok yorum Kemal Kılıçdaroğlu’na yapılırken, en çok retweet ve beğen� 

Recep Tayy�p Erdoğan’ın attığı tweete yapılmıştır. En az yorum, en az retweet ve 

beğen� sayısı Mustafa Dest�c�’n�n attığı tweete a�tt�r. Ancak En fazla etk�leş�m sayısına 

sah�p l�der Recep Tayy�p Erdoğan olmuştur.  

SONUÇ 

Araştırmada 8 Mart Dünya Emekç� Kadınlar gününde TBMM’de bulunan s�yas� 

part� l�derler�n�n tweetler� ve bu tweetlere gelen yorumlar üzer�ne g�d�lm�şt�r. Bu 

noktada l�der ve tak�pç� tweetler�n�n ne yönde oldukları �rdelenm�ş, kullacıların bu 

tweetlere olan yorumlarının temaları çıkartılmış ve l�derler�n hang� �çer�klerle 

tweetler�n� paylaştıkları anal�z ed�lm�şt�r. Elde ed�len bulgular, sosyal medya 

�çer�kler�n�n temaları ve yönler� tablolar hal�nde aktarılmıştır. Bu çerçevede l�derler�n 

hang� materyallerle �çer�k paylaştıkları ve kullanıcıların bu �çer�klere olan 

yorumlarınının yönü tesp�t ed�lm�şt�r. 

Sosyal yaşam d�nam�kler� �çers�nde, kamunun gündem� ve s�yas� gündem çok 

uzun zamandır b�r�b�r�n� etk�lemekted�r (Yüksel, 2007). Kamu, s�yas� gündem� yakından 

tak�p edeb�lmek �ç�n Tw�tter kullanırken, aynı durum s�yas� k�ş�ler �ç�n de geçerl� 

olmaktadır. S�yas� l�der de kamu gündem�nde yer tutan b�r konuyu Tw�tter üzer�nden 

tak�p etmekted�rler (Yaşar, 2021; Dem�r & Ayhan, 2020; Kılıç, 2020; Şentürk & Tos, 

2018). Öyle k� 8 Mart Dünya Emekç� Kadınlar gününden b�r gün önce meydana gelen 

kadına yönel�k ş�ddet olayları kamu gündem�n�n bel�rlenmes�nde etk�l� olmuştur. Bu 

çerçevede genel anlamda �nsanlar tarafından atılan tepk� tweetler�, konuyu Tw�tter 

gündem�ne taşımıştır. Bununla b�tl�kte gel�şen olaylar çerçeves�nde s�yas� l�derler�n 

bazıları anlık gel�şen bu duruma kayıtsız kalamamış ve 8 Mart Dünya Emekç� Kadınlar 
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Günü �le �lg�l� tweetler�n� 7 Mart 2021 günü paylaşmıştır. Bu çerçevede l�derler�n 

paylaşımlarında yaşanan üzücü ş�ddet olayları etk�l� olmuş ve değerlend�rneler de bu 

doğrultuda yapılmıştır. L�derler�n paylaşımlarında ekonom� ve pol�t�ka temalarına yer 

vermed�kler� gözlemlenm�şt�r. Yaşanan olaylar, l�derler�n 8 M art �çer�k paylaşımlarına 

etk� etm�ş ve paylaşımlarında yönlend�r�c� olmuştur. Ancak y�ne de Recep Tayy�p 

Erdoğan’a pol�t�ka ve ekonom�  ağırlıklı tweetler atılmıştır.  Geçm�ş olaylar ve yaşanan 

had�se üzer�ne Kemal Kılıçdaroğlu ve Devlet Bahçel�’ye muhal�f temalı tweetler�n 

atıldığı da d�kkat çekmekted�r. Meral Akşener’e atılan muhal�f temalı tweetler �se, d�ğer 

s�yas�lerden farklı olarak, kend� part�s�ne sempat� duyan k�ş�ler tarafından atılmıştır. 

Bunun yanı sıra Meral Akşner ve Perv�n Buldan’a d�ğer l�derler tarafından ayrı ayrı 

kutlama mesajları da gelm�şt�r.  

Daha önce yapılan araştırmalar çoğunlukla kısıtlı sayılacak çalışma grubu 

üzer�nden oluşturulduğundan, bu çalışmanın sonucunda ortaya çıkan bulgular, l�derler�n 

kend� gündemler�yle halkın gündem� arasındak� bağlantıyı ortaya koyması açısından 

önem taşımaktadır. Bununla b�rl�kte s�yasal �let�ş�m perspekt�fine farklı b�r anal�z 

yöntem� sunması ve tak�pç� yorumlarının temalanması, halkın mevcut gündem�n�n 

kategor�ler şekl�nde aktarılmasını da sağlamaktadır. Araştırmadan elde ed�len sonuçlar 

ışığında l�derler�n, tak�pç�ler�yle etk�leş�m kurması, onların yorumlarına kayıtsız 

kalmamaları gerekt�ğ�n� ortaya koymaktadır. Bununla b�rl�kte kullanıcıların da 

yaptıkları yorumlarda sadece konunun özel�nde olmadıkları, farklı gündem başlıklarına 

da sah�p oldukları da çalışma perspekt�finde yansıma bulmuştur. Çalışmanın daha 

kapsamlı olab�lmes� �ç�n mevcut yorum yapan kullanıcıların daha d�kkatl� ve 

�çer�kler�nde hassas olacak paylaşımlar olmaması gerekmekted�r. Bununla b�rl�kte 

Tw�tter’ın hassas �çer�k kapsamında aldığı önlem bundan sonrak� çalışmalarda 

değerlend�r�lmel� ve bu çerçevede çalışmaların ver� toplama sürec� etk�nl�ğ� 

düzenlenmel�d�r. 

 

 

63 -82



78

TÜRKİYE 
MEDYA AKADEMİSİ

DERGİSİ TURKISH 

JOURNAL OF
MEDIA ACADEMY

77 -91

 

KAYNAKÇA 

Alemdar, M. Y., & Köker, N. E. (2011). S�yas� Part�ler�n 2007 -2011 Türk�ye Genel 

Seç�mler�nde Web S�tes� Kullanımı ve Karşılaştırmalı Anal�z�. Sosyal B�l�mler 

Enst�tüsü Derg�s�, 31(2), 225-254. 

Altunay, M. C. (2010). Gündel�k Yaşam Ve Sosyal Pa ylaşım Ağları: Tw�tter ya da "Pıt 

Pıt Net". Galatasay Ün�vers�tes� İlet�-ş-�m Derg�s�(12), 31-56. 

Batu, M., & Tos, O. (2018). 16 N�san 2017 Anayasa Değ�ş�kl�ğ� Referandumunda 

Recep Tayy�p Erdoğan'ın Sosyal Medyadak� Görsel İmajı Üzer�ne B�r Anal�z. 

Akden�z İlet�ş�m Derg�s�(29), 230-269. 

Bayraktutan, G., B�nark, M., Çomu, T., Doğu, B., İslamoğlu, G., & Aydem�r, A. T. 

(2012). Sosyal Medyada 2011 Genel Seç�mler�: N�cel - N�tel Arayüzey 

İncelemes�. Selçuk İlet�ş�m, 7(3), 5-29. 

Bayraktutan, G., B�nark, M., Çomu, T., Doğu, B., İslamoğlu, G., & Aydem�r, A. T. 

(2014). S�yasal İlet�ş�m Sürec�nde Sosyal Medya ve Türk�ye'de 2011 Genel 

Seç�mler�nde Tw�tter Kullanımı. B�l�g(68), 59-96. 

Bostancı, M. (2014). S�yasal İlet�ş�m 2.0. Erc�yes İlet�ş�m Derg�s�, 3(3), 84-96. 

Culnan, M. J., McHugh, P., & Zub�llaga, J. I. (2010). How Large U. S. Compan�es Can 

Use Tw�tter and Orther Soca�l Med�a to Ga�n Bus�ness Value. MIS Quarterly 

Execut�ve, 9(4), 243-259. 

Dem�r, Y., & Ayhan, B. (2020). Sosyal Medyanın Gündem Bel�rley�c�ler�: Tw�tt er'da 

Gündem Bel�rleme Sürec� Üzer�ne B�r Sosyal Ağ Anal�z�. İlet�ş�m Kuram ve 

Araştırma Derg�s�(51), 1-19. 

Doğan, U. (2016). L�se Öğrenc�ler�n�n Sosyal Ağ S�teler� Kullanımının Mutluluk, 

Ps�koloj�k İy�-Oluş Ve Yaşam Doyumlarına Etk�s�: Facebook Ve Tw�tter  

Örneğ�. Eğ�t�m ve B�l�m (tedmem), 41(183), 217-231. 

63 -82



79

TÜRKİYE 
MEDYA AKADEMİSİ

DERGİSİ TURKISH 

JOURNAL OF
MEDIA ACADEMY

77 -91

Doğu, B., Bayraktutan, G., B�nark, M., Çomu, T., İslamoğlu, G., & Aydem�r, A. T. 

(2014). M�ll�yetç� Hareket Part�s�'n�n Alternat�f Mecra Arayışında 2011 Genel 

Seç�mler� ve Tw�tter Kullanımı. Global Med�a Journal: TR Ed�t�on, 4(8), 96-

124. 

Eren, V., & Aydın, A. (2014). Sosyal Medyanın Kamuoyu Oluşturmadak� Rolü ve 

Muhtemel R�skler. KMÜ Sosyal ve Ekonom�k Araştırmalar Derg�s�, 16(Özel 

Sayı 1), 197-205. 

Holton, A., & Lew�s, S. C. (2011). Journal�sts, Soc�al Med�a and the Use of Humor on 

Tw�tter. The Electron�c Journal of Commun�cat�on / La Revue Electron�c de 

Commun�cat�on, 21(1&2). http://www.c�os.org/EJCPUBLIC/021/1/021121.html 

adres�nden alındı 

Ka�go, M. (2012). Soc�al Med�a Usage Dur�ng D�sasters and Soc�al Cap�tal: Tw�tter and 

The Great East Japan Earthquake. Ke�o Commun�cat�on Rev�ew(34), 19-35. 

Kesk�n, S., & Sönmez, M. (2015). L�derler Ve Tak�pç�ler�: S�yas� Part� L�derler�n�n 

Tw�tter Performansları ve Tak�p İl�şk�s�. Selçuk İlet�ş�m, 9(1), 339-362. 

Kılıç, S. (2020). Gündem Bel�rleme Kuramı Bağlamında Tw�tter ve İnternet 

Gazeteler�n�n Karşılaştırılması: Hürr�yet ve m�ll�yet gazeteler� örneğ�. Selçuk 

İlet�ş�m, 13(1), 91-129. 

Kılıçaslan, E. (2016). S�yasal İlet�ş�m Açısından Sosyal Medyanın Önem�: 7 Haz�ran ve 

1 Kasım Seç�mler� Sürec�nde L�derler�n Tw�tter Paylaşımlarının Söylem Anal�z� 

Çerçeves�nde Karşılaştırılması. Sympos�um Culture and Commun�cat�on �n 

Anatol�a: Past, Present and Future  (s. 147-156). Ankara: Atılım Ün�vers�tes� 

Yayınları.  

Köseoğlu, Y., & Al, H. (2013). B�r S�yasal Propaganda Aracı Olarak Sosyal Medya. 

Akadem�k İncelemeler Derg�s�, 8(3), 103-125. 

Madden, M., Lenhart, A., Cortes�, S., Gasser, U., Duggan, M., Sm�th, A., & Beaton, M. 

(2013, 05 21). Teens, soc�al med�a and pr�vacy. 03 20, 2021 tar�h�nde Internet &  

63 -82



80

TÜRKİYE 
MEDYA AKADEMİSİ

DERGİSİ TURKISH 

JOURNAL OF
MEDIA ACADEMY

77 -91

 

Tecnology: https://www.pewresearch.org/�nternet/2013/05/21/teens-soc�al-med�a-and-

pr�vacy/ adres�nden alındı 

McNa�r, B. (2011). An Introduct�on To Pol�t�cal Commun�cat�on (5. Ed�t�on b.). 

London: Routledge. 

Mem�ş, L. (2015). Yerel E-Katılımın Yen� Aracı Olarak Sosyal Ağlar: Facebook ve 

Tw�tter Örneğ�. Çankırı Karatek�n Ün�vers�tes� İ.İ.B.F. Derg�s�, 5 (1), 209-242. 

Ölçer, N. (2016). 1 Kasım 2015 Genel Seç�mler� Örneğ�nde S�yas� Part� L�derler�n�n 

Tw�tter Kullnım Prat�kler�. Gümüşhane Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes� 

Elektron�k Derg�s�, 4(2), 748-780. 

Özer, M. A. (2014). S�yasal İlet�ş�m�n Etk�nl�ğ�nde Algılama Yönet�m�n�n Rolü. HAK-

İŞ Uluslararası Emek ve Toplum Derg�s�, 3(7), 166-197. 

Peschke, L. (2016). The Relevance Patterns of Publ�c And Pr�vacy for D�g�tal Nat�ves 

�n Turkey. TRT Akadem�, 1(2), 367-386. 

Ra�n�e, L., Sm�th, A., Schlozman, K. L., Brady, H., & Verba, S. (2012, 10 19). Soc�al 

med�a and pol�t�cal engagement. 03 20, 2021 tar�h�nde Internet & Technology: 

https://www.pewresearch.org/�nternet/2012/10/19/soc�al-med�a-and-pol�t�cal-

engagement/ adres�nden alındı 

Saravanakumar, M., & SuganthaLakshm�, T. (2012). Soc�al Med�a Market�ng. L�fe 

Sc�ence Journal, 9(4), 4444-4451. 

Sezg�n, A. A. (2014). S�yasal İlet�ş�mde H�tabet�n Değ�şen Boyutu: Sosyal Medya 

S�yaset�. S. Kavoğlu (Dü.) �ç�nde, Teor�den uygulamaya s�yasal �let�ş�m (s. 209-

222). Ankara: Nobel Akadem�k Yayıncılık.  

S�lsüpür, Ö. (2016). S�yasal İlet�ş�m Aracı Olarak Tw�tter'ın Kullanımı: 07 Haz�ran 

2015 Genel Seç�m� Üzer�ne B�r Çalışma. Gümüşhane Ün�vers�tes� İlet�ş�m 

Fakültes� Elektron�k Derg�s�, 4(2), 725-747. 

63 -82



81

TÜRKİYE 
MEDYA AKADEMİSİ

DERGİSİ TURKISH 

JOURNAL OF
MEDIA ACADEMY

77 -91

Solmaz, B., Tek�n, G., Herzem, Z., & Dem�r, M. (2013). İnternet Ve Sosyal Medya 

Kullanımı Üzer�ne B�r Uygulama. Selçuk İlet�ş�m, 7(4), 23-32. 
 

Sutton, J., Palen, L., & Shklovsk�, I. (2008). Backchannels on the Front L�nes: 

Emergent Uses of Soca�l Med�a �n the 2007 Southern Cal�forn�a W�ldfires. 

Proceed�ngs of the 5th Internat�onal ISCRAM Conference. Wash�ngton DC. 

Sütçü, C. S., & Bayrakçı, S. (2014). Sosyal Medya Gazetec�ler� Nasıl Etk�l�yor? 

Haberler�n Tw�tter'da Yayılması Üzer�ne B�r Araştırma. The Turk�sh Journal of 

Des�gn, Art and Commun�cat�on - TOJDAC, 4(2), 40-52. 

Şentürk, Z. A., & Tos, O. (2018). İk�nc� Düzey Gündem Bel�rleme Araştırması: 29 

Ek�m 2018 Günü Ulusal Gazeteler Örneğ�. ASOS Journal - Uluslararası Sosyal 

B�l�mler Derg�s�(85), 81-103. 

Vural, Z. B., & Bat, M. (2010). Yen� B�r İlet�ş�m Ortamı Olarak Sosyal Med ya: Ege 

Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes�ne Yönel�k B�r Araştırma. Journal of Yaşar 

Un�vers�ty, 20(5), 3348-3382. 

W�tkemper, C., L�m, C. H., & Waldburger, A. (2012). Soca�l Med�a and Sports 

Market�ng: Exam�n�ng the Mot�vat�ons and Constra�nts of Tw�tter Users. Sport 

Market�ng Quarterly (21), 170-183. 

Yağmurlu, A. (2011). Kamu Yönet�m�nde Halkla İl�şk�ler ve Sosyal Medya. Selçuk 

İlet�ş�m, 7(1), 5-15. 

Yaşar, H. İ. (2021). S�yasal İfade Amaçlı Sosyal Medya Kullanım Düzey�n�n S�yasal 

İlg� ve Katılım Üzer�nde Rolü: Sosyal Medya Platformları Bağlamında B�r Saha 

Araştırması. OPUS Uluslararası Toplum Araştırmaları Derg�s�, 17(34), 1173-

1203. 

Yegen, C. (2013). Demokrat�k ve Yen� B�r Kamusal Alan Olarak Sosyal Medya. Muş 

Alparslan Ün�vers�tes� Sosyal B�l�mler Derg�s�, 1(2), 119-135. 

63 -82



82

TÜRKİYE 
MEDYA AKADEMİSİ

DERGİSİ TURKISH 

JOURNAL OF
MEDIA ACADEMY

63 -82

Yıldırım, A. (2014). B�r Halkla İl�şk�ler Aracı Olarak Tw�tter: T.C. Sağlık Bakanlığı 

Örnek İncelemes�. Gümüşhane Ün�vers�tes� İlet�ş�m Fakültes� Elektron�k 

Derg�s�, 2(4), 234-253. 

Yüksel, E. (2007). "Kamuoyu Oluşturma" Ve "Gündem Bel�rleme" Kavramları Nerede 

Keş�şmekte, Nerede Ayrılmaktadır? Anadolu Ün�vers�tes� Sosyal B�l�mler 

Derg�s�, 7(1), 571-586. 

 

 

 

 

 


	Sayfa 63
	Sayfa 64
	Sayfa 65
	Sayfa 66
	Sayfa 67
	Sayfa 68
	Sayfa 69
	Sayfa 70
	Sayfa 71
	Sayfa 72
	Sayfa 73
	Sayfa 74
	Sayfa 75
	Sayfa 76
	Sayfa 77
	Sayfa 78
	Sayfa 79
	Sayfa 80
	Sayfa 81
	Sayfa 82

